Jenni Raikkdnen

MUUNNELTAVA
VAATEREKKIKOKONAISUUS
PIKVAL OY:LLE

Opinnaytetyo

Tuote- ja palvelumuotoilu

Marraskuu 2015

KYAMR



Tekija/Tekijat Tutkinto Aika

Jenni Raikkénen Tuote— ja palvelu- Marraskuu 2015
muotoilu
Opinnaytetydn nimi
35 sivua
Muunneltava vaaterekkikokonaisuus Pikval Oy:lle 5 liitesivua

Toimeksiantaja

Pikval Oy

Ohjaaja

Lehtori Ari Hynynen

Tiivistelma

Opinnaytetydn aiheena oli suunnitella myymaloissa kaytettavaan vaaterekkiin li-
sdosia, joita voidaan haluttaessa valita mukaan rekkia tilatessa. Rekki suunnitel-
tiin ja valmistettiin yhteistydsséa Pikval Oy:n kanssa. Yritys suunnittelee ja valmis-
taa laadukkaita myymalakalusteita, materiaaleina metalli, kalustelevy, muovi, lasi
ja laminaatti. Uudet lisdosat suunniteltiin jo olemassa olevaan tuotteeseen. Pikval
Oy:n asiakkaat tulevat erilaisista myymalaympéristdista, joten tdman tyn tavoit-
teena on vastata muunneltavan rekin avulla asiakkaiden yksiléllisiin ja muuttuviin
kalustetarpeisiin.

Ty6 on luonteeltaan produktiivinen. Se sisaltda tiedonhankintaa ja suunnittelupro-
sessin, joka johtaa tulevaisuudessa mallinvalmistukseen. Tiedonhankinta keskit-
tyy myymalaymparistossa tapahtuviin haastatteluihin ja havainnoimiseen. Haas-
tattelun avulla perehdytddn myymaldissa tydskentelevien visualistien kokemuksiin
asiakkaiden tarpeista ja esillepanon vaatimuksista. Havainnointivaiheessa tark-
kaillaan asiakkaiden ostokayttaytymista myymalassa ja sitd, millaiset kalusteet
ovat helposti l[&hestyttavia. Suunnitteluprosessi l&hti kayntiin ideoinnista, jossa
testaillaan luonnoksien avulla, millaisen visuaalisen viestin tuo mikakin lisdosa.
Kun halutut ominaisuudet on |8ydetty, siirretddn mallit Solid works 3D-
mallinnusohjelmaan. Mallinnusohjelmassa perehdytddn tarkemmin tuotteessa
kaytettaviin litosratkaisuihin ja materiaaleihin.

Tyon edetessa kaytiin keskusteluita yhteistyodyrityksen tuotepaallikon kanssa,
joissa maariteltiin mihin suuntaan mallia viedaén ja miten sita kehitetdan muotoi-
lullisesti. Suunnittelussa korostuivat tuotteen helppo koottavuus ja se, kuinka
saada yhteen tuotteeseen siséllytettyd mahdollisimman paljon esillepanotilaa. Yri-
tyksen hyoty muunneltavasta kalustekokonaisuudesta on asiakaskunnan laaje-
neminen. Vaaterekki paatyy valmistukseen kun se tulee ajankohtaiseksi yrityksel-
le.

Asiasanat

3D-mallinnus, rekki, muunneltava , myymalékaluste




Author (authors) Degree Time

Jenni Raikkdnen Bachelor of Culture and November 2015

Arts

Thesis Title

35 pages

Modified Store Furniture for Pikval Oy 5 pages of appendices

Commissioned by

Pikval Oy

Supervisor

Ari Hynynen,

Senior Lecturer

Abstract

The objective of this thesis was to design new additional parts for the coat racks
already used in many kinds of stores. The additional parts can be chosen when
the customer is buying new coat racks for the store. The rack was designed in co-
operation with a company named Pikval Oy. The company focuses on designing
and manufacturing store furniture of high- quality. Materials of the furniture are
metal, chipboard, plastic, glass and laminate. The new additional parts will be
used in coat racks that already exist. The customers of Pikval Oy are from differ-
ent kinds of shop environments, which is why the objective of this thesis was to
respond to the unique and varying needs of the customers by designing a modi-
fied rack.

The aspect of this thesis is productive. It includes the search of information and
design process that leads to manufacturing in the future. The search of infor-
mation was done by interviewing and observing the buyers in shop environments.
The interviews helped to understand the experiences that merchandisers had
about shoppers’ needs and requirements for the display. During the observation
period the behavior of the shoppers in the store, as well as what kinds of racks
are easy to approach was observed. The designing process started with brain-
storming, in which it was tested with the sketches what kind of visual message
each additional part will bring. When the additional parts that were wanted were
found, the model was transformed to the Solid Works 3D-modeling programme.
The joint solutions and materials to be used in the product were acquainted more
closely in the modeling programme.

When the thesis was proceeding, the discussions with the product manager
helped to define in what direction the model should be developed. Constructing
the additional parts easily into the existing coat racks was important in the design-
ing period. Another point of this thesis focused on was how to achieve the maxi-
mum display space for the product. The expansion of the customer base is the
benefit the company can get from the modified coat rack. Preliminary plans are
that Pikval Oy is going to start the manufacturing when it is a current.
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TYON KESKEISET KASITTEET

ASIAKASMYYMALA, customer shop
Pikval Oy:n asiakkaana toimiva myymalaalan yritys. Asiakkaina toimivat vahittais- ja

erikoisalojen myymalat. Asiakkaita ovat my6s muut julkiset tilat.

ASIAKASYMMARRYS, customer understanding
Asiakasymmarrys on tietoa, jota on kerétty haastatteluiden ja havainnoinnin avulla.
Naista selviaa asiakkaiden mielipiteet ja tarpeet. Niiden avulla osataan suunnitella

tuote tai palvelu, joka vastaa kysyntaa.

HAASTATTELU, interview

Tiedonkeruutapa, jossa esitetaan suullisesti kysymyksia ja keskustellaan halutusta
tutkimusaiheesta. Haastattelun tarkoituksena on kerata kayttajakokemuksia ja kehi-
tysideoita esimerkiksi suunniteltavasta tuotteesta, jotta sita voitaisiin kehittaa asia-
kastarpeita vastaavaksi.

HAVAINNOINTI, observation
Ihmisten toiminnan tarkkailua joko osallistumalla tai sivusta seuraten. Havainnoinnis-
sa tarkastellaan etukateen sovittuja asioita. Havainnoinnilla saadaan selvitettyd koh-

deryhmasta sellaisia asioita, joita he eivat osaa kysymalla kertoa.

MUUNNELTAVA MYYMALAKALUSTE, modified shop furniture
Kaluste, joka koostuu monista eri osista. Osia voidaan lisata tai poistaa aina sen
hetkisen tarpeen mukaan. Osista koottua kalustekokonaisuutta kaytetddn myymalaoi-

den tuotteiden esillepanoissa.

TUOTEMUOTOILU, product design

Tuotemuotoilu on tuotteen haluttavaksi tekemistd muotoilun keinoin. Muotoilulla maa-
ritella&n tuotteen muotokieli ja varimaailma. Tuotemuotoiluprosessissa kaytetaan
monenlaisia ideointi- ja tiedonkeruumenetelmia ja nain muotoilijalle kertyy tietoa

suunnittelukokonaisuudesta.



VAATEREKKI, coat rack
Teline, johon laitetaan vaatteita roikkumaan henkareissa. Myymalaymparistoissa kay-
tettavat vaaterekit ovat yleisesti kaytossa keskilattiakalusteina ja toimiviat parhaiten

massaesillepanoissa.

3D, 3D modeling
Tietokoneavusteisesti piirretty kolmiulotteinen malli. Mallia pystyy kdéanteleméaan ja
katselemaan jokaisesta suunnasta. Mallinnusohjelmalla méaaritellaéan tuotteelle mitat

ja materiaalit seka liitosratkaisut, joiden mukaan tuote lahtee valmistukseen.



1 JOHDANTO

Otin yhteytta paikalliseen yritykseen Pikval Oy:hyn, joka valmistaa myymala-
kalusteita. Yritys sijaitsee Jyvaskylan kupeessa Vaajakoskella. Sovin tapaa-
misen yrityksen tuotepaallikkd Petri Kallbergin kanssa. Lahdin keskustele-
maan yrityksen kanssa mahdollisesta tyoharjoittelupaikasta ja samalla yrityk-
selle tehtavan opinnaytetydbn mahdollisuudesta. Sain tapaamisessa innostu-
neen ja kiinnostuneen vastaanoton ja esittelyitd mahdollisista projekteista, joi-
ta heilla olisi tarjota harjoitteluni ajaksi. Sovimme talléin harjoittelun aloi-

tusajankohdasta ja myds opinnaytetyon teko yritykselle varmistui.

Aiheeksi opinnaytetyohon valikoitui vaaterekkikokonaisuuden suunnittelu. Yri-
tyksella oli tarve saada jo olemassa olevaan vaaterekkiin lisaa esillepanotilaa,
joka lisaisi tuotteen monikayttoisyytta. Lattialla seisovaan vaaterekkiin oli tar-
koitus suunnitella lisdosia, joita asiakas voisi vaihdella tarpeidensa mukaan.
Osien lisays rekkiin pitaisi tapahtua mahdollisimman yksinkertaisin rakenne-

ratkaisuin.

Tyo6n luonne on produktiivinen. Tydssa lahdetaan liikkkeelle tutkimuksellisella
osiolla, jossa tehdaan markkinoilla olevista malleista kilpailijakartoitusta. Haas-
tattelu ja havainnointi on myos suuri osa tiedonhankintaa suunnitteluty6ta var-
ten. Muotoilun keinoihin ja teoriaan perehdytéén viitaten erilaisiin teksteihin ja
muotoilun menetelmiin. Teoriaosuudessa tutustutaan myos keinoihin loytaa
lopullisen malliin paatyvat ominaisuudet. Suunnittelu aloitetaan luonnostele-
malla malleja piirtden ja taman jalkeen tuotteen lopullinen suunnittelu tehd&an

Solid Works 3D-mallinnusohjelmalla.

Opinnaytetyoni paakysymys, johon lahdetddn hakemaan vastausta, on kuinka
saada vaaterekkikokonaisuuteen siséllytettyd mahdollisimman paljon esille-
panotilaa. Tama oli tarve, joka tuli niin yhteistyoyrityksen kuin myymaléidenkin
suunnalta. Tutkimuksen ja suunnittelun avulla saadaan vastaus myos kysy-
myksiin, kuinka saada tuotteille lisd& nakyvyytta rekkiin ja miten osien lisdys
toteutetaan mahdollisimman helpoilla ja yksinkertaisilla kiinnitysmekanismeilla.
Tuotteen lopullinen malli suunnitellaan yhdessa yrityksen kanssa ja valmistus

tapahtuu yrityksen aikataulun mukaisesti.



2 TYON TAVOITTEET JA RAJAUS
2.1 Pikval Oy

Y hteistyoyritys tassa opinnaytetytssa on jyvaskylalainen Pikval Oy. Yritys on
perustettu 1950-luvulla. Yrityksen nimi on saanut alkunsa sanasta pikkuvalu,
joka kuvaa alkuaikoina tehtyja pienia valutoita. 70-luvulta lahtien yritys oli vuo-
teen 2005 saakka osa GWS - yrityskokonaisuutta, kunnes palautui takaisin
Pikval Oy-yritykseksi. (Pikval Oy 2015.)

Yritys suunnittelee ja valmistaa myymalékalusteita, joissa korostuu kaytetta-
vyys, pitkd kayttoikd, ekologisuus, muokattavuus ja tyylikkyys. Asiakkaina heil-
l& on vahittais- ja erikoiskaupan myymaloita, ja kalustuksia tehdaan myoés
muihin julkisiin tiloihin. Materiaalina kalusteissa kaytetaan metallia, mela-
miinilevya, akryylia, lasia ja laminaattia. Kaikki kalusteet ovat modulaarisia eli
yhteensopivia. Yrityksen uusimpia kaluste innovaatioita ovat digitaaliset nay-
tot, jotka on upotettuna kalusteeseen. Heidan tarjoamaan palvelupakettiin
kuuluu kalustekonsepti- ja myymalasuunnittelu, tuotekehitys- ja tekninen

suunnittelu, projektinhallinta, tuotanto, toimitus ja asennus.

Yritys tyollistaa Keski-Suomessa yli 100 henkilda. Vaajakosken tehtaalla toimii
suunnittelu-, valmistus- ja myyntiosastot. Yrityksella on toimipisteitéa Vaajakos-
kella, Helsingissé ja Ruotsissa. Toimintaa on myds muissa Pohjoismaissa,

Baltiassa ja Venajalla.

Kuvassa 1,2 ja 3 on esitelty erilaisia esimerkkeja Pikval Oy:n valmistamista
myymalakalusteista eri toimialoilta. Ensimmaisessa kuvassa nakyy koruliik-
keen nayteikkunaan sijoitettu lasivitriini rivisto, toisessa kuvassa paivittaistava-
raliikkeen elintarvikehylly ja kolmannessa kuvassa tavaratalon tyylikas ja va-

loisa kassapiste.

Kuva 1, Kuva 2, Kuva 3. Esimerkkeja Pikval Oy:n myymalakalusteista (Pikval Qy)



2.2 Opinnaytetyon tavoitteet

Tyon tavoitteeksi on méaaritelty kehittdd muunneltava myymalakaluste. Kalus-
tekokonaisuus kehitetd&n jo olemassa olevan vaaterekin ymparille, johon
suunnitellaan lisdosista koostuva kokonaisuus. Lisdosien ansiosta vaaterek-
kiin saa valittua mukaan hattuhyllyn, kenkahyllyn, sivuhyllyt, tangot tai koukut.

Kokonaisuuden voi asiakas aina koota omien esillepanotarpeidensa mukaan.

Ty6 rajautuu suunnittelussa paakysymyksen ymparille, kuinka saada mahdol-
lisimman paljon esillepanotilaa tuotteeseen. Suunnittelussa ratkaistaan myos
se, kuinka saadaan myytavalle tuotteelle n&kyvyytta vaaterekissa, jossa tuot-
teet usein hukkuvat massaan. Suunnittelussa tarvittavan asiakastiedon han-
kintaan kaytetddn myymalaymparistoissa tapahtuvia haastattelu- ja havain-
nointimenetelmia. Kilpailijakartoitusta kaytetaan selvittdmaan markkinoilla ole-
vien mallien saatavuutta ja sitd millaisia tuotteita on jo olemassa. Tuotteen lo-

pullinen valmistus tapahtuu yrityksen aikataulun mukaisesti.

2.3 Viitekehys

Pikval Oy:lta saatu toimeksianto oli muunneltavan vaaterekkikokonaisuuden
suunnittelu. Yrityksen ja muotoilijan yhteistyd alkoi ja suunnittelu lahti liikkeel-
le. Yrityksen idea ja tarve oli saada markkinoille vaaterekkikokonaisuus, joka
sopii monenlaisten asiakkaiden tarpeisiin. Lahdettdessa suunnittelemaan tuo-
tetta oli hankittava asiakasymmarrysta siita, millaisia tarpeita Pikval Oy:n asi-
akkailla oli ja millaisia toimintatapoja inmisilla oli asioidessaan myymaldissa.
Asiakasymmarrystéa lahdettiin hakemaan haastatteluiden ja havainnoinnin
avulla. Haastatteluista ja havainnoinnista tulleiden vastausten perusteella,
suunniteltiin tarpeita vastaava rekki. Kun asiakkaille oli luotu tuote, joka ol
suunniteltu heidan tarpeidensa pohjalta ja se muuntui erilaisiin tarpeisiin, se
laajensi kohdeasiakkaiden ryhméaa ja talla pyrittiin myoés lisdamaan tilauksia ja
ostoja.



toimeksianto

AN - Muotoilija
Pikval Oy

VAATEREKKI

\ \ -
A \

asiakasymmarrys
\

tilaus/osto

Asiakasmyymala

Kuva 4. Viitekehys. Jenni Raikkénen

2.4 Kasitekartta

Kasitekartalla pyritdan luomaan kasitys siitd, mita kaikkea on huomioitava ja
mitk& kaikki tekijat vaikuttavat suunnitteluun l&ahdettdessa ideoimaan vaate-
rekkia. Kasitekartassa ilmenee myds asioita mistéa olisi hankittava tietoa ennen
suunnittelun aloittamista. Karttaan on keratty vaaterekin suunnitteluun vaikut-
tavia tekijoita. Nelja paatekijaa, jotka siihen liittyvat ovat Pikval Oy, suunnittelu,
materiaalit ja asiakasmyymalat, jolle tuotetta tehdaan. Yritykselta on tullut tyo-
hon toimeksianto, jota 1&hdetddn toteuttamaan. Tuotteessa kaytetaan yrityk-
sen valmiita tuotteita, joita pyritddn hyddyntamaan osana vaaterekkikokonai-
suuden lisdosia. Piirrokset suunnitelmasta tehdéaan 3D Solid Works-ohjelmalla

ennen kuin tuote paatyy valmistukseen. Suunniteltavan tuotteen lopputulok-
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seen vaikuttaa idea, muoto, muunneltavuus ja tuotteen funktio. Materiaaleina

kaytetaan yrityksen valikoimista l6ytyvia materiaaleja. Asiakasmyymaloista ke-

ratty tieto on tarkedssa osassa suunnitteluprojektissa. Sen pohjalta keratty tie-
to on suunnittelun perusta.

toimeksianto valmistus

/

Pikval Oy 3D-ohjelma

VAATEREKKI

osat

Zolo- jarjestelma

tarve

Asiakasmyymalat

kilpailijakartoitus

muoto
muunneltavuus
Suunnittelu
- ]
idea /
funktio
Materiaalit
metalli
mela-
miinilevy
alumiinilevy

asiakasymmarrys

haastattelu

y e |

havainnointi

Kuva 5. Kasitekartta. Jenni Raikkonen
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3 MUOTOILUN TEORIA

Muotoiluprosessi lahtee liikkeelle tiedonkeruulla. Tietoa hankittaessa selvite-
taan asiakkaiden tarpeet, muotoilun tavoitteet ja maaritetdan tuoteominaisuu-
det. Ideointivaiheessa aihe jaetaan usein pienempiin osiin eli osaongelmiin,
joita lahdetaan ideoimaan erilaisin ideointikeinoin. Osaongelmiin jakamalla
asiaa on myds helpompi hallita. Valintavaiheessa ideoita karsitaan ja kehite-
ta&n yhteistydssa tiimin kanssa. Tasta vaiheesta voidaan viela palata ideointi-
vaiheeseen muokkaamaan suunnitelmia. Kun onnistunut konsepti on |0ydetty,
sitd testataan ja jos muutostarvetta ilmenee, voidaan viela palata ideointi- ja

valinta vaiheisiin. (Kettunen 2000, 60.)

TIET O

LI
Vnieerh

Cesmos >

Kuva 6. Muotoiluprosessin malli (Kettunen 2000).

Muotoiluajattelu (design thinking) kiteyttaa muotoilun moninaisen ajattelu- ja
toimintatavan. Erilaisia ratkaisuvaihtoehtoja I6ydetaan muotoiluajattelun avul-
la, jonka avulla on selvitetty myds ongelmien alkupera. Kuvat, mallit ja proto-
tyypit tuovat ongelmien ratkaisut konkreettisina nahtaviksi. Helppoja testaus-
keinoja on nopeat kokeilut, joita voidaan néin myo6s helposti ja nopeasti arvioi-
da. Naiden nopeiden testien avulla I6ydetdan moniin tilanteisiin sopivimmat
ratkaisut. (Muova, Muotoilun moninaisuus 2015.) Muotoilun hyoddyt tuotteiden
kehityksessa ovat, ettd sen avulla saadaan hyddynnettyd kayttajatietoa kehi-
tystydssa ja tuotua pika ja digitaalinen mallinnus osaksi projektia. Hy6dynnet-
tavid menetelmia ovat myds prototypointi ja konseptointi. Nailla keinoilla yritys
osaa vastata muuttuviin ja ajankohtaisiin tarpeisiin oikeaan aikaan. (Miettinen
2014.)
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3.1 Tieto

Tiedonhaun tavoitteena on, etta tuotesuunnittelutiimi tiedostaa asiakkaiden
nakyvat ja piilevat tarpeet. Yksi tapa selvittaa kayttajien tarpeet on jakaa tie-
donhaku neljdédn osaan:

1. Brief. Briefissa selkeytetddn tuotteen kuvaus ja sen hyéty ja tavoitteet seka
maaritelladn tuotteen kohderyhma ja liiketoiminnalliset tavoitteet.

2. Tiedonhaku. Tiedonhaussa tavoitteena on tutustuttaa tiimi kayttgjien toimin-
taan, toiveisiin ja ymparistoon. Tiedonkeruumenetelmié ovat haastattelu, ha-
vainnointi, kyselyt, osallistuminen, testit ja kirjallisuus.

3. Tulkinta. Tulkinta tapahtuu keratyn informaation kommenttien, toiveiden ja
vaatimusten pohjalta. Naisté asioista muodostuvat kayttajien tarpeet.

4. Tavoitteet. Muotoilun tavoitteet maaritetddn kayttajan tarpeista, jotka muu-

tetaan tuotteessa oleviksi ominaisuuksiksi. (Kettunen 2000, 62—-64.)

3.2 Idea

Ideointiin on kaytdssa monia tapoja. Sita voidaan toteuttaa itsenaisesti tai
ryhmassa tai ideointia varten voidaan jarjestaa aivoriihi-istunto. ldeointi lahtee
likkeelle piirtamisesté ja hahmottelusta; mitd enemman luonnoksia on, sita
varmemmin niiden seasta loytyy ratkaisu. Piirtden saadaan mielikuvissa ollut
tuotos tuotua todelliseksi malliksi. Nain tuotosta voidaan tarkastella, arvioida ja
l&hted kehittamaan haluttuun suuntaan. Lisaksi itsenédisessa tydskentelyssa
voidaan lahteé tutustumaan asioihin siltd kannalta, onko jokin tietty ongelma
ratkaistu jo aikaisemmin. Olemassa olevista ratkaisuista voidaan etsia jo hy-
vaksi havaittuja vaihtoehtoja ja soveltaa niita omaan tyohon. Tyohon voi saa-
da myos uusia ndkdkulmia miettimalla, miten sita voisi muunnella: jakaa osiin,
suurentaa, kdantaa tai lisatéa jotain. Uusilla variaatioilla alkuperaisesta tuot-
teesta saadaan taas uusia ideoita. Omia ajatuksia voi my¢s uudistaa selaile-
malla lehtia ja kirjallisuutta muiltakin aloilta. Nain stimuloidaan omaa mielta
[oytdm&aan uusia muotoja. Kayttgjien tarpeita voidaan kayttdd myos ideoinnin
osaongelmina. N&in suunnittelussa voidaan keskittyd kuhunkin tarpeeseen
kerrallaan. (Kettunen 2000, 72-78.)
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3.3 Valinta

Koko muotoiluprosessin ajan on hyva arvioida tuotoksia ja nain saada var-
muus siita, etta riittdva maara ratkaisuvaihtoehtoja on kayty lapi. Valintavai-
heessa pyritaan I[oytamaan yksi malli, jota lahdetaan jatkokehittdmé&an. Tassa
vaiheessa voidaan heikoimmat suunnitelmat jattaa pois ja jatkaa vahvimpien
mallien parissa. Jos lopullista valintaa ei osata tehda heti, jatketaan miettimis-
ta parhaimpien mallien joukosta. Usein malleja myds kehitetaan edelleen viela
tasséakin vaiheessa. Malleista kerataan parhaita ominaisuuksia ja niista yhdis-
tellaén uusia kokonaisuuksia. Valintakierroksia kaydaan lapi muutamia, kun-
nes lopullinen malli alkaa muotoutua. Valinnassa kaytetaan aina jotain tekniik-
kaa. Muutamia valintamalleja ovat esimerkiksi ulkopuolinen valitsija, intuitio,
prototyypin testaus, plussat ja miinukset ja valintataulukko. (Kettunen 2000,
83-86.)

3.4 Testaus

Tuotteiden testaus aloitetaan mahdollisesti jo alkuvaiheessa. Ideoita, proto-
tyyppeja tai konsepteja voidaan testata asiakkailla ja heidan antamansa pa-
lautteen perustella valitaan jatkoon paasevat mallit. Alkuvaiheen testauksella
saadaan arvokasta tietoa myos siitd mihin suuntaan tuotetta lahdetaan vie-
maan, tosin kaikissa tuotteissa tallainen ei ole mahdollista. Nopeasti ja helpos-
ti toteutettavat testit mahdollistavat kayttajan ja suunnittelijan paremman
kommunikoinnin. N&in saadaan tuotteesta kayttajalahtéisempi, valmistus kus-
tannukset pienenevat ja saadaan myds poistettua suunnitelmat, joiden loppu-
tuotos tulisi epaonnistumaan markkinoilla. Testausmenetelminé voidaan kayt-
taa esimerkiksi paperiprototyypin valmistamista tai haluttavuustestausta.( Ket-
tunen 2000, 86—-89.)

4 TUTKIMUSMENETELMAT

Taman tyon tutkimusmenetelména kaytettiin avointa haastattelua, jolla saatiin
keskustelua aikaiseksi halutusta aiheesta ja vastauksia tutkimuskysymyksiin.

Toinen menetelmista oli piilohavainnointi, jolla selvitettiin myymaldissa asioivi-
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en kuluttaja-asiakkaiden eleita ja tapoja vaatteita tutkiessaan. Lisaksi tutustut-

tiin olemassa oleviin rekkimalleihin kilpailijakartoituksen avulla.

4.1 Haastattelut

Strukturoimattomaan eli avoimeen haastatteluun ei sisally tarkkaan laadittua,
etukateen tehtya suunnitelmaa. Téllaisessa haastattelussa voi haastateltava
kertoa vapaasti keskusteltavasta aiheesta. Avoimessa haastattelussa on maa-
ritelty aihe, josta tietoa halutaan. Kysymykset on jossain maarin myos maari-
telty, mutta tarkoitus on saada aikaan vapaata keskustelua. Pelkk&na keskus-
teluna se ei kuitenkaan palvele tarkoitusta, koska avoimenakin sen perimmai-
nen tarkoitus on toimia tiedonkeruumenetelmana. Suuresta tiedonmaarasta,
mité haastattelulla saadaan kerattya, on tarkoitus I6ytaa ne asiat, joita tarvi-
taan tuotekehityksessa ja kayttajatarpeiden maarityksessa. (Anttila 2006,
196.)

Tahan tyohoni liittyvissa haastatteluissa lahdettiin hakemaan tietoa alalla
tyoskentelevilta inmisilta, jotka osasivat kertoa myymalakalusteiden toimivuu-
desta. Heilta kuultiin myds puutteista ja parannusehdotuksista tuotteeseen.
Palautteen avulla tuotteesta saataisiin toimivampi ja asiakkaiden tarpeita vas-
taava kokonaisuus. Haastattelut tapahtuivat haastateltavien tydymparistossa,
jotta haastatteluymparisto olisi mahdollisimman luonteva. Tutkimuksessa kay-

tettiin seuraavaa haastattelurunkoa:

Millaisia kalusteita myymalassa suositaan, miksi?
Millaisiin kalusteisiin tehdyt esillepanot ovat toimivimpia?
Laitetaanko esille paljon asukokonaisuuksia?

Mitd uutta myymalakalusteisiin kaivataan?

ok 0N PE

Mitd mieltd olet nykyisista vaaterekeista?

4.2 Havainnointi

Tietoa kerataan havainnoimalla kayttajien toimintaa heidan todellisessa kayt-
toymparistossaan. Nain saadaan selville asioita, joita kayttaja ei itse huomaa
eikd osaa haastattelussa tuoda ilmi. Havainnointia voidaan tehda monella ta-
paa, kayttdjan toimia voidaan havainnoida joko osallistumalla sen toimiin tai
seuraamalla kayttajan toimintaa taka-alalta. Yksi havainnointikeino on myoés

piilohavainnointi, jossa kayttdjan toimintaa seurataan niin, etta kayttajat eivat
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huomaa havainnoitsijan lasnéoloa. (Mooij, Kortesméaki, Lammi, Lautamaki,
Pekkala & Sinkkonen 2005, 158.)

Tassa tydssa kaytettiin piilohavainnointimenetelméé yhtena tiedonhakukeino-
na. Nain pystyttiin tarkkailemaan ihmisten luontaista kayttaytymista myymala
ymparistéssa. Valmiiksi tehdyn listan avulla tehtiin havainnointihuomioita tie-

tyista, ennalta paatetyista aiheista.

1. Asioita, joita tarkkailtiin ihmisten tullessa myymalaan oli heidéan katseen

suunta kun he astuivat myymalaan sisaan ja kulkivat myymalassa.

2. Seuraavaksi kiinnitettiin huomiota, millaisien esillepanotelineiden luo ihmi-

set hakeutuivat ensimmaiseksi.

3. Viimeisena asiana kiinnitettiin huomiota ihmisten tapaan kasitella tuotteita,

jotka oli ripustettu telineisiin.

4.3 Kilpailijakartoitus

Kilpailijakartoitusta tehdessa etsittiin Pikval Oy:n rekkia vastaavia malleja in-
ternetistd. Kuvia haettiin vaaterekeista, joissa oli muitakin funktioita kuin vain
pelkkéd vaatetanko. Vastaavanlaisia vaaterekkikokonaisuuksia ei tullut vastaan

yhtaan, mutta joitakin malleja 16ytyi muutamilla lisd@ominaisuuksilla.

Monissa rekeissa, joita tutkittiin, saattoi olla lisatanko tai muutamia koukkuja
lisattyna (kuva 7,8,10,11 ja 12). Myds hattuhylly (kuva8) ja kenkataso l6ytyi
monesta mallista (kuva 7,10 ja 12). Kuvan 9 rekki on tavanomainen myyma-
l6issa kaytettava keskilattiakaluste. Eniten tdssa opinnaytetydssa suunnitelta-
vaa mallia vastasi kuvan 7 rekkikokonaisuus. Siina mukaan oli tuotu sivulle
hyllytilaa, joka mahdollistaa yhteen tuotteeseen monenlaisien tuotteiden esit-
telyn. Kyseisen rekin materiaalit ovat myds samansuuntaisia kuin suunnitel-

missa olevan mallin materiaalit.
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kuva 7 kuva 8 kuva 9

kuva 10 kuva 11 kuva 12

Kuva 7, 8, 9, 10, 11 ja 12. Kilpailijakartoitus. Jenni Raikkdénen, 2015.

5 TUTKIMUSTEN TULOKSET
5.1 Haastattelujen tulokset

Haastateltavina tassa tutkimuksessa olivat kahden myymalan visualistit.
Haastattelut tapahtuivat myymalaymparistossa, jotta tilanne olisi mahdolli-
simman luonnollinen. Ensimmainen haastateltava oli Hennes & Mauritz myy-
malan visualisti Hanna Rekola (haastattelu 8.10.2015), joka kertoi mielellaan
asukokonaisuuksien esillepanoista. Nayttaessani héanelle alustavia luonnoksia
rekistd, han innostui myos ideoimaan rekin kayttémahdollisuuksia kanssani.
Hanelta tuli idea liséta rekkiin viistotanko, jossa vaatteet saisivat paremmin

nakyville.

Haastattelussa ilmeni, ettd myymalodissa halutaan suosia monipuolista kalus-
tusta, ndin saadaan esille erilaisia ja erikokoisia tuotteita ja monenlaisia tuote-
kokonaisuuksia. Paatavoite on laittaa esille myymalaan asukokonaisuuksia,
jolloin ihmisille tulee parempi kasitys vaatteen kayttémahdollisuuksista. Vaat-
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teet ovat parhaiten esilla etusuunnasta lahestyttavissa kalusteissa, joita ovat
lahinna seina esillepanot. Toinen myyva esillepanomahdollisuus on myynti-

poydat eli niin sanottu houkutusalue. Myymaldiden esillepanot ovat suurim-

maksi osaksi maaratynlaisia kokonaisuuksia. Useimmat kalusteet sopivat jo-
kaiseen uutuustuotteiden esillepanoon, joka vaihtuu muutaman viikon valein.
Kalusteisiin kuitenkin kaivattiin saadettavyytta, joka helpottaisi esillepanoa ja
tuotteiden nakyvyytta. Vaaterekki koettiin enemman yleiskalusteena kuin var-
sinaisena esillepanon valineené. Vaaterekki toimii telineena esimerkiksi poy-
dalla olevan esillepanon tueksi. Rekissa olevat vaatteet ovat néin esitelty vie-

reisilla tasoilla.

Toinen haastateltava oli Sokoksen visualisti Anne Karsio (haastattelu
8.10.2015). Hanen kanssaan paasi tutustumaan monen eri tuotemerkin omiin
esillepanoihin. Sokoksen kalustuksessa kaytetaan paljon perusmarkettikalus-
tetta, koska suurimmalla osalla myymalassa myytavista merkeista on omat vi-
sualistit ja kalusteet. Paljon kaytetty kaluste oli keskilattialle sijoitettava T- te-
line. Kalusteessa moneen suuntaan olevat tangot mahdollistavat monesta
suunnasta lahestyttavan esillepanon. Houkuttelevimmat esillepanot saadaan
tehtya poydille ja niiden vieressa sijaitseville telineille. Suurin osa myds taman
myymalan esillepanoista keskittyy asukokonaisuuksien esittelyyn ja siihen
my0s pyritdan kokoajan enemman. Kalustevalikoimasta ei puuttunut mitdan
tiettya kalustetta, mutta tyylikkyytta kalusteisiin kaivattiin. Tyylikkailla ja erilai-
silla kalusteilla saisi luotua monenlaisia tunnelmia myymalan eri osiin. Vaate-
rekit olivat myos Sokoksella kaytdssa yleiskalusteina, mutta erikoiskalusteet

ovat kuitenkin toimivampia.

Haastatteluissa tuli esille tarkeita asioita vaaterekin kehittamisen kannalta.
Molemmille haastateltaville naytettiin kuvia jo olemassa olevista suunnitelmis-
ta (litel) ja niiden pohjalta he antoivat kehitysideoita ammattilaisen nakokul-
masta. Rekin hyviksi ominaisuuksiksi mainittiin keveys, sdadeltavyys ja vaale-
us. My6s varastoinnin kannalta mainittiin, etta rekit olisi hyva saada limittain.
Suunnitelmissa esiintyviin esillepanotiloihin toivottiin paikkoja huiveille, hans-
koille, hatuille koruille ja kengille. Telineet asusteille voisivat olla irrotettavia ja
vaihdettavissa, jos tuote vaihtuu tai poistuu seuraavasta esillepanosta. Ken-
k&ahyllyn suunnittelussa olisi otettava huomioon, ettd kahdet kengat mahtuvat
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perakkain kenkahyllylle. Vaatteiden nakyvyytta rekissa haluttiin myés paran-
taa. Tahan ehdotettiin viistotangon lisdamista seka rekin toisen sivun avoi-
meksi jattamisté, jotta asiakkaat nakisivat tuotteet paremmin. Yksi myymaloi-
den kuluttaja-asiakkailta tullut toive, josta visualistit kertoivat, oli rekkiin sijoitet-
tava peili. Peilin yhteyteen toivottiin myds laskutasoa asiakkaan omalle laukul-

le ja koukkua takille sovituksen ajaksi.

Haastatteluita voidaan tulkita monilla tavoilla. Tuloksista voidaan tehda esi-
merkiksi samankaltaisuuskaavioita, mutta toinen helpompi tapa on kaantaa
vain jokainen haastateltavan esittdma asia kayttajatarpeeksi. Jokainen lause
analysoidaan ja lauseesta etsitdan tarve. Tarpeet listataan tarkeysjarjestyk-
seen ja muutetaan tuoteominaisuuksiksi. (Mooij ym. 2005, 160.) Tah&n tyéhon
tehdyissé haastatteluissa tuli esille paljon samankaltaisuutta, joten esille
nousseista asioista oli helppo muodostaa kayttajatarpeita. Naista kayttajatar-
peista muodostui myds tavoitteet suunnittelulle. Haastatteluista saatiin myods
ideoita padkysymyksen ja alakysymysten ratkaisemiseksi. Alan ammattilaisten
mielipiteella on suuri merkitys tuotetta kehitettaessa, koska he tydskentelevat

joka paiva kyseisten asioiden parissa.
5.2 Havainnoinnin tulokset

Parhaalle paikalle asetellaan houkuttelevin tuoteryhma, jolla asiakas johdate-
taan myymalaan. Naita ovat uutuudet, ajankohtaiset tuotteet ja kampanjatuot-
teet. Myymalaan astuessaan asiakas usein katsoo tai kaantyy oikealle. (Hirvi,
Nyholm 2009, 63).

Henkil6t, joita havainnoinnin aikana seurattiin, olivat sattumanvaraisesti valit-
tuja myymalaan saapuneita asiakkaita. Ensimmaisena huomioitavana asiana
oli ihmisten saapuminen sisaan liikkeeseen ja se, mihin heiddn huomionsa
Kiinnittyy ensimmaisena. Huomattiin, ettd ihmisten katse kiinnittyi heti sisdéan
astuttaessa johonkin tiettyyn tuotteeseen ja sen luokse kaveltiin ensimmaise-
na. Tuote oli luultavasti huomattu jo ennen liikkeeseen sisdan astumista tai
mielenkiinnon oli herattanyt jo aiemmin nahty mainos tai esimerkiksi nayteik-
kuna. Vasta sen jalkeen monet alkoivat katsella ymparilleen liikkeessa. Taman
jalkeen katse pysyi suurimman osan ajasta silmien korkeudella olevissa teli-

neissa. Korkeammalla olevia esillepanoja katsottiin kaukaa tai ne jaivat monel-
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ta huomioimatta, koska vain harvoilla katse suuntautui ensimmaiseksi ylaviis-

toon.

Helpoiten lahestyttavimmiksi myyntitelineiksi osoittautuivat matalat telineet ja
rekit. Vaaterekeissa oleviin tuotteisiin ihmiset tutustuivat eniten, koska ne oli-
vat katseen korkeudella ja helpoiten saavutettavissa. Vaikka monet rekit on
laitettu todella tdyteen vaatetta ja niista on vaikeaa saada yhta vaatetta otet-
tua, olivat rekit kuitenkin kaytetyimpia kalusteita vaatteiden etsinnassa. Erilai-

sia vaaterekkeja liikkeissa olikin ylivoimaisesti eniten kaytdssa.

6 SUUNNITTELUPROSESSI

Suunnittelussa on otettava huomioon kohderyhmaén tarpeet ja lisaksi myos se,
mit& he todella haluavat. Taman vuoksi suunnittelijan on avoimesti mentava
tutustumaan tutkittavaan asiaan ja tutustuttava kohderyhmén arvoihin ja ajat-
telutapaan. Aiheeseen syvélle paasemiseksi tarvitaan myos keskusteluja niin
kayttajien kuin muiden suunnittelijoidenkin kanssa. (Huotari, Laitakari-Svard,
Laakko & Koskinen 2003, 9.)

6.1 Lahtokohdat

Lahtékohdat mallin suunnittelulle tuli yrityksen ideasta lahtea kehittdmaan
vaaterekista ja lisdosista koostuvaa vaaterekkikokonaisuutta. Yritys oli lahte-
nyt kehittdméaén ajatusta heidan asiakkailtaan tulleen palautteen perusteella.
Tavoitteena oli saada yhteen kalusteeseen monta kayttémahdollisuutta, joita
asiakkaat voisivat hyddyntaa erilaisissa tuotteiden esillepanoissa. Rekki, jonka
ymparille kokonaisuutta rakennettaisiin 10ytyi jo yrityksen valikoimasta (kuva
13). Se oli valmistettu kalusteputkesta ja siina ei ollut sdatdmahdollisuutta eiké
irtoavia osia. Sen ylatangon molemmissa péaissa oli valmiit reit, johon lisaosat
oli mahdollista liittdd (kuva 14). Kalusteeseen toivottiin erilaisia tasoja, tankoja

ja hyllyja. Naihin saataisiin esille asukokonaisuuksia ja erilaisia asusteita.
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Kuva 13.Vaaterekki.Jenni Raikkdnen Kuva 14.Ylatangon kiinnitysreiat.Jenni Raikkdnen

6.2 ldeointi

Hyvia ominaisuuksia, joita myymalakalusteissa kannattaa olla ovat kestavyys,
muunneltavuus, porrasmaisuus, ajattomuus ja kalusteessa on myés hyva olla
sdilytystilaa taydennystuotteille. (Hirvi & Nyholm 2009, 62.) Nama asiat huo-
mioiden lahdettiin aloittamaan suunnitteluty6td. Yrityksen puolesta ideointiin

annettiin hyvin vapaat kadet.

Inspiraatiota ideointiin lahdettiin hakemaan kiertelemalla erilaisia myymaloita
ja katselemalla erilaisia esillepanoja ja myyntitelineitd, joihin ei ennen tata niin
ollut kiinnittanytkaan huomiota. Oli mielenkiintoista saada tietoa siitd millaisia
erilaisia kalusteratkaisuja on olemassa ja miten ne vaikuttavat mielikuvaan
myymalasta. Huomattiin myods se miten toisenlainen kaluste toimii ja toinen ei

palvele tarkoitustaan ollenkaan.

Suunnittelussa oli huomioitava myds tuotteen ergonomia. Tuotteen korkeutta
silmalla pitden lisdosien oli oltava sellaisia, etta ne eivéat nostaisi rekin korkeut-
ta liian suureksi, jolloin kuluttaja - asiakkaat eivat ylettyisi ylimmalla tasolla
oleviin tuotteisiin. Hirvi ja Nyholm (2009, 70) ovat todenneet kirjassaan, etta se
milla korkeudella tuotteet ovat myymalassa, vaikuttaa huomattavasti tuottei-
den myyntiin. Suurin myyntimenekki on tuotteilla, jotka sijaitsevat 80 -160 cm

korkeudella eli silmien ja kasien tasolla.
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Kuva 15. Ihmisen perusmitat. Tyoterveyslaitos, 2015.

Tyopisteilla, joilla on monia kayttéjia on varauduttava monen kokoisiin tyénte-
kijoihin. Kuvassa 15 nahtavéat prosenttipisteiden arvot kertovat tilastollisesti
suurista (P95) ja pienista (P5) kehon mitoista (Tyoterveyslaitos, 2015.) Naiden
tietojen avulla voidaan lahtea miettimaan rekin korkeutta. Oikean korkuinen
rekki ei kuormita myymaloiden henkilokuntaa, joka laittaa siihen tuotteita esille
ja tydskentelee sen parissa paivittain. Hyvalla korkeudella olevat hyllyt ja tan-
got helpottavat myds kuluttaja-asiakkaita heidan tullessa katsomaan rekissa

olevia myytavia tuotteita.

Tutustuttuani myymaldissa olleisiin vaaterekkeihin ja selvitettyani rekin mitat
ergonomian kannalta l&ahdin suunnittelussani liikkeelle itsenaisen ideoinnin
menetelmalla eli paperille piirretyista lyijykynalla tehdyistd hahmotelmista. Piir-
tamalla saatiin mielikuvaa milta eri osat nayttavat liitettyna putkirunkoiseen
vaaterekkiin. Tassa vaiheessa saattoi jo miettia, mika olisi sopiva koko kulle-
kin osalle ja mik& voisi olla mahdollinen kiinnitysmekanismi. Hahmotelmien
piirtdmisen jalkeen kayttéon otettiin haastatteluissa tulleet kehitysideat ja aloi-
tettiin ehdotuksien tuominen visuaaliseen muotoon. Rekista piirrettiin erilaisia

versioita, joista ndhtiin miltd mikakin lisays tuotteessa naytti.

Samalla syntyi idea kayttaa tuotteeseen yrityksen mallistosta l6ytyvaa Zolo -
kalusteratkaisua. Zolo- jarjestelm&éan kuuluu taustalevy, joka soveltuu myos

paatylevyksi (kuva 16), silhen saa samalla seinékiinnikkeella (kuva 17) liitettya
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erilaisia hyllyja ja esittelykannattimia (kuva 18 ja 19). Nain saataisiin rekin
kayttomahdollisuuksia helposti muutettua asiakkaan tarpeen mukaan. Valmis-
tuvassa tuotteessa tultaisiin siis kayttdmaan valmiita zolo- varusteluosia ja uu-

sia suunniteltuja lisaosia.

FIENW AL

N

kuva 16 kuval7

FIEV &

kuval8 kuval9

Kuva 16,17, 18 ja 19 Zolo - jarjestelméan osia, Pikval Oy

Luonnoksien valmistuttua pohdittiin, mihin suuntaan malleja lahdettaisiin vie-
maan. Tahan mennessa piirrettyihin versioihin ei oltu viela taysin tyytyvaisia,
joten mietittiin, mill& keinoin saataisiin ideointiin uutta potkua. Paatettiin kerata
jokaisesta neljasta mallista hyvat ominaisuudet ja niiden pohjalta aloittaa tuot-
teen luonnostelu uudestaan. Valintaan vaikuttavia tekijdita olisivat myds mal-
lissa kaytettyjen valmiskomponenttien antamat mahdollisuudet, materiaalien

mahdollisuudet, tuotannon vaatimukset ja asiakasnékdkulma.

Menetelmé&ksi valikoitui valintataulukkomenetelma (kuva 20), jonka avulla pys-

tyttiin arvioimaan kunkin mallin hyvia ja huonoja puolia. Valintataulukkoon
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merkittiin plussia ja miinuksia jokaisen mallin ominaisuuksista. Taulukko oli ja-
ettu neljaén arvioitavaan osaan, jossa tarveosiossa maaritettiin tayttaako malli
asiakkailta tulleita tarpeita, rakenneosiossa mietittiin rekissa kaytettavien ra-
kenteiden toimivuutta, esillepanotila osassa mietittiin saadaanko riittavasti

tuotteita esille ja ulkonakoosion tarkoitus oli arvioida visuaalisen viestin antoa.

Malli 1 Malli 2 Malli 3 Malli 4
Tarve + +
Rakenne + +
Esillepanotila + + +
Ulkonako +

Kuva 20. Valintataulukko. Jenni Raikkdonen

Malli 1 vastaa haastatteluissa ilmitullutta tarvetta, jossa toivottiin rekkiin peili&
ja laukkutasoa. Esillepanotilaa on vahan, mutta 2-puoleinen kannatin palvelee
tuotteiden nakyvampaa esillepanoa (kuva 21). Toisessa mallissa esillepanotila
vastaa tarpeita, rakenne toimii zolo- jarjestelméan osilla ja se tekee myo6s ulko-
naosta tyylikkaan (kuva 22). Kuvassa 23 eli mallissa 3 toimii myos esille-
panotila ja zolo- jarjestelman tuotteilla rakenteet on helposti toteutettavia. Mal-
lissa 4 (kuva 24) esillepanotilaa on hyvin, mutta muuten rekin rakenne ja ulko-
nako menevat liian raskaiksi. Valintataulukon merkinndista selvisi siis, etta
mallia 2 kannattaa lahtea jatkokehittdmaan ja ottaa myds muiden mallien hy-

vida ominaisuuksia mukaan suunnitelmiin.
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Kuva 21-24. Luonnoksia vaaterekista. Jenni Raikkénen

Valintataulukosta selvinneen tuloksen jalkeen ja jo haastattelutilanteessa kay-
tetyn testausmenetelman eli paperiprototyyppien arvioinnin jalkeen meilla ol
tuloksia, joista lahdettiin kokoamaan lopullista rekkikokonaisuutta. Tassa vai-
heessa mallit siirrettiin viela 3D-ohjelma Solid Worksiin, jotta saatiin lisattya eri

malleihin materiaalit ja mittasuhteet oikeiksi.

7 3D-MALLINNUS

3D-mallinnuksella tehdyissa kuvissa on muotoja, joilla on perspektiivi ja taval-
lisista kuvista ne eroavat syvyysvaikutelmansa vuoksi. Ohjelmilla saadaan
tuotteeseen tuotua tarkkoja mittoja, materiaaleja, muotoja ja rakenteita. Tuo-
tannon kannalta 3D-mallia voidaan testata jo mallinnusohjelmassa ja nain tuo-
tanto helpottuu ja nopeutuu ja tulee myds osaltaan halvemmaksi. 3D-mallin
etuja on myo6s kuvakulman nopea vaihto ja taustan muuttaminen. Tuloksen
nakee heti ja muutos voidaan hyvaksya tai muuttaa taas helposti toisenlaisek-
si. (Lehtovirta & Nuutinen 2000. 8,13.)

7.1 Ensimmaiset 3D-mallit

Ensimmaisen mallin (kuva25) mallinnuksessa muutettiin luonnosvaiheen jal-
keen rekin hattuhyllyn muotoa. Nyt kalusteen malliin haluttiin tuoda mukaan

porrastusta, jotta esillepanotilaa tulisi kahteen kerrokseen. Talla haluttiin myos
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keventaa hattuhyllyn vaikutelmaa. Peilin edessé on alataso, johon asiakas voi

laskea laukkunsa sovituksen ajaksi.

',T_" l

-

Kuva 25, malli 1. Jenni Raikkénen 2015

Kuvan 26 mallia ei luonnosvaiheen jalkeen muutettu liitoksiltaan mitenkaan;
tasséa vaiheessa mietittiin ainoastaan mitoitusta lisdosien paikoille ja muita
teknisid ominaisuuksia. Tassékin mallissa hattuhyllya kevennettiin ohentamal-

la hattuhyllyn levya, jotta vaikutelma ei olisi niin raskas.

_”1'
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Kuva 26, malli 2. Jenni Raikkonen 2015
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Kuva 27, malli 3. Jenni Raikkénen 2015

Kolmas malli (kuva27) pidettiin muuten samana, mutta hattuhyllyn paksuus
muutettiin siindkin ohuemmaksi ja hyllyn kiinnitysputkien paikkaa muutettiin ja

talla muutoksella haluttiin testata tekeekd putkien paikanmuutos hattuhyllyn
iImetta keveammaksi.

7.2 Rakenne ja materiaalit

Vaaterekki, johon lisdosia alettiin suunnitella oli valmistettu 25 mm x 25 mm
ohutseindputkesta. Liitokset olivat kiinteitd, joten rekissa ei ollut saéatémahdol-
lisuutta. Rekin ylaputken molemmissa paissa oli valmiina 6,5 mm halkaisijal-
taan olevat reiat, jotka toimivat kiinnityskohtina hattuhyllyn jaloille. Ylaputken
keskella oli valmiina 13 mm kierre infotaulun jalalle, johon voisi kiinnittaa esi-
merkiksi hintalistan. Kenkahyllyn olin suunnitellut alaputken paalle kiinnitetta-
vaksi. Sen kiinnitys tapahtuisi lapipulteilla hyllylevyn paalta rekin runkoon. Re-
kin p&aatyputkeen tulevan paatylevyn kiinnitys tapahtuisi metallikiinnikkeill&.
Alakiinnikkeeksi tulisi rekin jalan p&alle laitettava kannatin (kuva28), joka ruu-
vattaisiin kiinni levyn alapintaan. Ylakiinnike olisi rekin sivuputkeen ja levyyn
ruuvattava kiinnike (kuva 29).
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Kuva 28 ja 29. Paatylevyn kiinnitysraudat. Jenni Raikkénen

Hattuhyllyn kiinnitys tapahtuisi jaloilla, jotka ruuvattaisiin lapipulteilla hattuhyl-
lyyn. Hyllyn jalkojen alapaat kohdistettaisiin rekin ylaputkissa oleviin valmiisiin
reikiin, joihin tulisi myds ruuvikiinnitys. Uusien lisaosien materiaaliksi valitsin
melamiinipinnoitteisen kalustelevyn. Valitsin kyseisen materiaalin, koska se on
miellyttavampi verrattuna metalliin, jota kaytetaan tavallisimmin myymalaka-
lusteissa. Kalustelevylla saataisiin tuotua kotoisuuden tuntua muuten niin il-
meettomiin kalusteisiin. Aluksi suunnittelin kalustelevysta paksuja massiivi-
puun nakoisia hyllylevyja, mutta niiden kaytto olisi tehnyt tuotteesta raskaan
nakoisen ja tuotteeseen olisi tullut liikaa painoa. Sen vuoksi paadyin kaytta-
maan ohuempaa kalustelevya. Zolo- jarjestelman varusteluosat ovat metal-
liosia ja paatylevy on melamiinilevya. Muoviselle zolo- kiinnikkeelle on jyrsitty
paatylevyyn aukko, johon etu - ja takaosa ruuvataan kiinni takaosan puolelta.
(liite 2)

7.3 Lopullinen rekkimalli ja mitat

Lopullinen malli muotoutui ottamalla aikaisempien 3D-mallien parhaat ominai-
suudet yhdeksi kokonaisuudeksi. Valinnassa kaytin samaa valintataulukko
menetelmaa kuin aikaisemmassakin valintavaiheessa. Mallista 1 (kuva 25)
otettiin mukaan peili ja porrastettu hattuhylly. Peiliin suunniteltiin kannattimet,
jotka sopivat paatylevyn zolo- kiinnikkeisiin. Nain myymaléasiakkailla olisi
mahdollisuus valita myo6s peili mukaan tuotteeseen ja sita saisi kokopitkana tai
lyhyena mallina. Porrastetun hattuhyllyn muotoa muutettiin viel& hieman, joka
yksinkertaisti sen kiinnitysta. Mallista 2 (kuva 26) otettiin mukaan paatylevy ja
siihen sopivat hyllyt ja rekin varimaailma. Kolmannen mallin paéatylevyssa néa-

kyvat kannattimet sopivat myos lopulliseen malliin(kuva27). Alaosan kenkahyl-
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ly pysyi samanlaisena kuin kaikissa edeltavissakin malleissa. Uutena rekkiin
tuotiin kaksipuoleinen kannatin, jolla saadaan tuotua muutamia vaatteita irti
rekin vaatepaljoudesta. (liite 3) Nyt vaaterekkikokonaisuudesta saisi valittua
omaan tarpeeseensa sopivan vaihtoehdon, niilla lisdosilla joita myymalan esil-

lepanossa halutaan kayttaa. (liite 4)

e
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&

Kuva 30. Lopullinen malli vaaterekista. Jenni Raikkdnen

Vaaterekin kokonaiskorkeus on 1,68 metria, se on suunniteltu ottaen huomi-
oon naisten ja miesten keskimaaraiset pituudet, jotka ilmenevat ihmisen pe-
rusmitat taulukosta (kuva 15). Rekin rungon leveys on 90 cm ja sen maksimi-
leveys paatylevyn kanssa on 94cm. Paétylevyn korkeus on 1,68m ja leveys
40cm. Kiinnikkeet sijaitsevat levyssa 15 cm vélein ja ylin kiinnike on 1,53 met-
rin korkeudella, johon ei tarvitse lyhyenkaan ihmisen kurottaa. Paatylevyyn
kiinnitettavad kannatinta saa 10 cm - 40 cm pituisena. Kuvassa 30 nékyvan

hyllyn leveys on 30cm ja syvyys 12cm.

Rekin jalkojen leveys on 40 cm. Kun siihen lisataan kenkahylly, sen kokonais-
leveydeksi tulee 50cm. Kenkahylly on 40 cm paksua melamiinilevya. Hattuhyl-
lyn kokonaispituus on 94cm ja se muodostuu kahdesta osasta, 30 x 59 x 3 ja
30 x 40 x 3 kokoisesta levystéa. Hattuhyllyssa on 11,5 cm porrastus. Kaksipuo-
leisen suoran kannattimen kokonaispituus on 61,5 cm ja rekin molemmille

puolille saadaan talla kannattimella tuotua 29,7cm lisaa esittelytilaa.
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8 YHTEENVETO

Opinnaytetyon aiheen varmistuttua syyskuun puolessa valissa, lahti tyé vauh-
dilla liikkeelle. Aikataulu oli tiukka, joka johtui ty6harjoittelun aloittamisen ajan-
kohdasta, joka oli hieman my6haisempi kuin virallinen opinnaytetyon aloitus-
paiva. Yhteistyoyrityksella oli valmiina aiheita, jotka sopisi opinnaytetyoksi, se
helpotti omalta osaltaan aiheeseen tarttumista. Valitsin vaaterekin suunnitte-
luprojektini aiheeksi, koska se tuntui mielenkiintoiselta ja helposti rajattavalta
aihealueelta. Suunnittelutyéhon lahtemisen koin hyvin haastavaksi, koska olin
vasta aloittanut Solid Works kurssin koulussa. Yrityksen puolesta rekin suun-
nitteluun ei tullut muuta ohjeistusta, kuin alussa pidetty brief, jossa kaytiin lapi
mit& ominaisuuksia vaaterekkiin voisi mahdollisesti sisallyttaa. Muuten sain
hyvin vapaat kadet suunnittelun aloitukselle. Olin ajatellut, etta suunnittelu olisi
helppoa jo olemassa olevan rekin ympaérille, mutta tyon edetessa huomasin
sen kuitenkin rajoittavan suunnittelua mietittdessa tiettyja ominaisuuksia kuten

esimerkiksi hattuhyllyn paikkaa ja kokoa.

Haasteita ty0hon toi osaltaan tiukka aikataulu, jonka puitteissa minun piti
myds opetella kayttamaan Solid Works 3D-mallinnusohjelmaa. Suurin osa
ajastani meni 3D-kokoonpanojen kuvantamiseen ja visualisointiin, joihin sain
kuitenkin apua monelta taholta. Sain hyvia kaytannén vinkkeja ohjelman kay-
tosta, joita pystyin hydédyntdamaan myos koulun kurssitehtavissa. Lahdeaineis-
toon viittaamisen koin myds haastavaksi, osittain varmasti sen vuoksi, etta
meilla ei tallaista opiskelun aikana harjoiteltu ja osittain siksi, etta aikaa oli to-
della vahan syventya kirjoihin. Kirjojen lukemiseen ja tutkimiseen olisin ehdot-

tomasti tarvinnut lisda tunteja.

Yhteisty0 yrityksen kanssa sujui hyvin ja tydbn edetessa kavimme muutamia
valikeskusteluita liittyen rekin muotoiluun. Yrityksen tuotepaallikdlla oli antaa
hyvia vinkkeja ja ammattitaidon tuomaa osaamista suunnitteluun. Han toi
usein esille asioita, joita itse en olisi osannut ajatella kuten hattuhyllyn kokoon
ja kiinnitykseen liittyneet asiat. Jain kuitenkin kaipaamaan hieman enemman
suuntaa antavia ohjeita siitd, millaisia osia oli mahdollisuus kayttaa ja jonkin-
laista perehdytysta yrityksen perustuotevalikoimaan. Onnistuin kuitenkin mie-

lestani saamaan rekista yrityksen muihin tuotteisiin sopivan kokonaisuuden.
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Tuotteessa toteutuu yrityksen tavoite, ettd kaikki osat sopivat toisiinsa ja toi-

mivat yksinkertaisilla liitoksilla.

Tyon edetessa sain hyédynnettya muotoilun teoriaosuudessa mainittuja suun-
nittelu- ja ideointimenetelmia. ldeointiosuudessa olisi ollut mielenkiintoista tu-
tustua myds muihin ideointimenetelmiin, jotka olisi tapahtunut ryhméassa
ideoimalla. Isommalla ryhmalla olisi saatu tuotua useammanlaisia nakékulmia
tuotteeseen. Mydskaan varsinaista valintaprosessia en ollut tuotesuunnittelun
osalta ennen paassyt toteuttamaan. Tahan tyohon valittu valintataulukko-malli
oli yksinkertainen, mutta antoi silti tuloksia, joista selvisi mitka mallit paasivat
jatkokehitykseen. Mietittyani tutkimuskysymystani miten saada vaaterekkiin
mahdollisimman paljon esillepanotilaa ja etsiessani vastausta siihen kuinka
saada tuotteet erottumaan massasta ideoin ja piirsin monenlaisia malleja.
Naiden perusteella ratkaisu alkoi Ioytya. Hyllyt ja esittelykannattimet ja niiden
vaihto mahdollisuudet tuovat rekkiin esillepanotilaa. Hattuhylly, kenkahylly ja
paatyseinakokonaisuus ovat kaikki valittavissa mukaan tai vain osa naista li-
saosista. Porrasmainen hattuhylly ja rekkiin laitettava kaksipuoleinen kannatin
taas parantavat tuotteiden nakyvyyttd muista tuotteista.

Tiukan aikataulun vuoksi vaaterekin ymparille jai vield paljon kehitettavaa.
Jain esimerkiksi pohtimaan rekin paadyssa olevien avohyllyjen sopivuutta ah-
taisiin myymalatiloihin; putoavatko tuotteet helposti, jos rekit hyllyineen on si-
joitettu ahtaiden kaytavien varrelle. Olisiko hyllyihin voinut kehittaa jonkinlaiset
reunat, jotta tuotteet eivat putoaisi niista lattialle ihmisten kévellessa ohitse.
Myos korkeussaato olisi sellainen ominaisuus, jonka rekkiin voisi viela tulevai-
suudessa lisata. Se olisi todella tarkeda kalusteessa, koska silla saataisiin
saadettya rekkia eri mittaisten vaatteiden esillepanoja varten. Se parantaisi
myds tyontekijoiden ergonomisia asentoja tuotteita kasitellessé. Haastatteluis-
sa tuli myds myymalédhenkildkunnalta ilmi varastointia koskeva tarve, jossa
toivottiin, etta rekit saisi laitettua limittain. Tata varten pitaisi mielestani rungon

muotoa muuttaa, joten tama olisi tulevaisuuden kehityshaaste.

Materiaalien valinnalla olisi mahdollisuus saada rekin ominaisuuksiin muutok-
sia. Hattuhyllyn ilmeen kevennysta testattiin ndissa malleissa levya ohenta-
malla ja porrastamalla, mutta materiaali pysyi samana. Jos hyllyn materiaalin

olisi vaihtanut lasiin, olisi se tuonut hyllyyn todella keveén vaikutelman, mutta



31

silloin se olisi kaivannut mielestani myds muuta muutosta ilmeeseen. Téllaisil-
la muutoksilla olisi tuotteen visualisen viestin saanut muutettua taysin. Kaikkia
haluttuja ominaisuuksia oli vaikeaa tuoda myymalaan sijoitettavaan kalustee-
seen. Oli tehtava paatoksia, minkalaiset ratkaisut valitaan lopulliseen malliin ja
mietittava mitka toimivat paivittaisessa kaytossa. Esimerkiksi peilin tarkeys tuli
esille haastatteluissa ja olisin halunnutkin tuoda tuotteen paatyyn pitkan peilin,
josta ihminen nakisi kokonaan peilikuvansa. Eteeni tuli kuitenkin valinta laitan-
ko rekin paatyyn kokovartalo peilin vai hyllyt, koska molemmat eivat siihen yh-
ta aikaa mahtuneet. Tassa vaihtoehtona oli myos peilin sijoitus paatylevyn ja
rekin valiin, josta sen saisi tarvittaessa vedettya esille. Asiaa pohdittuani tote-
sin kuitenkin, ettéa se ei kaytanndssa toimisi myymalaymparistdissa, koska
peili jaisi ahtaiden kaytavien tukkeeksi ollessaan vedettyna sivulle. Paadyin
ratkaisuun, joka palvelisi molempia tarpeita. Rekin paatylevyyn saisi kiinnitet-
tya lyhyen peilin ja hyllyja zolo- kiinnitysmekanismeilla, jos tuotteeseen halut-
taisiin molempia toimintoja. Toki tuotteen voisi valita vain esimerkiksi peilill&,
jolloin peili voisi olla kokopitka tai viidella hyllyll&, jolloin esillepanotilaa olisi
enemman. Suunnitelmissani mallit pysyivat melko samanlaisina koko suunnit-
telun ajan. Huomasin, etta helposti jai yhden idean ymparille pyérimaan, joka

mielesténi johtui tdssa tydssa perusrekkirungon tuomista rajoituksista.

Lopullisen mallin lisdosiin ei tullut huomattavia muutoksia muuta kuin hattuhyl-
lyyn. Hattuhyllyn rakennetta muutettiin porrasmaiseksi, jotta sen ilme kevenisi
ja siihen saisi tuotteita esille kahteen tasoon. Se parantaisi tuotteiden naky-
vyytta. Kenkahyllyn ja paatylevyn osalta pysyttiin ratkaisuissa, jotka havaittiin
jo aikaisemmin suunnittelemissani malleissa toimiviksi. Kenkahyllyn mitoitus
pidettiin leve&na, jotta siihen mahtuisi kahdet kengat perakkain ja paatylevyn
laitettiin kiinnikkeet viidelle hyllylle tai muulle varusteluosalle. My6s peiliin teh-
tiin kiinnikkeet, joilla sen saa kiinnitettya zolo- jarjestelman kiinnikkeeseen, jol-
loin on mahdollista valita myos se yhdeksi pdadyn elementeista. Jain mietti-
maan ovatko hyllyt peilin alla sopivin 0sa, jos yhtena elementtind paadyssa on
peili. Mita tuotteita peilin alla oleville hyllyille voisi saada esille? Tassa tapauk-
sessa ne voisivat olla jotain pienia asusteita varten tai hyllyt voisivat toimia ta-
soina asiakkaan omalle laukulle. Nain ne palvelisivat myds tata haastatteluis-

sa esille tullutta tarvetta. Kaksipuoleinen esittelykannatin on myds lisays, jon-
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ka toin vield viimeisena lopulliseen rekkiin, ndin saataisiin esittelypaikka muu-

tamille tuotteille, jotka saataisiin esille muusta rekin vaatemassasta.

Onnistuin tydssani mielestani hyvin niiden aikarajojen puitteissa mitd minulla
oli kaytettavissani. Paljon jai viela kehitettavaakin ja se, etté rekki ei ehtinyt
viela valmistukseen ja kayttoon myymaloihin, jai harmittamaan. Olisi ollut hie-
noa saada valmiin tuotteen kuvat ja kayttajakokemukset viela osaksi tata tyo-
ta. Itselleni tydsta tullut hyoty oli se, etté opin miten lahtea viemaan eteenpéain
suunnittelua, joka tapahtuu asiakkaan lahtokohdista. Ty6 tuli minulle juuri oi-
keaan aikaan myos sen kannalta, etta olin juuri aloittanut 3D-mallinnuskurssin
koulussa. Opin kayttdamaan ohjelmaa todella nopeasti verrattuna siihen milla
tahdilla koulun kurssi eteni samaan aikaan. Toki kurssi toimi minulle hyvana

teoriatukena koko harjoittelun ajan.

Oli mielenkiintoista paasta tutustumaan suunnittelualan ammattilaisten tyéhon
ja nadhda mita kaikkea tyo oikeasti pitaa sisallaan. Olin yllattynyt siita miten
paljon minulle annettiin heti vastuuta lahtea suunnittelemaan yritykselle uutta
tuotetta ja minun taitoihini suunnittelussa luotettiin heti ensitapaamisesta. Nyt
kun katson aloitustilannetta jalkikateen niin huomaan, etta tama yrityksen tapa
antaa luottamusta ja vapauksia suunnittelun suhteen, kasvatti minua suunnit-
telijana. Koin valilla turhautumista, jos ideat eivat pursunneet haluamallani ta-
valla tai olin jumissa suunnitteluohjelman kanssa, mutta apua pyytamalla kai-
kesta selvittiin. Huomasin suunnitteluprosessin aikana miettivani lilan tark-
kaan, miten saan liitokset ja rakenteet toimimaan, joka johtunee edellisesta
koulutuksestani kalustealan artesaanina puu- ja metallialalta. Mietin usein, et-
ta voinko tehda jonkun asian ja sainkin neuvon, etta kaiken voi tehd&, jos vain
suunnittelen sen niin tehtavaksi. Tama on ero muotoilijan ja suunnittelijan valil-
|&. Muotoilija suunnittelee muodot, varin ja toimivuuden, suunnittelija ratkaisee

miten nama toteutetaan.

Yrityksen suunnalta tuli positiivista palautetta tydstani ja kirjallisen osion
asianmukaisuudesta. Saamani palaute varmisti hyvaa tuntumaa joka minulle
jai tyosta. Tulevaisuuden haaveeni on toimia tuotemuotoilijana, mutta sen
eteen on tehtava viela paljon ty6ta, etta saan ideoinnin monipuolistumaan ja

suunnittelun sujuvammaksi. Ty6ta tehdessa taidotkin karttuvat.



33

LAHTEET

Kirjat:
Anttila, P. 2006. Tutkiva toiminta ja ilmaisu, teos, tekeminen. Hamina: Akatii
mi.

Hirvi, A. & Nyholm, S. 2009. Visualistin tytkalupakki, Tietopaketti nayteikku-
nan somistamiseen ja tuotteiden esillepanoon myymalassa. Porvoo: Zolan.

Huotari, P., Laitakari-Svard, I., Laakko, J. & Koskinen, |. Kayttajakeskeinen
tuotesuunnittelu, Kayttajatiedon keruu, mallintaminen ja arviointi. 2003. Saari-
jarvi: Gummerrus Kirjapaino.

Kettunen, I. 2000. Muodon palapeli. Helsinki: WSOY

Lehtovirta, P. & Nuutinen, K. 2000. 3D - sisaltdtuotannon peruskirja. Jyvasky-
|&: Dosendo.

Mooij, M., Kortesméki, T., Lammi, M., Lautamé&ki, S., Pekkala, J. & Sinkkonen
I. 2005. Kompassina asiakas. Tampere: Teknologiainfo Teknova.

Internet:

Miettinen, S. 2014. Muotoiluajattelu — yrityksen voimavara, aluekehityksen
tyovaline ja tie kansainvalisille markkinoille. Saatavissa:
http://www.slideshare.net/samietti/muotoiluajattelu-design-thinking Viitattu
[28.10.2015]

Muova. Muotoilun moninaisuus. Saatavissa: http://www.muova.fi/fi/muotoilu/
Viitattu [ 28.10.2015]

Pikval Oy. Saatavissa: http://www.pikval.fi/pikval/ Viitattu [ 20.9.2015 ]

Tyoterveyslaitos. Ihmisen perusmitat. 2015. Saatavissa:
http://www.ttl.fi/fi/lergonomia/tyon_fyysisia _kuormitustekijoita/mitoitus/Sivut/def
ault.aspx. Viitattu [29.10.2015]

Haastattelut:

Karsio Anne, Sokos. 8.10.2015.

Rekola Hanna, Hennes & Mauritz. 8.10.2015.


http://www.slideshare.net/samietti/muotoiluajattelu-design-thinking
http://www.pikval.fi/pikval/
http://www.ttl.fi/fi/ergonomia/tyon_fyysisia_kuormitustekijoita/mitoitus/Sivut/default.aspx
http://www.ttl.fi/fi/ergonomia/tyon_fyysisia_kuormitustekijoita/mitoitus/Sivut/default.aspx

34

KUVALUETTELO

Kuva 1. Pikval Oy:n myymalékalusteita, Pikval Oy. Saatavissa:
http://www.pikval.fi/referenssit/muoti/ [20.9.2015]

Kuva 2. Pikval Oy:n myymalakalusteita, Pikval Oy. Saatavissa:
http://www.pikval.fi/referenssit/elintarvike/ [20.9.2015]

Kuva 3. Pikval Oy:n Myymalakalusteita, Pikval Oy. Saatavissa:
http://www.pikval.fi/referenssit/kassa-ja-palvelupisteet/ [20.9.2015]

Kuva 4. Viitekehys. Jenni Raikkonen, 2015
Kuva 5. Kasitekartta. Jenni Raikkdnen, 2015

Kuva 6. Muotoiluprosessin malli, Kettunen, I. 2000, Muodon palapeli. Porvoo:
WS Bookwell. [18.9.2015]

Kuva 7. Kilpailijakartoitus. Saatavissa:
http://www.houzz.com/photos/6489234/Big-Bertha-Industrial-Pipe-Garment-
Rack-industrial-clothes-racks [28.10.2015]

Kuva 8. Kilpailijakartoitus. Caimi hook stander vaaterekki. Saatavissa:
http://modeo.fi/fi/kalusteet/sailyttimet/caimi-hook-stander-vaaterekki.html
[28.10.2015]

Kuva 9. Kilpailijakartoitus. Monster — vaaterekki. Saatavissa:
http://www.tuhattori.com/?itid=4528&pol=353 [28.10.2015]

Kuva 10. Kilpailijakartoitus. Portis vaateteline. Saatavissa:
http://lwww.ikea.com/fi/fi/catalog/products/40099792/ [28.10.2015]

Kuva 11. Kilpailijakartoitus. Saatavissa: http://www.thttkauppa.fi/lyhyt-
vaaterekki-2-tasoinen.prod [28.10.2015]

Kuva 12. Kilpailijakartoitus. Saatavissa: http://www.sp-
extra.fi/tuotteet.html|?id=63/78 [28.10.2015]

Kuva 13. Vaaterekki. Jenni Raikkdnen, 2015
Kuva 14. Ylatangon kiinnitysreiat. Jenni Raikkénen, 2015

Kuva 15. Ihmisen perusmitat. Saatavissa:
http://www.ttl.fi/fi/lergonomia/tyon_fyysisia_kuormitustekijoita/mitoitus/Sivut/def
ault.aspx [ 29.10.2015]

Kuva 16. Zolopaaty. Saatavissa: http://pikval.com/zolopaaty-gondolaan-30x4-
3x147.html [25.10.2015]

Kuva 17. Zolo seinakiinnike. Saatavissa: http://pikval.com/seinakiinnike-zolo-
muovi.html [ 25.10.2015]



35

Kuva 18. Zolo kaareva esittelykannatin. Saatavissa: http://pikval.com/kaareva-
esittelykannatin-zolo-30cm.html [25.10.2015]

Kuva 19. Zolo suora esittelytaso. Saatavissa: http://pikval.com/suora-
esittelytaso-zolo-30x12-5cm.html [25.10.2015]

Kuva 20. Valintataulukko. Jenni Raikkdnen, 2015

Kuva 21. Malli 1. Jenni Raikkdnen, 2015

Kuva 22. Malli 2. Jenni Raikkdnen, 2015

Kuva 23. Malli 3. Jenni Raikkdnen, 2015

Kuva 24. Malli 4. Jenni Raikkdnen, 2015

Kuva 25. Solid works malli 1. Jenni Raikkénen, 2015
Kuva 26. Solid works malli 2. JenniRaikkdnen, 2015
Kuva 27. Solid works malli 3. Jenni Raikkdnen, 2015
Kuva 28. Paatylevyn alakiinnike. Jenni Raikkénen, 2015
Kuva 29.Paatylevyn ylakiinnike. Jenni Raikkdnen, 2015

Kuva 30. Lopullinen malli vaaterekista. Jenni Raikkdnen, 2015



36

LITE 1

Luonnokset, joita kaytettiin haastattelujen tukena ja alkuvaiheen testausmenetelmassa.
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LIITE 2

Kuva Zolo- jarjestelman varusteluosista ja l&hikuva paatylevyyn tulevasta kiinnikkeesta.
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LIITE 3

Kaksipuoleinen kannatin, joka tuo vaatteita paremmin esille vaaterekista.

PIKIVAL
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LIITE 4/1

Lopullisen vaaterekin eri variaatio mahdollisuudet.
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LIITE 4/2
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LIITES
Aikataulu
20.8.2015 Tiedonhaun kirjasto info
15.9.2015 Tyo6harjoittelu alkaa Pikval Oy: ssé
17.9.2015 Opinnaytetyn aiheen varmistuminen — vaaterekki.
18.9.2015 Vaaterekin suunnittelu ja ideointi alkaa
21.9.2015 Ensimmaisten mallin siirto Solid Worksiin
23.9.2015 13 kohdan suunnitelman palautus Moodleen
24.9.2015 Alustavan siséllysluettelon palautus Moodleen
30.9.2015 Vipin&& valmistumiseen seminaari
30.9.2015 Havainnointia myymalodissa
2.10.2015 Valitarkastus omalle ohjaajalle
5.10.2015 Valitarkastus aidinkielen opettajalle
8.10.2015 Visualistien haastattelut
10.10.2015 Haastatteluiden purku
16.10.2015 Englannin abstractin palautus
19.10. 2015 Suunnitelmia haastattelu tulosten pohjalta
26.10.2015 Lopullisen mallin suunnittelua Solid Worksissa
30.10.2015 Valitarkastus omalle ohjaajalle
6.11.2015 Tyon lahetys opponentille
6.11.2015 Palautus Moodleen ja omalle ohjaajalle




