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1 JOHDANTO

Opinnaytetyossani kuvailen Voimistelu- ja urheiluseura Oulun Tarmon jalkapallojaostolle kaytanndssa
toteutettua kehitystyosopimusta. Kaytannon tyon tarkastelun ohella pohdin myds erilaisten
teknologioitten, varimaailman, typografian ja visuaalisuuden vaikutusta nykypaivana graafisessa
suunnittelussa. Opinndytetyossa kuvailen myds kayttamani teknologiat ja niiden kayttotarkoituksen.
Kuvailen myo6s lyhyesti tyossa kayttamani valineiston. Pohdinnan tueksi olen lisannyt tuottamani
vedokset mainoslehtisista, joukkuekuvat ja ottelukuvat. Kappaleisiin teknologiat ja graafinen
suunnittelu olen lisannyt kuvia ohjelmista, selventavia kuvioita vari spektristd ja RGB-véripaletista.
Toteutus kappaleessa kayn syvemmin lapi valokuvat ja tekemani mainoslehtisten vedokset ja niiden

kayttotarkoituksen.

Tydni ensimmaisiin vaiheisiin kuului suunnitella graafisesti rekrytointi- ja mainoslehtiset uudelleen ja
valokuvata Oulun Tarmolle heidan maariteltyjen asiakohtien mukaan uutta matalan kynnyksen
markkinointimateriaalia. Sovimme myds aikataulun ja yhteisen linjan siita, ettd valokuvissa pitaisi
esiintya halutut valittyvat asiat, kuten urheilullisuus, yhteisollisyys ja kilpailullisuus. Tavoittelin
mainoslehtisissa nykyaikaista, trendikasté ja selkeda linjaa, pyrin myos pitdmaan Oulun Tarmon

perinteiset varit ja aatteet esilla uusissa vedoksissa.

Tyossani kasittelen myos tekemani ratkaisut vedoksissa, joita tuen aiemmin esittamillani asiakohdilla
kappaleissa typografia, varit ja graafinen suunnittelu. Kohtaamani ongelmat ja aikataulunmuutokset
seka niiden vaikutukset tyohoni ja tyoskentelyyni asiakkaan kanssa kerron Toteutus-kappaleessa.
Lopuksi pohdin mita olisi pitanyt tehda toisin ja mité palautetta olen saanut tekemastani tydsta ja mita

opin ty6ta tehdessani.



2 LAHTOKOHDAT

Opinnaytetyoni aiheen idea syntyi, kun keskustelin Oulun Tarmon voimistelu- ja urheiluseuran
toiminnanjohtajan Markus Niskan kanssa heidan tarpeestaan saada seuralle visuaalista materiaalia
heidan markkinoinnin ja rekrytoinnin kehittdmiseen. Huhtikuussa 2015 teimme kehitystyosopimuksen
Oulun Tarmo Ry / jalkapallojaoston kanssa, jossa sovimme kolmen jaostoon kuuluvan ryhman
kuvaamisen, niin ottelu- kuin harjoitustapahtumissakin. Sopimukseen kuului my6s mainoslehtien
graafinen suunnittelu. Keskustelun jalkeen otin yhteyttd minun opinnaytetydnohjaajaan Ritva
Virkkalaan ja sovimme tapaamisen, jossa keskustelimme tyon aikataulusta, mahdollisesta sisallosta ja
aiheen sopivuudesta. Palaverin jalkeen otin yhteytta Markus Niskaan ja viimeistelimme yhteisen linjan

mita lahdimme toteuttamaan seuraavien parin kuukauden aikana.

Ennen kuin pystyin aloittamaan opinnaytetyon kirjoitusprosessin, minun piti toimittaa mainoslehtien
vedokset, joukkue- ja ottelukuvat Oulun Tarmolle. Yksi olennainen osa opinnaytetydta oli valokuvaus,
mainoslehtien graafinen suunnittelu ja valokuvien editointi, johon kehitystyésopimus perustui.
Teknologiat mita kaytin opinnaytetydssa oli jo minulla ennestaan, joten minun ei pitanyt tehda
laitehankintoja tyon suorittamista varten. Kehitystyon paatyttya aloitin opinnaytetyon kirjoitusprosessin
syksylla 2015.



3 TEKNOLOGIAT

3.1 Abode Photoshop

Adobe Photoshop on hallitseva digitaalisten kuvien editointi- ja manipulaatio-ohjelma markkinoilla. Sen
kayttomahdollisuudet mukautuvat niin  suurien kuvamaarien editointiin  kuin monimutkaisten
digitaalisten maalauksien ja piirustuksien tekoon, jotka nayttavat kasintehdylta. (IT Connect, 2015.)
Photoshop on kaikista monipuolisin ohjelma, kun puhutaan kuvien editoinnista tai mainoksien
suunnittelusta. Photoshopia on myds mahdollista kayttaa suurimalla osalla kayttojarjestelmista, kuten
Mac, Windows tai UNIX. Photoshopin innovatiivinen kayttoliittyma on neljan kehityssukupolven tulosta,
jonka ansioista se sisaltdd todella laajan tydkaluvalikon ja suurimman viitekirjallisuuskokoelman.
(Extropia, 2015.) Photoshopin tydtila sisaltaa standardivalikon, paneelin ja tydkalut-osion. Valikko on
sijoitettu tyotilan ylakulmaan, sovelluspalkki valikon alapuolella ja tyokaluasetukset sijaitsevat
sovelluspalkin alapuolella, tyokalupaneeli on sijoitettu vasemmalle puolelle - ja paneelit oikealle
puolelle tydtilaa. (World of Graphic, 2015.)
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KUVIO 1. Adobe Photoshop CS5 (64 Bit) kayttoliittyma (Adobe Photoshop 2015, viitattu 14.9.2015).



3.2 Sosiaalinen media

Sosiaalinen media on verkkokommunikointi kanavien kollektiivi, joka on omistautunut kayttéjien
tuottamaan sisaltoon, vuorovaikutukseen, sisallon jakamiseen ja yhteistyohon. Internetsivut ja
sovellukset, jotka kuuluvat foorumeihin, mikrobloggaukseen, yhteisépalveluihin, sosiaaliseen
kirjamerkintaan, sosiaaliseen kuratointiin ja wikeihin, ovat sosiaalisen median erilaisia ilmentymia.
(What is tech, 2015.)

Sosiaalisesta mediasta on tulossa olennainen osa verkon elamaa, kun sosiaaliset internetsivut ja
sovellukset lisaantyvat. Perinteiset verkkopalvelut lisaavat sisaltoonsa sosiaalisia osia, kuten
kommentointikentan  kayttdjille. Yritysmaailmassa sosiaalista mediaa kaytetaan tuotteiden
markkinoimiseen, merkkien promoamiseen, yhteyden saamiseen nykyisiin asiakkaisiin ja
kasvattamaan liiketoimintaa. (Sama, 2015.) Asiakkaiden ndkokulmasta, sosiaalinen media tekee
helpoksi kommentoida yritykselle tai kelle tahansa muulle heidan hyvista tai huonoista kokemuksistaan
yrityksesta. Yritykset voivat reagoida hyvin nopeasti niin positiiviseen kuin negatiiviseenkin
palautteeseen huolehtimalla asiakkaan ongelmista, esimerkiksi yllapitamalla tai rakentamalla

uudelleen asiakkaan luottamuksen yritysta kohtaan. (What is tech, 2015.)

Toisaalta, sosiaalisen median integraatio yritystoimintaan maailmalla muodostaa haasteita.
Sosiaalisen median linjaukset on suunniteltu asettamaan ennalta asianmukaisen kaytoksen
tyontekijoille ja varmistaa sen, ettei heidan toimintansa sosiaalisessa mediassa altista yritysta juridisille
ongelmille tai julkiselle hapealle. Taman tyyliset kaytannot kasittavat ohjeet tyontekijoille esimerkiksi
tilanteisiin, missa heidan pitaisi tunnistaa itsensa yrityksen edustajaksi sosiaalisen verkoston
nettisivuilla ja myds saann6t, minka tyyppista informaatiota he voivat jakaa ongelmitta. (What is tech,
2015.)



4 GRAAFINEN SUUNNITTELU

Graafinen suunnittelu on seka ammatti etta taiteen muoto, joka auttaa suunnittelemaan ja tulkitsemaan
ideoita ja kokemuksia sekd visuaalisella etta tekstuaalisella sisallolla. Viestinnan muoto voi olla
fyysinen tai virtuaalinen, se voi myos sisaltda kuvia, sanoja tai graafista muotoilua. Viestinta voi
tapahtua lyhyella tai pitkalléa ajanjaksolla. Sita voi myos kayttaa mihin tahansa tarkoitukseen, kuten

mainontaan, opetukseen, kulttuuriin tai politikkaan. (Cezzar, 2015.)

Lyhyessa ajassa koetut viestinnat ovat kaikkein helpoiten tunnistettavissa ja niitd kaytetaan kaikkein
eniten. Kautta aikojen suunnittelijat ovat laatineet julisteiden, mainoksien ja pakkauksien, kuten myos
sanomalehtien ja aikakausilehtien informaation visualisoinnin, grafiikat, tyypit, muodot ja kuvat.
Liikkuvat grafiikat ovat samalla tavalla ennalta maaritelty ja suunniteltu, mutta tarkoitettu koettavaksi
sovitulla ajanjaksolla, kuten esimerkiksi elokuvan aloitustekstien aikana esitettava video tai infograafi,

joka taydentaa verkkouutisen artikkelia. (Cezzar, 2015.)

41 Varit

Varit ovat erittain subjektiivisia katsojille, kun tietynlainen aihe esitetdaan kahdelle persoonalle
molemmat voivat reagoida eri tavalla. Tietynlaisissa tilanteissa tama johtuu henkilokohtaisesta
nakokulmasta tai kulttuurisista eroista. Variteoria on tieteenlaji itsessédan ja monet ihmiset tekevat
ammatikseen tutkimusta siita, kuinka varit vaikuttavat eri inmisiin eri tilanteissa yksittain tai ryhmana.
Pienimmatkin muutokset varin savyssa tai kyllaisyydessa voivat herattda aivan erilaisen tunteen
henkildssa. Kulttuuriset eroavaisuudet voivat esimerkiksi tarkoittaa sita, etta jokin vari on piristava ja

ilmapiiria parantava ja toisessa maassa sama vari voi olla masentava ja synkka. (Chapman, 2010.)
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4.2 RGB-vérimalli

RGB-varimalli (punainen, vihred ja sininen) viittaa jarjestelmaan, jota kaytetdén tietokoneiden
nayttopaatteissa. Punainen, vihred ja sininen voidaan sekoittaa erilaisissa suhteissa, jolloin voidaan
saavuttaa mikd tahansa vari nakyvastd spektristd (kuvio1). Punaisen, vihredn ja sinisen
intensiivisyyden tasot voivat vaihdella 0 ja 100 prosentin valilld. Jokainen taso esitetdan 0 ja 256
desimaalinumeron vélilla tai heksadesimaalin 00-FF valilld (kuvio 2). Kaiken kaikkiaan véreja on
mahdollista saavuttaa 256 x 256 x 256 eli 16,777,216 kappaletta. (Rouse, 2005.)

25500
Red

Rose
2550 127

Orange
255 127 0

Magenta
255 0 255

Yellow
255 255 0

Violet
127 0 255

Chartreuse
127 2550

Green
02550 00255
Aquamarine Azure
0 255 127 0 127255
Cyan
0 255 255

KUVIO 1. RGB-varipyora. Viitattu 1.10.2015.
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KUVIO 2. RGB-véripaletin esimerkki. Viitattu 1.10.2015.
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4.3 Typografia

Typografia on visuaalinen komponentti kirjotetulle tekstille. Teksti on sanojen muodostama jono. Sanan
merkitys ei muutu, jos sen ulkomuotoa muutetaan. Sana voidaan kirjoittaa paperille tai tallentaa
tekstitiedostona koneelle, se on silti se sama teksti, mutta vain eri muodossa, visuaalisesti, kuulollisesti
ja digitaalisesti. Kaikkeen visuaalisesti nakyvilla olevaan tekstiin kuuluu typografia, oli se sitten

paperilla, tietokoneen naytolla tai mainoskyltissa. (Butterick, 2015.)

Typografia on tekniikka ja taiteenlaji, jolla muotoillaan tekstin ulkonakda ja se on oleellinen osa
suunnittelijoiden tyota seka heidan ammattitaitoansa. Kirjasintyypin valinta sommittelun, ristikoiden,
varien ja teeman yhteensopivuuden kanssa maarittelee erot hyvan, huonon ja erinomaisen muotoilun
valilla. Hyva typografia on luovan intuition ansiota, mutta on mahdotonta olla taitava siing, ilman etta

ymmartaa sen saantoja, vaikka aikoisi rikkoa niita. (Hughes, 2014.)

Typografia on lukijan hyodyksi, ei kirjoittajan. Typografian tarkoitus on luoda kirjoitetulle tekstille
visuaalinen komponentti, jolla se vahvistaa kirjoitetun tekstin merkitysta. Typografian pitda olla

painotettu lukijoille eika kenellekaan muulle. (Butterick, 2015.)

Kerning

I I Iy Baseline
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KUVIO 1. Diagrammi: typografian anatomia. Viitattu 5.10.2015.
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5 TOTEUTUS

Huhtikuussa 2015 tein kehitystydsopimuksen Oulun Tarmo Ry / jalkapallojaoston kanssa, jossa
sovimme kolmen jaostoon kuuluvan ryhman kuvaamisen, niin ottelu- kuin harjoitustapahtumissakin.

Sopimukseen kuului myds mainoslehtien graafinen suunnittelu.

Ensimmaisessa palaverissa sovimme yhteisen linjan siita, mitd asiakas halusi nahda kuvissa ja
mainoslehdissa, jonka lisaksi myos sovimme kuvausaikataulun ja kuvista halutut valittyvat asiat, kuten
urheilullisuus, yhteisollisyys ja kilpailullisuus. Liséksi tydhon kuului kaikkien ryhmien ryhmékuvat ja
kahden mainoslehden-pohjan luominen, joita pystyttiin otettujen kuvien lisdksi hyodyntdmaan

markkinoinnissa.

Koko toiminta tapahtui hyvassa yhteisymmarryksessa ja joustavasti, paitsi pieni muutos kehitystyon
aikatauluun syntyi vallitsevien kuvaussaiden takia. Mainoslehtien muokkauksen ja luomisen toteutin
suurimaksi osaksi Photoshop CS5 Extended versiolla, valokuvauksen suoritin kahdella valineella
Canon EOS 1100D, jossa on EF 70-300mm tehokas kolmen aukon kuvanvakaintekniikalla varustettu
objektiivi, joka soveltuu todella hyvin urheilukuvaukseen ja likkuvan kohteen seuraamiseen tarkasti ja

Olympus E-520, jossa on 42mm Four Thirds System -kiinnitysstandardilla varustettu objektiivi.

13



5.1 Mainoslehtiset (flyer)

KUVIO 1. Ensimmainen vedos.

Kuvio yksi on ensimmainen vedos, jossa on kaytetty ennalta sovittuja vareja (vihreda #006400 ja
mustaa #000000) ja logoa, jonka varitysta korjasin tarkemmaksi, koska annetussa logossa oli liian
haaleat varit verrattuna varikarttaan. Logo on sijoitettu oikeaan alareunaan vahvistamaan vedoksen
graafista kuviota. Vedoksessa on suunniteltu kaytettdvéan fonttina Century 30 pt sharp jonka vari on
valkoinen (#FFFFFF), teksti sijoitetaan alkamaan vasemmasta yldkulmasta.

14



KUVIO 2. Toinen vedos.

Kuvio kaksi on toinen vedos, jossa on kaytetty seuran paavareja (punaista #FF0000 ja mustaa
#000000). Logoa ei kaytetty vedoksessa, koska se olisi saanut kuvan epatasapainoon ja huomio olisi
siirtynyt poissa mainoslehden keskipisteesta. Vedoksessa on suunniteltu kaytettavan fonttia Century
30 pt sharp, jonka vari on valkoinen (#FFFFFF), teksti sijoitetaan kuvan keskelld olevaan mustaan
alueeseen, joka korostaa valkoista tekstia. Tekstin sijoitus punaiselle alueelle tapahtuu mustalla

typografilla.

15



5.2 Joukkuekuvat

KUVIO 3. Joukkuekuva yksi.

Kuvio kolme on otettu Canon EOS 1100D kameralla ja 70-300mm objektiivilla, kuvaa on jalkikasitelty
Photoshop-ohjelmalla, siita on muokattu tarkkuutta ja vareja seka korostettu joukkueen pelipaitojen

punaista varia.
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KUVIO 4. Joukkuekuva 2.

Kuvio nelja on otettu Canon EOS 1100D kameralla ja 70-300mm objektiivilla, kuvaa on jalkikasitelty
Photoshop-ohjelmalla, siité on korostettu joukkueen kayttamien pelipaitojen punaista varia ja teravyytta
seka varimaailmaa on piristetty.
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KUVIO 5. Joukkuekuva 3.

Kuvio viisi on otettu Canon EOS 1100D kameralla ja 70-300mm objektiivilla, kuvan teravyytta, vareja
ja pelipaitojen punaisuutta on korostettu Adobe Photoshop-ohjelmalla jalkeenpain.

18



KUVIO 7. Kuva otettu ottelusta 11.6.2015.

Kuvio kuusi ja seitseman on otettu Oulun Tarmon kesakuussa pelatusta ottelusta. Esimerkki
ottelukuvien muokkaustyylista, joissa yhteistydsopimuksessa halutut valittyvat asiat piti havaita, kuten
urheilullisuus, yhteisollisyys ja kilpailullisuus.
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6 JOHTOPAATOKSET

Kun aloitin tekemaan opinnaytety6ta, niin mielessani pyori pari kysymysta, kuten "kuinka taytan
asiakkaan haluamat paamaarat?” ja "Onko minun tyoni tarpeeksi laadukasta?” Vastaukseni sain kaksi
kuukautta myohemmin, kun esittelin tekemani vedokset ja valokuvat Oulun Tarmolle. Asiakas oli
todella tyytyvainen tuottamaani materiaaliin ja yllattynyt saamastaan tyon tasosta. Pohdin lahtkohtia,
kun aloitin projektin, niin voin todeta, etta kehitystd on saavutettu, vaikka minulla on aiempaa
kokemusta graafisesta suunnittelusta, valokuvauksesta ja kuvaeditoinnista. Havaitsin my0s, etta
graafisessa suunnittelussa ei valttamatta ole tarkeintd saantdjen noudattaminen, vaan niiden
hallitsemisen kautta saavutettava soveltaminen, joka antaa valmiudet luovaan tydhon. Kun tein tyota
pohdin myos kuinka teen vedoksista heidan haluamiaan ja kuinka pidan tyot uskollisina itselleni ja
omalle graafiselle tydskentelytyylilleni. Yksinkertaisetkin asiat saattoivat muokata koko vedosta aivan
uudelle tasolle ja se sai minut useasti palaamaan takaisin tyopdydan aareen miettimaan, kuinka tekisin

asian toisin.

Koko toiminta tapahtui hyvassa yhteisymmarryksessa ja joustavasti. Kehitystyon aikatauluun syntyi
vallitsevien kuvaussaiden takia muutoksia, jolloin projektin aikataulu piteni yhdella kuukaudella, mutta
se ei loppujen lopuksi ollut suuri ongelma projektille. Tydlle antoi lisdhaastetta asiakkaan korkeat

laatuvaatimukset, kuvausaikataulu ja seuran perinteisen visuaalisen ilmeen sailyttaminen.

Omasta mielestani suoriuduin tyosta hyvin. Saamani palaute kuvistani, tyosta ja mainoslehtisista ovat
olleet suurimaksi osaksi positiivista, asiakkaan rekrytointi ja mainoslehdet ovat nyt vuosikymmenen
mukaisia ja sailytin niiden perinteiset ominaisuudet. Pysyin aikataulussa, lukuun ottamatta
saaolosuhteiden muutoksia, jotka eivat olleet minusta riippuvaisia. Opin myds perustelemaan tekemani
paatokset, projektien aikataulujen tarkeyden tydeldamassa ja suunnittelevan tyon tarkeyden ennen
kaytannon suorittamista. Itseluottamukseni kasvoi, kun minun ammattitaitoani tehda itsenaista tyota ja
paatoksia kunnioitettiin. TyOprosessin jalkeen Oulun Tarmo lupasi olla yhteydesséa minuun myds
tulevaisuudessa, jos he tulevat tarvitsemaan palveluksiani uudestaan, joka sai minut myo0s

ymmartamaan hyvan suoritetun tyon merkityksen jatkomahdollisuuksien kannalta tydelamassa.
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