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TIIVISTELMA

Kun asiakkaat ja yhteistydkumppanit tulevat vierailulle Saarioisille, on mukava esitelld heille yrityksen historiaa.
Yleensi esittelyn ovat hoitaneet Saarioisten pitkdaikaiset tyontekijat, joilla on ollut varsinaisten faktojen lisdksi
omakohtaisia tarinoita kerrottavanaan. Lahivuosina moni heistd on siirtyméssd elédkkeelle ja heiddn mukanaan
lahtee paljon kirjoittamatonta historiaa. Saarioisilla haluttiin koota yhteen paikkaan ainakin osa tuosta historiasta
siind muodossa, ettd myds uudet tyontekijit pystyisivét sitd hyodyntdméaan.

Koska vieraita kily yrityksen kaikista sidosryhmisté, heitd luonnollisesti kiinnostavat eri asiat. Tavoitteena oli
tuottaa Saarioisten historiasta kertova www-sivusto, johon koottaisiin materiaalia laidasta laitaan. Www-sivus-
toon paddyttiin siksi, ettd yrityksen historiaa voitaisiin esitelld monipuolisesti myds kuluttajille. Heille haluttiin
viestid pitkédjanteisestd kehitystyostd ja vuosikymmenten asiantuntemuksesta. Saarioisten viimeaikainen mainon-
ta on nostanut Saarioisen puheenaiheeksi monissa foorumeissa. Saarioisilla tehddén kuitenkin ihan samaa ty6ta
samoilla arvoilla ja periaatteilla kuin ennenkin ja my&s tdmén haluttiin tuoda julki lukijoille.

Lahtokohtana projektissa oli se, ettd saan ideointi- ja suunnitteluapua projektiryhmaéltd, mutta varsinainen tekni-
nen tuotanto, sekd sisdllon hankkiminen ja tuottaminen jad minun vastuulleni. Teknisestd puolesta minulla oli
jonkin verran aiempaa kokemusta, mutta projektin vetiminen, dokumentointi ja sisillon tuottaminen olivat uusia
osa-alueita. Perehdyin sisdllontuotantoon ja verkkokirjoittamiseen laajasti kirjallisuuden kautta. Tutkin myos
kaytettdvyydestd kertovia teoksia ja pyrin toteuttamaan sivuston niiden oppeja noudattaen.

Saarioisten historian padkohdat olivat minulle ennestdin tuttuja, silld olen tydskennellyt Saarioisilla pian seitse-
min vuotta. Siséllon tuottamiseen tarvittavaa syvempdd tietdmysté sain kyselemilld asioita pitkdaikaisilta tyon-
tekijoiltd, sekd tutkimalla yrityksen arkistoja.

Tuntui hyvéltd idealta tuoda historiaa esiin nykytekniikalla. Historia tuntui saavan ripauksen ylim&ardistd hoh-
toa. Ennen tuotannon aloittamista tutkin muiden yritysten tapaa esitelld omaa historiaansa www-sivustoillaan.
Analysoin lukemani kirjallisuuden perusteella niiden vélittiméé viestid ja kerdsin ideoita Saarioisten sivuston
toteuttamiseen.

Koska Internet kehittyy siséllon ja kdytettyjen tekniikoiden osalta huimaa vauhtia, tutkin my6s Internetin ja
www-palveluiden tulevaisuuden ndkymié. Tutkimus tarjosikin uusia ideoita, joita voidaan kenties kéyttda Saari-
oisten verkkoviestinnédn kehittdmiseen.

Avainsanat www-sivut historia verkkokirjoittaminen organisaatioviestintd Saarioinen
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ABSTRACT

Saarioinen likes to introduce its corporate history when clients and business partners come to visit. Corporate
history is usually introduced by Saarioinen's long-term workers because they have stories to tell as well as
facts. Sometime in the future these workers will retire and those stories will go with them. Saarioinen wanted to
collect some of those stories in one place so that newer workers can also lighten facts by them.

Saarioinen's visitors are from various businesses so naturally they are interested in different things. Saarioinen's
intention was to produce a website about its corporate history to make easier illustrating the history from
various aspects to guests and also consumers. Even though Saarioinen has had same values and principles with
business through these almost six decades, now it has been the topic of discussions because of some good
advertising. Saarioinen wants to illustrate that its doing the same things now that it has done all the time. Also
Saarioinen wants to inform consumers about its long-term expertise and development.

In this project I was responsible for the content and technical production. Other team members helped me with
ideas and facts. I had some experience about technical production but leading project, documentation and
creating content was all new to me. I read a lot about network communication and creating web content. I also
examined web usability from literature and tried to use gained knowledge in the project.

I was familiar with the history of Saarioinen because I have worked for Saarioinen almost seven years. Still 1
needed some more information so I interviewed some long-term workers and search pictures and other material
from Saarioinen's records room.

The idea of presenting history with modern technique felt good. It almost seemed like history got some extra
shine. Before production I analysed presenting history online. I chose a couple of our competing companies and
some other companies in the food industry. I tried to find out a good way to present Saarioinen's history.

Internet is changing so fast that I thought it might be a good idea to make some research about the future of
Internet and web-services. This research gave some new ideas which Saarioinen might use to develop its online
communication.

Keywords website history writing for the web  corporate communication Saarioinen
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1 Johdanto

Saarioinen Oy on elintarvikealalla toimiva tuotantoyritys. Kilpailu
elintarvikealalla kiristyy koko ajan ja tésta syystd kaikki mahdolli-
set kilpailukykyd parantavat asiat on huomioitava. Kun tuotteet
ovat kunnossa, tiytyy olla vield se jokin, joka saa kuluttajan tart-
tumaan tuotteeseen.

Mainonnalla pyritddn vaikuttamaan kuluttajan ajatteluun ja toimin-
taan. Miten yrityksen historiaa pystytddn hyddyntdmadan mainon-
nassa?

Suurten ikdluokkien siirtyessd eldkkeelle on tarpeen keréta talteen
hiljaista historiaa, jota ei ole kirjoitettu mihinkdin vaan se 10ytyy
ainoastaan eldkkeelle ldhtevien tyontekijéiden muistista. Olisiko
niisté tiedoista jotakin apua tissé kilpailutilanteessa?

Tassd opinndytetydssd Saarioinen Oy:lle tuotettiin yrityksen histo-
rian esittelyd varten oma www-sivustonsa. Kirjallisessa osuudessa
vilkaistaan aluksi muutaman muun elintarvikealan yrityksen www-
sivuilta 10ytyvdd historiaa ja sen esitystapaa. Sen jilkeen kdydaan
lapi Saarioisten sivuston tuotannon vaiheita ja joitakin hyvien
www-sivujen suunnitteluun liittyvid periaatteita.

Lopuksi menneisyyden ja nykyisyyden jidlkeen kdannetddn katse
Internetin tulevaisuuteen ja tutkitaan onko tulossa jotakin sellaista,
johon voisimme varautua jo tissd projektissa. Loytyyko jotain, jol-
la voisi parantaa kilpailukykyé tai kenties saavuttaa kilpailuetua.



2 Historian merKkitys yritykselle

Mitd merkitystd on historialla? Onko se antiikkista ja vanhaa tie-
toa, jolla ei ole endd mitddn merkitystd, vai onko sillé jotain arvoa?
Mika madrittelee historian arvon?

Historia on menneisyyttd ja menneisyys on perustus, jonka péélle
tdmad paivad rakentuu. Menneisyydessd tehdyt valinnat ja teot ovat
syy siihen, ettd asiat ovat tdnddn tilld tavalla. Tédnddn tehtavit va-
linnat ja teot vaikuttavat sithen millainen huomisesta tulee.

Tassa siis syy, miksi on hyva tuntea historiaa. Historiaa ja mennyt-
td tutkimalla ja ymmartamailld voidaan ottaa oppia onnistumisista
ja vilttad virheiden toistamista. Menneisyyden ja tapahtuneen ke-
hityksen perusteella voidaan tehdd olettamuksia siitd, mitd tulee
tapahtumaan. Menneisyys on siis erddnlainen kristallipallo. Men-
neisyyteen ei kuitenkaan pidd hautautua, vaan menestysti tavoitel-
taessa katse kddnnetdédn kohti tulevaisuutta.

Saarioisten kirjoitettu historia alkaa 1400-luvulta, jolloin maakir-
joissa mainittiin ensimmaéistd kertaa Saarioisten kartano. Yritykse-
nd Saarioisten historia alkaa vuodesta 1941, kun kartano siirtyi ny-
kyiseen omistukseen.

Saarioisten runsaan 60-vuotisen yrityshistorian aikana on tapahtu-
nut monenlaisia asioita, joiden tuloksena Saarioinen on tdnéén sitd
mitd on: menestyvd ja tunnettu yritys. Historiaa tarkastelemalla
voidaan huomata tuo kehitys.

Ja kukapa sen kissan hdnnin nostaa, jos ei kissa itse. Jos Saarioi-
nen ei itse tuo esiin menestymistién, niin kuka sitten?



3 Esimerkkeja historian esittimisesti www-sivustoilla

3.1 Tarkastelua

Atria

Projektin alussa tutkin muiden yritysten tapaa tuoda omaa histori-
aansa esille www-sivustoilla. Kiinnitin sivustolla huomiota vain
sithen osioon, jossa kerrottiin historiasta. Tarkastelin sitd, millai-
sen viestin ja mielikuvan se antaa yrityksestd. Valitsin satunnaises-
ti muutamia Saarioisten kilpailijoita ja lisdksi muutaman muun
elintarvikealalla toimivan yrityksen.

Sivustoista tehdyt havainnot ovat subjektiivisia, silld kaikki aiem-
min opittu ja havaittu vaikuttaa sithen, miten vastaan tulevia asioi-
ta koetaan ja ymmarretddn. Joku toinen henkild saattaa siis olla eri
mieltd tekemistini padtelmista.

Atrian www-sivustolta 10ytyy vain pieni historiaan viittaava kom-
mentti Atria-konsernista kertovalta sivulta (Kuvio 1).

Tama herdtti kummastusta, koska oman kokemukseni mukaan si-
vustoilla on yleensd edes jonkinlainen osio, jossa esitellddn yrityk-
sen perustaminen ja joitakin tdrkeimpié vuosilukuja.

Sivun ulkoasu ja tekstin tyyli kuvastavat bisneshenkisyyttd kalen-
tereineen, porssitiedotteineen ja osakekurssigrafiikoineen. Tekstis-
td korostuu yrityksen tdmdn hetkinen tilanne, suuruus ja mahta-
vuus, markkinajohtajuus. Historiasta mainitaan vain vanhimman
omistajaosuuskunnan perustamisvuosi, mutta ei sen nimed. Jida
vaivaamaan, mikdhédn se on ja miksi nimeé ei ole mainittu. Onko
asiassa jotakin hévettavdd? Vai eik0 menneisyytti ja osuuskuntien
toimintaa arvosteta?

En oikein voinut uskoa historian esittdmistd ndin niukaksi, vaan
epdilin, etten osaa katsoa oikeasta paikasta. Siispd turvauduin
Googlen hakupalveluun ja kirjoitin sinne “atrian historia”. Hakutu-
loksista 10ytyi linkki, joka vei ilmeisesti Atrian vanhalle sivustolle,
joka oli edelleen 16ydettdvissd. Sieltd 16ytyikin pitkd sivu Atrian
historiasta (Kuvio 2).

Sivulle on listattu yritysostot ja suurimmat muutokset liiketoimin-
nassa. Esitystavassa ei ole mitddn persoonallista, vaan se on kuin
minkd tahansa yrityksen faktat listattuna. En ymmarrd, miksi ky-
seistd historiaa ei ole sijoitettu endd nykyiselle sivustolle. Kum-
mastusta herdttdd my0s se, miksi vanha sivusto on edelleen 16ydet-
tavissd?
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Kuvio 1  www.atria.fi (Etusivu / Atria-konserni)

TUOTTEET RESEPTIT ATRIA KONSERNI

ATRIA KONSERNI
Etusivu > Atria Konsernl > Atria
Yhtyma Oy) >

Kehitys
Kchitys

-15.1.1903

Perustettiin ensimmainen suomalainen
osuustoiminnallisella pohjalla toimiva liha-alan
yritys Kuoplon Karjanmyynti Osuuskunta (KXO).
Nykylsen Atrian historia atkol.

-28.1.1914
Seinajpelle perustettiin haamyynticsuuskunta
lukka.

- 1938
Nimenmuutos laaennuksen myota: KKO:sta twili
Savokaralan Osuusteurastamo (SKO).

Xolcoloes | Lronlliriacnan sn Usionsns

Kuvio 2 www.atria.fi/asp/empty.asp? P=76 & VID=default&SID=335765220462415&S=1&C=20038
Atrian vanhan www-sivuston historia-osio Googlesta hakusanalla "atrian historia”.




HK-Ruokatalo

HK-Ruokatalon sivustolta 10ytyy kaksi sivua, joista toisella kerro-
taan yrityksen historiasta ja toisella esitetddn litkemerkin kehitys.
Yrityksen perustaminen kuvataan muutamalla lauseella ja tér-
keimmat laajentumiset on koottu listaksi (Kuvio 3). Teksti on asi-
allista ja faktoihin keskittyvaa eli juuri sellaista, jota voi porssiyh-
tioltd odottaakin.

ux// Ruokatalo

Tuotteet »
+ Yritys ’
+ Sijoltuksena .
Tiedotearkisto

+ Tyopaikat

» Kuvapankkl

Yhteystiedot ’
Sivukartta

[ MAKU
| o

HK Ruokatalo Group Oy)
PLS

20521 Turky

Puh, 010 570 100

? ETUSIVY > Yreys > Historiaa

Historiaa

HK Ruokatalon historian alkupisieena vol pitah
vuotta 1913, jolicin parkymmenta karjankasvatajaa
perusti Lounais-Suomen Osuusidurastamon
(nykyisin LSO Osuuskunta)

Yhtid varttul ja vahvistul sind osassa Suomea
missd maatalous Ja karjanhoilo ovat aina olleet
vahvoja ja missd suurimittainen elintarvikkelden
tuotanio on oliut jokapaiviists tyoti

Yhtio kivi alusta lahtien laajaa ukkukauppaa |a
aloity linan viennin jo 1910-luvun lopulla, Ensin
thotysti Ructsiin, Mydhemmin 304uwulia se vel
miljoonia kiloja pekonia Englandin ja
vuosikymmenen lopulla myds naudaniihaa
Koski-Eurcoppaan

Mossuosasiols veonna 1922 ostotin
Suomalants pokorkyied. LSO voi std
Englartin 1521.1522 ja mythemmin
1830-vula

HK Ruockatalon historiassa on nelja
laajenemisvaihetta
= Vuosinag 1964, 1971 ja 1989 siihen yhdistyl maakunnallisia, osuusioiminnallisia
lihayrityksis
s Vuosing 1981 ja 1985 kysymyksessa oli laajempi, valtakunnallinen oimialajarjestely,
jossa kuluttapen osuusiaupat (OTK 1981, SOK 1985) luopuivat lihaleolisuudestaan
s Kolmannessa vaiheessa Helsingin Kauppiaat Oyn osto 1991 ja Kariniemi Oyn

Kuvio 3

www.hk-ruokatalo.fi (Etusivu / Yritys / Historiaa)

Ruskeasdvyinen vanha kuva sivulla kiinnittdd huomion ja vie mie-
len menneisiin aikoihin. Pari tekstikappaletta myohemmin tulee
vastaan aikajana, jossa on kéytetty vireind kirkkaansinistd ja -
punaista. Tuo vériyhdistelma palauttaa nopeasti takaisin tdhén péi-
vddn ja vie mennessddn kuvan tuoman historian tuulahduksen.

HK-merkin vaiheista kertova sivu on mielenkiintoinen, silld siind
selitetddn yrityksen logon symboliikkaa (Kuvio 4). Lisdksi eri ver-
sioiden ndkeminen vierekkdin osoittaa, ettd alkuperdisen merkin
symboliikka on sdilytetty mukana koko ajan. Mielestdni tima vies-
tii siitd, ettei yrityksessd ole unohdettu menneisyytté eikd sitd, mis-
td on ldhdetty, vaan menneisyyttd kunnioitetaan ja samalla nykyai-
kaistetaan. Vdrillisind logot olisivat tuoneet hieman piristysta si-
vulle, mutta mustavalkoisina ne kiinnittivit paremmin huomion
rakenteessa ja teksteissd tapahtuneisiin muutoksiin.
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HK Ruokatalo Group Oyj
PL 50

20521 Turky

Puh, 010 570 100

b

ETUSIVY > Yreys > Hgtocaa > HK-merkin vaiboet

HK-merkin vaiheet

1950-1 kguta 19701 Bynata 1001 - 1058 1999 - 2003 2003 B e
18701 loppuun vuctoon 1591
HK-eima

Alluaan HK-meriid oli Helsingin Kauppiaat Oy.n lilkemerkia. Yntd oli perusietty jo vwonna 1949
mutta lilkemerid vakiiniyl kayndon tettavass vasta 1950-luvun lopulla. Merdssa oleva kookas
Meorkunyksen sauva kuvasiaa ollisuu®a ja kavppaa

HK-sinetti
Merkd on muuteny Snetimdaiseksi 1970-luvun lopulla, ja samalia vant sininen ja punainen

Kuvio 4  www.hk-ruokatalo.fi (Etusivu / Yritys / Historiaa / HK-merkin vaiheet)

Jarvi-Suomen Portti

Yrityksestd jdi positiivinen, joskin hieman etdinen kuva. Sivusto ei
seepian sdvyistd kuvaa lukuun ottamatta heréttidnyt tunteita. Sivus-
ton sinivalkoinen véritys luo kylmén ja kalsean vaikutelman. Paal-
limmadiseksi mieleen jdi yritys, jonka litketoiminnassa ja logossa
on tapahtunut muutoksia — ei sen enempéa.

Jarvi-Suomen Portin sivustolla on vain lista, jossa on vuosilukuja
ja niiden vieressd enimmillddn neljédlld sanalla kerrottu kyseisen
vuoden tirkein tapahtuma (Kuvio 5).

Listalle on keritty yrityksen fuusioitumiset ja tuotannon laajentu-
miset. Talld sivulla huomion kiinnittdd sinipunainen navigaatio,
joka héiritsee vieressd olevan listan lukemista. Varsinaisen sisdlto-
alueen ulkopuolella oleva vihred viri tayttdd koko lopun tilan se-
lainikkunassa ja saa miettimdin siirtymistd jollekin muulle sivus-
tolle.

Ainoa positiivisten tunteiden heréttdja sivulla on yldlaidassa oleva
maisemakuva, joka saa kaipaamaan kesdd ja laineiden liplatusta.
Yrityksestd jdd vilinpitdméton ja huolimaton mielikuva, koska si-
vuston siséltod ja elementit ovat mielestédni huolimattomasti suunni-
teltuja, eikd tekninenkdén toimivuus ole kunnossa.
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PORTTI

JARVI-SUOMEN PORTIN KEMTYSVAINEET

1914 - 1940 Mikiglin karanmyyntiosuuskunta
1940 - 19490 Suwr-Savon Osuusiuasiam
1940 Lappeencannan kontion
1949 Osuusteurastamo Karjaport
1969 KYLON fuusio (n, 3700 jasentd)
Uhantuotiajat Oyn fuusio
OTKn Lihassalisuus (imatra)
OK-Liha (Kanakunta)
Liha-Tuote Oy, Savoniinna
ZAO Porn, Pletan
Uusl plirakkanhdas Kouvolaan
Uusl teurastamo Lappeenrantaan
Jard-Suomen Kalkkuna Oy
KalKunahikeminnan osto
Uus rooiatehdas Mikkelin Tikikalaan
Jard-Suomen Porm Osuuskunta

Jarvi-Suomen Porttl, PLED, 50101 MIKKELL FINLAND

Kuvio 5 www.jarvisuomenportti.fi (Etusivu / Suomi / Yritys / Historia)

Jyvishyvi Jyvishyvén sivuilta 16ytyy yrityksen 100-vuotisjuhlavuoteen liit-
tyva Flashilld tehty esitys, jossa historia esitetddn aikajanalla kuu-
dessa osassa (Kuvio 6). Kutakin aikajanan osaa klikkaamalla teipa-
tun kehyksen sisélld vaihtuu kuva ja viereen tulee teksti, joka ker-
too yrityksen toiminnasta kyseiselld aikakaudella. Visuaalisen il-
meen pienet yksityiskohdat, kuten kuvan kuluneet reunat ja kellas-
tuneet teipit, vahvistavat esityksen historiallista vaikutelmaa.

Kuvien viereen kirjoitetuista teksteistd ndkee, ettd niiden kirjoitta-
miseen on panostettu. Runsaasti asiaa sisdltdva teksti on osattu kir-
joittaa helposti luettavaksi ja mielenkiintoisesti tarinan muotoon.
Kun on yhden ajanjakson tekstin lukenut, tekee mieli lukea myos
seuraava ja sitd seuraava. Tekstin ja kuvien kautta vélittyy tunne
siitd, ettd yrityksessd arvostetaan tyontekijoitd ja heiddn osaamis-
taan sekd panostetaan tuotteiden terveellisyyteen unohtamatta her-
kullisuutta. Myos yrityksen arvomaailma tulee selvisti esiin. Yri-
tyksestd jéi erittdin positiivinen ja lamminhenkinen mielikuva.
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Kuvio 6 www.jyvashyva.fi (Etusivu / Historia)

Valion www-sivustolta 16ytyy osio, jossa kdyddan lapi yrityksen
historiaa monesta nikokulmasta (Kuvio 7).

Valio

pe
Vsna efamasn mawslia

AJANKOMTAISTA =
YRITYSTIETO »

1 Valio syntyi laadun valvojaksi
MALLINTD JA ORGANISAATIO »

Vorrviertieduushive Vel serusletn 1905 essthmdin

HISTORIAA «

Valon e o Mcemerkhl »
A, L. Virtasen parintd »
Valon phlonasst ja
Lodenitua johviajot =

Valion historaniinat

tek phneen »
KONSERNISTRATECIA »
MAIDONTUOTANTD »
MARKCINCINTIVIESTINTA »
OMISTAJAY »

TALOUS- JA YRITYSVASTLU »
TOIMOPAIMAT »

TUOTTEEY »

VALIO TYOPAIKKANA »
YMPARISTO JA LAATU »

KANSAINVALINEN VALIOD

TUTKIMUS JA T

JOTEREMETYS »

wemalaizen von vients Jo valvomaan vientivels
2353, OsuutedREOLeN LEPtOTA van
Crdiush i pisty VO vVl e jert
Peruatajajisoning off 17 oscusmeljend. Osuunicents sal
mimen Vonvient-oseutiiie Vako rt

Tolminta ool vuoden 1905 lopulia Hangeass, vieann
slcisesss keshubsosts, Thrian ostajamas ol
Erglasti. Vuarna 1909 1emialap Laajernetlion vais
myy=nath mahinkis megerfucticain. Jisenmojern
MASTS KMVei A0peM, Jhsenid o 1012 jo 172, kaksi
wuotia mpbhermin 232 o veonse 1917 lahes 300
1920 uviila Valen koirmaan kauppa yitti viernin.

MertMmivd lurvius Volon Latulyds Ladosty sadles
vuonna 1945, kun vallolanciie Arttur) Timan Virtaselle
Ajentein koman Nodeln galhinto

Yusakymmenien mittaan Vahosta on kehiyryt
Sucman ortava meienalan yritys. Tustovaliisimaan
Koy frybydda son 1 100 tudtetta, Pernienesth
pervamastaioustuotieden viejlath on kehittymyt
MErktuotiena Myytivien Battustiecen
RANSARVELAES Atk e, Uemaanitimnicies
oswus Valen hkevahdoata on keimannes

Tewminnan vt ¢n yhd sama: luotettave laaty,

3

Vod=tieieiden Suvue Huln sto™anss
EAgiovviss v. 193}

Meermunes
Valos 100-vuctasivutto

Kuvio 7

www.valio.fi (Etusivu / Valio yrityksend / Yritystieto / Historiaa)
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Sielld esitellddn keksint6jd ja innovaatioita sekd tuotteiden ja liike-
toiminnan historiaa. Vasemman reunan navigointi on kuitenkin sen
verran epdselvésti toteutettu, ettd on vaikea hahmottaa, minka ta-
son linkkejd mikékin on.

Varsinaisen www-sivuston lisdksi 10ytyy juhlavuoden kunniaksi
tehty erillinen Flash-esitys, jossa kerrotaan pddosin samoja asioita
kuin varsinaisella yrityssivustolla (Kuvio 8). Liséksi esityksessd on
tuotu enemmdén esiin yrityksen tuotteita ja mainontaa, jotka saatta-
vat palauttaa lukijoiden mieleen omia kokemuksia kyseisistd tuot-
teista. Osa tuotteista on markkinoilta poistuneita ja osa tuoreita uu-
tuuksia, mutta esille tulevat hyvin myos edelleen elinvoimaiset
vuosikymmenten kestosuosikit.

Poistu

Valoowios symmerst Kansainvalinen Valio  Tutkimus ja tuotekehitys  Maldontuotannon kehitys Valion johtajat

iria keksindja B Mainonta alkaa

JUO MAITOA
LISAAT

VOIMAASI

1905 1910 1920 1930 1840 1950 1960

Kuvio 8  www.valio.fi/100v/fi/popup.html (erillinen 100-vuotisjulkaisu)

Kerrontaan on siséllytetty myos yhteiskunnassa tapahtuneita muu-
toksia, joilla on ollut vaikutusta yrityksen toimintaan, kuten sota-
ajan tuotanto, Suomen teollistuminen ja asutuksen siirtyminen
maaseudulta kaupunkeihin.

Muista yldavalikon kohdista avautuu sivu, jossa on “linkkilista”.
Jokaisesta listan linkistd avautuu sivu, jossa on tarkempaa tietoa
aithealueeseen liittyvistd yksityiskohdista.

Sivustosta jdd tunne menestyvasti yrityksestd, joka on tehnyt kehi-
tyksen eteen madrdtietoisesti toitd kaikki ndma vuodet.
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Felix

Kokkikartano

Felixin www-sivuston etusivulla tarjotaan linkki 50-juhlavuoden
kuvakertomukseen (Kuvio 9). Linkistd avautuu popup-ikkunaan
Flashilla tehty esitys, jossa filmikelan tapaan liikkuu kuvajono oi-
kealta vasemmalle.

Felix syntyy

Felixin tarina alkaa tri Hakanssonin
etelaruotsalaisesta etikkatehtaasta v, 1874.

Kuvio 9 www.felix.fi (esitys avautuu etusivulla olevasta tekstilinkistd)

Kuvasarjan pyoriessd on samaan aikaan ruudun alalaidassa ku-
vasarjaan liittyvaa tekstid, jota saa itse klikkailla eteenpdin omaan
tahtiin. Esityksessd tuodaan esille yrityksen alkuhistoriaa ja tuottei-
ta.

Esitys etenee mukavasti mustavalkoisten ja kellastuneiden kuvien
kautta uusimpiin tuotekuviin. Kuvilla on saatu hienosti esiin ajan
kuluminen. Tekstin niukkuus jdi kuitenkin vaivaamaan, silld osa
kuvista tuntui jadvin irrallisiksi, kun mikddn kohta tekstissé ei vii-
tannut niihin.

Tekstin puuttumista lukuun ottamatta esitys ei herdttinyt mitidin
erityisid tunteita suuntaan tai toiseen.

Kokkikartano uusimpana tulokkaana on saanut lyhyestd historias-
taan huolimatta - tai juuri siitd syystd - kokoon tunteisiin vetoavan
paketin (Kuvio 10). Sivustolla on esitelty yrityksen perustamiseen
johtaneet tapahtumat ja sen jilkeinen huikea menestys. Teksti on
tarinan muotoon kirjoitettua ja siitd kay selkedsti ilmi yrityksen ar-
vot ja tavoitteet. Kaikesta tekstistd paistaa 1dpi kuluttajan ja asiak-
kaan arvostaminen ja huomioiminen.
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Kokkikartano — laaturuokaa kotireseptein

Tyottdmyydesta tyollistajaksi - sisulla ja vankalla kokemuksella

9 ~ Suomen liityttyd Eurcopan Unicniin elintarviketeollisuutemme joutui
nm;-_ karsimaan kustannusrakenteitaan ja moni alan ammattilainen menetti
tyopaikkansa. Nain kadvi myos Kokkikartanon kahdelle perustajalie 1999. Yh
kolmenkymmenen vuoden kokemus liha- ja valmisruokatecilisuudessa yhdistyi
kuitenkin sisuun ja yrittajabenki astui esiin, kun Esa Heikkinen ja Jaakko Jokinen
paattivat kieltaytya tyottomyyskortistosta. Allan Lehto, ystava ja Lapin
hiibtekaven tuli mukaan pasomapancksella.

Voimavarat yhdistettiin ja Kokkikartanolle kiteytettiin ainutlaatuinen ja kestiva
likeidea.

Oma yritystoiminta k&ynnistettiin vuoden 2000 alussa ja likevaihtoa on viiden
vucden kuluessa kasvatettu nollasta 9 miljoonaan euroon, Aluksi omistajat
vastasivat tuotannosta ja jakelusta itse tyoskentelemalla lahes kolmessa
vucrossa. Talla hetkelld yhtiod tydllistad 27 alan ammattilaista. Liketoiminnan
nopea liikkeellelahto on antanut rohkeutta investoida tulevaisuuteen: vuonna
2005 yritykselle vaimistui vusi tehdas Keravalle,

Laadulla selva markkinarako suurten valmistajien rinnalla
“+, Valmisruokamarkkinoilla kilpailutilanne on tiukka, ja kolme suurta

uL'i""w valmistajaa hallitsee lahes 80 % markkinoista. Kokkikartanon
lavolgteena on alusta asti ollut larjo.ta erilaisia, laadukkaita, kqtmokaresepteillé

Kuvio 10  www.kokkikartano.fi (Etusivu / Yrityksestd)

3.2 Yhteenveto

Ulkoasu ja toiminnallisuus sen sijaan ovat karuja ja antavat ama-
tooriméisen vaikutelman. Herdd kysymys, ulottuukohan amatdd-
rimdisyys myo0s tuotantoon ja tuotteisiin vai rajoittuuko se vain
huonosti tuotettuun www-sivustoon.

Historian esitystavassa tuli esille selkeitd eroja yritysten vélilld ja
joihinkin I6ysin mielesténi varsin loogisen selityksen.

Atria, HK-Ruokatalo ja Portti ovat liha-alan yrityksid. Se on perin-
teisesti hyvin miehinen ala ja ruokina lihat ja makkarat mielletdén
miesten suosimiksi ruuiksi. Naisilla ajatusmaailma on yleisten ké-
sitysten mukaan pehmedmpi ja tunteellisempi, kun taas miehilld se
perustuu enemmén faktoihin. Tasséd lienee syy, miksi kyseiset yri-
tykset ovat esitelleet historiastaan vain faktoja, ilman sen kum-
mempia pehmentévié tai kuvailevia sanakdénteita.
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50- ja 100-vuotisjuhlat olivat selvésti saaneet Valion ja Jyvéshy-
vin panostamaan historiansa esilletuomiseen. Jyvéshyvian Flash-
esitys oli oikein onnistunut. Se oli sopivan lyhyt, joten sen ehtii
kiireinenkin kédyda ldpi ja siitd vilittyi lamminhenkinen kuva yri-
tyksestd. Sieltd nousi esille pitkdn perinteen omaava suosikkituote,
joka on siis kuluttajalle mieleinen. Tastd vélittyi tunne, ettd kulut-
tajaa arvostetaan. Tyontekijoiden arvostuksesta kertoi kuva, jossa
esiteltiin reippaan ndkdinen tyontekijd, jonka titteli oli ...mestari.
Mestarin titteli antaa kuvan asialleen omistautuneesta, patevistd ja
ammattitaitoisesta tyontekijastd. Myds yrityksen arvomaailma tuli
selkedsti esiin, kun kerrottiin yrityksen toiminnasta pula- ja sota-
vuosina. Voisi sanoa, ettd tdmén jilkeen sydan sykki Jyvéshyville.

Jyviashyvidn onnistumiseen vaikuttaa my0s yrityksen oman véri-
maailman toimivuus www-sivuilla. Lisdksi kyseessd on herkkuja
valmistava yritys, joten tekstin sanakdinteistd oli saatu makeita
mielikuvia herattavia.

Valio oli panostanut tosissaan 100-vuotisjulkaisuunsa. Julkaisu oli
graafisesti ndyttdvd ja monipuolinen kuvaus yrityksen historiasta.
Valitettavasti tdssd oli tehty juuri se yleinen virhe, ettd niyttivyys
oli toteutettu kéytettdvyyden kustannuksella (Lyytikdinen & Maki-
talo 2004: 113). Aikajanalla oli ndkyvissd vain padkohdat ja niitd
klikkaamalla péési sivulle, jossa asiasta kerrottiin tarkemmin. Si-
vujen latautuminen kesti kuitenkin jopa laajakaistayhteydelld niin
kauan, ettei parin ensimmadisen yrityksen jilkeen ollut endd mitién
mielenkiintoa kdyda loppuja linkkeja 14pi. Klikkailua oli aivan lii-
kaa.

Julkaisusta jdi kuitenkin mielikuva suuresta, monipuolisesta yri-
tyksestd, joka on tehnyt paljon tuotekehitystd ja kaikkea muutakin,
jota ei vain jaksanut katsoa sieltd aikajanalta.

Felixin 50-vuotisjulkaisu oli sisdllon puolesta 1dhinnd tuote-
esittelyn tyylinen. Ensin esiteltiin yrityksen alkuvaiheet ja sen jél-
keen vain tuotteita. Liséksi tekniikassa oli sen verran puutteita, ettd
tekstit eivét tulleet aina kunnolla nékyviin. Esitys oli toteutettu si-
ten, ettd sithen jdi kaipaamaan dénti. Taustamusiikki olisi ollut riit-
tdvd, mutta nyt piti oikein tarkistaa, ettd onko koneessa dénet péil-
14, kun mitdan ei kuulu. Sitten totesin, ettd eihin tissd edes ole mu-
siikkia.

Ja viimeisend, mutta ei vihdisimpand Kokkikartano. Sivustolta vé-
littyy kuva kapea-alaisesta, vain muutamaa tiettyd tuotetta valmis-
tavasta yrityksestd. Tarkeintd yritykselle on kuitenkin tuotteiden
laatu ja asiakkaiden tyytyviisyys. Tekstissd on vedetty sympa-
tiapisteet kotiin kertomalla, miten hyvin tdmé pieni yritys menes-
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3.3 Johtopaitokset

tyy suurten jéttien jyrdtessd muut jalkoihinsa. Karu ja jopa huoli-
maton ulkoasu antoi kuitenkin halvan vaikutelman.

Vertailua tehtydni huomasin, ettd tunteita heréttdneiden sivujen si-
sdlto oli jaanyt parhaiten mieleeni.

Tarinamuotoon kirjoitetut tekstit olivat helppoja ja mielenkiintoi-
sia luettavia. Faktojen lisdksi tekstiin sijoitetut adjektiivit herattivét
lukiessa mielikuvia ja mielleyhtymid. Ne vahvistivat entisestdin
sanojen valittdmaa viestia.

Kun tekstin lisdksi oli onnistuttu tekniikassa ja kéytettdvyydessa,
koko yrityskuva sai yliméérdistd hohtoa. Huonosti toteutetut histo-
rian esitykset eivit heréttdneet mitdén tunteita tai pahimmillaan ai-
heuttivat negatiivisia ajatuksia yrityksestd, joka on kehdannut lait-
taa niin surkean esityksen luettavaksi.

Mielestdni ehdottomasti parhaimman kokonaisuuden oli onnistu-
nut tekeméén Jyvéshyvé hienolla ulkoasulla ja toiminnallisuudella.
Valion sivustolla parasta oli runsas ja monipuolinen tieto ja mie-
lenkiintoinen kuvitus. HK-Ruokatalo sykédhdytti logon vaiheiden
esittelylld ja Kokkikartano tarinan muotoon kirjoitetulla tekstilla.

Historian esitystapojen vertailu ja analysointi oli hyva perusta l14h-
ted suunnittelemaan Saarioisten sivustoa. Huomasin, ettei pida ali-
arvioida yrityksen historian merkitystd www-sivuilla. Oleellista on
se, mitd asioita historiasta poimii ja millé tyylilld ne esittaa.
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4 Saarioisten historia-sivuston tuotanto

Tyopdydédn dédressd istuessani, minulta tultiin kysymédan, kiinnos-
taisiko pikku projekti. "Mistdkohdn on kyse?”, tiedustelin. “Pitdis
saada jonkinlainen multimediaesitys Saarioisten historiasta, sem-
monen 5-10 minuuttia.” Siitd se sitten ldhti, historian tuominen ta-
hin pdivddn, timén paivén tekniikalla.

Projektin alussa oli vain idea — tuottaa multimediaesitys, jota voi-
taisiin esitelld yrityksemme vieraille. Kaikki oleellinen tieto Saari-
oisten menneisyydestd kuvineen, teksteineen olisi ndin samassa
paikassa helposti saatavilla ja uusimpienkin saarioislaisten esitet-
tavissa.

4.1 Suunnitteluvaihe

4.2 Synopsis

Hyvin suunniteltu on puoliksi tehty. Tuo vanha sanonta pitdd edel-
leen paikkansa. Onnistuneen tuotantoprojektin salaisuus on hyvés-
sd suunnittelussa. Kun suunnitteluun varataan riittavésti aikaa, re-
sursseja ja ajatusta, on pelkédn selviytymisen lisdksi mahdollista jo-
pa onnistua. (McConnell 1998: 3.)

Kokosimme siis viiden henkilon ryhmén ja istuimme alas ideoi-
maan. Mitd enemmén kdvimme historiaa ldpi, sitd enemmén tuli
vastaan asioita, jotka haluaisimme viestid laajemmallekin yleisolle.
Tamin pohdinnan tuloksena pdddyimme multimediaesityksen si-
jaan erilliseen www-sivustoon, jossa esiteltdisiin pelkdstddn Saari-
oisten historiaa.

Koska koko sivuston oli tarkoitus kasitelld vain historiaa, péa-
dyimme ratkaisuun, jossa sivusto suunnitellaan erilleen yrityksen
varsinaisesta ~wwwe-sivustosta. Historia-sivustolle suunnitellaan
siis oma ulkoasu, rakenne, kéyttoliittyma ja kaikki muut tillaiseen
tuotantoon kuuluvat elementit.

Pohdinnan perusteella syntyi projektin ensimmédinen dokumentti -
synopsis (Liite 1). Sana synopsis tulee elokuvateollisuuden ter-
minologiasta, jossa se tarkoittaa lyhyttd juonen kuvausta (Luukko-
nen 1996: 113). Kiytdnnodssd se on kirjoitettua tekstid, joka antaa
kuvan siitd, mitd ollaan tekemissd. Synopsikseen kirjataan sivus-
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ton tavoite ja kohderyhmai, keskeinen sisélto, sivuston tyyli ja ra-
kenne, tuotantoryhma ja jokaisen jdsenen vastuualueet, seki sivus-
ton tekniset madritykset. Jos synopsiksesta ei saada selkedd ja yk-
siselitteistd, ryhma ei ole vield samalla aaltopituudella lopputulok-
sen suhteen. Synopsis kirjoitettiinkin heti projektin alussa, jotta
kaikki projektin jdsenet padsivit samalle viivalle ja ymmarsivit,
mitd oltiin tekemdssd ja miksi. (Kerdnen, Lamberg & Penttinen
2006: 157.)

4.3 Materiaalin hankinta ja valinta

4.4 Sisalto eli tarina

Seuraava tyovaiheemme oli materiaalin kartoitus. Siind olikin te-
kemistd. Mind ja toinen ryhmadmme jédsen listasimme tiedossa ole-
via Saarioisten historian merkkipaaluja ja sen liséksi kdvimme lipi
arkistohuoneita, joissa oli runsain méaarin tavaroita ja dokumentteja
kuluneilta vuosikymmeniltd. Haastattelin myds muutamaa tyonte-
kijaa, jotka ovat olleet Saarioisilla jo ldhemmads 30 vuotta. Néistd
haastatteluista kertyi sellaista tietoa, jota ei ollut vield lainkaan ar-
kistoitu tai edes kirjattu mihinkaan.

Kun materiaalia tuntui olevan riittdvésti, sijoitimme sen aikajanalle
vuosikymmenittdin hahmottaaksemme kokonaisuuden ja varmis-
taaksemme, ettd kaikilta vuosikymmeniltd 10ytyy tietoa. Jaoimme
sen my0s aihealueisiin, jolloin saimme historian tarkasteluun toi-
senkin ndkokulman aikajanan lisdksi. Kédvimme projektiryhmén
kanssa koko materiaalin 1dpi ja valitsimme ne asiat, jotka ha-
lusimme tuoda esille www-sivustolla. Tadssd vaitheessa muodostui
sisdllon punainen lanka - tarina.

Kaikki viestintd perustuu tarinoihin. Tarina voi olla kylmié faktaa
tai tunnelman luomista (Lyytikdinen & Maikitalo 2004: 243). Vii-
me aikoina on entistd enemmaén puhuttu tunteesta ja sen merkityk-
sestd jokapdiviisessd elimédssdmme. Arvostettu tanskalainen tule-
vaisuudentutkija Rolf Jensen puhuu siirtymisestimme tietoyhteis-
kunnasta unelmointiyhteiskuntaan (Alamiki & Luukkonen 2002:
133).

Tamin péivin elinympéristomme on tdynni tietoa, jota havain-
noimme enemmdn ja vdhemmin tietoisesti. Tiedonkdsittelyky-
kymme on kuitenkin rajallinen, joten suurin osa tietotulvasta me-
nee niin sanotusti ohi. Kun ihmisen huomio halutaan kiinnittaa jo-
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honkin, kéytetddn tehokeinoja. Mainonnassa timén pdivdn teho-
keino ndyttdd olevan tunne. Ympérillimme olevasta viestinndsté
erottuvat ne viestit, joihin faktan lisdksi liittyy jokin tunne tai ar-
vostus. (Lyytikdinen & Mikitalo 2004: 243.)

Vaatimukset eldmin laadulle kasvavat, silli maineen ja mammo-
nan tavoittelun lisdksi tavoitellaan nyt my0ds henkistd hyvinvointia
ja niin sanottuja pehmeitd arvoja.

Jussi Luukkonen (2000: 16) on kiteyttdnyt timén tavoitteen hyvin:
"Mielestdni paras kriteeri digitaalisen viestinndn tulosten arvioin-
nille on se, luoko digitaalinen teos tai palvelu positiivista arvoa:
voiko sen avulla kohentaa eldmdnsd laatua, lisdtd ymmdrrystddn
ja edesauttaa myds muiden ihmisten ja yritysten hyvinvointia.
Viestinndlld ei ole todellista arvoa, jos se tuottaa vain kulutusta ja
rahallista vastinetta. Lelunkin tdytyy toimia lapsen parhaaksi,
muuten se on hyodyton tai vaarallinen.”

Mielestdni tdméd ei koske pelkdstdén digitaalista, vaan kaikkea
muutakin viestintdd. Alamden ja Luukkosen (2002: 136) mukaan
mielikuvat muodostuvat tiedostamatta kaikkien aistien vilityksel-
14. Saarioisista muodostuvaan mielikuvaan vaikuttavat lehted se-
laillessa ohi vilahtavat mainokset, olohuoneessa auki olevasta tele-
visiosta kuuluva mainos, pakkausten ulkoasu kaupan tiskissi, ruu-
an maku, muiden ihmisten esittdmét mielipiteet ja kaikki muut ti-
lanteet, jotka liittyvét jollakin tavalla Saarioisiin. Siksi sanotaan,
ettd viestinndn tulisi olla yhtendistd, eli jokainen ohikiitdva havain-
to vahvistaisi samaa mielikuvaa.

Tama on yksi syy sithen, miksi Saarioisten historiaa kannattaa ja
on ilo esitelld. Saarioisten arvomaailma ja yrityskulttuuri on sopi-
nut alusta saakka timén péivén ajattelutapaan. Yrityksen alkuajois-
ta ldhtien on huomioitu seki tyontekijoiden, kuluttajien, ettd ympé-
riston hyvinvointi pyrittdessd kannattavaan liitketoimintaan.

Néiden syvillisten ajatusten pohjalta ldhdimme miettiméén, millai-
sen tarinan sivustolle kirjoitamme. Eli mitd asioita, missé jarjes-
tyksessd ja mitd korostaen. Punaisena lankana kulkee Saarioisten
thmistd ja luontoa kunnioittava arvomaailma, jatkuva kehittyminen
ja uuden luominen.

4.5 Rakenteen suunnittelu

Seuraava vaihe projektissamme oli rakennesuunnitelman teko (Lii-
te 2). Siind kuvataan sivujen ja asioiden linkittyminen toisiinsa.
Tami voidaan tehdd luettelemalla suunniteltu siséltd paperille, tai



21

piirtamalld sisdllostd mielikuvakartta. Kun lista tai kartta on val-
mis, siitd pitdisi 10ytyd yhteenkuuluvia asioita, jotka voidaan yh-
distdd yhdeksi sivuksi tai sivuston osaksi. (Miettinen 2001: 16.)

Tassd projektissa sivuston rakenne syntyi kuin itsestdédn (Kuvio
11). Aikajana on yleisesti kdytossd oleva tapa tarkastella historiaa,
mutta halusimme my®os jotain muuta.

ETUSIVU
: I ,
VUOSIKY|I\/IMENET AIHEAI|_UEET
(Alkuhistoria) (Liiketoiminta)

—  Alkuhistoria —  Liiketoiminta

— 1940-luku — Laatu ja ymparisto

— 1950-luku —  Markkinointi

— 1960-luku — Tuotteet

— 1970-luku

— 1980-luku

— 1990-luku

- 2000-luku

Kuvio 11  Saarioisten historia-sivuston rakennekaavio

Olimme alusta saakka ryhmitelleet asioita vuosikymmenittiin ja
myO6hemmin jaoimme siséllon myds aihealueisiin. Halusimme tar-
jota lukijoille molemmat ndkokulmat eli aihealueet ja vuosikym-
menet. Esimerkiksi Saarioisten liiketoiminnasta yritysesittelyd te-
kevdd koululaista palvelee paremmin aihealue-nédkdkulma, josta
hidn voi katsoa kaikki liiketoiminnan tapahtumat yhdeltd sivulta,
jossa ne ovat aikajarjestyksessd. Henkilolle, joka etsii tietoa tietyl-
td vuosikymmeneltd, kaikki kyseisen ajanjakson tapahtumat ja asi-
at on koottu samalle sivulle ja ryhmitelty aihealueittain.

Meille muodostui kolme erilaista sivurakennetta: etusivu, sisilto-
sivu ja lisétieto-sivu. Etusivulla kerrotaan hyvien tapojen mukai-
sesti, mistd tilld sivustolla on kysymys (Miettinen 2001: 16), sisil-
tosivulla esitellddn vuosikymmenen tai aihealueen asioita ja yksit-
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tdisestd asiasta tarjolla oleva tarkempi tieto on sijoitettu lisdtieto-
sivulle, jonka lukija voi halutessaan kdyda lukemassa.

4.6 Kayttoliittymén suunnittelu

Seuraavaksi projektissa oli vuorossa edelld mainittujen sivuraken-
teiden kayttoliittymén suunnittelu. Kuviossa 12 on etusivusta piir-
retty kayttoliittymadsuunnitelma. Muiden sivurakenteiden suunni-
telmat 16ytyviét liitteesta 3.

Saarioisten historia - Etusivu

LOGO Historia

[ Etusivu j[Vuosikymmenittéinj[ Aihealueittain J

Saarioisten historia

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Cras ipsum lorem,

adipiscing ornare, feugiat sit amet, rhoncus sit amet, orci. Integer ornare

egestas mauris. Nam vehicula justo eget diam condimentum pulvinar.

Mauris quis neque. Cras ut nibh. Integer nec dolor. Nullam justo dui,

consequat quis, tristique a, suscipit sed, justo. [KUVA ]

© Saarioinen Oy wwwisaaricinen.fi

Kuvio 12 Saarioisten historia-sivuston etusivun kdyttoliittymdsuunnitelma

Www-sivuston kayttoliittyma koostuu painikkeista, valikoista seka
kuva- ja tekstielementeistd. Kayttoliittymasuunnitelma on kuva,
johon piirretddn nédkyviin www-sivun pinnan jakautuminen eri
elementtien kesken. Siitd kdy ilmi painikkeiden ja valikkojen si-
jainti sekd kuva- ja tekstielementtien asettelu. Onnistuneen kaytto-
liittymén suunnittelussa auttaa kéytettivyyssuunnittelun tuntemi-
nen. (Kerdnen ym. 2006: 157-158.) Saarioisten sivuston suunnitte-
lussa huomioituja kiytettdvyysasioita késitelldédn tarkemmin luvus-
sa Vviisi.

Erilaiset kayttdjit tekevat kayttoliittyméin suunnittelusta haastavaa,
silld kéyttoliittymén pitdisi opastaa kaikki kayttdjit oikeaan paik-
kaan. Kéyttdjien ja heidin tarpeidensa erilaisuus pitdisi pystyéd ot-
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tamaan huomioon suunnitteluvaiheessa. (Jussila & Leino 1999:
143.)

Tiedon 16ytdmiseen vaikuttaa oleellisesti navigoinnin ja muiden
linkkien ulkoasu, informaatiosisdltd ja sijainti sivustolla. Hyva
linkki tai navigointipainike kertoo kuvallisesti tai sanallisesti, min-
kilaista tietoa sen takaa l10ytyy. Kayttdjan kannalta onkin tirkeda,
ettd kayttoliittyma toimii ja nédyttdd lapi sivuston yhtendiseltd. Jos
navigointilinkit ovat joka sivulla eri paikassa, kdyttdjd joutuu etsi-
miédn ne joka kerta uudelleen halutessaan siirtyd sivulta toiselle.
(Kerdnen ym. 2006: 10.) Www-sivuston kayttoliittymad on par-
haimmillaan silloin, kun kayttdjin ei tarvitse kiinnittdd siithen eri-
tyistd huomiota, vaan hin voi keskittya sisdllon tutkimiseen (Jussi-
la & Leino 1999: 146).

4.”7 Visuaalinen suunnittelu

Visuaalinen suunnittelu on osa kdyttoliittymén suunnittelua. Siina
luodaan sivuille graafinen ulkoasu, eli tehdddn navigointipainik-
keet, valitaan kirjasintyyli ja vérit sekd suunnitellaan kaikki muut
sivun ulkoasuun vaikuttavat asiat. Koska kaikilla sivuston sivuilla
ei ole sama rakenne, visuaaliset elementit ovat tirkeitd sivuston
yhtendisen ilmeen luomisessa.

Saarioisten sivuston visuaalinen suunnittelu 1dhti yrityksen graafi-
sen ohjeistuksen asettamista vaatimuksista. Sieltd madrdytyi aino-
astaan logon paikka sivuston vasemmassa yldkulmassa. Muut ele-
mentit olivat vapaasti suunniteltavissa ja sijoiteltavissa. Sivuston
viarimaailma méadrdytyi Saarioisten logossa kiytetyistd punaisesta
ja keltaisesta. Kellertdva sdvy sopii myos historiallisen tiedon esit-
tdmiseen, koska useinhan vanhat paperit ja valokuvat ovat kellas-
tuneita.

Kayttoliittymésuunnitelman perusteella suunnittelin kolmelle sivu-
rakenteelle visuaalisen ilmeen eli layoutin. Kun ensimmadinen
layout siséltosivusta (Kuvio 13) oli valmis, esittelin sen muulle
projektiryhmaille. Se oli kaikkien mielestd hyvé ja Saarioisten né-
koinen. Suunnitteluvaiheessa olin itsekin jo huomannut, ettd hyl-
kdsin joitakin ideoita siitd syystd, etteivdt ne mielestidni sopineet
Saarioisille. En osannut eritelld hylkdyksen syitd, vaan se “tieto”
vain tuli jostain alitajunnasta.

Saarioisten ilmeen tuntemisella on omat hyvit ja huonot puolensa.
Téssd tapauksessa osasin suunnitella sellaisen kayttoliittymén, joka
hyviksyttiin muutoksitta. Toisaalta on vaarana, ettd jumiutuu sa-
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maan tyyliin. Arvoitukseksi jad millaisen ehdotuksen kayttoliitty-
mastéd joku ulkopuolinen taho olisi tehnyt.

Etusiva Vuosikymmenittiin Athealucitrain
Alkuhistoria 1950 1960 1970 1980 1990 2000
Liiketoiminta

Lorem Ipsum dolor sit amet, consecietuer adipiscing el Donec sed pede In neque molls molestie. Mauns egestas
luctus pede. Mauris taucibus, lacus ot suscipit semper, uma arcy cursus enim, a vanus logula magna vanus sem.
Vivamus non nuila 0get 1ror phareta varus. In conseciptoer molestie erat. Quisque ut augue. Nulla fougiat
aliquam nisl. Donec vitae massa. Quisque ligula ctus, Imperdiol &y, varus CONsequal, gravida at, nibh. Prassent
CONdimanium molesse arcu. Integer eQestas adpiscing diam

Ut ut sugue $8d juskd vessbulum Budibus. Vessbulum adipiscng enim nec
eros. Nunc pulvingr, quam ul UitNGCies vehicula, ante nunc cursus velil
consectetuer lempus dlam diam vel 0dio. Maecenas libero. Ut commodo.
Aliguam placerat Aliquam uma umna, rhoncus id, mollis blandit, tempor a,
Maurs. Praesent Commodo ordl id Glam. Suspendisse id Abero. Sed in
ligula. Mauris uivicies Nsus ignissim Maurs. Praesent quis nisi ey enim
UnGdunt euismod. Duls pharetra jusio oncus iacus. Praesent dolor
Ipsum, condimentum a, lacinia vitae, adpiscing eget, quam. inleger purus
risus, imperdiet ac, placerat nec, pharetra non, leo. Elam Quis ipsum ou
wilus laginia uivicies

Sed vel oror sit amet maurks nonummy trissque. Nulla faciisl. Mauns interdum negue non felis. Vivamus capibus,
05t id blandit convallis, magna magna tristique nisl, id molks purus NEQUe eU Pede. Suspendisse potent. In et
ligula faclisis Wwrpis vehicula pretium. Nam ac sem. Sed aliquam arncy vel purus

Fusce ullamconper metus id uma. Aliquam dignissim, lorem $ad dicum facilisis, arcy dolor tngidunt velit, in
fermantum ante jusio Ul dul. Sed pharera Cursus puns. Praesant dapibus rfsus pona neque. Mawris pulvinas
Mauris egestas semper 100. Suspendisse vl nisi. Lue 1aning »

Laatu ja ympdristo
Nam id hgula et arcu soalersque ulticas, Donec at dolor vitae enim

bibendum lobortis. Proin mi lectus, portitor sad, feugiat ac, bibendum ac,
enim. Aliquam auctor. Nullam ac purus non velit venenads dictum

Kuvio 13 Saarioisten historia-sivuston layoutin ensimmdinen versio

Keskustelimme myohemmin projektiryhmidssd tastd alitajunnan
vaikutuksesta ja erds ryhmdmme jisen totesi, ettd timédhén on sitéd
hiljaisen tiedon hyodyntdmistd. Japanilaiset tutkijat Nonaka ja Ta-
keuchi ovat tutkineet hiljaista tietoa, sen muodostumista ja hyo-
dyntdmisté yrityksissa.

Heidédn tutkimuksensa mukaan hiljaisen tiedon levidminen on tie-
tospiraali (Kuvio 14), jossa hiljainen tieto levidé sosiaalistumisen,
ulkoistamisen, yhdistdmisen ja sisdistdmisen kautta. Kuviossa 14
on alkuperdisten termien liséksi kuvattu kyseisen vaiheen ilmene-
minen Saarioisten historia-sivustoprojektissa. (Nonaka & Takeuchi
1995: 70-72.)
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Sosiaalistuminen Ulkoistaminen
(Socialization) (Externalization)
(Hiljainen tieto levidd hiljaisena (Hiljainen tieto muuttui
tietona kun ihmiset lukevat ndkyvdiksi kun se muutettiin
Saarioisten historiaa) ajatuksesta puheeksi tai
{} |:‘$ |_| tekstiksi)
Sisdistdminen <‘4:| Yhdistiminen
(Internalization) (Combination)
(Tehtiin www-sivusto, eli ndkyvd (Ndkyvd tieto yhdistettiin, eli
tieto muutettiin hiljaiseksi useilta tahoilta saatu tieto
tiedoksi) kerdttiin samaan paikkaan)

Kuvio 14 Tietospiraali Nonakan ja Takeuchin teorian mukaan

Nikemyksemme Saarioisista, eli Saarioisten historiasivusto raken-
nettiin tekemadlld yhteinen hiljainen tieto ndkyviksi ja muodosta-
malla sen perusteella sivusto, joka viestii Saarioisten ”syvintd ole-
musta”. Tamé oivallus antoi historian esittdmiselle entistd suu-
remman arvon Saarioisten sisdisessd ja ulkoisessa viestinndssa.

4.8 Sivuston toteutus ja testaus

Sivuston toteutus alkoit HTML-sivujen rakentamisella. Kéytannos-
sd tdmd tapahtui Dreamweaver-ohjelman avulla. Kéytin ohjelman
valmiita toimintoja koodin tuottamiseen. Tein etusivun, sisdltosi-
vun ja lisdtietosivun kaikkine linkkeineen. Seuraavaksi testasin si-
vujen toimivuuden ja ulkoasun synopsiksessa méaritellyissd kayt-
toliittymé- ja selainversioissa ja tein HTML-koodiin tarvittavat
muutokset, jotta sain sivut toimimaan suunnitellulla tavalla kysei-
sissd selaimissa.

Kun sain sivupohjat valmiiksi ja toimiviksi, siirryin tekstien ja ku-
vien suunnitteluun. Materiaalin hankintavaiheessa 10ydetty materi-
aali ja tietyt faktat oli méadritelty vuosikymmenille ja aihealueisiin.
Tiesin siis, mitd asioita millekin sivulle tulee. Tekstejd ei kuiten-
kaan ollut valmiina, joten seuraavaksi alkoi niiden miettiminen.

Tekstejd miettiessdni kdvin samaan aikaan ldpi my0s kuva-
arkistoa. Yritin 10ytd4 kuvia, jotka liittyisivdt mahdollisimman hy-
vin sivun teksteihin. Samalla yritin sijoitella kuvia siten, ettd niitd
olisi tasaisesti ldpi sivuston. Ajatuksena oli myo0s tarjota hitdiselle
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4.9 Julkaiseminen

4.10 Paivittaminen

lukijalle jonkinlainen késitys historiasta pelkkien kuvien perusteel-
la — jos siis tekstin lukeminen on liian aikaa vievéd, voi katsella
vain kuvat.

Viimevuosilta 16ytyi jonkin verran sopivia digitaalisessa muodossa
olevia kuvia. Kaikki vanhempi materiaali tdytyi skannata ja todella
vanhoja piti vield korjailla kuvankésittelyohjelmassa.

Alun perin oli suunnitelmissa, ettd sijoittaisimme sivustolle mah-
dollisuuksien mukaan myds vanhoja mainosfilmejd. Tekijanoike-
uksien selvittely ja materiaalin digitointi on kuitenkin vield kesken,
joten jatimme ne toistaiseksi pois.

Sivuston alkuperdinen julkaisuajankohta oli vuoden 2006 lopussa.
Tama aikataulu on kuitenkin muuttunut siten, ettd kun vuoden
2007 markkinointisuunnitelmat vahvistuvat, niin samalla maéritel-
ladn tarkemmin, mihin ajankohtaan julkaisu sijoitetaan. Siind yh-
teydessd paitetddn myds sivuston markkinointitoimenpiteet.

Fyysisesti sivusto sijoitetaan Saarioisten omalle www-palvelimelle
ja sen siirrosta vastaa Saarioisten it-osasto.

Sivusto suunniteltiin siten, ettd sitd ei tulla pdivittiméédn, koska
historiaa syntyy varsin hitaasti. Tdstd syystad projektista ei ole ole-
massa paivitysohjeistusta. Mikéli julkaisuvaiheessa huomataan, et-
td sivuston pdivitykselle on tarvetta, tulen kyseisen dokumentin te-
kemaén. Téssd vaiheessa sille ei kuitenkaan nidhda tarvetta.
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5 Saarioisten historia-sivustolla huomioidut
kaytettavyysasiat

5.1 Ensivaikutelma

Sivuston kaytettdvyydelld on suuri merkitys. Hyva kaytettivyys on
niin laaja ja monitahoinen aihe, ettd sen késitteleminen olisi jo it-
sessddn erillinen opinndytetyonsd. Siitd syystd rajaan timén luvun
koskemaan vain niitd kdytettdvyysasioita, jotka on huomioitu Saa-
rioisten historiaa késittelevédn sivuston suunnittelussa ja tuotannos-
sa.

Kaytettdvyys tarkoittaa sitd, miten kdyttdja kokee kéyttoliittymén -
se on kayttoliittymadn laadun mitta (Kerdnen ym. 2006: 166).
Www-sivustolla on hyva kéytettdvyys silloin, kun kdyttdja 16ytda
etsiménsé tiedon nopeasti ja vaivattomasti.

Ensivaikutelmalla on ratkaiseva merkitys sithen, miten kayttd;ja
kokee sivuston. Ensimmadinen mielikuva sivustosta muodostuu si-
vujen latautumiseen kuluvan ajan perusteella. Jakob Nielsenin
(2000:46) tutkimusten mukaan www-sivujen tirkein ominaisuus
onkin nopea latautumisaika.

Menneind vuosina on korostettu etusivun merkitystd ensivaikutel-
man luojana. Nykyéddn hakukoneiden kédyton yleistyessd ja tehos-
tuessa sivustoille tullaan yhd useammin muualta kuin etusivun
kautta. Ei siis pidé ajatella, ettd vain etusivun latausajalla ja ulko-
asulla on merkitysta.

Norjalaisen kaytettdvyysosaamista myyvdan yrityksen www-
sivustolta 16ytyi huonon kaytettdvyyden kalenteri 2006 (Liite 4).
Siind on esitelty kekselidésti negaatioiden avulla pahimmat kéytet-
tavyyttd huonontavat seikat. Kesdkuun kalenterikuva (Kuvio 15)
havainnollistaa, miltd sivusto ndyttdd, kun kuvien lataus kestda
pitkddn ja osa kuvista on latautunut ja osa ei.
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Kuvio 15 www.netliferesearch.com/files/kalender 2006 _eng A4.pdf
Pitkdt latausajat huonontavat sivuston kdytettdvyyttd.
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Saarioisten sivuston sisdlto, sisdllon maéré ja kaytetty tekniikka on
siis pyritty optimoimaan joka sivulla siten, ettd latausajat pysyisi-
vit mahdollisimman lyhyina.

5.2 Sivuston rakenne

5.3 Navigointi

Kuten kappaleessa 4.5 kerrottiin, sivuston rakenteella tarkoitetaan
sivujen ja asioiden linkittymistd toisiinsa. Kun aineisto on sijoitettu
ja linkitetty loogisesti sivustolle, on lukijan helpompi 16ytdd etsi-
maéansd. Jos navigoinnin tasoja on paljon ja linkitys huonosti suun-
niteltu, voi kéyttdjd kokea sivuston kdyton lilan monimutkaiseksi
ja ldhted etsimdidn muualta jotain parempaa. (Kerdnen ym. 2006:
161.)

Saarioisten sivustolla timé otettiin huomioon asiasisdllon sijoitte-
lussa. Asiat ja tekstit ryhmiteltiin sen mukaan, mistd vuosiluvusta
tai aihealueesta oli kyse. Tama aiheutti melko paljon tyotd teksteja
kirjoitettaessa, silld osa asioista ei rajoittunut pelkdstddn tietylle
vuosikymmenelle tai tiettyyn aihealueeseen.

Navigoinnilla on ratkaiseva vaikutus sivuston kéytettdvyyteen.
Linkkien tulisi kuvata mahdollisimman hyvin sité tietoa, joka nii-
den takaa l16ytyy. Linkki tulisi myds suunnitella niin, ettid sen tun-
nistaa linkiksi. Internetin historian aikana on ehtinyt muodostua
tietynlaisia oletuksia linkkien kaytostd ja ulkoasusta. Alleviivattu
sana kisitetddn yleensd linkiksi ja sivuston navigointielementteja
on totuttu etsimddn yleensd sivun ylélaidasta tai vasemmasta reu-
nasta. Kdytettdvyyttd ajatellen onkin jérkevintd pitdytyd totutuissa
tavoissa. (Lyytikdinen & Maékitalo 2004: 59.)

Kuviossa 16 on esitettynd Saarioisten sivuston siséltdsivun yldosa.
Navigointielementti on sijoitettu sivun yldreunaan, josta sitd osa-
taan etsid. Se on toteutettu “vililehti-tyylilld”, joka on tuttu esi-
merkiksi MS Office —ohjelmiston valikoista, sekd Amazonin
(www.amazon.com) ja Applen (www.apple.com) www-sivustoilta.

Liiketoiminta

Lorem paum Golor 8t amet, COMMecte aSpnong et Dored 30 pede N Segue mols moetle Nac s egeniss
S macts Shess Se oo laris af soscied spssae Lema sevu Soss pole 8 da saccs aasis sees

Kuvio 16 Saarioisten historia-sivuston sisdltosivun yldosa
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Navigointielementin ensimmadisen tason linkkien teksteilld ”Vuo-
sikymmenittdin” ja ”Aihealueittain” pyrittiin viestimiin lukijalle
sitd, ettd sisdltod voi tutkia kahdesta ndkokulmasta. Ensimmaéaisen
tason valinnasta riippuen, toiselle tasolle avautuvat joko vuosi-
kymmenet tai aihealueet.

Navigoinnin helpottamiseksi pitkien sivujen alalaitaan on laitettu
alleviivattu tekstilinkki ”Takaisin yl6s” ja sen eteen yl&spdin osoit-
tava “vakinen” (Kuvio 17). My0s varsinaisessa tekstissd olevat li-
satieto-sivuille johtavat tekstilinkit ovat vériltddn punaisia ja alle-
vitvattuja (Kuvio 17). Niiden loppuun on laitettu vikédset oikealle,
joka kertoo lukijalle, ettd silla siirrytddn jonnekin muualle. Lisdksi
tekstilinkin sanat, tdssd tapauksessa “Lue tarina”, kertovat mité
linkin takaa I6ytyy. Linkin takana voi olla mainoskuva, televisio-
mainos tai katkelma haastattelusta ddni-tiedostona.

A Takaisin ylos Lue tarina »

Kuvio 17 Alleviivatut tekstit mielletddn yleensd linkeiksi.

Navigointielementit pitdisi toteuttaa siten, ettd kayttdja tietdd, mis-
sd pédin sivustoa hdn milloinkin on (Miettinen 2001:22). Kuviossa
18 on kappaleessa 5.1 mainitusta huonon kaytettivyyden kalente-
rista lokakuu. Kuukausikalenterissa ei kuitenkaan nidy kyseisen
kuukauden nimed, ainoastaan paivamadrit. Kun lokakuu on lisdksi
sijoitettu vuosikalenterissa sithen kohtaan, jossa yleensd on syys-
kuu, on lukija varmasti hamilldén.

Kuvio 18 www.netliferesearch.com/files/kalender 2006 _eng A4.pdf
Kdéyttdjdn tulisi ndhdd sijaintinsa sivuston rakenteessa.

Saarioisten sivustolla timéd asia on tehty kuvan vaihdoilla, eli na-
vigointielementissd ndkyy aktiivisena se linkki, jonka kautta sivul-
le on menty. Kuviosta 19 nédkyy, ettd ensimmdiisen tason linkeisti
”Vuosikymmenittdin” on aktiivisena, koska se on tummempi kuin
muut saman tason linkit. Toisen tason linkeistd on aktiivisena
”1940”. Aktiivisuus esitetddn tummalla kehykselld ja tekstin vérin
muuttumisella.



30

Etusivu Vuosikymmenittiin Atihealueittain

Alkuhistoria : 1950 1960

Kuvio 19  Sijainnin esittdminen Saarioisten historia-sivuston
navigointielementissd

Kuten kappaleessa 5.1 mainittiin, nykydén sivustoille pdddytdan
yhd useammin jonkin hakukoneen, esimerkiksi Googlen kautta.
Talloin tullaan siis etusivun sijaan usein suoraan jollekin sivuston
alasivuista. Tastd syystd olisikin hyvé olla koko ajan nédkyvissi
linkki etusivulle. Hyvien tapojen mukaisesti etusivun pitdisi ker-
toa, mikd yritys tai yhteis0 on kyseessd ja milld toimialalla se toi-
mii. Liséksi etusivulta pitdisi kdydd ilmi, mitd sisdltdd sivustolla
on.

Saarioisten historia-sivustolla etusivu (Kuvio 20) on toteutettu
edelld mainittujen hyvien tapojen mukaisesti.

% Historia

Etusivu Voosikymmenittdin Aihcalucittain

€ Saarginen Oy wWWw Saarginen

Kuvio 20 Saarioisten historia-sivuston etusivu
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5.4 Sisilto

Yrityksen logo on sijoitettu sivuston vasempaan yldkulmaan, joka
on huomioarvoltaan suurin. Saarioisten logo on siitd hyvé, ettd sii-
nd on valmiiksi mainittu yrityksen nimi. Toimiala kdy ilmi kuvi-
tuksesta, jossa on kuvasarjan avulla esitetty valmisruuan tuotanto
“pellolta ruokapdytddn”, sekd yrityksen sloganista, joka on sijoitet-
tu nakyviin kuvien paille. Historia-ndkokulma tulee esiin ylépal-
kissa lukevasta Historia-sanasta, kellertavistd virisdvyistd sekd
filminauhassa ja alempana sivulla olevista mustavalkoisista kuvis-
ta.

Tullessaan sivulle, lukija luo ensin yleissilmdyksen sivuun ja vasta
sen jdlkeen katse tarttuu kiintopisteisiin, kuten kuviin, otsikoihin ja
linkkeihin (Lyytikdinen & Makitalo 2004: 248).

Liiallinen vérien kdytto saa aikaan sekavan yleisilmeen. Siksi suo-
situs onkin kédyttd4 enintdén kolmea tai neljdéd véria yhdelld sivulla
(Miettinen 2001: 18). Yhtendisen ilmeen luomiseksi on tietysti
suotavaa kayttdd samoja virejd kaikilla sivuilla. Varit tulisi valita
siten, etteivit ne hyppdd ndytoltd lukijan silmille. Kirkkaita vireja
voikin kéyttdd pienessd méérin tehosteena, kun lukijan katse halu-
taan kiinnittdd johonkin tiettyyn kohtaan sivulla. Mikéli sivulla
kdytetddn taustavarid, silld tdytyy olla riittdva kontrasti tekstin va-
riin, jotta tekstin lukeminen ei vaikeudu.

Saarioisten sivustolla on kidytetty logon punaista vérid yldpalkissa
ja logo esitetddn valkoisena punaisella pohjalla (Kuvio 21).

e
aﬁ Historia
~

Saarioinen

Erusivu Vuosikymmenittiin Aihealueittain

Alkuhistoria 1950 1960 1970

Liiketoiminta

Lorem Ipsum dolor sit amet, consectatuer adipiscing elit. Donec sed pede in
luctus pede. Mauris faucibus, lacus et SUSCIpIt semper, urna arcy cursus enir
Vivamus non nulla eget tortor pharetra vanus, In consecietuer molestie erat

aliquam nigl. Donec vitae massa. Quisque ligula lectus, imperdiet eu, vanus
condimentum moleste arcu. Integer egestas adipiscing diam

Ut ut augue sed jusio vestibulum fau
€r0s. Nunc pulvinar, quam ut ultricies
consectetuer tempus diam diam vel

Kuvio 21  Saarioisten historia-sivuston virimaailma
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5.4.1 Kuvat

5.4.2 Teksti

Punaisen virin liséksi on otettu kellan-ruskeita sidvyja, jotka luovat
vanhahtavaa vaikutelmaa sivustolle. Sivustolla on kédytossd kolme
erilaista sivurakennetta. Kaikkia néitd rakenteita yhdistdd punainen
ylapalkki, jonka vasemmassa laidassa on Saarioisten logo, jonka
vieressd lukee “Historia”.

Koska sivut ovat pitkid ja niissd on paljon sisdltod, rakennetta sel-
kiytettiin sivun alalaitaan sijoitetulla vaakapalkilla (Kuvio 22).
Kun lukija selaa sivun loppuun saakka, alalaidan vaakapalkki il-
maisee, ettd sivu paittyy. Palkkiin sijoitettiin my0s tekijanoikeus-
merkintd, sekd linkki Saarioisten varsinaiselle www-sivustolle.

Kuvio 22 Saarioisten historia-sivuston sivun alaosan vaakapalkki

Yleensd katse hakeutuu sivulla ensin kuviin ja vasta sitten tekstiin
(Kerdnen ym. 2006: 188). Kuva voi olla sivulla informaationa tai
koristeena. Hyvit kuvat ovat yleensd molempia. Kuva voi olla si-
vulla my6ds huomion kiinnittdjind, eli jos se on selkedsti liitetty
jonkin tekstin yhteyteen, lukijan katse osuu ensin kuviin ja sitten
niihin liittyviin teksteihin. (Miettinen 2001: 20.)

Saarioisten sivuston sisdltd koostuu “’pienistd uutisista”. Eli teksti
el varsinaisesti ole jatkuvaa, vaan jokainen kappale on oma asian-
sa. Téarkeimpid kappaleita korostetaan kuvalla, jolloin lukijan
huomio todenndkdisimmin kiinnittyy kyseiseen kuvaan liittyvdin
tekstiin.

Vaikka tiedonsiirtonopeudet kasvavat koko ajan, on silti syytd har-
kita tarkasti kaikkia sivustolle sijoitettavia kuvia ja niiden tiedos-
tokoon optimointia. Jokainen kuva tarkoittaa pidempédid latausai-
kaa. Jos lataaminen kestdd pitkddn ja lukija ei jaksa odottaa, kuvis-
ta ei ole ollut mitdén hydtya sivulla vaan pdinvastoin.

Naytoltd luettaessa lukutekniikka on erilainen kuin paperilta luet-
taessa, joten se asettaa tiettyjd vaatimuksia verkkoon kirjoitettaval-
le tekstille. Sanoja ei lueta kirjain kirjaimelta, vaan ne hahmotetaan
sanan muodon perusteella. (Lyytikdinen & Maikitalo 2004: 58.)
Pitkid rivejd ja kappaleita on vaikea hahmottaa kokonaisuutena,
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koska katse harhailee ndyt6lld. Harhailuun pidetddn todennékdoisi-
nd syind monitorin heijastuksia, sen etdisyyttd sekd tekstin satun-
naista vierittdmistd. (Kerdnen ym. 2006: 184.)

Lukemista helpottavat tekstissd olevat kiinnekohdat, joihin silmé
voi tarttua. Téllaisia ovat esimerkiksi hyperlinkit, otsikot, véliotsi-
kot ja listat. (Lyytikdinen & Maékitalo 2004: 312.) Myd6s kuvien
kayttd ja tyhjd rivi tekstikappaleiden vilissd helpottaa lukemista.
Kuviossa 23 on huonon kéytettdvyyden kalenterista erds kuukausi,
jossa kuukausi ja sen pdivit on kirjoitettu sanalliseen muotoon. Se
ei todellakaan ole hyvi tapa, vaan paljon luettavampi ja yleisesti
opittu on esittdd kuukausi pdivimaérind ja nekin vield ryhmiteltyna
viikoiksi.

= ..
(())tab

\Q Y factar to find informat

September

Kuvio 23 www.netliferesearch.com/files/kalender 2006 _eng A4.pdf
Verkkotekstin lukeminen on vaikeaa ilman kiinnekohtia tekstissd.

Myds tekstin sisdllolld on merkitystd. Tekstin tulisi olla lukijan
ymmartamai kieltd. Esimerkiksi Saarioisten historia-sivusto ei ole
paras paikka esitelld sisdllontuottajan sivistyssanojen osaamista,
vaan tekstin tulee olla helposti luettavaa. Mikéli jonkin erikoi-
semman sanan kaytto on vilttimatontd, sanan merkitys tulisi myds
selittdd lukijalle.

Saarioisten sivustolla tekstin leveyttd on rajattu, jotta rivi olisi hel-
pompi hahmottaa. Viliotsikot on tehty erivériselld ja normaalia
leipédtekstid suuremmalla kirjasintyylilld. Ja kuvia on sijoitettu
tekstin sekaan. Mielestdni nimé toimenpiteet eivit selkiyttineet
riittdvasti tekstid, joten lihavoin tekstissd olevat vuosiluvut (Kuvio
24).

Sivun elementtien sijoittelussa unohdetaan usein tyhjén tilan mer-
kitys. Liian usein nikee sivustoja, jotka on ahdettu viimeistd neli6-
senttid myoten tdyteen tekstid, kuvia ja painikkeita. Lyhyesti sa-
nottuna hyvéa ulkoasu on selked ja silmille helppo katsottava, josta
korostuu oleellisin asia.



34

Saarioisten alkuaikaa...

1469 kyla nimeltad Saarioinen mainitaan
historiallisissa l&hteissa ensimmaisen kerran. Silloin
Josse Olavinpoika jakoi oikeutta Saarioisten,
Kérkkaan, Kallion ja Haapasaaren kylien valisessa
rajakiistassa.

1600-luvulta |&htien Saarioisten kartano on sijainnut
nykyisella paikallaan. Silla on ollut vuosien varrella
kaikkiaan toistakymmenta omistajaa.

Aatelisten valtakausi Saarioisten kartanossa paattyi
luonnollisella tavalla 1800-luvun loppupuolella kun
aatelisen omistajan uppiniskainen tytar otti itselleen
aatelittoman puolison.

Sukunimeksi Saarioinen paatyi 1800-luvun lopulla kun Johan Fredrik Nieminen osti
kartanon ja otti tilan mukaan sukunimekseen Saarioinen.

Vuodesta 1941 kartano on ollut nykyisen suvun omistuksessa.

Kuvio 24 Tekstiin luodaan kiinnekohtia otsikoinnilla ja vuosilukujen lihavoinnilla.
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6 Internet ja tulevaisuus

6.1 Ennustuksia

Internetin merkitys viestintdvilineend kasvaa koko ajan. Tietoa
tarvittaessa sitd haetaan useimmiten ensimmaiseksi Internetista.
Mediaviikko (Selvitys: Toimittajat... 19.6.2006) uutisoi Infor Con-
sultingin tekemistd mediabarometristd, jonka mukaan www-sivut
ovat yksi toivotuimmista viestintdkanavista toimittajien keskuu-
dessa. Samassa artikkelissa, mediabarometristd vastannut viestin-
tdkonsultti Sanna Tuhkanen sanoo, ettd: ”Yksi median menestys-
tekijd on maailmanselitysbisnes — tapahtumien taustojen, syiden ja
merkitysten selvittiminen.”

Internet on noussut myds tirkedksi viestinnén ja mainonnan kana-
vaksi perinteisten medioiden, kuten lehtien, television ja radion
rinnalle. Mediaviikko teki selvityksen web-markkinoinnista ja sen
mukaan verkkosivut ovat ehdottomat yrityskuvan rakentamisessa.
Kuluttajat odottavat, ettd verkosta saa sen tiedon, jota he toivovat
yrityksiltd. (Vasala 2006.)

Koska Internet toimintaympaéristond kehittyy nopeasti sisdllon ja
kaytettdvien tekniikoiden suhteen, ei yrityksilld ole varaa jaada
nauttimaan olostaan ja hyvistd sivustosta, vaan koko ajan pitéisi
katsoa eteenpdin ja pysytelld ajan tasalla. Ei siis ole pahitteeksi
vilkaista Internetin tulevaisuudennikymia.

Internetin tulevaisuus on puhuttanut viime vuosina paljon. Www-
palvelimiin kohdistuneet hyokkéykset, roskapostin maéra, huijaus-
sivustot ja henkilGtietorikokset yleistyvit ja syovét Internetin us-
kottavuutta ja sielld tarjottavien palvelujen luotettavuutta.

Helmikuussa 2006 Bill Gates puhui Piilaaksossa pidetyssé tieto-
turvakonferenssissa ja korosti nimenomaan luotettavuuden tirkeyt-
td Internetin tulevaisuudessa. Samassa tilaisuudessa Symantecin
pddjohtaja John Thompson vélédytteli kauhukuvia sellaisesta luot-
tamuspulasta, jossa kukaan ei endd uskaltaisi kdyttdd verkkopank-
kien palveluita, vaan kaikki jonottaisivat pankkikonttorin kassalla.
(Laakkonen 2006.)

Myods suomalainen tietotekniikan professori Hannu H. Kari on po-
vannut Internetille synkkda tulevaisuutta. Kesdkuussa 2004 hén
ennusti, ettd Internetin tuho koittaa vuonna 2006. Hén perusteli
ennustettaan tiedon luotettavuuden ja tietoturvan heikkoudella.
Hén pelkdsi tilanteen pahenevan entisestddn, kun televisio, radio ja
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puhelinkin  viedddn haavoittuvaan ip-verkkoon. (Kuivalainen
2004.)

Nadin ei kuitenkaan kdynyt. Lokakuussa 2006 antamassaan haastat-
telussa Kari ei endéd puhu netin kaatumisesta, mutta sanoo edelleen
tiedon luotettavuuden olevan ongelma. Myds ihmisten hélmoily
tietoturva-asioissa drsyttdd hdntd, vaikka thmisten tietoisuus ndista
asioista onkin lisdéntynyt. Esimerkkind hin mainitsee erilaiset
blogit, joissa ihmiset kertovat menemisistdén ja lomamatkoistaan.
Kun joku rikollinen 16yt44 tiedon sivuilta, e1 mikdédn estd hintd pe-
rehtymdstd asiaan hieman tarkemmin ja kenties vierailemasta ta-
lossa asukkaiden ollessa poissa. (Reiss 2006.)

Ja kaikesta tdstd huolimatta Internetin sisélto lisddntyy ja monipuo-
listuu paiva paivilta.

6.2 Nykytila - Web 1.0

Internetin alkuaikoina yksittéiset ihmiset perustivat itselleen www-
sivustoja. Sen jédlkeen asiasta alkoivat kiinnostua myds yritykset ja
erilaiset yhteisot. Internetin alkuaikoina sivuston tarkoitus oli vain
tarjota lukijalle tietoa sivuston julkaisijasta. Sivustoja perustettiin,
koska sivut oli oltava, jos halusi ndyttdd nykyaikaiselta.

Kéyton myoté tarjottava siséltd laajeni laajenemistaan ja télld het-
kelld saatavillamme on jo runsaasti erilaisia palveluita. Yleisimpia
ovat varmaankin pankkipalvelut, kauppapaikat sekd erilaiset va-
rauspalvelut, joiden kautta voi varata esimerkiksi elokuva- tai kon-
serttilipun, kirjan kirjastosta tai vastaanottoajan ladkérille. Varsi-
naisen asiasisdllon liséksi 10ytyy yksinomaan viihtymiseen tarkoi-
tettuja sivustoja, joissa tarjotaan pelejd, kilpailuja, keskustelupals-
toja ja muuta ajanvietettd. (Mékéldinen 2001: 95-96.) Oleellista
ndissd kaikissa on se, ettd kdytimme hyviksemme muiden tarjoa-
maa palvelua tai julkaisemaa tietoa.

Internetid on jo kiytetty sen verran, ettd kdyttdjille on muodostunut
odotuksia kéytettavien palveluiden suhteen (Lyytikdinen & Maki-
talo 2004: 59). Alkuaikoina kaikki oli uutta ja ihmeellistd, joten
silloin ei osattu vield vaatia laatua, vaan selattiin kaikki mahdolli-
set sivut, kunhan vain oli osoitteita tarjolla. Nykydén hyvét haku-
palvelut tarjoavat helposti linkkejé sivustoille, joten mikéli luetta-
van sivuston tarjonta ei vastaa vaatimuksia, on hyvin helppo siirtyd
seuraavalle sivustolle. Nykyéén sivustoilta vaaditaan siis tiedon li-
sdksi my0s tekniikan toimivuutta ja laadukasta sisaltod.
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6.3

Mihin ollaan menossa - Web 2.0

Termin Web 2.0 merkityksestd ei olla yksimielisid. Www-sivuja
selaillessa késityksid tuntuu olevan yhtd monta kuin on asiasta kir-
joittavia.

Alun perin Web 2.0 —termi keksittiin O'Reilly Media ja MediaLive
International yhtididen keskindisessd idearithessd vuonna 2004.
Ideoitavana oli tulevan Internet-konferenssin sisélto. Tutkittaessa
Internetin sen hetkistd tilaa huomattiin, ettd romahtamisen sijaan,
Internet olikin tdrkedmpi kuin koskaan. Uusia elinkelpoisia sovel-
luksia ja ohjelmistoja ilmestyi ylléattdvén tihedsti. Lisdksi yrityksil-
14, jotka olivat selvinneet elossa Internet-kuplan puhkeamisesta,
ndytti olevan jotain yhteistd. Idearithessd alettiin miettid, oliko
kuplan puhkeaminen jonkinlainen kdinnekohta ja voitaisiinko sen
jélkeistd Internetid kutsua seuraavaksi versioksi. Nédin konferenssin
nimeksi tuli Web 2.0 Conference. Puolitoista vuotta termin ideoin-
nin jédlkeen se esiintyi jo yhdeksdn ja puoli miljoonaa kertaa Goog-
lessa. (O’Reilly 2005: 1.) Hakiessani Googlesta 14.11.2006 ha-
kusanalla ”web 2.0” osumia I6ytyi jo perdti 654 miljoonaa.

Web 2.0 tarkoitti siis alun perin Internetin uudenlaisia tekniikoita
ja uudenlaista sisdltod. Ehkd on helpointa ajatella sitd Internetin
toisena sukupolvena, jossa onnistuu esimerkiksi sivun osan paivit-
tyminen ilman koko sivun lataamista uudelleen. Tekniikka edelld
mainitun tuottamiseen ei varsinaisesti ole uutta, vaan yhteysnope-
uksien ja palvelintilojen kasvu on mahdollistanut sen kdyttdonoton
ja sitd kautta uudenlaisten palveluiden tuottamisen. (O’Reilly
2005: 1.)

Uuden tyyppisid palveluita yhdistdd sosiaalisempi ja kéyttdjalah-
toisempi ndkokulma. Tastd hyvand esimerkkind toimivat niin kut-
sutut nettipdivakirjat eli blogit. Sielld voi kuka tahansa kdyda
kommentoimassa muiden kirjoituksia. Aiemman pelkidn lukemisen
sijasta voi nyt siis osallistua ja tuoda julki oman mielipiteensa.
Jarmo Viteli (2006) tiivistdd hyvin kehityksen suunnan: “Monet
merkit viittaavat sithen, ettd valta webisséd siirtyy voimakkaasti
kayttdjille niin siséllon kuin verkostojen osalta. Itse asiassa kayttd-
jasta tulee siséllon tuottaja, merkitysten tekijd.” Yksi téllainen pal-
velu on Nokian tarjoama keskustelufoorumi, jossa kuluttajat voivat
keskustella Nokian tuotteista. Nokia siis tarjoaa palvelun ja Nokian
tuotteiden kayttdjat luovat palveluun sisillon. Palvelu 16ytyy osoit-
teesta www.nokia.fi/asiakastuki/keskustelut/.
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6.4 Historia ja web 2.0

Miten tdtd kaikkea voidaan sitten hyddyntdd yritysten mainonnas-
sa? Kun kuluttaja kokee jonkin asian omakseen, siitd tulee mieleen
painuvaa. Alkuvuodesta 2006 Saarioisten www-sivustolla toteutet-
tiin yrityksen 50-vuotisjuhlaan liittyvén tarinakilpailun jostakin
Saarioisiin liittyvdstd muistosta. Palautetta tuli runsaasti, silld ih-
miset halusivat kertoa omista kokemuksistaan. Tarinat ldhetettiin
sahkopostilla tai palautelomakkeen vélitykselld Saarioisille, jossa
ne sitten kdytiin ldpi ja otettiin talteen my6hempéa kayttod varten.

Web 2.0:n keinoin ja periaatteiden mukaisesti toteutettuna kysees-
sd voisi olla esimerkiksi tekemdmme kaltainen, Saarioisten histori-
aa késittelevd www-sivusto. Nykyisen Web 1.0 -tyyli eli pelkéin
lukemisen sijaan lukijoilla olisi mahdollisuus kirjoittaa omia muis-
tojaan tai kommenttejaan sivustolla esitellyistd tapahtumista, tuot-
teista tai mainoksista. Lukijat voisivat samaistua muiden lukijoi-
den tarinoihin, mikali heilld on samanlaisia muistoja. Lisdksi mate-
riaalia voisi kéyttdd yrityksen markkinoinnissa hyodyksi samalla
tavalla kuin tuon aiemmin mainitsemani tarinakilpailun satoa. Tas-
sd lukijaa ei kuitenkaan ohjattaisi kertomaan tietystd asiasta, vaan
kommentit olisivat spontaaneja ja kertoisivat ehkd vield todelli-
semmin Saarioisten vaikutuksesta kirjoittajien elamaén.

Jeffrey Zeldmanin (2006) www-sivustolla vertaillaan web 1.0:n ja
web 2.0:n eroja. Sieltd 10ytyy erddn sivustolla vierailleen Alvinin
esittdimd kommentti joka kuvaa hyvin muutosta:

"Web 1.0: Bring the web into our lives

Web 2.0: Bring our lives into the web”

Vapaasti kddnnettynd Web 1.0 toi netin eldmddmme ja Web 2.0
tuo eldimd@mme nettiin. Juuri titdhdn se on, kun kerromme mielipi-
teitimme tai jaamme kokemuksiamme muiden kanssa.

Téllaisella ’palvelulla” saisimme kuluttajakokemusten kerdédmisen
liséksi tarjottua myos kirjoittajalle elamyksellisen hetken muisto-
jen parissa. Saisimme myds valmiiksi kirjoitettua Saarioisten his-
toriaa kuluttajan ndkokulmasta. Alaméked ja Luukkosta (2002:
134) vapaasti lainaten, pelkkd tieto ei sindnsd tee ketdén onnelli-
seksi, vaan tarvitaan eldmys, joka asettaa tiedon laajempiin ja
myd0s tunteella kiinnitettdviin kehyksiin.
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7 Yhteenveto

Hyva www-sivusto tuottaa lukijalle positiivisen kokemuksen seka
sisdllon, ettd toiminnallisuuden osalta. Se tayttdd sivuston julkaisi-
jan asettamat tavoitteet ohjaamalla lukijaa ajattelemaan tai toimi-
maan halutulla tavalla.

Tamin madritelmédn muuttaminen www-sivustoksi onkin jo ihan
eri juttu. Internet on kaikille kéyttdjille avoin, joten sivustolle voi
eksyd kuka tahansa netin kdyttdjd. Ja tunnettu tosiasiahan on, etti
kaikkia ei voi miellyttaa.

Tdmén opinndytetyon pditavoitteena oli tuottaa Saarioisten histo-
riasta kertova www-sivusto ja tdssd tavoitteessa onnistuttiin. Hen-
kilokohtaisena tavoitteenani oli huomioida mahdollisimman paljon
kdytettdvyysasioita sivuston tuotannossa. Téstd tavoitteesta jou-
duin osittain luopumaan, koska sivuston tuotanto oli loppujen lo-
puksi todella tyollistavdd. Olisin halunnut paneutua sivuston es-
teettomyyden varmistamiseen, mutta se jdi nyt ldhes kokonaan
huomioimatta ajanpuutteen vuoksi. Varsinaista kdytettavyystesta-
usta sivustolle ei ole tehty, mutta ohimennen kuulemieni kom-
menttien perusteella sivusto on varsin selked ja ehké voisi jopa sa-
noa, etti helppokayttoinen.

Sivusto julkaistaan vasta 2007 alkuvuodesta, joten sivustoa kehite-
tddn edelleen vaikka tdméi versio ldhteekin arvosteltavaksi. Alun-
perin ajattelin, ettd koska kyseessd on historian esittiminen, niin
tdma on kertaluonteinen tyd, jota ei paivitetd. Kédytdntd on kuiten-
kin osoittanut, ettd sitd mukaa kun uutta materiaalia 10ytyy, herda
halu saada se kaiken kansan tutkittavaksi. Siispé sivusto tulee eld-
madn tistd pdivasta julkaisuun saakka ja vield julkaisun jalkeenkin.
Historiaakin voi ndkojdan paivittaa.
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Liitteet
Liite 1: Synopsis

SYNOPSIS 20.2.2006 / Paivi Urvanta

Nykytila Saarioisilla (mydhemmin yritys) on www-sivusto, jossa on pieni historiaosuus.
Siina esitellaan paakohdat yrityksen historiasta "kuivahkolla” tavalla.

Yrityksessa on paljon pitkdaikaisia, pian elakkeelle siirtyvia tydntekijoita, joten
nyt on Kiire kerata talteen sita hiljaista historiaa, jota ei ole missdan muodossa
tallennettu.

Tyon tavoite Tarkoituksena on tehda erillinen www-sivusto yrityksen historiasta. Sivustolla
pyritddn tuomaan historiaa esiin kuluttajaa kiinnostavalla tavalla. Sivustolla
olisi tarkoitus esitelld mainontaa, tuotteita, innovaatioita ja yrityksen toimintaa
runsaan kuudenkymmenen vuoden ajalta. Sivusto suunnitellaan kertaluontoi-
seksi, eli talla tietoa sita ei tulla paivittdmaan.

Sivuston kohderyhma on nuoret ja aikuiset netin kayttajat. Sivustolla halutaan
valittaa viestia perinteikkaasta ja nykyaikaisesta yrityksesta. Myds yrityksen
arvomaailma halutaan tuoda selkeasti esiin.

Sivuston tyyli Sivuston ulkoasun tulee olla Saarioisten tyylinen. Sisaltdé on asiapainotteinen
ja sitd kevennetaan mahdollisuuksien mukaan kuvilla. Asiat esitetaan tiiviste-
tyssad muodossa ja lyhyina patkina. Punaisena lankana tulisi ndkya aikajana ja
yrityksen kehittyminen.

Tekniset vaatimukset  Mikali sivustolle tullaan liittdmaan videomateriaalia, niille asetettavat vaati-
mukset maaritelldadn myéhemmin. Sivuston tulee toimia moitteettomasti Win-
dows-kayttdjarjestelman selaimissa Internet Explorer versio 6.0 ja uudemmat,
seka Firefox 1.5 ja uudemmat. Mac OS X -kayttojarjestelmassa tulee toimia
moitteettomasti Safari 2.0 tai sitd uudempi seka Firefox 1.5 ja sitd uudempi.

Vastuualueet Kaikki tarvittava video- ja kuvamateriaali tulee yritykselta digitaalisessa muo-
dossa. Tekstimateriaalin tuottaa suurimmaksi osaksi Paivi Urvanta. Myés pro-
jektiryhma osallistuu tarvittaessa tekstin tuottamiseen. Kaiken kaytettavissa
olevan kuva- ja tekstimateriaalin tekijanoikeudet on Saarioinen Oy:lla. Mai-
nosvideoiden tekijdnoikeudet selvitetdan sitd mukaa, kun tehdadan paatokset,
mita niista sijoitetaan sivustolle. Kaikista tekijanoikeusmaksuista huolehtii yri-
tys.

Luottamuksellisuus Www-sivusto projekti on yritykselle luonteeltaan strateginen, joten projektin
aikana kaikki projektiin liittyva tieto on luottamuksellista ja luokiteltavissa sa-
laiseksi. Salassapitoaika paattyy kun www-sivusto julkaistaan.

Aikataulu Sivuston tulisi olla testattu ja valmis julkaistavaksi 31.12.2006 mennessa.

Projektiryhma Kaikki jasenet ovat Saarioinen Oy:n tydntekijoita.
Tilaaja: Ritva Méenpaa
Sisaltékonsultit: Anna-Maija Kallio, Virpi Hakala, Jaana Keto-Tokoi
Suunnittelu ja toteutus: Paivi Urvanta

Yhteystiedot Kaikki projektiryhman jasenet tavoittaa paivittain sahkdpostilla
etunimi.sukunimi@saarioinen.fi
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Liite 2: Rakennekaavio

RAKENNEKAAVIO

Sivusto koostuu kolmesta tasosta. Ensimmaisella tasolla on etusivu. Toisella tasolla
I6ytyy sivut vuosikymmenittain ja aihealueittain. Kolmantena tasona on jokaiselta si-
vulta popup-ikkunoihin avautuvat "lisatiedot”, joihin paasee toisen tason sivuilta teks-
tilinkin kautta.

* Etusivu
o Vuosikymmenet (linkki
vie suoraan Alkuhistoria-sivulle) ETUSIVU
» Alkuhistoria |
= 1940-luku
= 1950-luku
= 1960-luku VUOSIKYMMENET AIHEALUEET
= 1970-luku (Alkuhistoria) (Liiketoiminta)
= 1980-luku
= 1990-luku
= 2000-luku : - . L
o Aihealueet (linkki vie suoraan ALYl =
Liiketoiminta-sivulle) : S
» Liiketoiminta — 1940-luku — Laatu ja ymparisto
= Laatu ja ymparistd
= Markkinointi — 1950-luku —  Markkinointi
=  Tuotteet
— 1960-luku — Tuotteet
— 1970-luku
— 1980-luku
— 1990-luku
— 2000-luku

Navigaatio toteutetaan "valilehti-tyylilla”, jolloin koko ajan sivustolla liikuttaessa on
nakyvissa linkit Etusivu, Vuosikymmenet ja Aihealueet. Vuosikymmenet-osiossa ala-
linkkeina nakyvat kyseiset vuosikymmenet ja Aihealue-osiossa vastaavasti aihealu-
eet. Jokaisen sivun alapalkissa on my0s linkki yrityksen varsinaiselle www-sivustolle.



44

Liite 3: Kayttoliittymésuunnitelma

103)

Saarioisten historia - Etusivu

LOGO Historia

[ Etusivu ][Vuosikymmenittéin][ Aihealueittain ]

Saarioisten historia

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Cras ipsum lorem,

adipiscing ornare, feugiat sit amet, rhoncus sit amet, orci.Integer ornare

egestas mauris. Nam vehicula justo eget diam condimentum pulvinar.

Mauris quis neque. Cras ut nibh. Integer nec dolor. Nullam justo dui,

consequat quis, tristique a, suscipit sed, justo. [KUVA]

© Saarioinen Oy www.saarioinen fi

Saarioisten historia - Popup

LOGO Historia Sulje ikkuna

Otsikko

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Cras ipsum lorem, adipiscing
ornare, feugiat sit amet, rhoncus sit amet, orci.
Integer ornare egestas mauris. Nam vehicula
justo eget diam condimentum pulvinar.
Mauris quis neque. Cras ut nibh. Integer nec

[ KUVA /VIDEO] dolor.Nullam justo dui, consequat quis,
tristique a, suscipit sed, justo.In bibendum.

© Saarioinen Oy www.saarioinen. fi
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2(3)

Saarioisten historia - Aihealueittain artikkelisivu

LOGO Historia

Etusivu Vuosikymmenitt'ain] [ Aihealueittain

Liiketoiminta | Laatu ja ympdristd | Markkinointi | Tuotteet

Otsikko

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Cras ipsum lorem, adipiscing ornare, feugiat sit
amet, rhoncus sit amet, orci.Integer ornare egestas mauris. Nam vehicula justo eget diam condimentum
pulvinar. Mauris quis neque. Cras ut nibh. Integer nec dolor. Nullam justo dui, consequat quis, tristique a,
suscipit sed, justo.In bibendum. Katso mainos >>

Otsikko

Praesent at lorem at dui ornare feugiat. Sed semper quam eu lectus. Nunc tincidunt, dolor ac dignissim
eleifend, libero mi viverra tellus, et rhoncus tortor elit sed nisi. Pellentesque vel est ac arcu aliquam porta.
Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Nam auctor.

Duis sagittis nibh nec dui. Curabitur eget augue ac nisi consectetuer ullam-
corper.In eget ligula id ipsum fermentum blandit. Nunc leo. Maecenas non
justo vitae nibh malesuada viverra.Vivamus sit amet nisi.

[KUVA]

Pellentesque rhoncus. Etiam rhoncus, diam vel porta ultricies, lacus pede
vestibulum dolor, tincidunt ultricies dui nunc vel mauris. Nunc et odio sit
amet tortor nonummy placerat. Sed quam tortor, vestibulum eu, ornare in, molestie vel, turpis. Aenean
porta felis a ante venenatis dapibus. Praesent leo. Maecenas non enim et felis auctor faucibus. Cras
suscipit. Pellentesque nonummy, diam eget posuere pharetra, mauris nunc rhoncus tortor, at congue arcu
odio id lectus. Proin sem tellus, pulvinar at, laoreet nec, tristique sed, neque. Integer tellus.

Takaisin yl6s

© Saarioinen Oy www.saarioinen.fi
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3(3)

Saarioisten historia - Vuosikymmenittdin artikkelisivu

LOGO Historia

Etusivu j [Vuosikymmenitt'ain Aihealueittain

Alkuhistoria | 1940 | 1950 | 1960 | 1970 | 1980 | 1990 | 2000

Otsikko

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Cras ipsum lorem, adipiscing ornare, feugiat sit
amet, rhoncus sit amet, orci.Integer ornare egestas mauris. Nam vehicula justo eget diam condimentum
pulvinar. Mauris quis neque. Cras ut nibh. Integer nec dolor. Nullam justo dui, consequat quis, tristique a,
suscipit sed, justo.In bibendum. Katso mainos >>

Otsikko

Praesent at lorem at dui ornare feugiat. Sed semper quam eu lectus. Nunc tincidunt, dolor ac dignissim
eleifend, libero mi viverra tellus, et rhoncus tortor elit sed nisi. Pellentesque vel est ac arcu aliquam porta.
Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Nam auctor.

Duis sagittis nibh nec dui. Curabitur eget augue ac nisi consectetuer ullam-
corper.In eget ligula id ipsum fermentum blandit. Nunc leo. Maecenas non
justo vitae nibh malesuada viverra.Vivamus sit amet nisi.

[KUVA]

Pellentesque rhoncus. Etiam rhoncus, diam vel porta ultricies, lacus pede
vestibulum dolor, tincidunt ultricies dui nunc vel mauris. Nunc et odio sit
amet tortor nonummy placerat. Sed quam tortor, vestibulum eu, ornare in, molestie vel, turpis. Aenean
porta felis a ante venenatis dapibus. Praesent leo. Maecenas non enim et felis auctor faucibus. Cras
suscipit. Pellentesque nonummy, diam eget posuere pharetra, mauris nunc rhoncus tortor, at congue arcu
odio id lectus. Proin sem tellus, pulvinar at, laoreet nec, tristique sed, neque. Integer tellus.

Takaisin yl6s

© Saarioinen Oy www.saarioinen.fi
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Liite 4: Huonon Kiytettivyyden kalenteri
NETLIFE RESEARCH

USABILITY SPECIALISTS

www.netliferesearch.no
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