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Opinnaytetyon toimeksiantajana toimi Lempéaldinen kalentereita ja liikelahjoja myyvéa Hoo-Hoo Oy.
Toimeksiantajalla ei ennestéén ollut suunniteltuna liikelahjakatalogia.

Opinnaytety0lle asetettiin tavoitteeksi, etta se toimisi tiiviind ja ymmarrettdvana ohjenuorana oman
tuotekuvaston tekemiseen. Opinndytetydn on tarkoitus toimia ohjeena kenelle tahansa henkil6lle, joka
suunnittelee kuvaston luomista. Toisarvoisesti tyd tukee myds tulevien Hoo-Hoo Oy:n katalogien
suunnittelua. Tavoitteena on antaa yleisluontoinen kuvaus katalogin luomisesta prosessina. Tarkoitus
on esitell asioita, jotka tulevat mahdollisesti eteen projektin jossain vaiheessa. Opinnéytetyo ei ole
kuitenkaan katalogin tekemisessa kaytettavien ohjelmien kéyttéopas. Opinnaytetyo esittelee kata-
login toteuttamiseen liittyvat asiat siind jarjestyksessd, kuin ne oletettavasti tulevat esille tydn edetes-
S&.

Opinnaytetyon tekemisessa kéytettiin apuna alaan liittyvaa kirjallisuutta, kuvankasittelyyn keskittyvia
lehtia seka aiheeseen liittyvia WWW-sivuja. Liséksi hyddynsin harjoittelujaksolla oppimiani asi-
oita.

Opinndytetyon alkuosa on teoriaa katalogin teon eri vaiheista. Siind késitelld&n painotuotteisiin liitty-
vid asioita ja sommitelmallisia seikkoja. Kuvankasittely-osiossa neuvotaan véarienhallinnan perusasioi-
ta sekd kerrotaan, mit4 asioita kuvissa kannattaa muokata, ennen kuin ne ovat valmiita kirjapainoon
toimitettaviksi.

Opinnaytetyon loppuosassa tarkistetaan, etta katalogi on kunnossa Kirjapainoon lahettamisté varten.
Taman jalkeen selvitetddn, miten katalogin toimitus kirjapainoon kaytannossa tapahtuu. Lopussa kési-
telld&n myos sitd, miten Hoo-Hoo Oy:n katalogin toteutus kdytanndssa tapahtui.

Avainsanat Desktop publishing taitto graafinen suunnittelu tuoteluettelot va-
ripainatus
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ABSTRACT

The thesis was prepared for a company named Hoo-Hoo Oy based in Lempaald, Southern Finland.
The company’s product variety consists of calendars and business gifts. Before the thesis, Hoo-Hoo
Oy did not possess a product catalogue related to business gifts.

The objective of the thesis was to offer compact and easily understood guidelines for making a prod-
uct catalogue. The thesis is to serve as a guideline for anyone planning to create product catalog. The
thesis also supports Hoo-Hoo Oy in creating future catalogues. The thesis offers a general description
on the process of creating a product catalogue. The purpose is to handle issues that may arise during
the process. However, the thesis is not a manual for the programs that are used when making a cata-
logue. The tasks related to creating a catalogue are presented in an order that they will apparently
appear in reality.

Literature related to the field, magazines focusing on image processing and WWW-sites containing
information on the subject were considered when compiling the thesis. Also author’s own experience
and knowledge on the topic were applied in the thesis.

The first part of the thesis contains theory on the phases of creating a catalogue. In this part matters
related to printed matter and layout are discussed. Image processing part of the thesis comprises ad-
vice on the basics of colour management and explains how the photos should be edited before being
ready to be sent to the printing house.

The final part of the thesis covers the inspection of the catalogue to see that it ready for being sent to
the printing house. This is followed by description on how the catalogue is in practice sent to the
printing house. This part of the thesis also covers a description on how the catalogue was in fact im-
plemented for Hoo-Hoo Oy.
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1

Johdanto

Opinnaytetydni tavoitteena on antaa lukijalle kattava kuvaus siité,
miten katalogin suunnittelu ja tuottaminen etenee teoriassa ja kay-
tdnndssa. Esittelen asiat siind jarjestyksessd, kuin tuotekuvaston, eli
katalogin teko eteni omalla kohdallani tehdessani Hoo-Hoo Oy:n ka-
talogia. Opinndytetyon tehtdvana on toimia tukena ja ohjeena henki-
I6ille, joilla on aikomuksena aloittaa katalogin tekeminen. Ty®ssa on
tarkoitus 10ytaa ne keskeiset ongelmakohdat, joita katalogin tekemi-
sessé tulee eteen.

Opinndytetyon aiheen sain ollessani harjoittelussa Hoo-Hoo Oy:ssa.
Hoo-Hoo Oy on Lempééléinen pienyritys, joka tarjoaa asiakkailleen
mainoskalentereita seké liikelahjoja. Harjoitteluuni kuului katalogin
suunnittelu ja tuottaminen yritykselle seka WWW-sivujen paivitys.
Yritykselld ei ole ennen ollut katalogia. Tdmén vuoksi opinnayte-
tyoni antaa myds hyvan pohjan uuden katalogin suunnitteluun, sill&
nain on olemassa jo jokin toimintasuunnitelma, mink& mukaan ede-
ta.

Kirjallisuus

Kirjallisuutena olen kayttanyt Kirjoja, jotka kasittelevat painoalaa
yleisesti ja kirjaa, joka kertoo digitaalisesta painamisesta. Kuvanka-
sittely-osion Kirjoittamista varten olen tutustunut valokuvaamista,
Photoshopin kayttoa ja kuvankasittelya késittelevaén kirjallisuuteen.
Esimerkiksi Pertti Koskisen kirja on perusteellinen teos painoalasta,
kun taas Lehtosen, Mattilan, Veilon ja Ranisen kirja keskittyy digi-
taaliseen painamiseen. Vaikka Koskisen kirja on vuodelta 2001, eika
nain ollen tarjoa aivan uusinta tietoa, uskon etté sen antamat tiedot
ovat kuitenkin luotettavia silla kirjoittaja on kirjapainoalan asiantun-
tija.

Pasi Kainulainen on multimedian ammattilainen ja tietotekniikan
kouluttaja. Kirja kertoo perustavasti kaiken Photoshop-ohjelmasta ja
kuvien kasittelyyn liittyvista asioista. Kirja on ajan tasalla, sill& se
on julkaistu vuonna 2006.

Digitaalinen painoviestinta -kirjan Kirjoittajista Mattila on laatinut
opetussuunnitelmaa painoviestintdalalle ja Raninen on ollut mukana
oppimateriaalituotannossa. Digitaalinen painoviestinta antaa tietoa,
miten digitaalinen painaminen tukee osaltaan perinteista painamista.

Kerdsen, Lambergin ja Penttisen teos on tarkoitettu peruskirjaksi di-
gitaalisen median opiskeluun. Se antaa hyvét perustiedot aiheesta ja



toimii hyvéna johdatuksena aiheeseen - tosin melko pelkistetysti.
Kirjoittajat tyoskentelevét digitaalisen median eri osa-alueilla ja ovat
julkaisseet oppaita. Kirja on julkaistu vuonna 2005, joten se antaa
ajan tasalla olevaa tietoa.

Martin Evening on digitaalisen kuvankasittelyn konsultti ja valoku-
vaaja. Hanen teoksensa vuodelta 2005 on ajan tasalle saatettu versio
aiemmasta teoksesta. Kirja on tarkoitettu harrastajille ja ammattilai-
sille. Se antaa monipuolista ja syvéllista tietoa valokuvaukseen liit-

tyvista asioista.

Milla Toro on graafisen suunnittelun ja painotéiden tekemisen am-
mattilainen. VVuonna 1999 julkaistu kirja kertoo monipuolisesti pai-
notdiden tekemisestd, mutta on jossain kohdin ehka hieman pinta-
puolista.

Pertti Lukkarilan InDesign julkaisijan tyovélineend -kirjaa kaytin
apunani varinhallinasta kertoessani. Kirja antaa monipuolisen kuva-
uksen varienhallinnasta, vaikka on vuodelta 2000.

Olen kayttanyt opinnéytetydssani lahteend myos muutamia Internet
-sivuja. Internet-sivuja en ole kuitenkaan hirveésti hyodyntanyt nii-
den epéluotettavuuden vuoksi. Hintikan Heli, joka on kirjoittanut vé-
rinhallintatietopaketin, vastaa Oululaisen yrityksen, Pixhelin toimin-
nasta. Han on ammatiltaan valokuvaaja. Lahteend olen kayttanyt sel-
laisia tietoja tietopaketista, jotka ovat esiintyneet muissakin Kirjois-
sa, ja jotka ovat selitetty Hintikan tietopaketissa kansantajuisemmin.
Opetushallituksen sivuilta kdytin kuvaa variympyrasta.

Hoo-Hoo Oy

Hoo-Hoo Oy on vuonna 1989 Lempaalaéan perustettu perheyritys,
jonka toimialana on liike- ja mainoslahjojen maahantuonti ja tukku-
ja vahittaismyynti seka silkkipainotoiminta. Hoo-Hoo Oy:n péatuot-
teena ovat Ajaston seindkalenterit. Yrityksen tuotevalikoimaan kuu-
luvat mainoskalentereiden liséksi erilaiset liikelahjat.

Hoo-Hoo Oy:n asiakaskunta koostuu jalleenmyyjistd sekd muun
muassa yksityisista yrityksistd, julkisista sektoreista seké yhdistyk-
sistd ja organisaatioista ympéari Suomea. Hoo-Hoo Oy:n asiakaskun-
ta on pitk&an ollut vakituinen ja vakaa, koska yrityksen perustaja
Hannu Hietala ehti olla alalla yli kolmekymmenta vuotta ja sina ai-
kana syntyi pitkaaikaisia ja hyvia asiakassuhteita.

Vuonna 2005 yritys siirtyi uuden sukupolven aikaan, kun Heidi Hie-
tala astui yrityksen johtoon. Yrityksen toimintatapa jatkuu entisel-
14&n, mutta yrityksessé panostetaan télla hetkelld enemman markki-



nointiin ja toiminta on aikaisempaa asiakaslahtdisempéaé. Hyvéana
esimerkkind yrityksen toiminnan uudistuksesta ovat yritykselle ava-
tut WWW-sivut sekd oma kuvasto.

Hain harjoittelupaikkaa Hoo-Hoo Oy:sté kevaalld 2006. Olin kuul-
lut, etté yritys haluaisi toteuttaa oman tuotekatalogin. Sovimme pa-
laverissa tuotannon aikataulusta ja muista k&ytantoon liittyvista asi-
oista. Katalogin tuli olla valmis kesé-heinakuun vaihteessa.



2 Painotuote

Katalogin suunnittelussa taytyy ottaa huomioon useita eri asioita,
kuten esimerkiksi painopaperin koko ja milla painomenetelmalld
julkaisu painetaan. Liséksi suunnittelussa taytyy pitaa silmalla, mi-
ten eri siséltéelementit pystytd&dn sommittelemaan sivulle siten, ettd
tuloksena on mukavan nakdéinen sivu.

Néayttolaitteissa ja painokoneissa on kéytossa eri varijarjestelmét.
Viimeistddn ennen katalogin painoon lahettamista julkaisu taytyy
muuttaa varijarjestelmasta toiseen.

2.1  Varijarjestelmat
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Ihmissilma nakee sahkémagneettisen sateilyn spektrista vain osan.
Taman nékyvan valon aallonpituus on noin 400-700 nanometria.
Ihminen aistii ndma aallonpituudet véreind. Auringon valossa on
kaikkia nakyvéan valon aallonpituuksia (Kerdnen, Lamberg, Pentti-
nen. 2005: 74). Varijarjestelmilla, joita kutsutaan myds varimalleik-
si, kuvataan ja luokitellaan véreja, joita ihminen nakee.

Additiivinen varijarjestelma

Additiivinen, eli lisadva varijarjestelma perustuu valon padvarien
yhdistelemiseen. RGB-vérijarjestelmad on additiviinen vérijarjestel-
ma. Valon paavérit ovat punainen, sininen ja vihrea (Kuvio 1). Yh-
distelemalld tietyssa suhteessa paavareja saadaan muodostettua val-
koista valoa. Esimerkiksi ndyton kuva vaalenee, kun valoa lisataan.
Toisilla paavarien yhdistelmill& voidaan tuottaa valivéreja. (Keranen
ym. 2005: 77, 78.)
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Kuvio 1 Additiivinen varijérjestelméa

Additiivista varijarjestelmaa kéaytetdan esimerkiksi tietokoneen nay-
tOissé ja televisioissa. Naytolla on tihedén punaisia, sinisié ja vihreita
valopisteita ja kuva muodostuu nédiden pisteiden yhteisvaikutuksesta,
kun varit projisoidaan ndyttlle. Kohdissa, joissa tarvitaan mustaa va-
rid, ei ole nakyvaa valoa.

Subtraktiivinen varijarjestelma

Subtraktiivinen varijarjestelma, toisin kuin additiivinen, perustuu va-
rien vahenemiseen sitd mukaa kun mustetta lisatdan (Kuvio 2). Siksi
sitd kutsutaan myos véhentavéksi tai heijastavaksi varijarjestelmaksi.
Siihen, minka varisena ndemme kohteen, vaikuttaa kohteen pinta.
Punainen kohde ndyttaa punaiselta, koska se heijastaa punaisen aal-
lonpituuden takaisin ja imee itseenséd muut aallonpituudet.



Kuvio 2 Subtraktiivinen varijarjestelma

Subtraktiivista varijarjestelmaa kaytetaan kirjapainoissa ja varitulos-
teissa, silld siind yhdistetdan variaineita, esimerkiksi painovéreja.
Vérien muodostamiseen kéytetdén kolmea varillistd mustetta syaa-
nia, magentaa ja keltaista. Kun naita kolmea varia painetaan paallek-
kain, saadaan muodostettua mustaa varid. CMY K-jarjestelman ni-
mikirjaimet tarkoittavat siis syaania (C), magentaa (M), keltaista (YY)
ja mustaa (K). Painovarien sekoituksena muodostettu musta ei kui-
tenkaan ole taysin mustaa, tdman vuoksi kaytetddn kolmen varin li-
sénd mustaa painovaria. Tata nelivarijarjestelmaa kutsutaan CMYK
-jarjestelméksi. Mustaa painovarid kaytetddn CMY K-jarjestelmassé
tekstissa ja kuvan tummissa kohdissa. Yhdistelmalla syaania, ma-
gentaa ja keltaista varimustetta, saadaan muodostettua CMY K-vari-
jarjestelman vérisavyt. (Pesonen & Tarvainen 2001: 57.)

Alla olevasta kuviosta ndkee, miten CMY K-vérien varinmuodostus

toimii (Kuvio 3). Vérit painetaan toistensa péalle, jolloin syntyy ha-
luttu vari. Riippuen siitd, mité véria paperille painetaan, heijastuvat

tietyt vérin aallonpituudet takaisin ja vaikutelma vérista syntyy. Kir-
jaimet R, G ja B ovat lyhenteet punaisesta, vihreasté ja sinisesta.



2.1.3
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Kuvio 3 CMYK-vdrien varinmuodostus (Kleper 2001: a)

PMS-varijarjestelma

Kirjapainoissa kaytossa oleva vérijarjestelmd, joka on tunnetuin niin
sanotuista spottivarijarjestelmistad. Lyhenne PMS tulee sanoista Pan-
tone Matching System. PMS-vdrijarjestelméassa haluttu vari valitaan
PMS-vérikartan mukaan ja ké&ytettavat varit ovat valmiita sekoituk-
sia. PMS-vadrijarjestelmassé on kaytossé 14 erilaista varisavya ja néi-
t& sekoittamalla voidaan saada n. 1000 eri varisavya (Koskinen
2001: 90). Vérikartoista selviad, millaiselta painettu véri nayttaa
paéallystetylla ja paéllystamattomaélla paperilla (Toro 1999: 95).

Painotoiden varisyys

Yksivéritydssa kaytetddn vain yhta PMS-vérikartan painovaria.

Tyon ei kuitenkaan tarvitse olla mustavalkoinen, vaan valittu véri
voi olla mika tahansa ja se voi sisaltaa varin eri savyja (Toro 1999:
92). Yksivarisen tyon painoalustaksi voidaan myds valita jokin véril-
linen paperi, jolloin tydhon voidaan saada ndin enemman huomioar-
voa (Koskinen 2001: 94).

Kaksivaritydssa valitaan kaksi varia, joilla ty6 painetaan (Toro 1999:
92). Yleensa toinen véreistd on musta ja toista kaytetdan koristevéa-
rind otsikoissa ja kehyksissé (Koskinen 2001: 95). Kolmivaritydssa
tyohon voidaan valita kolme eri vérid ja sitd kutsutaan triotone-pai-



namiseksi. Tyosta riippuen kolmivérityo voidaan painaa kéyttaen
CMYK-vireja (Koskinen 2001: 95).

Nelivarityo tarkoittaa yleensa CMY K-vareilld painettua tyota.
CMYK-vireja kaytettéessa ei tyosta tule yhté kirkasta vareiltaan
kuin PMS-vareja kaytettdessd, mutta se on hinnaltaan halvempaa
tuottaa (Toro 1999: 92). Virivalokuvia kéytettdessa tyot tulee aina
painaa kayttden CMYK-vareja (Koskinen 2001: 96).

Jos painotuotteeseen halutaan enemman véreja ja vérisavyja, onnis-
tuu se HiFi Color -tekniikkaa kayttamalla (Kuvio 4). Kéytettavia
HiFi Color -tekniikoita ovat CMYK+CMY, CMYK+RGB, HexaCh-
rome ja IndiChrome. Ké&ytannossé jokaisessa tekniikassa CMY K-va-
rien rinnalle on lisétty lisavareja. CMYK+CMY -tekniikassa vérit
painetaan toistamiseen ilman mustaa vérid. CMYK+RGB kayttaa li-
sévareind punaista, vihreaa ja sinistd. HexaChrome:ssa oranssiin ja
vihredan lisavériin on lisatty fluoresoivia partikkeleita, jolloin vé&-
riavaruus kasvaa. IndiChrome-menetelméssa lisavarit ovat oranssi ja
tumman violetti. (Koskinen 2001: 97.)

Ay Wihres
Keltainan
= Ihmissilman ndkema alue
Filmi
— HiFi-painatus
Vinmonitar
- Parinteiran d-viripainatus
Syaani
Oranssi
¥
Magenita
Viglett

L

Kuvio 4 Eri tekniikoiden ja ihmissilman kasittdmat varisavyt (Kos-
kinen 2001: 96)

Vérien kayttod painotuotteessa vaikuttaa aina jossain maarin paino-
tyon hintaan. Koskisen (2001: 94) mukaan yksivarinen painatus on
edullisin vaihtoehto, kun painosmaaré on alle 5 000 kpl. Véreilla to-
teutettu painotuote kuitenkin yleenséd huomioidaan paremmin kuin
mustavalkoinen vastaava. Tietysti mustavalkoinen tai harmaasévy-
kuva esimerkiksi mainoksissa oikein kaytettyna voi olla vérillista
versiota parempi vaihtoehto. Tuotekatalogissa vérit ovat kuitenkin



tarkedssd asemassa, silld katsoja nakee ensisilmaykselld, milta tuote
nayttaa oikeasti. Tata informaatiota ei yksivarinen kuva pysty tar-
joamaan, vaikka tuotteen eri vérit olisi luetteloitu kuvan vieressa.

2.2  Paperi

2.2.1

Paperin koko ndyttelee suurta roolia tuotekuvaston suunnittelussa.
Jos arkkikoko on liian pieni, kaikki kuvat, joita sivuille aiotaan lait-
taa, eivat valttdmatta mahdu sinne. Toisaalta jos paperin koko on lii-
an suuri, kuvat asettuvat harvaan ja paperilla tulee olemaan liikaa
tyhjéa tilaa. Paperin koon valinta tulee varmastikin jossain vaiheessa
katalogin tekoa ajankohtaiseksi. Yleensé painopaperiksi valitaan jo-
ku paperistandardin koko (Kuvio 5) (Koskinen 2001: 63). Katalogin
ei kuitenkaan tarvitse olla aina tiettyd standardikokoa. Tarvittaessa
erikoiskoot leikataan standardikoon arkeista (Toro 1999: 82).

Paperien ja kirjekuorien standardikoot (mm)

Tunnukset A E C G B
0 841x1189 879x1241 917 x 1297 958 x 1354 1000 x 1414
1 594 x 841 620x879 BG4Bx917 677x958 707 x 1000
2 420% 594 440x620 A45Bx 648 479x677 500x 707
3 297 x420 310x440 B324x458 33Bx479 353 x 500
q 210x 297 220x310 229x324 239x338 250 %353
5 148x210 155x220 162x229 169x239 176x 250
6 105x148 110x 155 114x162 119x160 125x176
65 210x99 | 220x1100 229114 239x119 250x125
7 T4x105 78x110 Bix114 84x119 ' 88x125
8 52x74  55x78  57x81 59x84  62x88
9 37 x52 39 %55 40 x 57 42 x 59 44 x 62
10 2637 27 x39 28 x40 29x 42 31 x44
Ikkunallinen  Tavallinen Mytis
kirjekuori  kirjekuori kirjekuorena

Kuvio 5 Paperien standardikoot (Koskinen 2001: 63)

Sivumaara

Pienin painettava sivumaara julkaisussa on kaksi sivua. Neljélla ja-
olliset sivumadrét ovat yleisimpig, koska ne ovat turvallisia ja moni-
sivuiset, sidottavat tuotteet ovat helposti toteutettavia. Tama on
myos taloudellinen tapa. Sivumé&éaran ei kuitenkaan tarvitse olla nel-
jalla jaollinen. Monisivuisissa julkaisuissa yksi arkeista voidaan teh-
da 6-sivuiseksi aukeamaksi, jossa on kolme sivua vierekkéin. Poik-
keavat sivuméaérat ovat kuitenkin aina kalliimpia toteuttaa kuin nel-
jalla jaolliset. (Koskinen 2001: 63, 64.)
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2.2.2 Paperin laadulliset tekijat

Paperin valinnassa kannattaa kiinnittdd huomiota sen opasiteettiin eli
lapinakymattdmyyteen. Voi olla hairitsevéd, jos katalogin seuraavan
sivun kuvat ja tekstit kuultavat lapi edelliselle sivulle. Jos paperin
opasiteetin arvo on vahintadn 100, se ei ole lapikuultavaa (Koskinen
2001: 34). Paperin variksi voidaan valita jokin muu kuin taysin val-
koinen. Se voi olla esimerkiksi jo valmiiksi véarjatty. Vérillista pape-
ria ei kuitenkaan suositella kdytettavaksi painotuotteissa, joissa on
valokuvia, silla silloin kuvan varit eivét valttdmatta toistu oikean sé-
vyisina (Koskinen 2001: 39). Valkoisen paperin ei tarvitse olla aivan
valkoinen, vaan se voi olla savyltaan kellertdvaa tai harmaata.

Paperi voi olla laadultaan joko paallystettyd tai paallystamatonta.
Paallystetyn paperin erottaa paallystamattémasta paperin karheus.
Paallystetyn paperin pinta tuntuu sileélta. Paallysteend paperissa
kaytetdan kivipitoista lateksia (Toro 1999: 99). Paallystetyn paperin
etuihin voidaan lukea se, ettd kuvat toistuvat siina hyvin.

Paallystaméaton paperi sen sijaan tuntuu karhealta. Esimerkiksi sa-
nomalehdet ja tulostuspaperi ovat paallystamatonté paperia. Koska
katalogeissa tuotekuvilla on yleensa suuri rooli, ei tastd syysta paal-
lystaméatonté paperia kannata kayttaa varsinkaan, jos haluaa antaa
katalogista korkealaatuisen vaikutelman.

Paperi voi olla myos eri paksuista. Paksuutta kuvataan paperin ne-
liometripainona, g/m? (Koskinen 2001: 34). Lehtosen, Mattilan, Vei-
lon & Ranisen (2003: 83, 84) mukaan virsikirjoissa kaytettava pape-
rilaatu on 25 g/m? ja kopiopaperissa 80 g/m?. Kartongiksi luetaan
paperi, jonka paksuus on yli 170 g/m? ja pahvilla vastaava paksuus
on 250-750 g/m?. Toro (1999: 102) mainitsee, etta tuotteen paperi-
vahvuus voi vaikuttaa merkittavasti my0s tuotteen postituskuluihin.
Mité suurempi vahvuus paperilla on, sitd enemman se painaa.

2.3 Painomenetelmat

Yhteiskunnassa tiedon kasittely séhkoisessa muodossa on viime
vuosina kasvanut suuressa maarin. Tama kasvu on vaikuttanut myds
painoalaan. Digitaalinen painaminen painomenetelmané on alkanut
yleistya perinteisen painamisen rinnalla. Lehtosen ym. (2003:14)
mukaan Gamisin teettdma tutkimus paljasti, ett4 digitaalinen paina-
minen tulee lahivuosien aikana kasvamaan 25 prosenttia. Heidéan
mielestaén digitaalisen painamisen ei kuitenkaan uskota valtaavan



2.3.1

11

kaikkea alaa perinteisiltd tekniikoilta, vaan se tuo lisdvaihtoehdon jo
olemassaolevien tekniikoiden rinnalle.

Offsetmenetelma

Painomenetelmistd offset on nykyisin yleisimmin kéytetty menetel-
ma. Offsetemenetelméssa kaytetaan kahdenlaisia painokoneita; ark-
ki- ja rullapainokoneita. Rullapainokonetta kutsutaan myos nimell&
rotaatiopainokone. Naiden kahden merkittavin ero on se, etta arkki-
painokoneessa painoalustana kéytetdén arkkeja (Kuvio 6). Taitto, si-
donta ja puhtaaksileikkaus tehdaén erikseen painamisen jalkeen
(Koskinen 2001: 128).

ﬂHsatyk_s_i kko

Arkkipeanokn

Paperi
1 Viritelat 4 Kumisylinteri
2 Kostutustelat 5 Puristussylinteri
3 Levysylinteri G Arkinsiirosylinteri

Kuvio 6 Arkkipainokoneen offsetyksikko (Koskinen 2001: 123)

Rotaatiokoneessa sen sijaan painoalusta, esimerkiksi paperi, tulee
koneeseen rullasta, ja se katkaistaan sopivasta kohdasta (Pesonen &
Tarvainen 2001: 374). Rotaatiokoneella tehtava ty6 on valmis toimi-
tettavaksi sen jalkeen, kun se on saatu ajettua koneen lapi. Jalkikasit-
tely hoidetaan samassa koneessa, jossa tuote on painettukin. (Koski-
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nen 2001: 122, 128.). Kuvassa on esitetty yksinkertaistettuna rotaa-
tiopainokoneen offsetyksikko (Kuvio 7).

Offsetyksikkd

Rotastiopainakang

1 Virntelat 3 Lavysylinteri
2 Kostutustelat 4 Kumisylinteri

Kuvio 7 Rotaatiopainokoneen offsetyksikkd (Koskinen 2001: 131)

Offset-menetelmassa kaytetddn joko marka- tai kuivateknologiaa ja
Suomessa kaytossa on l&dhes kaikkialla markateknologia (Koskinen
2001: 123). Offset-koneessa véri johdetaan painopellille, joka on ké-
sitelty siten, etté siind on vett4 hylkivid ja vastaanottavia kohtia. Off-
set-menetelmassa painovéri on 6ljypohjaista, jolloin vari jaa kiinni
painopellin niihin kohtiin, joissa on vetta hylkivé pinta (Koskinen
2001: 123). Painopellilta véri siirtyy kumisylinterille ja sen kautta
paperille.
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Digitaaliset menetelmat

Digitaalinen painokone on periaatteessa kuin suuri tulostin. Lehto-
nen ym. (2005: 102) mainitsevat, ettd kun tulostin taytta4 seuraavat
Kriteerit, voidaan sitd sanoa digitaaliseksi painokoneeksi. Tulostimen
tulostusresoluution tulee olla vahintd&n 600 dpi ja tulostusnopeus on
vahintdan 40 A4-sivua minuutissa. Digitaalisessa menetelmassa on
luovuttu menetelmésta, jossa painopinta muodostettiin painolevylle
kopioimalla se painofilmilta (Koskinen 2001: 124).

Menetelma, jota digitaaliset painokoneet nykyaan yleisimmin kayt-
tavét, on nimeltaan elektrofotografia (EFG) (Lehtonen ym. 2005:
105). Elektrofotografiassa painoalustana toimiva fotojohderumpu
varataan sdhkovarauksella tasaisesti. Tamén jalkeen LED-diodien tai
laser-sateen avulla séhkdvarausta puretaan niista kohdista, joihin va-
rijauheen eli toonerin ei haluta Kiinnittyvan. Kun varijauhe johdetaan
rumpuun, kiinnittyy se varauksellisiin kohtiin ja muodostaa painet-
tavan aiheen.

Tooneri eroaa painovéristé. Kiintedt toonerit ovat itsessdan magneet-
tista variainetta tai niiden seassa on kehitettd, joka koostuu metalli-
hiukkasista, joiden avulla vérilliset muovirakeet siirtyvat fotojohde-
rummulle (Lehtonen ym. 2005: 109). Kuva siirtyy rummulta paperil-
le sahkovarauksen avulla ja lopuksi se sulatetaan paineen ja lammon
avulla kiinni paperiin. (Koskinen 2001: 154.)

Digitaalinen painaminen on mahdollistanut pienten painosmaarien
tuottamisen. Offsetpainatuksessa tuotteen kappalehinta laskee sité
mukaa, mita suurempi painoméaara on. Koska digitaalisessa painami-
sessa kustannukset eivat muutu painoksen kasvaessa, vaan painetut
kappaleet ovat samanhintaisia, soveltuu digitaalinen painaminen off-
setpainamista paremmin pienten méérien painamiseen. Vahvuudeksi
voidaan myos lukea se, ettd painomaara voi olla juuri sen suuruinen,
kuin silla hetkelld on tarve. Digitaalinen painaminen ei vaadi va-
himmaismaaraa painamiseen, jota offsetpainamisessa jalkikasittely-
laitteet tarvitsevat. (Lehtonen ym. 2005: 17, 25.)

Jos tuote on maara julkaista toisella paikkakunnalla tai jopa toisessa
maassa, kuljetuskustannuksissa voidaan saasta hajauttamalla paina-
mista. Tietoverkon kautta painettava tuote voidaan siirtd4 nopeasti
tiettyyn painotaloon, jossa se voidaan tulostaa lahempana maaran-
paata.
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2.4  Typografia

24.1

Typografia voidaan joskus sekoittaa siten, ettd sen luullaan tarkoit-
tavan vain kaytettavaa kirjasinlajia. Typografia kasittaa kylla kaytet-
tavan Kirjasinlajin, mutta kokonaisuudessaan se tarkoittaa koko pin-
nan painoasua. Siind huomioidaan kaikki asiat, jotka liittyvat tekstin,
kuvien ja tilan kéyttoon. (Toikkanen 2003: 33.)

Kirjaintyylit ja tekstin pistekoko

Kirjaimet jaetaan erilaisiin ryhmiin sen mukaan, millaisia ne ovat
muodoiltaan. Koskinen (2001: 67) kertoo, ettd eri maissa on eri ta-
vat, joilla tdima ryhmittely tehdaan ja Suomessa kéytetdaan Olof
Erikssonin laatimaa luokitusta. Hanen mukaansa Erikssonin tapa on
jakaa Kirjaintyypit neljaan eri ryhmaén: goottilaiset, egyptienne-
muodot, antiikvat, ja groteskit. Alla olevasta kuviosta nakee, miten
eri kirjaintyypit eroavat toisistaan (Kuvio 8).

Goottilainen fraktuura ﬁ[ﬁﬂ;enberg er i}raﬁur IJ%‘ER

Egyptienne Memphis Medium
Antiikva I'TC Garamond Book
Groteski Arial

Kuvio 8 Erilaisia kirjaintyyleja (Monotype Imaging 2007)

Goottilaista kirjaintyylia on esimerkiksi fraktuura. Sen muoto vastaa
tasateraisella piirturilla tehtyd jalkea (Koskinen 2001: 68). Goottilai-
silla kirjaintyyleill4 voi nahda kirjoitetun esimerkiksi vanhat raama-

tut. Se on vaikealukuista ja siksi sitd ei kannata kayttaa leipatekstiné.
Egyptienne-kirjaintyylin Kirjaimissa on vahvat péatteet ja kaikki kir-
jaimen osat ovat samanvahvuisia (Koskinen 2001: 69). Egyptienne-

Kirjasimia ovat esimerkiksi Memphis ja Beton.

Antiikva-tyylin kirjaimet ovat pééatteellisia tai paatteettomia ja ne
eroavat egyptienne-muodoista siten, ettd kirjaimen osat ovat erivah-
vuisia (Koskinen 2001: 69). Antiikvamuotoja neuvotaan kayttamaan
julkaisuissa leipa- eli sisaltotekstind. Antiikvat ovat helppolukuisia,
sill& kirjaimet sopivat hyvin toistensa viereen ja kuljettavat ndin kat-
setta eteenpéin (Toikkanen 2003: 40). Antiikvoja ovat esimerkiksi
Times New Roman ja Garamond.
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Vaikka groteskit, toiselta nimeltdan sans-serif, eivat sovi leipateks-
tiksi niin hyvin kuin antiikvat, niité voi silti kayttaa otsikoissa
(Toikkanen 2003: 40). Groteskit ovat muodoiltaan paatteettomié.
Paatteettdmat groteskit ja antiikvat erottaa toisistaan siten, etté gro-
teskien kirjainten osat ovat tasavahvoja kun taas antiikvoissa ne ovat
erivahvuisia. Groteskeja ovat esimerkiksi Arial ja Avant Garde.

Erikssonin luokitukseen eivat kuulu erilaiset koriste-, fantasia- ka-
sialakirjaimista muodostuvat ryhmat. Ndiden ryhmien kirjaimet
eroavat toisistaan niin paljon, ettei niité ole siséllytetty Erikssonin
ryhmittelyyn. (Koskinen 2001: 69.)

Otsikkoteksti kannattaa muotoilla siten, ettd se nakyy hyvin ja ker-
too myds, mista kyseisella sivulla on kyse. Toikkasen (2003: 34)
mukaan otsikoissa voi olla hyva kayttaa selvésti eri kirjasinlajia,
kuin leipa- tai kuvatekstissa. Han kertoo, etta tata nimitetdan typo-
grafiseksi muotokontrastiksi. Koskinen (2001: 78) huomauttaa, etta
otsikoissa kannattaa ottaa huomioon se, etté jos otsikon Kirjainten
pistekoko on 14 tai suurempi, kannattaa kirjainten etaisyytta toisiin-
sa pienentaa siten, etté teksti ndyttaa hyvalta. Hanen mielesta talla
saa kauniimman lopputuloksen, vaikkakin sille, kuinka paljon kir-
jaimia tulee lahent&a, ei ole mitdén tarkkaa ohjetta tai arvoa.

Leipateksti on yleensa lehdissa, esitteissa ja kirjoissa kooltaan 10-11
pistetta, riippuen kaytettavasta kirjasinlajista. Otsikoiden pistekooksi
valitaan yleensé yli 12 pisteen koko. Kyseessé oleva julkaisu asettaa
télle tietysti jonkinlaiset rajat. Esimerkiksi sanomalehdissé pistekoko
voi olla 50-60 pistetta. (Toikkanen 2003: 33.)

Kuvateksti kannattaa lisata kuviin aina, jos kuvalla on tarkoitus an-
taa jotakin informaatiota, eik& vain olla sommitteluun kuuluva sisal-
toelementti. Kuvateksteissé kéaytettava pistekoko tulee olla pienempi
kuin leipatekstissa ja kirjaintyyppi voi olla esimerkiksi kursiivi
(Toikkanen 2003: 33.). Kuvatekstit kannattaa sijoittaa myds selvasti
kyseessa olevien kuvien laheisyyteen, jotta lukija tietdd, mihin kuva-
tekstilla viitataan. Riippuen katalogin yleisilmeestd, kuvateksti on
hyva sijoittaa joka kuvan viereen samaan paikkaan kuin muissa ku-
vissa. Tama luo yhtenaisemman ilmeen katalogille. Jos katalogin ei
alun perinkaan tule olla selvan kaavamainen ja jérjestelmallinen, voi
kuvateksteja hieman poikkeavasti asettelemalla tuoda mukavaa lisaa
sommitteluun. Kuvatekstien lisdédmisté puoltaa sekin, ettd Koskisen
(2001: 79) mukaan kuvatekstit luetaan ennen leipatekstiin tutustu-
mista.
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24.2 Sommittelu

Hyvé sommittelu antaa lukijalle jarjestelmallisen ja siistin kuvan
julkaisusta. Julkaisulle kannattaa suunnitella ensin yleisilme, jota
kaikki sivut noudattavat (Toikkanen 2003: 39). Kun kaikkien sivujen
pohja on kesken&én yhtendinen, vaikuttaa julkaisu paljon rauhalli-
semmalta, kuin ettd jokainen sivu olisi taysin erilainen kuin edelli-
nen. Kuvien osalta Toikkanen (2003: 38) suosittelee, etté ne tulisi
sommitella avautumaan julkaisun keskustaan péin, ja jos kuvassa on
henkild, tulee kuva sovittaa sivulle niin, ettd henkil0 ei katso ulos si-
vulta.

Sommittelussa voi kayttda apunaan erilaisia geometrisia kaavoja,
esimerkiksi tasapainolinjaa ja kultaista leikkausta. "Tasapainolinjan
sijainti maaraytyy siten, etta linjan alapuolinen osa on suunnilleen
sama kuin paperin tai painopinnan leveyden ja korkeuden suhde.”
(Toikkanen 2003: 39.) Tasapainolinja sijaitsee siis hieman ylempéna
kuin paperin keskikohta. Kultainen leikkaus saadaan madriteltya
samalla, kun méaritellaén paperin tasapainolinja.

Kultainen leikkaus on 2500 vuotta vanha geometrinen kaava, jota
kaytetddn kaikenlaisessa sommittelussa apuna. Katse pyrkii aina en-
siksi hakeutumaan kultaiseen leikkaukseen. Kultaisessa leikkaukses-
sa pienemman osan suhde suurempaan on sama kuin suuremman
suhde molempien yhteiseen pituuteen. Paperikoko A4 on mittasuh-
teiltaan l&hell& kultaista leikkausta. (Toikkanen 2003: 39.)

2.5 Kuva-aineisto

Jokaiseen katalogiin tulee jossakin maarin kuvia. Varsinkin Hoo-
Hoo Oy:n katalogissa, jossa p&d&osa on kuvilla, ei niinkaan tekstilla.
Kun ihminen nakee sivulla tekstia ja kuvia, huomio kiinnittyy lahes
aina ensin kuvaan. Koskinen (2001: 80) kertoo, ettd ihminen reagoi
aina ndkemaansa visuaalisia asioita analysoivalla, aivojen oikealla
puoliskolla. Han jatkaa, ettd loogisia asioita kasitelldén vasta sen jal-
keen vasemmalla aivopuoliskolla. Esimerkiksi teksti kuuluu naihin
loogisiin asioihin ja huomioarvoltaan kuvan kanssa kilpailevat vain
paaotsikot.

Koskisen (2001: 81) mukaan kuvan huomioarvotekijat voidaan lait-
taa seuraavaan jarjestykseen:

1. 1-2-vuotiaat lapset,
2. aikuiset,
3. eldimet,
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4. Kkasvit,
5. maisemat,
6. tuotteet.

Kuva-aineiston hankinnalle rajat yleenséd méérittad katalogin tekoon
varattu budjetti. Ammattikuvaajaa kaytettdessa joutuu tietysti varau-
tumaan eri kustannuksiin, kuin jos ottaa itse kuvat. Omia kuvia otet-
taessa taytyy olla jonkinlaista tietoa ja taitoa valokuvauksesta ja tar-
vittavat laitteet.

Taytyy kuitenkin muistaa, ettd ammattikuvaajan tuotokset ovat tay-
sin valmiita kéaytettavaksi sen jalkeen, kun ne saadaan kuvaajalta.
Mainoskuvaajalla jopa 70 % kuvan tuottamiseen liittyvésta ajasta
kuluu kuvien kasittelyyn (Kolari 2006: 11). Tama kannattaa pitaa
mielessd myos silloin, kun kuvia vasta suunnitellaan otettavan. Ku-
vaajan kanssa voi sopia, ettd kuville ei tehda jalkikasittelya syysté tai
toisesta. Kolarin (2006: 12) mukaan normaalisti kuvat jalkikasitel-
I&&n, jollei toisin sovita.

Riippuen kuvankasittelyn vaativuudesta, voi kuvia myos itse korjail-
la kuvankasittelyohjelman avulla. Jos uskoo, ettd kykenee tekeméaan
kuvalle tarvittavat saadot, voi tassa tapauksessa sijoittaa jalkikasitte-
lyyn budjetoidut varat johonkin muuhun tydvaiheeseen. Kuvaan tu-
lisi tehdd muun muassa varien korjausta, teravoittdmista, mahdolli-
sesti rajausta seka valita kéytettavéa tyoprofiili kuvalle.

Kuvia saa my0s tilattua kuvatoimistoilta, -pankeilta ja -arkistoista
(Koskinen 2001: 81). Kuvatoimistojen kuvia voi katsella niiden jul-
kaisemista kuvaluetteloista. Nama ovat kuitenkin jo olemassa olevia
kuvia, jotka eivéat valttdmatta sovi siksi juuri tiettyd katalogia varten.
Kuvia siséltdvia CD-ROM-levyjé saa tilattua kuvatoimistojen sivuil-
ta heidan maarittelemia maksuja vastaan. Kuvia voi saada katsotta-
vaksi ja parin viikon kuluessa pitéa paattaa, tilaako kuvia vai ei (To-
ro 1999: 21).
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3  Kuvankasittely

Kuvia joutuu aina kasitteleméaan jotenkin, ennen kuin ne saadaan lai-
tettua katalogiin halutun nakdisind. Vaikka kuvat olisi ottanut am-
mattilainen, voi olla, ettd niille joudutaan viel& tekemaén jonkinlais-
ta rajaamista, jotta ne saadaan ndyttdmaan hyvalta muiden sisélto-
elementtien kanssa.

3.1 Varienhallinta

3.11

Elektronisissa ndyttolaitteissa varit toistuvat erilaisina, vaikka kyse
olisi kahdesta saman valmistajan laitteesta. T&méan voi parhaiten to-
deta kodin elektroniikkaa myyvéssa yrityksessd, jossa on monta te-
levisiota esill& useassa rivissa. Kaikissa televisioissa varit eroavat
toisistaan jonkin verran. Jos varienhallinta ei ole kohdallaan, tulos-
timen tulostamassa kuvassa varit nayttavat erilaisilta, kuin tietoko-
neen naytolla.

International Color Consortium (ICC) on laite- ja ohjelmistovalmis-
tajien perustama yhteiso, joka laati laiteriippumattoman ICC-stan-
dardin vuonna 1993. ICC-standardin mukaan jokaisella laitteella on
oma laiteprofiilinsa, joka kertoo, kuinka hyvin laite pystyy esitta-
maan vérejd. Vdrienhallintaa kdytettdessa jokaiseen kuvatiedostoon
on siséllytetty ICC-profiili. Vérit pystytaan toistamaan kaikkien pro-
filoitujen laitteiden ja ICC-yhteensopivien sovellusten valilla mah-
dollisimman tarkasti. (Lukkarila 2000: 226).

Néin varinhallinnan avulla varmistetaan, ettd kuvat nayttavat mah-
dollisimman samalta tydkulun jokaisessa vaiheessa jokaisella lait-
teella (Kerdnen ym. 2005: 120). Vérinhallinnalla ei kuitenkaan saada
vareja taysin samanlaisiksi kahden laitteen valilla.

Vérienhallintajarjestelma

Oletetaan, ettd kuva kulkee esimerkiksi digitaalikameran kautta ku-
vankasittelyohjelmaan ja siité tulostimeen. Jokaisessa vaiheessa vé-
rienhallintajérjestelmé (CMS, Color Management System) auttaa
sédatamaan vareja siten, ettd ne ndyttaisivat mahdollisimman yhden-
mukaisilta eri laitteiden ja ohjelmistojen vélilla. (Lukkarila 2000:
226, 227).
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Tietokoneissa kaytettavat varienhallintajarjestelmat ovat erilaisia
riippuen siitd, mika kayttojarjestelmé on kyseessa. Varienhallinta-
jarjestelma, joka voi olla kdytossa Windows- ja MacOS-kayttojar-
jestelméssd, on Adobe CMS. Kayttdjarjestelmaén sidotuista varien-
hallintajarjestelmistd Macintosh-koneissa kaytetaan Applen Color-
Sync- sekd LinoCMM -jarjestelmaa. Windows-koneissa kéytosséa on
vastaavasti Microsoft Windows ICM 2.0 ja Kodak Digital Science
ICC CMS. (Lukkarila 2000: 226.)

Nayton profilointi

Vérienhallinta aloitetaan kalibroimalla ndyttd. On hyva, ettd naytto
on ollut paalla vahintaan puoli tuntia, sill& silloin se on lammennyt
ja varit ovat aidoimmillaan. Tydhuoneessa tulisi olla myds sellainen
valaistus, joka siella on normaalistikin. (Kainulainen 2006: 203.)
Kalibroinnissa kédytetdan niin sanottua gamma-korjausta. Tama tar-
koittaa, ettd valoisten kohtien korostuessa liikaa se korjataan koros-
tamalla tummia kohtia kuvaputkella (Rinne 2006: 59).

”Saadoilla asetetaan nayton tummin ja vaalein kohta riittavan kauas
toisistaan, korjataan nayton tuottama harmaa mahdollisimman
neutraaliksi, ja sdadetéddn naytdon gamma-korjaus juuri tietynlaisek-
si.” (Rinne 2006: 60.)

Ennen kalibraatio-ohjelman avaamista, kannattaa ndyton valikosta
muuttaa varilampotila arvoon 6500 K. Kalibraatio suoritetaan aja-
malla siihen kédytettdva ohjelma. Ohjelmassa kaydaén vaihe vaiheel-
ta kalibraatioon liittyvéat asiat. Gamma-arvoksi kannattaa laittaa sita
kysyttdessd 2,2. Nykyaan tata arvoa suositellaan kéaytettavéaksi seka
Windows- ettd Macintosh-koneissa. Gamman sééto kertoo nay-
tonohjaimelle, miten keskisdvyja pitaé saataa (Evening 2005: 99).

Kalibroinnin voi suorittaa kolmella tavalla. Markkinoilla on myyn-
nissa kalibrointiin tarkoitettuja sensoreita, jotka kiinnitetdan nayt-
toon ja s&adot asetetaan sopiviksi sensorin mukana tulevan sovelluk-
sen avulla. Sensorin avulla saa luotettavan ja laadukkaan tuloksen,
mutta siihen soveltuvat laitteet ovat kalliita; hinta on noin sadasta
eurosta ylospain.

Toinen keino on kayttaa Photoshopin mukana tulevaa Adobe Gam-
ma-ohjelmaa, joka l6ytyy Ohjauspaneelista. Macintosh-koneissa tar-
koitukseen soveltuu kayttojarjestelman oma ohjelma. ColorSync
-ohjelmaa kaytetddn Mac OS X:ssd, ja Mac OS 9.x -jarjestelmassa
kolmansien osapuolten kalibrointiohjelmistoa (Kainulainen 2006:
203). Paint Shop Pro:ssa kalibroinnin voi tehd& valikosta File>Color
Management >Monitor Calibration. Tdman keinon kaytto saattaa
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houkuttaa silla, ettd se on ilmainen. Silmamadrainen kalibrointi ha-
viaa kuitenkin aina sensorilla tehdylle. Taman vuoksi taytyy muis-
taa, etté jos haluaa luotettavan ja parhaan mahdollisen lopputulok-
sen, kannattaa todellakin panostaa laadukkaaseen kalibrointipaket-
tiin.

Né&yton voi kalibroida myo6s kayttamélla laitteen tehdasasetuksia ja
valmistajan niille tekemié profiileja. Tata ei kuitenkaan suositella,
silla ndma asetukset ovat suuntaa-antavia. (Hintikka 2006.)

Joskus kalibrointi ja profilointi mielletdan samaksi asiaksi. Kalib-
roinnilla laitteen toimintaa muutetaan sen omilla séatimilla. Profi-
lointi-vaihe seuraa tata ja siind luodaan profiilitiedosto, joka kuvaa,
kuinka laite toistaa véreja (Hintikka 2006).

Monitorin kalibraatio tulisi suorittaa kuvaputkinaytdilla (CRT) parin
viikon vélein ja nestekidendytoilld (LCD) pari kertaa vuodessa (Kai-
nulainen 2006: 203). Evening:n (2005: 99) mukaan kuvaputkinay-
toilla aika, jolloin se viela toistaa varit luotettavasti, on noin kolme
vuotta. Han myds Kkertoo, ettd putkinayton kayttdikaa voi pidentéa
kayttamalla ndytonsaastajaa ja pienentamalld nayton kuvan leveytta
ja korkeutta siten, etté reunoilla nakyy mustaa noin puoli senttimet-
ria.

Tyoprofiilin valinta

Kun kuvia késitelld&n kuvankaésittelyohjelmalla, valitaan yleensa jo-
kin tyoprofiili, jossa kuvia kasitellaan. Tyoprofiiliksi valitaan yleen-
sé joku standardoitu véritila, SRGB tai Adobe RGB. Painotuotteita
varten on myds eri CMYK-profiileja, esimerkiksi Euroscale Coated
ja Euroscale Uncoated, ensimmainen on pééallystetylle paperille ja
jalkimmainen paallystamattomalle.

Vaikka naytolle on tehty oma profiilinsa, ei sitd kuitenkaan kannata
kayttad tyoprofiilina, sill4 sen variskaala voi olla suppeampi kuin
standardoitujen profiilien. Rinteen (2006: 60) mukaan laitetta varten
tehty profiili on my0ds vaikeampi tehda uudestaan, jos kuvasta huka-
taan profiilitiedot tai jos tieto muuttuu.

Tyoprofiili otetaan Photoshopissa kdyttoon valitsemalla Edit/Color
Settings. Working Spaces -kohdasta valitaan kéytettava RGB- ja
CMYK-vadritila. Adobe InDesign -ohjelmassa tyoprofiilit asetetaan
valikosta Edit>Colour Settings. Working Spaces -kohtaan valitaan
RGB- ja CMYK-vidritila.
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Adobe RGB -véritilaa neuvotaan kéyttamaan, jos kuvia on tarkoitus
ldhettdd painoon tai niitd on tarkoitus tulostuttaa kuvapalveluissa.
Tata tyotilaa suositellaan kéaytettavaksi sellaisten RGB-kuvien
muokkauksessa, jotka muunnetaan painoa varten CMY K-tilaan
(Kainulainen 2006: 207). CMYK-tilaan muutettavien kuvien muok-
kaamiseen sopii myds ColorMatch RGB -ty6tila, silla se on lahem-
pané painokoneiden kayttamaa varialuetta (Kelby 2006: 129).

Toinen standardiksi muodostunut véritila on SRGB. Sen koko nimi
on sRGB IEC61966-2.1, ja sen variavaruus on suppeampi kuin
Adobe RGB:n (Kainulainen 2006: 207). Tama variavaruus on hyvé
valinta, jos kuvia on tarkoitus kayttaa Internetissd, joten siksi se so-
veltuu hyvin katalogiin, joka on tarkoitus julkaista my0ds verkossa.
Tallin katalogista kannattaa tehda kaksi eri versiota. Verkkojul-
kaisuksi tarkoitettuun katalogiin tulevia kuvia tulee kasitelld SRGB
-vdritilassa ja painotuotteeksi tarkoitettuja Adobe RGB -varitilassa.

CMYK-profiiliksi kannattaa valita Europe 1SO Coated Fogra27. Se
sopii Kainulaisen (2006: 207) mukaan eurooppalaisille painotaloille.
Kirjapainoilta voi tiedustella myds heidén kayttamiaan variprofiileja.
Painon WWW-sivuilta tai sahkopostilla tilattaessa saa ICC-profiili-
tiedoston, joka tallennetaan kayttojarjestelmasta riippuen tiettyyn
kansioon. Tamén jalkeen profiilin voi valita esimerkiksi Photosho-
pin Color Settings -asetuksissa.

CIE Lab -variavaruus

Comission Internationale d’Eclairage (CIE) esitti vuonna 1931 mal-
lin kansainvéliseksi varien mittausmenetelméastandardiksi. Tahan
malliin pohjautuva, laitteistoriippumaton CIE Lab -variavaruus ni-
mettiin ja vahvistettiin vuonna 1976. CIE Lab:ssa vérit esitetddn
kolmen komponentin, kirkkauden ja kahden kromaattisen kom-
ponentin, avulla. Kromaattisesta komponentista a sisalta varit vih-
redstd punaiseen ja komponentti b varit sinisesté keltaiseen. Kirkka-
us L voi saada arvon 0 -100, miss& arvo 0 on musta ja arvo 100 on
valkoinen. (Lukkarila 2000: 226.)

Koska CIE-variavaruus pitaa sisélladn 36 miljoonaa vérisavya, sita
voidaan kayttdd apuna muutettaessa vareja vériavaruudesta toiseen.
CIE Lab:n puitteissa voidaan esittad kaikki variavaruudet ja se pys-
tyy esittdméén jopa ihmissilman erottamat vérisavyt. Esimerkiksi
RGB- ja CMYK-vidritilat eivét sisédlla laheskaan yhta monta va-
risdvyé kuin CIE Lab (Kuvio 9). CIE Lab -avaruutta kdytetaankin
vareja muutettaessa viiteavaruutena vérien esittamiselle. (Lukkarila
2000: 228.)
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— CIE xy chromaticity diagram

—— Printer color space determined

by mapping the highest achievable
saturation levels achievable at various
points in the CIE xy color space

Monitor color space

| determined by map
R ping its rendering of

J 100% red, green, and

blue in relation to the

CIE xy color space

X

Kuvio 9 CIE Lab -variavaruus késittdd RGB- ja CMY K-vdriavaruu-
den varisavyt (Kleper 2001:b)

Resoluutiot

Bittikarttakuvat koostuvat eri vérisista kuvapisteistd. Kuvassa nama
pisteet ovat niin tihedssa, ettd ihmissilma ei erota enaa yksittaisia
pisteitd, vaan ne muodostavat kuvan. Resoluutio tarkoittaa kaytén-
nossé sitd, kuinka tiheésti ndita pisteita on kuvassa. Mita tihedmmas-
sé pisteet ovat, sitd suurempi on kuvan resoluutio ja sitd enemman
yksityiskohtia kuvassa voi olla. (Kerdnen ym. 2005: 84.)

Kuvan resoluutio ilmoitetaan yleensé pikseleiden maaréna suhteessa
tuumaan. Se lyhennetdén muotoon ppi (pixels per inch). Kuvan reso-
luution suurentaminen vaikuttaa kuvan kokoon siten, etté kun reso-
luutio kaksinkertaistuu, kuvan tiedostokoko nelinkertaistuu (Kainu-
lainen 2006: 17).

Kuvan mittasuhteet sen sijaan ilmoitetaan, kuinka monta pikselia

kuvassa on vaakasuunnassa ja kuinka monta pystysuunnassa. Kuvan
koko voi olla esimerkiksi 800 x 600 pikselia. Tallgin se on 800 pik-
selid leved ja 600 korkea. Tata kokoa sanotaan kuvan pikselikooksi.
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Rasterointi

Se, miten monta mustepistetta tulostin tulostaa tuumaa kohden, maa-
rittelee sen tulostustarkkuuden. T&ta tarkkuutta kuvataan lyhenteell&
dpi (dots per inch). Tulostimet voivat tulostaa vain yhden kokoisia ja
samanvarisia mustepisteitd. N&in ollen varit ja sdvyt saadaan kuvaan
siten, ettd mustepisteistd muodostetaan eri kokoisia rasteripisteitéd
kayttamalla neljad mustetta painamisessa (Keranen ym. 2005: 86).
Rasteripisteet koostuvat siis useista eri mustepisteista (Kuvio 10).
Kuvan tummemmille alueille painetaan suurempia rasteripisteita ja
vastaavasti vaaleammille pienié rasteripisteita.

Rasteroitu kuva Rasteripiste

Tulostimen
.~~~ mustepiste

Kuvio 10 Rasteripiste ja tulostimen mustepiste (Kerdnen ym. 2005)

Kuvan tarkkuutta tulosteessa maarittaa se, kuinka monta rasteripis-
tettd kuvassa on tuumaa kohti. Tata arvoa sanotaan linjatiheydeksi ja
sitd kuvataan lyhenteelld Ipi (lines per inch). Digitaalisen kuvan re-
soluutio tulee olla kaksinkertainen linjatiheyteen nédhden (Kainulai-
nen 2006: 17).

Painotaloissa osataan yleensa auttaa epaselvissa asioissa ja yleisena
nyrkkisddntona voitaneen sanoa, etté resoluutiolla 300 ppi saa hyvan
nékaisia kuvia kirjapainosta.

Sopiva resoluutio

Internetiin laitettavien ja ndytolta katseltavien kuvien resoluutio tuli-
si olla 72 ppi. Koska useimpien ndyttdjen maksimiresoluutio on 72
ppi, vie tatd suurempi resoluutio vain turhaa tilaa ja hidastaa kuvien
latautumista.

Painoon l&hetettavien kuvien resoluutio kannattaa asettaa vahintaan
arvoon 300 ppi. Sanomalehdissa resoluutio on n. 130-170 ppi. Tie-
tokoneen teho kuitenkin antaa loppujen lopuksi rajat suurien kuvien
muokkaukselle. Lisaksi, jos resoluutio on yli 300 ppi, kuva on tar-
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kempi ja yksityiskohtaisempi, mutta yleensd ihmissilma ei huomaa
tata eroa.

3.3  Kuvan teravoittaminen

Kuvien teravoittdminen tarkoittaa sitd, ettd "kuvan vierekkaisten pik-
selien kontrastia lisatdan” ja ndin kuvan sisaltdmaa epateravyytta
korjataan (Kainulainen 2006: 99.) Kun katalogiin halutaan ottaa ku-
via itse, kannattaa kuvien teravoittdminen, oli kamera sitten edulli-
sempi digipokkari tai monipuolinen jarjestelmakamera. Evening
(2005: 178) mainitsee muutamia asioita, jotka vaikuttavat kuvan te-
ravyyteen: kameran objektiivi, filmin valinta, digikameran kennon
laatu ja kennon pikselim&&rd. Hanen mukaan kuvia tulisikin teravait-
t&a aina juuri ennen kuin kuvat menevat painoon.

Katalogia tehdessa kuvia ei kuitenkaan l&hetetd heti tulostettaviksi,
vaan ne liitetddn kuvankasittelyn jalkeen osaksi katalogia. Kuvanké-
sittelyssé olisikin hyva omaksua sellainen tapa, etta tekee kaikki kor-
jailut aina samassa jarjestyksessa. Esimerkiksi varien saadon jalkeen
terdavoittad kuvan. N&in ollen ei tarvitse aina muistella, mit& on vii-
meksi tehnyt ja voi minimoida sitéa riskia, ettd esimerkiksi teravoittaa
kuvan toistamiseen. Kainulainen (2006: 99) suosittelee teravoittami-
sen tekemisté kaiken muun kasittelyn jalkeen, juuri ennen tallenta-
mista. Han suosittelee myos teravoityksen tekemisté kuvankasittely-
ohjelmassa 100 % nakymassd, jolloin vaikutuksen nakee selvasti.
Teréavoittdmiseen ei ole annettu mitdan taysin absoluuttisia arvoja,
joita tule aina kéayttaa. Lopputulos on viime kadessa kuvankasitteli-
jan oma nakemys siit4, mika nayttad hyvéalta.

Yleisin tapa terdvoittdd kuvia on kayttad Epaterava maski -komentoa
(Unsharp Mask). Photoshopissa komento valitaan Filter>Sharpen>
Unsharp Mask. Avautuvassa valintaikkunassa voi muuttaa kuvaan
kohdistuvan teréavoityksen maaraa (Amount), sadettd (Radius) ja ta-
soa (Threshold) (Kainulainen 2006: 100). Amount-arvo kertoo,
kuinka paljon kuvaa teravoitetaan. Arvoksi kannattaa asettaa luku
100-300 % valilta, riippuen kasiteltavéstd kuvasta ja halutusta loppu-
tuloksesta. Radius-arvoksi voi kokeilla lukuja 0,8-1,5. Radius-
arvolla muutetaan terdvoityjen adriviivojen paksuutta, ja vaikutetaan
kuvan kontrastiin. Threshold-arvo maarad, mitka pikselit teravoite-
taan ja kuinka rakeinen kuva on. Sopiva arvo on vélilta 0-10. Kata-
logiin tarkoitettuja kuvia kannattaa teravoittada hieman enemmaén
kuin mit4 tarvetta on. Terdvyytta nimittdin menetetéan jonkin ver-
ran, kun katalogi tulostetaan kirjapainossa. (Evening 2005: 178.)
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3.4  Vaérien saato ja korjaus

34.1

Joistakin itse ottamista kuvista huomaa heti, tarvitseeko kuvan vare-
ja saatéa. Kuva voi olla yli- tai alivalottunu ja alue, jonka pitaisi oi-
keasti olla valkoinen, saattaa ndyttd4 punertavalta tai sinertavalta.
Vérien saatoon ja korjailuun on Photoshopissa olemassa automaatti-
sia komentoja, mutta niitd voi myos korjailla manuaalisesti. Auto-
maattiset varinkorjausmenetelmat 16ytyvat Image>Adjustments
-valikosta. Automaattiset korjailut saattavat toimia joissakin kuvissa
erittain hyvin, mutta yleensd manuaalisesti korjaamalla saa par-
haimman lopputuloksen.

Vérien saatdminen kasin tapahtuu parhaiten kéyttamalla joko Tasot-
tai Kéyrat-komentoa. Se kumpaa tapaa haluaa kayttaa, riippuu pit-
kalti omista mieltymyksistd. Kummallakin tavalla on kuvankasitte-
lyn kannalta melkein samanlainen lopputulos (Kainulainen 2006:
236).

Vaalean ja tumman pisteen asettaminen

Vérien saatdminen kannattaa aloittaa vaalean ja tumman pisteen saa-
tamiselld, silla varsinkin painettavaksi tarkoitetuissa kuvissa talla on
suuri merkitys. Internetiin tarkoitettujen kuvien kohdalla ei vaaleaa
ja tummaa pistetta tarvitse valttamatta saatdd. Kuvan vaalea piste
madarittad sen, kuinka vaalea on kuvan vaalein piste. VVaalean pisteen
tulisi olla hieman tummempi kuin 100 % valkoinen, mutta ei kuiten-
kaan harmaa. Jos vaaleaksi pisteeksi maarittaa taysin valkoisen koh-
dan, saattavat sen savyiset kohdat palaa puhki. (Kainulainen 2006:
232))

Tumman pisteen maéarittdmisessa valitaan kohta, joka on hieman
vaaleampi kuin tdysin musta. Tumman pisteen tulee kuitenkin olla
sellainen, ettei se ndyta harmaalta. Jos tumma piste on asetettu ar-
voon 0 %, on se silloin taysin savytén musta. Kuvasta voi myds etsia
neutraalin harmaan kohdan, joka on kuvan harmaa piste eli gamma.
Harmaan kohdan asettaminen ei ole valttamatonta mutta yleensa se
parantaa kuvan vérisavyja. (Kainulainen 2006: 232, 233.)

Vaalean ja tumman pisteen maérittdmiseksi avataan Photoshopissa
Image>Adjustments>Levels (Tasot) (Kuvio 11). Avautuvassa ikku-
nassa kaksoinapautetaan valkoista pipettié (1), joka avaa Varimuok-
kain-ikkunan (Color Picker). Ikkunassa syotetdan L-kenttdén arvo
véliltd 95-98 (Kuvio 12). Tama méarittada kuinka valkoinen on kuvan
vaalein arvo. Ikkuna suljetaan painamalla OK. Sama toistetaan kak-
soisnapauttamalla mustaa pipettid (2). Varimuokkain-ikkunassa L-
kenttdédn syotetdédn arvo valilta 5-15, joka maarittad kuvan mustim-
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man pisteen vérisavyn. Muutos hyvéksytédan painamalla OK-
painiketta. (Kainulainen 2006: 232, 233.)

xq
hannal: | RGE -
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Kuvio 11 Levels-valikko (Photoshop 7.0)
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Kuvio 12 Varinmuokkain-ikkuna, johon syotetddn kuvan vaalein ja
tummin arvo. (Photoshop 7.0)

Kun Tasot-ikkuna on viela auki, valitaan valkoinen pipetti ja napau-
tetaan kuvan kirkkainta kohtaa. Talla asetetaan kuvan vaalein kohta.
Seuraavaksi maéaritetdan kuvan tummin kohta valitsemalla musta pi-
petti ja napauttamalla kuvan tumminta kohtaa. Jos kuva nayttéa eri-
koisen savyiseltd, kannattaa napauttaa pipeteilla joissakin toisissa
kohdissa, kunnes lopputulos on toivotun ndkdinen. Harmaata pipet-
tid kayttamalla voi kuvaan maarittdd harmaan pisteen. Harmaalla pi-
petill4 napautetaan kohtaa, joka nayttaé neutraalilta harmaalta. (Kai-
nulainen 2006: 233.)

Kuvaa kannattaa tdmén jalkeen vield hienosaataa Tasot-ikkunan
mustaa, valkoista ja harmaata liukusaadinta saatdmalla. Harmaa liu-
kusaadin saataa kuvan keskisavyja, musta tummia sévyja ja valkoi-
nen vaaleita sédvyja. Kun kuva néyttaa korjatulta, painetaan OK-
painiketta. (Kainulainen 2006: 234.)
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3.4.2 Varin korjaaminen

Tasot-ikkunassa voi pudotusvalikosta valita tietyn varikanavan, jolla
véreja korjataan. Jokaiselle varikanavalle voi méarittaa erikseen vaa-
lean ja tumman pisteen. Jokaisella varikanavalla voi erikseen saataa
my0s liukusaatimid. Gammasaatimen vetdminen jollakin kanavalla
lisad tai véahentaa varia. (Kainulainen 2006: 235.)

Jos kuva on punertava, tulee vihreéta véria lisata kuvaan, koska vih-
red on punaisen komplementti- eli vastavéri. Oheisesta variympyras-
ta nékee, kuinka variympyra on muodostettu (Kuvio 13). Punainen,
sininen ja keltainen ovat pa&avérit. Niiden vélissé olevat valivarit
saadaan muodostettua sekoittamalla paavéareja keskenaan.

Kuvio 13: Variympyra (Opetushallitus 2005)

Photoshopin Image>Adjustments>Variations (Variaatiot) -komen-
nolla on helppo opetella vérien korjailua. Variaatiot-ikkunassa vé-
rejé voi korjata lisaédmalla vastavéria. Kaytdnndssa tdma tapahtuu
napauttamalla eri varisévylla véritettyja, alkuperdisen kuvan esikat-
selukuvia. Valintaikkunan oikealla puoliskolla sijaitsevilla esikatse-
luruuduilla voi myds korjata kuvan kirkkautta ja tummuutta.

3.5 Kuvan erottaminen taustasta

Kuvan erottamista taustasta kutsutaan myds syvaamiseksi. Varsinkin
tuotekuvissa jopa valkoinen tausta saattaa muodostua haitaksi, kun
kuvia sommitellaan taitto-ohjelmassa. Taustat menevat toistensa
péélle ja pilaavat ndin tuotteista syntyvan sommitelman.

Jos tuotekuvassa on valkoinen tausta ja tuotteessa selvat reunat, hel-
poiten kuvan saa rajattua kayttdméalla Photoshopissa Taikasauvaa
(Magic Wand Tool). Kokeilemalla eri Tolerance-arvoja Taikasauva-
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tyokalussa, voi hyvinkin 16ytaa arvon, jolla koko taustan saa valittua
ilman, ettd kuvan esine siséltyy valintaan. Taméan jéalkeen taytyy va-
littu tausta poistaa kuvasta Delete-néppaimellé.

Jos tausta on kirjava, eika se ole tasaisen varinen, myds Photoshopin
Filter>Extract (Erota) -komentoa kannattaa kokeilla. Siind Reunojen
korostaja (Edge Highlighter) -tyokalua kayttdmalla rajataan erotetta-
va esine. Rajaamisen jalkeen rajattu alue taytetdan kayttamalla Tayt-
t0 (Fill Tool) -tyokalua. Esikatselu (Preview) -painikkeella nékee,
milté valinta ndyttaa ja sitd voi samalla myos korjata, jos on tarvis.

Photoshop CS -version, tai sitd uudemman CS 2 -version, ja InDe-
sign CS -version valilla voi kayttad Photoshopin omia PSD-muotoi-
sia tiedostoja. Tastd on se hyoty, etta valkoinen tausta pysyy poissa
kuvasta tdssa tiedostomuodossa. Jos esimerkiksi Photoshopissa pois-
taa taustan, ja tallentaa tiedoston JPG-muodossa, ilmestyy siihen
valkoinen tausta takaisin.

Eniten totuttelua vaativa keino taustan poistamiseksi on reittikynéan
(Pen Tool) kayttd. Reittikynalla saa kuitenkin tarkasti valittua kaare-
via esineitd, ja se on erittdin tehokas tyokalu kuvien rajaamiseen
(Kainulainen 2006: 129). Reittikynaa kayttaen esine rajataan tukipis-
teitd kéyttden. Kun esine on rajattu Reittikynalla, muodostunutta
aluevalintaa kutsutaan reitiksi. Reitin voi muuttaa Paths-valilehdelta
valinnaksi. Tdman jalkeen voi kayttdd komentoa Select>Inverse, jol-
loin saa taustan valittua. Taustan voi nyt poistaa.
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4 Toimitus painoon

Kun ty6 on saatu siihen vaiheeseen, etté se alkaa olla valmis l&hetet-
tavaksi painoon, tulee siihen tehdd viimeiset tarkistukset. Jos ty6hon
sisdltyy kuvia tai véripohjia, jotka ulottuvat sivun reunasta reunaan,
julkaisuohjelmissa ko. elementtien pitaa ulottua 3-5 mm yli reuno-
jen. Néin varit peittavat tarvittavan alan valmiissa painotuotteessa,
eik& valkoisia reunoja esiinny. Muita tarkistettavia asioita ovat vérit
ja fontit, linkkitiedostojen toimivuus ja se, etta kuvilla on oikea reso-
luutio ja ne ovat CMYK-muodossa. (Lehtonen ym. 2003: 66, 75.)

Lehtosen ym. (2003: 66) mukaan tarkistus onnistuu helposti esimer-
kiksi julkaisuohjelmassa. InDesign:ssa toiminto File>Preflight tar-
Kistaa taittotyon ja ilmoittaa muun muassa, ovatko kaikki linkkitie-
dostot oikeassa muodossa ja ja mitd varijarjestelmid kuvat kéaytta-
vat. Kyseisella toiminnolla voi myo6s tehdé uuden kansion koneelle,
josta l16ytyvat kaytetyt fontit, linkkitiedostot ja painettavaksi tarkoi-
tettu tiedosto. Koskinen (2001: 116) on listannut asiat, joita Preflight
ja muut tarkastusohjelmat havaitsevat:

e Elementtien ja kuvien linkitys puuttuu.

¢ Kirjainfontit puuttuvat.

e Kuvatiedostot puuttuvat.

e Leikkausvarat puuttuvat.

e Lihotukset tekematta.

e Lisavareja ei ole muutettu prosessivareiksi tai painvaistoin.

e Ohjelma ei pysty suorittamaan kuvatiedostojen koonmuuttoa
tai kiertoa.

e Puhtaaksileikkausmerkit puuttuvat.

e Resoluutio on vaara.

e RGB-muotoista TIFF-kuvaa ei ole muutettu CMYK-

muotoon.

Tekstielementtien vérinaltapoisto on tekematta.

Tiedosto siséltdd matalaresoluutioisen nayttokuvan.

Tiedostossa on PostScript-virhe.

Tiedostot ovat epatdydellisia tai vioittuneita.

e Tiedostot ovat vaarin linkitettyja.

Kun ty6 on tarkistettu, tallennetaan se muotoon, jollaisena se l&hete-
tdan painoon. Jarjestelmasta riippumattomia ja valta-aseman saavut-
taneita tallennusmuotoja ovat Lehtosen ym. (2003: 61) mukaan

Adoben kehittdmat PDF (Portable Document Format) ja PostScript.

PostScript on Adoben vuonna 1985 esittelema sivunkuvauskieli ja
tulostimien ymmartama digitaalinen muoto. PostScript-tiedosto pitaa
sisdllaan kaiken tarpeellisen tiedon sivujen tulostamiseen. Kun Post-
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Script-tiedosto halutaan tulostaa, ajetaan tiedoston sisaltdma teksti-
ja kuvadata Raster Image Processor:n (RIP) lapi. RIP tulkitsee ja
kaantaa PostScriptin komennoiksi, joita tulostinlaite tarvitsee kuvan
tulostamiseen. Kleper (2001b: 298.) Vaikka PostScript-muotoinen
aineisto on taysin valmis tulostettavaksi, “kirjapaino ei voi korjata
tai muuttaa sitd millaan lailla” (Toro 1999: 87).

Adoben vuonna 1993 julkaisema PDF on nykyéaan yleistynyt Kirja-
painoon lahetettdvan aineiston muotona. Vaikka PDF johdetaankin
PostScript:sta, on sillda monia hyvia puolia verrattuna PostScript:iin.
PDF-muoto pitaé4 sisélldén kaikki fontit ja kuvat, jotka dokumenttiin
kuuluvat. Kun ty0 on tallennettu PDF-muotoon, sita voi katsella ja
selailla ilmaisen Adobe Acrobat Readerin avulla. Lisaksi "PDF-tie-
dosto voidaan pakata parhaimmillaan kymmenesosaan alkuperai-
sest& koostaan.” (Lehtonen ym. 2003: 69.)

PostScript-tiedosto voidaan muuntaa PDF-muotoon joko taitto-ohje-
Imasta kasin tai esimerkiksi Acrobat Distiller -ohjelmalla. Lehtonen
ym. (2003: 68) ei kuitenkaan suosittele tulostamaan PDF-tiedostoa
suoraan InDesign-ohjelmasta, vaikka se onkin mahdollista. Syy ta-
han on, ettd ”jotkin painotalot eivat pida ndin tuotettua PDF:&a luo-
tettavana” (Lehtonen ym. 2003: 68).

PostScript-tiedosto tulostetaan taitto-ohjelmasta ja ajetaan sen jal-
keen esimerkiksi Distiller-ohjelman lapi. Tuloksena syntyy PDF
-tiedosto. Distiller-ohjelmaan voi tarvittaessa ladata uusimmat Jo-
boptions-asetukset painotalolta (Lehtonen 2003: 74). Painotalolta
pyydetyt asetukset ovat valmiiksi optimoidut juuri valittua painoa
varten.

PDF-muotoon tallennettu aineisto ndyttad periaatteessa samalta, kuin
painosta tullut paperiversio. Nain ollen se soveltuu todella hyvin I&-
hetettavéksi tyon tilaajalle tarkastusta varten. Oletetaan, etta joka
viikko tyon tilaaja saa uuden version katalogistaan. Talldin han py-
syy tilanteen tasalla ja myds nékee, miten tyo etenee.

Aineiston voi my0s lahettd4 natiivitiedostona eli sellaisena tiedosto-
na, jota kaytetty taitto-ohjelma kayttaa. Tallainen on esimerkiksi In-
Desing -ohjelman .indd-muotoinen tiedosto. Kannattaa kuitenkin
etukateen selvittda, missd muodossa painotalo haluaa aineiston ottaa
vastaan. Lehtonen ym. (2003: 78) suosittelevat, ett4 taitto-ohjelmissa
kaytetaan toimintoa Collect for output. Tdma kokoaa samaan kansi-
oon kaikki linkkitiedostot ja ohjelmasta riippuen myos fontit. Page-
Maker-ohjelmassa fontit tulee kopioida erikseen, InDesign ja Free-
hand kopioivat ne automaattisesti.

Jos asiakas on tyytyvdinen painotalon toimintaan, kannattaa hanen
jatkossa harkita painotdiden keskittamista juuri kyseiseen painota-
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loon. Ajan mittaan painotalo oppii tuntemaan asiakkaan. Tdman
johdosta painon asiantuntija voi neuvoa asiakkaalle sopivat, ja mah-
dollisesti my6s edullisemmat ratkaisut painotuotteen tekemiseen. Jos
katalogin tekijélla ei ole ennestddn kokemusta minkaan painotalon
kanssa asioinnista, kannattaa tehdé tarjouspyyntoja eri painotaloille.
Myas tuttavilta ja kollegoilta voi kyselld neuvoa ja mielipiteitéd pai-
notalon valinnasta (Toro 1999: 80).

On huomattava, etté tietojen antaminen on hyddyllista myos kirja-
painoille. Vaikka painot tarjoavat maksullisia palveluja koskien tait-
toa tai suunnittelua, auttaa se myds heitd. Kun asiakas on saanut
tyonsa valmiiksi, tulee se painotalolle myds kaikin puolin oikealla
tavalla ja oikeassa muodossa. Tamé helpottaa my6s heidan tyotaan
ja julkaisu saadaan nopeammin painettua. (Toikkanen 2003: 23.)

Kun tarjouspyynndét on saatu ja tarkastettu ja ndin sopiva painotalo
valittu, siitd kannattaa ilmoittaa valitulle painotalolle. T&mé& on hy-
van tavan mukaista ja painotalo osaa varautua tilaukseen (Toro
1999: 117). Aineiston mukana lahetet&an aina painotyotilaus. Pai-
notydtilauksen tulee Koskisen (2001: 114) mukaan ilmeté seuraavat
asiat: painotuotteen koko, sivumé&ard, painovarien maaré, painome-
netelmd, selvitys painoon luovutettavasta aineistosta, arkistoidaanko
aineisto painon toimesta ja kuinka pitkaan, materiaalit, rakenne ja
pakkaustapa seka painosmaara ja tarjouksen mukainen hinta. Tilauk-
sesta tulee ilmet&d myos tilaajan yhteystiedot ja henkild, jolta voi
pyytéa lisatietoa.

4.1 Katalogin julkaiseminen verkossa jaettavaksi

Nyky&an monesta sanomalehdesté on olemassa nékdisversio Inter-
netissd. Kyseessd ei ole taysi kopio paperisesta vastakappaleestaan,
vaan sitd on muokattu verkkoa varten. Internetissé julkaistuista leh-
dista kaytetaan nimea nakoisversio, silld ne ovat samannakaisia kuin
paperiset versiot niistd. Mikaan ei kuitenkaan estd julkaisemasta leh-
ted tai katalogia sellaisenaan verkossa, ilman mitaén verkon tuomia
erikoisuuksia (Alasilta 2002: 293).

Verkossa julkaistaviin lehtiin voidaan liittad esimerkiksi hyperlink-
keja, joilla lukija voidaan ohjata hakemaan lisaa tietoa kyseisesta
asiasta. Lisdksi mainostajien WWW-osoitteet nakyvéat nékoislehdes-
sé hyperlinkkind, joten kynnys ajautua mainostajan WWW-sivulle
on paljon pienempi kuin tavallista lehte& selattaessa. Verkkojul-
kaisussa lukijan tarvitsee vain napauttaa linkkid, silla han on jo tie-
tokoneen &aressa valmiina siirtyméan seuraaville sivuille. VVoisi paa-
telld, ettd verkkojulkaisujen yleistyessd, tdma ominaisuus ei ole mai-
nostajille huono asia. Hyperlinkit voivat olla jossain tapauksissa
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mya0s pitkid ja monimutkaisia kirjoittaa esimerkiksi paperille yl6s.
Joissakin lehdissé annetaan mielenkiintoinen linkki, jonka pituus on
l&hes puolet lehden sivusta - riippuen tietysti kdytetysta kirjasinlajis-
ta ja koosta. Hyperlinkin avulla téllaiselle sivulle on helpompi siirtya
kuin kopioimalla teksti lehdesta.

Lukijaa voidaan hyperlinkityksen avulla auttaa siirtyméaan tietylle
sivulle. Katalogiin pystytaan helposti kokoamaan sisallysluettelo si-
vujen otsikoista. Muuttamalla sisallysluettelon kohdat hyperlin-
keiksi, paasee lukija nopeasti tahtomalleen sivulle ilman, ettd hanen
taytyy selata koko katalogin lapi.

Verkkojulkaisun mielekkyyteen voi myo6s vaikuttaa lisédmaélla siihen
aanté ja kuvaa. Katalogissa tuotteesta voi antaa yksityiskohtaiset tie-
dot pienell& videoesittelylld, jossa on seka selostusta tuotteesta, etta
myos liikkuvaa kuvaa. Jos jokaisen tuotteen kohdalla on téllainen
esitys, kasvaa tydméaara huomattavasti ja samalla myos katalogin
koko.

Julkaisu voidaan siirtad verkkoon myads taysin samanlaisena versio-
na kuin paperiversiokin. Alasillan (2002: 293) mielestd tama palve-
lee lukijoita ja on kohtuuhintainen vaihtoehto. Esimerkiksi pieni-
muotoinen katalogi voidaan siirtdd PDF-muodossa verkkoon ja asi-
akkaat voivat selata sita sielta kasin, riippumatta siitd, missa péin
maailmaa he ovat. Suuremmissa katalogeissa latautuminen saattaa
hidastua, silla ne sisaltavat enemman kuvia ja muuta materiaalia.
Verkosta asiakas voi mahdollisesti myds tulostaa katalogin omaan
kayttoonsa.

Katalogin voi periaatteessa toteuttaa siten, ettd se julkaistaan vain
verkossa. Linkin katalogiin voi laittaa nédkyville jonnekin yrityksen
WWW -sivuille. Suurin hydty téssa on se, ettd painokustannuksia ei
tule, eikd katalogeja tarvitse postittaa minnekaan. On kuitenkin otet-
tava huomioon se mahdollisuus, etté kaikki eivét tahdo tai pysty lu-
kemaan julkaisuja verkosta. T&mén vuoksi olisikin hyvé, jos asiakas
voisi tilata yritykselta perinteisen paperiversion heidan katalogis-
taan.

Julkaisun lukeminen verkosta ei valttamatta ole kuitenkaan yhté
mieluista kuin paperiversion lukeminen. Itse asiassa tietokoneen
ruudulta lukeminen on hitaampaa kuin paperilta, ja se voi joistakin
tuntua myds raskaammalta. Jos julkaisu sisaltaa paljon leipatekstid,
kannattaa se jakaa riittdvan lyhyisiin kappaleisiin ja rivin pituus tu-
lee olla lyhyempi kuin perinteisessa julkaisussa.
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5 Case: Hoo-Hoo Oy:n liikelahjakatalogi

Alun perin katalogin piti tehda kayttden Adobe PageMaker -ohjel-
maa. Itsellani ei ollut kyseisesta ohjelmasta kayttokokemusta. Tasté
syysté ehdotin toimeksiantajalle, onnistuisiko tydn tekeminen Adobe
InDesign:lla. InDesign:a olin k&yttanyt opintoihini liittyvilla kurs-
seilla, ja osasin sitd kayttaa hyvin. Tdma sopi hyvin toimeksiantajal-
le. Grafiikkaan ja kuvankaésittelyyn liittyvat asiat oli tarkoitus tehda
Adobe Photoshop -ohjelmalla. Photoshopia olin kayttanyt seké kou-
lussa ettd vapaa-ajalla.

Aivan ensimmaisessa palaverissa mietittiin, mill4 aikataululla ja
minkalaisilla resursseilla katalogin teko aloitettaisiin. Toimeksianta-
ja oli jo valmiiksi miettinyt joidenkin sivujen teemaa ja sisaltoa. En-
simmaiset luonnostelmat sivuista tehtiin ruutupaperille. Siihen oli
merKitty sivun teema eli otsikko. Otsikon alle kirjattiin tuotteet, jois-
ta piti saada kuvat. Ensimmaisell& kerralla syntyi ndin noin nelj& si-
vun luonnostelmaa.

Sain toimeksiantajalta tuotteiden valmistajien osoitteita sekd CD-
ROM-levyllisen valmiita tuotekuvia. Sain myds muutaman valmista-
jan kuvapankkiin tunnukset. Lopuksi sovittiin, ettd hankkisin luon-
nostelluille sivuille tarvittavat kuvat ja sen jalkeen katsottaisiin, mi-
ten jatketaan. Alustavasti sovittiin, ettd tuotekuvat sommitellaan pa-
perikoolle A4 (210 mm x 297 mm). Katalogin toteutuksen edetessa
kyseinen koko osoittautui kuitenkin liian suureksi. Katalogin sivuille
jai liian paljon tyhjéé tilaa, jolloin sivu ndytti liian harvalta. Tamén
tuloksena paperikooksi valittiin A5 (148 mm x 210 mm). Sivujen
lukumaéaraksi toimeksiantaja oli suunnitellut 16 sivua.

CD-ROM-levylla olleista kuvista jotkut olivat sellaisia, ett& ne voi-
tiin laittaa katalogiin, kunhan valkoinen tausta oli erotettu niista.
Mukana oli my®6s kuvia, jotka olivat resoluutioltaan ja pikselikool-
taan liian pienid kaytettavaksi katalogissa.

Kaikilla valmistajilla, joilta kuvia piti saada, ei ollut kuvapankkia
netisséd. Jos katalogi olisi tuotettu vain verkkoa varten, valmistajien
sivuilla olevia kuvia olisi voitu kayttdad myos katalogissa. Katalogis-
ta piti tulla perinteinen painoversio, joten kuvien piti olla mielellaan
niin hyvalaatuisia kuin mahdollista. Toimeksiantaja tilasi suoraan
tuotteiden valmistajilta parempilaatuisia kuvia. Mita suurempia ku-
vat olivat pikselikooltaan, sitd helpompi niitd oli rajata ja muokata
katalogia varten.

Suunnittelin InDesign:n avulla katalogin sivuille yksinkertaisen
yleisilmeen. Sen ei pitéanyt olla lopullinen, vaan ndyttdmaan suunnil-
leen, miten eri otsikot sopisivat sivulle. Toimeksiantajalle katalogin
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ulkonakd sopi hyvin, joten alkuperdinen yleisilme jai pysyvéksi. Ka-
talogin etukanteen piti myos alun perin tulla vain pelkkd Hoo-Hoo
Oy:n nimi ja variksi vaaleansininen liukuvari. Etukannen liukuvari
muutettiin kuitenkin tasaiseksi vaaleansiniseksi variksi. Hahmottelin
vapaa-ajallani siihen kuitenkin jonkinlaista kuviota ja tama miellytti
toimeksiantajaa. Takakanteen sommiteltiin Hoo-Hoo Oy:n yhteys-
tiedot. Alun perin etukanteen suunniteltu liukuvéri laitettiin takakan-
teen (Kuvio 14) (Liite 1 Hoo-Hoo Oy:n katalogi).

Hoo-Hoo Oy
AdTToTRdErtie 7
TIBA0 LEMPAALA
puh 03=-3670 311
fax 0F-3670 655

koo, i
wewrw hoohoo fi

Kuvio 14 Leike Hoo-Hoo Oy:n liikelahjakatalogin etu- ja takakan-
nesta.

Se, ettd InDesign:ia kaytettiin apuna katalogin taitossa, oli kaytan-
nossé helppo paatos. Toimeksiantajalla oli aluksi mielessd, etté kata-
logi taitettaisiin PageMaker-ohjelmalla. En ollut kéyttanyt kyseista
ohjelmaa ennen. Koulun koneilta ohjelma Ioytyi, joten k&ytannossa
taitto olisi voitu tehd& sen avulla. Ehdotin toimeksiantajalle voisiko
katalogin taittaa InDesign:n avulla. Olin DTP-kursseilla tehnyt t6ita
sen avulla ja osasin kayttaa sita tarpeeksi hyvin. PageMaker:n kéyt-
toonotossa kynnys oli korkeampi, silla siihen olisi ensiksi pitanyt tu-
tustua tarkemmin, ennen kuin tydn teon olisi voinut aloittaa. Toi-
meksiantajalle InDesign:n kéyttoé sopi hyvin.

Katalogin sivuilla sama yleisilme toistui vain siten, etté sivun otsik-
ko oli jokaisella sivulla samanlaisella pohjalla ja samalla tasolla. Ot-
sikon teksti ja se, kumpaan reunaan teksti oli sijoitettu, vaihteli. Tuo-
tekuvien sijoittelussa katalogin sivuille, ei kaytetty mitdan kovin-
kaan paljon hyvéksi kultaista leikkausta tai tasapainolinjaa. Kuvien
sommittelussa painotettiin sitg, ettd yleisilme sivuilla miellytti sil-
méa. Liséksi samojen tuotteiden eri variset kappaleet sijoitettiin
usein jonkinlaiseen muodostelmaan. Esimerkiksi lippalakit muodos-
tivat keskenaan ympyran.
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Valmiista tuotekuvista suurimman osan sai irrotettua hyvin taustas-
taan. Alussa tdhankin toimenpiteeseen liittyi pieni ongelma. Kun
tuotekuvan oli saanut irti valkoisesta taustasta, kuvaa tallennettaessa
JPG-muodossa kuvalle ilmestyi uudestaan valkoinen tausta. Ongel-
ma ratkaistiin silla, ettd kasitellyt kuvat tallennettiin Photoshopin
PSD-natiivimuodossa. Talloin taustaa ei tullut kuvaan, kun se tuotiin
InDesign:iin. Kun tuotekuvilla ei ollut taustaa, ne oli helpompi
sommitella toistensa l&helle ja paallekkéin.

Kuvien syvédykseen kaytettiin varsinkin valmiissa tuotekuvissa Pho-
toshopin Taikasauva-tyokalua. Koska tausta oli taysin valkoinen,
Taikasauvan Tolerance-arvoa muuttamalla kuvan sai syvattya suu-
remmitta ongelmitta. Hankalammissa kuvissa, joissa oli taustalla eri
vareja ja muotoja, Photoshopin Extract-toiminto toimi hyvin. Kuvia
voi vield tdmén jalkeen esimerkiksi Historiasiveltimella hienosaatéaa.

Ne kuvat, joita ei saatu kuvapankeista, CD-ROM-levyilta tai valmis-
tajalta tilaamalla, otettiin digitaalikameralla. Tallaisia kuvia olivat
esimerkiksi katalogin ulkonék6on liittyvat kuvat. Nailla kuvilla ei
esitelty valttamatta tuotteita, vaan ne palvelivat siséllollisina ele-
mentteina katalogin sivuilla.

Digitaalikameralla otetuille kuville taytyi tehdd enemman kuvanka-
sittelyé kuin valmiille tuotekuville. Valmiissa kuvissa valaistus ja
tuotteen varit toistuivat oikein, itse otetuille kuville taytyi suorittaa
muun muassa kuvan rajausta sekéa varin korjaamista. Esimerkista
kay hyvin erés sukkakuva. Sukan valkoinen alue naytti punertavalta,
joten koko kuvan varisévya piti sdataa hieman vihertavaan pain.
Kéytannossa kuville olisi pitanyt tehdd myds teravoittamistad. Tama
asia tuli tietooni vasta opinnaytety6té kirjoittaessani. Valmiissa, pai-
netussa katalogissa kuvat ovat tulostuneet hyvélaatuisina.

Photoshopissa kuvia késiteltiin RGB-varitilassa. Aivan alusta asti en
kayttanyt véarinhallintaa katalogia tehdesséni. Vasta kun luin Evenin-
gin:n kirjan, kalibroin ja profiloin kotikoneeni. Kaytin apunani Ado-
be Gamma -ohjelmaa, silla se oli parempi kuin ei mitdan. Tyoprofii-
liksi RGB-kuville valitsin Adobe RGB -vdritilan. Kuvat kasittelin
RGB-tilassa ja ennen tallennusta muutin ne CMY K-vadritilaan.
Tydprofiilina CMY K-kuvilla oli Europe ISO Coated Fogra27. In-
Design:n véarinhallinnan I8ysin valitettavasti vasta sen jalkeen, kun
katalogi oli jo painettu. Varsinkin katalogin etukannen varin kanssa
ei olisi ollut niin paljon ongelmia, jos varinhallinta olisi ollut kay-
tosséd myos InDesign:ssa. Jostakin syysta katalogin etukannen varin
séavy muuttui, kun katalogi muutettiin PDF-muotoon. Loppujen lo-
puksi varisavy saatiin oikean sévyiseksi.
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Uskon vérien muuttumisen johtuneen siitd, ettd InDesign:ssa varin-
hallinta oli oletusarvoisesti poissa paélta. Jalkeenpdin, ohjeiden avul-
la, asetin InDsign:n varinhallinnan toimimaan kunnolla. T&mé& mah-
dollisti véarien ndkymisen samanlaisena PDF-tiedostossa kuin In-
Design:ssa. Kaikkien katalogien kuvien resoluutioksi asetin 300 ppi,
jotta kuvat tulostuisivat hyvélaatuisina Kirjapainossa.

Katalogin sivut muuttuivat kdytannéssa koko ajan. Uusia kuvia li-
séttiin katalogiin ja joitakin poistettiin, silla huomattiin, ettd ne eivat
ole tarpeen. Tuotekuvien sommittelua muutettiin aina kun lisaa tuot-
teita tuli sivuille. Joitakin tuotteita siirrettiin sivulta toiselle ja jopa
yksi uusi sivu luotiin téllaisista, muilta sivuilta siirretyista tuotteista.
Tasta syystd alussa olisi ehka pitdnyt enemman suunnitella sitd, mita
tuotteita laitetaan millekin sivulle.

Kéytannossa tyon kulku meni siten, ettd toimeksiantaja ehdotti tasai-
sin véliajoin uusista kuvista tai uuden sivun teemasta. Sain toimek-
siantajan kautta uuden kuvat, jotka kasittelin ja liitin katalogiin.
Toimeksiantaja antoi palautetta ja ehdotuksia, miten han halusi ku-
vat sommiteltavan.

Kun katalogi alkoi olla siiné vaiheessa, etta kaikki tarvittavat tuote-
kuvat olivat sivuilla, kuvien viereen lisattiin tuotteiden tiedot. Tie-
toihin tuli tuotenumero, tuotteen nimi seké joistakin tuotteista fyysi-
set mitat, silla kuvat eivét olleet oikean kokoisia suhteessa toisiinsa.
Tama auttaa lukijaa paremmin késittdmaén tuotteen koon. Jotta tuot-
teiden tiedot yhdistettaisiin oikeisiin tuotteisiin, asetettiin tiedot ky-
seisen kuvan viereen. Tuotteiden tiedot asetettiin siten, ett4 vaarin-
kasityksia siitd, misté tuotteesta on kyse, ei paddse muodostumaan.
Tuotekuvien tiedot Kirjoitettiin groteskilla Lucida Sans -kirjasinla-
jilla. My0s sivujen otsikoissa kdytettiin samaa kirjasinlajia. Sivujen
otsikoissa kaytettiin pistekokoa 24. Koko on sen verran suuri, etta
lukija huomaa otsikot hyvin.

Koko katalogin toteuttamisen ajan toimeksiantaja pystyi tarkista-
maan, missa vaiheessa katalogin toteutus oli. Muutoksia tehtyani
siirsin FTP-yhteytt4 ké&yttden katalogin verkkoon, josta tydnantaja
pystyi lataamaan sen koneellensa ja tarkastamaan, milta se naytti.

Kun katalogi oli sisall6llisesti valmis, siita tehtiin painovalmis PDF
-tiedosto kayttden InDesign-ohjelman Export-toimintoa. Esivalin-
naksi valittiin Press. Kyseinen toiminto tekee In Design:ssa tehdysta
tyostd PDF-tiedoston. Esimaéritettyja asetuksia voi toki myds muut-
taa. Opinnaytetyota kirjoittaessa tuli ilmi, ettd muunto PDF-tiedos-
toksi olisi kannattanut tehd& Acrobat Distiller -ohjelmaa apuna kayt-
téen. Yritin myéhemmin uudestaan tehda katalogista painovalmiin
dokumentin. K&ytin InDesign:n Preflight-komentoa kootakseni tar-
vittavat elementit yhteen kansioon. Taman jalkeen muutin Acrobat
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Distillerin avulla katalogin PDF-muotoon. Talla tavalla muunto on-
nistui helposti ja Preflight:n avulla naki heti, onko kaikki kunnossa.

Hoo-Hoo Oy:n katalogin kohdalla Kirjapainon valinta oli helppo.
Toimeksiantaja oli ennenkin kayttanyt Domus-Offset Oy:n palvelui-
ta. Perusteena kyseisen painotalon valinnalle oli palvelun toimivuus
ja se, ettd materiaali valmistui sieltd suhteellisen nopeasti. N&in ollen
painotalon valintaa ei tarvinnut miettia etukéateen.

Materiaalin toimittamisesta Kirjapainoon sovittiin, etta toimeksianta-
ja kdy henkilokohtaisesti sopimassa painoon tulevasta materiaalista.
Katalogi oli bittikooltaan sen verran suuri, ettei sen lahettdminen
séhkdpostitse onnistuisi. Jarkeva vaihtoehto oli aineiston toimittami-
nen CD-ROM-levylla. Tallensimme aineiston CD-ROM-levylle, ja
toimitimme sen kirjapainoon. Mukaan liitettiin kaiken varalta kaikKki
kaytetyt Kirjasinlajit, natiivitiedostot seké kuvat. Painotalon Internet-
sivuilta I0ytyi ohje aineiston toimituksesta painoon. Painoaineiston
mukana tuli lahettaa raportti, jossa kerrottiin painotuotteen aikataulu
ym. tarvittavat tiedot. Ohjeet kirjapainolle Kirjattiin ylds ja lahetet-
tiin sahkopostilla kirjapainoon. Toimeksiantaja toimitti painoaineis-
ton kirjapainoon.

Kirjapaino otti kuitenkin uudestaan yhteytta, sill& jostakin syysta
painovalmis PDF-tiedosto oli lahetetty heille RGB-varitilassa. Vaik-
ka kaikki kuvat olivat tallennettu kuvankasittelyn jalkeen CMYK
-muotoon, jostain syysta PDF-tiedosto ei ollut vastaavassa varitilas-
sa. Vika kuitenkin 10ytyi nopeasti. Kun katalogista tehtiin PDF-tie-
dosto, piti Export-toiminnon Advanced-valilehdelta valita varitilaksi
CMYK. Aiemmin sitd ei oltu muutettu ollenkaan.

Paperi, jolle Hoo-Hoo Oy:n katalogi painettiin, on vahvuudeltaan
normaalia kopiopaperia paksumpaa. Se on myds paallystettya ja kiil-
tavapintaista. Paallystetylla paperilla kuvat, joita katalogissa on suh-
teessa eniten kaikkiin muihin sisaltéelementteihin verrattuna, nayt-
tavat paremmilta kuin paallystaméattomalla. Paperin valintaan péa-
dyttiin siten, ettd painotalo esitti toimeksiantajalle erilaisia suo-
siteltavia paperilaatuja, joista valittiin parhaiten tyéhon soveltuva
laatu.

Katalogista piti alun perin tulla vain painoon tarkoitettu versio, mut-
ta lopulta toimeksiantaja tiedusteli, voisiko sen julkaista myos ver-
kossa sellaisenaan. Tama sopi hyvin, silla painoon tarkoitettu versio
oli jo valmiiksi sdhkdisessa PDF-muodossa. Katalogin kuvista oli
tehty resoluutioltaan pienemmat versiot WWW-sivuja varten. Nai-
den kuvien resoluutio oli 72 ppi. Aikatauluun liittyvista syista johtu-
en, katalogin tuotekuvia ei ehditty vaihtaa resoluutioltaan pienem-
piin kuviin. Verkossa julkaistu PDF-versio tehtiin lopulta siten, etta
InDesign:ssa kaytettiin Export-toiminnon eBook-esivalintaa. Talldin
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PDF-versiosta tuli tiedostokooltaan pienempi kuin painoon tarkoite-
tusta versiosta. Tosin sen olisi voinut saada vielakin pienemmaksi,
jos olisi kayttanyt resoluutioltaan pienempia kuvia. Verkossa jul-
kaistun katalogin tiedostokoko oli 2,98 Mt ja painoon lahetetyn 14,8
Mt.
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6  Yhteenveto

Ty0dssa onnistuttiin 10ytaméén keskeiset kohdat, joita taytyy ottaa
huomioon katalogin tekemisessé. Painotuotteen suunnitteluun ja to-
teuttamiseen liittyy tosin paljon asioita, jotka tulee ottaa huomioon.
Opinnaytetyohon olisi voinut sisallyttédé paljon asioita, jotka liittyvéat
Kirjapainamiseen. Opinndytetyon tavoitteena oli kuitenkin esitella
t&std prosessista keskeisiéd kohtia. N&in ollen tyon rajaaminen téarkei-
siin kohtiin onnistui.

Kirjallisuuden kayttdmiseen liittyi kdytannon rajoituksia. Jotkin mie-
lenkiintoiset teokset olivat lilan vanhoja kéytettavaksi luotettavina
lahteind. Pelkastaan katalogin tuottamiseen keskittynytté Kirjallisuut-
ta ei opinnéytetyon tekemista varten 10ytynyt. Painoteollisuuteen
keskittyneesta kirjallisuudesta sai kuitenkin hyvin tietoa eri osa-
alueilta. Lisaksi valokuvaukseen liittyva Kirjallisuus tuki hyvin
opinndytetyon kirjoittamista. Loppujen lopuksi ajan tasalla olevaa
tietoa 10ytyi hyvin.

Opinnaytetyoté olisi tukenut esimerkiksi laadullinen tutkimus. Tut-
kimukseen olisi koottu tuotetun katalogin hyvia ja huonoja puolia.
Mahdollisesti tulevaisuudessa suunniteltavan katalogin tekemisessé
voitaisiin kayttaa kerattya palautetta. Palautteen ansiosta katalogia
voitaisiin parantaa enemman asiakkaiden toiveita vastaavaksi.

Mité tulee opinndytetyOn tavoitteeseen? Tavoitteena oli tehdd ym-
marrettava ja tiivis paketti katalogin suunnittelusta seka luomisesta.
Tavoite oli myos ettd kuka tahansa joka suunnittelee katalogin teke-
mistd, voisi kayttdd opinndytetyota apunaan. Tavoitteiden saavutta-
minen onnistui hyvin. Raportissa koitettiin pit4& kieli tarpeeksi ym-
marrettdvana, jotta sitd olisi helppo lukea ja sitd se on. Syventymaétta
litkaa pieniin yksityiskohtiin ja alan termistoon, opinnéytety6 kertoo
asiat kattavasti. Seuraavan katalogin tekoa suunniteltaessa ty6ta ei
tarvitse aloittaa taysin puhtaalta poydéaltd, vaan on edes pieni oh-
jenuora, jota voi kayttaa apuna.

Tulevaisuudessa olisi mukava tehda pelkastaan verkossa julkaistava
katalogi, tai muu julkaisu. Silloin eri elementteihin voisi liittaa hy-
perlinkkejd, jotka ohjaisivat lukijaa julkaisun sisalla, esimerkiksi si-
séllysluettelosta tietylle sivulle. Hoo-Hoo Oy:n katalogin ensimméi-
sell& sisésivulla oli valmistajien logoja. My®ds ndihin voisi liittdd hy-
perlinkityksen, jolloin siirtyminen tapahtuisi valmistajan sivulle.

Vaikka opinnéytety0 ei vastaisikaan sitd normaalia tyokulkua, jolla
julkaisut yleensa tehdéan, antaa se kuitenkin hyvat ohjeen katalogin
tekoon. Voisi luulla, ettd yhdenk&én julkaisun tekeminen prosessina



ei ole koskaan samanlainen kuin joku toinen - se on sitd vain péaéa-
piirteittain.
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Additiivinen vérijarjestelma
Jarjestelméssa vari muodostetaan projisoimalla valoa kuvapinnalle.
Kuva vaalenee, kun varia lisatédan. (Keranen ym. 2005: 378.)

CMYK-vdrijérjestelmé
Jarjestelmélla painetaan vérillisid painotuotteita.

Dpi
Arvo, kuinka monta mustepistetta tulostin tulostaa tuumaa kohti.
Dots per inch.

DTP
Desktop Publishing. Tietokoneen, skannerin ja tulostimen muodos-
tama, painotuotteiden valmistusjarjestelmé (Koskinen 2001: 226).

ICC
International Color Consortium. Kansainvalinen valaistuskomissio.

InDesign
Adoben kehittdma julkaisuohjelma.

Kalibrointi
Laitteistojen toimintojen saatdminen tuottamaan standardoituja tai
yhteisesti hyvaksyttyjé tuloksia (Koskinen 2001: 226).

Lpi

Arvo, jolla ilmoitetaan rasterilinjojen maaréd tuumaa kohti. Lines per
inch. Linjatiheys madréda kuvalta vaadittavan resoluution. Resoluuti-
on tulisi olla 1,5-2-kertainen linjatiheyteen ndhden. (Keranen ym.
2005: 87.)

Pikselikoko
Kuvan mittasuhteet pikseleind. Esimerkiksi 800 x 600 pikseli&.

Ppi
Arvo, joka kertoo kuinka paljon kuvassa on pikseleitd tuumaa kohti.
Pixels per inch.

Prosessivarit
Vérikuvan painamiseen tarvittavat nelja varia: syaani, magenta, kel-
tainen ja musta (CMYK) (Koskinen 2001: 226).

Rasterointi
Tulostimet luovat vérit ja harmaasavyt tulostamalla eri kokoisia
mustepisteita tiheésti vierekkain (Keranen ym. 2005: 387).
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Resoluutio
Kuinka paljon yksityiskohtia kuvassa on. Kuinka tihedsti kuvapisteet
monitori tai tulostin sijoittaa ((Keranen ym. 2005: 388).

RGB-vérijarjestelma
Jarjestelméssa varit muodostetaan kayttden kolmea péévaria; punais-
ta, vihreata ja sinista.

Subtraktiivinen vérijarjestelma

Jérjestelmassa kuva tummenee, kun painovaria lisataan paperille
(Kerdanen ym. 2005: 389). CMYK-jarjestelma on subtraktiivinen va-
rijarjestelma.

Tukkoonmeno

Tarkoitetaan sité, kun liian suuri valo- tai varimééara kasvattaa raste-
ripisteita siten, ettd myds pisteiden véliset alueet siirtdvat varia pai-
nopintaan. Esimerkiksi teksti nayttaa paperilla suttuiselta.

Vériavaruus
”Kolmiulotteinen malli, jolla kuvataan varien ominaisuuksia eri va-
rijarjestelmilla” (Koskinen 2001: 236)
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