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JOHDANTO

Nakyvyyden ja tunnettuuden parantaminen on linjattu yhdeksi paino-

pisteeksi Lahden ammattikorkeakoulun opiskelijakunnan strategiassa vuosille
2012-2015 (Lahden ammattikorkeakoulun opiskelijakunnan strategia 2012—
2015 2011, 3). Visuaalinen ilme on yrityksen identiteetin nékyva osa, joten sen
merkitysta ei voi vahatella kasiteltdessa yrityksen tai jarjeston nakyvyytta ja
tunnettuutta. Paivittain kohtaamiemme visuaalisten viestien maara on valtava,
joten erottuminen ja mieleen painuminen on vaikeaa. Taman vuoksi visuaali-
sen ilmeen on ehdottomasti oltava ajantasainen, johdonmukainen ja yhte-

nainen seka linjassa muun toiminnan kanssa.

Taman opinnaytetydn aiheena on Lahden ammattikorkeakoulun opiskelija-
kunta LAMKOn visuaalisen ilmeen uudistus. LAMKOn edellinen visuaalinen
ilme on vuodelta 2005, jonka jalkeen sita on osittain paivitetty vuosina
2010-2011. Ajantasaista graafista ohjeistoa ei ollut lainkaan ja kokonaisuus
oli muutenkin sekava. Projektin alkuvaiheessa visuaaliselle ilmeelle
asetettiin viisi tavoitetta, jotka ovat erottumisen takaaminen, brandiin liittyvien
epaselvyyksien vahentaminen, arvojen ja vision ilmentaminen, viestinnan
helpottaminen teknisesti seka raamien asettaminen markkinointi- ja viestinta-

materiaalien suunnittelulle.

Opinnaytetyon produktiivisessa osuudessa suunnittelen toimeksiantona
opiskelijakunta LAMKOIle uuden visuaalisen ilmeen. Lopputuloksena
esitetdan graafinen ohjeisto, joka sisaltaa logon, maskotin, varimaailman,

typografian seka sovellukset.

Opinnaytetyon kirjallinen osa kasittelee visuaalisen ilmeen suunnittelu-
prosessia ja etenee sen mukaisesti. Tydn alussa perehdytaan lahtdkohtiin

eli esitellaan LAMKO, tyon tarkoitus ja sen tavoitteet. Sen jalkeen kasitellaan
tehtya taustatyota eli teoreettisia lahtokohtia, LAMKOn edellista visuaalista
iimetta seka yrityksia ja jarjestdja, joista LAMKOnN on tarpeellista erottua.
Taman jalkeen kasitelladn suunnitteluvaihe, joka sisaltdéd muun muassa logon,
maskotin, tunnusvarien ja typografian suunnittelun tehtyine kokeiluineen ja

valintoineen. Lopuksi esitellaan sovellukset ja graafinen ohjeisto.

Kirjallinen osa sisaltaa produktiivisen tyon tueksi kerattya materiaalia ja sen

painopiste on graafisissa valinnoissa eli logo- ja variratkaisuissa seka kirjain-
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tyyppi- ja typografiavalinnoissa. Valinnat ja niihin vaikuttaneet tekijat esitellaan
teoriatietoon tukeutuen. Opinnaytetyon teoriatieto perustuu lahdetietoon, joka
on olennaista ja merkittavaa visuaalisen ilmeen rakentamisen ja uudistamisen

nakokulmasta tassa projektissa.

1.1 Opiskelijakunta LAMKOn esittely

LAMKO on Lahden ammattikorkeakoulun opiskelijakunta, jolla on lainsaa-
danndllinen asema Lahden ammattikorkeakoulussa. Opiskelijakunnan ensi-
sijainen tehtava on opiskelijoiden edunvalvonta seka opiskelijanakokulman
esiintulon valvominen ammattikorkeakoulun tyéryhmissa. Koulutuksen laadun
varmistamiseksi LAMKO edustaa opiskelijoita useissa ammattikorkeakoulun
tydryhmissa ja pyrkii aktiivisesti vaikuttamaan opiskelijoiden hyvinvointiin ja
sita vahvistaviin tekijoihin. (Lahden ammattikorkeakoulun opiskelijakunta
LAMKO 2015.)

Opiskelijakunnalla on itsehallinto ja sen ylimpana paatantavaltana toimii
edustajisto. Edustajisto valitsee vuosittain hallituksen, jonka 5-10 jasenta ovat
opiskelijakunnan varsinainen toimielin ja edustavat opiskelijakuntaa ulospain.
Opiskelijakunta on voittoa tavoittelematon jarjesto. (Lahden ammattikorkea-
koulun opiskelijakunnan strategia 2012-2015 2011, 3.)

LAMKONn toimintaymparisténa ovat Lahden ammattikorkeakoulu ja Lahti.
Opiskelijakunnan kohderyhmana ovat nuoret opiskelijat, aikuisopiskelijat ja
kansainvaliset vaihto-opiskelijat. LAMKOnN sidosryhmia ovat Lahden ammatti-
korkeakoulu, opiskelijajarjestdt, LAMKO-aktiivit, elinkeinoelama, media ja
opiskelijakuntakentta eli SAMOK (Suomen ammattikorkeakouluopiskelija-
kuntien liitto). (Lahden ammattikorkeakoulun opiskelijakunta LAMKO 2015.)

LAMKONn tarjoamat palvelut ja tuotteet voidaan jaotella kolmeen osa-
alueeseen: opiskelijakulttuuriin, edunvalvontaan seka muhin palveluihin ja
tuotteisiin. LAMKOn tarjoamia opiskelijakulttuuriin liittyvia palveluja ja tuotteita
ovat bileet, alkoholittomat tapahtumat, urheilutapahtumat, haalarit ja Interna-
tional Club. Edunvalvontaan kuuluvia palveluja ovat kaupunkivaikuttaminen,
koulutuksen laadun valvonta ja siihen vaikuttaminen seka tyéryhmaedustus.

Muita LAMKOn tarjoamia palveluja ja tuotteita ovat opiskelijakortti, verkkolehti
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ja tutorointi (kansainvalisyys-, degree-, vertais-, monimuoto-, liikunta-
ja markkinointitutorit seka tutoropettajat). (Lahden ammattikorkeakoulun
opiskelijakunta LAMKO 2015.)

LAMKOIla on maaritettyna missio, visio ja arvot strategiakaudelle 2016-2019.
LAMKOn missio on, ettd LAMKO toteuttaa ammattikorkeakoululaissa (41 §)
maariteltya tehtavaa seka toimii Lahden alueen opiskelijoiden edunvalvojana

ja opiskelijoiden hyvinvoinnin seka yhteisollisyyden edistajana. (Salmi 2015a.)

LAMKONn visio on, ettd vuonna 2019 toiminta on aktiivista, yhdenvertaisuutta
edistavaa seka jatkuvasti kehittyvaa. Opiskelijoille LAMKO on helposti Iahes-
tyttava, tunnettu ja vakavasti otettava edunvalvoja. LAMKO on sidosryhmien

ja yhteistydkumppaneidensa joukossa luotettava ja osaava kumppani. (Salmi
2015a.)

LAMKONn arvot ovat opiskelijalahtoisyys, yhdenvertaisuus ja tasa-arvo seka
asiantuntijuus ja osaaminen. Opiskelijalahtdisessa toiminnassa opiskelija on
toiminnan keskidssa ja opiskelijalta opiskelijalle -periaate tuo toimintaa
lahemmas opiskelijan arkea. LAMKO pyrkii siihen, etta kaikilla opiskelijoilla on
yhtalaiset mahdollisuudet. LAMKO valvoo ja edistaa opiskelijoiden yhdenver-
taisuutta ja tasa-arvoa, ja opiskelijakunnassa palvelut ovat kaikkien saatavilla.
LAMKO tukee ja kehittaa toimijoidensa asiantuntijuutta ja osaamista jatkuvas-

ti, jotta toiminnan laadukkuus ja jatkuvuus voidaan taata. (Salmi 2015a.)

1.2 Toimeksianto, tavoitteet ja toiveet

Toimeksianto sisaltda Lahden ammattikorkeakoulun opiskelijakunta LAMKOnN
uuden visuaalisen ilmeen seka maariteltyjen sovellusten suunnittelun. Visuaa-
lisen ilmeen suunnittelulla tarkoitetaan uuden logon, maskotin, varimaailman,
typografian ja sovellusten ulkoasun suunnittelua. Toimeksiantajana on Lahden
ammattikorkeakoulun opiskelijakunta LAMKO, johon viitataan kaytettaessa

termia asiakas.

Toimeksiannossa maariteltyja toimistoon ja tiloihin liittyvia sovelluksia ovat
kayntikortit, kirjekuoret (kaksi kokoa), lomakepohja seka opasteet (kolme eri-
laista). Tiedottamiseen ja PR-toimintaan liittyvia sovelluksia ovat lippu, tarrat,

hallituspaitapainatus (kymmenen erilaista), roll-upit (kaksi erilaista), kalenterin
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etukansi ja tutorpaitapainatus. Suunniteltavia haalarimerkkeja ovat alakohtai-
set haalarimerkit (viisi erilaista) seka merkit LAMKOIle, maskotille (laamalle),
tutoreille ja LAMKON hallitukselle.

Sosiaalisen median palveluihin liittyvia sovelluksia ovat Facebookiin LAMKOI-
le ja Laamalle profiili- ja kansikuvat seka Twitteriin profiili- ja kansikuva. Lisak-
si toimeksianto sisaltda Instagram-, Spotify- ja Wikipedia-profiilikuvien suunnit-
telun. Muita sahkaisiin medioihin liittyvia sovelluksia ovat blogin ulkoasun
suunnittelu (sisaltaa taustakuvan ja bannerin suunnittelun), nettisivujen ulko-
asusuunnitelma ja kolme banneria, joista jokaisesta tehdaan kaksi kieliversio-
ta. Muita sovelluksia ovat jasentiedotepohja (pdf), poytatiedotepohja ja graafi-

nen ohjeisto.

Ensimmaisessa tapaamisessa esitetyn PowerPoint-esityksen (Salmi 2015b)
mukaan LAMKOn uuden visuaalisen identiteetin tavoitteena on erottumisen
takaaminen, brandiin liittyvien epaselvyyksien vahentaminen, arvojen ja vision
ilmentaminen, viestinnan helpottaminen teknisesti seka raamien asettaminen

markkinointi- ja viestintamateriaalien suunnittelulle.

Uuden visuaalisen ilmeen on erotuttava seka paikallisesti etta valtakunnalli-
sesti. Paikallisia toimijoita ovat muun muassa LAMK (Lahden ammattikorkea-
koulu), M.IDEA (Lahden ammattikorkeakoulun opiskelijoiden mediatoimisto),
LiMu Radio (Lahden ammattikorkeakoulun kampusradio), LAMK Sports
(Lahden ammattikorkeakoulun liikuntapalvelut) seka jarjestét MIO (Lahden
muotoiluinstituutin opiskelijayhdistys), PINO (Puutekniikan insindoériopiskelijat),
LIRO (Lahden insinddriopiskelijat) ja LINKKI (Lahden tradenomiopiskelijat).
Valtakunnallisesti iimeen on erotuttava muista opiskelijakunnista ja Suomen
ammattikorkeakouluopiskelijakuntien liitto SAMOKista. (Salmi 2015b.)

Erottumisen lisaksi ja sen avulla, uuden visuaalisen ilmeen on vahennettava
brandiin liittyvia epaselvyyksia. LAMKO (Lahden ammattikorkeakoulun opiske-
lijakunta) ja LAMK (Lahden ammattikorkeakoulu) sekoittuvat erittdin helposti.
LAMKOIla on bilejarjestajan maine eli vain pieni osa sen tarjoamista palveluis-
ta ja tuotteista on opiskelijoiden tiedossa. Ongelma on myds, etteivat opiskeli-
jat tieda tai ole kiinnostuneita LAMKOsta. (Salmi 2015b.)

Uuden ilmeen on ilmennettava LAMKON arvoja ja visiota, silla strategian

mukainen visuaalinen ilme tukee toimintaa. Yhdenmukainen viestinta antaa
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toiminnasta linjakkaan, osaavan ja vakuuttavan kuvan seka kohderyhmien

kiinnostus voidaan herattaa heihin vetoavalla ilmeella. (Salmi 2015b.)

Lisaksi uuden ilmeen tarkoituksena on helpottaa viestintaa teknisesti ja aset-
taa raamit markkinointi- ja viestintdamateriaalin suunnittelulle. Visuaalinen iime
on viestinnan suunnittelun tydkalu, teknisen onnistumisen takaaja. lime johtaa
yhtenaiseen ja tunnistettavaan markkinointiin ja toimiva ilme vahentaa graafi-
kon tarvetta yksinkertaisten ja arkipaivaisten materiaalien valmistuksessa.
(Salmi 2015b.)

Asiakas toivoi uuden visuaalisen ilmeen olevan uskottava, helposti lahestytta-
va, nuorekas, skarppi ja vakavasti otettava mutta ei kuitenkaan virastomainen.
Monen opiskelijakunnan tunnuksissa on violetin ja punavioletin savyja, joten
niitd pyydettiin valttamaan. LAMKOnN aiemman ilmeen paavarina oli oranssi ja
sen toivottiin sailyvan jonkin savyisena ainakin yhdessa ilme-ehdotuksessa.
Lisaksi toivottiin laivastonsinista seka valmiita varipaletteja, joiden avulla visu-

aalisen ilmeen varia voisi vaihdella tarpeen ja mieltymysten mukaan.

Asiakkaalla oli kirkas nakemys siita, etteivat he halua lainkaan liikemerkkia
vaan pelkka logo eli yrityksen nimen tyylitelty kirjoitusasu riittda. Logon yhtey-
teen haluttiin alateksti "Lahden AMK:n opiskelijakunta” selventamaan eroa
LAMK:iin eli Lahden ammattikorkeakouluun. Seka logossa ettd muissakin ma-
teriaaleissa esteettomyys tulisi huomioida. Logon ja materiaalien on siis oltava

selkeita ja varimaailmassa on huomioitava varisokeat.

LAMKOnN maskotti eli laama oli aiemmassa ilmeessa visualisoitu vain paana
ja kaulana. Nyt laaman toivottiin saavan myds vartalon ja olevan visuaaliselta
tyyliltdan joko siluetti tai geometrinen. Graafista elementtia ei nahty valttamat-
tomyytena ja aiemmin kaytossa olleista kahdeksasta sektorivarista paatettiin
luopua tarpeettomina. Myds sloganista paatettiin luopua. Valokuvien kayttoa

materiaaleissa toivottiin valtettavan, silla niiden kayttdé koettiin hankalaksi.

1.3 Tutkimuskysymys ja -menetelmat

Opinnaytetyoni tutkimuskysymys on: Millainen on opiskelijakunta LAMKOn
visuaalinen ilme, joka erottuu muista toimijoista, vahvistaa brandia, ilmentaa

arvoja ja visiota seka on helppokayttéinen?
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Tutkimusmenetelmana portfolio on luontevin aineiston keruun ja analysoinnin
menetelma projektiini, silla sinne voi koota pienimmatkin, jopa merkityksetto-
milta tuntuvat ideat, kokeilut ja ratkaisut. Portfolio on hyva tiedon sailytys-
paikka, silla sielta asioita voi mydhemmin nostaa taas esille tai tarkistaa.
Portfolio sisaltaa valmiiden tulosten lisaksi luonnoksia, muistiinpanoja, pieleen
menneita kokeiluja, kuvia, oppimiskokemukseen liittyvien havaintojen ja
tunteiden kuvaamista, itsearviointia seka muilta saatuja kommentteja. Tutkijan
nakokulmasta portfolio on valttamaton lisamuisti, joka tekee taustat ja sisaisen
tiedon nakyvaksi. Lisaksi portfolio mahdollistaa jatkuvan vuoropuhelun ja
pohdiskelun prosessin aikana. (Anttila 2000, 228-230.)

Portfolion lisdksi sovellan hiljaista tietoa, joka on hankittu henkildkohtaisen
kokemuksen kautta aistimalla, tekemalla ja harjaantumalla (Vilkka 2006,
27-28). Anttila (2000, 58) esittelee teoksessaan englanninkielisen termin
tacit (hiljainen, sanaton, aanetdn) knowledge (tieto), joka kuvaa hyvin tietoa,
joka on karttunut kokemusten myo6ta. Siihen kuuluvat aistien kautta tehdyt

havainnot ja tekemalla opitut asiat.

1.4 Tyoprosessi ja aikataulu

Syksylla 2014 LAMKOn hallitus paatti toteuttaa visuaalisen ilmeen uudistuk-
sen ja kysyi kiinnostustani projektin graafiseksi suunnittelijaksi. Kun lupauduin
mukaan projektiin, paatettiin, ettd ilmeen uudistus toteutetaan kevaan ja kesan
2015 aikana. Yhteistyoni LAMKOn kanssa alkoi alkuvuodesta 2014, kun
aloitin LAMKONn graafisena suunnittelijana. Reilun vuoden ajan suunnittelin
opiskelujen ohella julisteita, tiedotteita ja sosiaalisen median materiaaleja.
Alkuvuodesta 2015 olin myds visuaalisena paasuunnittelijana Aleksanterinka-
dun Appro -opiskelijatapahtuman jarjestajatiimissa. Suunnittelin tapahtumalle

visuaalisen ilmeen ja markkinointimateriaalit. Asiakas oli minulle siis jo tuttu.

Yhteyshenkilona ja projektinvetajana oli LAMKOnN puheenjohtaja Monna
Salmi. Han vastasi projektin etenemisesta asiakkaan puolella seka toimi
linkkind LAMKOn hallitukseen. Asiakas vastasi myds alihankinnoista ja

painotaloyhteyksista.
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Ensimmainen tapaaminen koskien visuaalisen ilmeen uudistamista oli helmi-
kuun lopulla 2015. Paikalla olivat lisdkseni Salmi seka LAMKOn viestinta-
vastaava. Ensimmaisessa tapaamisessa kasittelimme ilmeen suunnittelupro-
sessin perusasioita kuten sen etenemista ja aikataulua. Lisaksi keskustelimme

asiakkaan ja minun tarpeistani tulevan suunnitteluprosessin eri vaiheissa.

Asiakkaan laatimassa projektisuunnitelmassa projektin eteneminen oli jaettu
neljaan vaiheeseen: 1. Suunnittelua pohjustava workshop, 2. lImeen perus-
elementtien suunnittelu, ehdotusten toimitus asiakkaalle seka ehdotusten esit-
tely ja tarvittavat muutostyét, 3. Kiireisten sovellusten suunnittelu ja toimitus
asiakkaalle seka 4. Muiden sovellusten ja materiaalien suunnittelu ja toimitus

asiakkaalle.

Projektin aktiivinen osuus alkoi 1.4.2015 suunnittelua pohjustavalla work-
shopilla, yhdessa asiakkaan kanssa laadimme raamit toteutukselle ja maarit-
telimme suunnittelua rajaavat ja ohjeistavat kriteerit. Workshopissa LAMKOn
hallitus esitti huomioita aiemmasta visuaalisesta ilmeesta ja toiveita uudelle
iimeelle. Osa toiveista oli harkitumpia suuremman linjauksen toiveita, jotka
edustivat koko hallituksen linjaa ja osa impulsiivisesti ilmaan heitettyja ehdo-
tuksia, jotka olivat paaasiassa yksittaisen hallituksen jasenen mieltymyksia
esimerkiksi vareista. Suunnittelijana kirjasin ylos pienimmatkin toiveet ja

lopuksi yritin selvittda niiden tarkeysjarjestyksen keskustelemalla.

llImeen suunnittelun toisessa vaiheessa suunnittelin hallituksen toiveet huomi-
oiden kolme ilme-ehdotusta, joista kukin sisalsi logon, varimaailman, masko-
tin, mahdolliset graafiset elementit, typografian seka sovelluksista lomakepoh-
jan, t-paidan, kalenterin etukannen, kayntikortin ja roll-upin. Koska LAMKOn
ilmeen on tarkeaa erottua eri toimintaymparistdissa, ideoinnin alkuvaiheessa
tutustuin muun muassa Lahden ammattikorkeakoulun seka muiden opiskelija-

kuntien visuaalisiin ilmeisiin.

liIme-ehdotukset toimitin asiakkaalle tarkasteltavaksi 27.4.2015 ja seuraavana
paivana esittelin ne hallituksen kokouksessa. Hallitus ehdotti kahden ilmeen
elementtien yhdistamista ja varimaailman kehittamista. Noin viikon kuluttua
toimitin hallitukselle kahdesta ilme-ehdotuksesta yhdistetyn ja hieman hiotun
ehdotuksen seka uudet varivaihtoehdot. Hallitus oli ilmeeseen tyytyvainen ja

varivaihtoehdoista he valitsivat kelta-harmaan ehdotuksen. Mielestani keltai-
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sen varin valinta paavariksi oli hyva ja perusteltu, silla keltainen muistuttaa
aiemman ilmeen oranssia varia. Kun hallitus oli hyvaksynyt iimeen elementit,
tein tarkat varimaaritykset ja viimeiset typografiset valinnat seka viimeistelin

logon ja laaman.

lImeen suunnittelun kolmas vaihe kasitteli aikataulultaan kiireellisten markki-
nointi- ja viestintdmateriaalien eli kalenterin etukannen, roll-upien ja hallitus-
paitapainatuksien suunnittelua. Alkuperaisen suunnitelman mukaan sovellus-
ehdotukset oli tarkoitus toimittaa asiakkaalle nahtavaksi 2.5.2015 ja paino-
valmiit tiedostot edelleen toimitettaviksi 5.5.2015. Tama ei kuitenkaan toteutu-
nut, silla aikataulu osoittautui haastavaksi ja havaittiin, ettéd vain kalenterin
etukansi on saatava muita materiaaleja aikaisemmin painoon. Kalenterin

etukannen lahetin painoon 11.5.2015.

20.5.2015 toimitin asiakkaalle luonnokset kaikista painomateriaaleista
lukuun ottamatta jo painoon lahetettya kalenterin etukantta. Sovelluksista tein
kahdesta kolmeen vaihtoehtoa, joista asiakas sai valita miellyttavimman.

Joihinkin ehdotuksiin asiakas toivoi myds muutoksia.

Kesakuun alussa suunnittelin nettisivuihin ja sosiaaliseen mediaan liittyvat so-
vellukset. Koska LAMKON nettisivut (www.lamko.fi) oli uudistettu lahiaikoina,
niiden ilme vain paivitettiin uuden ilmeen mukaiseksi. Visualisoin nettisivuille
tehtavat muutokset suunnitelmaksi, joka toimitettiin nettisivut toteuttavalle
yritykselle. Lisaksi tarvittiin uusia bannereita, jotka suunnittelin. LAMKO on
monessa sosiaalisen median palvelussa, joten myds niiden kayttajakuvat ol

paivitettdva uuden ilmeen mukaiseksi.

Kaikki visuaaliseen ilmeeseen liittyvat tiedot kokosin graafiseen ohjeistoon,
joka maarittaa raamit ja edellytykset ilmeen kaytolle. Ohjeiston seka kaikki

valmiit materiaalit toimitin asiakkaalle kesa-heinakuussa 2015.

Alkuperaisen suunnitelman mukaan uusi visuaalinen ilme oli tarkoitus ottaa
kayttdéon kesakuun lopussa 2015. Projektin aikana aikataulua kiristettiin niin,
etta ilme otettaisiin kayttédn jo ennen juhannusta (19.6.2015). Tama osoittau-
tui kuitenkin mahdottomaksi muun muassa painomateriaalien ja nettisivu-
uudistuksen vuoksi. Lopulta ilme otettiin kayttdon elokuun puolivalissa 2015,
mika olikin ehdoton takaraja ilmeen kayttéonotolle. Uusi ilme haluttiin ottaa

kayttdédn ennen kuin uudet opiskelijat aloittavat opintonsa Lahden ammatti-
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korkeakoulussa. Uusien opiskelijoiden vastaanottama informaatiotulva
ensimmaisten opiskeluviikkojen aikana on niin valtava, etta heidan vastaan-
ottamansa kuva LAMKOsta ja sen visuaalisesta ilmeesta oli oltava heti alusta
alkaen johdonmukainen. Mikali ilme olisi vaihtunut vasta muutaman viikon
kuluttua, olisi se saattanut olla todella hammentavaa ja luoda mielikuvan

sekavasta toiminnasta.

2 TAUSTATYO

Suunnittelun alkuvaiheessa etsin visuaalisesta ilmeesta teoreettista tausta-
tietoa. Lisaksi tutustuin LAMKOnN edelliseen visuaaliseen ilmeeseen seka
muiden opiskelijakuntien ja Lahden ammattikorkeakoulun (LAMK) visuaalisiin
ilmeisiin. Tassa luvussa esitan havainnot ja pohdinnat edella mainituista

aiheista.

2.1 Teoreettiset lahtokohdat

Visuaalinen ilme tarkoittaa yrityksen, jarjeston tai yhteison graafista ilmetta.
Visuaalinen ilme on yrityksen identiteetin nakyva osa ja sen keskeisia ele-
mentteja ovat logo tai tunnus, tunnusvarit ja typografia. Naiden lisaksi Laiho
(2006, 50) mainitsee visuaalisen ilmeen tarkeiksi tekijoiksi iskulauseen, kuvat

seka materiaalivalinnat.

Visuaalisen ilmeen tarkoituksena on symboloida yritysta, lisata nakyvyytta ja
erottuvuutta seka auttaa vahvistamaan mielikuvia yrityksesta. Sisaisille sidos-
ryhmille ja henkiléstdlle visuaalinen ilme merkitsee tunnusta ryhmaan kuulu-
misesta ja uusia sidosryhmia se ohjaa tunnistamaan mista on kyse. Visuaali-
nen ilme on siis kuin tienviitta, jonka tarkoituksena on ohjata ajatukset oikeaan

suuntaan. (Seppanen 2011, 27.)

Visuaalisen ilmeen painopiste voi olla verbaalisessa tai visuaalisessa ilmai-
sussa ja sen nakodkulma voi olla joko strategiaa, kulttuuria, viestintaa tai tren-
dikkyytta korostava. Strategia vaikuttaa merkittavasti painopisteeseen ja na-

kokulmaan. (Seppanen 2011, 18). Visuaalinen ilme on siis osa suurempaa
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kokonaisuutta ja sen suunnittelussa tulisi aina huomioida yrityksen strategia,

arvot seka visio ja missio.

Yrityksen visuaalisen ilmeen on ehdottomasti oltava johdonmukainen, jotta
vastaanottaja ei hammenny. limeen elementtien on oltava yhdenmukaisia,
silla johdonmukaisuus vaikuttaa merkittavasti visuaalisen iimeen tehoon.
Johdonmukainen kuva yrityksen visuaalisesta iimeesta vaikuttaa positiivisesti

vastaanottajien mielikuvaan yrityksesta. (Seppanen 2011, 27.)

Myés Laakso (2003, 66—67) painottaa johdonmukaisuutta, silla kuluttaja koh-
taa paivan aikana tuhansia visuaalisia viesteja. Logojen, mainosten ja muiden
kaupallisten tunnisteiden tulvassa ihmismieli suodattaa tietoiseen tajuntaan
saakka paasevat asiat ylikuormittumisen valttamiseksi. Vain ymmarrettavalla
informaatiolla on mahdollisuus jadda mieleen, koska hammentavat asiat

unohdetaan helposti.

Seka visuaalinen identiteetti ettd brandi rakentuvat ajan kuluessa sen kaiken
ymparille mita yritys on ja mita siihen liittyy. Se miten yritys toimii, kuinka se
esiintyy ja viestii toiminnastaan, kuinka se koetaan ja mita siita tiedetaan
vaikuttaa kaikki osaltaan visuaalisen identiteetin ja brandin muodostumiseen.
Vaikka onnistunut ja laadukas toiminta vaikuttaa mielikuvaan, joka voi auttaa
tulkitsemaan yritysilmetta, ei silti sovi unohtaa onnistuneen muotoilun tarkeyt-
ta. Liikemerkin ja sen muotojen on viestittava tyylillisesti samankaltaisesti kuin
yritys muutenkin viestii. Huono tekninen toteutus antaa vastaanottajalle kom-
peldn kuvan yrityksesta ja tata mielikuvaa on vaikea muuttaa edes laadukkaal-
la toiminnalla ja palvelulla. On siis muistettava, etta visuaalinen ilme ja yrityk-
sen mielikuva kulkevat rinnakkain ja vaikuttavat toisiinsa. Huonolla, vanhanai-
kaisella visuaalisella ilmeella voi olla hankala luoda laadukasta, nykyaikaista

ja osaavaa mielikuvaa. (Kovero 2011, 15.)

Visuaalisuus on nykyaan yha tarkeampi kilpailutekija, joten ei ole merkitykse-
tonta millaisen visuaalisen kuvan yritys itsestdan antaa. Visuaalinen ilme
mahdollistaa kilpailijoista erottumisen ja auttaa herattdamaan tarkoituksen-
mukaisten kohderyhmien huomion. (Laiho 2006, 5.) Kilpailluilla aloilla toimiville
yrityksille visuaalinen ilme on erityisen tarkea, mutta yha useammin myos
voittoa tavoittelemattomat jarjestét kiinnittavat huomiota ilmeeseen (Seppanen
2011, 27).
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Visuaalinen ilme vaikuttaa myds yrityksen imagoon ja maineeseen. Imago
tarkoittaa yrityksesta ulospain valittyvaa kuvaa eli sita, kuinka asiakas nakee
yrityksen, sen toiminnan ja toimintatavat. Visuaaliset tekijat liittyvat merkitta-
vasti imagoon, joten imagoa voidaan kehittaa esimerkiksi mainoskampanijalla
tai logon uudistuksella. (Aula & Heinonen 2002, 46-52.)

Maine tarkoittaa kasitysta tai arviota, joka vallitsee jostakin kohteesta. Maine
koostuu mielikuvista, kokemuksista ja tarinoista, ja henkildkohtainen kokemus
vaikuttaa erittain paljon sen kehittymiseen. (Kortetjarvi-Nurmi & Murtola 2015,
44.) Toisin kuin imagoa, mainetta ei voida tietoisesti muokata halutun kaltai-
seksi, silld maine ansaitaan pitkan ajan kuluessa. Maine voidaan nahda
suodattimena: hyvamaineinen yritys saa mokansa helpommin anteeksi, kun
taas huonomaineinen yritys joutuu tekemaan enemman toita saavuttaakseen
asiakkaidensa tyytyvaisyyden. (Aula & Heinonen 2002, 52-53.)

2.2 LAMKOn edellinen visuaalinen ilme

Vaikka jo projektin alussa oli tiedossa, ettei LAMKOn edellisesta ilmeesta
haluta sailyttaa mitaan elementteja, oli mielestani tarkeaa ja hyodyllista tutus-
tua siihen. Kun tarkastelin ilmetta, ymmarsin mita ja minka nakoisia materiaa-
leja LAMKOIla oli aiemmin ollut ja mitka niiden tarpeet, tavoitteet ja kaytto-
tarkoitukset olivat. Tutustumalla olemassa oleviin materiaaleihin tiesin
tarkemmin mita olen suunnittelemassa, joten suunnitteluprosessin jasentely

tuntui helpommailta.

LAMKONn visuaalinen ilme oli uudistettu viimeksi vuonna 2005, jonka jalkeen
sita paivitettiin vuosina 2010-2011. Kuvassa 1 on esitetty tunnus, maskotti,
kayntikortti ja kirjekuori, jotka olivat LAMKOIla kaytdssa kun visuaalisen

ilmeen uudistus aloitettiin kevaalla 2015.



17

T o |

K kansainvali fi
International Affairs | +358 44 570 0715

Lahden ammattikorkeakoulun opiskelijakunta LAMKO
Student Union of Lahti University of Applied Sciences
Paasikivenkatu 7A, 15110 Lahti

Kuva 1. Poimintoja LAMKOn edellisesta visuaalisesta ilmeesta

Tunnuksessa on paljon pienia yksityiskohtia, joten pienessa koossa se
nayttaa epaselvalta ja epamaaraiseltakin. Tunnuksesta oli kaytdssa musta ja
negatiiviversio, mika oli merkittava parannus vuonna 2005 suunniteltuun
oranssi-ruskeaan nelivariversioon. Mielestani tunnus ei sovi asiantuntija-
jarjestolle, silla se ei herata tarpeeksi luottamuksellista mielikuvaa. Tunnuksen
luoman viestin voisi karjistetysti muotoilla ndin: "Hoidetaan tama vasemmalla
kadella roiskaisten”. Opiskelijajarjestolle sopivaa leikkisyytta tunnuksessa

kuitenkin on, mutta valitettavasti tyylikkyys on karissut leikkisyyden myota.

Vuonna 2005 suunnitellussa ilmeessa oli graafisena elementtina tunnuksesta
poimittu mustetahra, mutta sittemmin siita luovuttiin. Graafiseksi elementiksi
paivitettiin oranssi kulma, jota kaytettiin esimerkiksi kirjekuorissa ja lomakkeis-
sa. Tulostettavissa materiaaleissa reunaan saakka ulottuva elementti on todel-
la hankala, silla tulostin jattda muutaman millimetrin levyisen valkoisen alueen

paperin reunaan.

Tunnusvarit olivat oranssi, musta ja valkoinen. Oranssin savy vaihteli paljon
tulostimesta ja painokoneesta riippuen. Oranssin varin erisavyisyys on havait-
tavissa verrattaessa kayntikorttia ja kirjekuorta (kuva 1). Mielestani varimaail-
ma on jopa hieman retro ja tuo mieleen halloweenin. Oranssin, mustan ja val-
koisen lisaksi kaikille kahdeksalle toimintajaostolle (esimerkiksi viestintdjaosto
ja koulutuspoliittinen jaosto) oli oma sektorivarinsa, joiden kaytto ei ollut
vakiintunutta. Koska sektorivareja kaytettiin vain silloin talléin, eivat ne tuoneet
lisdarvoa LAMKOn visuaaliselle iimeelle. Painvastoin, ne vaikeuttivat varimaa-
ilman vakiintumista ja horjuttivat oranssin varin asemaa vakiintuneena tunnus-

varina.
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Maskotti-laaman visualisointi oli mielestani erittdin onnistunut. Laama nayttaa
sympaattiselle, ystavalliselle, ihmislaheiselle, vekkulille ja humoristiselle —
taysin opiskelijajarjestdlle sopivalle. Laamasta oli tehty monia variaatioita, jois-
ta kaikki eivat valitettavasti olleet aivan yhta tyylikkaitd kuin kuvassa 1 esitetty.
Kohderyhmien keskuudessa laama yhdistetdaan LAMKOon, joten se on vakiin-

nuttanut paikkansa jarjeston maskottina.

Visuaalisen ilmeen suurin ongelmakohta oli ehdottomasti sen rikkonaisuus.
Vuosien varrella iimeesta on jatetty pois elementteja ja siihen oli tehty osittai-
sia muutoksia, joten kokonaisuus oli sekava. Ajantasaista graafista ohjeistoa
ei ollut lainkaan, joten siitékin syysta ilmeen johdonmukainen kayttd oli

hankalaa.

2.3 Muiden opiskelijakuntien visuaaliset iimeet

LAMKONn visuaalisen ilmeen on erotuttava muiden opiskelijakuntien iimeista.
Kuvassa 2 on esitettyna kaikkien opiskelijakuntien tunnukset sellaisina, kuin
ne olivat projektin alkaessa kevaalla 2015. Jo ensisilmayksella on havaittavis-
sa, ettd monessa tunnuksessa on kaytetty violetin tai punavioletin savyja.
Myés vihreaa varia esiintyy melko monessa tunnuksessa. Projektin alussa
sovimme, etta naita vareja pyritaan valttamaan LAMKON uuden ilmeen vari-

maailmassa.
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Kuva 2. Kooste opiskelijakuntien logoista (Salmi 2015b)

Tunnusten perusteella edukseen erottuvat Lapin ammattikorkeakoulun

opiskelijakunta ROTKO, Satakunnan ammattikorkeakoulun opiskelijakunta
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SAMMAKKO, Jyvaskylan ammattikorkeakoulun opiskelijakunta JAMKO ja
Laurea-ammattikorkeakoulun opiskelijakunta on Laureamko. Nama tunnukset

ovat visuaalisesti muita nykyaikaisempia.

Nykyaikainen mielikuva kariutui saman tien, kun klikkasin JAMKOn ja
SAMMAKKONRN nettisivuille (kuva 3). JAMKOn nettisivut ovat tunnukseen
verrattuna aarettoman tylsat. Toisinaan perusteltu yksinkertaisuus helpottaa
viestin perille menoa, mutta aarimmaisyyksiin vietyna se saa vastaanottajan
mielenkiinnon lopahtamaan. Visuaalinen hajuttomuus ja mauttomuus eivat
kiinnosta ketaan. Myos nettisivuilla olevaa JAMKOnN tunnusta on pelkistetty
riisumalla siitd kukkaa muistuttava elementti. Ennakko-odotukseni oli, etta tata
elementtia olisi kaytetty nettisivuilla ja muissa sovelluksissa tehosteena, mika
olisi elavaittanyt kokonaisuutta. Sen sijaan SAMMAKKON nettisivujen yla-
osassa toistuu tunnuksesta poimittu sammakon rapylaa muistuttava muoto.
Tunnuksessa merkki nayttaa tyylikkaalle, mutta ylapalkin toteutus ei. Muotojen

reunoissa olevat varjot eivat ole tyylikas valinta.
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Kuva 3. JAMKOn eli Jyvaskylan ammattikorkeakoulun opiskelijakunnan nettisivujen etusivu
(Jyvaskylan ammattikorkeakoulun opiskelijakunta JAMKO 2014) ja SAMMAKKONn eli Sata-
kunnan ammattikorkeakoulun opiskelijakunnan nettisivujen etusivu (Satakunnan ammatti-
korkeakoulun opiskelijakunta SAMMAKKO)

Toisin kuin JAMKON ja SAMMAKKOnN, ROTKOn ja Laureamkon nettisivut
(kuva 4) ovat visuaalisesti samantyyliset kuin niiden tunnuksetkin. ROTKOn
sivuilla on paljon valkoista tyhjaa tilaa, mika on tyylikas ja raikas ratkaisu. Lau-
reamkon sivut ovat runsaammat. Graafisen elementin kayttdé on hallittua, vaik-
ka sitd kaytetaankin paljon. Laureamkon sivujen varimaailma on harkittu, joten
kokonaisuus ei ole sekava, vaikka elementteja ja vareja on paljon. Laureamko
on modernein myos kirjoitusasultaan, silla sen nimea ei kirjoiteta versaalein

kuten muiden opiskelijakuntien nimia. Vaikka opiskelijakuntien nimet ovat
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ikdan kuin lyhenteita, ne ovat niin vakiintuneita, etta mielestani ne voi kirjoittaa

kuten muutkin erisnimet: ensimmainen kirjain versaalilla ja muut gemenoilla.

PR

SE MITA OPISKELIJAKUNTA TEKEE, ON
MAARITELTY

Kuva 4. ROTKOn eli Lapin ammattikorkeakoulun opiskelijakunnan nettisivujen etusivu (Rova-
niemen ammattikorkeakoulun opiskelijakunta ROTKO) ja Laureamkon eli Laurea-
ammattikorkeakoulun opiskelijakunnan nettisivujen etusivu (Laurea-ammattikorkeakoulun
opiskelijakunta Laureamko 2014)

Kun opiskelijakuntien tunnuksia tarkastelee, on niistd mielestani huomattavis-
sa sama asia mika on havaittavissa yleisesti opiskelijakuntakentalla: toiminta
ja mielikuva toiminnasta ovat muuttumassa koko ajan vakavasti otettavam-
maksi. Monelle opiskelijalle opiskelijakunta on vain opiskelijabileita jarjestava
ja opiskelijakortit luovuttava taho, vaikka suuri osa sen toiminnasta on asian-

tuntijajarjestdéon verrattavaa toimintaa.

2.4 Lahden ammattikorkeakoulun visuaalinen ilme

Erityisen tarkeaa on, ettd LAMKOn visuaalinen ilme erottuu riittavasti Lahden
ammattikorkeakoulun visuaalisesta ilmeesta, silla ne sekoittuvat nimiensa
lyhenteiden (LAMKO ja LAMK) puolesta erittain helposti. Osa opiskelijoista ja
muusta kohderyhmasta luulee LAMKOn ja LAMKin olevan sama jarjesto:

Lahden ammattikorkeakoulu.

Lahden ammattikorkeakoulun visuaalinen ilme uudistui kevaalla 2014. limeen
suunnittelussa kaytettiin Iahtdkohtana mielikuvakyselya, johon vastasivat
LAMKIin henkildstd, opiskelijat ja sidosryhmat. Kysely osoitti, etta tulevaisuu-
dessa LAMKIin halutaan olevan aito, luova ja arvostettu. (Lahden ammatti-
korkeakoulu 2014.) Kuvassa 5 on esitetty poimintoja LAMKin visuaalisesta

iimeesta.
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Kuva 5. Poimintoja LAMKin visuaalista ilmeesta (Lahden ammattikorkeakoulu)

Graafisessa ohjeistossa (Lahden ammattikorkeakoulu) LAMKin tunnusta
kuvataan nain: "Merkki perustuu vahvaan, tunnistettavaan kirjainmuotoiluun.”
ja "Merkki on kontrastinen: samalla jykeva, mutta sen muodoissa on myds
leikkisyytta. Se kuvastaa samanaikaisesti seka opiskelun luovuutta ja iloa etta
Lahden ammattikorkeakoulun asiantuntijuutta ja arvostettavuutta.” Tunnuksen
merkkiosa todellakin on visuaalisesti vahva, koska kirjaimissa on paksuutta ja
kulmikkuutta. Merkki on tasapainoinen ja rauhallinen mutta samanaikaisesti

kiinnostava muotoilunsa vuoksi.

LAMKIin visuaalisia materiaaleja tarkasteltaessa ei varikkyys voi jaada huo-
maamatta. Tasa-arvoisia tunnusvareja on kahdeksan: mustan ja valkoisen
lisdksi keltainen (sitruuna), vaalean oranssi (puuteri), punaoranssi (pihlaja),
violetti (sireeni), vihrea (metsa) ja tummansininen (yotaivas). Vaikka varien
maara voi tuntua suurelta, niiden kaytto viestinnassa on hallittua. Kaikkia vare-
ja kaytetdan samanarvoisesti ja yksinkertaisesti. Yksinkertaisella kaytolla
tarkoitan, ettei vareja kayteta kaikkia yhta aikaa, vaan yhta varia kaytetaan

tyylikkaasti esimerkiksi valokuvan taustavarina.

liImeen uudistuksesta kertovassa uutisessa (Lahden ammattikorkeakoulu
2014) kerrotaan, etta ilmeen perusta ovat valokuvat, joihin on kuvattu LAMKin
opiskelijoita ja henkildstéa. Henkildkuvat sopivat mielestani hyvin ilmeeseen,
jonka toivottiin olevan aito. LAMKIin opiskelijoiden ja henkildston kayttaminen
malleina on erittain hyva paatos, silla siten ilmeesta syntyva mielikuva on
huomattavasti helpommin lahestyttava kuin mallitoimiston malleja kaytettaes-

sa. Valokuvat henkivat aitoutta ja lasnaoloa.
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Valokuvien lisaksi materiaaleissa kaytetaan erilaisista muodoista koostuvia
graafisia elementteja (kuva 6). Graafista elementtia kaytetddn muun muassa
LAMKIin lipuissa. Graafinen elementti on hyva lisa, silla se on persoonatto-
mampi kuin valokuva. Joihinkin tuotteisiin, kuten esimerkiksi kampuksen
pihalla liehuviin lippuihin tai kayntikortteihin, persoonattomuus on ehdottomasti
parempi valinta. Olisi hammentavaa jos kayntikortissa olisi jonkun muun kuin
kortin omistajan valokuva. Graafinen elementti sopii valokuvaa paremmin

kaytettavaksi myos virallisemmissa sovelluksissa kuten lomakkeissa.

Kuva 6. Esimerkki LAMKin materiaaleissa kaytetysta graafisesta elementista (Lahden
ammattikorkeakoulu 2014)

Mielestani LAMKIin ilmeen uudistus on erittdin onnistunut. On selvasti havait-
tavissa, ettda kohderyhma ja sen toivomat mielikuvat on huomioitu suunnitte-
lussa. Raikkaus, nuorekkuus ja helposti lahestyttavyys kuvaavat ilmetta.
Koska ilme on tyylikas ja johdonmukaisesti toteutettu, on sen luoma mielikuva

vakavasti otettava, kuten ammattikorkeakoulun taytyykin olla.

3 VISUAALINEN ILME

Tassa luvussa esitellaan LAMKON uusi visuaalinen ilme ja perehdytaan suun-
nitteluprosessiin ja asioihin, jotka vaikuttivat tehtyihin valintoihin. Luvun alussa
esitellaan kolme ilme-ehdotusta, jonka jalkeen esitelldan uusi logo, maskotti,

varimaailma ja typografia.

3.1 Vaihtoehdot

Visuaalisen ilmeen suunnittelun aloitin logon suunnittelulla. Koska logon taytyy

toimia kaikissa tilanteissa, sen idea ei saa perustua vain variin, savyyn tai
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tekstuuriin. Parhaimmat liikemerkit, logot ja symbolit onkin usein suunniteltu

ensin yksivarisina. (Drew & Meyer 2006, 11.)

Tein idealuonnoksia, jotka esittelin opinnaytetydn ohjaajalleni. Yhdessa valit-
simme ideoista kolme, joita kehitin ja joiden ymparille suunnittelin muut visu-
aalisen ilmeen osat kuten typografian, varimaailman ja maskotin ulkoasun.
Asiakkaalle esittelin kolme ilmevaihtoehtoa LAMKOnN hallituksen kokouksessa

huhtikuun lopussa 2015.
Ensimmainen ilme-ehdotus

Kuvassa 7 on esitetty ensimmaisen ilme-ehdotuksen logo, maskotti, sovellus-
ten visuaalisen ilmeen esittava kayntikortti seka varimaailma. Taman ilme-
ehdotuksen tydnimi oli "Moderni”, silla logon paaajatuksena on LAMKOn
aiemman tunnuksen radikaali uudistaminen. LAMKOnN aiemman tunnuksen
oikeassa alakulmassa olevan mustetahran pelkistin ja modernisoin kolmeksi

soikioksi.
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puheenjohtaja
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Kuva 7. Ensimmaisen iime-ehdotuksen logo, maskotti, kdyntikortti ja varimaailma

Logossa kiinnitin ohjaajani suosituksesta erityistda huomiota k—o-valiin, silla
naiden kirjainten valiin muodostuva negatiivinen tila muistuttaa nuolta. Katse
kiinnittyy helposti tahan kohtaan, mika ei ole tarkoituksenmukaista tassa
logossa. Kolmion kulmaa muuttamalla, sen korkeutta saatamalla ja k—o-valin
valistysta saatamalla asia korjautui hieman. Lisaksi lyhensin |:n jalkaa ja viila-

sin kirjainten paksuuksia visuaalisesti yhta paksuiksi.

Logon moderni henkays toistuu laamassa, joka on tyyliltdan siro, sulavalinjai-
nen ja hieman ylvas. Logon |- ja k-kirjainten ylapidennysten vinot linjat toistu-
vat laaman hieman yléspain kohonneessa turvassa. Logossa ja laamassa on
seka teravia ettd pehmeita muotoja, joiden yhdistelma luo mielikuvan nuorek-

kuudesta ja skarppiudesta.
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Sovellukset ovat yleisilmeeltaan pelkistettyja ja raikkaita. Valkoisella taustalla
on hennon varinen graafinen elementti, joka koostuu kolmesta geometrisesta
muodosta. Muodot muistuttavat logon kolmea soikiota ja ne on myds asemoitu

niiden mukaan.

Asiakkaalla oli varimaailmasta monia yksittaisia toiveita, joita han toivoi minun
kokeilevan ilme-ehdotuksissa. Koska ehdotukset olivat hyvin erilaisia eika
mitdan ehdottomia toiveita tullut julki, koin varmimmaksi ratkaisuksi valita
kolmeen ehdotukseen taysin erilaiset varimaailmat. Ensimmaisessa work-
shopissa muistan kuulleeni toiveen hennoista vareista, joten ensimmaisen
ehdotuksen varimaailma on hempea yhdistelma valkoista, harmaata, persik-

kaa ja vaalean beigea.

Jalkikateen tarkasteltuna varimaailma ei kuvaa LAMKOa, jonka paakohde-
ryhma ovat opiskelijat. Varimaailma on liian lempea ja tylsa, eika sen vuoksi
herattaisi tarpeeksi huomiota. Yksi ilmeen uudistuksen tarkeimpia tavoitteita
on lisata LAMKON nakyvyytta ja tunnettuutta, eika tama varimaailma olisi sita

parhaalla mahdollisella tavalla edistanyt.
Toinen ilme-ehdotus

Kuvassa 8 on esitetty toisen ilme-ehdotuksen logo, maskotti, sovellusten visu-
aalisen ilmeen esittava kayntikortti seka varimaailma. Logon tein kasin paksul-

la tussilla, jotta jalki on tarpeeksi ronskia ja vaikutelma nuorekas.

Kasin piirretyn ja skannatun logon yksityiskohdat vaativat niin paljon muokka-
usta, etta paatin tehda sen vasta jos asiakas valitsee taman vaihtoehdon.
Pienet yksityiskohdat eivat toimi logossa, silla pienessa koossa logosta tulee

suttuisen nakoinen. Logon on oltava selkea myds pienessa koossa.

AMKO o

LAHDEN AMKN OPISKELIJAKUNTA

Kuva 8. Toisen ilme-ehdotuksen logo, maskotti, kayntikortti ja varimaailma
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Toisen ilme-ehdotuksen laama sai pussihousuillaan monelta sympatiat puolel-
leen. Tassa vaihtoehdossa pyrin muita vaihtoehtoja hieman yksinkertaisem-
paan ulkoasuun, jonka vuoksi tein laamalle vain kaksi jalkaa. Kokeilin myos

nelijalkaista versiota, mutta se ei toiminut.

Koska asiakas toivoi valokuvia ja kuvitusta valtettavan sovelluksissa, suunnit-
telin sovellusten ilmeen yksinkertaiseksi. Laama on saavuttanut tunnettuuten-
sa LAMKOnN maskottina, joten sen kaytté materiaaleissa on hyvin perusteltua.
Siluettimainen ulkoasu on tyylikas eika liian lapsenomainen. Lisaksi kaikissa
sovelluksissa kaytetaan kahta vaakasuuntaista viivaa ja tekstit on sijoitettu

keskitetysti.

Varimaailma on painvastainen kuin ensimmaisessa ehdotuksessa. Kirkkaat
varit ovat pirteat ja sopivat mielestani jarjestolle, jonka paakohderyhmana ovat
nuoret aikuiset. Punaiseen taittuva keltainen muistuttaa entisen ilmeen orans-

sia, jonka toivottiin nakyvan ainakin yhden ilme-ehdotuksen varimaailmassa.
Kolmas ilme-ehdotus

Kuvassa 9 on esitetty kolmannen ilme-ehdotuksen logo, maskotti, sovellusten
visuaalisen ilmeen esittava kayntikortti seka varimaailma. Karkeasti jaoteltuna
LAMKONn toiminnan voi jakaa kahteen osaan: opiskelijakulttuuriin ja edun-

valvontaan, mista sain idean tahan logoon. Logo on ikdan kuin jaettu kahteen

osaan: paksuun yldosaan ja ohueen alaosaan.
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Kuva 9. Kolmannen ilme-ehdotuksen logo, maskotti, kayntikortti ja varimaailma

/ L Lt

Ensimmaisissa luonnoksissa logon jakava rako jatkui koko logon lapi. Sain
ohjaajaltani vinkin kokeilla, etta jos jotkin alaosan ohuemmat viivat jatkuisivat

paksumpaan yldosaan. Tein niin I- ja o-kirjaimissa ja mielestani se kokosi
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logon hyvin. Logo on visuaalisesti ehjempi kokonaisuus kun ensimmaisen ja

viimeisen kirjaimen uloimmaiset viivat eivat katkea.

Taman ehdotuksen laaman lahtokohtana oli vahvuuden vaihtelu logossa.
Samoin kuin logo, myos laama on ylhaalta paksu ja alhaalta jalat ovat tikku-

maiset ja ohuet.

Sovellusten visuaalinen painopiste on seka laamassa etta sovellusta kehysta-
vassa viivakuvituksessa. Jalkikateen ajateltuna reunoihin saakka ulottuva ku-

vitus olisi ollut kaytdssa hankala, silla asiakas tulostaa itse paljon materiaaleja.

Varimaailman lahtdkohtana oli laivastonsininen, jota toivottiin ensimmaisessa
workshopissa. Laivastonsiniseen yhdistin vaaleanharmaan ja korallinpunaisen

savyn. Korallissa on haivahdys aiemmin kaytdssa ollutta oranssia.
Valittu ilme

LAMKONnN hallitus ei valinnut mitaan kolmesta ilme-ehdotuksesta jatkokehitte-
lyyn sellaisenaan, vaan he halusivat yhdistaa elementteja toisesta ja kolman-

nesta ehdotuksesta. Kuvassa 10 on esitetty jatkokehitykseen valitut elementit.

lamko
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Kuva 10. Uuden ilmeen I&htokohdiksi valitut elementit: keskimmaisesta ehdotuksesta mas-
kotti, kaksi varia ja sovellusten ilme seka oikeanpuoleisesta ehdotuksesta logo ja sininen vari

Keskustelimme asiasta hallituksen kokouksessa ja yhteisymmarryksessa
paatimme jatkaa kolmannen ehdotuksen logon ja toisen ehdotuksen laaman

tydstamista. Varimaailman lahtdkohdaksi valittiin toisen ehdotuksen korallin-
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punainen ja keltainen seka kolmannen ehdotuksen laivastonsininen. Korostin
asiakkaalle, etta valitut varit tuskin toimivat yhdessa ilman muutoksia, koska
kyse oli paavareista. Lisaksi keltainen ja sininen olivat molemmat savyltaan
hieman likaisia, ja rinnakkain tdma ominaisuus korostui. Tiedettiin siis, etta
melko suuriakin muutoksia varimaailmaan tarvittiin. Sovellusten ilmeeksi valit-

tiin toisen vaihtoehdon ilme.

Yrityksen tunnus koostuu joko liikemerkin ja logon yhdistelmasta tai vain
logosta. Liikemerkilla tarkoitetaan symbolimerkkia tai kuvaa, joka liitetaan
logoon. Logolla tarkoitetaan yrityksen nimen visuaalista ja vakiintunutta
kirjoitustapaa. Logo on valttamaton jokaiselle yritykselle, mutta liikemerkki ei
(Rope & Mether 2001, 190-192).

Hyva logo on erottuva. Ehdottoman tarkeaa hyvalle logolle on sen yksin-
kertaisuus ja pelkistyneisyys, jotka osaltaan vaikuttavat logon selkeyteen ja
helppolukuisuuteen, jotka nekin ovat hyvan logon ominaisuuksia. (Jaskari
2004, 51.) Viimeistellyssa logossa on jotain mika seuraa aikaansa ja jotain
mika ei. Menestyneet logot, likemerkit ja ikonit ovat monikayttoisia, helppo-
lukuisia ja tuttavallisia. (Miller & Brown 2000, 8.)

Logo on yksi markkinoinnin ja viestinnan kulmakivista, silla logo on kaikissa
yrityksen materiaaleissa. Logon tavoite on saada yritys erottumaan kilpailijois-
ta ja ilmentaa yrityksen tyylia. (Rope & Mether 2001, 190-191.) Jos logon
visuaalinen viesti on ristiriidassa todellisuuden kanssa, yrityksen luotettavuus
karsii (Nieminen 2004, 97).

LAMKONn logo on esitetty kuvassa 11. Logosta on kolme versiota: ilman ala-
tekstia, suomenkielisella alatekstilla ja englanninkielisella alatekstilla. Logon
yldosa on paksumpi kuin alaosa, ja vino linja erottaa osat toisistaan. Logo on
uskottava ja vakavasti otettava, ja visuaalisen mielenkiinnon vuoksi se ei ole

liian tylsa tai virastomainen.
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Kuva 11. LAMKOn logon versiot: ilman alatekstia, suomenkielisella alatekstilla ja englannin-
kieliselld alatekstilla

Niemisen (2004, 97) mukaan kirjaintyypit, jotka ovat tyyliltdan vahvoja ja suo-
ria, luovat mielikuvan jamerasta toiminnasta. Logon kirjaintyyppi tukee mieli-
kuvaa, jota logolla haetaan: vakavasti otettavuutta. Logon visuaalinen mielen-
kiintoisuus puolestaan perustuu kontrastiin. Saanténa voidaan pitaa, etta mita
vahemman kontrastia logossa on, sitd huonommin se jaa mieleen. Kontrasti-
nen logo on erottuva. (Budelmann, Kim & Wozniak 2013, 26.) Logon paksum-
pi ylaosa, ohuempi alaosa ja niiden valissa oleva rako muodostavat keske-

naan kontrastisen ja mielenkiintoisen kokonaisuuden.

Kun asiakas valitsi kolmesta tekemastani logoehdotuksesta taman logon,
aloitin sen kehittamisen toimivaksi ja tasapainoiseksi logoksi. Kuvassa 12 on
esitetty rinnakkain logon ensimmainen luonnos ja valmis logo. Luonnoksessa
suurimmat ongelmat olivat yla- ja alaosan valisen raon kapeus seka kirjain-

valistykset.

amkn |amlkn

Kuva 12. Ensimmainen luonnos logosta (vasemmalla) ja valmis logo (oikealla)

Suurensin hieman yla- ja alaosan erottavaa valia. Valistyksia viimeistelin
etenkin kirjainpareissa |-a ja k—o0. Luonnoksessa etenkin k—o-kirjainparin
vali oli aivan liian suuri. Lisaksi toistin a-kirjaimen paatteen kaarevaa muotoa
I-kirjaimen alaosassa. Tama muutos vaikutti logoon suuresti tehden siita
yhtendisemman. L:n kaareva alaosa ohjaa katseen logossa eteenpain.
Suora alaosa ohjasi katseen alaspain eli pois logosta, ja sanan lukeminen

oli tydlaampaa.

K-kirjaimen kasi jatkui hieman logon ohuemman alaosan puolelle. Luonnok-

sessa siitd on nakyvissa vain hyvin pieni kolmio. Suurensin kolmiota, jottei se
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nayta virheelle ja toimii myds pienikokoisessa logossa. Luonnoslogon
o-kirjaimen paksumpi osa ei ollut toimiva, silla silmia siristamalla aivan osan
alareunaan muodostui pyéreat muodot. O-kirjain leveni hieman alaspain ja
sen vuoksi siihen muodostui tdma kuulokkeita muistuttava muoto. Muokkasin

o-kirjaimen ylaosaa tasaisemman paksuiseksi, jotta tama efekti poistui.

Lisaksi piirsin logoon apulinjoja, joiden avulla tarkistin esimerkiksi, etta yla-
pidennykset paattyvat vertikaalisesti samaan kohtaan. Tarkistin myos horison-
taaliset linjat. Luonnoksessa on nahtavissa etenkin o-kirjaimessa, etteivat ala-

osan ohuemmat muodot ole keskella ylaosan paksumpia muotoja.

Koska LAMKO ja LAMK sekoittuvat helposti eikda LAMKO ole kaikille kohde-
ryhmilleen tuttu, asiakkaan mielesta oli tarpeellista lisata logon alle selventava
teksti "Lahden AMK:n opiskelijakunta” (englanniksi "Student Union of Lahti
UAS”). Englanninkielisessa alatekstissa on valilydnnit mukaan laskettuna vain
kaksi merkkia vahemman, mutta se asettuu huomattavasti paremmin logon
alle. Suomenkielisen alatekstin kirjainvalit ovat hieman liian ahtaat. Alateksti-
ton logo on ensisijainen vaihtoehto, mutta joskus on perusteltua ja selventa-

vaa kayttaa alatekstillista logoa.

Asiakas oli sita mielta, etta logossa LAMKO voidaan kirjoittaa eri tavalla kuin
tekstissa. Kun tein ehdotuksen kokonaan gemenoilla kirjoitetusta logosta,
keskustelimme voidaanko oikeinkirjoitussaantda rikkoa ja kirjoittaa erisnimi
pienella alkukirjaimella. Perustelin lamko-kirjoitusasun olevan Lamko-
kirjoitusasua parempi, silla gemenoilla kirjoitettu sana on kirjainvaleiltaan
yhtenaisempi. Versaali-l:n ja gemena-a:n valiin jaava tila on visuaalisesti
todella haastava, koska I:n jalka pakottaa jattamaan valiin paljon tyhjaa tilaa.
Mielestani lamko-kirjoitusasun voi nahda myds vastakohtana tekstin LAMKO-
kirjoitusasulle, koska toinen on kirjoitettu kokonaan gemenoilla ja toinen
versaaleilla. Lisaksi gemenoilla kirjoitettu logo eroaa versaalein kirjoitetusta

LAMKin merkista, mika vahvistaa niiden eroa toisistaan.

3.3 Maskotti

Laama on ollut LAMKOn maskottina vuodesta 2005 ja se on yksi parhaiten

LAMKOon yhdistettavista asioista. Taman vuoksi laama haluttiin ehdottomasti
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sailyttad maskottina. Kuten muutkin visuaalisen ilmeen elementit, myds laama
koki visuaalisen uudistuksen. Kuvassa 13 on esitetty laaman ulkoasun kehitys
ensimmaisesta luonnoksesta lopulliseen versioon. Ténkosta ja jykevasta laa-

masta kehittyi valivaiheiden kautta muodoiltaan solakampi ja elinvoimaisempi.

wbddddy

Kuva 13. Laaman kehitys ensimmaisesta luonnoksesta (vasemmalla) lopulliseen versioon
(oikealla)

Ohjaajani neuvoi minua kiinnittdmaan huomiota aariviivojen muodostamiin
linjoihin, jotta ne jatkuisivat sulavasti. Suunnitteluvaiheessa piirsin laaman
paalle apulinjoja. Ohjaajani ehdotti, etta kiinnittaisin erityistd huomiota laaman
takamukseen ja jalkoihin, ja han suositteli kokeilemaan niihin jopa liialliselta
tuntuvaa korostusta. Kokeilujen kautta laama saikin muhkean takaliston, jonka
vastakohdaksi jalat kapenivat. Kapeiden jalkojen ja muhkean takamuksen
luoma kontrasti luo visuaalista mielenkiintoa. On tarkeaa, etta laama ja logo
ovat muotokieleltdan yhtenevaiset, koska ne esiintyvat usein lahekkain.

Laaman ulkoasua hioessa pidin logon jatkuvasti laaman rinnalla.

Mielestani siluettimainen laama on persoonattomampi kuin aiemman ilmeen
kuvitettu laama. Siluettimainen maskotti ei luo yhta hyvin kontaktia vastaan-
ottajaan, silla sen kasvot eivat ole nakyvissa. Kuitenkaan aiemman ilmeen

kuvitettu laama ei olisi sopinut tyyliltdan uuteen visuaaliseen ilmeeseen.

Varilla tarkoitetaan visuaalisen kohteen havaittua savya, kyllaisyytta ja
valoisuutta. Joskus arkikielessa silla tarkoitetaan vain havaittua savya. (Arnkil
2007, 271.) Huttusen (2007, 182) mukaan vari(vaikutelma) on nako-
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jarjestelman tuottama aistihavainto, joka muuttuu tulkinnaksi vasta aivoissa.
Nako-kohteen varilliseen ulkonakddn vaikuttavat muun muassa ympariston
vari- ja valoisuusominaisuudet seka pintarakenteet ja kiillot. Aivot pyrkivat

pitamaan varivaikutelmat samana, vaikka valaistusolosuhteet muuttuisivat.

Nykyaan tieteellinen varitutkimus painottaa valon kayttaytymisen sijaan
havaintotapahtumaa eli sitd miten koemme varit ja kuinka nakojarjestelmam-
me niita prosessoi. Vari on ilmid, joka syntyy kohteen ja havaitsijan vuoro-
vaikutuksessa. Vareja on vaikea kuvailla sanoin. Varit voidaan nahda ilmioéna,
joka vaikuttaa tietoisuuden ohi suoraan psyyken sisimpaan. (Arnkil 2007, 15,
32))

Yrityksen tunnusvarin tai -varien tarkoitus on valittda suunniteltuja viesteja
(Nieminen 2004, 103). Varien kayton on oltava johdonmukaista, jotta varit
tulevat vastaanottajalle tutuiksi. Tunnusvareja on oltava harkittu maara, jotta
ne profiloituvat yritykseen. (Laiho 2006, 26.) Varin viestinnallinen merkitys
syntyy, kun se esiintyy riittdvan usein samassa kontekstissa. Myéhemmin tuttu

vari mahdollistaa nopean havaitsemisen. (Huttunen 2007, 138.)

Varien vaikutusta ja merkitysta ei kannata vahatella, silla niiden vaikutuksia
voidaan hyddyntaa seka toimitilojen etta markkinointimateriaalien suunnitte-
lussa. Vareilla voidaan herattda vahvoja mielikuvia, viestia monia eri asioita
ja tunnelmia. (Laiho 2006, 24.) Varimaailma onkin yksi visuaalisen identiteetin

tarkeimmista tunnuselementeista.

Kuvassa 14 on esitetty LAMKOn visuaalisen ilmeen tunnusvarit. LAMKOn
varimaailmassa pirtea keltainen yhdistyy hillittyihin harmaan savyihin. Lisaksi
kaytetdan mustaa ja valkoista. Paa- ja tukivareja ei ole erikseen nimetty, mutta
ohjeistoon maaritetty suositus, etta vain kolmea varia kaytetadan yhtaaikaisesti

ja yhden naista vareista on oltava keltainen.

Kuva 14. LAMKOn tunnusvarit: keltainen, valkoinen, vaaleanharmaa, keskiharmaa, tumman-
harmaa ja musta
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Keltaiseen variin paadyttiin siksi, etta se yhdistyy LAMKOn aiempaan tunnus-
variin oranssiin, joka oli ollut kaytdssa kymmenen vuotta ja siina ajassa
vakiinnuttanut paikkansa LAMKOn tunnusvarina. Oranssista haluttiin kuitenkin
ehdottomasti luopua, silla se oli teknisesti todella hankala kaytdssa. Oranssin

savy vaihteli todella radikaalisti eri sovelluksissa.

Laakson (2003, 68) mukaan markkinoinnin tulisi vahvistaa jo olemassa

olevia mielikuvia, koska etenkin taysin uudet asiat koetaan usein hankalina ja
vastaanottaja jattaa niiden kasittelyn helposti sikseen. Taman vuoksi keltaisen
varin valinta LAMKOn tunnusvariksi oli todella perusteltua. Varin tarkoitus on
herattaa mielikuvia nuorekkuudesta ja pirteydesta. Liian haaleaa keltaista ei
edes harkittu, silla se olisi ollut liian herkka eika olisi rinnastunut aiemman
ilmeen oranssiin. Voimakkaan varin eli keltaisen rinnalla kaytettyna valkoinen

luo ilmavuutta, raikkautta ja tyylikkyytta (Nieminen 2004, 105).

Arnkil (2007, 50) muistuttaa, etta visuaalisen suunnittelijan olisi aina tarkastel-
tava kaytettavyytta varien suhteen myds esteettomyyden kannalta, koska
esimerkiksi kahdeksan prosenttia vaeston miehista on puna-vihersokeita.
Varien erottuvuuden perusperiaate on, etta mita suurempi on elementtien
tummuusero (valdoriero), sitd parempi on erottuvuus (Huttunen 2007, 143).
LAMKOn varimaailmassa ei ole punaisen tai vihrean savyja lainkaan, silla
asiakas pyysi valttamaan etenkin niiden yhdistelmaa juuri esteettomyyden
vuoksi. Varisokeiden huomioimiseksi tarkastelin valilla sovelluksia musta-
valkoisena. Riittava kontrastiero savyjen valilla on tarkea, jotta materiaalit ovat

selkeitd myds varisokeille.

Keltainen on yksi helpoimmin huomattavista vareista, koska silla on korkein
valotehoarvo valkoisen jalkeen. Se nahdaan ennen muita vareja, etenkin jos
se on sijoitettuna mustan paalle. (Feisner 2000, 119-120.) Faber Birrenin
mukaan varien nakyvyysjarjestys on punainen, vihrea, keltainen, valkoinen,
sininen ja purppura. Huomionherattamisjarjestyksessa keltainen on mydés

listan kolmantena, punaisen ja punaoranssin jalkeen. (Wetzer 2000, 107.)

Tutkimusten mukaan musta teksti erottuu hyvin keltaiselta taustalta (Raninen
2003, 232). Myds Wetzerin (2000, 107) mukaan tekstin luettavuusjarjestyk-
sessa musta keltaisella on ensimmaisena. Yllattavasti musta valkoisella on

vasta viidentena ja valkoinen mustalla kuudentena. Vertaukseksi Robert F.
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Wilsonin mukaan luettavuusjarjestys on keltainen mustalla, valkoinen sinisella,

musta oranssilla, oranssi mustalla ja musta valkoisella.

Keltaisen positiivisia mielikuvia ovat iloisuus, aurinko eli Iampd ja valo, kulta,
onnellisuus, elinvoima, toivo ja optimismi (keltainen nauha). Keltaisen nega-
tiivisia merkityksia ovat varoitus (liikennevalot), sairaus (keltatauti), petos ja
arkuus. Kelta-mustayhdistelma viestii vaaraa seka elaimille etta ihmisille.
(Feisner 2000, 119-120.)

3.5 Typografia

Typografia on tekstin valmistamista tai sen muotoilua valmiilla kirjaimilla.

Se tarkoittaa siis kirjaintyyppien valintaa ja kayttoa. (ltkonen 2012, 11.)
Typografian tarkoituksena on julkaisun helppolukuisuus. Typografisia valintoja
ovat muun muassa kirjaintyypit, kirjainkoot, rivivalit, palstan muoto ja sen
leveys, korosteet ja kontrastit. Korosteilla tarkoitetaan esimerkiksi lihavointia
tai tekstin ymparille sijoitettuja linjoja tai laatikoita, joita kaytetaan teho-
keinoina. Typografiset kontrastit muodostuvat esimerkiksi erikokoisista
elemen-teista, vari- ja muotokontrasteista seka tyhjan ja kaytetyn tilan
vaihtelusta. (Juholin & Loiri 1999, 42.)

Typografia on tarkea osa visuaalista identiteettia, silla lahes poikkeuksetta
kaikissa markkinointimateriaaleissa on tekstia. LAMKOn sovelluksissa kaytet-
tava kirjainperhe on Univers LT Std. Kuvassa 15 on esitetty keskeisimmat
kirjainleikkaukset ja niiden kayttotarkoitukset. Leipatekstityyppi on Univers

LT Std Light. Otsikoissa ja tehosteissa kaytetaan Light Ultra Condensed- ja
Thin Ultra Condensed -kirjainleikkauksia.
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Univers LT Std Univers LT Std Univers LT Std
45 Light 49 Light Ultra Condensed 39Thin Ultra Condensed
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Kuva 15. Leipatekstityyppi on Univers LT Std 45 Light ja otsikko-/tehostetekstityypit ovat
Univers LT Std 49 Light Ultra Condensed ja Univers LT Std 39 Thin Ultra Condensed

—

Typografian halusin pitaa selkeana ja yhtenaisena kokonaisuutena ja koin sen
onnistuvan parhaiten, kun kaytdssa on vain yksi kirjainperhe, josta on valittuna
harkittu maara kirjainleikkauksia. Kirjainperheiden ja -leikkausten maaraan
vaikutti myods se, etta asiakas toivoi, etta typografiasta aiheutuvat kustannuk-

set ovat mahdollisimmat vahaiset.

Koska markkinointimateriaaleissa kaytettava kirjaintyyppi on yksi visuaalisen
iimeen peruselementeista, on sen oltava tyyliltdan samankaltainen kuin logo
(Rope & Mether 2001, 192—193). Mielestani seka logo etta typografia ovat
samanhenkisia, selkeita ja moderneja. Itkosen (2012, 55) mukaan, Univers on
muodoltaan hieman esimerkiksi Helveticaa vaihtelevampi, joten sen lukemi-

nen ei ole niin yksitoikkoista.

Jos Univers LT Std-kirjainperheen kaytto ei ole mahdollista, kaytetaan tois-
sijaisia kirjainperheita, jotka ovat Arial ja Times New Roman. Arialia kaytetaan
lyhyissa teksteissa, nettisivuilla, blogeissa seka sahkdposti- ja tekstinkasittely-

ohjelmissa. Times New Romania kaytetaan pitkissa teksteissa.

4 SOVELLUKSET JA GRAAFINEN OHJEISTO

Tassa luvussa esitellaan sovellusten yleisilme, suunnitellut sovellukset ja

graafinen ohjeisto.
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4.1 Yleisilme

LAMKOnN markkinointimateriaalien eli visuaalisen ilmeen sovellusten yleisilme
on esitetty kuvassa 16. Sovellusten yleisilme perustuu hillittyyn varien maa-

raan, typografian leikkisaan kayttéon ja keskitettyyn sommitteluun.
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Kuva 16. Sovellusten yleisilme

Sovellukset ovat pohjavariltdan paaosin keltaisia, mutta on sallittua kayttaa
muitakin tunnusvareja pohjavarina. Yleissaantd varienkaytosta on, etta yhdes-
sa sovelluksessa kaytetaan vain kolmea varia. Lisaksi on suositeltavaa, etta
yksi naista kolmesta varista on keltainen. Neljannen varin kaytdn on oltava
erittain hyvin perusteltua. Keltaisen varin kaytté on suositeltavaa senkin vuok-
si, etta kirkkaat varit kiinnittdvat huomion hailakoita paremmin. Lisaksi suuret
kohteet kiinnittavat katseen pienia aiemmin. Naita keinoja kannattaa hyédyn-

taa materiaaleissa korostamalla niilla tarkeimpia kohteita. (Pohjola 2003, 127.)

Maskotin kayttd kaikissa LAMKOnN materiaaleissa on suositeltavaa mutta ei
pakollista. Sovelluksissa laama esiintyy yleensa keskitetysti muihin element-
teihin nahden. Laamat voivat esiintya myos pareittain vastakkain aseteltuna
tai laumoittain. Laaman vari on ensisijaisesti musta tai valkoinen, mutta sita on

sallittua kayttda myds muissa ohjeiston sallimissa vareissa (ks. sivu 12).



36

Kun tekstin maara on vahainen, yhdistellaan typografiassa maaritettyja
otsikko- ja tehostetekstityyppeja (Univers LT Std 49 Light Ultra Condensed ja
Univers LT Std 39 Thin Ultra Condensed).

Sommittelun lahtokohtana on symmetria. Pohjolan (2003, 126—128) mukaan
symmetrinen sommittelu on turvallinen ja varma valinta, mutta se saattaa olla
visuaalisesti tylsempi kuin epasymmetrinen. Eri elementtien yhdistaminen luo
jannitetta. Tekstin ja laaman lisaksi sovelluksissa kaytetaan kahta vaaka-

suuntaista viivaa.

Asiakas linjasi jo projektin alussa, etta ei halua sovellusten ilmeen perustuvan
valokuviin, silla kuvien yhdenmukainen ja harkittu kaytto olisi ollut hankalaa ja
vaatinut liikaa resursseja. Laiho (2006, 28) korostaakin, ettd materiaaleissa

kaytetyt kuvat vaikuttavat paljon mielikuvin, joten kuvia tulisi kayttaa harkitusti,

jotta lopputulos on suunnitellun nakoéinen.

4.2 Sovellukset

Suunnittelin LAMKOIle toimeksiannossa maaritetyt sovellukset. Sovellukset
esitelladn seuraavaksi ja ne on jaoteltu kolmeen ryhmaan: toimistoon ja tiloi-

hin, tiedottamiseen ja PR-toimintaan seka sahkdiseen mediaan.

Koska Lahden ammattikorkeakoulussa opiskelee ulkomaalaisia vaihto- ja
tutkinto-opiskelijoita, on LAMKOn viestinnassa huomioitava kansainvalisyys.
Jokaisen materiaalin kohdalla oli tarpeellista pohtia, tarvitaanko erilliset kieli-
versiot seka suomeksi ettd englanniksi, voidaanko samaan materiaaliin sijoit-
taa teksti kahdella kielella vai onko perusteltua laittaa tekstit vain suomeksi.
Esimerkiksi nettisivujen ylabannereista tehtiin erilliset kieliversiot, mutta
roll-upeihin laitettiin tekstit molemmilla kielilla. Kirjekuoren tekstit ovat vain

suomeksi, silla ulkomaalaisille opiskelijoille viestitdan harvemmin kirjeitse.

4.2.1 Toimisto ja tilat

Kayntikortti on pystysuuntainen ja kooltaan 50 x 90 millimetria. Kayntikortteja
on nelja erilaista: puheenjohtajan, varapuheenjohtajan, paasihteerin ja tutor-

sihteerin. Esimerkit kayntikorteista on esitetty kuvassa 17. Kayntikortin etu-
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puoli on pohjavariltdan keltainen ja siina on alatekstillinen logo. Etupuoli on
kaikissa korteissa samanlainen. Kaantdpuolella on titteli suomeksi ja englan-
niksi, sahkdpostiosoite ja puhelinnumero, osoite, nettisivuosoite sekad muissa-
kin sovelluksissa toistuva laama ja vaakasuuntaiset viivat. Lisaksi paa- ja

tutorsihteerin korteissa on tyontekijan etu- ja sukunimi.
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+368 505020634 paasihteeri@lamko fi
+35850 5020656
Kirkkokatu 27, Kirkkokatu 27,
15140 LAHTI 15140 LAHTI
lamko fi lamko.fi

Kuva 17. Kayntikortin koko on 50 x 90 millimetria. Etupuolella on keltaisella pohjalla logo ja
kaantépuolella on yhteystiedot.

Asiakas maaritti kayntikortin mitat, mutta minun tehtavakseni jai paattaa
kortin suuntaisuus. Valitsin pystysuuntaisen kortin, koska kaantépuolen tekstit
asettuivat siihen paremmin kuin vaakasuuntaiseen korttiin. Logo olisi sopinut
paremmin vaakasuuntaiseen korttiin, koska siten sen ymparille olisi jaanyt
tasaisemmin tyhjaa tilaa. Toisaalta, kun logon vasemmalla ja oikealla puolella
on selvasti vahemman tilaa kuin ylhaalla ja alhaalla, on sommitelmassa

enemman jannitetta ja niin ollen se on mielenkiintoisempi.

Kayntikortin tarkoitus on yhteystietojen valittdminen, joten siihen ei ole
tarkoituksenmukaista sisallyttaad muuta tietoa. Kayntikortteihin soveltuvia teho-
keinoja ovat typografiset valinnat, kuten sommittelu ja korostukset. (Laiho
2006, 31.)

Kirjekuoret, jotka ovat kooltaan C4 ja C5, noudattavat molemmat samaa

visuaalista linjaa. Kirjekuorien ulkoasu on esitetty kuvassa 18. Etupuolella
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vasemmassa ylakulmassa on logo suomenkielisella alatekstilla. Suomenkieli-
sella alatekstilla varustetun logon kaytto oli perusteltua, silla kirjeiden vastaan-
ottajat ovat paaosin suomenkielisia. Kirjekuoren kaantopuolella on lapassa
logo ja alareunassa visuaalinen elementti, joka koostuu laamasta, kahdesta

keltaisesta viivasta seka yhteystiedoista.
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Kuva 18. Kirjekuoret (C4 ja C5) ovat molemmat visuaaliselta iimeeltdan kuvassa esitetyn kal-
taisia.

Lomakepohjia on kaksi erilaista: toinen yksisivuiselle tekstille ja toinen kaksi-
tai useampisivuiselle tekstille. Lomakepohjat on esitetty liitteessa 1. Asiakas

toivoi lomakkeiden ulkoasun olevan mahdollisimman virallinen, yksinkertainen
ja mustavalkoinen, jotta tulostus on helppoa. Lomakepohjien sivukoko on pys-

tysuuntainen A4.

Yksisivuisessa lomakepohjassa on ylareunassa keskitettyna logo ilman ala-
tekstia ja alareunassa osoitetiedot. Pidemmille teksteille tarkoitetussa lomake-
pohjassa ei alatunnistetta ole lainkaan, jotta teksti voi jatkua seuraaville sivuil-
le. Ylareunassa on logo suomenkielisella alatekstilla. Kaytetty kirjaintyyppi on
ohjeistossa maaritetty toimistotekstityyppi Arial. Pitkissa teksteissa suositel-

laan kaytettavaksi Times New Romania.

Opasteet on esitetty kuvassa 19 ja niitd on kahdenlaisia: toinen LAMKOn toi-
miston lasioveen ja toinen Llama Loungen harmaaseen oveen. Llama Lounge
on LAMKOn vapaa-ajanviettotila, jota opiskelijat voivat vuokrata myds omaan
kayttdédnsa. Molemmat opasteet ovat tarraa, jonka kirjaimet ovat leikattu irto-
naisiksi. Kuvassa olevat harmaat laatikot eivat siis kuulu tarroihin. Lasioven
tarra on valkoinen, jotta se erottuu lapinakyvasta pinnasta. Llama Loungen

tummanharmaaseen oveen liimattava opaste on variltaan valko-keltainen.
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Tarrojen koon maarittdminen oli hieman haastavaa, silla ovien mitat eivat
olleet tarkasti tiedossa. Maaritin koot tarkastelemalla seindan kiinnitettyja

tulosteita eri etaisyyksilta. Maaritin lasioviopasteen kooksi 368 x 175 milli-

metrid ja Llama Loungen opasteen kooksi 336 x 235 millimetria.

[LAMA LOUNGE

¥ lamkn §

Kuva 19. Toimiston lasioveen sijoitettava opastetarra (368 x 175 mm) ja tummanharmaaseen
oveen sijoitettava Llama Loungen opastetarra (336 x 235 mm). Harmaat taustat eivat kuulu
tarraan, vaan molemmat tarrat koostuvat irtokirjaimista ja -elementeista.

Toimiston oveen kiinnitettavia kortteja on kolme erilaista ja ne on esitetty
kuvassa 20. Kortit ilmaisevat henkildkunnan poissaolon syyn. Kortit ovat kool-
taan 140 x 80 millimetria. Koska kohderyhmasta suurin osa on suomenkielisia,

on suuremmalla pistekoolla oleva teksti suomeksi ja pienemmalla englanniksi.
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Kuva 20. Kortit toimiston oveen (140 x 80 mm)

4.2.2 Tiedotus ja PR

Jasentiedotepohja on esitetty liitteessa 2. Jasentiedote on 2—3 viikon valein
sahkopostilla 1ahetettava tiedote LAMKON jasenille. Tein jasentiedotteen

pohjan InDesign-tiedostona, silla tutorsihteerilla on kyseinen ohjelma ja taidot
kayttaa sita. Aluksi kaytin fonttina Universia, mutta myéhemmin vaihdoin sen

asiakkaan pyynnosta Arialiksi. Jasentiedote on pystysuuntainen A4, silla
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vaikka se lahetetaan sahkoisesti, on todennakdista, etta se tulostetaan joskus.

Jasentiedote on kaksisivuinen, ensimmainen suomeksi ja toinen englanniksi.

Kuukausitiedotepohja on esitetty liitteessa 3. Kuukausitiedote on sisalloltaan
jasentiedotetta suppeampi, silla se on kohdennettu kaikille Lahden ammatti-
korkeakoulun opiskelijoille. Kerran kuussa julkaistavassa tiedotteessa kerro-
taan lyhyesti ajankohtaisista asioista ja tapahtumista. Kuukausitiedotepohja
on Word-tiedosto ja se on kooltaan vaakasuuntainen A5. Kuukausitiedote on
kaksipuoleinen, toisella puolella on tekstit suomeksi ja toisella englanniksi.

Kuukausitiedote sijoitetaan lapinakyvaan esitetelineeseen.

Lipusta tein kaksi vaihtoehtoa, jotka on esitetty kuvassa 21. Asiakkaan toivo-
man maskotillisen version lisaksi tein version, jossa on vain logo. Lipun koko
(1150 x 700 millimetrid) oli maaritetty asiakkaan toimesta ja mielestani kysei-
seen formaattiin istui paremmin ja tyylikkdammin pelkka logo. Laamallinen

versio nayttaa hieman ahtaalle.

¥ lamko |ambo
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Kuva 21. Kaksi vaihtoehtoa lipusta

Roll-upit on esitetty liitteessa 4. Asiakas maaritti roll-upien kooksi

850 x 2000 millimetria. Roll-upeja suunnittelin kaksi erilaista, mainosroll-upin
ja julisteroll-upin. Mainosroll-up on pohjavariltdan keltainen, jotta se herattaa
huomion ja julisteroll-up tummanharmaa, joka on neutraalimpi tausta siihen
kiinnitettaville julisteille. Logon sijoitin roll-upin ylareunaan, jotta se nakyy hy-
vin. Alareunaan sijoitin elementit, jotka ovat huomioarvoltaan logoa vahaisem-

pia. Alareunassa on laama, nettisivuosoite ja sosiaalisen median kuvakkeet.

Kalenterin etukansi oli ensimmainen suunniteltava sovellus, silla se taytyi
saada painoon muita sovelluksia aiemmin. Kalenterin etukansi on esitetty

litteessa 5. Kalenterin kannen koko on 105 x 160 millimetria. Kalenteri on
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kierresidottu, joten en sijoittanut elementteja aivan keskitetysti, koska kiertei-
den rei’itys haukkaa hieman vasemmasta reunasta. Valkoisen tekstin erottu-

vuus on mustaa heikompaa, joten oleellisimmat tiedot laitoin mustalla varilla.

Tarrat on esitetty kuvassa 22. Jasenetupaikka-tarraa jaetaan opiskelija-
alennuksia tarjoaviin liikkeisiin ja ravintoloihin. Tarra toivotaan kiinnitettavan
nakyvalle paikalle esimerkiksi kassakoneeseen. Etupaikkatarra on kooltaan
90 x 70 millimetria ja sen pohjavari on valkoinen, silla se on keltaista hillitympi.
Etupaikkatarrassa oleva jasenetupaikka-teksti oli typografisesti haastava,
koska nopealla vilkaisulla sanan loppuosa naytti tupakka-sanalta. Ratkaisin
ongelman laittamalla sanan alkuosaan vahvemman kirjainleikkauksen.

Laamatarrojen halkaisija on 50 millimetria ja niita on 16 erilaista.

l |||l\0 q
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Kuva 22. Jasenetupaikka-tarra (90 x 70 mm) ja esimerkkeja laamatarroista (halkaisija 50 mm)

Paitapainatukset tarvittiin hallituksen jokaiselle jasenelle, kahdelle tyon-
tekijalle ja tutoreille. Paitapainatukset on esitetty liitteessa 6. Hallituksen paidat
ovat valkoiset, tydntekijoiden tummanharmaat ja tutorien keltaiset. Tutorit
jarjestavat paljon erilaisia tapahtumia ja ovat jalkautuneet usein opiskelijoiden

joukkoon, joten keltainen vari erottuu hyvin.

Hallituspaitapainatuksia on kymmenen erilaista. Jokaiselle hallituksen jase-
nelle eli puheenjohtajalle, varapuheenjohtajalle, koulutuspoliittiselle ja sosiaali-
poliittiselle vastaavalle seka huvi-, kansainvalisyys-, kulttuuri-, likunta- ja
tutorvastaavalle on omansa. Tydntekijapaitapainatuksia on kaksi erilaista:

paa- ja tutorsihteerille. Tutorpaitapainatuksesta on vain yksi versio.

Paitapainatusten kokojen maarittaminen oli haastavaa, koska painatukset ovat
samankokoisia erikokoisissa paidoissa. Lisaksi etenkin hallitus- ja tydntekija-

paidan etupainatuksen toivottiin nakyvan bleiserin alta. Maaritin koot tulosta-
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malla erikokoisia painatuksia ja mallailemalla niita t-paidan paalle. Hallitus- ja
tydntekijapaitojen etupainatus on kooltaan 190 x 180 millimetria. Takapaina-
tuksen koko kaikissa paidoissa on 130 x 230 millimetria. Tutor-paidan etu-

painatus on kooltaan 230 x 162 millimetria ja hihapainatus 80 x 53 millimetria.

Haalarimerkit ovat olennainen osa opiskelijakulttuuria. Opiskelijahaalareihin
ommeltavia kangasmerkkeja suunnittelin erilaisia. Kuvassa 23 on esitetty
LAMKONnN yleismerkki, merkki hallituslaisille ja merkki tutoreille. LAMKO-merkin
koko on 115 x 45 millimetria, hallitusmerkin 90 x 80 millimetria ja tutor-merkin
halkaisija on 90 millimetria. Kaikissa merkeissa on kolmen millimetrin levyinen
saumaus reunassa. Koska Lahden ammattikorkeakoulussa kaytettavat haala-
rit ovat lahes kaikilla koulutusaloilla mustat, valitsin merkkien ja reunasauma-
usten variksi joko keltaisen tai valkoisen, jotta merkit erottuvat hyvin mustasta

haalarista.

lamln
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Kuva 23. LAMKO-haalarimerkki (115 x 45 mm), hallitusmerkki (90 x 80 mm) ja tutor-merkki
(halkaisija 90 mm)

Lisaksi suunnittelin viisi alakohtaista haalarimerkkia eli merkit liiketaloudelle,
tekniikalle, matkailulle, muotoilulle ja sosiaali- ja terveysalalle. Merkit on esi-
tetty kuvassa 24 ja niiden halkaisija on 85 millimetria. Sosiaali- ja terveysala
on sanana merkkimaarallisesti muita pidempi, mika aiheutti hieman hanka-
luuksia sommittelun kannalta. Muut nelja merkkia noudattavat samaa sommit-
telua, mutta sosiaali- ja terveysalan merkissa tekstin pistekoko on pienempi ja
logo hieman suurempi. Haalarimerkkien toimittaja oli tiedossa jo suunnittelu-

vaiheessa, joten valitsin varikartoista pohjakankaat ja brodeerauslangat.
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Kuva 24. Alakohtaiset haalarimerkit

4 2.3 Sahkoinen media

Nettisivut ovat paras vayla opiskelijakunnan tarkoituksesta ja toiminnasta
kattavasti kertomiseen. LAMKONn nettisivuilla on muun muassa perustietoa
opiskelijakunnasta, toimistojen sijainnit seka toimijat yhteystietoineen. Lisaksi
siella kerrotaan jaostotoiminnasta, jasenyydesta ja ajankohtaisista asioista.
(LAMKOnN markkinointi- ja viestintdsuunnitelma 2012, 9-10.)

Nettisivuille suunnittelin visuaalisen uudistuksen. LAMKOn nettisivut
(www.lamko.fi) on uudistettu ennen ilmeen uudistuksen aloittamista, joten
suurelle uudistukselle ei ollut tarvetta tai edes mahdollisuutta. Varimaailma,
Kirjaintyypit, bannerit ja muut elementit muutettiin vastaamaan uutta ilmetta.
Samalla tekstisisaltd paivitettiin ja sivujen rakenne muutettiin asiakkaan
ehdotusten pohjalta toimivammaksi. Muutokset ideoitiin yhdessa asiakkaan
kanssa ja visualisoin muutokset nettisivujen toteuttajalle. Asiakkaan toiveet
olivat realistisia ja pohjautuivat kayttajakokemukseen sivuista, joten niiden
pohjalta oli helppo tehda suunnitelma nettisivujen paivityksesta. Tekemani

suunnitelma toimitettiin nettisivu-uudistuksen toteuttavalle yritykselle.

Liitteessa 7 on esitetty LAMKOnN vanha nettisivu (dokumentoitu 5.6.2015)
ja esimerkki tekemastani uudistussuunnitelmasta rinnakkain. Suunnitelma
sisalsi myds muuta kuva- ja tekstimateriaalia. Liitteesta on nahtavissa

merkittavimmat muutokset, jotka ovat:
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* Tekstuuritausta vaihdetaan vaaleanharmaaksi yksivariseksi

* Valkoisista laatikoista poistetaan varjostukset

* Oranssi poistuu kokonaan ja se korvataan uuden ilmeen vareilla

* Kirjaintyyppi vaihdetaan Arialiksi

* Navigaatio paivitetaan, sen ylapuolelle lisataan tyhjaa tilaa ja sen
vasempaan reunaan lisataan alatekstiton logo, joka on linkki etusivulle.

* Sivujen rakenne on sama kaikilla alasivulla. Ainoastaan sisaltoteksti-
laatikon sisalto ja pituus muuttuu alasivuittain.

Bannerit ovat nakyvimpia elementteja nettisivuilla. Suunnittelin kolme
ylabanneria, joista jokaisesta kaksi kieliversiota (suomi ja englanti). Nama

bannerit on esitetty kuvassa 25.
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Kuva 25. LAMKOn etusivun bannerit (950 x 300 px)

Toimeksiantosopimukseen ei ollut kirjattu LAMKOn Liity jaseneksi -sivun
(jasenet.lamko.fi) bannerin suunnittelua. Mielestani taman bannerin uudista-
minen oli kuitenkin ehdotonta, silla sen liséksi, ettd vanha banneri olisi ollut
vanhan ilmeen mukainen, se oli visuaalisesti toimimaton sekoitus kaikenlaisia

elementteja. Kuvassa 26 on esitetty vanha ja uusi banneri.
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Kuva 26. Liity jaseneksi -sivun vanha ja uusi banneri (Lahden ammattikorkeakoulun
opiskelijakunta LAMKO 2015)

Sosiaalisen median materiaaleissa toistuu visuaalisen ilmeen yleislinja.

LAMKO on aktiivinen kaikissa suosituimmissa sosiaalisen median kanavissa
(Facebook, Instagram, Twitter, Spotify ja LinkedIn). Sahkoisten materiaalien
vaihtaminen on helppoa, joten sosiaalisen median materiaaleista suunnittelin
useita vaihtoehtoja eri vareissa. Materiaalien vaihtuvuus myds lisaa vastaan-

ottajan kiinnostumista.

Facebookissa LAMKO yllapitaa kahta kayttajaa: LAMKOa ja Laama Lamkoa.
Kuvassa 27 on esitetty sekda LAMKOn ettd Laama Lamkon uudistetut profiili-

ja kansikuvat.

t lAHI]EIIA‘MKNﬂPISK[lLIAKUNIA
STORENT UNION OF LARTI WA

Kuva 27. Kuvakaappaus LAMKON (LAMKO 2015) ja Laama Lamkon (Laama Lamko 2015)
Facebook-sivuista

LAMKO kayttaa Facebook-sivuaan muun viestinnan tukena. Siella tiedotetaan
ajankohtaisista asioista kuten toimistojen aukioloajoista, tapahtumista ja uusis-
ta jaseneduista. Viestinta myos Facebook-sivulla on seka suomeksi etta eng-
lanniksi, etenkin jos asia koskee myo6s kansainvalisia opiskelijoita. (LAMKOnN
markkinointi- ja viestintdsuunnitelma 2012, 12.)

Laaman Facebook-profiili (Laama Lamko) on sisalloltdéan LAMKON Face-

book-sivua epamuodollisempi. Laama on ikaan kuin vakooja, joka paljastaa
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opiskelijoille yksityiskohtia esimerkiksi tulevista tapahtumista. Laaman Face-
book-paivitykset ovat sisall6ltdan ja tekstiasultaan rentoja, ja mainostus on
epa-suoraa. Tapahtumalinkkeja Laaman sivuilla ei siis ndy, vaan esimerkiksi
"Nahdaan illalla!” -vihjailua. (LAMKOnN markkinointi- ja viestintdsuunnitelma
2012, 13.)

Lisaksi suunnittelin LAMKOIle kayttajakuvat Instagram-, Twitter- ja LinkedIn-

palveluihin. Laamalle suunnittelin profiilikuvan myds Spotify-musiikkipalveluun.

LAMKOIla on asiaa -blogissa (lamkolla-on-asiaa.blogspot.fi) jokainen
LAMKONn hallituksen jasen julkaisee vuorollaan kirjoituksen, joka kertoo
ajankohtaisista asioista. Blogin tarkoituksena on avata opiskelijoille opiskelija-
kunnan toimintaa raapaisemalla hieman pintaa syvemmalta. (LAMKOn mark-
kinointi- ja viestintasuunnitelma 2012, 12.) Blogin ulkoasun uudistamisesta

tein luonnokset ja suunnittelin bannerin blogisivustolle.

4.3 Graafinen ohjeisto

Graafisen ohjeiston tehtavana on helpottaa visuaalisen ilmeen jokapaivaista
kayttda ja soveltamista. Ohjeiston avulla pyritdan varmistamaan, etta kaikki
viestintd noudattaa yhtenaisia periaatteita. LAMKOnN graafinen ohjeisto on
jaettu kahteen osaan. Ensimmaisessa osassa esitellaan visuaalinen ilme, sen
elementit ja opastetaan niiden kayttoon. Toisessa osassa esitellaan suunnitel-

lut sovellukset.

Ensimmainen osa (Graafinen ohjeisto) antaa ohjeet visuaalisen ilmeen
kayttdon, silla se sisaltaa ohjeistukset logosta, varimaailmasta, typografiasta
ja laamasta. Logo-osiossa esitellaan logoversiot, suoja-alue, minimikoot,
logon kayttd valokuvien paalla ja kerrotaan mika on kiellettya. Kiellettya-sivu
oli perusteltua liittda ohjeistoon, silla kaikilla LAMKOn visuaalista ilmetta kayt-
tavilla ei valttamatta ole lainkaan aiempaa kokemusta tai kasitysta visuaalisen

iimeen kaytosta.

Toisessa osassa (Sovellukset) esitetaan suunnitellut materiaalit kuvin ja
sanoin. Ohjeistossa sovellukset on jaettu kahteen ryhmaan, jotka ovat
Paino & tulostus seka Netti & some. Koska LAMKOn viestintaa toteuttavat

niin monet toimijat eika suunnittelu sen vuoksi ole kovin hallittua, on hyva,
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etta sovellukset on esitetty ohjeiston yhteydessa. Sovellukset-osio esittaa
kaikki sovellukset kootusti, joten sieltd on helppo katsoa mallia tai tarkistaa

kuinka jokin sovellus on aiemmin tehty.

Liitteessa 8 on esitetty esimerkkisivuja graafisesta ohjeistosta. Ohjeiston
ulkoasu noudattaa visuaalisen ilmeen linjauksia. Pyrin pitamaan seka ulko-
asun etta sisallon selkeana ja ytimekkaana. Mielestani ei ollut tarpeellista
kertoa esimerkiksi sovellusten tekstien pistekokoja, silla toimitin asiakkaalle

InDesign-tyotiedostot.

5 LOPUKSI

Taman opinnaytetydn produktiivisen osan tavoitteena oli uudistaa Lahden
ammattikorkeakoulun opiskelijakunta LAMKOnN visuaalinen ilme ja esittaa
lopputuloksena graafinen ohjeisto, joka sisaltéda logon, maskotin, vari-
maailman, typografian seka sovellukset. Kirjallisen osan tavoitteena oli
suunnitteluprosessin esittdminen ja tehtyjen valintojen perusteleminen lahde-

materiaalilla ja muulla produktiivisen osan tueksi keratylla materiaalilla.

LAMKORn visuaaliselle iimeelle asetetut tavoitteet olivat erottumisen takaami-
nen, brandiin liittyvien epaselvyyksien vahentaminen, arvojen ja vision ilmen-
taminen, viestinnan helpottaminen teknisesti seka raamien asettaminen mark-
kinointi- ja viestintamateriaalien suunnittelulle. Tavoitteet, tarpeet ja toiveet
huomioiden talle opinnaytetydlle asetettu tutkimuskysymys oli: Millainen on
opiskelijakunta LAMKONn visuaalinen ilme, joka erottuu muista toimijoista,

vahvistaa brandia, ilmentaa arvoja ja visiota seka on helppokayttéinen?

Tata melko monimuotoista tutkimuskysymysta oli lahestyttava osissa. Aivan
projektin alussa tehty taustaty6 oli ehdottoman tarkeaa tulevan suunnittelutyon
kannalta. LAMKOon ja sen toimintaan, teoreettisiin lahtokohtiin, LAMKOn
edelliseen visuaaliseen ilmeeseen seka muiden vastaavien jarjestdjen visuaa-
lisiin ilmeisiin tutustuminen antoivat riittdvat pohjatiedot LAMKOn visuaalisen

ilmeen suunnittelulle.

Huolellisen taustatyon lisaksi suunnitteluprosessin sujuvuutta helpotti, etta
projekti oli asiakkaan puolelta todella hyvin organisoitu. Projekti eteni jouhe-

vasti ilman sen suurempia takaiskuja. Sovituissa maaraajoissa ja muissa
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sopimuksissa pysyttiin, mutta tarvittaessa joustettiin puolin ja toisin. Projektin
etenemisen ja sujuvuuden kannalta oli todella hyddyllista, etta asiakas laati
aivan projektin alussa projektisuunnitelman, joka sisalsi koko projektin etene-
misen paivamaarineen. Vaikka suunnitelmaa jouduttiin hieman muokkaamaan
projektin edetessa, auttoi se hahmottamaan projektin etenemista ja tyo-

maaraa.

Opiskelijakunta oli asiakkaana melko haastava. Hallitus on opiskelijakunnan
operatiivisesta toiminnasta vastaava elin, joten se kasitteli ja hyvaksyi kaikki
visuaalisen ilmeen uudistukseen liittyvat asiat. Hallituksessa on noin kymme-
nen jasenta eli hankalimmillaan yhta monta toisistaan eriavaa mielipidetta.
Valilla olikin erittdin haastavaa I6ytaa mielipiteiden yhtenainen linja tai ymmar-
taa mitka niista olivat muita tarkeampia. Kaikkia yksittaisia toiveita oli mahdo-
ton toteuttaa. Onneksi suurin osa viestinnasta tapahtui sahkdpostitse yhteys-

henkilon kautta, jolta sain kommentit ja toiveet kootusti.

Itsenadinen tyoskentely kehitti aikatauluttamisen ja aikataulussa pysymisen
taitoa. Lisaksi yhteisty0 asiakkaan kanssa vahvisti etenkin oman mielipiteen
ja tehtyjen valintojen perustelua. Osalle LAMKOnN hallituksen jasenista viestin-
taan liittyvat asiat olivat hyvinkin tuttuja, mutta joukossa oli myos niita, joille
asiat olivat vieraita. Tama aiheutti haasteita kommunikointiin, mutta samalla

muistutti, ettd itselle tutut asiat on osattava selittaa kansantajuisesti.

Kokonaisuutena tarkasteltuna olen tyytyvainen suunnittelemaani visuaaliseen
iimeeseen. Joitakin typografisia valintoja olisin tehnyt toisin, mikali suunnitte-
luvaiheessa olisi ollut tiedossa, ettei asiakas ostakaan kayttdonsa tarvittavia
Univers-kirjainleikkauksia. Asiakas muutti aikomustaan vasta aivan projektin

lopussa.

On ehka hieman harhaanjohtavaa nimittaa projektia ilmeen uudistukseksi,
silla ilme suunniteltiin lahes taysin alusta alkaen. Vanhasta ilmeesta sailyi vain
maskottilaama, jonka ulkoasu muuttui todella paljon. Laaman lisaksi myos
varimaailmassa voidaan nahda jotain yhtalaisyyksia vanhan ja uuden ilmeen
valilla. Aiemman ilmeen tunnusvari eli oranssi voidaan nahda uuden ilmeen
tunnusvarin eli keltaisen sukulaisvarina. Joka tapauksessa uudistus oli todella
radikaali, mika oli erittain perusteltua, silla vanha ilme oli rikkonainen eika

kuvastanut opiskelijakuntaa ja sen toimintaa.
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Visuaalisen ilmeen uudistus valmistui maaraajassa ja uusi ilme otettiin
kayttdon syksylla 2015. Lopputulos on yhtenainen, vakavasti otettava ja nyky-
aikainen. Uuteen ilmeeseen on oltu erittain tyytyvaisia. Visuaalinen ilme on
linjassa opiskelijakunnan toiminnan kanssa, silla sen suunnittelussa otettiin
huomioon arvot ja visio. Uusi visuaalinen ilme on helppokayttdinen, koska sen
peruselementit ovat yksinkertaisia ja helposti sovellettavia. Visuaalisessa
iimeessa ei ole myodskaan kaytetty valokuvia, joiden hallittu kaytto olisi ollut
haastavaa. Logo, joka on yksi tarkeimmista visuaalisen ilmeen elementeista,
on tyylikas ja ajaton. Uusi visuaalinen ilme lisannee LAMKONn tunnettuutta,
silla johdonmukainen ja toimintaa vastaava ilme helpottaa visuaalisten viestien

massasta erottumista ja mieleen painumista.
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Leipatekstia mahtuu télle sivulle enintaan noin 3000 merkkia. Jos otsikoita on paljon, leipdtekstid mah-
tuu vahemman, silld otsikot tarvitsevat tilaa.
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Kuvateksti (noin 190 merkkia). Vaaleanharmaista
kuvalaatikoista kannattaa poistaa taytto (Fill) koko-
naan, sillé jos laatikossa on taytto, jaa kuvaan ohuet
vaaleanharmaat ariviivat. Erditatur?taoleni sitati
none molorunem sam quunt volendia veni sitm.

Kuvateksti (noin 190 merkkia). Vaaleanharmaista
kuvalaatikoista kannattaa poistaa taytto (Fill) koko-
naan, silla jos laatikossa on taytto, jaa kuvaan ohuet
vaaleanharmaat aariviivat. Erditatur?taoleni sitati
none molorunem sam quunt volendia veni sitm.
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ROLL-UPIT

LAHDEN AMKN OPISKELIJAKUNTA

lIITYJASENEKS
T US) JASEATES

BECOME A MEMBEF
O BENEN YOURWEMBERSHP

lamko.fi lamko.fi
 flo)Y]O] BS0B

850 x 2000 mm 850 x 2000 mm
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KALENTERIN ETUKANSI

e LANKD-HAKEMISTO
ERETES  SKANNAL R-Ko00)

lamln

AAAAAAAAAA OPISKELIJAKUNTA

105 x 160 mm



T-PAITAPAINATUKSET

lamkon
HALLITUS 2015

PUHEENJOHTAJA CHAIRMAN

lamko.fi

y

lamko.fi

—

L. . .,\0
HAllIIUSZ[HE
lambkn
HALLITUS 2075

TUTOROINTI TUTORING

lambkn
HA[[ITUSZIHE
lambn
HALLITUS 2015

HUVIEVENTS

Tutorit

Liite 6

Etupainatus 230 x 162 mm
Takapainatus 130 x 230 mm
Hihapainatus 80 x 53 mm

l\A Il\

PARSIHTEERI

SECRETARY GENERAL

Etupainatus 190 x 180 mm
Takapainatus 130 x 230 mm

lamkn
HAllIIUSZ[IlB

KOULUTUSPOLITIKKA EDUCAT!

lambn
HALLITUS 2015

SOSIAALIPOLITIIKKA SOCIAL POLICIES

Tyontekijat
Etupainatus 190 x 180 mm
Takapainatus 130 x 230 mm

y

lamko.fi

lamln
TUTORSIHTEER!

SECRETARY OFTUTORING

lamkn
HALLITUS 7015

KULTTUURT CULTURE

lambkn
HALLITUS 2015

LIKUNTA SPORTS
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POIMINTOJA GRAAFISESTA OHJEISTOSTA

GHAAHNENUHJEHTU

.[\G

SUDJA-ALUE

LOGD [LMAN ALATEKSTIA

1/zx

Yax Vax
_l r'\{j”‘

1/zx

LOGO ALATEKSTILLA

|
1/z><

_l | l\ s

LAHDEN AMKN OPISKELIJAKUNTA
:‘/zx

Logolle on maéritelty suoja-alue, joka
takaa tunnuksen erottuvuuden sen
ympdrille sijoitettavista elementeista.
Tunnuksen ympirille on jatettava vahintdan
oheisessa kuvassa keltaisella varilla
osoitettu suoja-alue

Suoja-alueen sisaén ei saa sijoittaa muita
elementteji tai teksteja. Suoja-alueen koon
maarittdmisessa kaytetdan mittayksikkona

logon o-kirjaimen korkeutta (x). Suoja-alue
on %x joka puolella tunnusta.

J/SUDJA-ALUEEN
NOUDATTAMINEN ON
ERITTAIN THRKERR.
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MINIMIKOOT

Musta logo
minimikorkeus 3 mm

- |amlen

Musta logo alatekstilla
minimikorkeus 11 mm

- |ambo

LAHDEN AMKN OPISKELIJAKUNTA

- |ambko

STUDENT UNION OF LAHTI UAS

Negatiivilogo
Minimikorkeus 3 mm

Minimikorkeus 13 mm

~/lamko

LAHDEN AMKN OPISKELIJAKUNTA

lamln

STUDENT UNION OF LAHTI UAS

Logolle on méaaritetty minimikoko, joka sailytta logo-osan ja alatekstin lukukelpoisina.
Mustan logon (ilman alateksti&) minimikorkeus on 3 mm ja mustan alatekstillisen logon
minimikorkeus on 11 mm. Negatiivilogon (ilman alatekstia) minimikorkeus on 3 mm ja

alatekstillisen negatiivilogon minimikorkeus on 13 mm.

lamkn

Varid ei saa muuttaa.
Logoon ei saa laittaa
lapinakyvyytta
eik sitd saa tehda
harmaasévyversiota.

KIELLETTYA

RN

'~
QO | L
N a m O
\Q:).‘ o SRR EAN
K&&ntaminen on Kirjasinta ei saa vaihtaa
ehdottomasti kiellettya. tai edes tiivistas tai
Kirjainten tai alatekstin harventaa.

paikkaa ja mittasuhteita

ei saa muuttaa. Logoa

ei saa leikata, venyttaa
tai litistaa.

LAHDEN AMKN OPISKELIJAKU!

Logoon ei saa
lisata elementteja
tai heittovarjoa.

/I LOGOISTA N AINA KAYTETTAVA SAHKDISESSA
TIEDOSTOMUODOSSA OLEVIA ORIGINAALITIEDOSTOJA.

Mustaa logoa ei saa muuttaa itse negatiiviksi tai toisinpéin.

Liite 8/2



