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1 INLEDNING

Pa 300-talet f.Kr. kiinde filosofen Aristoteles till principen for camera obscura, tekniken
omfattar ljus som passerar frdn en yttre kélla genom ett litet hél in i ett morkt rum och
projicerar en omvénd bild pd en vagg (Hacking. 2013, s. 18). P4 samma sitt mélar detta
arbete upp en bild dver fotograferingsyrket idag. Den yttre ljuskéllan &r informationen
som finns tillgénglig och har samlats ihop, sjdlv fungerar man som hélet som sedan ma-

lar upp bilden pa viggen.

I juni 2015 fanns det 608 310 registrerade foretag hos Handelsregistret i Finland, varav
212 454 stycken var enskilda niringsidkare (Patent- och registerstyrelsen. 2015). Denna
siffra visar pd hur populért det dr for finldndaren att grunda ett eget foretag. Som egen
foretagare har man mycket ansvar, men man har dven en stor frihet. Att vara sin egen
chef och kunna bestimma Over sina egna arbetstider &4r ndgot som manga ser som lock-
ande, och som ofta ses som den avgorande faktorn for varfér man grundar en egen
firma. Det vanligaste dr att man jobbar heltid med firman, men det finns dven de som ar
anstéllda pé ett foretag inom en helt annan bransch och som sedan har ett hobbyforetag

pa sin fritid. (Foretagande. 2015)

Manga sysselsitter sig med fotografering, antingen som hobbyfotograf eller profession-
ell fotograf. Fotografering som afférsidé kan vara bade vildigt givande och vildigt ar-
betsamt. Det finns otaligt med fotografer som man konkurrerar om marknadsandelarna
med, sd det giller att visa vad man gér for. En av de svéraste uppgifterna for en frilans-
fotograf dr hur man skall prissétta sina tjénster, och vad som ingar i dessa priser. Ofta si
vet man inte pd vilka grunder man skall bestdimma sitt pris eller vilka rittigheter man
har gentemot kunden, och vice versa. Inom vardbranschen, tryckbranschen eller polis-
branschen finns det normativa loner, de kanske skiljer sig at med ndgra hundra euro
men &r 1 stort sett det samma oavsett vem du &r. Fotograferingsyrket dr en skapande
bransch och hér kan 16nen se mycket olika ut, vissa kan tjédna flera miljoner euro per
bild nir andra tjinar nagra tiotals euro. Hur skall man veta var man skall placera sig

sjalv pa den skalan?



1.1 Problemomrade och syfte

I skapande branscher dr det svért att veta vad man skall ta betalt for en produkt, och
vilka faktorer som paverkar priset. Det dr inte ovanligt att man inte har koll pd lagstift-
ningarna som berdr ens eget arbete, och vildigt ofta sa kan man inte heller forklara var-

for man har prissatt en produkt pa det sittet som man har gjort.

I Finlands lag finns det nagra olika lagstiftningar som beror fotografering. En del be-
handlar hur man far fotografera andra personer, andra behandlar var man far fotogra-
fera, eller réttigheter som en fotograf har. Det ar vdldigt 1dtt hdnt att dessa lagstiftningar
inte ens tas 1 beaktande, och pa sa sitt kan man gi miste om arvode, bli orittvist be-
handlad och till och med bli botfalld. I detta arbete reds det ut vilka dessa lagstiftningar

ar och vad de egentligen innebr.

Ett fotografis pris innehller ménga olika delar och det ar av stor vikt att kunna sérskilja
och forstd hur och varfor dessa paverkar slutsumman. Utdver detta sé 16nar det sig alltid
att ha en prissdttningsmodell som grund, eftersom prisséttningsmodeller kartligger de
faktiska kostnaderna som en produkt innehaller. Nér man har insett vad helheten bestar
av, sa kan man med létthet ta det pris som produkten &r vird, och det pris som man sjalv

fortjénar.

Syftet med detta arbete &r att {4 en storre forstéelse for lagstiftningar som ber6r fotogra-
fer och fotografier. Att fa en vidare insikt i vad ett fotografi egentligen kostar, samt att

presentera olika metoder som man kan utgd frdn som prissadttningsmodeller.

Det finns manga olika inriktningar som man kan vélja som en fotograf. Detta arbete
kommer att rikta in sig pd hur en anstélld fotograf kan ga tillvdga i olika situationer som

hen kan sté infor.

1.2 Metod

Detta arbete dr en koppling mellan egen forstaelse for verksamheten och uppbyggande

av en lamplig prissittningsmodell som kan tillimpas pa olika situationer for verksam-
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heten. Arbetet baserar sig pd sekundérkéllor, en kvalitativ metod var man anvénder sig
av dokument- och kéllinformation, anpassar existerande teorier och modeller for att
kunna bygga en modell for prissdttning som passar verksamheten i frdga. Kvalitativa
forskningsmetoder innebér att man undersoker sambandet mellan teori och forskning, i
skillnad till kvantitativa forskningsmetoder dér man far sitt resultat utgdende frin in-
samlad data. En av de viktigaste faktorerna i kvalitativa forskningsmetoder &r kéllkritik,
killan och informationen som man baserar sitt arbete pa bor var relevant och pélitlig.
Efter insamling av information och kéllor skall man sammanfatta dem, och bilda egna

uppfattningar utgdende fran informationen. (Bryman & Bell. 2011, s. 386-393)

Arbetet baserar sig delvis ocksa pé kvalitativ aktionsforskning, var forskaren personlig-
en deltar och forsoker hitta en 16sning pé ett existerande problem. Metoden dr en pro-
cess var man maste identifiera problemet i fraga, planering av tillvigagangssatt, aktion
och dérefter utvirdering av resultatet. Detta resulterar vanligen i ny forstdelse och akt-
ion fOr att dndra sina tidigare vanor. Bortsett frdn en praktisk kunskap sé& bor forskning-
en dven backas upp med akademiska teorier. Metoden tillimpas oftast for hela organi-
sationer var forskaren ocksd jobbar, eller atminstone har kunskap om organisationen.

(Bryman & Bell. 2011, s. 413-415)



2 FOTOBRANSCHEN

Kort sagt sa dr fotografering nir man trycker pa en knapp och en bild dyker upp pa en
skdrm pa baksidan av en kamera. Mycket har hént fore fotograferingen har hittat dagens
form. Det &r inte ens sagt att fotografer vet bakgrunden till hur fotograferingsyrket upp-
kom. I detta kapitel kommer en snabb genomgéing 6ver fotohistoria och vad det innebér

att vara en fotograf i dagens ldge.

2.1 Fotohistoria

Uppfinnaren Joseph Nicéphore Niépce tog det forsta fotografiet, View from the window
at Le Gras, ar 1826 1 Frankrike. P4 annat hall borjade ocksé en handfull andra personer
experimentera med fotografering, det avgdérande elementet for fotografiets utveckling
var ljuskidnsliga material. Efter Niépces dod ar 1833 fortsatte hans kollega Louis-
Jacques-Mandé Daguerre att experimentera med olika metoder och material, ar 1837
hade han uppfunnit den forsta fungerande kameran. William Henry Fox Talbot var en
av dem som experimenterade med fotograferingen och &r 1839 uppfann han en metod
som gjorde det mdjligt att fanga bilder pa papper som var banbrytande inom den privata
sektorn eftersom man nu kunde producera bilder i ett storre omfang. (Hacking. 2013, s.

18-21)

Figur 1. 1826, Jospeh Nicéphore Niépce, View from the window at Le Gras.



Senare under 1800-talet var fotograferingen redan en populdr konstform. Fran alla klas-
ser 1 samhdllet flockades man till de fotografiska ateljéerna for att bli avportrétterad. Det
var inte manga som kunde arbeta som kringresande fotograf dnnu. Portrattfotografe-
ringar var fortfarande relativt dyra och tekniskt kravande, men i och med att tekniken
utvecklades sa blev mojligheterna flera. Hittills hade fotograferingen varit for profess-
ionella och amatdrer med mycket tid och pengar. Kodaks forsta kameror kom ut pa
marknaden &r 1888 och amatdrfotografering blev mer och mer vanligt, nu kunde man ta
bilder fran sin strandsemester eller frdn familjemiddagen. Kameran kostade 8,40 dollar,
vilket pé den tiden var mer 4n en ménadslon for ménga, pafoljande kamera kostade 1,68
dollar och kameran som sedan blev synonymt med populérfotograferingen kostade 1
dollar. P ett ars tid hade 100 000 av Brownie-kameran sélts. (Hacking. 2013 s. 100-
157)

Svartvita fotografier var fortfarande det vanligaste, man bdrjade utveckla en fargteknik
redan under 1850-talet men det var inte hallbart (Hacking. 2013, s. 120). Det var forst
1907 som man uppfann en teknik som var praktisk och gidngbar, men inte forrdn 1930-

talet som fargfotografins popularitet borjade spridas (Hacking. 2013 s. 276-277).

Tidigare hade man alltid fotograferat pa film. Steve Sasson pa Kodak utvecklade ar
1975 vérldens forsta digitalkamera (Fotosidan. 2010). Den var nddvéindigtvis inte av
hog kvalitet och man foéredrog dnnu att arbeta med analoga kameror. Efter hand sé& har
kamerorna digitaliserats mera och mera och idag far man en hyfsad kompaktkamera for
under hundra euro och alla har en smarttelefon med en kamera i sin ficka. S& vad bety-

der det har for dagens fotografer?

2.2 Fotografyrket idag

Man kan fraga sig varfor man ens anstéller fotografer i dagens ldge, nir alla har en ka-
mera tillhanda och kan inom négra sekunder kndppa av en bild. Det som sérskiljer en
fotograf ar kunskap, utrustning och 6ga for fotografering. For att vara en bra fotograf s
vet man hur man anvinder sin kamera, man vet hur man komponerar bilden och vilken

ljussittning som passar bést for situationen for att nd basta mojliga resultat.
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Nér man jobbar som fotograf sa finns det en hel del olika inriktningar som man kan in-
rikta sig pa, men jag kommer att sammanfatta dessa som anstdllda fotografer eller som

konstfotografer.

2.2.1 Konstfotograf

Konstfotografering kan forklaras som fotografier med en baktanke och som ses som ett
konstverk. Fotografen har en vision dver hur en bild skall se ut och en idé pa hur bilden
forverkligas (Digital Photography School. 2015). Priset for konstfotografier brukar ge-
nerellt sett vara hogre dn det for kommersiella fotografier. Priset varierar dock oerhort
beroende pa fotograf och fotografi, en bild kan kosta ndgra hundra euro eller nagra mil-
joner euro. Enligt Forbes (2014) sa séldes Peter Liks fotografi Phantom for 6,5 miljoner
dollar, vilket i dagens ldge dr det dyraste priset som ett fotografi har salts for. Med detta
sagt s& dr det ganska taget att det finns stora summor pengar att tjina inom konstfoto-
graferingen. Men man madste vara pa ritt plats vid rétt tid for att de pengarna skall

hamna i egen ficka.

2.2.2 Anstalld fotograf

Anstillda fotografer far sitt arvode frén att de dr anstdllda att dokumentera en viss situ-
ation och det dr oftast endast kunden som har ett virde i dessa bilder. Exempel pa sad-
ana hdr bilder & mode, reklam, portritt eller brollopsfotograferingar. Under alla dessa
omstandigheter s har ndgon anlitat en fotograf att finga en stund eller en viss bild, fo-

tografen erhaller det dverenskomna arvodet av kunden.

Det kan vara kdmpigt att jobba som fotograf, uppdragen kan variera oerhort frdn manad
till ménad. Det giller att hela tiden vara redo och flexibel beroende pd kunden, bade an-
seende pris och tillvigagangssatt. Man maste komma ihag att man inte enbart siljer ett
fotografi, utan dven fotograferingstjidnster och allt som kommer dértill. Om kunderna
minns en som en trevlig person att jobba med s dr sannolikheten storre att de kommer

att anstilla en igen.
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2.3 Fotosituationer for en anstalld fotograf

Kunderna och fotouppdragen varierar vildigt mycket, i och med det s varierar dven
anvindningsomridet for bilderna, rittigheterna och hur man skall prissétta fotografe-
ringen. Vem som anvénder sig av fotografierna har ocksa en stor betydelse. Vanligtvis

sa kostar bilder som har ett kommersiellt eller redaktionellt syfte lite mera. (SFF. 2015)

Alla situationer som en fotograf utfor dr visserligen uppdrag. Men i det hir arbetet
kommer de att skiljas &t som uppdragsfotografering, per timme och per bild. Detta ef-
tersom dessa olika tillvigagingssitt kan fungera som olika grunder for prisséttning av

en fotografering.

2.3.1 Uppdragsfotografering

Uppdragsfotografering kan forklaras som en varukorg. En uppdragsfotografering omfat-
tar ett paketpris och innehaller flera olika bestandsdelar och istéllet for att definiera pri-
set for varje bestandsdel sa presenteras ett helhetspris. Detta underléttar inte enbart fo-

tografens arbete utan kan dven vara trevligt for kunden. (Lundén, Bjorn. 2008, s. 57)

En brollopsfotografering fungerar hédr som ett utméarkt exempel pd en uppdragsfotogra-
fering. Brollopsfotograferingar innebdr langa dagar, fran formiddag till sen kvill. Foto-
graferingen kraver forst och frimst att man &r pé plats, men arbetsméngden under dagen
varierar. For ett helt paket s dokumenterar man foérberedelserna, vigseln, middagen och
ibland ocksa efterfesten. Dessutom skall man ta portrétt pd brudparet och portratt med
familjen. Utover det s& krdvs det en hel del efterbehandling; gallring bland bilder,
grundredigering och sa vidare. Slutligen far kunden nigra hundra bilder som minne fran
dagen. For sddana hér slags jobb kan det vara en god id¢ att vilja att sétta ett paketpris,
sd att kunden vet vad som ingar och inte behover bry sig om vad varje enskild bestinds-

del skulle kosta.

2.3.2 Per timme

En annan fotograferingssituation beskrivs som per timme. Det &r d& vérdet inte nddvén-

digtvis finns 1 en enstaka bild, utan vérdet finns 1 det att fotografen ar pa plats. D4 hand-
12



lar det frimst om fotograferingar som tar nagra timmar att utfora, och kan jimforas med

vilket annat jobb som helst som &r avlonat per timme.

Om man ger ett paketpris for en fotografering som tar tvd timmar att utfora s behover
det nddvindigtvis inte finnas en saklig grund for prisséttningen, i och med att det omfat-
tar en enda fotografering. Da kan det vara bra att utgd frn timarvode, det enda man be-
hover veta ar vilket timarvode det d4r som man vill ha och vilka andra kostnader som

tillkommer.

2.3.3 Per bild

Nér man tar betalt per bild sa kan man sétta ett relativt hogt pris. Sjdlva fotograferingen
kan ta allt mellan 5 minuter och ndgra timmar, men virdet finns i sjdlva bilden och inte i
den nedlagda tiden. Produkten som skall prisséttas i detta skede &r alltsa sjdlva bilden,

och det kravs da att man rdknar in alla omkostnader som den enskilda bilden har.

En sddan hér situation kan till exempel vara en portrittfotografering for ett foretag. Fo-
retaget bestéller ett portritt och kan ha nytta av bilden vid flera olika tillfdllen. Oftast &r
det bara ett eller tva portritt som kanske tar fem minuter att fotografera, da &r varken
paketpris eller per timme vettiga tillvigagangssatt i1 prissittningen i och med att nyttan

inte ligger 1 tiden utan i bilden.
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3 LAGSTIFTNINGAR FOR FOTOGRAFERING

Som fotograf sd &r det viktigt att veta vilka rittigheter och skyldigheter som man har.
Om man inte kénner till dessa sd kan man ga miste om arvode, bli oréttvist behandlad
eller till och med bli boétfélld. De lagstiftningar som kommer att behandlas narmare ar
upphovsritten och personskyddslagen. Upphovsrittslagen beskyddar alla i skapande
branscher och ger upphovsmannen ritt till sitt eget verk. Personskyddslagen beskyddar
privatpersoner och begriansar hur fotografier far anvidndas om en person ir identifierbar i

bilden.

3.1 Upphovsratt

Immateriella réttigheter delas in i tvd huvudgrupper, upphovsritt och industriellt ratt-
skydd. I Finland skyddas immaterialritten fraimst av lagen och upphovsrittsradet. Uto-
ver de sé finns det d&ven en handfull organisationer som frimjar for konstnarers och upp-
finnares réttigheter. De framsta organisationerna &r Kopiosto, Kuvasto, Sanasto, Tuotos

och Gramex (Tekijanoikeus. 2015).

Det industriella rattsskyddet berdr patentritten, vaxtforadlarrétten, nyttighetsmodellrat-
ten, ensamritten till kretsmonster for integrerade kretsar, monsterritten, varumarkesrat-
ten och firmardtten. Dessa skyddsritter méste registreras hos staten for att de skall gilla,
och skall i olika man uppdateras efter ett visst antal ar. Industriellt rattskydd méaste man
ansoka om i var land for sig, det patentskydd som man har i Finland behover inte ndd-

véandigtvis gélla i Namibia. (Wallin. 2006 s. 26-29).

Upphovsritten fungerar pa ett annat sitt. Upphovsrétten skyddar verk som é&r skapade
av en fysisk person och uppstér automatiskt dd verket har skapats, dirmed behdver den
inte registreras. Beroende pa verkets natur s& géller upphovsritten i antingen 50 ar efter
att verket skapats alternativt 70 ar efter att upphovsmannen har avlidit. (Wallin. 2006 s.
28)

Ett upphovsrittsligt verk betecknas med ett ©, f6ljt av upphovsrittsinnehavarens namn.

Detta dr inte nddvindigt i och med att upphovsrétten @nda finns, men det kan fungerar
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som ett psykologiskt skydd for upphovsrittsinnehavaren. Dessutom bor det ndmnas att

maérket inte heller automatiskt medfor upphovsritt. (Carlén-Wendels. 2005 s. 14)

3.1.1 Upphovsrattens historia

Olika former att upphovsritt har funnits sedan urminnes tider. Ordet plagiat” fann sin
moderna innebdrd redan under den romerska tiden, det fanns ingen specifik upphovs-
rittslag men det ansag ofint att kopiera ndgon annans arbete (Carlén-Wendels. 2005 s.
10). Den forsta egentliga upphovsrittslagen skapades i republiken Venedig ar 1469, den
gav skydd och privilegier &t boktryckare och forlédggare, inte &t sjélva forfattaren
(Lundgren. 2006 s. 9). Efter hand s utvecklades upphovsritten, och pa 1700-talet under
den franska revolutionen sa bdrjade upphovsmannen sittas i centrum for upphovsritten
istéllet for tryckeriet (Carlén-Wendels. 2005 s. 11). Lagstiftningen for upphovsritten
som vi kénner till den idag grundar sig i Bernkonventionen frén ar 1886. Finlands upp-
hovsrittslag skrevs ar 1961 (Bérlund et al. 2006 s. 422) och har dérefter reviderats X
antal gdnger med den senaste uppdateringen ar 2015 (Upphovsrittslag. 8.7.1961/404)

3.1.2 Ekonomiska och ideella rattigheter

Upphovsritten delas upp i1 tva delar. Ekonomiska réttigheter och ideella rattigheter
(Béarlund et al. 2006 s. 423-425).

De ekonomiska rittigheterna ger upphovsrittsinnehavaren rétt att bestimma 6ver vem
och hur verket far anvéndas, spridas och visas offentligt. Detta géller oberoende om det
ar ett originalverk eller uppfoljnings verk. Endast med upphovsréttsinnehavarens lov si
fdr man visa upp ett verk offentligt och detta géller bade fysisk uppvisning och pa inter-

net. (Upphovsrittslag. 8.7.1961/404)

De ideella rittigheterna bestimmer att upphovsrittsinnehavaren alltid har ritt att bli an-
given som upphovsman och har ritt till respekt. Vilket vidare betyder att upphovsman-
nen maste anges vid visning av verket och endast pa ett sadant sétt att hen inte krénks.

(Upphovsrittslag. 8.7.1961/404)
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De ideella rattigheterna kan kompletteras av ett sa kallat klassikerskydd, detta innebar
att 1 70 ar efter att upphovsrittsinnehavaren avlidit sa fir man inte anvénda verket utan

lov eller pa ett sddant sitt att hen krianks. (Bérlund et al. 2006 s. 425)

3.1.3 Verk som skyddas av upphovsrattslagen

Enligt upphovsrittslagen (8.7.1961/404) sa har en fysisk person som har skapat ett litte-
rirt eller konstndrligt verk rétt till upphovsritt. Verk av foljande framstédllningar ger
automatiskt skydd &t upphovsrittsinnehavarens: Skonlitterért, beskrivande framstallning
i skrift eller tal, musikaliska verk, sceniska verk, filmverk, fotografiska verk, bildkonst-
verk, byggnadskonst, konsthantverk, konstindustri, datorprogram, kartor, grafiska och

plastiska former av olika slag.

Upphovsrittslagen forklarar (8.7.1961/404) att upphovsritten inte endast berdr original-
verket, utan dven Overséttningar, bearbetningar och samlingsverk. Om man Oversatt el-
ler bearbetat ett verk sa har man upphovsritt till verket i denna gestalt, men man beho-
ver den ursprungliga upphovsmannens tillstdnd och far inte kranka ursprungsverket pa
ndgot sitt. Om en person till exempel har samlat olika fotografier i en bilderbok sa till-
faller endast bilderbokens upphovsritt till denna person. Upphovsritten for bilderna till-

faller alltid fotografen.

For att ett verk skall fa upphovsrittsligt skydd méste det vara av egenartad och sjéilv-
stindig natur, med det menar man att viss verkshdjd skall uppnés. Verkshojden bedomer
inte nédvéndigtvis kvaliteten av ett verk, snarare vad sannolikheten att tvd olika perso-

ner oberoende av varandra skulle ha skapat samma verk (Wallin. 2006 s. 236).

Upphovsrittstiden ér olika 14ng for olika sorters verk. Om ett verk inte anses ha uppnatt
verkshdjd, men trots det fortjinar ungefar samma slags skydd sa kallas det for en nér-
staende rattighet. Skyddstiden for de nirliggande réttigheterna ar 50 &r fran att verket
har skapats. (Carlén-Wendels. 2005 s. 97-98)
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3.1.4 Anvandning av skyddade verk

Trots att upphovsrittslagen begransar anvindningen av ndgon annans verk, sa anger den
dven lagliga tillvigagdngssitt som ger tillatelse att pa ett begrénsat vis kunna anvinda
sig av diverse verk. Dessa beror framst fysiska personer, om man pratar om juridiska
personer sa tillkommer det andra bestimmelser. Oavsett detta s bor det forst ndimnas att
upphovsrittsinnehavaren alltid har kvar sina ideella rittigheter. Det ursprungliga verket
far inte dndras, killan maste alltid framkomma och verket far inte anvéndas i kriankande

sammanhang. (Wallin. 2006, s. 243)

Som en fysisk person har man ritt att framstélla ett eller nigra f4 exemplar av ett verk
for personligt bruk eller till en néra privat krets, sa 1dnge som man inte hyr ut eller séljer
verket vidare. Det 4r ndmnvirt att detta endast berdr forlagor med lovligt ursprung, det
vill sdga att man har upphovsrittsinnehavaranens tillstdind. Om man kopierar en film
som man kopt, sa dr det inte upphovsrittslagen som man bryter mot utan avtalsvillkoren
som man ingétt vid kopet. I avtalen ingar ofta att kopiering, 4ven for privat bruk &r olag-
ligt. Undantag till det hir finns sjédlvfallet, exempelvis litterdra verk far man kopiera i

begrinsade delar sa ldnge kéllan tydligt framkommer. (Carlén-Wendel. 2005 s. 73-74)

En person kan sélja sitt verk vidare om denne Onskar, detta kallas for dverlatelse. Van-
ligast dr det da att den ekonomiska rittigheten overléts, den ideella rittigheten kan ald-
rig Overlatas helt och tillfaller ddrmed i majoriteten av fallen den ursprungliga upp-
hovsmannen. Om en privatperson kdper en tavla fran ett galleri, eller om ett foretag ko-
per en tavla for invértes bruk si koper de endast dganderitt av tavlan, inte upphovsrétt-
en. Situationen dr annan om ett foretag koper en fototjénst av en anstdlld fotograf med
mening att mangfaldiga och kanske foréndra alstret pd s sétt att det passar deras bruk. I
detta fall sa har foretaget kopt forfoganderitt. Forfoganderdtten kan séljas helt eller del-
vis, om konstndren séljer forfoganderétten helt sa har denne inte samma eller inga eko-
nomiska réttigheter over verket kvar. Oftare sé séljs forfoganderdtten med vissa be-
gransningar och specificeras i ett avtal mellan parterna. Avtalens natur dr branschspeci-
fika, de punkterna som tas upp i ett avtal inom musikbranschen ser annorlunda ut &n nir
en fotograf siljer en bild till en marknadsforingsbyrd. Om ett avtal forevisar att de eko-

nomiska réttigheterna endast dr delvis overforda, och kdparen anviander verket utover
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vad som &r skrivet i avtalet, sd kan sdljaren begéra om erséttning for de ekonomiska till-

géngarna som uteblivit. (Carlén-Wendels. 2005 s.117-123)

3.1.5 Fotografier och upphovsrattslagen

Enligt upphovsrittslagen sé har en fotograf alltid rétt att bestimma G6ver sin bild och det
maste alltid framkomma vem som tagit bilden. Dessutom &r alla fotografier skyddade
under upphovsrittslagen i dtminstone 50 ar, oavsett om fotot &r taget i en familjesituat-
ion eller om fotot dr taget med ett ursprungligt konstnérligt syfte. Réttigheterna for foto-
grafier ser lite olika beroende pd om det klassas som en fotografisk bild eller som ett
fotografiskt verk. Med fotografiska bilder menar man bilder som inte uppnétt verkshojd
och i och med det sd dr dessa klassade som en nérliggande rittighet och &r skyddade i
50 ar efter att bilden tagits. Fotografiska verk ér bilder som uppnatt verkshdjden och
beskyddas dé i1 70 &r efter att upphovsrittsinnehavaren avlidit, och dirmed tillfaller den

fullstdndiga upphovsrittslagen. (Carlén-Wendel. 2005 s. 91-93)

Fragan om huruvida ett fotografi uppnétt verkshdjd eller inte ar ett vitt diskuterat amne
(se Carlén-Wendels s. 91-96). Bedomningen fungerar pd samma sétt som for andra als-
ter, det vill siga om bilden har tillrdckligt hog originalitet och egenart. Just inom foto-
graferingen ar dessa sdrdrag svarare att skilja at eftersom alla kan ta liknande bilder, om
det sa dr med den dyraste systemkameran eller med den billigaste telefonkameran. Fér-
gerna, skédrpan och djupet i bilden kommer att se olika ut, men motivet kommer att for-
bli detsamma vilket betyder att fotot inte nddvéndigtvis ses som originellt. Ibland ar det
helt enkelt fragan om att man maste vara pa rétt plats vid rétt tillfalle. Foton frdn 9/11 ar
inte nédvindigtvis av hog kvalitet, men trots det sa dr de vérdefulla bilder eftersom man
inte vid ndgot annat tillfdlle kan aterskapa samma, dirmed kan dessa uppna verkshojd.
Det ér inte nddvéndigtvis heller de kommersiella bilderna som uppnar verkshdjd, utan

det tillfaller mest de bilder som har ett konstnérligt anlag.
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3.1.6 Anvandning av fotografier

Om négon har anlitat en fotograf sa tillfaller upphovsritten alltid fotografen. Det finns
olika avtal som man kan ingd beroende pd om fotografiet kommer att anvindas av ett

mediabolag, privatpersoner eller en reklambyra. (Carlén-Wendel. 2005 s. 129)

Om en fotograf siljer en bild till en tidning sa har tidningen rétt att publicera bilden en
géng, om bilden publiceras ytterligare s& har fotografen ritt till nytt arvode. Om tid-
ningen déremot har bestéllt en bild for en viss artikel s& har tidningen exklusiv ritt i en
ménads tid att anvénda bilden, direfter far fotografen sdlja bilden vidare till andra ko-
pare. Tidningen fér beskéra bilden och gora allménna justeringar, men manipulering ses

valdigt strangt pa. (Carlén-Wendel. 2005 s. 125)

Man skiljer mellan uppdragsbilder och arkivbilder. Uppdragsbilder forklarar sig sjélvt,
en fotograf har fatt ett uppdrag och tar bilder utgaende frdn anvisningar den fatt av upp-
dragsgivaren. Arkivbilder fotograferas och séljs pd fotografens eget initiativ. Arkivbil-
der kan dven levereras frdn bildbanker. Upphovsritten ligger i bada fallen kvar hos fo-

tografen, det som koparen erhaller dr forfoganderitt. (Carlén-Wendel. 2005 s. 130)

Vid portrittfotografering giller det en speciell regel. Fotografen har som vanligt rétt till
fotografiet, dock fir denne inte anvinda fotot utan bestdllarens medgivande. Det betyder
att fotografen inte har rétt att sdlja bilden till andra medier, inte heller anvinda bilden
for egen marknadsforing om detta inte dr avtalat pa forhand. Har tillimpas ndmligen

personuppgiftslagen. (Upphovsrittslag. 8.7.1961/404)

3.2 Fotografier och personuppgiftslagen

Syftet med personuppgiftslagen ar att skydda privatlivet och den personliga integriteten
nér personuppgifter behandlas (Personuppgiftslag. 22.4.1999/523). Detta kan &dven till-
lampas pa behandlingen av fotografier eftersom dessa kan ses som personuppgifter. Alla
ménniskor har rétt till sin egen bild och detta reglerar anvindningen av bilder dar man

tydligt kan identifiera en person.
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Denna lag fungerar delvis som ett skydd for en persons privatliv och dels att personen i
fraga skall ha rétt till det ekonomiska virde som personuppgiften mdjligen kan medfora.
Man fér aldrig gora information offentlig som skulle kunna anses vara drekrénkande for
en person. Informationen skall inte heller inforas i ndgot personregister om det inte an-
ses nodvandigt, tilldtet &r exempelvis personregister pa arbetsplatser var det kan vara
nddvindigt att kunna identifiera personen. Vad som tillkommer hédr dr att personen i
fraga da skall ha mojlighet att {4 ta del av informationen. Ett undantag i personuppgift-
slagen ar att det &r tilldtet att anvinda nagons personinformation for personligt bruk.
Dessutom kan man ndmna att om informationen behandlas i redaktionellt syfte sa utovar
man yttrandefrihet med visuella medel och det finns undantag som kan tillimpas dven

pa den punkten. (Personuppgiftslag. 22.4.1999/523)

3.3 Andra lagar om fotografering

I Finlands lag bendmns fotografering i nagra olika lagstiftningar. Exempelvis tas foto-
grafering upp 1 djurskyddsforordningen (7.6.1996/396) dir det ndmns att djur inte far
skadas om de anvinds vid fotografering eller filminspelning. I Territorialovervaknings-
lagen (18.8.2000/755) star det att Gver finskt territorium ar det dr forbjudet att utan lov
fran ett flygfartyg dokumentera bildupptagning 6ver platser som skulle kunna vara till
skada for forsvaret. Strafflagen ndmner (19.12.1889/39) att det ar forbjudet och straff-
bart att sprida pornografiska bilder som innehéller barn, djursex eller vild, det behdver
inte vara faktumet att det innehaller dessa faktorer men om situationen ser verklighets-

trogen ut sa ridknas det danda som ett brott.

I Finland &r det ofta en tolkningsfraga med hur och nédr man far fotografera manniskor. I
princip &r det lagligt att fotografera méanniskor pd offentliga platser, men ingen skall pa
samma gang behova fotograferas emot sin vilja. Nar det kommer till publicering sa skall
man ofta gérna undgé att publicera bilden om nagon person kan identifieras. Ett undan-
tag i detta fall &r offentliga personer som gor nagon offentligt funktion, sdsom politiker.
Om de haller ett offentligt tal och nagon tar bilder sa far man dven publicera bilderna.
Det som jag kanske ser som den viktigaste punkten &r att hemfriden inte far brytas, till
hemfriden hor platser som ldgenheten, hotellrummet, stugan och liknande platser. (Nik-

kemedia. 2015)
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4 PRISSATTNING

I boken Ta Betalt! (Osteréker. 2010) diskuterar man hur svart det ér att ta betalt i skap-
ande branscher och vad det beror pd. Som en fotograf s séljer man inte bara en produkt
utan man sdljer dven sin kunskap, och pé sa sitt blir prissédttningen dven en slags vérde-
sdttning av ens egen duglighet, vilken man ofta undervirderar. Som ny i branschen dr
det vanligt att man till en bdrjan sdtter ett lagre pris, varefter man far mera erfarenhet pa
omradet sd hojer man gradvis ocksé sitt pris. Detta kan vara en bra teknik, man kan fa
fler marknadsandelar ndr kunderna lockas till det billiga priset. Om de anser att man le-
vererar mer dn man kostar sd gor det ingenting med en liten prishdjning. Det man dére-
mot bor komma ihag ér att det ocksa kan medfora motsatt effekt om man inte uppfyller
kundens krav. Vissa forknippar ldga priser med lag kvalitet, det man bor tanka pé &r att
vissa kunder gérna betalar lite mera eftersom kénslan av att betala dyra pengar for en
produkt ger mervirde. Om en fotograf héller ett allt for 1agt pris s kan potentiella kun-
der se det som svaghet och kanske vénda sig till ndgon annan istdllet, men man maéste
komma ihag att priset inte heller ska vara allt for hogt for dd kan det ocksa anses som
avskriickande. Osterdker tar dven upp det faktumet att skapande branscherna inte nod-
véandigtvis &r s vilbetalda. En handfull ménniskor kan tjdna nagra miljoner, men majo-
riteten av kreatorerna fortjanar vildigt mycket mindre dn sa. Darfor kan det anses vara
ohyfsat av niagon att ta ett mycket ldgre pris 4n sina konkurrenter, for det ger inte en

rittvis chans om de andra anses ha allt for hoga priser 1 jimforelse.

Prisséttning dr dverlag en foretagares viktigaste uppgift, att hitta rdtt pris ar en 16nsam-
hetsfaktor som har en stor inverkan pa produktens helhet. Det viktigaste ndr man pris-
satter dr att man skall ticka sjdlvkostnaden, alltsa alla kostnader som man har frén pro-
duktion till leverans. Forst bor man identifiera sina kostnader och kunna fordela dem.
Direfter viljer man en prissdttningskalkyl som bést kan anpassas till ens produkter. Till
slut sa kollar man dven pé andra faktorer som tillkommer och bor beaktas for dessa kan

ocksa paverka slutpriset. (Osterdker. 2010 s. 45-48)

I denna del kommer det att behandlas tvé olika prissittningskalkyler; paldggskalkyl och
aktivitetsbaserad kostnadskalkyl. Dérefter kommer kundbaserad prisséttningsmetod och

konkurrensbaserad prisséttningsmetod att diskuteras. Tillsammans sd ger dessa frage-
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stallningar och faktorer en god oversikt over vad man bor tinka pa som fotograf nir
man bestdmmer sitt pris. Dessa kan sedan anpassas pa olika sitt till de olika jobbsituat-

ionerna som man kommer att stota pa.

4.1 Kostnader

Som en foretagare sa bor man alltid kunna identifiera sina kostnader. Kostnaderna &r
vérdet av de forbrukade resurserna under en viss period och kan delas upp 1 rorliga och
fasta kostnader. De rorliga kostnaderna forandras ndr verksamhetsvolymen foridndras
och de fasta kostnaderna forblir detsamma oavsett om verksamhetsvolymen fordndras.
Verksamhetsvolymen berittar framst hur mycket ett foretag siljer under en viss period,
exempelvis hur ménga fotograferingsjobb en fotograf har under ett ars tid. (Skdrvad &

Olsson. 2013, s. 219-221)

Kostnaderna kan ocksa delas upp i direkta och indirekta kostnader. De direkta kostna-
derna dr kostnader som direkt kan hidnforas till en kostnadsbérare, som i regel ar pro-
dukten eller tjédnsten. De indirekta kostnaderna &r inte sammankopplade till en enskild
kostnadsbérare, utan dr allmidnna kostnader som skall fordelas Over alla produkter.

(Skérvad & Olsson. 2013, s. 226)

4.1.1 Kostnader for en fotograf

En fotografs utrustning dr véldigt dyr och kan sténdigt utvecklas. Ofta s& har man ett
kamerahus och négra olika objektiv som man frekvent anvinder sig av. Utdver det sa
behdver man ytterligare tillbehdr som en blixt for fotografering i morka situationer, ex-
tra batterier, minneskort, kameraviska och rengoringsartiklar. For efterbehandlingen av
bilder behdver man ett bildredigeringsprogram, hiar rekommenderas det att man anvin-
der sig av Adobe Photoshop. Adobe Photoshop CC dr den nyaste versionen och ér i sin
egen sdrklass var det finns inte motsvariga konkurrenter, detta program kostar 19,99

euro i manaden, vilket blir en &rlig summa pa 240€ (Adobe. 2015).
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Tabell 1. Exempel pd utrustningskostnad for en fotograf.

Utrustningspecifikation Pris vid inkop
Kamerahus 1 600 euro
Objektiv 710 euro
Kameratillbehor 765 euro
Bildredigeringsprogram 240 euro/ar
Totalt: 3575 euro

I tabellen ovan utgér jag frdn hur min egen kamerautrustning ser ut i dagens ldge, och
vad den kostat vid inkdp. Denna berdkning anvénder jag endast for att ldttare kunna ex-
emplifiera, men det bor noteras att denna utrustning ér véldigt grundlaggande och kost-

naderna varierar sjélvfallet fran fotograf till fotograf.

Kamerautrustningen dr fotografens fasta och indirekta kostnad, det &r den hir kostnaden
som skall fordelas over de olika fotograferingsjobben som man har. Fordelningen kan
vara fortgdende under ménga érs tid, frdgan dr bara hur ménga &r. Det &r upp till varje
fotograf for sig att bestimma hur lang denna fordelningstid pagar, enklast kan man utgd

fran hur ldnge man anvinder den nuvarande kamerautrustningen fore man uppdaterar

sig.

Utgdende frin utrustningen i tabell 1 sd skulle den total kostanden for en kamerautrust-
ning vara 3575 euro, och vi rdknar med att den hir utrustningen kommer att uppdateras
om sju ar. Bildredigeringsprogrammet star egentligen skilt d& det kostar 240 euro/ar. Da
uppkommer resterande kostnaden till 3335 euro som skall delas upp per ar. De arliga
utrustningskostnaderna skulle d& vara 3335 + 7 = 476 euro, tillsammans med den arliga
avgiften pa bildredigeringsprogrammet sé skulle den totala arliga kostanden for en foto-
graf vara 476 + 240 = 716 euro. Denna summa fordelar man sedan pa det uppskattade
antalet jobb under aret som vi i detta exempel rdknar med att dr 20 fotograferingsjobb
per ar, 716 + 20 = 36 euro. Utrustningskostnaden blir alltsa 36 euro per fotograferings-

jobb.
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41.2 Lon

I och med att fotografer oftast har en egen firma s& har man ocksa friheten att fa be-
stimma sin egen manadslon. Enligt statistikcentralen (2015) var medeltalet paA méanads-
16ner inom den privata sektorn 2 500 euro och enligt TE-palvelut (2015) &r de ordinarie
arbetstimmarna i Finland dr 40 timmar i veckan, vilket betyder att ordinarie arbetstim-

mar 1 manaden ar 160 timmar.

Utgdende fran statistikcentralens medellon inom den privata sektorn sa rdknar vi med att
en fotograf vill ha en manadslon pd 2500 euro, dd betyder det att timlonen skulle vara
2500 + 160 = 16 euro. Oavsett om man dr en fotograf pa heltid, eller om man jobbar

som fotograf vid sidan om sa kan man fortfarande utga frdn denna summa.

4.1.3 Ovriga kostnader

Ovriga kostnaderna som en fotograf kan ha ir till exempel hyra for en lokal eller studio,
forsdkringar, marknadsforingskostnader eller bokforingskostnader. Forfoganderétts-
kostnader kan tillkomma, och dvriga kostnader som direkt paverkar det specifika foto-

graferingsjobbet.

4.2 Kalkyler for prissattning

Nér man jobbar som en fotograf sd séljer man en tjénst, man producerar och distribuerar
produkten med hjélp av egna och anskaffade resurser. Grundprincipen for prisséttning
ar att alla kostnader for tjénsten tas upp i priset, vilket leder till att man alltid skall rdkna
ut vad sjdlvkostnaden dr. Sjélvkostnad dr alltsa de samtliga kostnaderna som ett foretag
har fran produktion till leverans, den &r summan av sirkostnaden for varje enskild pro-
dukt och den gemensamma samkostnaden for alla produkter. Praktiskt sett s anvénds
sjdlvkostnaden for prissdttningsbeslut pa ldng sikt och lngsiktiga l6nsamhetsbeddm-

ningar. (Skédrvad & Olsson. 2013, s. 254-263)

For en fotograf sé skiljer sig varje produkt frdn den andra och forbrukar dédrmed resur-

serna olika. For att rdkna ut detta sa skiljer man &t och raknar ut sjdlvkostnaden for varje
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enskild produkt. Detta gér man med hjélp av en palaggskalkyl eller en aktivitetsbaserad
kostnadskalkyl. (Skdrvad & Olsson. 2013, s. 272)

4.2.1 Palaggskalkyl

Nér man réknar sjélvkostnaden utgdende fran en paldggskalkyl sa delar man upp kost-
naderna i direkta och indirekta kostnader. De direkta kostnaderna tillkommer direkt
produkten och ses med det samma i kalkylerna och redovisningen. De vanligaste direkta
kostnaderna ar direkta 16ner — dL, speciella direkta tjdnstekostnader sa som patent, upp-
hovsrittskostnader eller resor, samt ovriga direkta tjdnstekostnader sisom provisioner.

(Skérvad & Olsson. 2013, s. 272-273)

De indirekta kostnaderna &r de gemensamma omkostnaderna som man fordelar pa sina
produkter i form av olika paldgg. Tjdnsteomkostnaderna stir for exempelvis indirekt
personal och 16n. Administrations- och forsdljningsomkostnader brukar sammanfattas
som AFFO. Administrationsomkostnaderna stér till exempel for kostnader for foretags-
ledning eller ekonomi medan forséljningsomkostnaderna till exempel ér 16ner till forsil-

jare eller reklam. (Skédrvad & Olsson. 2013, s. 254-263)
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Direkta kostnader Indirekta kostnader Tjénstekostnad Sjalvkostnad
)
dL > s
Tjinste- Tjénste- Tjinste-
omkostnader omkostnad kostnad
> Ovriga di-
Speciella direkta
rekta tjéns-
tjanstekostnader \______J
janstekostna ktekostnader
)
>
AO AFFO
FO gl
Direkta Direkta
forsdljnings- > fé.rséilj-
nings-
kostnader kostnader

Figur 2. Sjdlvkostnadsberdkning for ett tidnsteforetag. ( Skirvad & Olsson. 1993, s 283).

—

Efter att man har identifierat alla sina kostnader sa skall man fordela de indirekta kost-

naderna till kalkylobjekten via pdldgg. Detta gér man genom att berdkna példggen och
anvinda framriknade paldgg. (Skdrvad & Olsson. 2013, s. 274-284)

Tjansteomkostnadspéldgget brukar berdknas som procent av den direkta 16nen:

Total tjansteomkostnad

Total direkta 16n
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For att rdkna ut AFFO-palidgget sd anvédnds ofta tillverkningskostnaden som fordel-

ningsgrund.

Foretagets totala AFFO

Total tjdnstekostnad

4.2.2 Aktivitetsbaserad kostnadskalkyl

Den aktivitetsbaserade kostnadskalkylen, eller ABC-kalkylen, berdknar ett foretags
kostnader utgdende fran de olika aktiviteterna som ett foretag genomgar vid tillverk-
ningen av en produkt. ABC-kalkylen dr véldigt anvandbar nér de indirekta kostnaderna
ar véldigt stora i forhéllande till de direkta kostnaderna for en produkt, om sa ir fallet sa
ger ABC-kalkylen ett mer rétt och rittvist resultat nér det kommer till fordelningen av
de indirekta kostnaderna. I en ABC-kalkylering s& fordelar man de indirekta kostnader
pa olika aktiviteter, i skillnad till en paldggskalkyl ddr man fordelar kostnaderna pa
olika kostnadsstéllen. For en fotograf s kan dessa aktiviteter till exempel vara sjdlva
fotograferingen eller efterbehandling av bilder. Denna kalkylmodell kan vara av stor
betydelse for en fotograf i och med att de direkta kostnaderna &r ritt s minimala for en

fotograf. (Skédrvad & Olsson. 2013, s. 278-279)

Direkta kostnader

7 N\

Resurser Produkter

N\ 7

Aktiviteter

Figur 3. Kostnadsfordelning vid aktivitetsbaserad produktkalkylering. (Skdrvad & Olsson. 2013, s. 279)

For att utfora en ABC-kalkyl sa skall man forst och framst dela de indirekta kostnaderna

pa de aktiviteter som ingér 1 produceringen av en produkt. Dérefter skall man identifiera
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kostnadsdrivarna for varje aktivitet och slutligen fordela kostnaderna med kostnadsdri-
varna som fordelningsnyckel. De indirekta kostnaderna delas upp pa olika aktiviteter
som héller ett visst virde. Alla aktiviteter innehdller kostnadsdrivare som &r orsaken till
att kostnaderna for att genomfora en aktivitet antingen sjunker eller stiger. Aktiviteterna
kan vara vildigt omfattande och stricka sig dver hela produktionen, alternativt vara en
liten del av en viss hédndelse 1 produktionen. Kostnadsdrivarna anvénds for att fordela
aktivitetskostnaderna till kalkylobjekten. ABC-kalkyleringen hjdlper till med att vissa
produkter inte dverdebiteras, och att andra produkter inte underdebiteras. (Skdrvad &

Olsson. 2013, s. 278-280)

4.2.3 Kalkyl for en fotograf

For att simplifiera s& utgar detta kapitel fran ett specifikt fotograferingsjobb. Fotografe-
ringsjobbet dr en tillstidllning som tar tre timmar att utféra. Fotograferingsaktiviteterna
skulle kunna vara: kundkontakt, fotografering, bildredigering. Dér tillkommer at-
minstone redovisning och marknadsforing for produkten. Omkostnaderna skall fordelas

pa de olika aktiviteterna.

De direkta kostnaderna i det hér fallet skulle vara den direkta utrustningskostnaden, for-
foganderittskostnader och Ovriga direkta kostnader som fotograferingsjobbet medfor,
exempelvis resekostnader. Den direkta utrustningskostnaden som bestdmdes i1 kapitel
4.1.1 &r 36 euro. Forfoganderittskostnaderna har inte alltid ett patagligt pris i och med
att det 1 vissa fall endast handlar om en ideell summa, d4 &r det ju egentligen anvéndar-
rittigheterna som kunden betalar for. Denna summa varierar efter kundens behov och
behag och enligt avtal som parterna ingatt, i det hér fallet kan den summan exempelvis
f4 vara 30 euro. Andra direkta kostnader sdsom resekostnader och dylikt uppkommer till

50 euro.

Tjénsteomkostnaderna omfattar fotografering, bildredigering och kundkontakt. Fotogra-
feringen tar tre timmar att utfora och efterbehandlingen av bilder tar lika linge. Utga-
ende fran timlonen som bestdmdes i kapitel 4.1.2, 16 euro, sa skulle 16nen for tre tim-
mars arbete vara 48 euro. Hir tillkommer &nnu kundkontakten som vi kan rdkna med att

tar totalt 1 timme att utfora.
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Till AFFO-kostnaderna tillkommer bland annat marknadsforingskostnader, bokforings-
kostnader och Ovriga administrativa kostnader. Vi kan sammanfatta dessa kostnader

som totalt 50 euro i det hir exemplet.

Tabell 2. ABC-kalkyl for en tre-timmars fotografering.

Utrustning | Upphovsrittskostnader Ovriga Totalt

Direkta kostnader 36 30 50 116

Direfter fordelas omkostnaderna pa olika aktiviteter:

Tjénsteomkostnader | Fotografering 48

Bildredigering 48

Kundkontakt 16
AFFO Marknadsforing

Bokforing

Administration 50 162
Totalt: 278

Enligt exemplet i tabell 2 sa skulle kostnaderna for en tre timmars fotografering vara
278 euro. Denna kalkyl kan man utgé fran och tillimpa den pa valfritt fotograferings-
jobb. Utover de egentliga kostnaderna som ett jobb medfor, sé finns det d&ven andra fak-
torer som man bor ta i beaktande ndr man prissitter ett fotograferingsjobb. Kunderna
varierar tillsammans med priskédnslighet och deras virdefaktorer. Man bor dven forska i
vad konkurrenterna tar for pris for sina fotograferingsjobb, detta kan atminstone vara av

nytta om man ger sig in i ett helt nytt omrade inom fotografering.

4.3 Kundbaserad prissattning

Den kundbaserade prissattningsmetoden gér ut pa att man kan erbjuda kunden det den

onskar till det hogsta mojliga pris som denne dr villig att betala. Det ar alltsd kundens
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virdeberikning som man utgar frin och inte foretagets kostnader. (Osteraker. 2010, s.

74).

I boken Prisséttning, praktisk handbok diskuteras de olika metoderna for kundbaserad
prissittning; penetrerings-, produktlinje-, skumnings-, varukorgs- och komplementpro-
duktsprissdttning dr olika strategier som man kan anvinda sig av. (Lundén. 2008 s. 54-

59)

Penetreringsprissdttning innebér att man borjar med ett 14gt pris nidr man 4r ny pa mark-
naden. Detta gér man for att erhalla storre marknadsandelar och kanske skaffa pd sig lite
erfarenhet fore man sedan hgjer sitt pris. Denna metod anvénds ofta av fotografer. Nar
man dr ny i1 branschen vill man séllan sétta ett hogt pris darfor att man anser att man ar
inte dr tillrackligt erfaren. Efter att man samlat pa sig mer kunskap on yrket och hur man
skall gé tillviga sd vidgar man sedan hoja sitt pris. Om man har tur s& har man redan i

borjan hittat kunder som sedan fortsétter anlita en trots att man har ett lite hogre pris.

Produktlinjeprisséttningen innebér att man har nigra olika produkter som endast skiljer
at pa nagra olika punkter. Detta ger en mojlighet att sélja samma produkt at olika kunder
till olika priser, vilket kan vara ett bra system att skilja &t foretag och privatpersoner
som anstéller en fotograf. Foretag har oftast en storre budget vilket gor att man som fo-
tograf ocksé kan ta ett lite hogre pris 4n vad man kan ta av en privatperson som ar mer

priskénsliga.

Skumningprissdttningen gar ut pd att man i borjan har ett hogt pris pa en produkt fore
den gér ner till det egentliga priset. Detta &r en véldigt vanlig strategi att anvdnda inom
teknologibranschen, nir en vara kommer ut pd marknaden s& har den ett véldigt hogt
pris i ndgra méinader fore prisnivén sedan snabbt sjunker. Som fotograf &r detta inte en
sa vitt anvdnd metod och &r inte heller en metod som skulle rekommenderas att anvinda

som fotograf.

Varukorgsprissittning innebér att man sitter ihop ett fardigt produktpaket at en kund,
kunden dr nddvandigtvis inte lika priskanslig for en produkts pris &n om den skulle sél-
jas separat. Dessa kan man sdlja som ett fast paket eller s& kan man pussla ihop an-
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norlunda paket. For exempelvis en brollopsfotografering kan det vara smart att tinka pa
detta sdtt. Portratt, familjeportrétt och vigselbilder kan vara olika delar inne i ett paket

som tillsammans bildar en helhet.

Komplementproduksprisséttningen gar ut pa att huvudgruppen har ett lagt pris, men for
att f4 en dnnu béttre produkt sa behdver man kdpa en komplementprodukt for att gora
produkten dnnu bittre. Den hér tekniken fungerar om man inte vill erbjuda bildredige-
ring eller ndgon annan tjénst, det kan vara till nytta om kunden dr priskénslig och skota
en viss del av arbetet sjdlv. P4 sd sétt s& undgér fotografen att sitta ner tid pa sddant som
hen inte behovt gora. Detta beror sjdlvfallet pad hurudan fotografering det handlar om,
om det &r ett uppdrag som till en borjan endast dr vard 100 € sa dr det inte lonsamt att ha

olika prissattningsmojligheter.

4.3.1 Vardefaktorer

Att sdlja en bild 4r inte samma sak som att kopa en bild. En bild kan innehélla ménga
olika virdefaktorer som skapar ett ytterligare véirde &dn vad endast den ursprungliga pro-
dukten skulle ha kostat. Dessa virdefaktorer kan delas upp 1 tre olika dimensioner; pro-
duktens vérdefaktorer, nérliggande vérdefaktorer och perifera viardefaktorer. (Lundén.

2008, s. 60)

Nirliggande Produktens

Perifera

vardefaktorer vardefaktor

vardefaktorer

Figur 4. lllustration éver virdefaktorer.

Produktens virdefaktor dr i det hir fallet sjdlva fotografiet. Det viktigaste och storsta
vérdet ligger sjdlvfallet i den egentliga produkten. Om produkten i sig sjdlv dr av l14g
kvalitet sd kan man inte komplettera med andra virdefaktorer for att hoja vérdet. Ddre-
mot kan man gora en medelmattig produkt mer intressant om man fyller ut med lite ex-

tra virdefaktorer. De ndrliggande vdrdefaktorerna &r vildigt viktiga for och kan ibland
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ses som en del av sjélva huvudprodukten. En fotograf kan rékna hit personlig kundser-
vice, tillhérande bildredigering, ett 6ga for att ta fina bilder eller det faktumet att man
faktiskt har utrustningen och kunskapen. De perifera virdefaktorerna ligger langre fran
produkten. Sidana faktorer kan vara ett vinligt mottagande, snabb leverans av bilder

eller flexibilitet. (Lundén. 2008, s. 60-61)

Virdefaktorerna péverkar av kundens asikt om produkten. Med hjélp av dessa sa kan
man gora sin produkt &nnu mer lockande for kunder, men det tals att komma ihdg att
alla faktorer inte &r lika intressanta for alla kunder. Den kanske huvudsakliga orsaken att
anvénda sig av vérdefaktorer for en fotograf dr det faktumet att man kan ta lite mera be-
talt. Detta betyder inte att kunden betalar for luft, utan ndrmare det att kunden betalar

for produktens egentliga virde. (Lundén. 2008, s.63-64)

4.3.2 Priskansligheten varierar

Normalt sa tyder storre efterfrigan péd att man kan ta ett hogre pris, och nér det ar
mindre efterfrigan s borde man sédnka sitt pris. Detta stimmer, men endast i viss man.
Det finns en osynlig buffert for hur mycket man kan hdja och sdnka sitt pris, och den
bufferten ser olika ut beroende pa vilken produkt det 4&r som man siljer. Bufferten kallas
for priselasticitet. Priselasticiteten berdttar hur stor procentuell forandring som sker i
efterfragan i forhallande till en procentuell fordndring i priset. Man skiljer mellan prise-
lastiska, prisneutrala och prisoelastiska produkter. Om en produkt &r priselastisk sa be-
tyder det att en prishojning pa exempelvis 5% ger en sénkning i efterfrigan som é&r
storre dn 5%. En prishdjning som ger en lika stor procentuell forsdljningsminskning ar
en prisneutral produkt, och en prishdjning som ger en procentuellt mindre forsédljnings-
minskning &r en prisoelastisk produkt. Det efterstrdvansvirda dr sjilvklart att fordnd-

ringen i efterfradgan ar sé liten som mdjligt. (Lundén. 2008, s. 65-69)

Detta tankesdtt gdller dven inom fotografering, det &r svart att veta exakt vid vad pris-
gransen dr nér priset borjar paverka efterfrdgan, och dérfor dr det kanske sékrast att end-
ast hoja priset lite at gdngen. Om man har drastiska svidngningar i priset sa kan den po-

tentiella kunden rikta sitt intresse mot en annan fotograf.
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4.4 Konkurrensbaserad prissattning

De flesta fotograferna borjar med att kolla vad ens konkurrenter tar betalt, inte for att
denne vill sétta exakt samma pris utan for att det fungerar som en slags védgledning nir
man sétter prissétter sin tjanst. Konkurrensbaserad prissittning handlar alltsd om att be-
stdmma sitt optimala pris genom att analysera konkurrenterna och jimfora dem till ens
egna produkter. Det finns olika former av konkurrenssituationer som man kan grunda
sin konkurrensbaserade prisséttning pd. Anpassad prisséttning, opportunistisk prissitt-
ning, ldgprissittning, gemensam prissittning och plundringsprisséttning. (Lundén. 2008

5. 38-41)

Anpassad prissittning dr den vanligaste prissdttningsmetoden for mindre foretag. Det
som man alltsd gor dr att man sétter sina priser enligt de priser som forekommer pa
marknaden, om priset sdnks pd marknaden sa sdnker man sina egna priser i enlighet
med det. Det dr dock en risk att man koncentrerar sig for mycket pa sina konkurrenters
pris och gldmmer bort att analysera vad ens egen produkt dr vird, om det sd dr mer eller

mindre. (Lundén. 2008 s. 41)

Opportunistisk prissittning innebér att man anvénder sitt pris som ett konkurrensmedel i
varje situation. I skillnad till anpassad prisséttning sa vinder man inte kappan efter vin-
den, utan om andra foretag sinker sina priser sa haller man sitt pris kvar och &r da lite
dyrare dn de andra. Om de andra foretagen hojer sina priser s anses man som ett billi-
gare alternativ. Om man anvénder sig av denna metod sa dr det av stor vikt att man har
mojlighet att erbjuda rabatter och erbjudande for att kunna behélla marknadsandelar.

(Lundén. 2008 s. 43-44)

Lagpris i ett konkurrensbaserat sammanhang innebér att man standigt stravar efter att ha
ett 14gre pris dn konkurrenterna. Detta dr inte nddvéndigtvis en effektiv prissittningsme-
tod for alla foretag och det kan dessutom tolkas som att det laga priset medfor simre
kvalitet vare sig det dr sd eller inte. Lagpris forekommer néstan uteslutande for varor,
detta eftersom det ar enklare att fi ner kostnaden for en vara dn for en tjénst. Produkt-
ionen fOr en vara kan flyttas till ett billigare land, men fotografen behdver fortfarande

vara fysiskt ndrvarande. (Lundén. 2008 s. 45-47)
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Gemensam prisséttning uppstar nir det &r ett fatal foretagare som konkurrerar om mark-
nadsandelarna. Det &r i foretagens intresse att hélla ett stabilt pris pd marknaden. I sad-
ana hdr fall kan det forekomma olagliga kartellbildningar, dér foretagen har kommit

overens om att hélla ett hogt pris. (Lundén. 2008 s. 48-49)

Utover dessa finns det en sista metod som kallas for plundringsprisséttning dar det
framsta syftet dr att skada eller exkludera andra foretag. Denna metod anvénds kanske
framst av storre foretag som vill ldra ut en léxa eller exkludera mindre foretag fran
marknaden. Den gar ut pa att det forsta foretaget sénka sina priser avsevért for en kor-
tare period, sa att det mindre foretaget till slut inte kan konkurrera med de laga priserna.

(Lundén 2008 s. 50-51)
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5 KOSTNADERNA FOR ETT FOTOGRAFI

I de tidigare kapitlen i det hir arbetet har det diskuterats fotograferingsyrket som en hel-
het, lagstiftningar som péverkar fotografering samt prissattningsmodeller som man kan
utgd frén och faktorer som ytterligare kan péverka beslutet om slutsumman. I det hér
kapitlet diskuteras och sammanfattas resultaten fran de tidigare kapitlen. Hir samman-
knyts den informationen som kommit fram och implementeras i de olika och mycket
varierande jobbsituationerna som en fotograf star infor; fotouppdrag, per timme och per

bild.

5.1 Kunder och lagstiftningar

Det ér skillnad pad om en fotografs kund &r en privatperson eller ett foretag. Vérdefak-
torerna for dessa ser helt olika ut och priskénsligheten varierar ocksé. En privatperson dr
oftast mer priskénslig och har som oftast inte heller ndgon ekonomisk nytta av de foto-
grafierna som tas, utan de fungerar mest som ett minne. For ett foretag har fotografierna
oftast inte ett emotionellt virde utan fyller ndgon viss funktion. Foretag har kanske fo-
tograferingar inrdknat i rsbudgeten och dr pd sé sitt inte heller lika priskénsliga som

privatpersoner.

En privatpersons eller ett foretags portrattbilder, festbilder eller annat, &r privata bilder
och fotografen far inte gora bilderna offentligt tillgéngliga utan lov, inte ens i portfolio-

syfte. Haér tillimpas personuppgiftslagen som ger en person rétt over sin egen bild.

Kunden fér inte heller tjina pengar pa fotografierna eller anvinda dem i annat 4n privat
bruk. Upphovsritten tillhor fortfarande fotografen, ddrmed sa édger fotografen fortfa-
rande de materiella och ideella réttigheterna dver fotografierna. Om det &r privata bilder
som tagits, sa behover det inte framkomma vem som har tagit bilden, men kunden far
inte sdlja bilden som att denne skulle ha tagit bilden sjdlv. Om det handlar om en tid-
ningsartikel eller ett fotografi som dr meningen att goras offentligt s& bor det alltid fin-
nas tillgdngligt fotografens namn. De ekonomiska och ideella rittigheterna tillkommer

alltsa alltid fotografen.
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Generellt sett s& har foretag har oftast en storre ekonomisk nytta av en bild &dn vad en
privatperson har. Oavsett vilken del det ar sa ar ett avtal mellan parterna kan av stor be-
tydelse sé att ingendera parten blir oréttvist behandlad. Det som kunden har kopt ar rét-
tigheterna att anvinda bilden och inte upphovsritten till bilden. I ett avtal bor det nér-
mare komma fram inom vilka anvindningsomraden som kunden menat att anvinda bil-
den och 1 hur stor omfattning. Om kunden anvénder bilden for ndgot annat syfte &n det

som tidigare ndmnts, sa har man som fotograf ritt till erséttning for uteblivet arvode.

Upphovsritten ér alltsd den allra viktigaste réttigheten for en fotograf som omfattar
ekonomiska och ideella rittigheter. De ideella rattigheter skyddar fotografen fran att
dennes bild skall f4 uppkomma i ndgot som kan anses drekrinkande och den réttigheten
tillfaller alltid fotografen. De ekonomiska rattigheterna kan déremot helt eller delvis sél-
jas. D4 har fotografen ingen ekonomisk rittighet till bilden mera. Detta &r ett tillviga-
géngssétt som kan l6na sig nér ett foretag koper en bild som de kommer att ha en stor

ekonomisk nytta av, men det har sjdlvfallet ocksi ett pris.

5.2 Jobbsituationer

Fotograferingsjobb kan smidigast prissdttas med utgangspunkt i en aktivitetsbaserad
kostnadskalkyl som framkom i kapitel 4.2.3. Beroende pé hurudan jobbsituation det &r
s uppstér det olika kostnader, och kalkylen kan forédndras utgdende frén vilka kostnader

situationen har.

I figuren nedan sd framkommer kort de faktorer som specifikt paverkar nér man star in-
for ett fotouppdrag, per timme eller per bild. I alla situationer bor man tillimpa upp-
hovsrittslagen och personuppgiftslagen. ABC-kalkylen kan i alla situationer anvindas
som en grund for prisséttningen, men dessutom bdr man alltid ta i beaktande kundbase-
rade prissittningsmetoder och konkurrensbaserade prissdttningsmetoder som ockséd kan
paverka slutsumman. Lagstiftningar pdverkar alla fotosituationer pa olika sétt, forfo-

ganderitt och anvindningsomréden varierar och ddrmed &ven kostnaderna for dem.
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Tabell 3. Kartldggning over olika fotosituationer.

Specifikation Kund Virde Kalkyl
Fotouppdrag | Lingre fotografering/ | Foretag/ I tid/ ABC
olika fotograferingar | privatperson | I bild
Per timme Négra timmars Foretag/ I'tid ABC
fotografering privatperson
Per bild X antal timmar Foretag/ I bild ABC
privatperson

Lagstiftningarna paverkar alla ovanstdende situationer.

5.2.1 Fotouppdrag

Som ndmns i tabellen sa handlar fotouppdrag om fotosituationer som innehaller olika
bestandsdelar. Kunderna kan vara av varierande karaktir och virdet kan ligga 1 bade
timmar pa plats och bilder for sig. Med fotouppdrag sa ger man alltsa ett paketpris som
fungerar som en helhet for alla dessa olika arbeten som ingér i uppdraget. Man kan utga
fran en ABC-kalkyl ndr man rdknar ut sitt pris och sedan ta i beaktande de kundbase-

rade- och konkurrensbaserade prissattningsmodellerna.

Detta tillvdgagangssatt kan vara till nytta for bade fotograf och kund. Fotografen kan pa
ett enklare sitt sammanfatta sina priser och kan ocksa trycka ner dem lite for att slut-
summan inte skall bli allt for hog. Kunden kan se ett helhetspris och forstér bittre vad
allt som ingér i priset. Paketet kan pusslas efter behag och dé varierar aktiviteterna som

ingdr i1 paketet och priset.

5.2.2 Per timme

Nér man prissétter per timme sa handlar det om nagra timmars fotografering, nér vérdet
for tjdnsten ligger i tiden som man dr pa plats och inte i sjélva bilden. Kunden kan vara
ett foretag eller en privatperson. For privatpersoner handlar det i detta fall for det mesta

om festdokumentationer av olika slag eller en timmes portréttfotografering, medan det
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for foretag exempelvis kan handla om festdokumentationer, forevigande av en konsert

eller andra tillstéllningar.

Har kan man utgd frdn en ABC-kalkyl och bestimma utifran kalkylen vilket timarvode
det 4r som man vill erhalla, men fortfarande ta i beaktande kundens vardefaktorer och
priskdnslighet. Detta kan anses vara den enklaste prissdttningsmetoden i och med att

vérdet ligger i1 arbetstid nedlagd och byggs inte pd en kreativ grund.

5.2.3 Per bild

Nér man prissétter utifran bilden sa handlar det om enstaka bilder som det finns ett
vérde 1. For privatpersoner kan detta handla om en snabb portrittfotografering, passfo-
ton eller portrétt pa ett husdjur. Nar det kommer till foretag sd berdr detta mojligen por-

tritt, reklambilder, receptbilder, fotografier for bildbanker och sa vidare.

Det som da alltsa sammanknyter detta dr att det i varje fall handlar om att véirdet ligger i
bilden, om det tar fem minuter eller 5 timmar att fotografera bilden ar inte av betydelse
utan det dr slutresultatet som dr det viktigaste. Har &r det alltsa sjdlva produkten som bér
pa det storsta vérdet. Detta virde kan vara vildigt svart att veta, man kan utga fran vilka
kostnader ett fotografi innehdller, som man kan rdkna utifran en ABC-kalkyl, men man
kan ocksa bestdmma priset utifran virdet som fotografiet har for kunden eller vilket pris

som ens konkurrenter vanligen tar.

5.3 Avtal

I arbetet har det ndmnts till och frén att avtal mellan parterna kan vara en bra grund,
oavsett vilken fotograferingssituation det 4r som man stir infor eller hurudan kund det
ar som man har. Avtal dr giltiga oavsett om de dr muntliga eller skriftliga, fastdn skrift-
liga avtal &r att foredra eftersom det dd &r enklare att bevisa vad det 4r som man har
kommit dverens om. Utdver pris och betalningsvillkor s kan avtalet innehélla andra
bestimmelser sdsom anvdndningsomréden for bilderna och Ovriga réttigheter och skyl-

digheter fotografen och kunderna har gentemot varandra. ( Lundén. 2008 s. 110-111)
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6 AVSLUTNING

Syftet med detta arbete var att ge en dverblick dver vad man bor ta i beaktande nidr man
tar betalt for fotograferingstjénster, och att hitta ett tillvigagangssatt nir man hittar pris-
satter sina tjdnster. Detta genomfordes genom att diskutera fotobranschen i sin helhet,
diskutera de olika lagstiftningarna som bor tas 1 beaktande for en fotograf, olika pris-
sattningskalkyleringar och andra prissittningsmodeller som man ocksé kan utgé frdn nar

man skall prissétta sin bild.

Under arbetets gidng har jag ofta kommit tillbaka till det faktumet att i skapande
branscher sd dr det ytterst svart med prisséttningen. Priset dr inte alltid ndgot som kan
métas 1 siffror utan &r ibland dven ndgot opatagligt. Detta gor det hela i och for sig
mycket intressantare, men det forsvarar ocksa arbetet nér kunder, konkurrenter och lag-

stiftning ocksa har pdverkan pa priset.

I borjan av arbetet sé sé hade jag en annan syn pa hur det skulle vara uppbyggt, men nir
jag efter hand kom vidare i arbetet s& borjade det ta sin form mot vad det slutligen blev.
Arbetet ger inte ldsaren nagra exakta siffror ver hur saker och ting borde se ut, utan det
fungerar mer som en vigledning i vilka faktorer det 4r som man bor ta i beaktande nir
man skall prissitta fotografier. I min asikt sa gav detta arbetet mervirde eftersom alla i
skapande branscher virdesitter olika och utgdr fran olika tillvigagingssitt. Detta var

mitt sétt, och de faktorer som specifikt pdverkar mina fotograferingstjénster.

Det har genomgdende varit en véldigt givande process som jag tar mycket med mig
fran. Lagstiftningarna och speciellt upphovsrittslagen var mycket intressant och lérorikt
att fa en béttre blick dver. Prissédttningsmodellerna och metoderna fungerade som en
tankestdllare for mig i och med att jag aldrig riktigt har tdnkt pa vad ett fotografi egent-
ligen kostar. Under processen sa har jag lart mig mycket som jag kommer att ta mig
med nér jag skall prissétta mina fotograferingstjénster och virdesitta mina egna fotogra-

feringskunskaper 1 framtiden.
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