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THVISTELMA

Selvitin tutkintotydsséni graafisen ohjeistuksen tarkoitusta ja hyotyé yritykselle, sekd laadin oppi-
mani tiedon mukaan Kkattavan graafisen ohjeistuksen toimeksiantajayritykselleni, Mainostoimisto
Jyske Oy:lle. Jyske on vuonna 2001 perustettu tamperelainen mainostoimisto, jonka liiketoiminta on
kulminoitunut b to b -mainonnan tuottamiseen. Graafinen ohjeistus on yksi tarkeimmisté tydkaluista
yrityskuvan luomisessa. Sill4 kontrolloidaan ja neuvotaan yrityksen graafisten elementtien kéytt6a ja
seurataan visuaalisen ilmeen toteutumista.

Lahdekirjallisuutena on kaytetty yrityskuvan ja bréndin rakentamisesta kertovaa kirjallisuutta seka
valmiita graafisia ohjeistuksia. Yksi tarkeimmisté tietolahteistd on Mainostoimisto Jyske Oy:n toimi-
tusjohtaja Pasi Lehtimaki, jolla on monien vuosien vankkaa kokemusta alalta. Olen my®s itse saanut
aiheesta paljon tietoa tydskennellesséni Mainostoimisto Jyskeessd ja oppinut graafisista ohjeistuksis-
ta asiakastdiden kautta. Pystyin hyddyntdméan tutkintotyoni teoriatietoa hyvin graafisen ohjeistuk-
sen laatimisessa ja opin paljon uutta aiheesta.

Graafisen ohjeistuksen laatimisessa tulee ottaa huomioon yrityksen tarpeet ja kohderyhmd, jotta
pééastadn tuottoisaan lopputulokseen. Ohjeistuksessa tulisi ainakin selvittad yrityksen logo, vérit, ty-
pografia ja graafinen linja seka yleisesti kéytetyt viestinnan materiaalit, kuten kéyntikortti, lomak-
keet ja kirjekuoret. Lisaksi yrityksen graafisessa ohjeistuksessa voi olla esiteltyna graafisen linjan
soveltamisalueita, kuten esimerkiksi esitteitd ja ajoneuvoteippauksia. Ohjeistukseen on hyva kirjata
my0s hyddyllista taustatietoa yrityksesta ja sen historiasta.

Graafisen ohjeistuksen ymmartdminen helpottaa yritykselle markkinointimateriaalia suunnittelevien
tyota, sill4 se kertoo, mité yritys hakee graafisella ilmeelldén ja kuinka sen graafisia elementteja tu-
lee kayttad. Yritykselle itselleen graafinen ohjeistus on I&hinnd kontrollin valine, jolla seurataan vi-
suaalisen linjan yhtendisyytta ja sitd, ettd muut soveltavat graafisia elementteja oikein.

Huomasin tutkintotyoni edetessd, ettd tietojenkasittelyn koulutusohjelmassa ei graafista ohjeistusta
kasitella lainkaan. Pidankin kaiken graafisista ohjeistuksista oppimisen jalkeen tarkeana, ettd myos
tietojenkasittelystad digimediaan erikoistuneet tietdisivat graafisen ohjeistuksen tarkoituksesta seka
sen kaytosta, silld myos sahkoisten markkinointimateriaalien suunnittelussa tulee ottaa yrityksen
graafinen ilme huomioon.

Avainsanat graafinen ohjeistus yrityskuva visuaalinen ilme graafiset elementit
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ABSTRACT

The purpose of this thesis” was to clarify the purpose of visual identity guidelines and its benefits
for the company. | also prepared extensive visual identity guidelines for my thesis” subscriber Ad-
vertising Agency Jyske. Jyske is founded in 2001 in Tampere and its business is based on produc-
ing b to b advertising. Visual identity guidelines is important tool when company image is created.
With it you can control and advice the usage of the graphic elements of the company.

The literature used in my thesis” is mainly material telling about company image and branding.
Also already made visual identity guidelines are being used. One of the most important information
sources was Pasi Lehtimaki, the managing director of the Advertising Agency Jyske, who has
many years of experience of advertising industry. | have also learned lot about visual identity
guidelines at my work in the advertising agency.

When creating visual identity guidelines, you have to pay attention to company’s needs and target
group, so you can achieve profitable results. Visual identity guidelines should contain the company
logo, colors, typography and the visual look. There should also be information about common used
graphic materials, like business card, forms and envelopes. In addition there could be demonstra-
tions of the usage of application areas, where visual look is being used and some information about
the company and its history.

Visual identity guidelines help the work of the people, who make graphic materials to the company.
It tells you how to use the graphic elements and the purpose of the company’s visual look. To the
company it self, the visual identity guidelines is mostly instrument of control which helps to follow
the visual look and ensure that others are using the graphic elements correctly.

I noticed on my thesis” that | haven’t received any information about visual identity guidelines in
my Degree Program. | think it is very important that the students who have chosen the Digital Me-
dia in Business Information System are aware of the usage and purpose of visual identity guide-
lines. You should also consider the company’s visual look when creating electric marketing mate-
rial.
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1 Johdanto

Tavoitteet ja toteutus

Graafinen ohjeistus on hyvin térked tyokalu yrityskuvan luomisessa.
Graafisen linjan sdilyttdminen yhtendisend yrityksen kaikissa markki-
nointimateriaaleissa aina valomainoksista laskulomakkeisiin, on tar-
ked asia tunnettavuuden ja kiintean mielikuvan luomisessa ihmisille.

Valitsemani tutkintotyon aihe on lahell& jokapéivaista tyotani mainos-
toimistossa. Olen huomannut, kuinka vaikea on suunnitella yritykselle
graafista materiaalia, jos ei ole minkaanlaista tietoa yrityksen edelli-
sista toista tai ohjetta, kuinka esimerkiksi logon suunnittelija on ajatel-
lut logoa kaytettavéan erikoistapauksissa. Kun mainonnan suunnitteli-
jalla on graafinen ohjeistus kaytosséan, tamé pystyy paremmin ku-
vaamaan haluttua palvelua tai tuotetta yritykselle ominaisella tavalla.
Talloin sdastyy aikaa ja luonnollisesti my0os rahaa, kun tiedetdén tar-
kalleen yrityksen visuaaliset linjat. Myds asiakas on tyytyvaisempi
lopputulokseen. Olen myd6s ollut mukana laatimassa graafisia ohjeis-
tuksia ja oppinut niiden laatimisesta ja kaytosta paljon tyoni kautta.

Tutkintotyoni tarkoitus on selvittdd graafisen ohjeistuksen tarkoitusta
ja sen hyotya yritykselle. Tyoni kautta toivon, etta yrityksille markki-
nointimateriaalia valmistavat ihmiset ymmartaisivat ohjeistuksen tar-
keyden. Toivon myads, ettd yritykset, joilla graafista ohjeistusta ei viel&
ole, nékisivéat sen laatimisen positiivisena askeleena eteenpdin kiintean
yrityskuvan luomisessa.

Tavoitteenani on my0s selvittad graafisen ohjeistuksen ymmartadmisen
hy6étyd oman koulutusalani nédkékulmasta: tarvitsevatko digimedian
osaajat graafista ohjeistusta? Lisaksi haluan oppia teoriasta ja toteuttaa
oppimani perusteella toimivan ja hyddyllisen graafisen ohjeistuksen
toimeksiantajayritykselle.

TutkintotyOni koostuu kahdesta eri osasta. Ensimmaisessé osassa tut-
kin graafista ohjeistusta yleensa ja pyrin selvittdméén sen tarkoituk-
sen, sisallon ja kayton seké hyodyn. Kayn lapi aikaisemmin toteutettu-
ja graafisia ohjeistuksia ja pyrin selvittdmaéan niiden ja lahdekirjalli-
suuden kautta, kuinka graafinen ohjeistus tehddan yrityksen tarpeita
vastaaviksi. Toisessa osassa esittelen case-yrityksen, jolle laadin graa-
fisen ohjeistuksen yrityksen valmiista graafisista elementeist, kuten
logosta ja vareistd. Tamén jalkeen yritykselld on juuri sen tarpeisiin
soveltuva, valmis graafinen ohjeistus.

Kéyttamani lahdekirjallisuus on hyvin monimuotoista. Pd4osin graafi-
sista ohjeistuksista kertova kirjallisuus on yrityskuvan ja brandin luo-
misesta kartoittavan kirjallisuuden seassa. Uskon kuitenkin kirjalli-
suudesta l6ytyvéan paljon hyodyllista teoriaa tutkintotyohoni. Interne-
tista 10ytyy myos hyvié lahteitd, mutta ne keskittyvat 1&hinna yksittdi-
siin osa-aluetietoihin. Yritysten graafisia ohjeistuksia on julkaistu In-
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ternetissd paljon ja ne ovat toimivat myds hyvéna lahdekirjallisuutena.
Kéytannonléheista tietoa graafisesta ohjeistuksesta ja siihen liittyvista
osa-alueista saan tyonantajaltani Pasi Lehtimaeltd, jolla on monien
vuosien kokemusta alalta. Yksi tarkeimmista lahteista on Liisa Poiko-
laisen toimittama Design management: yrityskuvasta kilpailuvaltti. Se
on julkaistu vuonna 1994, mutta se on mielestani edelleen hyva yri-
tyskuvaa ja graafista ohjeistusta kasitteleva teos. Erilaisten graafisten
elementtien ja tuotteiden teoriatietoa 16ytyy Pekka Loirin ja Elisa Ju-
holinin kirjasta HUOM! Visuaalisen viestinndn kasikirja.

Toteutan graafisen ohjeistuksen niitd valmistavalle yritykselle, tyon-
antajalleni Mainostoimisto Jyske Oy:lle. Jyske on perustettu 1.7.2001
ja aloitti toimintansa Tampereen ydinkeskustassa. Yhtion perusti eko-
nomi Pasi Lehtiméki, joka oli perustanut ensimmaéisen mainostoimis-
tonsa jo 90-luvulla.

Mainostoimisto Jyske suunniteltiin alun alkaen toimimaan Macintosh
-ymparistdssa ja niihin kuuluvilla lisensoiduilla ohjelmistoilla. Perus-
tamisvuonna jarjestelmétaso oli 9 ja 10. N&ihin soveltuvat ohjelmistot
jaettiin taitto- ja kuvanvalmistusperusteiseen kokonaisuuteen. Media-
siirtojen vuoksi kaytdssé on myos yksi eMac.

Mainostoimisto Jyske on visuaalinen mainostoimisto, joka jo vuonna
2002 saavutti ensimmadista kertaa tamperelaiselle asiakkaalleen “Suo-
men Paras Yritysesite” -kilpailun voiton. Tdmén jalkeen Jyske on vas-
taanottanut kaksi kuvankasittelyn laatua késittelevaa huomionosoitus-
ta. Liiketoiminta on alusta alkaen kulminoitunut b to b -mainonnan
tuottamiseen. Yrityksen asiakaskanta on talla hetkell& noin 80 aktiivis-
ta asiakasta. Yrityksen palveluksessa on nelja henkil6é.

Jyskeelld ei ole kasvu eika liikevaihtotavoitetta. Yrityksen visiona on
tuottaa asiakkailleen laadukasta ja positiivisesti asiakkaidemme tulok-
seen vaikuttavia graafisia ratkaisuja niin uusmedian kuin perinteiselld
printtipuolellakin.

Graafinen ohjeistus on sanana yksiselitteinen. Samaa tarkoittavia
termejd, kuten talotyyli, graafinen ohjeisto ja graafinen ohje, on myos
kaytetty alaa kartoittavassa Kirjallisuudessa. Tassa tutkintotydssa kay-
tan kauttaaltaan termid graafinen ohjeistus. Englanninkielisia vastik-
keita graafiselle ohjeistukselle ovat esimerkiksi House Style Manual,
Visual Identity Guidelines ja Graphic Profile.
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2.1

Graafinen ohjeistus

Jokainen yritys haluaa olla itsensé ndkdinen ja erottua kilpailijoistaan.
Pelkké olemassa olo ei riita yritykselle, vaan sen pitad nakya ja mai-
nostaa, jotta se saa asiakkaita ja pystyy kasvattamaan tunnettavuutta.
Néin ollen yrityksen tulee rakentaa itsellensa yrityskuva, jonka ihmi-
set tunnistavat kaikessa yrityksen toiminnassa ja viestinndssa. Yritys-
kuva muodostuu prosessista, jossa persoonallinen yritys lahettaa itses-
taan tietynlaista, harkittua viestig, jonka yleiso taas ottaa vastaan teh-
den siitd omat mielikuvansa. (Loiri & Juholin 2002: 129; Poikolainen
1994: 27.)

Yrityskuvan luominen

Yrityksen identiteetti on yrityksen persoonallisuus. Se on todellisuutta
eli sitd, mité yritys todella on. Identiteetti muodostuu esimerkiksi yri-
tyksen toiminnasta, ympadristostd, arvoista ja yrityskulttuurista. Yritys
pyrkii antamaan itsestaan juuri tietynlaisen kuvan eli profiilin. Ihmiset
vastaanottavat yrityksen valittdman profiilin. Vastaanotettu kuva on
imago eli mielikuva, jonka kohderyhma kehittaa yrityksesta. Profiili ei
aina toistu kohderyhmaéan yrityksen haluamalla tavalla, vaan imagoon
vaikuttavat suuresti ihmisten asenteet, luulot ja yrityksen lahettamien
viestien tulkinnan erot. Tast4 prosessista muodostuva yrityskuva voi
olla positiivinen tai negatiivinen riippuen mielikuvien summasta. Yri-
tyskuva ei vélttdmatta ole todellisuutta vastaava, mutta se on olemassa
jokaisella yrityksella. Jos yrityskuva ei ole yrityksen mielesta oikea, se
pystyy halutessaan vaikuttamaan siihen. (Kortetjarvi-Nurmi, Kuronen
& Ollikainen 2002: 10; Poikolainen 1994: 26 - 28.)

Yrityskuvan luomisessa tarvitaan oleellisesti visuaalista viestintaa,
mutta se ei yksinadn riitd. My0s esimerkiksi yrityksen toiminta, palve-
lut, tuotteet, henkil®sto ja toimitilat vaikuttavat yrityskuvaan. Visuaa-
lisessa viestinndssé voidaan kuitenkin pé&éattdd, minkalaista linjaa yritys
haluaa kulkea. On mahdollista tukea tiettyja osa-alueita tai tuotteita.
Voidaan my0s paattdd, mihin yrityksen toimintaan kiinnitetddn huo-
miota. (Kortetjarvi-Nurmi ym. 2002: 14 - 15; Poikolainen 1994: 95.)
Mielesténi positiiviset asiat kannattaa tuoda mahdollisimman hyvin
esille ja luoda hyvéa kuva yrityksen tuotteista ja toiminnasta. Esimer-
kiksi kotimaisia raaka-aineita tai tydvoimaa kayttava yritys voi kayttaa
tata viestinndssd hyvakseen positiivisesti, kun Suomessa arvostetaan
suuresti kotimaisuutta ja puhtautta.



2.2

Miké& on graafinen ohjeistus?

Ty0Oskennellessédni mainostoimistossa olen huomannut, kuinka graafi-
nen ohjeistus on jokaisen yrityksen graafista viestintadd suunnittelevan
tai toteuttavan henkilon yrityksen graafisesta linjasta kertova késikirja.
Siihen on kirjallisesti seka kuvin ilmaistu yksityiskohtaiset ohjeet, joi-
ta tulee noudattaa yrityksen visuaalisen aineiston tuottamisessa. Oh-
jeistus on usein saatavissa yritykseltd kirjallisessa muodossa, mutta
nyky&déan suositaan entistd enemmaén graafisen ohjeistuksen liittdmista
yrityksen Internet-sivuille, josta se on helppo jokaisen asiaan kuulu-
van helppo kdyda lataamassa tai lukemassa.

Graafinen ohjeistus kertoo tarvittaessa erittdin yksityiskohtaisesti,
kuinka yrityksen graafisia elementteja saa ja tulee kéyttaa, seka miten
graafista linjaa sovelletaan eri osa-alueilla. Kun yritykselle luodaan
graafinen ohjeistus, tulee sitd noudattaa siitd eteenpéin kaikessa sen
harjoittamassa ulkoisessa viestinndssa ja mainonnassa. Nain yrityksel-
le muodostuu visuaalinen linja, jonka yrityksen ulkopuoliset tahot
tunnistavat. (Loiri & Juholin 2002: 129.)

Yrityksen nimi on yrityksen visuaalisen viestinnan kulmakivi. Visu-
alisointi alkaa nimen muuttamisesta graafiseksi tunnukseksi, eli logon
ja liikemerkin suunnittelemisesta. Tdman jéalkeen luotava graafinen
linja, varit ja typografia sekd luonnollisesti ndiden kaytto, tukee visu-
aalista viestintda ja yhtendista nakyvyytta kohderyhmille. Kun graafi-
nen linja on luotu yritykselle, sen tulisi ndkya kaikessa viestinndssa,
aina autoteippauksista kéyntikortteihin. Myds joidenkin yritysten tulee
huomioida graafisessa linjassaan tyoasut ja valineistd, kuten esimer-
kiksi ravintola-alalla. Graafisen linjan pé&éasia on yhdenmukaisuus ja
sovellettavuus, jotta yhdenmukainen kuva séilyisi pitkdan. Sen tulee
myo6s kehittyd ja olla muokattava, mutta ei kuitenkaan niin, etta tun-
nettavuus karsii. (Poikolainen 1994: 96, 108.)

Yritykselle luodun graafisen linjan tulee kertoa jotain yrityksestd, jotta
se olisi helpompi yhdistéa yrityksen toimintaan. Se auttaa myds yri-
tyksen muistamista ja erottamista kilpailijoista. Graafinen ohjeistus on
ehdoton tyokalu graafisen linjan yllapitdmisessa. Se tulee laatia tule-
vaisuutta silmalld pitden; ohjeistusta on tarkoitus kayttaa vield vuosia
sen laadinnasta. Tdman takia ohjeistusta ei kannata tehda hatikdimalla
tai ajattelematta. Sen luomiseen tarvitaan harkintaa sek& objektiivista
tarkastelua, jotta siitd saadaan karsittua hetken mielijohteet ja vanhe-
nevat trendit pois. (Loiri & Juholin 2002: 129.)

Mainostoimiston nakokulmasta katsoen graafinen ohjeistus on erittain
tarked brandin rakentamisen tyokalu, jolla pystytdan tietoisesti hallit-
semaan ja kasvattamaan yrityksen immateriaalista omaisuutta, kuten
brandia ja imagoa. Graafisella ohjeistuksella pystytdan helposti hallit-



semaan ja kontrolloimaan, kuinka yrityksen ulkopuoliset tahot kaytta-
vat yrityksen graafisia elementtejé. (Lehtimaki 17.3.2006, haastattelu.)

Yrityksen hakiessa laatusertifiointia, sen pitdd osoittaa, etta laatua pi-
detadn yll& koko tuotantoprosessissa erilaisten ké&sikirjojen avulla.
Graafinen ohjeistus lukeutuu néihin kasikirjoihin ja silla on erittdin
helppoa osoittaa laatua markkinoinnin, viestinnan ja tiedottamisen
osalta. Graafinen ohjeistus on myds juridisesti oikea tapa osoittaa, etta
yritykselld on immateriaalista omaisuutta, kuten liikenimen imagoar-
vo, kun se on tarkkaan méaaritelty vérein ja muodoin. Talloin ohjeistus
osoittaa muuten vaikeasti mitattavan nakymattdman aineiston arvon.
Tama otetaan huomioon esimerkiksi silloin, kun yritys on myymaéssa
liiketoimintaansa liikemerkkeineen. (Lehtimaki 17.3.2006, haastatte-
lu.)

2.3 Kenelle graafisesta ohjeistuksesta on hyotya?

Yritykset, jotka laativat itselleen graafisen ohjeistuksen saavat itsel-
leen kattavan teoksen visuaalisesta linjastaan vuosiksi eteenpéin. Oh-
jeistuksen laatiminen maksaa, mutta tima menoera on hintansa arvoi-
nen, silla tulevaisuudessa se voi sadstdd huomattavasti rahaa. Yhtenéi-
nen, valmiiksi suunniteltu graafinen linja voidaan liittd4 sellaisenaan
tai pienin muokkauksin useampaan markkinointituotteeseen. N&in
erillisten markkinointimateriaalien suunnittelua ei tarvitse aloittaa ja
suorittaa erikseen, vaan alkuty6é on jo tehty. Hyvin maaritelty linja
saastaa kaytossa selvaa rahaa sen lisaksi, etta se takaa yhtendisen il-
meen” (Poikolainen 1994: 109).

Yrityksen sisélla graafisen ohjeistuksen merkitys ei ole niin tarkea, sil-
Ia se on lahinnd kontrollin valine, jotta yrityksen ulkopuoliset tahot
ovat ymmarténeet asiat oikein. Tarkeimmaéan hyddyn ohjeistuksesta siis
saavat juuri ne tahot, jotka kayttavat sita tyokaluna tydssaan. Téallaisia
tahoja ovat esimerkiksi alihankintaorganisaatiot ja yrityksen ymparilla
olevat tahot, jotka soveltavat yrityksen graafisia elementteja. (Lehti-
maéki 17.3.2006, haastattelu.)

Varsinaiset graafisten ohjeistusten kayttajat, eli graafikot ja mainon-
nan suunnittelijat, saavat ohjeistuksista myos suuren hyddyn. Euroop-
palaisessa kulttuurissa bréndin rikkominen koetaan osaamattomuu-
deksi sekd merkiksi ammattitaidottomuudesta. T&té leimaa ei luonnol-
lisestikaan kukaan graafikko halua itselleen, joten on ainoastaan hei-
dén etunsa mukaista tutustua yrityksen graafiseen ohjeistukseen huo-
lella. Kun graafikko tietdd, mitd hén tekee, ei synny vaaria versiota, ja
tdma tietenkin lisaa tyotehoa. Talléin myoskaan graafikon ammattitai-
to ei jad epaselvaksi. Yrityksen viestinndn ja markkinoinnin jaljen pi-
tdd ehdottomasti olla virheetontd ja oikeanmukaista, jotta sen laatu-
mielikuva séilyy. (Lehtimaki 17.3.2006, haastattelu.)
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Yrityksen viestintaprojektit voivat joskus olla hyvin laajoja. Projek-
teissa toimii useampi tyontekija, joista jokainen on tietyn alan ammat-
tilainen ja osaaja. Kun tdma projektiryhma kayttaé graafista ohjeistus-
ta, kukin oman osuutensa ohjeena, on lopputulos helpommin hallitta-
va. Talloin jokainen tietdd, minké&laista visuaalista linjaa kyseinen yri-
tys noudattaa ja mitkd ovat graafiset sd&nnét. (Loiri & Juholin 2002:
129.)

2.4 Graafisen ohjeistuksen sisalto

Graafisen ohjeistuksen tulee sisaltdd kaikki yritykselle tarkoituksen-
mukaiset osa-alueet. Talléin ohjeistuksesta saadaan juuri kyseiselle
yritykselle sopiva ja toimiva. Esimerkiksi yritykselle, joka myy hie-
rontapalveluja, ei kannata graafiseen ohjeistukseen lis4t4 kohtaa tuo-
tepakkaukset, kun yritys ei pakkaa mitdén. Yritys, joka taas valmistaa
ja myy hierontadljyja, tarvitsee ohjeistuksessaan tuotepakkaukset-
kohdan, jotta yrityksen graafinen ilme ilmenisi myds yrityksestd asi-
akkaille lahtevisté tuotteista.

Pienen yrityksen graafinen ohjeistus voi olla vain muutaman sivun pi-
tuinen ohje logon, litkemerkin, varien ja typografian kaytosta. Suurel-
la yrityksella sen sijaan voi olla huomattavasti laajempi ohjeistus, jos-
ta selviaa yksityiskohtaisemmin eri viestinnan osa-alueiden séannét ja
ohjeet seka niiden soveltamisalueet. (Poikolainen 1994: 108 - 109.)

Yrityksen graafisen ohjeistuksen pitaa sisaltdd ainakin seuraavat koh-

dat ja selvittadd nédiden kaytto visuaalisessa viestinnéssa:

- logo/liikemerkKi

- graafisen linjan perusteet ja tavoitteet

- Vvrit

- typografia

- yleisesti kdytettavat materiaalit (kayntikortti, lomake ja kirje-
kuori).

Liséksi joillain yrityksilla on mm. ohjeita seuraavanlaisista osa-
alueista Loirin & Juholinin (2002: 130), Poikolainen (1994: 108 - 109)
ja Lehtimden (17.3.2006, haastattelu.) mukaan:

- esitteet

- kansiot

- ilmoitukset

- ajoneuvo- ja tyokoneteippaukset

- vaatetus

- tuote- ja tavaramerkit

- etiketit

- tytéryhtiéiden tai projektien logot

- opasteet

- liput ja viirit
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- hinnastot

- asiakaslehdet

- esitystekniikka

- messuosastot

- julisteet

- seinataulut

- takuutodistukset

- valomainokset

- ikkunateippaukset
- mainostarrat

- kassatositteet

- liikelahjat

- toimintakertomus
- tilauskaavakkeet

- tuote- ja kuljetuspakkaukset
- kassit

- Internet-sivut.

Graafiseen ohjeistukseen pitéisi kuulua myos yritysesitys, jossa kerro-
taan esimerkiksi toimiala, tuotteet ja historia. Myds tdma auttaa mai-
nonnan suunnittelijaa ymmartamaan paremmin, mité yritys tavoittelee
visuaalisella ilmeelladn ja mainonnalla. (Poikolainen 1994: 109.) Tér-
kedd on kertoa myos yrityksen logon ja liikemerkin historia, eli kuka
lilkemerkin on suunnitellut ja koska. Jos logosta tai liikemerkistd on
ollut kdyttssé useampia versioita vuosien varrella, pitad kertoa, mika
Versio on saavuttanut suurimman imagoarvon, ja miten sita on sovel-
lettu. My0s vérien ja typografian historiaa voi tarvittaessa selvittéa.
Jos yritys on uusi ja sen logolla ja liikemerkilla ei ole mainittavaa his-
toriaa, tulisi logon taustoja kertoa yrityksen kohderyhmén nékokul-
masta. (Lehtimaki 17.3.2006, haastattelu.)

Graafisessa ohjeistuksessa maaratyt asiat pitda ehdottomasti toteuttaa
ohjeistuksen kertomalla tavalla. Jos jotain asiaa ei ohjeistuksessa mai-
nita, sen soveltaminen on vapaata ja sen saa toteuttaa parhaaksi kat-
somallaan tavalla. T&llin pitad kuitenkin noudattaa ohjeistuksen
yleista linjaa ja pitda huolta, ettei graafinen yleisilme karsi. (Lehtimaki
17.3.2006, haastattelu.)

2.4.1  Logo, liikemerkki ja tuotemerkki

Yrityksen graafisia tunnuksia ovat logo ja liikemerkki. Termit logo ja
liikemerkki menevét joskus sekaisin. Logo on yrityksen nimi Kirjoitet-
tu yritykselle valitulla fontilla ja suhteilla. Liikemerkki on taas graafi-
nen merkki tai tunnus, joka symbolisoi yrityksen toimintaa tai sen osa-
aluetta graafisesti (Kuva 1). Logoa ja liikemerkkid voidaan kayttaa
yhdessa tai erikseen. Joidenkin yritysten tunnuksena on vain logo
(Kuva 2). Varsinkin tunnettujen ja suurten yritysten liikemerkit toimi-
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vat markkinoinnissa myds hyvin ilman logoa, koska ihmiset tuntevat
liilkemerkin kyseisen yrityksen tunnukseksi (Kuva 3). (Loiri & Juholin

2002: 130.)

Liikemerkki

TamPeRe LTD

Kuva 1l Oy Safeimport Tampere Ltd:n liikemerkki ja logo.
Liikemerkki symbolisoi yrityksen toimintaa graafi-
sesti. Logo on yrityksen nimi kirjoitettuna tietylla
fontilla ja tyylilla.

SITkA

Kuva 2 Suomen itsendisyyden juhlarahasto Sitran logo.
(Suomen itsendisyyden juhlarahasto Sitra 2006.)
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Kuva 3 Oy Safeimport Tampere Ltd:n liikemerkkia voidaan
kayttad myos ilman logoa.

Logo ja liikemerkki ovat yrityksen tarkeimmaét graafiset elementit ja
sen takia niiden tulisi pitdd mahdollisimman kauan saman ndkdisina ja
varisina. Pitkddn toimineiden yritysten kannattaa kuitenkin uusia lo-
gon ja litkemerkin ilmett4 aika ajoin, jotta yrityskuva uudistuisi ja
modernisoituisi. (Poikolainen 1994: 100.) Liian pitk&an yrityksella ol-
lut logo voi olla nykyaikaan sopimaton, eikd se enaa kerro yrityksen
toiminnasta. Se voi olla myds merkki vanhanaikaisuudesta ja pyséh-
tymisestd. Tallgin se ei luo positiivista yrityskuvaa (Kuva 4).

Intal.
intel.

Kuva 4 Esimerkki logon uudistamisesta: Kansainvalisesti
tunnettu, maailman suurin puolijohdevalmistaja Intel
uudisti logonsa vuoden 2006 alussa. (Tietokone
2006.)
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Yrityksen tulisi kdyttaa logoaan hyvin laajasti kaikissa sen harjoitta-
massa viestinnassd. Kun logoa toistetaan graafisen ohjeistuksen ohjei-
den mukaisesti esimerkiksi kayntikorteissa, lomakkeistossa ja esitteis-
sé, kertoo se aina yhtendisesta ilmeesta ja auttaa kohderyhmia muis-
tamaan yrityksen. Se on yrityksen allekirjoitus. (Poikolainen 1994:
100 - 103.)

Logoa ja liikemerkkiéd suunniteltaessa tulee aina ottaa huomioon yri-
tyksen identiteetti eli persoona. Niiden tulisi kuvastaa yritysta graafi-
sesti seka olla helposti tunnistettava ja muistettava. Logon ja liikemer-
kin suunnittelemisessa tulee ottaa huomioon sen tulevat kédyttékohteet.
(Kortetjarvi-Nurmi ym. 2002: 14 - 15; Poikolainen 1994: 103.) Yri-
tyksen tunnusta kaytetddn sekd painetuissa ettd séhkoisissd markki-
nointimateriaaleissa, joten sen pitaa toimia ndiden alueiden saantdjen
mukaan. Tunnuksen suunnittelijan pitdd myos ottaa huomioon musta-
valkoinen sekéd negatiivinen versio logosta ja liikemerkistd. Logolle
tulisi myods madritell& suoja-alue, jonka sisépuolelle ei saa tuoda mi-
taan vieraita elementteja. Jos suoja-aluetta ei méaaritelld, voi logon tai
liilkemerkin vélittomaan laheisyyteen tuoda mit4 tahansa elementtejd,
jotka eivat kunnioita yrityksen tunnusta tai voivat jopa vaaristaa sita.
Logon ja litkemerkin vériversiot ja suoja-aluemallit tulee aina liittd4
graafiseen ohjeistukseen (Kuva 5 - 8).

LAUREA

Kuva 5 Laurean liikemekki ja logo véreissa. (Laurea-ammat-
tikorkeakoulu 2006.)
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LAUREA

Kuva 6 Laurean liikemerkin ja logon kayttd musta-valkoisis-
sa toteutuksissa. (Laura-ammattikorkeakoulu 2006.)

<»

LAUREA

Kuva7 Laurean liikemerkki ja logo negatiivina. (Laurea-am-
mattikorkeakoulu 2006.)

Kuva 8 Laurean liikemerkin ja logon suoja-alue. (Laurea-am-
mattikorkeakoulu 2006.)
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Tuotemerkki on logon ja liikemerkin kaltainen tunnus, jolla pyritdén
erottamaan tuote muista vastaavista tuotteista. Tuotemerkkiin kuuluu
yleensd tuotenimi, joka on saanut sille ominaisen graafiseen muodon
tai kirjoitusasun seka tuotemerkkia kuvaava graafinen symboli. (Poi-
kolainen 1994: 100.)

Vari muodostuu, kun valo heijastuu erilaisista pinnoista, arsyttavét
silmén né&kdsoluja, jotka toimittaa viestin aivoihin, missa tapahtuu va-
riaistimus. Toisin sanoen ilman valoa meilla ei olisi véreja. Variaisti-
muksen syntymiseen vaikuttaa myds mm. kulttuuri, ymparisto, ik,
tottumukset jne. Vareilla pystytaan vaikuttamaan ihmisen mieleen ja
tunteisiin. Kaikilla vareillda on pohjimmiltaan jonkinlainen symbolis-
mi, tunne tai merkitys, joka viestittyy ihmisiin kukin omalla tavallaan.
(Pesonen & Tarvainen 2001: 56.)

Tasséd muutama yleisin véri ja niiden symbolismia Hintsasen (2006)
mukaan:

MUSTA
suru, kuolema, syvyys, karsivallisyys, sivistynyt, tyylikas,
tuntematon, raskas, valkoisen vastakohta

HARMAA
tavallisuus, yllatykseton, synkkyys

VALKOINEN
puhtaus, viattomuus, tyhjyys, rauha, antautuminen, kevyt,
mustan vastakohta

PUNAINEN
rakkaus, intohimo, vaara, sankaruus, veri (= elaméa/kuolema),
rohkeus, aggressiivisuus, kuuma

SININEN
lemped, rauhallinen, hiljaisuus, kaipaus, alakuloisuus, puhtaus,
keveys, kylma

VIHREA
kasvu, elinvoima, hedelmallisyys, kateus, nuoruus, turva

KELTAINEN
viattomuus, positiivisuus, 1dmpo, viisaus, vaara, sairaus,
petollisuus
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Ihmisille syntyy muistikuvia ja tunteita tietyista véreistd. Tdma on ns.
varimuisti. Sama vari voi myoés toimia eri ihmisilla erilaisten muisto-
jen tai tuntemusten syntymiseen. Vérien kulttuurieroja on myds pal-
jon, kuten lansimaiden suruvari on musta, kun taas Kauko-ldassa val-
koinen vari merkitsee surua ja kuolemaa. Kansojen ja maiden liséksi
myos yritykset tunnistetaan tietyista vareistad. Varit ovat hyvin tarkeé
osa yrityksen visuaalista ilmettd sek&d yrityskuvan luomista. Suomen
Posti tunnetaan hyvin oranssista varistaan. Tama vari nékyy kaikessa
postin toiminnassa, kuten mm. logo ja liikemerkki, postilaatikot, autot
ja pakettipakkaukset. Varin toistuvuus auttaa luomaan ihmisille Kiin-
tedn kuvan yrityksesta ja sen tunnettavuus kasvaa. Néin ollen yritykset
pystyvat kdyttamaan ihmisten véarimuistia yrityksen tunnettavuuden
parantamiseen. (Loiri & Juholin 2002: 111 - 113.)

Yrityksen vérien valinnassa tulisi aina ottaa huomioon painoteknilliset
rajoitukset ja ilmaista yksiselitteisesti rajoitukset, joita varit mahdolli-
sesti tarvitsevat. Yrityksen tunnusvarit l&ahtevat usein logon tai liike-
merkin vareistd. Graafisessa ohjeistuksessa kerrotaan, mitké& ovat yri-
tyksen varit, ja miten niitd saa kayttad. Varit ilmoitetaan ohjeistukses-
sa PMS-sarjan varimaarityksella ja CMYK-nelivérisarjan arvoilla.
CMYK-vareja eli prosessivérejd, kdytetdadn nelivaripainotdissé, kuten
esimerkiksi esitteissa, joissa on valokuvia. CMYK-véri koostuu neljan
eri varin sekoituksesta: syaani (Cyan), magenta (Magenta), keltainen
(Yellow) seka musta (Key). (Poikolainen 1994: 104 - 105; Pesonen &
Tarvainen 2001: 56 - 59; Loiri & Juholin 2002: 117.)

Jos painoty0 ei ole nelivérityd, vaan se toteutetaan joko yhdelld, kah-
della tai kolmella vérilla, kéytetddn PMS-véreja eli spottivareja. PMS
(Pantone Matching System) -vérit ovat valmiiksi sekoitettuja vareja,
joiden sekoitussuhde ilmoitetaan PMS-koodilla. Kaikki PMS-vérit
ovat painettu variviuhkaksi, josta voidaan valita tdysin oikea véri, joka
toistuu samana lopullisessa painotydssa. Jos yrityksen graafiseen oh-
jeistukseen madritellddn myods séhkdisen materiaalin varimaaritykset,
ilmoitetaan varit tassa tapauksessa RGB-arvoilla. RGB on kolmivari-
jarjestelmad, jossa vérit sekoitetaan kolmesta varista: punaisesta (Red),
vihredsta (Green) ja sinisestd (Blue). RGB-vareja kaytetdan péaaosin
Internetsivujen grafiikassa ja muissa sahkoisissa materiaaleissa. (Poi-
kolainen 1994: 104 - 105; Pesonen & Tarvainen 2001: 56 - 59; Loiri
& Juholin 2002: 117.)

Typografian laaja kasite on painotuotteen sivun elementtien, kuten
kuvan, tekstien ja niiden vélissa olevien tyhjien alueiden maarittelya.
Suppeampi kasite typografiasta on tekstityypin maaritteleminen. Ty-
pografian tavoitteena on luoda helposti luettava ja julkaisun harmoni-
nen ulkonakd. Lukijan tyota tekstin lapikdymisessa helpottavat eri
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tekstityypitykset otsikoissa, valiotsikoissa, leipatekstissa ja kuvateks-
teissd. Myo0s erilaiset tekstikorostukset (lihavointi, kursivointi, allevii-
vaus tai negatiiviteksti) voivat helpottaa tdrkeimpien asioiden poimin-
taa tekstistd. Palstanleveys, tekstin koko ja rivinvéli vaikuttavat myos
luettavuuteen. (Loiri & Juholin 2002: 32 - 33; Poikolainen 1994: 104 -
107.)

Helppolukuisuus on typografian térkein tehtava. Pienaakkoset (geme-
nat) ovat helppolukuisempia kuin suuraakkoset (versaalit). Luettavuu-
teen vaikuttaa myos tekstityyppi, joka tarkoittaa kirjainten muotoa.
Kaksi térkeinta tekstityyppié ovat: antiikva ja groteski. Antiikvaa pi-
detdén helppolukuisimpana fonttina, koska sen paateviivat, jotka oh-
jaavat silmé&d, ovat vaakasuoria ja auttavat lukijaa pysymaan rivilla.
Antiikvaa kaytetaankin laajasti kaunokirjallisuudessa ja lehtien pitkis-
sé teksteissé. Itkonen (2003: 63) kuitenkin huomauttaa kirjassaan, etta
antiikvan helppolukuisuuteen voi vaikuttaa myds tottumus, silla
olemmehan me tottuneet lukemaan antiikva tekstid jo kauan. Grotes-
keja alettiin kayttaa leipatekstissd vasta 1900-luvun alussa vahanlai-
sesti antiikvan edelleen hallitessa leipatekstityyppind (Kuva 9). (ltko-
nen 2003: 62 - 63; Poikolainen 1994: 106 - 107.)

Antiikva
Groteski

Kuva 9 Esimerkit antiikva- ja groteski -tekstityypeista.

Seké& antiikvatyypeilld ettd groteskityypeilld on eroja myos tyylin si-
sélla. Antiikvoista helppolukuisimpia ovat ne, jotka eivat ole vahvuu-
deltaan niin paksuja. Niiden toistettavuus eri paperimateriaaleilla on
hyva ja pieni vahvuuskontrasti ei rasita silmid. Vaikealukuisia grotes-
keja ovat sellaiset, jotka perustuvat samojen perusmuotojen kaytt6éon
eli geometriset groteskit. Groteskityypin suunnittelussa on pyritty yk-
sinkertaisuuteen ja se tarkoittaa usein kirjainten samankaltaisuutta.
Kun kirjaimet eivét juuri eroa toisistaan, on teksti vaikealukuista. (It-
konen 2003: 63.) Kirjainten tuleekin Itkosen (2003:63) mukaan olla
yksiselitteisia, ei yksinkertaisia.

Myos yrityksen tulee miettid helppolukuisuutta tehdessaan typografi-
sia paatoksia. Kun yritys hakee yhtendistd visuaalista linjaa, valitsee
se tavallisesti kayttoonsa yhden tekstityypin. Tama riittaa usein, silla
samasta tekstityypistd 16ytyy useampia eri leikkauksia (kirjasinper-
heet). Graafiseen ohjeistukseen voidaan myods nimetd ns. varateksti-
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tyyppi, jota kéytetdan siiné tapauksessa, kun yrityksen nimeadmaa teks-
tityyppia ei pystyta kdyttamaan. Yrityksella voi olla kdytossaan myos
useampi tekstityyppi, jos niiden kaytto eri tilanteissa selvitetddn graa-
fisessa ohjeistuksessa. Tekstityypin valitseminen on tarkeédssa asemas-
sa yrityskuvan rakentamisessa, sill4 se tukee osaltaan yrityksen muuta
graafista linjaa. Tekstityypin valinta kuvaa myds yrityksen luonnetta
ja toimintaa. (Poikolainen 1994: 104 - 107.)

Yrityksen graafisissa tuotoksissa voidaan kayttda hyvin laajasti erilai-
sia materiaaleja. Materiaaleja valittaessa tulee ottaa huomioon kaytto-
tarkoitus, painotavat tai -rajoitukset seka hinta. Yleisin materiaali, jota
kaytetadn yrityksen painetussa markkinoinnissa, on paperi. Myos
muovi voi olla painettavan tuotteen materiaalina kuten esimerkiksi
kayntikortit tai kansiot. (Pesonen & Tarvainen 2001: 66 - 67; Lehti-
maéki 17.3.2006, haastattelu.)

Papereita on olemassa eri kayttotarkoituksiin todella paljon ja jokai-
sella on omat ominaisuutensa. Paperin valintaan kannattaa kayttaa ai-
kaa, silla oikean materiaalin kéyttdminen antaa graafiselle aineistolle
huomattavasti enemman liséarvoa. Jos kéyntikortti ei ole tavallista si-
ledd kartonkia, vaan esimerkiksi verkkokuvioitua tai kohopintaista,
tuntuu se heti kéteen erilaiselta ja se erottuu massasta. Jos painotyo si-
séltéda paljon kuvia, kannattaa valita Kiiltdvapintainen paperi, koska se
toistaa vérit kirkkaampina, mutta teksti ei valttdmatta ole helppolu-
kuista kiiltavalta materiaalilta mahdollisen heijastuvuuden takia. N&in
ollen mattapintainen materiaali toimii paljon tekstia sisaltavissa paino-
toissa. Jos painotyo siséltaa paljon tekstia seka kuvaa, voi valita silk-
kimatta paperin, joka on hieman kiiltdvdmpi materiaali kuin matta.
Paallystetty paperi on yhteen tai useampaa kertaan paallystetty ja se
toistaa paallystamétontd materiaalia paremmin vérit. Muita kasittelyja
paperille ovat esim. kalanterointi, joka tarkoittaa paperin kiillottamista
mekaanisesti, jolloin paperista tulee sile&td ja martiointi, jolloin pape-
rin pinnalle puristetaan kuvio. (Pesonen & Tarvainen 2001: 66 - 67.)

Papereissa on monia ominaisuuksia. Paperin paksuus ilmoitetaan aina
grammoina neliometrille, kuten esimerkiksi kopiopaperin paksuus on
80 g/m?. Paperin paksuuteen vaikuttavat myds sen ominaistiheys, sile-
ys ja siina kaytetty kuitu- ja tayteaine. Nain ollen kaksi eri 150 g/m?
paksua paperia eivat valttdmatta tunnu yhta paksuilta. Paperin opasi-
teetti eli lapindkymattomyys vaihtelee paperilaaduissa. Lapinakyvyys
voi sopia joihinkin tuotteisiin, mutta joissain se voi olla hairitsevaa,
joten paperin paksuutta kannattaa kasvattaa, jos se opasiteetti ei ole
riittdva. Paperiarkin leikkaukseen ja sen asemointiin painotuotteessa
vaikuttaa kuitusuunta. Paperit ovat valmistettu kuiduista, jotka asete-
taan yhdensuuntaisesti. Jos paperille painetaan vaarassa kuitusuunnas-
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sa, se alkaa taipuilla. Papereissa on my0s eri savyjd, joita ei valttamat-
td huomaa ennen kuin niitd vertaa vierekkdin. Muun vérin kuin val-
koisen valitseminen painotuotteeseen voi tuoda siihen uutta ilmett4 ja
erilaisuutta. Pitdd my0s muistaa, ettd paperin véri voi sdastda yhden
painovérin. (Pesonen & Tarvainen 2001: 66 - 67.)

Materiaalien tarkat maaritykset ovat suhteellisen harvinaisia graafisis-
sa ohjeistuksissa, koska paperilaatujen saatavuus voi vaihdella, kun
mallit vaihtuvat ja uusia tulee tilalle. Yleistd on kuitenkin, ettd maari-
tellaan, kaytetddnko kiiltdvaa vai mattapintaista, paallystamatonta vai
paallystettyd materiaalia, ja mink& savyista (luonnonvalkoinen, Kirk-
kaanvalkoinen, kellertava jne.) ja paksuista materiaali on. Isoilla yri-
tyksilla tai konserneilla voi olla tarkkaan madritelty kartonki esimer-
kiksi kayntikortteja varten, jotta yrityksen visuaalinen linja pysyisi
samana. Kansainvélisilla yrityksilla tdimé& voi olla hankalaa, silla Eu-
roopassa suosittu ja tunnettu kartonki voi olla Amerikassa harvinai-
suus. Taman vuoksi graafisessa ohjeistuksessa tulisikin huomioida
materiaalin saanti ja antaa esimerkiksi vaihtoehtoisia materiaaleja, jos
alkuperdista voi olla vaikea saada. (Lehtiméki 17.3.2006, haastattelu.)

245 Soveltamisalueet

Graafiseen ohjeistukseen voidaan merkita esimerkkeja erilaisista yri-
tyksen graafisista materiaaleista ja ohjeet, kuinka visuaalista ilmetta
niissa kaytettaan. Yleisimmin kasitellaan kayntikortti, lomakkeet, kir-
jekuoret ja esitteet, mutta soveltamisalueisiin voidaan lukea yrityskoh-
taisesti laajastikin graafista materiaalia ja jopa toimipaikan kalusteita
ja ulkoné&koa. (Loiri & Juholin 2002: 134 - 140.)

Soveltamisalueet-otsikon alla késiteltdvat kohteet k&ydaan yrityksesté
riippuen joskus hyvinkin seikkaperéisesti lapi. Tarkein asia, joka graa-
fisesta ohjeistuksesta tulisi ilmet, on logon asemointi eri soveltamis-
alueilla. Tdman lisaksi painotuotteiden koot ja mahdollisesti myds ma-
teriaalit ovat hyva mainita, varsinkin, jos ne halutaan pitda jatkossa
jokaisen uudelleenpainamisen jalkeen samoina. Otsikko-, teksti- ja
kuva-alueet voidaan merkita pelkkina alueina, joita voidaan tulevissa
suunnittelutdissa kayttdd. Graafisen linjan toteuttamisen ohjeistus
muissakin tuotteissa kuin ainoastaan painotuotteissa, on tarke&a.
(Poikolainen 1994: 115 - 119; Lehtimaki 17.3.2006, haastattelu.)

2.5 Graafisen ohjeistuksen julkaiseminen ja kaytt6

Graafinen ohjeistuksen valmistuttua se julkaistaan yrityksen valitse-
massa formaatissa. Edelleen on yleist4, ettd ohjeistus painetaan erilli-
seksi painotuotteeksi, kuten lehtiseksi, kirjaksi tai kansioksi. Suuret
yritykset ja konsernit tekevét usein laajasta graafisesta ohjeistuksesta
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upean graafisen tuotteen, joka kuvastaa luonnollisesti yrityksen graa-
fista linjaa. Ohjeistukset annetaan talloin usein liikelahjan omaisesti
jalleenmyyjille tai tytaryhtioille. Tdma edesauttaa yrityksen paatosta
yhtendisen linjan séilyttdmisessa: jos ohjeistus on nayttava ja arvokas,
se my0s otetaan arvokkaasti vastaan ja sitd noudatetaan. Talldin oh-
jeistus myos sdilytetddn ja muistetaan tulevaisuudessa paremmin, kuin
epamaérdinen tulostenippu, joka voi helposti joutua paperinkerayk-
seen. Graafisen ohjeistuksen painaminen on kuitenkin yrityskohtaista,
eika pienten yritysten valttaméattd kannata painaa muutaman sivun oh-
jeistusta. Julkaistaan graafinen ohjeistus miten tahansa, tulee siina
muistaa my6s mahdollinen paivitys soveltamisalueiden kohdalla. Sah-
kdinen aineisto on aina helpompi ja edullisempi paivittaa.

Painotuotteeseen liitetddn usein CD, jossa graafinen ohjeistus on sah-
koisessd muodossa ja johon on my®os tallennettu logon ja liikemerkin
alkuperdiset tiedostot eri formaateissa. Logo ja liikemerkki kannattaa
olla valmiina eri kayttotarkoituksiin sopivina, kuten esimerkiksi vek-
torigrafiikkana, painokelpoisena kuvana seka sahkoisiin materiaalei-
hin soveltuvana kuvana. Myd@s eri varijarjestelmilla tallentaminen on
suositeltavaa logon ja liikemerkin kohdalla. Talléin yrityksen tunnusta
tarvitsevan henkilon, kuten esimerkiksi sihteerin, ei tarvitse muokata
logoa, vaan hén pystyy liittdmaan sen suoraan esim. kdyttaménsa teks-
tinké&sittelyohjelmaan. Nain myos logo séilyy aina koskemattomana ja
alkuperdisena. CD voi olla myds ainoa tapa julkaista ohjeistus, jolloin
CD on helppo l4hett&a eteenpéin sité tarvitsevilla. CD:It4 voidaan oh-
jeistus my0s tarvittaessa tulostaa.

Yksi edellytys graafisen ohjeistuksen aktiiviseen kayttdén on sen saa-
tavuus. Nykyaan on yleistynyt tapa graafisen ohjeistuksen julkaisemi-
sesta yrityksen Internet-sivustolla parantaa sen saatavuutta. Graafinen
ohjeistus on kaytettavissé joka puolella maailmaa kaikilla ty6asemilla,
joissa on Internet-yhteys. Ohjeistus voidaan laittaa sivuille pdf-
muodossa, jolloin kayttaja voi ladata sen kayttdonsa tai ohjeistus voi
olla yrityksen sivustolla oma sivunsa tai sivustonsa. Sahkdisen aineis-
ton voi luonnollisesti my0s tulostaa. On myos tarkeaa, etté logo ja lii-
kemerkki olisivat ladattavissa sivustolta, jolloin se on ohjeistuksen ta-
voin helposti saatavissa ja liitettdvissd materiaaleihin, varsinkin sil-
loin, jos yrityksen markkinointimateriaalia valmistavat monet eri ih-
miset tai tahot. Graafisen ohjeistuksen ja yrityksen tunnukset voidaan
laittaa sivustolle myds salasanan taakse, jolloin yritys pystyy kontrol-
loimaan, kuka kéayttaa heidan logoaan ja miten.

Yrityksen muuttaessa visuaalista ilmettddn kannattaa miettid, kuinka
he julkaisevat sen ja kertovat yleisolle uudesta graafisesta ilmeesté.
Yrityksen etujen mukaista olisi luonnollisesti, ettd tieto uudesta il-
meesta kiirisi mahdollisimman monien Kkorviin. Yritysten sidosryhmié
ja asiakkaita kiinnostaa tietenkin myos uusi graafinen ilme. Nain ollen
yrityksen kannattaisi miettid graafisen ohjeistuksen lanseeraamiseksi
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kampanjaa, jolla uusi ilme tuodaan kerralla suuren yleison tietouteen.
Pienemmat yritykset voivat julkaista visuaalisen ilmeensa vain pienel-
le joukolle, kuten esimerkiksi yhteistyOkumppaneille. Tallgin julkai-
semistilaisuus voi olla esimerkiksi yrityksen kutsuvierasjuhla. (Loiri
& Juholin 2002: 140; Lehtimaki 17.3.2006, haastattelu.)

Graafista ohjeistusta ja sen toimimista tulisi seurata sen valmistuttua.
Valmiin graafisen ohjeistuksen toimivuus tulisi testata mahdollisim-
man pian, jotta mahdolliset korjaukset voidaan tehd& nopeasti. Jos oh-
jeistus on alun perinkin hyvin suunniteltu, ei korjauksia yleensa tarvi-
ta. Mikali virheitd ilmenee, on se ensiarvoisen tarkeétd korjata nuo
virheet, ettei vaaraa tietoa yrityksen graafisesta linjasta etene esimer-
kiksi markkinointimateriaalin suunnittelijalle tai painoihin. (Loiri &
Juholin 2002: 138.)

Graafista ohjeistusta kayttavat yritykselle markkinointimateriaalia
suunnittelevat henkil6t. He voivat olla suunnittelu- tai mainostoimis-
ton henkilokuntaa tai yrityksen oma suunnitteluyksikko. Graafinen oh-
Jeistus toimitetaan yrityksesta riippuen jalleenmyyjille, yrityksen mai-
nostoimistolle ja markkinoinnista vastaaville henkildille sekd muille,
jotka ovat tekemisessa yrityksen visuaalisen ilmeen toteuttamisessa.
Graafisen ohjeistuksen tulisi aina olla ammattilaisen tekema tydkalu
ammattilaiselle. Ohjeistuksessa kdytetddn usein ilmaisuja ja termeja,
joita asiaan perehtyméton ei ymmarra tai voi ymmartaa vaarin. Jos oh-
jeistusta ei lueta oikein, voi yrityksen yhtendisen graafisen linjan to-
teuttaminen olla vaikeaa. Esimerkiksi jos ohjeistuksen kéyttaja ei tun-
ne eri vérijarjestelmid, on hyvin todenndkaista, ettd han ei pysty tuot-
tamaan juuri oikeita vareja yrityksen graafisiin materiaaleihin. Talléin
varit vaihtelevat painotuotteittain eik& yhtendisté linjaa synny. (Lehti-
maéki 17.3.2006, haastattelu.)

Yrityksen sisélld graafista ohjeistusta kayttavat markkinoinnin opera-
tilvinen johto eli markkinointipaallikot sekd markkinointiassistentit.
Joissain yrityksissa my6s johdon assistentit ovat ahkeria graafisen oh-
jeistuksen kayttajid. Yrityksen sisdpuolella ohjeistus on kuitenkin paa-
asiassa kontrollin véline. (Lehtiméaki 17.3.2006, haastattelu.)

Graafista ohjeistusta julkaistaessa tulisi sita kayttavan tahojen pereh-
tyd ohjeistukseen ja sen tavoitteisiin. Graafisesta ohjeistuksesta tulee
antaa yrityksessa sita kayttaville kdyttokoulutus, jotta ohjeistusta kay-
tetddn jatkossa oikein. Nain graafisesta ohjeistuksesta saadaan taysi
hyoty irti. (Loiri & Juholin 2002: 138 - 139; Lehtimaki 17.3.20086,
haastattelu.)
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Case: Mainostoimisto Jyske Oy

Miksi Mainostoimisto Jyske Oy tarvitsee graafisen ohjeistuksen?

Mainostoimisto Jyske Oy:n graafiset materiaalit on tuotettu aina yri-
tyksen sisélld Jyskeen omien mainonnantekijoiden ja graafikoiden
toimesta. Mainonnan alan ammattilaisena Jyskeelle on ollut luontevaa
seurata ja kontrolloida omaa graafista ilmettddn ja sen toimivuutta.
Vuosien saatossa on graafista materiaalia kuitenkin kertynyt paljon ja
niiden linjassa pitdminen on vaatinut pitkalla aikavalilla paljon tyota.
Helpottaakseen oman visuaalisen ilmeen yll&pitamistd, myds Mainos-
toimisto Jyske huomasi tarvitsevansa graafista ohjeistusta.

Mainostoimisto Jyskeen graafinen ohjeistus toimii muun alan yrityk-
sestd poikkeavalla tavalla. Ohjeistus on yrityksille 1&hinnd kontrollin
valine, jolla seurataan visuaalisen ilmeen toteutumista ja seurataan
kuinka yrityksen ulkopuoliset tahot soveltavat graafista linjaa. Jyskeen
sisalla kontrolli kohdistuu yritykseen itseensa eli graafinen ohjeistus
on seké tyokalu ettd kontrollin véline. Muuten Jyske on muiden yritys-
ten kanssa hakemassa graafisesta ohjeistuksesta irti samaa hyotya.
Graafinen linja halutaan sailyttdd yhtendisend, jotta asiakkaille ja si-
dosryhmille muodostuisi yrityksestd yhtendinen, positiivinen ja am-
mattitaitoinen kuva.

Graafisen ohjeistuksen laatiminen mahdollistaa samalla uuden tuote-
merkin sekd uusien graafisten elementtien ohjeistamisen. Kun uudet
elementit kasitellddn graafisessa ohjeistuksessa ja niille maaritellaan
kéyttoalueet ja tavat, voidaan uudet tulokkaat ottaa kayttdon heti ja
kaikilla on selvilla niiden kéayton tarkoitukset ja rajoitukset. Tallgin
saastyy luonnollisesti myos kallista aikaa, kun alkusuunnittelu on teh-
ty ja elementit ovat valmiita kayttoon.

Mainostoimisto Jyske Oy:n graafisessa ohjeistuksessa
huomioon otettavat seikat

Graafisen ohjeistuksen suunnittelemisessa ja laatimisessa tulee ottaa
huomioon mm. yrityksen toimiala, kohderyhmad ja tavoitteet. Yrityk-
selld on tietyt toiminnat, joissa graafinen ilme tulee nakyviin ja pysya
yhtendisend. Graafinen ilme koostu yrityksen graafisista elementeista.
Mainostoimisto Jyske Oy:n graafisia elementteja ovat yrityksen logo,
tuotemerkki, varit, typografia ja graafinen ilme.

Graafiset elementit tulee ottaa mukaan graafiseen ohjeistukseen ja nii-
den kaytosta ja olemuksesta pitdd kertoa kaikki oleellinen. Logo ja
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tuotemerkki ovat samankaltaiset elementit ja ne esitellddn samalla
kaavalla. Pitdaa kuitenkin ottaa huomioon, ettd logoa on kaytetty jo
useamman vuoden ajan, kun taas tuotemerkki esitellddn ensimmaisen
kerran. Tuotemerkin kohdalla tulee varit, esitystavat ja rakenne miettia
tarkoin alusta alkaen, kun taas logon esiintymistavat ovat olleet kay-
tossa kauan ja ne on helppo maéritelld kaytossa olleen tavan mukaan.

Typografia on térked valine kirjoitetussa viestinnassa. Jyskeen typo-
grafia tulee méaarittda totutun tavan mukaan, eli ohjeistetaan se kir-
jasintyyppi, joka on ollut yrityksen aktiivissa kaytossa. Lisdksi anne-
taan ohjeet mahdollisissa tekstin korostamisissa kaytettdvat kirjasin-

tyypit.

Jyskeen graafinen ilme on ollut kdytdssa yrityksen perustamisesta lah-
tien ja se halutaan pit&a jatkossakin ndkyvana osana viestinnéssa. Kay-
tossa olevan “vanhan” graafisen ilmeen liséksi halutaan tuoda uutta ja
modernia ilmettd antavat elementit, jotka ovat johdettu Jyskeen logos-
ta. Nama elementit tulisi esitella ohjeistuksessa ja niiden kaytto tulisi
ohjeistaa. Ohjeistus ei saa kuitenkaan olla liian tiukka, jotta se ei sy0
visuaalisuutta ja vapautta.

Soveltamisalueet tulee valita mainostoimistolle sopiviksi. Eri sovel-
tamiskohteet jaetaan kahteen ryhmaan: painotuotteet ja ulkoinen vies-
tintd. Painotuotteisiin kuuluu normaali lomakesetti, folder ja esitteet.
Ulkoinen viestintd kasittad Jyskeen kohdalla seuraavia soveltamiskoh-
teita:

- ikkunateippaukset

- esitystekniikka

- Internetsivut

- tuki-ilmoitus

- messuosasto.
Kaikki soveltamiskohteet kdydaan lapi ja ne ohjeistetaan kunkin koh-
teen tarpeen mukaan.

3.3 Tydvaiheet ja toteutus

Graafisen ohjeistuksen laatiminen alkoi suunnittelusta toimeksiantajan
kanssa. Selvitimme yhdessa, mit4d Mainostoimisto Jyske tarvitsee
graafiseen ohjeistukseensa ja kuinka ty0 tulisi toteuttaa. Varsinainen
ohjeistuksen laatiminen alkoi Jyskeen jo valmiina olevien graafisten
elementtien keradmisesta. Jyskeelld on ollut aktiivisessa kaytdssa logo
ja graafiset elementit, joten ne olivat valmiina liitettaviksi ohjeistoon.
Logon ja graafisen ilmeen maaritteleminen olivat tarkeimmat aihealu-
eet ohjeistuksen aloittamisessa.

Graafiseen ohjeistukseen haluttiin lisata uusi tuotemerkki ja sen marit-
telyt. Myo6s Jyskeen graafista ilmetta tdydennettiin uusilla elementeil-
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14, joiden tarkoitus on modernisoida graafista ilmettd samalla kun ta-
hén asti kaytossa ollut ilme sdilyy. Graafisen ilmeen maéarittely halut-
tiin sisallyttdd ohjeistukseen, koska se on Jyskeelle hyvin tarked osa
yrityskuvan luomisessa. Graafisten elementtien madritysten jalkeen
ohjeistukseen lisattiin typografian méérittelevad osuus seka informatii-
viset tekstiosiot, joissa kerrotaan logon historiaa, tekijanoikeudet, yh-
teystiedot yms.

Sovellusalueet, eli eri tuotteet, joissa Jyskeen graafiset elementit na-
kyvat, valittiin yhdessa toimeksiantajan kanssa. Valitsimme osa-
alueet, jotka olivat kaytannonl&heisid mainostoimistolle. Kavin valitut
soveltamisalueet yksi kerrallaan kayttden esimerkkikuvia. Maarittelin
tietyt soveltamisalueet tarkemmin kuin toiset kohteen luonteesta riip-
puen. Hyvaksytin kaikki ohjeistuksen osa-alueet toimeksiantajallani,
jotta véltyttaisiin vaarilt tulkinnoilta.

Samalla kun ty6stin Jyskeen graafista ohjeistusta, k&vin lapi asiaa ka-
sittelevaa kirjallisuutta sekéd valmiita graafisia ohjeistuksia, joita sain
kayttooni Internetistd ja Jyskeen arkistosta. Valmiista graafisista oh-
jeistuksista opin kaytannonlaheisesti, miten eri osa-alueet tulisi selvit-
t&4, jotta ne olisivat helposti ymmarrettavissé ja yksiselitteisid. Tausta-
tieto, jota I6ysin lahdekirjallisuudesta auttoi ymmartdmaan ohjeistuk-
sen tarkoitusta ja taustoja. Yrityskuvan luomisen ymmartdmisesta oli
paljon apua Jyskeen graafisen ilmeen ja elementtien ohjeistamisessa.

Ohjeistuksen valmistamisessa kéytin grafiikkaohjelmaa (FreeHand
MX), jonka avulla oli helppo tehda ohjeistuksen taitto- ja suunnittelu-
ty6. Pystyin kokoamaan kaikki tarvittavat graafiset elementit ohjel-
massa ja valmistamaan esimerkkikuvat eri sovellusalueita varten.
FreeHand MX:lI& valmistettu aineisto on helppo muuntaa pdf-
tiedostoksi, jonka voi liittdd sdhkdisend materiaalina esimerkiksi In-
ternetiin, mutta aineisto on myds valmista painoa varten, jos toimek-
siantaja haluaa jossain vaiheessa ohjeistuksesta painotuotteen.

Valmiin graafisen ohjeistuksen tarkasti toimeksiantajani ja tyénanta-
jani Pasi Lehtimaki. Hén teki ohjeistukseen sisall6llisia huomautuksia,
jotka korjasin lopulliseen ohjeistukseen. VValmis graafinen ohjeistus on
laajuudeltaan 26 sivua. Ohjeisto julkaistiin sdhkdisessd muodossa,
pdf-tiedostona, joka levitettiin toimiston jokaiselle tybasemalle, jotta
se olisi kaikkien kaytettavissa mahdollisimman nopeasti. Ohjeistuk-
sesta tehtiin myos yksi tulostettu versio toimistolle, johon liitettiin ar-
kistointi-CD.

Graafisen ohjeistuksen toimivuutta ei ole vield paasty kunnolla tes-
taamaan. Testaus onnistuu vasta sitten, kun ohjeisto on ollut muuta-
man kuukauden kaytdssa. Ohjeistuksen toimintaan vaikuttaa kuitenkin
ensisijaisesti sen kayton aktiivisuus. Nykyisille tyontekijoille graafi-
nen ohjeistus on tullut tutuksi tutkintotyoni edetessa, mutta tulevai-
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suudessa uusien tyontekijoiden tulisi tutustua ohjeistukseen mahdolli-
simman hyvin, jotta visuaalinen linja pystytaan sailyttdmaan samana.

Valmis graafinen ohjeistus

Yritysilmeen taustat

Jyske-logo

Graafinen ohjeistus alkaa yrityksen yleisilmeen taustoja selvittavélla
tekstiosuudella. Yrityksestd kerrotaan lyhyesti perustamisvuosi, yri-
tysnimen historiaa seké seikat, jotka johtivat yrityksen nimen syntyyn.
Jyskeen logon historia ja sen suunnittelussa huomioon otetut seikat
kerrotaan myds lyhyesti, samoin kuin graafisen linjan lahtokohdat ja
tarkoitus. Tekstissa mainitaan my0s graafisen ilmeen uudistuksesta.
Kokonaisuutenaan teksti on ytimekds kuvaus graafisesta historiasta.
Laajempaa kerrontaa yrityksen historiasta ei tarvita, sill4 ohjeistus tu-
lee padosin oman yrityksen siséiseen kayttoon. (Liite 1: sivu 3)

Mainostoimisto Jyske Oy:n logo on graafisen ilmeen peruselementteja
ja halusin kunnioittaa sitd mahdollisimman paljon ty6t4 tehdesséni.
Logo on myos Jyskeen tapauksessa yrityksen allekirjoitus ja tunnus,
jonka asiakkaat ja yhteistydkumppanit tunnistavat.

Logolle méériteltiin seuraavat ohjeet:
- Mittasuhteet.
- Rakenne.
- Vérit ja esitystavat.
- Preeglaustyokalu.

Graafisessa ohjeistuksessa annetaan malli logon mittasuhteista ja kiel-
letddn logon kayttaminen muuten kuin mallissa on esitetty. Logon
suurentaminen ja pienentdminen tapahtuu aina suhteessa, eika sit4 saa
skaalata pelkastaan esimerkiksi leveyssuunnassa. Ndin logo pysyy ai-
na suhteiltaan oikeana ja samannékoisend. (Liite 1: sivu 4)

Logo rakentuu kahdesta osasta: sanoista mainostoimisto ja jyske.
Graafisessa ohjeistuksessa kerrotaan, misté fontista toinen sana on ra-
kennettu, mutta kielletadn sen kayttd suoraan latomalla kirjasimia eli
aina tulee kayttda originaalia, valmista logotiedostoa. Talla estetaan
logon ulkonddn mahdolliset muutokset, jos kirjasimet ladotaan uudes-
taan. Logon kayttd ilman mainostoimisto-sanaa sallitaan ohjeistukses-
sa. Logon ollessa visuaalisesti hyvin vahva, sille ei méaaritelty suoja-
aluetta. Logo sietéa lahellensa vieraita elementteja ilman, ettd sen vi-
suaalinen ilme héiriintyisi. (Liite 1: sivu 4)
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Logon varin maarittelin ohjeistuksessa kayttamalla PMS-varikoodeja
sekd CMYK-nelivérisarjaa. Mainostoimisto Jyskeen logoa tulee p&a-
saantoisesti kayttdd harmaana. Hopea painovari sallitaan myds logon
varind. Logoa kaytetddn perusmuodossaan aina violetilla pohjalla,
mutta jos tausta on jonkun muun varinen, logon véri on violetti. (Liite
1: sivu 5)

Graafisessa ohjeistuksessa on sallittu logon valmistaminen eri tavoin.
Yksi logon valmistamismalleista on preeglaus eli kohopainatus. Oh-
jeistukseen on madritelty preeglaustytkalu, joka on Mainostoimisto
Jyskeen logo ilman sanaa mainostoimisto seka tyokalun tarkka koko
millimetreittéin.

34.3 Tuotemerkki

Mainostoimisto Jyskeelle toteutettiin tuotemerkki uuden graafisen il-
meen ja graafisen ohjeistuksen luomisen yhteydessa. Tuotemerkki
suunniteltiin tuotteelle, jota Jyske myy nimelld Jmax. Tuote sisaltaa
Internetostoskorisovelluksen visuaalisen ja teknisen suunnittelun.

Jmax-tuotemerkin suunnittelussa tuli ottaa huomioon yrityksen logo ja
graafinen ilme seka itse tuotteen luonne ja kohderyhma. Tuotemerkin
J-kirjain johdettiin Jyskeen logon J:st4. Sanaan max haettiin modernia
lennokkuutta seka tuotteelle ominaista ilmetta. Tuotemerkin varit tuli-
vat osittain graafisesta ilmeestd. J on vériltddn Jyskeen graafinen vio-
letti ja max-sanan varjostusvari on logon harmaa. Sanan max paavari
on kuitenkin punainen, joka on uusi vari ja tuo tuotemerkkiin raik-
kautta. (Liite 1: sivu 7)

Graafisessa ohjeistuksessa ohjeistetaan Jmax-tuotemerkin kayttd sa-
moin kuin logonkin kayttd. Tuotemerkille mééritelldan esitystavat ja
mittasuhteet sek& selitetddn sen rakenne. Tuotemerkin valmistaminen
eri tavoin sallitaan ja variméaaritykset annetaan logon tavoin sek&
PMS-vdrikoodeilla ettd CMY K-nelivarisarjan arvoilla. (Liite 1: sivu 7
- 8)

Jmax ei ole vield rekisterdity tuotemerkki, joten sitd kdytetdan toistai-
seksi ilman rekisterdintitunnusta (®). Ohjeistuksessa méaaritellaan kui-
tenkin, kuinka rekisterdintitunnus asemoidaan tuotemerkkiin nahden,
kun Jmax saa rekisteréintihyvaksynnan. Tamé mahdollistaa tuotemer-
kin tehokkaan kayton ennen rekistergintia seké& sen jélkeen. (Liitel:
sivu 7)
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Mainostoimisto Jyskeelld on ollut kéytossdan sama Kirjasintyyppi, jo-
ka esiintyy logon sanassa mainostoimisto. Tdma maariteltiin myos yri-
tyksen Kirjasintyypiksi graafisessa ohjeistuksessa. Jyskeen Kkirjasin-
tyyppi on Futura Book, mutta madrittelyssd mainitaan myds, ettd
muista Futura-kirjasintyyppiperheen kirjasinleikkauksia voidaan kayt-
taa tehosteina tai otsikoissa tarpeen mukaan. Graafisessa ohjeistukses-
sa on esimerkit kaikista Futura-kirjasintyyppiperheen kirjasinleikka-
uksista. (Liite 1: sivu 9) Ohjeistuksessa ei ole mainintaa siitd, kuinka
toimitaan tapauksissa, joissa Futura ei ole kirjasinvalikoimassa, koska
Jyske valmistaa paasaantoisesti itse kaikki markkinointimateriaalinsa.

Graafinen ilme

Mainostoimisto Jyskeen graafinen ilme on yrityksen perustamisesta
asti ollut yksinkertaisuudessaan violetti taustavérialue, jolle on tuotu
logo harmaana, hopeana tai kromina soveltamisalueesta riippuen. Vio-
letin tausta-alueen ja harmaan vérin yhdistdminen sek& Jyskeen logon
tuominen esiin vahvasti graafisessa linjassa, on tullut tutuksi asiakkai-
den ja sidosryhmien keskuudessa. Se on antanut juuri oikean kuvan
Jyskeestd modernina ja tehokkaana mainostoimistona. (Liite 1: sivu
10)

Graafisen linjan ollessa symboliltaan vahva ja ihmisille tuttu, sita ei
haluta rikkoa vaan vahvistaa uusilla elementeilld. Violetti tausta-alue
haluttiin sdilyttdd tarkeimpéand elementtind harmaan logon kanssa,
mutta niiden lisdksi tuotettiin Jyskeen logon Kirjaimet. Jokaista kir-
jainta (J, Y, S, K ja E) kaytetddn samalla tyypityksella kuin logossa,
mutta niiden ollessa erilliset elementit, ne saavat muusta graafisesta
linjasta poikkeavat varit. Kirjaimet voivat esiintyd erittain varikkain
varein eri sovellusalueissa. Tiettyja véreja tietyille kirjaimille ei haluta
antaa, jotta graafisen linjan vapaus sailyisi. (Liite 1: sivu 11) Kirjaimet
tuotettiin tuomaan Mainostoimisto Jyskeelle uutta ja varikasta ilmetta
vanhan liséksi. Kirjaimet modernisoivat Jyskeen graafista linjaa tarvit-
taessa tuttujen elementtien sailyessa taustalla.

Tekijanoikeudet ja originaalit

Tekijanoikeudet-otsikon alla graafisessa ohjeistuksessa kerrotaan, mi-
k& yritys on toteuttanut ohjeistuksen ja kuka omistaa sen tekijanoikeu-
det. Jyskeen tapauksessa on selvad tekijanoikeuksien haltija, mutta
esimerkiksi Jyskeen valmistamien graafisten ohjeistusten tekijanoi-
keudet siirretddn aina ohjeistuksen tilanneelle yritykselle. (Liite 1: si-
vu 12)
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Ohjeistuksessa kerrotaan Jyskeen yhteystiedot logon ja muun aineis-
ton kayttolupien seka lisatietojen hankkimiseen. Myds logo originaalit
saavat kayttoonsd ottamalla yhteyttd Jyskeeseen. Graafisessa ohjeis-
tuksessa on myds maininta, jossa pyydetdan ottamaan yhteytta Jyskee-
seen, mikali huomataan tekijanoikeusrikkomuksia. (Liite 1: sivu 12)

347 Soveltamisalueet

Painotuotteet

Soveltamisalueet jaettiin kahteen havainnollistavaan ryhmaén: paino-
tuotteet ja ulkoinen viestintd. Painotuotteet ovat paperille, painoko-
neella tuotettuja materiaaleja, joissa toistuu yrityksen graafinen ilme.
Jyskeen painotuotteet ovat kayntikortti, lomakkeet, kirjekuoret seké
esitteet. Ulkoinen viestintd kasittdd kaikki yrityksen ulkopuolelle né&-
kyvan, ei painamalla tuotetun, materiaalin. Jyskeen ulkoisen viestin-
nan soveltamisalueita ovat sdhkoisen viestinndn osalta Internet-sivut
ja esitystekniikka, messuosaston osalta pukeutuminen ja rullajulisteet
seké lisaksi tuki-ilmoitus ja ikkunateippaukset.

Kayntikortti on ollut kdytdssd Mainostoimisto Jyskeelld yrityksen
perustamisesta lahtien. Graafisessa ohjeistuksessa maaritin kayntikor-
tin etu- ja takapuolen painovérit, tekstialueet ja logon paikan. Kaynti-
kortin ollessa tietyn kokoinen (90 mm x 50 mm) ja kun se maaritel-
l4&n ohjeistuksessa, pystytdan logon ja tekstialueiden paikat maaritta-
maan tarkasti millimetrin tarkkuudella. Lisdksi kéyntikortin osalta on
madritelty, ettd logo toteutetaan seké& painettuna etté preeglattuna. Ma-
teriaalimaarityksessa suositellaan vahintaan 250 g/m? paksua ja verk-
kokuvioitua kartonkia. (Liite 1: sivu 13)

Lomake ja tarjouslomake ovat kirjekuoren lisdksi Mainostoimisto
Jyskeestd asiakkaille usein nékyvat materiaalit. Graafiseen ohjeistuk-
seen maariteltiin lomakkeissa logon paikka sek& laskulomakkeessa
yhteystietojen paikat. Lomakkeissa ei kéytetd lainkaan painovéreja,
vaan logo (ilman sanaa mainostoimisto) toteutetaan ainoastaan preeg-
laamalla. Lomakkeiden koko on maaratty A4-kokoisiksi. Peruslomak-
keessa logon paikka on madritelty millimetrien tarkkuudella paperin
ylareunasta ja vasemmasta reunasta ja tarjouslomakkeen logo on ase-
moitu kdyttden mittoja alareunasta ja oikeasta reunasta. Laskulomak-
keen materiaali halutaan maaritella tarkasti, koska siind kdytetty mate-
riaali on vesileimattua ja se halutaan sailyttaa tulevaisuudessa samassa
linjassa. Tarjouslomakkeen materiaalimaarityksessa asetin paperin
paksuudeksi vahintaan 100 g/m?. Materiaalin tulee myds olla valkoista
ja pehmeéa. (Liite 1: sivu 14 - 15)

Kirjekuori on ensimmainen fyysinen materiaali minka asiakas nékee
saadessaan postia Jyskeeltd. Kirjekuoria on ohjeistettu kaksi. Ensim-
mainen on omavalmisteinen kirjekuori, joka tehdaan Jyskeelle mittati-
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lausty6nad valmiiksi painetuista arkeista. Toinen on taas vaihtoehtoi-
nen, valmiille materiaalille tehtdva kuori. Kummankin Kirjekuoren
koko on maarétty pysty C4-kokoon ja lomakkeiden tavoin logon paik-
ka voidaan ilmoittaa millimetrin tarkkuudella. Jyskeen omavalmistei-
nen kirjekuori on yrityksen graafista ilmettd myotaileva eli taustaltaan
taysin violetti. Violetille taustalle tuodaan logo hopeavarilla painettu-
na seka yhteystiedot negatiivisena eli valkoisena. Toinen Jyskeen kuo-
rista valmistetaan valmiille materiaalille. Tass& kuoressa on uusi graa-
finen kirjainelementti painettuna harmaalla. Ohjeistuksessa maéritel-
ld&n logon ja yhteystietojen paikat sekéd niiden painovariksi violetti.
(Liite 1: sivu 16 - 17)

Folder on paperien séilytykseen tai kuljettamiseen tarkoitettu kansio,
joka valmistetaan yleensa kartongista tietyn stanssin eli leikkauksen
mukaan. Folder on myds mahdollista valmistaa muovista. Graafisessa
ohjeistuksessa folder on ohjeistettu kuvana. Sille ei anneta tiettya ko-
koa eikd materiaaleja, silla ne eivat valttamétta ole kustannustehokkai-
ta tai kdytannollisid. Materiaalin vapaa kayttdé mahdollistaa nain laa-
jemman sovellettavuuden. Ohjeistin folderissa kaytettdvaksi uusia
graafisia elementteja sen kannessa. Liséksi asemoin logon sekd yh-
teystieto- ja tekstialueet folderin takakanteen ja sisalle. (Liite 1: sivu
18)

Yritysesitteessa kerrotaan yrityksen toiminta sanoin ja kuvin mahdol-
lisimman monipuolisesti. Ohjeistin yritysesitteen vapaasti kaytetta-
vaksi, ilman koko tai materiaalimaarityksia. Havainnoitsin kuvin
kuinka uudet graafiset elementit toistuvat esitteen aukeamilla, seka
kuinka tekstit, logo ja yhteystiedot tulisi asemoida. (Liite 1: sivu 19)

Tuote-esite / Ladattava PDF esittelee yrityksen tuotteita tai palvelu-
ja. Tuote-esite on Mainostoimisto Jyskeen tapauksessa Jmaxin esite,
jolla pyritdan saattamaan tuote kaikkien tietouteen ja edistimaéan sen
myyntid. Graafisessa ohjeistuksessa tuote-esitteelle ei anneta tarkkaa
kokoa eika materiaalimadrityksia. Talldin tuote-esitteen ulkoista ole-
musta ei sidota tiettyyn formaattiin, vaan sitd voidaan valmistaa eri le-
vitystarkoituksiin eri formaateissa. Ohjeistukseen on kuitenkin méaéri-
telty tuotemerkin paikka sekd alueet otsikolle, sisélldlle, Jyskeen lo-
golle ja yhteystiedoille. Tuote-esite voidaan valmistaa sdhkoiseen
muotoon ladattavan pdf-tiedoston muodossa. Pdf-tiedosto on helppo
liittad sédhkopostien liitetiedostoksi seka Internet-sivuille ladattavaksi.
Tuote-esitteend pdf-tiedosto on erittdin monikayttdinen, sill&4 se voi-
daan myds tarvittaessa tulostaa, jos tuote-esitteestd ei haluta tehda
painotuotetta lainkaan. (Liite 1: sivu 20)

Ikkunateippaukset on graafisessa ohjeistuksessa maéritelty Jyskeen
nykyisen liikehuoneiston ikkunoiden mukaan. Liikehuoneistossa on
kolme isoa ndyteikkunaa sek& yksi ovi, joka p&&dosin ikkunalasia. Ik-
kunoihin haluttiin saada Jyskeen tuote nakyviin, joten Jmax-
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tuotemerkki tuotiin ikkunaan hyvin nakyvalle paikalle vasemmanpuo-
leisen ikkunan vasempaan reunaan. Jokaiseen ikkunaan tuli Mainos-
toimisto Jyskeen perusmuodossa oleva logo. Oveen logo tuotiin vio-
lettina, ilman mainostoimisto-sanaa. (Liite 1: sivu 21)

Esitystekniikka kuuluu séhkdiseen viestintdan ja tarkoittaa yleensa
PowerPoint-esityksid, jotka toimivat diaesityksind. Myds muilla tek-
niikoilla toteutetut, havainnollistamiseen tarkoitetut esitykset kuuluvat
taman ohjeistuksen alle. Séhkdisessa viestinndssa kaytetd&dn hieman
muusta linjasta poikkeavaa, valkoista aluetta kontrastin luomisessa
séhkoisissa toistolaitteissa. Valkoinen alue sijaitsee kokonaisalueen
alareunassa ja tarvittaessa myos oikeassa reunassa. Tama koskee myos
esitystekniikka. Muulta osin tausta on tuttu violetti. Diojen oikeaan
laitaan tuodaan uudet graafisen elementit, eli varikkaat kirjaimet niin,
ettd yksi kirjain on aina yhdella dialla. Valkoinen alue j&& talloin tar-
vittaessa kirjainelementin oikealle puolelle. Ohjeistuksessa maarataan
otsikko- ja sisaltoalue sek& alueet dian numerolle ja tekijatiedoille.
(Liite 1: sivu 22)

Internet-sivut ovat toinen sahkdisen viestinndn soveltamisalueista
esitystekniikan lisdksi. Siind on voimassa samat ohjeistukset kuin esi-
tystekniikassakin. Jokaisella sivulla on oma graafinen elementtinsé eli
yksi kirjain. Ohjeistuksessa on maaratty otsikko- ja sisaltdalueet sek&
alueet navigointinapeille. (Liite 1: sivu 23)

Tuki-ilmoitus on yrityksen pieni, kannatuksenomainen ilmoitus, jota
julkaistaan yleensa jarjest6jen ym. lehdissé. Jyskeen tuki-ilmoituksen
koon ohjeistin kahden palstan levyiseksi. Tuki-ilmoituksen kohdalla
ohjeistuksessa on maaréatty siind kéytettavat véarit CMYK-arvoina eli
ilmoitus on aina nelivéri-ilmoitus, ei mustavalkoinen. Logo- ja teksti-
alueet on havainnollistettu esimerkkikuvaan. Logon koko on kahden
palstan tuki-ilmoituksissa aina yhden palsta levyinen. (Liite 1: sivu
24)

RollUp (Rullajuliste) esitelladn graafisessa ohjeistuksessa otsikon
Messuosasto-alla. Se on presentaatioissa, esityksissa ja varsinkin mes-
suilla kaytetty suurikokoinen juliste. Rullajulisteen koot vaihtelevat
valmistajasta riippuen, mutta yleensa kuvavuodan leveys on 80 - 85
cm ja pituus 200 - 220 cm. Kuvavuota on rullalla telineessd, josta se
nostetaan ja kiinnitetddn varteen. Rullajulisteen teline on valmistettu
niin, ettei sen tarvitse nojata mihink&an, vaan se seisoo telineessd il-
man ulkopuolista tukea. Jyskeen rullajuliste on ohjeistettu késittdmaan
taustavarin ja alueet logolle, siséllolle ja Internet-osoitteelle. Logo
asemoidaan julisteen ylareunaan, missa on paras huomioalue. Sen ala-
puolelle asemoidaan siséltd ja noin 70 cm maasta asemoidaan interne-
tosoite. Aivan julisteen alareunaan, internetosoitteen alapuolelle, jate-
taan tyhja alue, jossa on ainoastaan taustavari. Julisteen alareunaan ei
kannata laittaa mitaan tarkeaa, silld sen alueen huomioarvo on pieni.
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Tyhja tila antaa julisteelle ilmaa ja nostaa térkeitd asioita ylemmaksi.
Rullajulisteen ohjeistuksessa on my6s malli vaihtoehtoisesta taustasta,
johon on tuotu violetille graafiselle vérille uusi graafinen elementti eli
Kirjain. (Liite 1: sivu 25)

Messupukeutuminen on toinen messuosaston ohjeistamisen osa-
alueista. Yhtendinen pukeutuminen on erityisen tarkedtd messuilla,
jotta osasto henkilokuntineen kuvaa yritystd kokonaisuutena. Graafi-
sen linjan tulee ndkya myos pukeutumisessa. Uudet graafiset elementit
eli kirjaimet tuodaan viisi henkisen messuryhman paitoihin niin, etta
jokaisen violetin vérisessa paidassa on yksi viidesta kirjaimesta. Kir-
jaimet asemoidaan paidan etumuksen vasemmalle puolelle (henkilostéa
katsottuna), taskun ylapuolelle tai pééalle. Taskun paalle tulee liséksi
Mainostoimisto Jyskeen logo (ilman mainostoimisto-sanaa) harmaalla
varilla. Paidan etumuksen oikealle puolelle asemoidaan liiketoimintaa
kuvaava teksti harmaalla. Paidan selkapuolella on logo kokonaisuu-
dessaan. (Liite 1: sivu 26)
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Y hteenveto

Tavoitteenani oli selvittda graafisen ohjeistuksen tarkoitusta ja hyotya.
Jotta todellinen hyo6ty tulisi ilmi, piti selvittdminen aloittaa aina yri-
tyskuvan luomisesta asti. Talloin kavi ilmi, ett4 graafinen ohjeistus on
yksi yrityskuvan luomisessa kaytettavista tyokaluista, eikd suinkaan
ainoa tapa ohjata yrityksesta syntyvia mielikuvia. Graafinen ohjeistus
on kuitenkin tdrked osa yrityskuvan rakentamista, silla se ohjaa ja
kontrolloi visuaalista ilmettd ja toimii tyokaluna yrityksen markKki-
nointimateriaalin ja viestinnén suunnittelussa.

Onnistuin mielestani selvittdm&an graafisen ohjeistuksen luonteen hy-
vin selkeésti ja ymmarrettavasti. LOysin siitd paljon positiivisia asioi-
ta, jotka uskon olevan hyvié argumentteja siihen, miksi yrityksen tulisi
laatia itselleen graafinen ohjeistus. Graafisen ohjeistuksen laatiminen
parantaa yrityksen tunnettavuutta, kun sen viestintd ja markkinointi
pysyy samassa linjassa. N&in se auttaa pysyvéan yritysmielikuvan luo-
misessa ja on merkki myds laadusta. Tarkeimpana yritysten johto
yleensd pitdé rahan sééstdmistd, joka myds toteutuu graafisen ohjeis-
tuksen myotd. Kun yrityksen graafinen linja on kerran méaritelty, on
sitd helppo ja nopea soveltaa eteenpadin erilaisissa soveltamisalueissa.

Yrityksen sisalla graafisen ohjeistuksen tarkoitus on mielesténi hyvin
yksiselitteinen. Sill& seurataan graafisen linjan toteutumista ja kontrol-
loidaan, kuinka yrityksen ulkopuoliset tahot kayttavat yrityksen graa-
fisia elementtejd. Yrityksen ulkopuolella taas graafisen ohjeistuksen
kaytté vaihtuu kontrolloinnista yksiselitteiseksi tyokaluksi ja oppaak-
si, jonka ohjeita noudattamalla pystytadan tuottamaan graafisessa lin-
jassa pysyvaa markkinointimateriaalia.

Pidin tutkintotydni tavoitteena nayttdd myds digimedian ammattilaisil-
le eli kurssitovereilleni, kuinka graafisen ohjeistuksen tuntemisesta ja
sen ymmartamisesta on heille suurta ammatillista apua. Koulutukses-
sani en ole saanut graafisesta ohjeistuksesta mitéén tietoa, vaikka se
olisi mielestani erittain tarkeatd. Digimedian ammattilaiset suunnitte-
levat yrityksille sahkoistd markkinointimateriaaleja, kuten esimerkiksi
WWW-sivuja ja multimedia-CD:itd ja -DVD:itd. My0s digitaalisissa
tuotteissa visuaalisen linjan pitéisi pysyéd yhtendisena ja yritykselle
ominaisena. Tamé ei onnistu, jos sovelluksen tekija ei ole tutustunut
yrityksen graafiseen ohjeistukseen tai ei pahimmassa tapauksessa tie-
da sellaisesta mitdan. Mielestani graafisen ohjeistuksen tarkoitus ja si-
sélto tulisikin sisallyttdd Tietojenkésittelyn koulutusohjelmaan niille,
jotka valitsevat suuntautumiseksensa digimedian.

Yrityskuvan luomisen tutkimisessa huomasin ldhdeaineiston olevan
hyvin laajaa ja monipuolista. Halusin kuitenkin pitdyty& aiheessani ja
tietdd enemman graafisen ohjeistuksen taustasta ja luonteesta. Kirjalli-



34

suutta, joka olisi kertonut pelkastadan graafisista ohjeistuksista, ei juuri
ollut. Yrityskuvan ja brandin luomisesta kertova kirjallisuus johdatti-
vat hyvin aiheeseen ja oli tdrkeimpana lahteend. MydGs tyonantajani
haastattelu valaisi ohjeistuksen tarkoitusta ja kayttoa liittyvissa asiois-
sa. Tutkintotyota laatiessani olin myos kokopaivéisesti toissa mainos-
toimistossa ja pystyin titen oppimaan aiheesta asiakastdiden kautta
seka kayttaméaan kirjallisuudesta oppimiani asioita hyodyksi.

Suurimpana haasteena tutkintotyéssani koin graafisen ohjeistuksen oi-
keaoppisen laatimisen. Se koitui myos vélilla ongelmaksi. Ohjeistuk-
sen tulisi ennen kaikkea olla yksiselitteinen ja selked, ja yksinkertaisen
esitystavan I6ytdminen oli usein hankalaa. Syventymisen ja pohdinnan
jalkeen sain mielesténi kaikki kohdat laadittua ymmarrettavdan muo-
toon. Toinen haasteellinen ongelma oli sellaisten osa-alueiden esittely,
joista ei ole vield ollut kaytanndn kokemusta, kuten tuotemerkki.
Suunnittelin Jmax-tuotemerkin samaan aikaan kun tydstin graafista
ohjeistusta ja Jmaxin lisdédminen ohjeistukseen oli erittdin haastavaa.
Tuotemerkin maaritykset vaikuttavat sen kdyttoon tulevaisuudessa, jo-
ten ne taytyy maéritella huolella ja harkiten, jotta niista saadaan taysi
hyéty irti.

Mainostoimisto Jyske Oy:n valmis graafinen ohjeistus onnistui mie-
lestdni hyvin ja myo6s toimeksiantaja oli tulokseen tyytyvéinen. Oh-
jeistuksen laajuus on sopiva mainostoimiston tarpeisiin talla hetkell&
ja mielesténi sain esiteltyd tarvittavat soveltamisalueet, joita voidaan
tulevaisuudessa soveltaa. Jyskeen graafista ohjeistusta on helppo pai-
vittad, jos siihen halutaan lisata esimerkiksi tuotemerkkejé tai sovel-
tamisalueita. Graafisen ohjeistuksen toimintaa kaytannon tyoskente-
lyssé on vaikea testata heti, silla se ilmenee vasta, kun tyontekijat ovat
paasseet sitd aktiivisesti kayttdmaan. Tyontekijoiden tulee heti alusta
alkaen ottaa ohjeistus kayttoon ja pyrkia toteuttamaan sen saantoja.
Tarkeintd on vanhojen tai vaarien tapojen karsiminen ja tulevaisuu-
dessa uusien tyotekijoiden tutustuttaminen yrityksen graafiseen ohjeis-
tukseen.

Huomasin, kuinka graafisessa ohjeistuksessa pystyi vaikeiden selos-
tusten sijaan kayttdmaan graafisia kuvia, joiden kautta asiat voitiin ha-
vainnollistaa yksiselitteisesti. Tarkasti harkittujen, graafisten esitysta-
pojen kayttdminen ohjeistuksessa tekee siitd helposti lahestyttavan ja
mahdollisilta vaarilta tulkinnoilta voidaan vélttya. Ensisijaisen tarkeaa
on esittdd ne asiat hyvin tarkasti, jotka ovat lopputulokseen n&hden
tarkeitd. Soveltamisalueet, joihin pystytaan tulevaisuudessa tuomaan
ajan vaatimaa ilmettd, tulisi jattad ohjeistuksiltaan véaljéksi, jotta visu-
aalisuutta ei sidottaisi tiettyyn kuosiin.

Tutkintotyon tekeminen oli minulle erittdin opettava ja antoisa koke-
mus, josta sain paljon evditd tulevaisuuden ty6haasteisiin. Tyon aihe
oli todella kiinnostava ja se sopi minulle hyvin. Olen tutkintoty6honi
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tyytyvainen ja uskon siitd olevan apua myds muille, jotka miettivat
graafisen ohjeistuksen tarkoitusta ja hyotya.
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1 Yritysilmeen taustat

Mainostoimisto Jyske Oy on perustettu vuonna 2001. Jyske sai nimensa |Ghinng
siihen sisaltyvan vahvan voimaa ja vaikuttamista kuvaavasta mielikuvasta. Jyske
sanana on ollut kaytéssa jo 20-luvulta lahinna urheiluseurojen nimissa.

Jyskeen logo luotiin nimen perusteella graafisesti vahvaksi. Se on suoralinjainen,
maskuliininen ja yksiselitteinen. Kirjasimien osalta fonttia on muutettu ja valistykset
tarkistettu. Sanassa jyske S-kirjain on korostettu irti tarkoituksellisesti kuvaamaan
visuaalisuutta ja muotoa.

Graafinen ilme luotiin perusvaritykseltdan lila tai violettitaustaisena varialueena.
Kyseinen vari on harvinainen ulkoisessa viestinndssa ja sillé kyettiin eriyttamadn
ilme kilpailijoista. Tassa ohjeistuksessa on madriteltynd ensimmdinen ja uusi
graafisen ilmeen uudistus. Se on johdettu siten, eftd perusvisuaalinen ilme sailyy
muuttumattomana.



2 Jyskelogo

2.1

2.2

Logo

Logon tulee olla esitystavaltaan ja mittasuhteiltaan oheisen mallin mukainen.

Rakenne

Logo koostuu kahdesta osasta: sanoista mainostoimisto ja jyske. Sana
mainostoimisto on johdettu kirjaisintyypistd Futura Book, mutta sanan jyske
rakenne ei ole tunnistettavissa tietyksi Kiriosintyypiksi. Logoa voidaan kayttaa
edella esitetylla tavalla kuvana seké ilman mainostoimisto-sanaa, pelkastaan
Jyske-logona.

Logo voidaan valmistaa eri tavoin.



2.3 Varit ja esitystavat
Logo esiintyy perusmuodossaan aina harmaana violetilla pohjalla.
Hopean painovarin kayttdminen harmaan sijasta on sallittua. Painotavasta
riippuen kaytetaan joko Pantone-vareja tai CMYK-nelivarisarjan vareja.

Jos logoa kaytetaan muulla taustalla kuin violetilla, logon véri on violetti.

PMS Nelivérisarja
PANTONE C: 0

Cool Gray 4 QA: 8
PANTONE 877 (hopea) K: 20

MAINOSTOIMISTO

JYSKE
JYSKE I

PMS Nelivarisarja
PANTONE 2665 C: 62

M: 60

Y: 0

K: O



2.4 Preeglaus
Logo voidaan valmistaa preeglaamalla.

Preeglaustydkaluna toimii pelkastaan logon jyske-sana.
Tydkalun koko on 35 mm x 13,6 mm.



3 Tuotemerkki

Jmax on Mainostoimisto Jyske Oy:n toistaiseksi rekisterdimaton tuotemerkki.

3.1 Jmax
Tuotemerkin tulee olla esitystavaltaan ja mittasuhteiltaan oheisen mallin
mukainen.

3.2 Rakenne

Tuotemerkki koostuu J-kirjaimesta, joka on johdettu Mainostoimisto Jyske

Oy:n logosta. Jkirjaimen padlle on tuotettu max-sana, joka on johdettu

SpringlP kirjaisintyypistd. Max-sanalla on harmaa varjostus. Tuotemerkkic
voidqonidyﬂdd vain edellg esitetylla tavalla kuvana.

Tuotemerkki voidaan valmistaa eri tavoin.

Mikéli Jmax saa rekisterdintihyvéksynnén, tulee sita kuvastava tunnus sijoittaa
kuvan osoittamalla tavalla.




3.4 Varit ja esitystavat

Tuotemerkki esiintyy perusmuodossaan aina varillisend. Painotavasta riippuen
kaytetcan joko Pantone-varejd tai CMYK-nelivarisarjan varejd.

PMS Nelivarisarja
PANTONE 2665 C: 62

M: 60

Y. O

K: O
PMS Nelivarisarja
PANTONE Red 032 C: 0

M: 90

Y: 86

K: O
PMS Nelivarisarja
PANTONE C: 0
Cool Gray 4 M: 0

Y: O

K: 20



4 Typografia
Mainostoimisto Jyske Oy:n kirjasintyyppi on
Futura Book

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaad
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890 I"#0%&/(|=2+" *: _, @

Tarvittaessa voidaan kayttda myds seuraavia kirjasinleikkauksia.

Futura Book Oblique

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzés
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890 I"#0%&/()=2+ ;:_ ,.-@

Futura Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzadadé
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890 " #0%&/()=?+" ";: _ ,.-@

Futura Bold Oblique

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaéé
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890 !"#0%&/()=?+" ";: _ ,.-@

Futura Light

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz&ad
ABCDEFGHUKL/\/\NOP@RSTU\/\/\/XYZAAO
1234567890 I"#0%&/()=%+"";: _, @

Futura Light Oblique

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz&dd
ABCDEFGH]K[M/\/OP@RSTUV\/\/XYZAAO
1234567890 I"#0%&/()=2 -@

r— 7



5 Graafinen ilme

Mainostoimisto Jyske Oy:n graafinen ilme on yrityksen logo violetilla tausta-alueella.

MAINOSTOIMISTO

JYSKE

PMS Nelivérisarja

PANTONE 2665 C: 62
M: 60
Y: O
K: O




Gradfista |in|0c1 vahvistetaan kayttamalla lisdelementtejd. Elementit ovat Mainostoimisto
Jyske Oy:n logon jyske-sanan viisi kirjainta. Kirjaimien véri on vapaa, mutta
modernin ilmeen yllapitamiseksi suositellaan kaytettavan kirkkaita vareja.

b
S




6 Tekijanoikeudet

Taman graafisen ohjeistuksen on valmistanut Mainostoimisto Jyske Oy.
Tekijanoikeudet omistaa Mainostoimisto Jyske Oy.

Logon ja muun aineiston kaytodlupa seka yhteystiedot epaselvissa tapauksissar:
Mainostoimisto Jyske Oy

Nasilinnankatu 33 B

33200 Tampere

Puh. (03) 3137 0740
Fax (03) 223 8290

jyske@mainostoimistojyske.fi

Havaitut, logoa tai rekisterdityd merkkia kohtaan ilmenneet tekijanoikeusloukkaukset,
tulee saattaa valittdmasti Mainostoimisto Jyske Oy:n tiedoksi.

7 Originaalit

Logo-originaaleja voi tiedustella Mainostoimisto Jyske Oy:std.



Painotuotteet
8.1.1 Kayntikortti
Mainostoimisto Jyske Oy:n kayntikortti on kaksipuoleinen.

Etupuolen pohjavari on violetti, PANTONE 2665. Yhteystiedot

ja logo asemoidaan esimerkkikuvan tavoin kortin vasempaan
alakulmaan ja oikeaan ylakulmaan. Yhteystiedot ovat materiaalin
variset (valkoiset). Logo painetaan hopealla painovarillg,

PANTONE 877, ja preeglataan.

Kortin toisen puolen pohjavéri on hopea, PANTONE 877.
Yrityksen yhteystiedot painetaan violetilla, PANTONE 2665 ja
asemoidaan esimerkkikuvan mukaisesti.

Koko: 90 mm x 50 mm
Materiaali:  vahintaan 250 g/m2, verkkokuvioitu

ww ¢

Logo 35 mm levea

20 mm

5 mm

o

3 35 mm

3

N
Yhteystietoalue 10 mm

S5em| | 5 mm

O »

3 80 mm 3

3 3




8.1.2 Laskulomake

120 mm

Laskulomakkeessa logo kasitellaan pelkastaan preeglattuna.
Sivun alareunaan asemoidaan tarvittavat tiedot yrityksesta.

Koko: A4 (210 mm x 297 mm)
Materiaali:  Conqueror Texture Laid (Papyrus),
diamond white 100g/m?, vesileimattu

 Logo |

Yhteystietoalue

40 mm




8.1.3 Tarjouslomake
Tarjouslomakkeessa logo késitellaan pelkastaan preeglattun.

Koko: A4 (210 mm x 297 mm)
Materiaali:  vahintaan 100g/m2, pehmed, valkoinen

mm




8.1.4 Kirjekuori

Omavalmisteinen kirjekuori tehdaan mittatilaustydné Mainostoimisto
Jyske Oy:lle leikkaamalla arkista. Kirjekuoren pohjavari on kummaltakin
puolelta violetti. Etupuolelle painetaan hopealla, PANTONE 877, logo
ja yhteystiedot valkoisella. Logo ja yhteystiedot asemoidaan
esimerkkikuvan mukaisesti.

Koko: C4 (215 mm x 307 mm), ikkunallinen

18 mm 38 mm

15 mm

18 mm 95 mm



Valmiille materiaalille valmistettavan kuoren etupuolelle painetaan
logo ja yhteystiedot violetilla, PANTONE 2665. Logo ja yhteystiedot
asemoidaan esimerkkikuvan mukaisesti. Kuoreen tuodaan
liscelementteina graafinen kirjainelementti.

Koko: C4 (215 mm x 307 mm), ikkunallinen

18 mm 38 mm

15 mm ‘

13 mm Yhteystietoalue
10 mm N

18 mm 95 mm ‘




8.1.5 Folder

Folderin kansilehteen asemoidaan logo ja takakanteen yrityksen
yhteystiedot. Folderin sisélle voidaan haluttaessa tuottaa tekstid, joka
asemoidaan mallikuvan mukaan.

- :
Yhteystietoalue




8.1.6 Yritysesite

Taka- ja etusivu

1 .aukeama

2. aukema

3. avkeama

Sivunumero —

r = = =

|
-
Siséltsalue

Yhteystiefoalue

- — — _
| Otsikkoalue

|— Sivunumero

Sivunumero __|

|— Sivunumero

Sivunumero —

| Siséltsalue

— Sivunumero




e 771

| Otsikkoalue

Sisaltéalue

Yhteystieto-
alue

8.1.7 Tuote-esite / Ladattava PDF



8.2 Ulkoinen viestintd

8.2.1 Ikkunateippaukset




8.2.2 Esitystekniikka

| Tekijitiedot —_f— Sivunumerointi

— Sivunumerointi

— Sivunumerointi

— Sivunumerointi

Sivunumerointi




8.2.3 Internetsivut

Navigointialue

Navigointi-
alue

Sisdltdalue

Navigointialve

Navigointialue




8.2.4 Tuki-ilmoitus

Tuki-ilmoitus toteutetaan kahden palstan levyisena. Logo on talldin
yhden palstan levyinen ja asemoitu alueen alalaitaan keskelle.

Tausta: C:62 M:60 Y:0 K:0
Reunus jalogo: C:0 M:0 Y:0 K:20
Tekstit: valkoinen tai harmaa




8.2.5 Messuosasto

RollUp

8.2.5.1




8.2.5.2 Messupukeutuminen

Yi

""" Graafinen elementti

Logoalue

Liiketoiminta-alue

U T Oy UL

Advertising Agenc

Logoalue






