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Tiivistelma

Téssd opinndytetyossé tutkin lukioikdisten nuorten tapaa tulkita ja arvot-
taa oppimateriaalin valokuvia. Kuvan sisdltimid viestejd ja merkityksia
tulkitaan usein tiedostamattomalla tasolla ja intuitiivisesti. Jarjestin kayt-
tajatutkimuksen lukioikéisten kuvatyopajatoimintana. Tyopajojen aineis-
tona on kdytetty Sanoma Pro Oy:n englannin kielen oppimateriaalisarjaa
On Track.

Oppimateriaalin muotoilussa pyritddn siihen, ettd myds tuotteen ulko-
asu viestittdd opetussuunnitelmassa madariteltyja tavoitteita. Keskeinen
rooli viestin visuaalisessa rakentamisessa on silld, minkalaisia valokuvia
oppimateriaalissa kdytetddn ja milld perusteilla kuvavalinnat on tehty.
Oppimateriaali ei myoskddn toimi irrallaan ympéaroivistd maailmasta.
Muilla visuaalisen kulttuurin mediasiséll6illa on suuri rooli sithen, millai-
sia valokuvia oppimateriaaleihin valitaan ja millaisia viesteja niihin vali-
tuissa valokuvissa ndhdééan.

Tutkimuksen olettamuksena oli, ettd yleistyneen mobiiliviestinnén
takia nykynuoret katsovat valokuvaa uudella tavalla. Tyopajaryhmien
tuottaman aineiston perusteella lukioikéiset opiskelijat ovatkin nykyi-
sessd mediakentdssd taitavia visuaalisen ympériston lukijoita, jotka erot-
tavat journalistisen valokuvan viihteellisestd kuvavirrasta. Lukioikiiset
tulkitsivat kuvia samastumisen kautta. Tdma haastaa pohtimaan, millai-
sia visuaalisia viesteja oppimateriaalin kuvilla vilitetdédn ja millainen rooli

oppimateriaalilla on nykyisessd monimuotoisessa mediakentdssa.

Avainsanoja: oppimateriaalin suunnittelu, On Track, kéyttdjatutkimus,
kuvatyopaja, visuaalinen kulttuuri, kuvatoimittaja, kuvatoimisto
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Abstract

The aim of this thesis is to study how students interpret and value photo-
graphs in upper secondary school learning materials. Pictures contain
messages that are often seen intuitively. This study investigates these
messages through a user survey, organized as a workshop activity for
upper secondary school students. The research material for workshop is
provided by Sanoma Pro Ltd.

In learning materials the design and appearance of the product com-
municates with the educational content. A key role in building this visual
message is the way photographs are being used and for what purposes
these pictures have been selected. Learning materials never work apart
from the surrounding visual culture. Other visual messages around do
have a strong impact on what basis pictures are selected and on what
kind of messages the selected pictures provide.

The hypothesis for this study is that students today may see photos
in a new way, due to generalized solutions for mobile communications.
The material produced in workshop activities reveals that teenagers today
are indeed very clever in reading their visual environment. Upper secon-
dary school students tend to see images through identification. This chal-
lenges the visual message of a learning material, considering the current
diversity in the field of visual culture.

Keywords: designing learning materials, On Track, user survey,
workshop, visual culture, photo editor, photo agency
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Johdanto

Olen oppimateriaaleihin erikoistunut graafinen suunnittelija. Yritykseni
suunnittelee oppikirjoja painetussa muodossaan eri oppimateriaalikus-
tantajien toimeksiannoista. Graafisen suunnittelijan toimeksiantoon
sisdltyy tavallisesti oppikirjan ja kansien suunnittelu ja taitto, usein myos
sarjaan kuuluvien oheistuotteiden suunnittelu ja taitto. Kokemuksen
karttuessa ja kustannustoiminnan rakennemuutosten myo6td toimen-
kuvani on monelta osin monipuolistunut ja laajentunut. Yha useammin

toimeksiantoon sisdltyy myos kirjan kuvatoimitus.

Yritykseni tekee Sanoma Pro Oy:n toimeksiannosta lukion A1-englannin
On Track -oppimateriaalisarjaa. Kuvatoimitus sarjan kurssikirjoihin on
ollut innostava ja haastava prosessi. Kuvien valittdma viesti on alkanut
kiinnostaa, silld en ole suunnittelijana suorassa yhteydessa koulumaail-
maan tai kayttdjaryhméén. Kuitenkin juuri valokuvilla pitdisi olla koske-
tuspintaa kuvien lukijoihin, tdsséd tapauksessa oppimateriaalin kayttdjiin
eli lukioikaisiin nuoriin.

Nykyinen mediakenttd on monella tapaa murroksessa. Nuorten suosimat
yhteiso- ja pikaviestipalvelut muokkaavat ikdryhmén tapaa katsoa ja
kokea valokuvaa. Valokuvien kéayttaminen pikaviestind on nopeasti kehit-
tyva viestinndn muoto, josta ei ole tutkittua tietoa saatavilla. Oletukseni
on, ettd pikaviestipalveluiden myotd valokuva on nuorten ikdryhméssa
arkipdivéistynyt. Innostuin tutkimaan, milld tavalla opiskelijat ndkevat
lukion englannin kielen On Track -oppikirjoihin valitsemani valokuvat.
Halusin selvittda, missd médrin oma arvioni vastaa kayttdjaryhman tapaa
ndhdé valokuva. Kayttdjatutkimuksen myoté toivoin saavani kokemusta
ja tietoperustaa kuvatoimitustyoni tueksi.

Tutkimushankkeessani kayttajatutkimus toteutui lukioikiisille opiskeli-
joille jarjestettynd tyOpajatoimintana. TyOpajan materiaalina oli yhteensa
244 valokuvaa kirjoista On Track 1 ja On Track 2. Tutkimuksesta rajattiin
pois piirroskuvitus sekd muutama yksittdinen, kuvatoimistojen ulkopuo-
lelta hankittu valokuva. Téssa opinndytetydssa olen analysoinut tydpajo-
jen tuottamaa aineistoa sekd madréllisesti ettd laadullisesti.



Sanoma Pro Oy on itse kartoittanut opettajien mielipiteitd ja toiveita
oppimateriaalien sisdllon ja ulkoasun suhteen. Tdméan opinndytetyon
case-tutkimuksella pyrin selvittdiméén, millaisia viestejad lukiossa opiske-
levat nuoret nédkevit kirjaan valituissa valokuvissa. Motivaationa tutki-
mushankkeelle on ollut se, ettd haluan kehittdd omia valmiuksiani oppi-
materiaalien kuvatoimittajana. Jatkan Sanoma Pro Oy:n toimeksiannosta
On Track -sarjan parissa. Tutkimushankkeen suoritin kuitenkin itsendi-
sesti omista ammatillisista motiiveistani kdsin, enké ole opinndytetyon

osalta ollut tyosuhteessa Sanoma Pro Oy:n kanssa.

Oppimateriaalissa valokuvalla saattaa olla merkitystd maailmankuvan ja
niakokulmien avartajana. Opinndytetyon teoreettisessa osuudessa pohdin
valokuvaa tdtd taustaa vasten. Kéyn ldpi valokuvaan liittyvid visuaalisia
jarjestyksid ja pohdin, miké on kuvatoimistojen rooli ndiden stereotypioi-
den luomisessa ja ylldpitdmisessd. Perehdyn myos valokuvan digitalisoi-
tumisen tuottamiin uusiin viestinndn muotoihin ja siihen, milla tavalla ne

vaikuttavat kdyttdjaryhmén tapoihin tulkita valokuvan viestia.



1 Kuvan valittamat viestit

Visuaalinen todellisuus on kaksisuuntaista: kuva vaikuttaa katsojaansa ja
katsoja vaikuttaa siihen, miten hdn nikee kuvan (Seppanen 2001, 24).
Katsominen on jatkuva prosessi, johon vaikuttavat katsojan aiemmat
mielikuvat ja kulttuuriset kokemukset. Katsomiseen liittyy monesti tie-
dostamattomia asenteita, arvoja ja ndkékulmia. Syntyy visuaalisia jérjes-
tyksid ohjaamaan kuvan katsomisprosessia. Visuaaliset jérjestykset ovat
vakiintuneita kuvallisen esittdmisen tapoja. Ne ohjaavat sitd, miten ihmi-
set tulkitsevat kuvia: miten kuvat liitetddan osaksi omaa toimintaa ja itselle
tuttuja merkityksia. (Seppénen 2001, 34-35, 97, 219.)

Realistinenkin valokuva vaatii vastaanottajalta tulkintakyky&. Kuvallinen
viestintd on aina ainutlaatuista, silld viestin sisdlto riippuu vastaanottajan
tavasta tulkita kuvan vilittama viesti. (Hietala 1993, 11; Koskinen, Kurvi-
nen & Lehtonen 2001, 32—33.) Tajuntaamme on varastoitunut ja varastoi-
tuu jatkuvasti lisdd kuvamateriaalia sekd ymparoivastd maailmasta ettd
meitd ymparoivastd kuvallisesta viestinndstd. Mikddn kuva ei ole vain
oma itsendinen kuvansa, vaan kuva laajenee aina katsojan mielessd kuvan
ulkopuolelle, katsojan aiempien kokemusten ohjaamalla tavalla. Vastaan-
ottajalla on olennainen merkitys siihen, miten kuvaa ja sen merkityksia

tulkitaan. (Hietala 1993, 21, 101.)



Visuaalinen viesti rakentuu monen valinnan kautta. Ensimmadisen valin-
nan tekee jo valokuvaaja ottaessaan valokuvan valitsemastaan aiheesta ja
valitsemastaan nakokulmasta. Kuvatoimittaja puolestaan tekee valintoja
pédttdessadn, millaiseen tekstiyhteyteen kuva sijoitetaan (kuvio 1). Valin-
noista riippuen kuvallinen viestintd voi muuttaa tai vahvistaa olemassa-
olevia visuaalisia jérjestyksid (Seppanen 2001, 181—182). Kuvavalinnan
lisaksi on merkitysta silld, miten kuva lopullisessa tuotteessa rajataan:
lahikuva ihmisen kasvoista antaa erilaisen vaikutelman kuin kokovartalo-
kuva. Rajaamisen avulla on mahdollista ohjata kuvan merkityksia halut-
tuun suuntaan (Seppénen 2001, 191).

Kuvio 1. Kuvallisen viestinnan rakentuminen osaksi visuaalista jarjestysta.

( )
/( oo
( m/okuma/a J ( kumz‘omu'fta/kz j
Tl
i\ vallitseva visuaalinen jirjestys e - )

1.1 Valokuvan uusi nousu

Valokuva toimii visuaalisen jarjestyksen osana myos uusissa kayttoliitty-
missd (Seppédnen 2001, 149—150). Vaikka valokuva ja valokuvaaminen on
aina ollut tarkea vaikutuskeino, on kuvan kaytto digitalisoitumisen myoté
lisadntynyt ja tapa kayttad kuvia on muuttanut muotoaan. Valokuvasta on
tullut aiempaa nopeampi ja henkilokohtaisempi viestimisen viline, kun
kuvan avulla voidaan kommunikoida digitaalisia kanavia kayttdaen (Villi
2010, 57—-59). Internet on kehittynyt alkuaikojen yksisuuntaisesta tiedon-
vilittdmisestd monikanavaisiksi ja vuorovaikutteisiksi media-alustoiksi

(Inkinen & Loytonen 2014, 11).



Yksi merkittdvimmista syistd viestinndn kuvallistumiseen oli multimedia-
puhelimen kehittyminen. Vuosina 2004—2005 kamerasta tuli puhelimen
tavanomainen lisdvaruste (Rantavuo 2008, 67). Kamera puhelimessa ei
johtanut valokuvaamisen kuolemaan, vaikka nédin alunperin ennustettiin.
Pdinvastoin kuvallinen viestintd on digiaikana noussut uudenlaiseen
kukoistukseen. Valokuvan edut mobiiliviestinnédssd ovat kuvan autentti-
suus, uskottavuus ja nopeus viestin valittdjana (Villi 2010, 59).

Uudet viestintdkanavat ovat nopeasti saavuttaneet erityisesti nuorten
ikdaryhmaén suosion. Nuoret kuuluvat eldmyskeskeiseen ikéluokkaan, jolle
erilaiset yhteisopalvelut ovat jo luonteva osa sosiaalista kanssakdaymista
(Pasanen, A. 2015). Eldamyshakuinen kayttdjd rakentaa arkeensa tunne-
sisdltoja esimerkiksi harrastusten avulla (Koskinen, Kurvinen & Lehto-
nen 2001, 19). Koska valokuva kommunikoi nykyhetkessd, valokuva on
omiaan pikaviestinnén vilineend (Villi 2010, 55). Kuvilla rakennetaan
myos yksilollistd ja kulttuurista identiteettia. Kuvat yhdistavét ihmisia
ryhmiksi ja muokkaavat siten kulttuurisia késityksidmme. Ryhman sisélla
kuvat ylldpitavat totuttuja tapoja ndhdd ryhméén kuuluvat henkilot ja
tuottavat yhteisid jaettuja kokemuksia (Koskinen, Kurvinen & Lehtonen

2001, 24—25).

1.2 Kuva on kauppatavaraa

1990-luvulla alkoi syntya digitaalisia kuva-arkistoja (Kisonen 2011, 26).
Digitaaliset kuva-arkistot ovat muuttaneet kuvatoimittajan toimenkuvaa,
silla kuvien etsiminen ja ostaminen sujuu nykyisin kuvatoimistojen
internetpohjaisten kuvapalvelimien kautta. Kuvatoimittajan tyotd kuiten-
kin hankaloittaa se, ettd tarjolla on valtava maéra laadultaan epatasaista
valokuvaa (Koivikko 2015, 151).

Kuvatoimistojen kuvapankit voivat esittdad todellisuutta valikoivasti luo-
kitellen. Isoilla kuvatoimistoilla on valta kontrolloida, mitkd kuvat ovat
saatavilla. Kuvatoimistot kerdadvat myos kayttdjatietoa, jonka perusteella
hakusanoja ja tarjolla olevaa kuvasisédltod muokataan. Kuvatoimistot ovat
kaupallisia jakelukanavia: ne ostavat ja tilaavat valokuvaajilta helposti
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myytdvad valokuvaa. Kuvatoimistojen maarittelemé kuvavalikoima saat-
taa vaikuttaa siihen, minkaélaista kuvallista historiaa nykypaivind muo-
dostuu. (Kisonen 2011, 26—27.) Mediasiséltojen tuottaminen keskittyy

suurille mediakonserneille, mikd on heréttanyt huolta aiemminkin:

Tutkijat eivit ole yksimielisia siitd, milld tavoin keskittyminen
vaikuttaa mediasiséltoihin. Sen sanotaan johtavan muun
muassa viihteellistymiseen ja siséltdjen yksipuolistumiseen. — —
Keskittymisen peldtddn myos vaikuttavan yhteiskunnan moni-

arvoisuuden vihenemiseen. (Seppénen 2005, 222.)

Kuvatoimistojen valokuvista suuri osa myyddan nykyaan kuukausipaket-
teina, jolloin hintaan kuuluu sopimuksen mukainen méaara kuvaostoja
kuukauden sisélld (Koivikko 2015, 153). Suuri osa ostopakettien kuvista
on mainos- ja lehtimaailman kéyttotarkoituksia varten tehotuotettua
royalty free -kuvaa. Nama kuvat kattavat jo noin 70 % visuaalisesta ympéa-
ristostaimme. (Kisonen 2011, 27—28.) Royalty free -kuvat on tuotettu mai-
nosmaailman kayttoon ja ne eroavat tekijanoikeuksiltaan perinteisesta
valokuvasta, silld ostaja saa muokata ja kuvakésitelld niitd vapaasti. Nai-
den kuvien tuottamiseen erikoistuneet kuvatoimistot toimivat osin
yhteistyossd isojen kuvatoimistojen kanssa, mutta osa nykyisistd kuvatoi-

mistoista on jo erikoistunut yksinomaan royalty free -kuviin.

Valokuvilla rakennetaan suuri osa nykyisté visuaalista maisemaa. Kuvia ja
niiden vélittdmia viesteja ei useinkaan kyseenalaisteta, vaan kuvavirtaa
pidetddn itsestddn selvind osana nykyistd markkinavetoista lansimaista
yhteiskuntaa (Kisonen 2011, 89).

Varsinaisesta visuaalisesta lukutaidosta voidaan puhua vasta
sitten, kun katsoja alkaa pohtia visuaalisten jérjestysten merki-
tyksid ja tulee tietoiseksi niihin liittyvista voimista, rakenteista
ja valtasuhteista. Télloin visuaalinen lukutaito ei ole enéa vallit-
seviin visuaalisiin jarjestyksiin sopeutumista vaan niiden vaiku-
tusten pohtimista ja itsestddnselvyyksien kyseenalaistamista.
(Seppénen 2001, 192—193.)



Tutkimuksessaan Kisonen (2011, 60) tuo ilmi, ettd kuvatoimistot ylldpita-
vét perinteisid sukupuolirooleja, usein hyvin hienovaraisin ja huomaa-
mattomin keinoin. Kuvatoimistojen kuvissa naiset ja miehet esitetddn
usein siten, miten kuvatoimisto olettaa katsojan haluavan heidét nahda.
Royalty free -valokuvien merkitysarvo on symbolinen. Téllaisella kuvalla
voidaan luoda keinotekoista todellisuutta, erdénlaista fantasiakuvaa.
(Kisonen 2011, 27—28, 88.)

Vastaavia yleistyksid on ndhtavissd myos niissd henkilokuvissa, joita kuva-
toimistot tarjoavat nuorisosta. Kuvatoimistojen valokuvissa nuorten ika-
ryhmaé esitetddn erdénlaisena unelmajoukkueena: hyviihoisena, valko-
hampaisena, itsestddn ja ystévistddn huolta pitdvina, iloisena joukkona.
Todellisen lukioikdisen kanssa téllaisilla kuvilla ei ole juurikaan kosketus-
pintaa. Oppimateriaaleissa pyritddn vélttdmadn esite- ja mainoshenkista
valokuvaa, mutta voi olla vaikeaa l6ytda suomalaisia opiskelijoita puhut-
televaa valokuvaa kuvatoimistojen tarjoamasta kuvavalikoimasta (Koi-
vikko 2015, 153).

Kisosen (2011, 60) mainitsemat ongelmat koskevat kuvatoimistojen
kuvitusvalokuvaa, erityisesti royalty-free -valokuvien kuukausipaketteja.
Royalty free -kuvapakettien sisaltdma kuvatarjonta on lisaksi kuvatoimis-
ton etukiteen rajaama, mikd nostaa esiin vastuukysymyksen kuvatoimis-
toista mediasiséllon tuottajana. Journalistista valokuvaa 16ytyy edelleen-
kin editorial-luokituksen valokuvista. Néitd ovat esimerkiksi uutiskuvat,
historialliset kuvat sekéd taidekuvat. Journalistisia valokuvia kédytetdaan
lukion A1-englannin oppimateriaalissa suhteellisen paljon. Késikirjoitus
sisdltdd usein dokumentaarisia artikkeleita, jolloin myos tekstiin liitetta-
védn valokuvan on perusteltua olla dokumentaarinen. Vaikka ndma valo-
kuvat ovatkin kustannuksiltaan royalty free -pakettien kuvia huomatta-
vasti kalliimpia, voi kuva olla ratkaiseva tekija opetuksellisen sisdllon
oivaltamisessa ja silld tavalla hintansa arvoinen.



2 Visuaalinen pikaviestinta

Digitaalinen valokuvaus on mahdollistanut kuvien napsimisen ilman
rajoituksia. Valokuvan kehittdmisestd ei synny lisdkustannuksia, mika
madaltaa kuvaamiskynnysté. (Koskinen, Kurvinen & Lehtonen 2001, 26;
Villi 2010, 54.) Ihmiset tuottavat itse valokuvaa ja videokuvaa, editoivat
kuvamateriaalia ja jakavat sitd ystévilleen. Kuvasta on tullut itseilmaisun
viline, joka rakentaa ja tyostda kéyttdjiensd identiteettid (Seppénen 2005,
23). Visuaalisessa kuvatulvassa kuvat ovat jossain médrin menetténeet
suhteensa todellisuuteen. Monesti on tiarkedmpéd, miltéd jokin nayttaa,
kuin mita se merkitsee (Hietala 1993, 26).

Viestinnén visuaalisuus on noussut uudenlaiseen rooliin. Suhde kuvaan
on osittain muuttunut, kun kuvasta on tullut kommunikoinnin véline.
Visuaalinen lukutaito on noussut tekstilukutaidon rinnalle. (Koskinen,
Kurvinen & Lehtonen 2001, 13; Villi 2010, 55.) Visuaalinen lukutaito on
lahtokohtaisesti kulttuurinen kasite, silld nykyisen kuvallisen viestinnan
ymmaértdminen vaatii ymmarrystd kulttuurimme visuaalisiin jarjestyksiin
liittyvistd voimista, rakenteista ja valtasuhteista (Seppénen 2001, 192—
193).



Yksi digitaalisen valokuvauksen eroista filmikameraan verrattuna on, ettd
valokuva ei endd toista kohdettaan samalla varmuudella kuin ennen. Digi-
taalinen valokuvaus on luonut uudenlaisen koostavan kuvaustavan kou-
lukunnan, jolloin valokuvia muokataan ja yhdistelldén jalkikdteen kuvan-
kasittelyohjelmia kayttden. Kaupalliset sovellusalueet, kuten kuvapankit,
tarjoavat runsaasti kuvamateriaalia tdta tarkoitusta varten. Digitaalinen
tiedonsiirto kuvaliikenteessd onkin vaikuttanut kaupallisen valokuvauk-
sen nopeaan kehittymiseen (Makkonen 2010, 9, 11, 215-219). Téll6in luo-
daan mediasisaltojd, joiden péadasiallinen vaikutin on viihteellinen. Viih-
teellinen mediatuotanto saattaa ajan mittaan yksipuolistaa kulttuuriimme
vaikuttavia visuaalisia jarjestyksid (Seppénen 2005, 222).

Kuluttajien ja ammattilaisten tottumukset eroavat seka laitteiston, oheis-
teknologian ettd kayttotottumusten osalta (Koskinen, Kurvinen & Lehto-
nen 2001, 14). Ammattikuvaajilla valokuvan manipulointiin liittyy
ammattieettisid sddntojd. Digitaalinen kuvankisittely on mainoskuvissa
sallittua, mutta etiikan vastaista mm. uutiskuvissa joiden totuusarvo koe-
taan suuremmaksi (Makkonen 2010, 47, 90). Valokuvan totuudellisuus
on kuitenkin ollut puheenaiheena jo perinteisen valokuvauksen aikana
(Seppénen 2001, 155—156; Seppdnen 2005, 130—131). Villin (2010, 59)
mukaan digitaalisuus ei ole vihentényt valokuvan totuusarvoa, mika voi
ilmetd siind, ettd myos oppimateriaalin kuvaviestinnéssa valokuvaa arvo-

tetaan sen mukaan vaikuttaako kuva uskottavalta.

2.1 Mobiili kuva ja sen vuorovaikutteisuus

Tilastokeskus teki vuonna 2014 tutkimuksen vdeston tieto- ja viestinta-
tekniikan kaytostd. Tutkimusta edeltdneen kolmen kuukauden aikana
52% 16—24-vuotiaista suomalaisista oli jakanut teksti-, kuva-, musiikki-
tai muita tiedostoja kotisivun tai yhteisopalvelun kautta (Suomen viralli-
nen tilasto 2014a). Pikaviestipalvelua oli samassa ikdryhmassa kayttanyt
88% ja paivittdin pikaviestipalveluja kéytti 77% (Suomen virallinen tilasto
2014b).



Tekninen kehitys on mahdollistanut kuvan ldhettdmisen suoraan puheli-
mesta, mikd on synnyttényt erilaisia ei-kaupallisia kuvapalveluita. Digi-
taalinen kuva on helppo jakaa toisille, mika laskee kuvaamisen kynnysta
ja tekee pienistd arkisista hetkistd kuvaamisen arvoisia. Toisaalta kuvaa-
misen helppous arkipdivaistad kuvaa, jolloin yksittdisellda kuvalla ei enda
ole samanlaista arvoa miti ennen (Koskinen, Kurvinen & Lehtonen 2001,

42, 46).

Kuvien aihepiiri on muuttunut ja valokuvista on tullut véliaikaisia otoksia
perinteisten muotokuvien sijaan (Koskinen, Kurvinen & Lehtonen 2001,
23). Osuva esimerkki valokuvan hetkellisyydestd on kuva- ja videoviesti-
sovellus Snapchat, jossa jaettu sisdlto on ndhtévilla vain 24 tunnin ajan
(Vaarala 2015). Kuvia ei oteta endi niinkddn muistoksi, vaan kommuni-
koinnin vélineeksi (Villi 2010, 55). Digitaalisen kuvaviestinnén keskeinen
piirre on vuorovaikutteisuus. Valokuvaa on luontevaa myo6s kommen-
toida kuvallisesti (Koskinen, Kurvinen & Lehtonen 2001, 33).

2.2 Valokuva sosiaalisessa mediassa

Sosiaalisen median kuvavirralla on oma roolinsa visuaalisen ympériston
luojana. Vaikka yksittdinen kuva ei nousisikaan kuvavirrasta esille, se on
kuitenkin omalta osaltaan rakentamassa kuvien luomaa visuaalista jérjes-
tystd. Jatkuva kuvavirta muokkaa sekéd tapaamme katsoa kuvaa etta tapaa
tuottaa kuvamateriaalia itse. Ei-kaupallisilla Flickr- ja Instagram-palve-
luilla on téssd roolissa yhteisid piirteitd kaupallisten kuvatoimistojen

kanssa (Kisonen 2011, 27).

Nykyhetken lukioikédiset suosivat internetpohjaisia yhteiso- ja pikaviesti-
palveluita. Kuvien ja videoiden tuottaminen on osa nykyistd nuorisokult-
tuuria (Roivainen 2015). Kaytetyimpid ovat télla hetkelld WhatsApp ja
Snapchat. Eri kdyttotarkoituksiin on omat palvelunsa, mutta kaikkien
viestintd on suurelta osin kuvapohjaista (Vaarala 2015). WhatsApp on
hyva esimerkki uusien some-palveluiden rdjahdysmaisesta levidmisesta.
WhatsAppia ei edes huomioitu some-palvelujen kayttdjaimaéria mittaa-
vissa kyselyissa vuonna 2013. Kaksi vuotta myohemmin palvelun suoma-
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laisia kayttdjid arvioitiin kuitenkin olevan jo kaksi miljoonaa. (Hamalai-
nen, Partanen, Tebest & Pietarinen 2015.)

Yksi osa-alue digitaalista kuvavirtaa ovat sosiaalisessa mediassa jaettavat
omakuvat, selfiet. Kuvan ottaja haluaa esitelld itsestddn jonkin puolen
sekad itselleen ettd muille. Selfie muokkaa minékuvaa ja vahvistaa identi-
teettid. Itse otetussa valokuvassa voi vaalia tietynlaista kuvaa itsestddn,
jolloin kuvaan heijastuu oman itsen ihannekuva. Selfie ei useinkaan ole
“kuva minusta” vaan "kuva minusta ottamassa kuvaa minusta”. (Kasurinen
2015.) Selfiekuville on ominaista itsensa esittiminen kuten haluaa itsensa
ndhda ja ndyttdd. Esimerkiksi ryhmaén sisélla jaetut selfie-kuvat eivit luo
uutta sisdltod, vaan ne vahvistavat ldhettdjan persoonaa ja muiden mieli-
kuvia hinesti (Koskinen, Kurvinen & Lehtonen 2001, 77). Valokuvat vah-
vistavat télloin ryhmaén sisdlld vallitsevaa visuaalista jarjestysta.

Visuaalisten merkitysten tulkinnassa ei ole olemassa oikeaa ja véiraa,
vaan juuri kuvien erilaiset tulkintatavat synnyttévét katsojien vélisen dia-
login (Seppénen 2001, 198). Sosiaalisen median kuvaviestintd perustuu
monelta osin juuri katsojien erilaisiin tapoihin reagoida ja kommentoida
kuvaa. Kuvan humoristinen kayttotapa liittyy ryhmén sisdiseen vuorovai-
kutukseen ja visuaalinen leikittely onkin olennainen osa sosiaalisen
median kuvallista viestintad (Koskinen, Kurvinen & Lehtonen 2001, 39,
73; Rantavuo 2008, 57, 63). Kuvallista leikittelya voisikin tulevaisuudessa
tuoda osaksi oppimateriaalien kuvallista viestintdd, silloin kun kuvan-
kaytolla on vuorovaikutteisuuteen liittyvié tavoitteita.
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3 Oppimateriaali ajassa mukana

Oppimateriaaleissa on koettu lyhyessa ajassa nopea mullistus. Sahkoiset
opetusmateriaalit ovat kehittyneet nopeasti. Tuotesarjaan siséltyvéit oppi-
laan verkkotehtédvit ovat 2000-luvulla tulleet osaksi kielten opiskelua
(Vuorinen 2015, 122). Uudet mediat vaativat uudenlaisia ammattikuntia
tuottamaan digitaalisia oppimisymparistojd ja uudenlaista osaamista
myds oppimateriaalin tekijaryhmaltd sekd kustannustoimittajilta (Vuori-
nen 2015, 124). Oppikirjan hinnasta painokulujen osuus on alle
15 %. Sahkoiset oppimisalustat ovat toistaiseksi kirjaa kalliimpia tuottaa.
(Tossavainen 2014.) Suurin osa oppimateriaalin tuotekehityksesta teh-
dddn jakelukanavasta erilladn. Vasta pitkdjanteisen moniammatillisen
yhteistyon tuloksena tuote saa visuaalisen muodon painotuotteena tai
verkkomateriaalina. Laatutason sdilyttdiminen ja tarkoitustenmukaisten
sisdltojen tuottaminen on haaste myos tulevaisuuden kirjoissa ja teks-
teissd, jotta jakelukanavilla ei ole vaikutusta siséll6lliseen laatuun (Inki-
nen & Loytonen 2014, 16).

Nykynuoria pidetddn monesti diginatiivina sukupolvena, mutta yksilolli-
set erot ovat nuorillakin suuria. Huomattavalla osalla nuorisoa on vai-
keuksia tiedonhaun ja atk-taitojen kanssa, vaikka pikaviestipalvelut olisi-
vatkin heille tuttuja (Nevalainen 2014). Tutkimuksissa on myos havaittu,
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ettd vaikka uusi teknologia tarjoaa mielenkiintoisia mahdollisuuksia ope-
tuskdyttoon, nuoret eivit toistaiseksi nde yhteisopalveluita oppimisen
vilineend. Tieto- ja viestintdteknologialla on heille ensisijaisesti viihteel-
linen ja sosiaalinen merkitys. (Valtonen 2011, 44.) Kielen suullisen vies-
tinndn opiskeluun vuorovaikutteinen oppimateriaali antaa kuitenkin
uudenlaisia mahdollisuuksia, joita painetulla oppikirjalla ei ole (Tossavai-
nen 2014). Keskeinen etu sdhkoisessa materiaalissa on mahdollisuus inte-
groida lisdinformaatiota — esimerkiksi kuvaa, videota tai 4dnté — teoksen

osaksi (Inkinen & Loytonen 2014, 11).

Uudessa lukion opetussuunnitelmassa monilukutaitoa korostetaan ja
oppilasta kannustetaan verkostoitumaan esimerkiksi tieto- ja viestinta-

teknologiaa hyodyntéen (taulukko 1).

Taulukko 1. ENA1 ja ENA2 -kurssien tavoitteet, LOPS 2015.

1. Englannin kieli ja maailmani (ENA1)

Kurssilla kartoitetaan opiskelijan kielitaidon eri osa-alueiden osaamista ja
kehittamisen kohteita, analysoidaan ja arvioidaan omia kieltenopiskelu-
taitoja, asetetaan tavoitteita englannin opiskelulle ja etsitaan keinoja oman
ja yhteisen osaamisen kehittamiseksi. Kurssilla pohditaan maailman kielel-
lista monimuotoisuutta, englannin kielta globaalina ilmiéna seka kielitaitoa
valineena kasvattaa kulttuurista osaamista. Aihepiirit ja tilanteet liittyvat
opiskeluun, nuoren elamanpiiriin ja kielenkayttotarpeisiin.

2. Ihminen verkostoissa (ENA2)

Kurssilla harjoitellaan toimintaa kielelliselta ja kulttuuriselta vaativuudeltaan
erilaisissa vuorovaikutustilanteissa eri viestintakanavia kayttaen, myos
kansainvalisessa kontekstissa. Syvennetaan taitoa toimia aktiivisena kes-
kustelijana ja toista kuuntelevana kielenkayttajana. Harjaannutetaan taitoa
muotoilla mielipiteita seka kayda merkitysneuvotteluja. Monipuolistetaan
erilaisissa vuorovaikutustilanteissa tarvittavien strategioiden valikoimaa.
Kurssilla kasitellaan ihnmissuhteisiin liittyvia teemoja ja niiden yhteydessa
psyykkista, fyysista ja sosiaalista hyvinvointia. Pohditaan myos teknologian
ja digitalisaation merkitysta vuorovaikutukselle ja hyvinvoinnille.

http://www.oph.fi/download/172124_lukion_opetussuunnitelman_perusteet_2015.pdf
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3.1 Oppimateriaalisarjan rakentaminen

Oppimateriaalisarjan rakentaminen alkaa tekijairyhmén kokoamisesta.
Oppimateriaalin tekijéiryhméisséi on kieltenopettajia seka yksi tai useampi
mad ohjaa ja avustaa kustannustmmltta)a. Vasta myohemmin joukkoon
liittyy kuvittaja, kuvatoimittaja, graafinen suunnittelija ja taittaja. (Vuori-
nen 2015, 117—118.) Yhd useammin kirjan ulkoasun luo kustantamon
ulkopuolinen ammattilainen. Nykyddn tyonkulussa on mukana myds
uusia ammattiryhmié: verkkosuunnittelijoita sekd koodaajia. (Koivikko
2015, 158, 160.) Oma toimenkuvani graafisena suunnittelijana kattaa vain
pienen osa-alueen oppikirjan rakentumisessa (kuvio 2), vaikkakin juuri

visuaalinen ulkomuoto ilmenee usein kayttdjélle selvimmin.
Kuvio 2. Painetun oppimateriaalin visuaalisen muodon rakentuminen.

valmis painotuote

kavankisittely (repro)

kuvatoimitus, taitto
(graafinen suunnittelja)
ulkoasun suunnittelu

kasth;ywtuksen viimeistely
(tekijiryhma ja kustannustoimittaja)

lausuntokierros (opettajat ja asiantuntyat)

kiistkivjoitus (tekijiryhmi ja knstannustoimittaja)

tekiiryhmin kokoaminen (kustantaja)

kustannuspiitis (kustantaja)
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3.2 Valokuva oppimateriaalissa

Digitaaliset kuva-arkistot ovat mahdollistaneet sen, ettd myos kuvatoimi-
tus ulkoistetaan kustantamon ulkopuoliselle ammattilaiselle. Kuvatoimit-
tajana saattaa toimia esimerkiksi oppimateriaalin graafinen suunnittelija,
taittaja tai kustannustoimittaja. Taittajalle ja graafiselle suunnittelijalle on
etua siitd, ettd hédn voi valita taittoon sopivat valokuvat. Ndin oppimate-
riaalista saadaan luotua ehyt kokonaisuus, jossa teksti ja kuva tukevat toi-
siaan kiinnostavalla tavalla. Taitto ja kuvatoimitus kulkevat usein myos
tyonkulussa rinnakkain (kuvio 2).

Villi (2010, 34) viittaa Kindbergin tutkimukseen, jossa kdnnykkékuvan
ottamiselle tuli esiin kaksi motiivia: affective ja functional. Samaa kuva-
jakoa on nahtédvissd myOs oppimateriaalien kuvissa. Osa valokuvista
lahentelee journalistista kuvakieltd, kun taas osa on valittu kirjaan yksin-
omaan kuvan vélittdmén tunnelman takia. Kuvalla on oppikirjassa myos
kasvatuksellinen rooli. Kuvien avulla voidaan tukea nuoren arvomaail-
man rakentumista. Tavoitteena on rakentaa oppikirjan kuvamaailma
monimuotoisuutta, ymmarrystd ja yksilon myonteistd kehitystd tuke-
vaksi. Nuorten oppikirjaan ei valita valokuvia, joissa nékyy alkoholin-
kayttod, tupakointia, pédihteitd tai alastomuutta.

Oppikirjassa kasitelladn joskus aiheita, joista ei ole hyvilaatuista valoku-
vaa olemassa. Kuvan aihe arvotetaan talloin tarkeammaéksi kuin kuvan
tekninen laatu. (Koivikko 2015, 152.) Kuvan laatua voidaan kompensoida
selittavalla tekstilld (Koskinen, Kurvinen & Lehtonen 2001, 96). Oppikir-
jassa valokuva valitaan sisdltonsa lisiksi myds raaka-aineeksi taittajalle.
Kuvia rajataan ja késitelladn taitossa siten, ettd valmis painotuote vélittaa
halutun viestin. Alkuperdisen valokuvan ei siksi tarvitse olla valokuvana
tdaydellinen.

Kuvien valintaa ohjaa myo6s kuville kustantamossa maaritelty budjetti.
Kuvituksellisina kuvina kaytetddn mahdollisimman usein edullisia kuva-
pakettikuvia, jotta varsinaisille dokumentaarisille kuville jdisi enemmaén
madrdrahaa. Asiasisdllon kannalta olennaista kuvamateriaalia ei silloin

tarvitse ainakaan kuvabudjetin ylittymisen takia jdttdd pois. Kielten
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tekstikirja ei tarjoa ainoastaan opiskeltavaa tekstid, vaan oppimateriaalin
tehtdvdand on antaa oppilaalle my6s visuaalisia kokemuksia opiskeltavan
kielen kulttuurista (Vuorinen 2015, 118).

Royalty free -paketteina myytdvan kuvamateriaalin lijallinen kdyttaminen
saattaa tuottaa oppimateriaalin, jossa ei ole opiskelijalle kosketuspintaa.
Kuvallistumisessa piilee vaaransa, jos materiaali ei haasta opiskelijaa
omacehtoiseen ajatteluun (Tossavainen 2014). Epdonnistunut kuvavalinta
voi pahimmillaan vihentédéd oppimateriaalin kykyé toimia perimmadisessa
tarkoituksessaan oppimiseen kannustavana mediana. Onnistuessaan
kuvatoimitus voi sen sijaan heréttdad opiskelijoissa kiinnostusta perehtya
aiheeseen tarkemmin. Provosoiva kuva voi heréttéda kiinnostuksen myos
niissa opiskelijoissa, joita opiskeltava teksti ei itsessdadn kiinnosta. Kuvalla
on siis monenlaisia kdyttotarkoituksia, eiké tavoitteena voi jatkossakaan
olla jokaista kayttdjaa miellyttavin tuotteen tekeminen.

Nykyisessd mediakentdssd on vaarana tietynlainen "kuplassa eldmisen”
mahdollisuus. Nuoret suosivat nykyéddn paljon yksityis- ja pienryhma-
chattejd. Kuplautuminen vahvistuu, jos uusia kavereita ja ryhmii ei aktii-
visesti etsitd. (Himaldinen, Partanen, Tebest & Pietarinen 2015.) Kuvatoi-
mitus vaikuttaa siihen, missa méarin oppikirja yllapitaa tai haastaa vallit-
sevaa visuaalista jédrjestystd. Median muuttuminen viihteellisemmaksi

saattaa totuttaa kuluttajat helposti pureskeltavaan kuvastoon (Koivikko

2015, 154). Oppimateriaali voi purkaa totuttuja ajatusmalleja my0s visuaa-
lisen viestinndn kautta.
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4 Case: On Track

4.1 Lukion Al-englanti

On Track on Sanoma Pro Oy:n uusi oppimateriaalisarja lukion A1-eng-

lantiin (kuva 1). Tyoni sarjan parissa alkoi maaliskuussa 2014. Jokainen

kurssi muodostaa oman kirjansa, joten kirjojen aihepiirit vaihtelevat

kurssisisallosta riippuen.

UUSI LUKION A1-ENGLANNIN SARJA

On Track

On Track on uusi lukion A1-englannin sarja, joka vastaa nykyajan kielten
opetuksen tarpeisiin.

On Track tarjoaa opiskelijoille ja opettajille ajantasaisia esimerkkeja englannin
kielen kaytdsta arkisissa tilanteissa, mukaanlukien virtuaalimaailman eri
ymparistot. Opiskelija saa myos laajasti ndkdkulmia eri kulttuureihin, joissa
puhutaan englantia. Opiskelijan luovuutta tuetaan lukuisilla projekti-ideoilla,
joissa harjoitellaan erilaisia kommunikaatiotaitoja tulevaisuutta ja tydelamaa
varten.

Eriyttamismahdollisuuksia |Gytyy niin tehtédvissa kuin teksteissa ja mukana on
yhteistoiminnalliseen oppimiseen sopivia tekstejd. Suullistavia harjoituksia on

paljon ja erityyppisiin tilanteisiin tarjotaan selkeat mallit.

Perinteisten keinojen lisdksi On Track hyodyntaa uusinta teknologiaa oppimisen
apuvélineena ja sarja tarjeaa mm. uusia tapoja oppia ja laajentaa sanavarastoa.

Uudet sahkoiset ylioppilaskokeet on myos otettu huemioon tehtavatyypeissa ja
koemateriaalissa.

Tutustu »

https://sanomapro.fi/opetus-ja-opiskelu/lukio/englanti

Kuva 1. On Track -sarjan esittely Sanoma Pro Oy:n verkkosivuilla.
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4.2 Kayttajatutkimus tydpajatoimintana

Jarjestin kayttdjatutkimuksen sekad saadakseni tyokaluja laajentuneeseen
toimenkuvaani kuvatoimittajana ettd Sanoma Pro Oy:n hyddynnettd-
viksi, jotta oppikirja ja sen kayttdja voisivat kohdata toisensa entistdkin
paremmin. Kéayttajatutkimus tehtiin tydpajatoimintana. Tyopajan toteu-
tusvaiheessa oli julkaistu sarjan kaksi ensimmaista kurssikirjaa. Tyopaja-
toiminnan avulla keréttiin kuvatulkintoja tuotteen todelliselta kohderyh-
maltd, On Track -sarjan tapauksessa lukioikaisiltd opiskelijoilta. Tyopajo-
jen tuotoksista olen analysoinut, millaisia visuaalisia jéarjestyksia lukio-
ikaisilla opiskelijoilla nykypéivdnd on ja millaiset valokuvat heréttavit
kayttdjissd eniten tunteita ja reaktioita.

TyoOpajoissa kaytettiin On Track -sarjan kurssikirjojen valokuvia, teksti-
yhteydestdan irrotettuina. Eri kurssisisdlloistd johtuen kahden kirjan
valokuvat muodostavat varsin kattavan otoksen erilaisia kuvia elamén eri
alueilta. Tutkimuksen aineistona oli yhteensd 244 kuvaa. Tutkimuksessa
ei etukdteen ryhmitelty kuvia milldén tavalla. Lahtokohtaisesti pyrittiin
siihen, ettd tutkimusryhmait saavat vapaasti muodostaa omat luokittelu-
tapansa, jotta saadaan selville myos kuvavalintojen perusteena olevia
visuaalisia jarjestyksia.

Keviadn 2015 aikana jérjestettiin kaikkiaan nelja tyopajaa. Naistd kolme
toteutettiin Lahdessa Tiirismaan lukiossa. Yksi tydpaja jarjestettiin koulu-
ympériston ulkopuolella Sékyldssd. Tiirismaan lukiossa tyopajaryhmit
valikoituivat opettajien aktiivisuuden perusteella. Kolme opettajaa
ilmoitti halukkuutensa osallistua opetusryhméansa kanssa tahén tutki-
mukseen. Yksi tyOpajoista jarjestettiin englannin oppitunnilla ja kaksi
tyopajaa suomen kielen oppitunneilla. Tastd johtuen osa vastauksista
on englannin kielelld ja osa suomeksi. Kouluympéristossa tyopajat toteu-

tettiin kaksoistunnin aikana (75 min.).

Tyopajoihin osallistui kaikkiaan 60 nuorta. Heisté poikia oli 24 ja tyttoja
oli 36. Tyopajan tehtdvit tehtiin ryhmitoing, jolloin kussakin tutkimus-
ryhmaéssd oli 2—5 opiskelijaa. Osallistujista muodostui kaikkiaan 20 tutki-
musryhmaa.
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4.3 TyOpajatehtava 1. Litter box

Ensimmadinen tyopajatehtdva oli tunnepohjainen karsinta (kuva 2). Tutki-
musryhmien tehtdvina oli karsia kuvajoukosta pois kuvat, jotka aiheutti-
vat negatiivisen reaktion. Kuva sai olla drsyttava, hairitsevd, siind saattoi
olla jokin haiiritseva asia, tms. Syy piti my0s osata lyhyesti perustella
kuvan taakse tai merkitda kuvaan piirtamalla. Kenties sosiaalisen median
kayttokokemuksen takia tutkimusryhmissa korostui kuvan arvottaminen
todenmukaisuuden perusteella. Oli hyvin yleistd arvioida kuva esimer-
kiksi perusteluilla "ei uskottava tilanne’, "kukaan ei kuuntele musiikkia
noin” tai "arsyttdvéd poseeraus” Nuoret samastuivat vahvasti joko valo-
kuvan esittdméén henkil66n tai valokuvan kuvaajaan.

Kuva 2. Kuvan yhteyteen kirjoitettiin lyhyt perustelu kuvan valitsemiselle.
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Oppikirjoissa kdytetdadn usein irtonaisia taytekuvia elavoittamaén taittoa.
Esimerkiksi tyhjan paperiarkin kuvaa (14 valintaa) kdytetdan On Track
-kirjoissa kirjeiden taustakuvana. Opiskelijoilla oli hyvin harjaantunut
silméd ndiden kuvien erottamisessa, mutta tutkimusryhmissa ei ymmar-
rettdvisti ollut kykya nahda téllaisen valokuvan tarjoamia kayttomahdol-
lisuuksia kirjataitossa (kuva 3).

Rajasin analyysin ulkopuolelle ne kuvat, joita valittiin 1—4 kertaa. Naissa
valinta voidaan ndhda henkilokohtaisena mielipiteend, jota ei satunnai-
suuden takia voi yleistdd koskemaan koko tutkimusryhmén nakemyksia.
Omaksi ryhmikseen nousivat myos ne 34 kuvaa, joita mikdan tutkimus-
ryhmad ei kokenut héiritseviksi ja karsinut pois. Nama kuvat olivat jokai-
sen ryhmén kaytossd myos tydpajan myohempien tehtédvien aikana, miké
saattoi ohjata kuvavalintoja myohemmissé tydpajatehtavissa.

Kuva 3. Risuja esittavan valokuvan kayttotapa On Track 2 -kirjassa,
rinnalla tydpajatehtava 1:n karsintaperusteluja (10 valintaa).

Topic3 Theme vocabulary

Topic 3 epdmddridinen
Free time activities and winter sports

3A Free time activities. Work with a partner. One of you fils in gaps 1-7 é//ﬁﬂ / fu}’/lﬂ / 4‘4//

and the other 8-16. Use the vocabulary app if necessary. Then read
your texts aloud to each other and fillin the rest of the gaps.
Listen to the audio to check your answers.

(T mitddnsanomaton

Lauren and Roddy are in the mountains on their first hiking trip together.
There is no mobile coverage in the area. They finally reach a small rest area
where they get a faint signal. Lauren calls her mother.

A el sovt oppz)é[r/'aan

all the time. My whole body aches. Why? Well, because Roddy uses the smallest

1 (reppu) in the universe, and | have to carry most of our stuff. . . .
Helost e 2 (eltskepi) lying some supid game, sowe Ne on vain flkku/a
coul the ropes down properly. Of course the 3 (teltta)

0n s a strong wind came along, We chased after i, but | dropped
.o . .
(taskulamppu) in the process and now we don't have k / 'é é t
p—— o uva on (ian yKstnkertainen
Are we eating enough? Well,no. We have to eatall our camping food either dry

e o et eckd kervo mitidin

ut after a couple of days

or raw, since | forgot the spare 6

we used the 7

w. And we can't make a fire

Niyttivit irvallisilta )/ksi—
ndidn ja mielestini ehki

atheeseen /[[z‘g/mdz‘to"md/td

Can't you come and pick me up? Mum? Mum!

Kaikessa kokonaisuundessaan
kuvassa es[[néf)/ Suom, [e/ot-
tavan realistinen risukasa.
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Tutkimuksen kannalta kiinnostavimpia olivat ne kuvat, joita valittiin 5—9

kertaa (taulukko 2). Ndiden kuvien perusteluissa oli ndhtévissd sdannon-

mukaista yhteneviisyyttd. Opiskelijoiden kirjoittamissa perusteluissa

korostui valokuvien kyky tuoda esiin tunteenomaisia reaktioita: "Herat-

taa sisimmassiani vihaa. Ehka henkilokohtaista”

Taulukko 2. Karsintakerrat kuvamaaran mukaan tyopajatehtavassa 1,
rinnalla tyypillisia perustelutapoja kuvavalinnalle.
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4.4 Tyopajatehtava 2: Otsikoiden liittaminen kuviin

TyOpajan toisessa tehtdvéssd osallistujat yhdistiviat On Track -kirjojen
kappaleotsikoita (liite 1) niihin kuviin, jotka heilld karsinnan jalkeen oli
kéytettdvissddn. Valintoja ei tarvinnut perustella sanallisesti, silld tarkoi-
tus oli tuottaa kuvaryhmié tunnepohjaisesti (kuva 4). Tyopaja tuotti mie-
lenkiintoisia kuvaryhmid, joiden perusteella voi péitelld, millaisia visuaa-
lisia jarjestyksid nuorilla on esimerkiksi onnellisuudesta tai perheest.

Kuva 4. Kuvallisen viestin rakentamista otsikkotekstin alle.

Kuva vaatii usein tekstin, jotta kuvan vélittdmaéé viestid on mahdollista
tarkentaa (Koskinen, Kurvinen & Lehtonen 2001, 124). Tekstiyhteydes-
tdédn irrotetun kuvan tulkinnanvaraisuus tuli tyopajatehtévéssa esiin esi-
merkiksi otsikossa The Tube. Osa ryhmisté yhdisti otsikkoon julkisen lii-
kenteen ruuhkakuvia, kun taas osa yhdisti otsikkoon internet-aiheisia
kuvia. Talloin tube-sana liitettiin mitéd ilmeisimmin Youtube-videopalve-

luun ja internetissa vallitseviin visuaalisiin jarjestyksiin.
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Eniten kuvia yhdistettiin 1-kurssin otsikkoon What makes us happy?.
Otsikon kysyva sanamuoto teki siitd aihepiiriltddn laajan. Kuviksi valittiin
muun muassa lemmikkikuvia, kuvia ystévyksistd, perheeseen liittyviad
kuvia seké harrastuksiin ja vapaa-aikaan liittyvia kuvia (kuva 5). Mukaan
mahtui my6s kuvia, joissa oli jokin humoristisia mielleyhtymia heréttava

asia.

Kuva 5. What makes us happy?

Toisena suosikkina olivat 2-kurssin matkailuaiheinen otsikko Hungry tra-
veller seka sille laheinen otsikko Travel advice. Néihin valittiin suurelta
osin keskenddn samoja kuvia, ja muutama tutkimusryhma oli omatoimi-
sesti yhdistanyt otsikot yhteiseksi kuvajoukoksi. Otsikko Hungry traveller
ndhtiin monitulkintaisena: ryhmaésté riippuen otsikko oli yhdistetty joko
ruokakuviin tai yleisiin matkailukuviin. Matkailukuvien yhteydessé sana
hungry miellettiin erddnlaisena eldmaén ja kokemusten nélkéana.
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4.5 Tybpajatehtava 3. Spontaanit kuvaryhmittelyt

Tyopajan kolmannessa vaiheessa tutkimusryhmit olivat kdyneet varsin
kattavasti ldpi annetun kuvamateriaalin. Tutkimusryhmait saivat tehta-
vikseen muodostaa kuvista ryhmia ja nimetd ndma kuvajoukot aihepiirin,
tunnelman tai minka tahansa muun kyseista kuvajoukkoa yhdistdvan tee-

man mukaan (kuva 6).

Kuva 6. Kuvien rynhmittelya kuvajoukkoa yhdistavan teeman mukaan.

Kuvajoukkoja tuntui olevan tutkimuksen kannalta hallitsematon maara.
Kun kuvajoukot ryhmitteli uudestaan aihepiirinsa perusteella, pystyi
nidkemddn nelja toistuvaa, isompaa kuvateemaa (kuvio 3). On otettava
huomioon, ettd ensimmadisesséd tyopajatehtivéssa oli jo karsittu pois osa
negatiivisia tuntemuksia herattéavista kuvista.

Huomionarvoista mielestini on, ettd mikéaan tutkimusryhma ei muodos-
tanut kuvajoukkoa kuvissa esiintyvien ihmisten sukupuolen, ihonvirin
tai rodullisen ominaisuuden perusteella. Téstd voi padtelld, ettd ndma sei-
kat eividt nykynuorisolle enéa ole ihmisid erottelevia tekijoita.
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Kuvio 3. Tutkimusryhmien nimeamat kuvajoukot tyopajatehtavassa 3.

ELAMA VAPAA-AIKA
AN AN
/ \ positiivinen / \
perhe matkustelu
ihmiset x3 matkailu
mankind kulttuuri
onnellisuus matkailu & kulttuuri
intohimo koulutus/opiskelu
onnenhetket rakennukset
mina & lemmikkini taide & kulttuuri x2
kaverikuva sportti x3
suhteet maisema x4
ystavat musiikki
rauhallinen, pysahtynyt tunnelma luonto x3
ryhmatyd team sports
eldamanvaiheet ruoka
elaimet x9
)/ksié/[nen /'u/hhen
HUONO FIILIS MEDIAKENTTA
AN
/ \ / 4 \
N turha x2 tv-sarjat / elokuvat
mitaansanomattomat teennaiset viihde
outo julkkikset x2
miscellaneous media x2
kylma tunnelma teennaiset ryhmaétilanteet
ahdistava tunnelma lavastetut tilannekuvat
selfies
poseeraus
portraits
m,:qaf[[l/then teennaiset yksilot
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4.6 Tyopajatehtava 4: Kansikuvan kuva-analyysi

On Track -sarjassa kdytetddn yhtéd isokokoista valokuvaa etukannessa.
Kansi pohjautuu muilta osin graafisiin elementteihin. Tyopajatehtavissa
kansikuvaa analysoitiin irrallisena valokuvana, jotta kannen muut ele-

mentit ja tekstit eivdt ohjaisi kuvan valintaa tai kuvan tulkitsemista.

Kukin osallistuja suoritti kansikuvatehtévén itsendisesti. Opiskelija valitsi
analysoitavakseen vaihtoehtoisesti joko kirjassa On Track 1 tai kirjassa
On Track 2 kdytetyn valokuvan (kuva 7). Tehtévana oli vastata kirjallisesti
kysymyslomakkeen avoimiin kysymyksiin (liite 2) valitsemansa kuvan

perusteella.

[S anom al3N) sanomaliey

Kuva 7. On Track 1 ja On Track 2 -kirjojen etukannet.
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Kansikuvatehtédvin kysymyslomakkeen palautti 40 opiskelijaa. Valinnat
menivit lahes tasan (21/19). Kuville oli yhteistd, ettd ne molemmat koet-
tiin tunnelmaltaan ja henkiloltadan miellyttaviksi. Tarkein valintaperuste
oli kuvan luonnollisuus. Kumpaakaan kuvaa ei koettu teenndiseksi tai
lavastetuksi, miké vaikutti olevan nuorille tirkedd ensimmaéisen tyopaja-
tehtévén vastausten perusteella.

Ajatus valokuvasta hetken tallentajana nousi korostetusti esiin kansi-
analyysin vastauksissa kysymyksen Miksi ottaisin tdmdn kuvan? -koh-
dalla (kuvio 4). Vastaukset poikkeavat kiinnostavalla tavalla Mikko Villin
(2010, 55) tutkimuspddtelmistd, joissa valokuvalla ei nykypaivdand néhty
enai muistoarvoa.

Kuvio 4. Miksi ottaisin taman kuvan? What was the reason you took this picture?

Kuva mny[z‘see kivasti hetken.

Haluwan ikuistaa ;4)/58[5.914 hetken.

Ottaisin kuvan, koska haluan ikuistaa kyseisen tilanteen.

[ wanted to capture the moment. Haluan tallentaa hetken, —

Kuva kaappaa amutlaatuisen tunnelman.

Onnistunat tilannckava, kuva onnistuttu ottamaan jaur sopivalla hetkelli.

Ottaisin kavan, koska se on /I)lw'i tilannekuva — —
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Kysymyslomakkeessa pyydettiin myos piirtdmaéén tai kirjoittamaan kansi-
kuvan henkilolle ajatus- tai puhekupla. Tehtdvdnanto toimi kuvatulkin-
nassa hyvin, koska nuoret luonnostaan samastuivat valokuvien henkil6i-
hin (liite 3; liite 4. Vastausten perusteella On Track -sarjan kirjojen 1 ja 2
kansikuvien valinnassa oli onnistuttu hyvin, erityisesti henkiloiden per-

soonallisuuden ja kuvan vélittdmén tunnelman osalta.

4.4.1 Analyysin kohteena On Track 1 kansikuva

Kurssin 2 kansikuvan valitsi 21 opiskelijaa. Tyton kerrottiin olevan junassa
matkalla jonnekin jannittdvaan paikkaan. Kuvaustilanteessa néhtiin ylla-
tyksellisyyttd ja iloista tunnelmaa. Tytto arvioitiin idltddn keskimdarin
17-vuotiaaksi.

Joissakin vastauksissa koettiin hdiritseviksi, ettd tyttd on peittinyt kas-
vonsa. Joillekin vastaajille késien asettelu nayttdytyi poseerauksen-
omaisena eleend, osalle taas asento oli tarked asia kuvan kiinnostavuuden
kannalta. Suurin osa piti kuvaa luontevana tilannekuvana (kuvio 5).

Kuvio 5. Kansikuvaa kuvailevia sanoja valinnassa On Track 1.

excited hups! ystivi
casual Jéannittynyt m[e/é/ftd Vi
/zaplb)/ )///iiéf.s innokas
positiivinen eloisa distvessed
valoisa inostunut /uzocd
Mt lisdisit? /vuo/ezf naamasta? varia?
taustaa? aurinkoa?
kontekstia?
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4.4.2 Analyysin kohteena On Track 2 kansikuva

Kurssin 2 kansikuvan valitsi 19 opiskelijaa. Kuvan tulkinta oli hyvin yhte-

neviisté: jokaisessa vastauksessa pojan kerrottiin olevan auton kyydissa

matkustajana: matkalla harrastukseensa skeittaamaan tai sieltd kotiin.

Pojan idksi arveltiin yleisimmin 16 vuotta.

Joitakin vastaajia héiritsi kuvassa nékyva heijastus, osasta taas se oli juuri

kuvan tédrkein juju. Poikakuva ndhtiin erityisen luontevana ja luonnolli-
sena kuvana. Neljd opiskelijaa kiinnitti huomiota siihen yksityiskohtaan,
ettd pojalla on longboard eiki skeittilauta (kuvio 6).

Kuvio 6. Kansikuvaa kuvailevia sanoja valinnassa On Track 2.

rento
luonnollinen
odottava
huoleton
velaxed
calm

Mt lisdisit?

warm salaperdinen
onnellinen rauhallinen
ystiviillinen toiveikas
haikea lickkuva
mielenkiintoinen
mukava

skateboard instead of longhoard?
éauempaa 7

vitkset!

/zey'asfus pois?

/my’emp[ m/'aus e

varii?

auvinkolasit?

toinen silma ec M@/?
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5 Johtopaatokset ja pohdinta

Tutkimushankkeessani olen pohtinut, millé tavalla lukioikéiset opiskelijat
nikevit englannin kielen On Track -oppimateriaalisarjaan valitsemani

valokuvat. Kayttdjatutkimuksen avulla toivoin saavani kokemusta ja tieto-
perustaa kuvatoimitustyoni tueksi. Oli antoisa kokemus tavata tuotteiden

todellista kayttdjaryhmaa kasvokkain. Vaikka tyopajoihin osallistuneet

nuoret edustivat pientd osaa suomalaisesta nykynuorisosta, tuli jo tdssd

joukossa ilmi se, ettd ns. tyypillistd lukio-opiskelijaa ei ole olemassa.
Jokainen opiskelija on yksilo, jolla on oma tapansa toimia ja opiskella. Eri-
tyisesti vapaamuotoisen kansikuva-analyysin vastauksista tuli esiin, ettd

jokainen tulkitsee kuvia omista lahtokohdistaan kasin. Kayttdjatutkimuk-
sen tyopajasta ei voi puhua osallistavana tyopajana, silla valokuvat oli jo

valittu kirjoihin. Kuvat oli valittu kuvatoimittajan, tekijoiden seké kustan-
nustoimittajan mielipiteiden perusteella. Tédssa tutkimushankkeessa

halusin selvittdd, missd maarin oma mielipiteeni valituista kuvista vastasi

kayttajaryhman tapaa ndhdé valokuvat.

Muotoilijan jalkautuminen kéyttédjien pariin voi avata uusia ajatusmalleja,
mikd mahdollistaa ammatillisen kehityksen. Olen oppinut kuvatoimitta-
jaksi kdytannon kautta, ja omien virheiden ja onnistumisten lapikaynti oli

oivallinen oppitunti. En myo6skéén olisi saanut tyopajatuotoksista yhta
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paljon irti, ellen olisi ollut tyopajoissa ldasnd. Tyopajojen ilmapiiri ja ryh-
mien tyoskentelytapojen havainnointi auttoi ymmartamaéan, millé tavalla
ja perusteella kuvaryhmia oli luotu. Osa nuorten kommenteista tuli suul-
lisesti muun tyoskentelyn ohessa. Suunnittelijana tuotan oppimateriaalin
irrallaan koulumaailmasta ja tuotteen kayttdjistd. Nuorten kohtaaminen
auttoi ymmartdmaan, ettd kdyttdjaryhmadan kuuluu monenlaisia yksilolli-
sid ihmisid. Minut yllatti se, ettd lukio-opiskelijat olivat varsin konserva-

tiivisia kuvavalinnoissaan ja suhtautuivat opiskeluun kunnianhimoisesti.

Tutkimusryhmien vastauksissa nousi vahvasti esiin todenmukaisuus ja
ajanmukaisuus, molemmat asioita jotka liittyvat vahvasti valokuvan roo-
liin totuudellisena mediana. Tédtd ndkokulmaa vasten voisi hyodyntda
nuorten omaa osaamista erilaisten kuvapalveluiden kayttdjind, ja sitd
kautta osallistaa heidét tuottamaan osan sisallosta itse. Varsinkin verkko-
materiaaliin tdma toisi uusia ulottuvuuksia, ottaen huomioon etta tule-
vaisuudessa tavoitteena on yksilollisen oppimisympariston luominen.
Oppikirjan kasikirjoitukseen sidottu opetuksellinen kuva on kuitenkin
syyta jattaa kustantajalle myds jatkossa. Téllainen kuva on osa opetuksel-
lista sisdltod. Onnistuneella kuvavalinnalla voidaan haastaa katsojaa, laa-
jentaa ndkokulmia ja nostaa oppilaan ajattelukykyd uusille tasoille.

5.1 Kuvatyopajan hyodyt

Valokuvien kédyttdminen tyopajan aineistona oli toimiva ratkaisu, silléd tut-
kimusryhmat tyoskentelivdt kuvien parissa tehokkaasti. Kuvien arviointi
sujui osallistujilta luontaisesti ja intuitiivisesti, ilman suuria ponnisteluja.
Hankalaksi koettiin vain joidenkin kuvien tulkinnanvaraisuus. Ilman
tekstiyhteyttd kuvien sisélto ei auennut, tai niiden esittdmia julkisuuden
henkil6ita ei tunnistettu. Lukio-opiskelijoille oman mielipiteen perustele-
minen oli kirjallisestikin luontevaa ja suhteellisen helppoa. Vastausten
sisdltamastd huumorista voi paitelld, ettd omien mielipiteiden perustele-
minen oli heille myds mieluista. Tutkimusryhmien tuottamista materiaa-
leista sain monenlaista uutta ndkokulmaa seké graafisen suunnittelijan
ettd kuvatoimittajan tyohon.

31



Oletukseni oli, ettd pikaviestipalveluiden myo6ta valokuva on nuorten ika-
ryhmaéssa arkipaivdistynyt. Lukioikéiset opiskelijat ovatkin nykyisessa
mediakentéssd hyvin valveutuneita kuvan kayttdjid ja visuaalisen ympa-
riston lukijoita. Nykymedian kuvavirta on tehnyt heistd tarkkasilmaisia
havainnoitsijoita, jotka osaavat nopeasti arvioida kuvamateriaalia. He
osaavat niahdd kuvien merkityksid ja ovat tietoisia niihin liittyvista voi-
mista, rakenteista ja valtasuhteista. Tyopajaan osallistuneet nuoret vaati-
vat valokuvalta paljon seké teknisesti ettd kuva-aiheen perusteella. Valo-
kuvalla on nuorille suuri merkitys arkipdivan ohimenevien hetkien tal-

lentajana.

Tutkimuksessa ei kysytty opiskelijoiden mielipidetté siihen, mikd merki-
tys oppimateriaalin valokuvalla on oppimiseen. Kuitenkin perusteluissa
on mainittu mm. "tylsd vihko, kuvan pitéisi innostaa opiskeluun” Toisen
adripddn mukaan valokuvat ovat oppikirjassa “turhaa lisdkustannusta ja
ylimaaradinen lisd oppikirjan hinnassa” Télloin valokuva koetaan oppikir-
jan koristeluna, vaikka todellisuudessa oppimateriaalia muotoiltaessa
harkitaan hyvin tarkkaan, miten suuri valokuvamaéréd on tarkoituksen-
mubkaista. Opiskelijat olivat hyvin kriittisid kuvituksellisia kuvia kohtaan.
Paperipohjat, syvityt irtokuvat ja useimmat eldinkuvista koettiin turhiksi
ja arsyttaviksi. Oppimateriaalin taitossa on tapana kayttda irtonaisia
royalty-free -kuvituskuvia, mutta tulevaisuuden oppimateriaaleissa nai-
den kayttod voisi vahentdd. Tamé osuus kuvituksesta voisi olla mahdol-
lista korvata opiskelijoiden tuottamalla kuvasisallolla. Opetuksessa saate-
taan jo osallistaa oppilaita tuottamaan valokuvaa, esimerkiksi Lahdessa
on kotitaloustunneilla hyddynnetty valokuvien jakamiseen kehitettya
Instagram-palvelua. Oppilaat ovat kuvanneet kotona tekemiddn ruo-
ka-annoksia ja julkaisseet valokuvat palvelussa (Pasanen, M. 2015). Tois-
taiseksi oppilaat osallistava kuvatoimitus on enimmaékseen opettajien

oman aktiivisuuden varassa.
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5.2 Kayttajatutkimuksen tulokset kayttoon

TyOpajojen tuottamaa aineistoa péésin tuoreeltaan hyédyntaimaan On
Track 3 -kirjan kuvatoimittajana. Henkilokuvissa kiinnitin aiempaa enem-
min huomiota kasvojen ilmeeseen ja irrallisten, taittoa eldvoittdavien
pikkukuvien kayttdé minimoitiin. Néihin asioihin nuoret kiinnittivat tyo-
pajatoiminnassa korostuneesti negatiivista huomiota. Kansikuvassa otet-
tiin tietoinen riski. Kansikuvalla haluttiin sekd provosoida ettd hakea
vapaampaa kuvakieltd sarjan tulevia jatko-osia ajatellen (kuva 8). Kaik-
kiaan lukion A1-englannissa on 8 kurssia.

Sarjan kolmannessa osassa kaytettiin paljon editorial-kuvaa, mihin suu-
rin syy oli se, ettd ENA3-kurssin aihepiiri on kulttuuri ja taide. Suurim-
pana haasteena ENA3-kurssin kuvatoimituksessa oli, ettd kurssin opetus-
teksteissd kasiteltiin selfie-valokuvia. Kayttajatutkimuksen tyopajoissa
selfiet olivat olleet yksi kdyttdjaryhmaa arsyttianeistd kuvajoukoista. Tama
vaikutti selfie-aiheisiin opetussiséltoihin siten, ettd kirjan taitossa paino-
tettiin tekstiosuutta ja valokuvien osuutta vihennettiin. Tyoni oppimate-
riaalisarjan parissa jatkuu edelleen, On Track 4 ilmestyy kevéilld 2016.

Louisa Daffue-Karsten - Mike Davies - Tuija Kae - Riltta Myller - Pirjo Rantanen - Petri Vuorinen

Kuva 8. On Track 3 -kirjan etukansi.
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Kuvio 7. Oppimateriaalin kuvallisen viestin rakentuminen opiskelijalle.

( )

( appz}natenha/[m valittu valokuva j

N N

VIEST!
/

(muuf medz'afj ( OPISKELJJA ) X

1

\—<i( vallitseva visuaalinen Jérjestys I ) J

Nykyinen visuaalisuuteen keskittyvd mediaymparisto asettaa haasteensa

oppimateriaalille. Tutkimuksen yhteydessa ei kartoitettu, milléd tavalla ja
missd madrin opiskelijat kayttavit kuvaviestintdd omassa arjessaan. Hen-
kilokohtaisilla kdyttotavoilla ei tédssa yhteydessd ole olennaista merkitysta,
koska tutkimuksen kohteena oli oppimateriaalissa vaikuttavien kuvallis-
ten viestien kartoittaminen. Vallitseva visuaalinen jérjestys ymparoi
jokaista, riippumatta siitd onko itse kuvaviestinnin aktiivinen kayttaja

(kuvio 7).

Kuvien valittdma kulttuurinen asiasisalto oli tarkeda tutkimukseen osal-
listuneille nuorille. Kuvien kiinnostavuus syntyi usein tunnelmasta, jota
valokuvalla pystyy ilmaisemaan sanallista selitystd paremmin. Oppikir-
jaan valitulta valokuvalta vaaditaan kuitenkin paljon, jotta kuva erottuu
myonteiselld tavalla nykymaailman muusta kuvavirrasta. Toisaalta: kun
muu kuvavirta yksipuolistuu, voi oppimateriaalin valtavirrasta poikkeava

visuaalinen viesti nousta esiin uudenlaisella voimalla.
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Liitteet

Liite 1. Tekstikappaleiden otsikot kirjoista On Track 1 ja On Track 2.

English comes from everywhere
What makes us happy?

Online friends versus offline friends
An Egyptian folktale

With a little help from my friends
Letter from Grandma

Make me happy: give me a gift
Party, party, party!

Accidents while texting

Too much information: Oversharing in the online world
We are family

People who change our lives

Free time survey

Playtime

Free time activities and winter sports
Battle Hymn of the Tiger Mother
Here be sport

Women in sport

Fever Pitch: A Fan’s life

Travel advice

Hungry traveller

The Tube

Benjami Palomaki, beatmaker
From Brighton with love

Voluntary work



Liite 2. Kansikuva-analyysin kysymykset.
Tyopajan kielend suomi:

Kumpi kansikuvista on mielestési kiinnostavampi?
Kiinnité valitsemasi kuva laatikkoon.

Miksi valitsit taiméan kuvan?

Mité kuvassa on? Kerro véahintédén viidella lauseella.

Millainen on kuvan tunnelma?

Keksi kuvan henkil6lle nimi. Kuvaile hanta lyhyesti
(ikd, harrastukset, perhe, jne.).

Piirrd ajatuskupla. Mitd han ajattelee?

Kuvittele, ettd sind olet kuvaajana. Miksi otat tdmén kuvan?

Puuttuuko kuvasta jotain? Lisiisitko jotakin?

Mité tapahtui kuvan ottamisen jélkeen?

Tyopajan kielend englanti:

Choose a picture you find more interesting.
Attach the picture here:
Why did you choose this one?
What is there in the picture? Write 5 sentences.
What kind of atmosphere is there in the picture?
Give her/him a name. Describe her/him shortly
(age, hobbies, family etc.).
Draw her/him a thought bubble. What is in her/his mind?
Imagine yourself as a photographer. What was the reason
you took this picture?
What is missing?
What happened after this picture was taken?



Liite 3. Kansikuvahenkildn ajatuksia valinnassa On Track 1.

Ve

OMG Stop taking pictures will you. I'm getting embarrassed!
Aww! Vol e! Kuinka ihanaa, vori kiitos!

[ can't believe this. Its /omcz‘[m/é/ [m/aossié/e
aaahh im so happ)/ [ could burst

//wpe the interview goes well..
Please let therve be nice co-students

Jannittid lihted )/ks[n matkalle

OMG! Se otti kuvan mustall!

Téamd on tosi is0 salaisuuns onneks! si kervoit sen mulle
Onpas jinnidl Tisti tulee hyvi péivi

Hups! Melkein lipsantin mummon salaisuuden...

Omy [ m s0 excited about this trip with my ﬁ[enﬂ/s./
And now some random person 5 fah’ny a /u/wfo

Should 1 sfuﬂél or g0 home

Jotain hauskaa.

That is amaz[nﬂ ! Minua /h"nm'ffdé kamalast

Vol ettd, thana yllitys!

Rakastan elimdini!

A/ma/ Se on menoa n)/f/

Ota se kuva nopeasti!
Voitin lotossa

A/ma... !/

-,



Liite 4. Kansikuvahenkilon ajatuksia valinnassa On Track 2.

Ve

5

Onneksi on V[[kan/o/v/ou

on kiva matkustaa heh... unelmoin skeittauksesta
Onpa elimd hyvi! Kaikki onnistun!

Etpi tiedi miti ajattelen..

Get in the damn car! Man [ love AC/DC...

Véisyttis vihin... ( - ) )‘j)

Oispa mihveriv. <—r / )
\
Today I'm going to learn a new trick. e //{/j«/

Olipas mukava péivi, nyt on mukava menni kotiin.

Mitihéin sielli ulkona odottaa?

Miten elimini muuttun?

Jees. Pidsen pian skeittaamaan kavereiden kanssa.

Kohta olen lncr[//d /omlsfwsa /'a nden kavereita. Hei tuo 9/#0"
néiyttii kivalle tuossa. Hinhin on kanssani samassa koulussa.

Kumpa pddszlsth skeittaamaan...
Kunpa kesé tulisi pian, etti piisis skeittaa!

Haluan reissata /'a nihdi maailmaa, olla nuor:.
Tid on super mahdollisuus sichen!




