VAMK

VAASAN AMMATTIKORKEAKOULU
UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Jeanette Hannus
Vinimport

Fran ett EU-land till Finland

Foretagsekonomi
2015



VASA YRKESHOGSKOLA
Foretagsekonomi

ABSTRAKT

Forfattare Jeanette Hannus
Lardomsprovets titel Vinimport — Frén ett EU-land till Finland
Ar 2015

Sprak svenska
Sidantal 45 + 4 bilagor
Handledare Helena Blomquist

Syftet med denna avhandling &r att ta fram en en handbok for import av viner fran
de andra EU-ldnderna till Finland. Med hjélp av detta arbete skall man fa svar pa
fragor gillande de tillstdind som krévs vid import av alkoholdrycker och vilka
lagar som bor foljas. Arbetet bestar av tva delar, en teoretisk och en empirisk.

Forutom importen av vinerna hjilper detta arbete dven till vid vidare forséljningen
av vinerna. Jag har kort tagit upp vad man skall tdnka pa och vilka tillstdnd som
kréavs vid forséljning av viner via en privatigd restaurang.

I den empiriska delen har jag intervjuat tvd personer med olika erfarenhet av
import av viner. Med hjélp av dessa tvéd intervjuer har jag kunnat jaimfora tva
personers olika syften och olika erfarenheter.
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The purpose of this thesis is to create a handbook on how to import wine from a
country in the European Union to Finland. With help of this thesis, you should get
answers to the questions you have about the permissions you need for import of
alcoholic beverages and which laws to follow. The thesis has two parts, one theo-
retical and one practical.

This thesis also helps you if you want to sell the wines you import through your
own restaurant. There is a brief summary about the permissions that are required
for selling the wines that you have imported.

In the practical part I have interviewed two people that import wines from differ-
ent countries in Europe. I was, due to the difference in their experience with the
wine import, able to gain a wider perspective on what it is like to import wines.
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1 INLEDNING

I detta arbete tar jag upp hur man importerar vin till Finland fran de andra EU-
linderna. Jag har valt att fokusera pd andra foretag dn Alko, eftersom Alko har
monopol pé alkoholforsdljningen i Finland. Jag har valt att undersdka hur andra
kan g till vdga for att sdlja viner i Finland och vad alkoholmonopolen egentligen

innebadr.

I teoridelen behandlar jag inkdpsprocessen. Jag tar upp hur foretag gér till viga
vid val av produkter och hur de sedan importerar dem till Finland. Jag har
speciellt uppmérksammat alkohollagstiftningen i Finland, eftersom det ar lagen
som har storst inverkan pa handeln med alkoholhaltiga drycker. Det finns mycket

att ta 1 beaktande da det kommer till tillstinden som krivs for handeln.

Jag har valt att se pa importen ur restaurangernas synvinkel, bl.a. genom att ta
reda pd hur man skall ga till véiga for att 6ppna en servering med alkoholtillstdnd i
Finland. Jag har valt att fokusera pa vilka tillstdnd som krévs och hur man skall ga

till viga for att fa vinerna frén vingéarden till restaurangen.
1.1 Syftet

Syftet med detta arbete &r 4 en inblick i hur det kan vara att 6ppna en bar med
fokus pé viner. Arbetet dr inriktat pd sjélva importen av vinerna. Malet &r att ta
reda pd vad som krivs och hur man skall ga till viga for att fa tillstdnd att impor-
tera viner och sedan sélja dem vidare via en sin egna restaurang. I Finland har vi
en vil genomténkt och omfattande alkohollag, dérfor ar det viktigt att veta vilka

tillstdnd som kravs for alkoholservering och vad som &r och inte &r tilldtet.
1.2 Problemomride

Nér det kommer till handeln med alkoholdrycker har Finland strikta lagar. Dessa
lagar har dock formildrats i och med Finlands medlemskap i EU. Detta arbete
skall bli en handbok for de som vill starta import av alkoholdrycker fran de andra
EU-lénderna till Finland. I denna handbok ligger fokuset frémst pa viner och det
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tas upp vilka tillstdind som krivs for att mdjliggora forsdljningen av vinerna via

privatidgda restauranger.
1.3 Avgriansningar

Jag har valt att fokusera pa lagarna och tillstdinden kring importen av alkohol-
drycker och kommer inte ta upp nagot desto mer om sjélva importprocessen som
t.ex. transport metoder. Jag har dven ldmnat bort sjédlva 6ppnandet av en bar eller
vad som krivs for att driva bar- och restaurangverksamhet. Fokuset ligger pd de

tillstdnd som krivs vid importen av alkoholdrycker.
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2 FINLANDS ALKOHOLLAGSTIFTNING

Detta kapitel handlar om Finlands alkohollagstiftning. I kapitlet kommer det att
tas upp vad som &r och inte &r tillatet, enligt lag, nar det kommer till handeln med
alkoholdrycker i Finland. Detta kapitel innefattar den allminna alkohollagen
(8.12.1994/1143) samt ”Lag om accis pa alkoholdrycker” (29.12.1994/1471)

2.1 8.12.1994/1143 Alkohollag

Alkohollagens syfte dr att forebygga de skador som kan uppstéd till f6ljd av
alkoholkonsumtion genom att reglera och styra den. Denna lag innefattar
alkoholhaltiga &dmnen, import, export, tillverkning, anvindning, innehav,

forsiljning och annan overlételse, transport och reklam for alkoholdrycker.

Enligt Alkohollagen anses ett alkoholhaltigt &mne vara ett &mne eller en produkt

med 6ver 2,8% etylalkohol.

En alkoholdryck ér en dryck som avses drickas och denna dryck fér innehélla en
volymprocent etylakohol pa maximum 80. Innehaller drycken en volymprocent pa
maximum 22 réknas denna som en svag alkoholdryck. En alkohol med 6ver 22%

rdknas som stark alkoholdryck.
(8.12.1994/1143 Alkohollag, 1-3§, kap 1)
2.1.1 Import och export av alkoholdrycker och sprit

Enligt Alkohollagens tredje kapitel, paragraf 8, fir alkoholdrycker importeras for
eget bruk utan speciellt importtillstdind. For att skydda ménniskors hélsa och for
att halla den allmidnna ordningen och sidkerheten, kan rétten att infora
alkoholdrycker fran andra ldder i samband med kortvariga resor begrédnsas. Ifall
man importerar i kommersiellt syfte eller for att driva niringsverksamhet kréivs ett
beviljat importtillstaind. Detta importtillstdnd beviljas av produkttillsynscentralen.
Innan man inleder sin verksamhet skall man anmila till produkttillsynscentralen

att man ar kommer att fungera som importor eller exportor.

(Alkohollag, 8§ och 10-11§ kap 3)
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Vid overtrddelse av dessa besimmelser och villkor kan produkttillsynscentralen
aterkalla ett importtillstaind for viss tid eller permanent. Tillstdndet kan dven
aterkallas ifall den personen som innehar tillstdndet inte anses vara tillforlitlig

langre eller inte bedoms ha de forutsattningar som krévs.
(Alkohollag, 9§, kap 3)

2.1.2 Forsiljning och annan overlitelse samt formedling av alkoholdrycker

och sprit

For att f4 servera alkohol krévs ett beviljat serveringstillstdnd. Ett serveringstill-
stand kan beviljas tills vidare, tillfalligt eller for viss tid. Tillstdndet &r &ven bun-

det till ett visst utrymme.

Ett tillfalligt serveringstillsdnd kan beviljas for hogst ett ar dt gangen. Ett tillstand
pa viss tid beviljas ifall verksamheten &r tidbunden eller ifall det finns ndgon or-

sak till kontrollera ifall den som soker tillstdnd har de forutsédttningar som krévs.

Ett tillfalligt tillstdnd beviljas for hogst en ménad. Detta tillstand beviljas for olika

evenemang och tillstdllningar.
(Alkohollag 218§, kap 4)

Det finns olika forutsittningar for att bli beviljad ett serveringstillstand. For att bli
beviljad krdvs att man dr myndig och har en viss tillforlitlighet. Man bor dven ha

ekonomiska och ykesméssiga forutsattningar.
Man blir inte beviljad serveringstillstand ifall:

- man missbrukar rusmedel

- inte kan betala av sina skulder

- man under senaste fem &ren blivit domd for brott som kan leda till fang-
else

- man har under de senaste fem aren fatt ett permanent serveringstillstdnd
tillbakadraget

- man har blivit ddmd for skattefusk eller likande
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- man har forsatts 1 konkurs under de senaste 5 aren
(Alkohollag 21a§, kap 4)

Det bor finnas en ansvarig forestdndare pa ett serveringsstille och tillrackligt med
eventuella erséttare for denna. Dessa utses av serveringsstillets innehavare. Den

ansvariga bor vara lamplig for uppgiften och ha rétt utbildning eller erfarenhet.

Som en lamplig utbildning anses minst ett &r av heltidsstudier inom restaurang-
branschen. Denna utbildning méste dock innehélla bade teori och praktik i serve-
ring av alkoholdrycker. Ifall man inte har rétt utbildning krévs tva ars arbetsprak-
tik pa heltid. Vid servering av endast alkoholdrycker pa maximum 4,7% som

framstillts genom jasning krévs ingen sdrskilld utbildning.
(Alkohollag 21b§, kap 4)

Forutom kraven pé personen som ansoker om tillstandet finns det dven en del krav
pa sjélva serveringsstillet. Lokalen maste vara lamplig for &ndamalet och persona-
len skall vara tillrdckligt stor for verksamheten. Man maéste ldgga upp en plan for
personalens antal som skall presenteras for tillstdindsmyndigeterna. Detta for att
bevisa att bevakningen over lokalen kommer vara tillrdcklig. Man skall dven
kunna presentera en plan ver ett serveringsomrade. Serveringsomradet skall vara

tydligt avgrinsat och skall 14tt ga att 6vervaka.
(Alkohollag 21c§, kap 4)

Serveringsstéllet méste ha tillrackligt med urval av svaga alkoholdrycker och al-

koholfria drycker.

(Alkohollag 25§, kap 4)
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2.1.3 Vem far man servera?

For att fa serveras alkoholdrycker i Finland kravs att man fyllt 18 &r. Det &r fritt

for restaurangen att ha en &ldersgréns som dr hogre &n 18 ar.

En person som dr madrkbart berusad far inte serveras alkohol. En person
som upptriader storande skall avldgnas frdn serveringsstillet omedelbart. Man far

heller inte servera alkohol till en person ifall man misstdnker alkoholmissbruk.

Alkoholdrycker fir endast konsumeras inom ett utmérkt serveringsomrade.
Drycker som serverats pa eller forts till ett serveringsomrade far ej foras bort fran

detta omrade.
(Alkohollag, 23-24§, kap 4)
2.1.4 Reklam

Det ir inte tilldtet att gora reklam for starka alkoholdrycker. (Drycker med dver
22% alkohol.) D& man gor reklam for svaga alkoholdrycker méste man ténka pa
vem man riktar sig till. Det &r inte tillatet att rikta reklamen till personer under 18

ar eller till andra som inte far serveras alkohol.

Man far inte pd nagot vis framhéva att alkoholen i1 drycken é&r positiv eller att stor
alkoholkonsumption &r positivt. Det &r inte heller tillatet att ge ett intryck av att
alkohol skulle ha medicinska eller terapeutiska egenskaper eller att den annats sétt
bidrar till positiva foljder. Med andra ord dr det sjdlva drycken som skall vara i

fokus inte alkoholen.

(Alkohollag 33§, kap 5)
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2.1.5 Prissittning

Det ar forbjudet att erbjuda alkoholdrycker till paketpris. Man fér inte servera tva
eller flera portioner till ett nedsatt totalpris. Det dr dven forbjudet att utanfor ett
serveringstille marknadsfora priserbjudanden som &r i kraft mindre 4n tvad ména-

der.

(Alkohollag 33a§, kap 5)

2.2 29.12.1994/1471 Lag om accis p4 alkohol och alkoholdrycker
Detta &r lagen om alkoholskatt.

Enligt denna lag skall man betala accis till staten pd alkoholdrycker. Detta avser

drycker som innehéller mer @n 1,2% alkohol (61 med 6ver 0,5%).

Det ar antingen dryckens méngd eller produktens alkoholhalt som bestimmer ac-
cisen. Ifall man for eget bruk for in en méangd alkoholhaltiga drycker som é&r storre
dn den som tillats &r man tvungen att betala accis pa den Gverstigande méngden.
Den accisskyldige skall uppge alkoholmidngden for de accispliktiga produkterna
med 0,1% noggrannhet

(Lag om accis pa alkohol och alkoholdrycker, 3-6§)



(Bild fran Finlex, Lag om accis pa alkohol och alkoholdrycker)

ACCISTABELL

Etylalkoholhalt i volymprocent
(o]

— over 0,5 men hégst 2,8

- Over 2,8

Viner och andra genom jasning tillverkade
alkoholdrycker

— Over 1,2 men hogst 2,8
- 6ver 2,8 men hogst 5,5
— Over 5,5 men hogst 8

— Over 8 men hégst 15

Viner

— Over 15 men hogst 18

Mellanprodukter

— Over 1,2 men hégst 15

— Over 15 men hogst 22

Produktgrupp Accisbelopp

1.

12.

2t

22.

23:

24.

25.

31.

32

8,00 cent/centiliter
etylalkohol

32,05 cent/centiliter
etylalkohol

22,00 cent/liter av fardig
alkoholdryck

169,00 cent/liter av fardig
alkoholdryck

241,00 cent/liter av fardig
alkoholdryck

339,00 cent/liter av fardig
alkoholdryck

339,00 cent/liter av fardig
alkoholdryck

411,00 cent/liter av fardig
alkoholdryck

670,00 cent/liter av fardig
alkoholdryck

15
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3 VALVIRA

I detta kapitel behandlas de tillstdnd som krévs, enligt Valvira, for import. Valvira
ar en del av social- och hélsovardsministeriets forvaltningsomrade. Deras uppgift
ar att overvaka verksamheten inom social- och hilsovéarden, alkoholfoérvaltningen
samt miljo- och hédlsoskyddet. Det dr Valvira som skoter om olika tillstdind som
krdvs inom ovanndmnda branscher. De handleder dven regionforvaltningsverken

och kommuner i deras verksamhet.
(http://www.valvira.fi/web/sv/valvira/valviras_uppgifter)
3.1 Tillstand

Att infOra olika tillstind 4r en form av dvervakning. De som handlar med alkohol
ar tvugna att ansoka om tillstdnd fran Valvira for sin verksamhet, sa att man fors
in 1 Valviras register. Det dr sedan deras jobb att dvervaka och folja med verk-
samheten. Med hjdlp dessa tillstind far 6vervakaren kontakt med aktdrerna och

kan nd dem angaende styrning, egenkontroll och inspektion.
(http://www.valvira.fi/web/sv/valvira/valviras_uppgifter/tillstand)
Valvira bevilja foljande tillstand gillande alkohol:

- tillverkning av alkohol

- partiforséljning av alkohol

- anvéandningstillstand av industri- och koksalkohol
- import av alkohol

internationell trafik

(http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol)
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3.2 Tillsyn

En annan uppgift som Valvira har ér att skota tillsyn. Malet dr forhindra att det

uppstér hélsofaror. I detta fall skador som orsakas av alkoholkonsumtion.

Deras uppgift dr att 6vervaka att lagen for alkohol f6ljs. De dvervakar dem som
sdljer, tillverkar och innehar anvédndningstillstind av alkohol. De &vervakar dven

sjélva produkterna och utskénkningen av dem.
(http://www.valvira.fi/web/sv/valvira/valviras_uppgifter/tillsyn)
3.3 Import av alkohol

Tillsammans med tullen dr det Valvira som dvervakar importen alkohol. For en
privatperson dr det tilldtet att importera alkoholdrycker for eget bruk utan négot
speciellt importtillstdnd. Skall alkoholen anvindas i kommersiellt syfte krivs ett

dndamalsenligt tillstand.

Det ar importorens ansvar att se till att produkten och produktpresentationen full-
foljer alkohol- och livsmedelslagstiftningen. Det dr importdren som bér fullt an-
svar for det som importeras. Innan produkterna ldggs ut pd marknaden skall det

goras en produktanmélan. (Se bilaga)

For att importera alkohol for serverings- eller detaljhandelsverksamhet kréivs ett
serverings-eller detaljhandelstillstdnd. Med detta tillstind far man importera alk-
holdrycker for sin egen verksamhet. Innan man inleder importen skall man gora
en anmélan till Valvira att man kommer vara verksam som importor. Innan detta

bor man inneha ett beviljat tillstdnd.

(http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol/import)
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3.4 Import av alkoholdrycker for servering eller detaljhandel

Med ett serverings- eller detaljforsdljningtillstind har man rétt till att importera
alkoholdrycker som man har ritt att sélja eller servera genom sin egna servering-

eller detaljforsdljningsverksamhet.

For att f4 importera for sin verksamhet skall man forst géra en anmélan om impor-
ten till Valvira. Innan importen kan inledas skall Valvira bekrifta att de tagit emot
anmailan. I samband med importen skall man kunna uppvisa ett bekriftelsebrev

vid Tullen.

(http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol/import/import-av-alkoholdrycker-for-

servering-eller-detalhandel)
3.4.1 Anmilan

Man ldmnar in en skriftlig importanmailan till Valvira. Man fyller i blanketten
Anmélan om importverksamhet (se bilaga) som hittas pa www.yrityssuomi.fi.
Valvira har som mal att behandla och bekréfta anmélan inom 14 dagar frdn dagen
dé de tagit emot anmélan. Till anmélan tillkommer en handldggningsavgift som

bestams av Social- och hilsovardsministeriet.

(http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol/import/import-av-alkoholdrycker-for-

servering-eller-detalhandel)
3.4.2 Importorens skyldigheter

Som importdr anvarar man sjilv for de drycker man har importerat. Man ansvarar
for att de drycker man serverar och deras etikettering stimmer §verens med de

lagar och bestimmelser som giller.

Valvira foljer upp de alkoholdrycker som siljs i Finland genom ett produktregis-
ter. I detta register framkommer bland annat basuppgifter om alla drycker som
forekommer pd marknaden och vilken néringsidkare som ansvara for dem. Alla
importerade produkter skall anmdlas till Valvira innan man inleder serveringen

eller forsdljningen.
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Ifall man importerar frén ldnder utanfor EU-omradet bor man ha ett primérkon-
trollintyg. I detta intyg framkommer produktens sammanséttning och kvalitet. In-
tyget skall vara utfirdat av ett godkant laboratorium. Ifall man importerar mindre

dn 100 liter krdvs inget analysintyg.
3.4.3 Rapportering

Den 18 i manaden efter att importen utforts skall man gora en sd kallad Import-
rapport (se bilaga) till Valvira. I denna rapport skall allt som importerats framga.
Det finns en blankett under namnet “Importrapport” som skall fyllas i. Denna hitt-
tas pa www.yrityssuomi.fi. I anvisningen Importrapportering finner man nirmare

anvisningar om registeringen och rapporteringen av produkterna.

(http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol/import/import-av-alkoholdrycker-for-

servering-eller-detalhandel)
3.4.4 Blanketterna

Pa sidan yrityssuomi.fi &r det enkelt att finna de blanketter som kravs, enligt Val-
vira, for importen av alkoholdrycker. Pa forsta sidan finns en sdrskild rubrik for
”Blanketter och e-tjanster”. Under denna rubrik finner man olika foretags och or-
ganisationers egna blanketter. Man kan enkelt vdlja ”Valviras blanketter”. Dar fér

man sedan en lista pd blanketterna som skall fyllas 1 for Valvira.
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4 MARKNADSFORING

Marknadsforingen av alkoholdrycker i Finland begrinsas av den finska alkohol-
lagstiftningen. Syftet med begransningen ir att minska de skadliga f6ljderna som

alkohol kan fororsaka.

Enligt den finska alkohollagen &r all typ av reklam for starka alkoholdrycker (6ver
22%) forbjuden. Detta géller badde direkt och indirekt reklam, samt annan silj-
fraimjande verkamhet. Endel alkoholdrycker har genom aren skapat sig starka va-
rumirken. Eftersom dessa varumérken ar associerade med starka alkoholdrycker
ar det inte tillatet att anvdnda sig av dessa symboler i reklam for ndgon annan pro-
dukt eller tjénst. Det finns 4nda en del undantag, som att det till exempel &r tillatet
for serverings- och detaljforsdljningsstillen att gora reklam for sina egna produk-
ter pa sitt serveringsstélle. Med andra ord maste restaurangen inneha A-réttigheter
(tillstand att sélja starka alkoholdrycker) for att far gora reklam for starka alkohol-
drycker.

(http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol/reklam/reklam_for starka alkoholdrycker)

For svaga alkoholdrycker (hogst 22%) ar det tillatet att gora reklam med en del
begrinsningar. Denna reklam fér inte synas pd allménna platser och den fér inte
vara riktad till minderériga. Den fér inte heller strida mot god sed eller verka vil-
seledande eller falsk. Alkoholreklam som visas pd TV fér inte visas mellan 7.00
och 22.00 och inte mellan program som é&r riktade till minderariga. P& bio &r det
endast tillatet med reklam for alkoholdrycker vid visning av filmer som ér tilldtna
for personer dver 18 ar. I en reklam for alkoholdrycker far det inte forekomma
minderariga, personer som upptrader storande eller klart berusade. Alkoholreklam
far inte heller kopplas samman med spel eller tivlingar. Man fér inte framhéva
alkoholhalten som en positiv sak, utan det skall vara fokus pé sjdlva drycken. Det
ar inte tillatet att ge ett intryck att alkoholen har terapeutiska eller medicinska
egenskaper eller att den piggar upp, lugnar ner eller &r ett hjdlpmedel ndr det

kommer till att 13sa konflikter.

(http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol/reklam/reklam_for svaga alkoholdrycker)
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4.1 Prissittning

Enligt den finldndska alkohollagstiftningen &r det inte tillatet att sdlja alkohol-
drycker till mingdrabatt. Man far inte erbjuda flera portioner till ett nedsatt paket-
pris. Det far inte vara ett dyrare styckepris d4 man koper en flaska separat av en
dryck dn att kopa ett flerpack av samma dryck. Dessa bestimmelser géller inte

ifall samma dryck séljs i enskilda forpackningar av annan storlek.

Det ér inte heller tilldtet att gora reklam for kortvariga priserbjudanden, férutom
pa serverings- eller detaljforsdljningsstillen. Detta géller en period pd mindre dn
tvd manader. Priserbjudandet maste vara i kraft langre &n tvd ménader, utan uppe-
héll, ifall det annonseras utanfor serveringsstillet. For att undvika oklarheter skall

tiden for erbjudandet framkomma i reklamen.

Utanfor servingsstillet dr det inte heller tillatet att annonsera for sd kallad "Happy
hour” eller liknande som innebir kortvariga priserbjudanden. Denna typ av termer
forknippas med nedsatta alkoholdrycker, fastén det inte nddvandigtvis stér utskri-

vet 1 reklamen, och anses darfor vara alkoholreklam.

Fastdn det inte &r tillatet att marknadsfora utat att restaurangen erbjuder "Happy
hour” eller andra motsvarande priserbjudanden, ar det dnd4 tillitet for restau-
rangen att erbjuda det. Detta beror pa att prisséttningen for alkoholdrycker ar fri i
Finland. Det ir tillitet att marknadsfora den hér typen av erbjudande innanfor ser-
veringsstéllets egna omrade. Det dr dock inte tillatet att gora reklam pa serverings-
stéllets egna hemsidor eller pd deras sidor pa sociala medier eftersom det da rak-

nas som reklam utanfor serveringstéllets omraden.

(http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol/reklam/prissattning_av_och_prisinformatio

n_om_alkoholdrycker)
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5 TULL

Detta kapitel behandlar tullens roll i importen av alkoholprodukter. Jag redogor
for vad tullen har for funktion i frdgan om import av alkoholprodukter och vilka
typer av tullar som finns. Eftersom jag fokuserat pd import frdn EU lénder till Fin-

land, sé dr importen i huvudsak tullfri.

Om man importerar vin fran ett EU-land till ett annat, behdver man inte betala na-
gon tull. Inom EU kan man fritt importera och exportera produkter utan att behova

betala tull.

Egentligen anses det inte som import ifall man tar in varor fran ett land inom EU
till Finland. Ndr man importerar ndgot frén ett land utanfér EU dr man tvungen att

betala skatt pa dessa varor.

Importerar man varor fran ett land utanfoér EU till Finland tillkommer det en tull-
avgift pd varorna. Den vanligaste typen av tullar &r vdrdetullar. Virdetullar inne-
bér att man utgér frdn varornas vérde, man baserar tullvirdet pa det pris som beta-
las for varan. I detta pris inréknas dven transportavgifterna fram till den forsta an-

halten inom EU.

En annan mojlighet dr kvantitetstull, d& utgdr man fran vikten eller antalet varor.
Nér man importerar viner anvinder man sig av ett s kallat ingédngsprissystem.
Detta innebér att ju hogre ingangspriset dr vid importen, desto ldgre dr tullavgif-
ten. Detta géller dven farska frukter och gronsaker. En tilliggstull kan tillkomma

vid import av varor frdn Amerika.

Skattegrunden vid import utgors av mervirdesskatten. Utdver detta betalas dven
avgiften for transport, lastning, lossning och forsdkring, samt dvriga kostnader
som har anknytning till importen fram till den forsta bestimmelseorten i Finland
eller inom EU. Aven skatter, tullar och andra eventuella avgifter som betalas utan-
for Finland skall inkluderas i skattegrunden. Den vanligaste mervérdesskatten &r

24%.
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Vid import av viner anvdnder man sig av ett sa kallat ingdngsprissystem. Detta

system innebdr ju hogre ingangspriset dr, desto lagre blir tullen.

(http://www.tulli.fi/sv/foretag/import/vad_kostar importera/index.jsp)
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6 ALKOHOLMONOPOL

Alkoholmonopol dr en metod som anvénds i vissa ldnder for att begrénsa alkohol-
konsumtionen. Motiveringen till infoérandet av alkoholmonopol ér att minska pé
riskerna for alkoholism och andra skador som kan uppsta i samband med alkohol-
konsumtion. Monopol innebér att det endast finns ett foretag som har tillstand till

att silja alkoholdrycker.

Finland har haft alkoholmonopol sedan 1932. Sedan dess har det enbart varit Alko
som har haft tillstand till att sédlja alkoholdrycker i Finland. Finldndarna dricker
idag mer alkohol 4n invénarna i de andra nordiska ldnderna. Genom att begrénsa

tillgéngligheten forsdker man minska pd alkoholkonsumtionen i landet.
(http://www.nordicwelfare.org/popNAD/Nordisk-alkoholfakta/Finland/)
6.1 Finlands alkoholhistoria

Hembrénning har tidigare varit tillatet i Finland, men sendan 1866 har hembrin-
ning varit olagligt. Efter att hembrinning blev olagligt bildades flera brinnerier i
landet, som sdlde sina produkter i vanliga butiker. Det tog inte linge forrén be-
gransningar inférdes och det 6ppnades skilda alkholbutiker. Vid sekelskiftet fanns
det 1066 alkholbutiker runt om i landet.

Vid forsta vérldskrigets utbrott, 1914, forbjods forsdljningen av alkohol. Det var
endast restaurangen av hog klass som hade tillstdnd att servera alkoholdrycker.
Fem &r senare tridde forbudslagen i kraft. Denna lag forbjod all typ av alkoholin-
nehav i landet. Man bildade Valiton Alkoholiliike — Statens Alkoholrorelse som

hade hand om alkhol for tekniska, medicinska och vetenskapliga &ndamal.

1932 upphivdes forbudslagen av riksdagen. I samband med denna lagéndring
grundades Oy Alkoholiliikke Ab, idag ként som Alko. Detta statsdgda bolag fick

ensamrétt pd import, export, tillverkning och forsdljning av alkoholdrycker.

Under vinterkriget, i borjan av 1940-talet, begrdnsas alkoholforsdljningen och in-

kop av alkohol @n en géng. Detta bidrog till smygforséljning och oroligheter i bu-



25

tikerna. Till f6ljd av detta inforde man ett sé kallat “brannvinskort”. Detta kort gav
innehavaren tillstdnd till att inhandla starka alkholdrycker i ndgon enskild affr.

Alla inkdp som gjordes antecknades pé detta kort.

1959 forsokte man styra finlandarnas dryckesvanor bort frdn brannvinet och mot
vinet genom att sinka vinpriserna och hoja priset pd brannvin. Man ville fa bort
finlandarnas berusande dryckesvanor. Man borjade informera kunderna om viner
och vindrickande. Forsta exemplaret av tidningen Vinposten, idag kallad Etiket-

ten, gavs ut 1965.

1969 sénkte man aldergriansen pd svaga alkoholdrycker fran 21 till 18 &r, samma
aldersgranser som vi har idag. I samband med detta blev det dven tillitet att sdlja
mellandl 1 livsmedelsaffirer. Det var ocksd nu som Oy Alkoholililke Ab bytte

namn till Oy Alko Ab.

I december 1993 éndras lagen om alkoholmonopol i1 Finland. Alko har fortsétt-
ningsvis monopol pd detaljhandelsforsdljningen, men de andra delarna av alko-
holmonopolet avvecklades. Efter detta dndras dven beskattningen av alkholdryck-
er. Man borjade nu beskatta alkholhalten mitt i alkoholvolym istillet for produk-

tens varde.

Fran och med 1995 har Alko ensamritt pa detaljhandeln av alkoholdrycker med

en alkoholhalt pa 6ver 4,7% med undatag for finléindska gardsviner.
(http://www.alko.fi/sv/alko-ab/om-alko/historia/)
6.2 Alko Ab

Alko AD ér ett statsigt aktiebolag. Bolaget styrs av alkohollagen. Det dr Social-

och hélsovardsministeriet som ansvarar for dgarstyrningen och kontrollen av

Alko.

(http://www.alko.fi/sv/alko-ab/om-alko/hallinto-ja-organisaatio/)
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Alko Ab har som ambition att vara Finlands bidsta detaljhandelsforetag. De vill
erbjuda sina kunder en god service och de bedriver en ansvarsfull forséljning. De
tar ansvar for de varor de séljer och ser till s& de dr av god kvalitet och sédkerhet.
De satstar pd en kompetent och engagerad personal for att ge kunden det bista

mdjliga kundmdotet.
Alkos mission:

“Alko ska ha en vdil avvdgd balans mellan en ansvarsfull forsdljning av alkohol-

drycker, god kundservice och ekonomisk effektivitet.”
Alkos vision:
“Service och ansvar — Finlands bdsta detaljhandelsforetag”

Alko har tva ér i rad valts till Finlands bésta arbetsplats enligr ”Great Place to

Work” —undersokningen.

(http://www.alko.fi/sv/alko-ab/om-alko/vision-och-strategi/)
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7 FINLANDS ALKOHOLPOLITIK

Jamfort med sydeuropa har Finland en rétt strikt alkoholpolitik. D& man jaimfor de
nordiska ldnderna kan man se ett samband mellan alkoholpolitiken och —
lagstiftningen med konsumtionen och de alkoholrelaterade skadorna. Diaremot da
man jamfor med Ovriga europa dr det i slutdndan frdga om attityden till alkohol. I

norden dr alkoholvanorna mer berusningorienterade jaimfort med sydeuropa.

I en artikel for Abo Underrittelser fran 2014 jimfor Thomas Karlsson skillnader-
na mellan instdllningen till alkohol och alkoholkonsumtionen i Finland, Sverige
och Norge. Orsaken till att Karlsson har valt just dessa ldnder dr deras skillnader i
alkohollagstiftningen. Den storsta skillnaden dr att Norge inte dr medlem i EU
vilket innebér att de inte har ndgon annan som péaverkar deras lagstiftning. Norge

har dérfor en aningen striktare alkohollagstiftning dn Finland och Sverige.

Eftersom Finland och Sverige dr medlem i EU kan invanarna i dessa lidnder fritt
fora in och ut alkoholdrycker mellan EU-ldnderna. Norge som inte ar ett EU-land
har dédremot begrédnsningar pd hur mycket alkohol man far ta in i landet. Karlsson
har studerat hur EU-medlemsskapet paverkar konsumtionen av alkohol och antalet

skador som kan kopplas till alkohol i Finland och Sverige jamfort med Norge.

Karlsson konstaterade att det finns en klar koppling mellan konsumtionen och
skadorna. Finldndarna dricker mest alkhol och det &r dven hir som det sker mest
dodsfall till f61jd av alkoholkonsumtion. Av dessa tre linder dr det norrminnen
som dricker minst och det dr dven 1 Norge som det sker minst alkolrelaterade ska-

dor.

I Finland &r det ldttare att fa tag pé alkholdrycker &n i de andra ldnderna. Svaga
alkholdrycker finns till forfogande alla dagar i veckan. I Sverige &r all forséljning

av alkohol forbjuden pa sondagar. Finland har dven en légre aldersgréns.

Fastdn det &r enkelt att fa tag pd alkoholdrycker i Finland 6kar alkoholhandeln
fran Estland hela tiden. Idag kommer ca. 15% av den alkohol som konsumeras i
Finland fran Estland. Man kan se ett samband mellan hdjningen av alkholskatten

och okandet av handeln med Estland. De okar undefidr i samma takt. Det finns
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dock forskningsunderlag pa att hoga alkoholpriser minskar alkholrelaterade ska-

dor. Men Karlsson konstaterar nd4 i intervjun med AU att:

“Att jamfora Finland med andra europeiska ldnder dr som att jamfora dppel

och pdron. Vi har en helt annan historia och utgangspunkt hdr”

Med denna kommentar vill Karlsson séga att fast sydeuropeerna har en mer li-
baral alkohollag kan man inte jimfora dessa lander med de nordiska. Allt handlar
1 slutdndan om attityden. Vi kan inte hoja skatterna och priserna i all evighet. Det
ar finldindarna sjdlva som maste dndra pé sig. Man kan se en positiv attitydédnd-
ring hos de unga idag. Ifall denna attityd &r kvar till vuxen élder skulle finldndar-

na i framtiden kunna leva med en friare alkoholpolitik.

(http://www.abounderrattelser.fi/news/2014/11/finlandare-behover-fortfarande-
restriktioner-pa-alkohol.html)
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8 ETISKA ASPEKTER

I detta kapitel behandlas de etiska aspekterna vid inkdp av vin. Idag ér det flera av
konsumenterna som dr vdl medvetna om de etiska aspekterna och hur det gar till
vid tillverkningen av viner. Darfor ar det ménga som helst véljer ett etiskt vin. Ett
ekologiskt vin &r béttre for den egna hilsan, eftersom de innehdller férre gifter.
Viljer man ett etiskt mérkt vin vet man att de som tillverkar vinet har det bra stéllt

pa arbetsplatsen.
8.1 Ekologiskt vin

Idag ténker folket mer och mer pé de etiska aspekterna da de gor inkop. Detta gél-
ler d&ven da det kommer till viner. Det krivs att vintillverkningen och odlingen av
druvorna uppfyller en del krav for att det skall fi kallas ekologiskt. Man maste
begrinsa anvdndningen pd konstgddsel och bekdmpningsmedel for att dessa krav

skall gd att uppfylla.

Det ér relativt nytt att anvinda sig av kemiska bekdmpningsmedel. Kemiska be-
kdmpningsmedel mot skadedjur och ogrés slog igenom inom jordbruket forst un-
der 1960 och 1970-talen. Innan det anvéinde man sig kopparsulfat och svavel.
Skillnaden mellan de traditionella medlen och de kemiska bekdmpningmedlena &r
att de kemiska tar sig in i vixten och verkar fran insidan. P4 grund av detta finns

det ofta kvar rester av bekdmpningsmedlet inne i druvan och dérfor dven i vinet.

For att ett vin skall fa kallas ekologiskt krdvs det dven att EU:s direktiv for ekolo-
giska viner uppfylls. Forr var det tillrickigt ifall druvorna var odlade utan kemiska
bekdampningsmedel och konstgddsel. For viner som dr tillverkade fran och med
2012 har man &ven tagit fram regler for sjdlva tillverkningen. Man fér inte an-
vénda sig av lika mycket tillsatser och processhjidlpmedel som tidigare. Man har
dven minskat pd den tillaitna mingen konserveringsmedel. Midngen tillsatser och
processhjélp som ér tillaten idag &r 45 @mnen. Méngen konserveringsmedel som

far anvindas (svaveldioxid) dr 100 mg for r6tt vin och 150 mg i vitt och rosé.

(http://www.systembolaget.se/fakta-och-nyheter/fakta-om-
dryck/ekologiskt/ekologiskt-vin/)
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8.1.1 Naturvin

Naturliga viner, dven kallat Vin Nature, &r ett réitt nytt koncept inom vinvérlden.
Det finns inte ndgon sdrskild organisation eller certifiering som avgdr vad som
kan klassas som naturvin. Malet ar att vinproducenterna har en sé lite paverkan pa

tillverkningsprocessen som mgjligt.

Vid tillverkning av naturvin anvénder man sig inte av nidgon typ av kemiska be-
kdmpningsmedel. Man skordar oftast druvorna for hand. De flesta producenter
anvinder sig enbart naturliga jdstsvampar som redan finns i vingdrden och
-kédllaren vid jésningen. Meningen &r att man inte skall anvénda sig av nigra dm-
nen som pdverkar slutprodukten. Det enda dmnet som anses tilltet av de flesta
producenter dr svavel. Detta anvdnds dock enbart vid buteljeringen och helst s&

lite som mojligt.

Eftersom de flesta naturliga viner innehéller vidligt lite sulfiter tal de inte ndgon
langre lagring. I Sverige forekommer dérfor naturviner mest i restaurangbran-
schen eftersom det inte alla gdnger krivs att man kdper in sé stora méngder och da

inte heller krivs sa ldng forvaring.

(http://www.systembolaget.se/fakta-och-nyheter/fakta-om-
dryck/ekologiskt/ekologiskt-vin/naturvin/)

8.1.2 Biodynamiskt vin

Inom odlingen av biodynamiskt vin anvidnder man sig av atta olika naturpreparat.
Enligt filosofen Rudolf Steiner gor dessa &mnen vinrankorna mer livskraftiga. Det
var redan under mitten av 1800-talet som Rudolf Steiner kom ut med dessa idéer.

Han ansdg att hela vingérden var som ett sjdlvforsorjande kretslopp.

Tva av de étta &mnen som anvinds vid framstéllningen av biodynamiska viner ér
kisel och humus. Dessa prepareras i kohorn fére man sprayar dem dver vinodling-

en. Dessa &mnen ger jorden mera liv och skyddar vixterna mot svampangrepp.
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Enligt ldran skall ménen ha en viss position dd man besprutar vingarden for att fa
bista mojliga resultat. Till skillnad frdn naturviner har biodynamiska viner en
egen certifiering. Ett biodynamiskt vin bdr ett Demeter-mérke. De uppfyller dven

kraven for ekologisk odling.

(http://www.systembolaget.se/fakta-och-nyheter/fakta-om-
dryck/ekologiskt/ekologiskt-vin/biodynamiskt/)

8.2 Alkos ansvarsfulla inkop

Alko har alltid de ménskliga réttigheterna, arbetsvillkoren och miljofrdgorna i
atanke nér det kommer till de lander dérifrdn de koper in sina produkter. De ser

till s& produkterna de kdper dr framstillda under ménskliga forhallanden.

En del lander foljer inte nddvéndigtvis de internationella avtal som finns angéende
arbetslagstiftningen. Detta innebér att arbetstagarna kan ha ett daligt anstillning-
skydd. Alko ser dérfor till att deras leverantorer foljer den nationella lagstiftning-

en eller avtal som internationellt skyddar de anstéllda.

Nér det kommer till dryckesbranschen hidnder det ofta att det forekommer brister i
det sociala ansvarstagandet. Arbetsgivaren tdnker inte alltid pa arbetstidlagstift-
ningen och arbetstagarna kan vara tvungna att arbeta ldnga dagar. Det forekom-
mer dven brister 1 sdkerheten och anvéndning av barnarbetskraft, vilket Alko arbe-

tar hart for att motverka.

Sedan 1.1.2012 har Alko varit medlem i FN-initiativet Global Compact. Global
Compact arbetar for ansvarsfulla inkdp. Alla varor i Alkos fasta sortiment har ett
leverantorsintyg som intygar att produkten blivit framtagen under etiska forhal-
landen. Alla nya varor skall ha en s kallad leverantorsforsékring. Leverantorsfor-

sakringen bevisar att varan dr producerad pa ett etiskt satt.
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Da Alko handlar med linder som ar kénda for att 14ta arbetstagare arbeta under
samre forhdllanden anlitar de, via BSCI, externa revisorer som kollar upp arbets-
forhallandena pé vingdrdarna och vid produktionen. Alko anlitade BSCI for forsta
géngen i mars 2012 for att kontrollera produktionen i Chile. Under denna inspekt-
ion framkom det en del brister som maéste réttas till. Efter detta gjordes en ny in-
spektion 2013. Vid slutet av 2014 hade ndrmare 70% av produktionen av de viner

som kops in fran risklander kontrollerats.

Vid en kontroll av vingdrdar och produktion granskar man arbetsférhdllandena.
Dessa granskningar gors i samarbete med svenska Systembolaget. De leverantorer
som blivit granskade fors sedan in 1 BSCI:s register. Tack vare detta register be-
hover kan man dven fa information fran granskningar som gjorts av andra produ-
center och samma vingéard behover inte granskas flera génger. Tillsammans med
de andra nordiska alkoholmonopolen ordnar Alko studieresor till producentlin-
derna. De nordiska ldnderna har gemensamma krav gillande ansvarsfulla inkop.
Genom studieresorna kan de informera braschorganisationer, arbetsmarkanads-

myndigheter och foretag pd omrddet om dessa krav.

Det finns olika typer av certifiering som en alkoholprodukt kan ha. En certifierad
produkt #r alltid mirkt med en symbol for sin certifiering. Ar en produkt ekolo-
giskt certifierad innebir det att den dr ekologiskt odlad och producerad. En etiskt
certifierad produkt dr framstélld under etiska forhallanden och man uppfyller kra-
ven for ménskliga réttigheter. De certifieringar som Alko anvénder sig av ar Fair-

trade och Fair for Life.

(http://www.alko.fi/sv/vart-ansvar/vastuullisuus-hankintaketjussa/ansvarsfulla-

inkop-pa-nordiskt-vis/)
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8.3 Fairtrade

Fairtrade &r en organisation som framst arbetar for arbetstagarna i utvecklingslan-
der. De arbetar for att arbetsforhdllandena pd en arbetsplats skall vara etiska.
Forutom arbetsforhédllanden skall dven 16nen vara tillrékligt hog. De ser till s& de

anstéllda far den nationellt lagstadgade minimildnen.
(http://www.fairtrade.net/what-is-fairtrade.html)

Organisationen grundades 1988. Den forsta Fairtrade mérkningen trycktes pa ett
mexikanst kaffe och det saldes i Holldndska affdrer. Markningen kallades da Max
Havelaar efter en fiktiv holldndskt karaktér som motsatte sig utnyttjande av kaffe-
plockare i holldndska kolonier. I slutet av 80-talet och borjan av 90-talet borjade
sedan Fairtrade mérkningen synas i affarer runt om i Europa och dven Nordame-
rika. Méarkningen sdg da lite olika ut i de olika ldnderna. I Finland anvdnde man
sig av mérkningen Reilu Kauppa. Det var forst 2002 som man lanserade den in-
ternationella mirkningen FAIRTRADE. Med en internationell mérkning ville
man stridva efter bredare synlighet av organisationen. 2004 splittrades organisat-
ionen i tva enskilda organisationer; Fairtrade international, som sétter en Fair-
tradestandard och ger stdd &t producenterna, och FLOCERT, som inspekterar och

certifierar producenter.
(http://www fairtrade.net/history-of-fairtrade.html)

Fairtrade dr ett samarbete mellan producenter och konsumenter. Organisationen
ger smaforetagare och deras anstéllda i utvecklingsldnder en mojliget att forbéttra
sina liv och planera sin framtid. En produkt som bdr mérket Fairtrade innebir att

bade producenterna och konsumenterna lever efter en Fairtrade standard.
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8.4 Fair for life

Fair for Life grundades 2006 genom en sammanslagning av Institute for Marke-
tecology och Schweiziska Bio-Stiftung. Organisationen grundades som en kom-
plettering till det redan existerande Fair Trade- och andra certifieringar. De certi-
fierangar som redan dé exicterande fokuserar de flesta enbart pa mat och dryck.

Fair for Life ville fokusera pa alla typer av produkter.

(http://www fairforlife.org/pmws/indexDOM.php?client_id=fairforlife&page id=
history&lang_iso639=en)

Fair for Lifes arbete grundar sig pa Fairtrade Labeling Organisation (FLO) och
ISEALSs arbete for social standard. Precis som Fairtrade s arbetar Fair for Life for
att de anstdllda i risklédnder skall ha det bra. Det far inte forekomma barn- och
tvngsarbete eller diskriminering. Arbetsmiljon skall vara sdker och 16nen skall

motsvara arbetstiden.

Fair for Life strivar efter rittvisa priser och langsiktiga handelsforbindelser. Ko-
paren betalar en extra summa till producenten som skall gé till att stodda den soci-
ala utvecklingen for bonder och andra arbetare i niromradet. Denna summa dr inte
fast utan man forhandlar om den. Fair for Life har gett en rekommendation pa

10% av producentens pris. Fairtrade har en fast summa pé 5%.

(http://www fairforlife.org/pmws/indexDOM.php?client_id=fairforlife&page id=
programm_2&lang is0639=en)

Skillanderna mellan Fairtrade och Fair for Life &r att Fair for Life fokuserar utover
livsmedel dven pa hantverk och textilier. Koparen och siljer avtalar tillsammans
om priserna pa produkterna. Det &r sedan upp till kontrollorganet IMO att kontrol-
lera pé priserna dr lampliga. Vid Fairtrades produkter ligger FLO ett minimipris
pa produkterna som ska ticka produktionskostnaderna, priserna grundar sig pa ett

véarldsmarknadspris.
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For att en produkt skall godkdnnas for en Fair for Life sertifiering krévs det en bra
prestation vid den forsta kontrollen. Det krivs dven att producenten hela tiden ut-

vecklas for att man skall ha ritten att behélla sin certifiering.

(http://www fairforlife.org/pmws/indexDOM.php?client id=fairforlife&page id=
difference&lang_iso639=en)

8.5 BSCI - The Business Social Compliance Initiative

BSCI ér en ledande organisation inom stddandet av import, detaljhandel och va-
rumérken. De hjélper till att forbéttra arbetsforhallanden inom fabriker och jord-
bruk runt om i virlden. De strévar efter en vérld med fri handel och en hallbar dis-
tributionskedja dér de anstillda vid fabriker och jordbruk kan arbeta under goda

arbetsforhallanden.

(http://www.bsci-intl.org/content/what-we-do-0)
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9 EMPIRISK DEL

For den empiriska delen har jag intervjuat representanter fran tva olika foretag. 1
interjuerna har jag stéllt frigor angdende import av viner fran Europa till Finland.
Jag har forsokt fa fram hur man skall ga till viga med importen och vilka problem

som létt uppstar.

Jag har intervjuat Mia vid Kaffehuset August och Kenneth vid SunWines. Inter-
vjun med Kaffehuset August gjordes personligen genom att motas vid Kaffehuset

och intervjun med SunWines gjordes per e-post.
Jag har stillt forjande fragor vid intervjuerna:

Hur ldnge har Ni hallit pA med import?

For vem importerar Ni? (Alko, restauranger, eget bruk t.ex.)
Varifrdn importerar Ni? (Land, gard)

Hur har Ni knytit kontakterna?

Talar Ni spriket som exportlandet talar?

Hur ménga inom Ert foretag ansvarar for importen?

Var det enklare eller svarare dn vad Ni tankt Er fran borjan?

Har det uppstatt oklarheter med den finska alkohollagen?

A S R S

Oklarheter med andra ldnders lagstiftning?

—_—
=]

. Problem som uppstatt?

f—
f—

. Hur stora satser/ménga flaskor importerar Ni ungefar per gang? Stor va-
riation mellan arstider?

12. Ifall Ni borjade verksamheten innan EU, vad har det skett for fordndring-

ar? Har det blivit lattare/svarare?

13. Ovriga kommentarer
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9.1 Kaffehuset August

Kaffehuset August oppnade ar 2000. Kaffehuset fick namnet August efter “bya-
filosofen” August fran Sundom. Under slutet av 50-talet skrev August kaserier i
Vasabladet om Elving Napoleon. Utover dessa hade August dven alltid mycket
kloka asikter och mycket att tala om. Kaffehuset fick darfér namnet August. Man
ville skapa ett mdotesstélle med en lugn atmosfar didr man kan utbyta tankar dver

en bit god mat eller ett glas vin, eller bara ta en kaffe i lugn och ro.
(http://www kaffehusetaugust.fi/vemvaraugust.htm)

Kaffehuset August erbjuder forutom vanlig kafé- och restaurangverksamhet &dven
vinprovningar. Deras vinprovningar erbjuds till grupper pd minst 10 personer.
Man kan vilja mellan olika paket. Antingen kan man vélja att endast prova viner

eller s& kan man prova nagra olika viner och till det ta lite ost eller choklad.

Vinerna (de importerar) importeras frdn Franrike. Forutom viner har de dven ett
brett sortiment av 6l. Vill man s kan man ocksd avnjuta ett glas konjak eller

Grappa till kaffet.
(http://www kaffehusetaugust.fi/vintasting.htm)

Kaffehuset har 6ppet fran mandag till 16rdag. Alla dagar serveras flera olika lun-
chalternativ. Efter lunchtid kan man vélja (ett alternativ) ur deras omfattande a la
carte-meny. De satsar pé lokala produkter och dagsfarsk fisk. Kottet de serverar ér
alltid inhemskt. Varje fredag erbjuder de dven Fredagskasse. Denna kasse maste
bestillas i forvidg och kostar 12€/person. Varje vecka dr det en ny maltid som er-
bjuds i kassen och den avhdamtas fredag mellan 16 och 18. Méltiden ar fardigt till-

rddd s& man sjélv slipper tillreda en fredagsmiddag.

(http://www kaffehusetaugust.fi/alacarte.htm)
(http://www kaffehusetaugust.fi/fredagskassen.htm)
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9.1.1 Intervjun

Mia har héllit pd med vinimport sedan 1996. Hon var bland de forsta i Finland
som borjade med vinimport till restauranger. Detta innebar att det inte fanns si
mycket information att tillgd om hur man skall g till vdga nér det kom till import
av alkoholdrycker utan man var helt enkelt tvungen att ta reda pd det sjélv. Innan
Mia Oppnar Kaffehuset August har hon &dgt bade Bacchus och Vasa Vinhus. Hon

har dven séalt viner via méassor.

Att inleda vinimport var aldrig ett problem. Mia har hela tiden koncentrerat sig pa
Frankrike och har under sina ar som importor hunnit prova de flesta av Frankrikes
vinomraden. Hon hade en god vin som arbetade vid Franska handelskammaren
och det var via honom som hon skapade kontakter runt om i Frankrike. Hennes

vén ordnade sdkallade vinkonvent dir de bjod in olika vingérdar.

Forutom att importera viner till sin egen restaurang sa importerar Mia dven viner
till foretag. Det dr frimst under jultid som foretagen bestéller viner. Hon hade ald-
rig stott pd ndgra problem med importen innan hon bérjade med import till fore-
tag. Att importera viner till andra foretag skapade oklarheter med tullen. Eftersom
det inte tidigare varit tilltet att importera till andra foretag var allting inte riktigt
klart och tydligt nir Mia borjade med detta. Tullen hade ingen ordentlig koll pé
betalningen av accisen. Vid det fOrsta tillfallet dir Mia importerade viner at ett
annat foretag, 14t Mia foretaget betala accisen till tullen. Nagra ar senare, vid en
granskning, kunde tullen inte hitta betalningen av accisen pa bestéllningarna ef-
tersom det var betalat av foretaget och inte av Mia, som var importor. Det tog nis-

tan fyra &r innan tullen borjade fungera smidigt vid import till utomstaende.

Som mest har Mia importerat viner fran sju till atta olika vingardar. Hon har im-
porterat viner frdn gardar runt om i hela Frankrike. Under alla &r som Mia varit
aktiv som importor har hon aldrig upplevt nigra sprakhinder. Hon talar sjélv inte
franska och alla vinodlare har inte alltid talat Engelska men dessa situationer har
odlarna ordnat med tolk s det har alltid 16st sig p& nigot vis. Idag importerar hon
endast viner frdn en gard. Garden ligger i Bordeaux i Frankrike och &r ganska li-

ten. De har haft ett starkt samarbete sedan ar 2000.
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Tack vare alla &r av erfarenhet hade Mia vildigt mycket att berdtta om import av
viner. Enligt Mia dr att detta nog inte dr ndgon stor business, inget man blir rik pa.
Man kan inte vara ridd for att ”lagga pengar i blot”. Man skall alltid vara beredd
pa att ldgga ut pengar som man inte har ndgon garanti for att man far tillbaka. De
flesta av de som borjade under samma tid som Mia har varit tvungna att sluta. De
som gjorde stora pengar inom denna bransch, d& hon borjade, var de som hade
andra produkter utdver vanliga viner. Man maste helt enkelt dven satsa pé starkare
alkoholdrycker ifall man skulle klara sig pa importen ekonomiskt. I denna bransch
blir man inte rik pd pengar men det dr verkligen en bransch som gor en rik pa upp-

levelser och erfarenheter.

Mia rekommenderade dven att man skapar sig en del erfarenhet av viner och vet
vad viner i sig innebdr innan man startar en importverksamhet. Mia hade sjilv va-
rit restaurangégare och arbetat med viner i ndrmare atta &r innan hon borjade im-
portera egna viner. Hon skapade sig forst en uppfattning om vad som ér ett bra vin
och vad som gir hem hos kunderna. Hon anser sjilv att hon idag utan att tveka
kan sdga vad som é&r ett bra vin vare sig hon sjilv gillar det eller inte. Hon litar

fullstdndigt pa sin egen instinkt.

Man kan inte heller enbart g efter sin egen smak. Mia sjélv har aldrig importerat
det som hon sjdlv har gillat utan man maste helt enkelt enbart tinka pd vad som
sdljer. Man méste skapa sig en egen trend. Det &r inte heller ndgon idé att folja
andras spdr och andras trender, man maéste sticka ut och kunna erbjuda ndgot an-
norlunda och sddant som de andra inte har. Foljer man de andra sa blir man i

méngden och genom den metoden lyckas man inte i denna bransch.

Viktigast av allt &r &ndé att alltid halla sig till lagen. Detta &r en brasch ddr man
standigt dr overvakad. Forsoker man ga sin egen vdg och hitta kryphal dr risken
véldigt stor att man misslyckas. Man kan létt se vem som gor rétt och foljer lagen

inom denna brasch, det 4r de enda som lyckats i ldngden.
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9.2 SunWine

SunWine dgnar sig at import av viner, vintillbehor (bl.a. vinglas, karaffer och vin-
bdcker) och matdelikatesser fran Europa. Foretaget ar beldget i Nérpes och deras
produkter importeras till restauranger. De erbjuder dven vinprovningar for bade

privatpersoner och foretag.

SunWines viner importeras fradmst fran smé vinproducenter. De anser att det
framst dr de sma producenterna som lagger ner extra energi 1 tillverkningsproces-
sen. De ténker verkligen genom processen fran borjan till slut, vilket ger vinet en

hogre kvalitet.
(http://www.sunwine.f1)

SunWine importerar frimst frén Italien. Orsaken till att de valt just Italien dr for
att det finns en stor del lokala viner dir som inte tidigare har nitt &dnda till Finland.
Italien har 6ver 2000 olika druvor vilket gor att det finns vildigt varierande viner.
De strivar efter att i framtiden expandera sin verksamhet och borja importera fran

ovriga Europa och vérlden.

Forutom importen erbjuder SunWine dven skolning till restauranger. De hjdlper

dven till med uppstéllningen av restaurangers vinlistor.

(http://www.sunwine.fi/content/vara-tjénster)
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9.2.1 Intervju

Kenneth har hillit pA med vinimport sedan 2011. Vinimporten for honom &r mera
som en hobby, en bisyssla, och inte vad han goér som huvud syssla. Vinerna im-
porteras enbart for restauranger. Han skulle dven kunna silja sina viner till Alko,
men han papekar att det ar véldigt svart att komma in dir. Darfor har han valt att

koncentrera sig pé restauranger och egna vinprovningar.

Hittills har Kenneth enbart importerat viner fran Italien, men strivar efter att ut-
vidga sina kontakter till andra ldnder. Storsta delen av sina kontakter har han

skapat genom méssbesok, men dven internet har varit till stor hjélp.

Precis som Mia vid Kaffehuset August anvinder sig Kenneth enbart av engelska i
sitt arbete. Han har lért sig en del italienska under aren men affdrerna skots dnda

pa engelska.

Enligt Kenneth var det lite svérare att syssla med vinimport &n han till en bdrjan
hade tinkt sig. Detta beror pa byrékratin runt alla tillstind som kravs d& det kom-
mer till import och handel med alkoholprodukter. Han tycker @nda inte att det
uppstatt nagra storre oklarheter eller problem kring import eller lagstiftning, var-

ken i1 Finland eller 1 Italien.

Kenneth brukar importera 1-2 pallar vin per géng, vilket dr ungefor 400-800 flas-
kor. Hans verksamhet dr ganska jamn under hela aret, han upplever inte att ming-

den varierar mellan sisong eller arstid.
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9.3 Slutsats

Jag har fatt mycket intressant information genom dessa tva intervjuer. Det skiljer
en del mellan Mias och Kenneths verksamhet vilket har gjort det hela &nnu mera
intressant. Mia har hallit pd4 med importen i ndrmare 20 dr medan Kenneth endast
héllit pa i ndgra. Mia importerar d&ven som en del av huvudsysslan medan Kenneth

har importen som sidosyssla. Detta har gett dem olika erfarenheter av branschen.

Fastdn de har haft olika erfarenheter och gor det av olika orsaker var de énda
overens om ménga saker. Bara man har koll pd vad man gor och &r intresserad av
det dr det inte en s& krdvande bransch. Visst har det for bdda uppstatt oklarheter
med blanketter eller problem med lagar och paragrafer, men de anser dnd4 att det

inte dr ndgra storre motgangar. Problem uppstér i alla branscher.

Detta dr verkligen en bransch som ger en mycket nya och varierande upplevelser.

Man reser runt for att skapa sig nya kontakter och hitta nya forséiljare/producenter.
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10 AVSLUTNING

Detta arbete behandlar fragor kring import av viner frén ett EU-land till Finland.
Jag har @ven kort tagit upp vad som krévs for att sedan silja vinerna vidare genom

en egen restaurang.

Syftet med arbete var att ge en inblick i hur man skall g till viga d4 man importe-
rar viner till Finland for att sedan kunna starta bar-/restaurangverksamhet. Enligt
mig har mélet jag laggt upp uppnatts. Jag hoppas detta arbete skall vara till hjilp

for ndgon som i framtiden har frdgor kring import av viner.

Forslag pa vidare forskning skulle kunna vara att ta med mera om sjélva import-
processen. Man skulle kunna ta upp vilka transportmedel man kan anvénda sig av
och vilka hinder som kan uppstd vid sjilva transporten. Man skulle &ven kunna ta

upp mer angaende dppnandet av en restaurang eller bar.
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11 KALLOR

Tryckta kallor

8.12.1994/1143 Alkohollag, 1-3§, kap 1
Alkohollag, 8§ och 10-11§ kap 3

Alkohollag, 9§, kap 3

Alkohollag 21§, kap 4

Alkohollag 21a§, kap 4

Alkohollag 21b§, kap 4

Alkohollag 21c§, kap 4

Alkohollag, 23-248§, kap 4

Alkohollag 33§, kap 5

Lag om accis pé alkohol och alkoholdrycker, 3-6§

Elektroniska publikationer

http://www.valvira.fi/web/sv/valvira/valviras_uppgifter
http://www.valvira.fi/web/sv/valvira/valviras_uppgifter/tillstand
http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol
http://www.valvira.fi/web/sv/valvira/valviras_uppgifter/tillsyn
http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol/impor
http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol/import/import-av-alkoholdrycker-for-
servering-eller-detalhandel
http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol/import/import-av-alkoholdrycker-for-
servering-eller-detalhandel
http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol/import/import-av-alkoholdrycker-for-
servering-eller-detalhandel
http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol/reklam/reklam_for starka alkoholdrycker
http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol/reklam/reklam for svaga alkoholdrycker
http://www.valvira.fi/web/sv/alkohol/reklam/prissattning_av_och_prisinformation
_om_alkoholdrycker

http://www.tulli.fi/sv/foretag/import/vad_kostar importera/index.jsp
http://www.nordicwelfare.org/popNAD/Nordisk-alkoholfakta/Finland/
http://www.alko.fi/sv/alko-ab/om-alko/historia/
http://www.alko.fi/sv/alko-ab/om-alko/hallinto-ja-organisaatio/
http://www.alko.fi/sv/alko-ab/om-alko/vision-och-strategi/
http://www.abounderrattelser.fi/news/2014/11/finlandare-behover-fortfarande-
restriktioner-pa-alkohol.html
http://www.systembolaget.se/fakta-och-nyheter/fakta-om-
dryck/ekologiskt/ekologiskt-vin/
http://www.systembolaget.se/fakta-och-nyheter/fakta-om-
dryck/ekologiskt/ekologiskt-vin/naturvin/
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http://www.systembolaget.se/fakta-och-nyheter/fakta-om-
dryck/ekologiskt/ekologiskt-vin/biodynamiskt/
http://www.alko.fi/sv/vart-ansvar/vastuullisuus-hankintaketjussa/ansvarsfulla-
inkop-pa-nordiskt-vis/

http://www.fairtrade.net/what-is-fairtrade.html
http://www.fairtrade.net/history-of-fairtrade.html
http://www.fairforlife.org/pmws/indexDOM.php?client id=fairforlife&page id=h
istory&lang is0639=en

http://www fairforlife.org/pmws/indexDOM.php?client id=fairforlife&page id=p
rogramm_2&lang is0639=en
http://www.fairforlife.org/pmws/indexDOM.php?client id=fairforlife&page id=d
ifference&lang is0639=en

http://www.bsci-intl.org/content/what-we-do-0
http://www.kaffehusetaugust.fi/vintasting.htm
http://www.kaffehusetaugust.fi/alacarte.htm
http://www.kaffehusetaugust.fi/fredagskassen.htm

http://www.sunwine.fi

http://www.sunwine.fi/content/vara-tjanster



Bilaga 1

Valvira

Tillstands- och tillsynsverket
for social- och hélsovarden

1(4)

Anmalan om importverksamhet

Tillstindsnummer som anmalan galler

Inkomstdag Dnr

Anmalarens uppgifter

Anmalare (bolagets namn enligt handelsregistret, privata affarsidkarens fullstandiga namn)

Hemort fo-nummer (OBLIGATORISK INFORMATION)
Besoksadress Postnummer Postanstalt
Postadress (om annan som besoksadress) Postnummer Postanstalt

Faktureringsadress / EDI-koden for natfakturering

Postnummer och —anstalt / Férmedlarkoden for narfakturering

Kontaktperson

Telefon

E-post

Intemnetsidor

Serveringstillets, detaljhandelstéllets eller anvandningsstéllets uppgifter

Verksamhetsstallets namn Kommun
Besoksadress Postnummer Postanstalt
Kontaktperson Telefon

E-post Internet-sidor

Tillaggsinformation (som bilaga vid behov)

Anmalarens ombud (om ansékan avfattas av ombud, t.ex. jurist eller bokforingsbyra)

Namn
Postadress Postnummer Postanstalt
Telefon E-post

Bekriftelsen skickas till

[ anmalaren [ verksamhetsstéllet [] ombud

- Underskriften skall vara officiell. De personer som har namnskrivningsrétt i ett samfund (t.ex. bolag eller stiftelse),
U nders'("ﬂ framgar fran handels- eller féreningsregistret
Underskrift Datum Ort

Namnfértydligande

Anmalan skickas till:
Alkoholnaring

PB 210, 00531 Helsingfors eller e-post alkoholi@valvira.fi

Tillstands- och tillsynsverket for social- och halsovarden (Valvira)

Valviras anteckningar

Uppdaterad: 18.2.2015

PB 210, 00531 Helsingfors
Koskenranta 3, 96100 Rovaniemi

Fagelviksgranden 4, 00530 Helsinki Telefon 0295 209 111
Fax 0295 209 702

www.valvira.fi
kijaamo@valvira.fi
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Bilaga 2
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Bilaga 3

‘\’ Valvira Produktanmaélan
Sosiaali- ja terveysalan
] Nytt Alkohodryck

lupa- ja valvontavirasto
[] Andring, vad

Kundens uppgifter
Foretagets namn fo-nummer
Produktuppgifter
Produktnummer/EAN-kod
Ursprungsland
Tillverkare
Produktnamn
Produktgruppskod
s f [0 1 inhemsk produkt - intappad i hemlandt (] 2 inhemsk produkt - intappad utomlands
Forpackningskod Intappning
[ 3 utiandsk produkt - intappad utomlandsD 4 utlandsk produkt - intappad i hemlande [:] S inhemsk licensprodukt
O1 glassflaska [J2 burk (av metall) [] 3 kartongférpacknin: Oa keg 5 kanister
Forpackningstyper|
6 tunna Oz plastflaska 8 bulk (l6sgods) Os bag in box Do annan
[J 0 utan omslag ( ) [ 1 atervinni Bter
Omslag
02 8tervinningsbar, anvandbar som rdmaterial s engdngsfdrpackr
Nettoinnehall
Alkoholhalt %-vol pa etiketten
Kvalitetsklass (fyllas i bara for druvviner)
D Bordsvin I:] Lantvin eller bordsvin fran en viss region

D Kvalitetsvin fran en viss region (psr-vin) D Vin fran lander utanfér EU

Andra uppgifter

D Tidigare EAN-kod/produktnummer om det har férandrats

|:| Ekologisk produkt, intyg om ursprunglandet utanfor EU

Analy Analysuppgifter

I:I ACL:s (Alkoholkontrollaboratoriet) intyg eller annan laboratorieanalys som bilaga
I:] Ingen analys, varfor?
D Produkten har tullats i annat EU land, vilket
D Importen under 100 L
|:| Annan orsak

[Anmaélare och datum Telefon Fax

E-post

Anmilan sands till Fax Telefon www.valvira.fi
Tillstdnds- och tillsynsverket for social- och halsovarden Valvira 0295 209 700 0295 209 111

Data-administration/alkohol E-post

PB 210, 00531 Helsingfors alkoholi@valvira.fi Uppdaterad 10.4.2012
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Bilaga 4

Fragor:

A S R S

—_—
—_ O

12.

13.

Hur ldnge har Ni hallit pA med import?

For vem importerar Ni? (Alko, restauranger, eget bruk t.ex.)
Varifran importerar Ni? (Land, gard)

Hur har Ni knytit kontakterna?

Talar Ni spriket som exportlandet talar?

Hur ménga inom Ert foretag ansvarar for importen?

Var det enklare eller svarare dn vad Ni tankt Er fran borjan?
Har det uppstatt oklarheter med den finska alkohollagen?

Oklarheter med andra lidnders lagstiftning?

. Problem som uppstatt?

. Hur stora satser/ménga flaskor importerar Ni ungefar per gang? Stor va-

riation mellan arstider?
Ifall Ni borjade verksamheten innan EU, vad har det skett for forandring-
ar? Har det blivit littare/svarare?

Ovriga kommentarer



