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Taman opinnaytetyon tutkimuksen tavoitteena oli kartoittaa kuluttajien mieltymyksia
Lassie-merkin lastenvaatteiden kuosisuunnittelun tueksi. Lassie on Reiman omistama
tuotemerkki, joka suunnittelee ja valmistuttaa lasten ulkoiluvaatteita, asusteita ja kenkia.
Lassien kaksi merkittavintd asiakasmaata ovat Vendja ja Suomi. Tavoitteena oli selvittaa,
kuinka naiden maiden kuluttajien suhtautuminen lasten ulkoiluvaatteisiin, niiden kuoseihin
ja vareihin eroavat toisistaan.

Opinnaytety® muodostui kahdesta osasta: tutkimuksellisesta ja toiminnallisesta.
Tutkimuksellisessa osuudessa pyrittiin selvittdma&an venalaisten ja suomalaisten kuluttajien
mieltymyksia muodissa ja erityisesti lasten ulkoiluvaatteissa. Tutkimuksessa tutkittiin
kummankin kohdemaan muotia seké suoritettiin kyselytutkimus lasten ulkoiluvaatteista
seka Vengjalla ettda Suomessa. Toiminnallisessa osuudessa suunniteltiin kuoseja Lassien
kevat-kesa 2017 -asiakasmallimallistoon.

Tutkimuksessa saatiin hyvin selville venaldisten ja suomalaisten kuluttajien mieltymysten
eroja ja yhtalaisyyksié. Suuret erot syntyivat kuosien varien ja tyylin valille. Osa tuloksista
oli niin sanotusti tiedettyja, mutta joukkoon mahtui myds uutta tietoa varsinkin siitd,
millaisia lasten ulkoiluvaatteiden kuoseja toivotaan lisaa. Muodin tutkimuksessa kartoitettiin
aikuisten ja lastenvaatteiden vallalla olevia markkinoita sek& tutkittin kunkin maan
suunnittelijoita. Yllattavaa oli Vengjan suunnittelijoiden moderni ja jopa lansimainen tyyli.

Toiminnallisen osuuden kuosisuunnittelu onnistui hyvin tiukasta aikataulusta huolimatta.
Suunnittelun palaute oli positiivista. Suunnitteluun vaikuttivat paljon paamalliston
aihemaailma ja varikartta. Suunnittelussa huomioitiin asiakasmallien pd&kohderyhma eli
vendalaiset asiakkaat. Kuosisuunnitelmat saatettiin viimeista viimeistelya vaille valmiiksi.
Kuosisuunnitelmat ovat salaisia ja Reiman omaisuutta, joten niita ei esitella tassa tydssa.

Kahden eri maan kuluttajien mieltymysten synteesi ei ole yksioikoinen, mutta taméa
tutkimus tarjoaa apuvalineitd suunnittelutiimille. Pyrkimyksen& oli tarjota suunnitteluun
nakokulmia, joiden avulla eri maiden mieltymyksia on helpompi integroida kuoseihin.

Avainsanat kuosisuunnittelu, kuluttajatutkimus, Venaja, lasten ulkoiluvaate,
Reima, Lassie
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The practical objective of the Thesis was to identify consumer preferences in support of
Lassie brand’s pattern design. Lassie is a trademark of Reima and it designs and manu-
factures children outwear, accessories and shoes. Two of the most significant customer
countries of Lassie are Russia and Finland. The aim was to research how the attitudes
towards children’s outwear, pattern design and colours differ between the consumers of
these countries.

The Thesis consisted of research and functional section. In the research section the aim
was to identify Russian and Finnish consumer preferences of fashion and especially of
children’s outwear. The study was to research fashion in both countries. Also a survey of
children's outwear was carried out for both Russia and Finland to research consumer pref-
erences of children’s outwear. In the functional section were designed patterns for Lassie’s
spring-summer 2017 client collection.

The research showed well the differences and similarities between Russian and Finnish
consumer preferences. The biggest differences arose between the colours and the styles
of the patterns. Some of the results were known to be, so to speak, but there was also
some new knowledge, especially of the style of children's outwear patterns. The fashion
study surveyed adult and children's clothing prevalent in the market and an analysis of
designers of both countries. What was surprising was the Russian designers’ modern and
even western style.

The pattern design of the functional section was successful despite a tight schedule. The
design feedback was positive. The design was influenced by the themes of the Lassie’s
SS17 main collection and collection colour chart. The design takes into account the main
target group of the client collection i.e. Russian customers. Pattern designs are secret and
Reima’s property so they aren’t represented in this work.

The synthesis of consumer preferences of two different countries is not clear-cut but this
research provides tools for the design team. The aim was to provide perspectives on de-
sign, which makes it easier to integrate the preferences of different countries into pattern
design.

Keywords pattern design, consumer research, Russia, children out-
wear, Reima, Lassie
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1 Johdanto

Tama  opinnaytety® kasittelee suomalaisen lastenvaatemerkin Lassien
kuosisuunnittelua ja  siihen  vaikuttavien tekijoiden  havainnointia.  Tyon
tutkimuksellisessa osuudessa luvuissa kolme ja nelja selvitetddn venaldisten ja
suomalaisten kuluttajien mieltymysten eroja ja yhtalaisyyksia. Tutkitaan, millaiset lasten
ulkoiluvaatteet miellyttdvat naiden kulttuurien ihmisia. Lasten ulkoiluvaatemarkkinoilla
tarjontaa on suhteellisen paljon silti tAydellisen tuotteen l6ytdminen voi olla haastavaa.
Lasten ulkoiluvaatteissa toiminnalliset ja tekniset ominaisuudet nousevat usein
paaosaan. Pelkilla teknisilla ominaisuuksilla ei kuitenkaan valttdmatta voiteta kuluttajan
sydanta puolelleen. Visuaaliset ominaisuudet nousevat yhta tarkeaan rooliin, elleivat
jopa tarkedmmiksi. Eri ominaisuuksien arvottaminen on aina kuluttajakohtainen
nakemys. Lasten ulkoiluvaatevalmistajan onkin pyrittava tayttdmaan monet kriteerit,

jotta tuote kosiskelisi mahdollisimman laaja-alaista kuluttajakuntaa.

Opinnaytetydn toiminnallisessa osuudessa luvussa kaksi suunnitellaan Lassien kevat-
kesd 2017 -asiakasmallimallistoon kuoseja. Asiakasmallimallisto on suunnattu Vengjan
seka osittain  my6és Suomen  markkinoille tdydentdamaan - p&amallistoa.
Kuosisuunnittelua ohjaavat vaikuttimet monelta taholta. Kuoseja suunnitellessa
sulautetaan yhteen tulevat trendit, asiakkaiden toiveet seké yrityksen asettamat kriteerit

ja tavoitteet.

1.1 Tutkimuksen tavoitteet

Tutkimuksen tavoitteena on 16ytdd keinoja, joilla yhdistdd venélaisen ja suomalaisen
kuluttajan mieltymykset kuosisuunnittelussa. Tatd lahdetdan selvittAmaan tutkimalla
venaldisten ja suomalaisten kuluttajien mieltymyksia sekd muotia. Muodissa
keskitytaan varsinkin lasten ulkoiluvaatemarkkinoihin. Lastenvaatteiden liséksi tutkitaan
yleisesti muodin eroja ja yhtalaisyyksida Suomen ja Venajan kulttuurien valilla. Kulkeeko
venalainen muoti kohti lansimaalaisia virtauksia vai sailyykd kulttuurin omaleimainen
tyyli? Millaista on muoti Venajalla ja Suomessa? Millaisia asioita kuluttaja arvostaa ja

pitaa tarkedna?
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Kuluttajien mieltymyksia lasten ulkoiluvaatteissa tutkitaan muun muassa kyselyn avulla
Suomessa ja Vendjalla. Tavoitteena on selvittaa, millaiset varit, kuviot ja aiheet ovat
suosittuja kuoseissa. Perehdytaan myds hieman kuluttajien lasten ulkoiluvaatteen
hankintapaatoksiin ja siihen, miten lapsi itse vaikuttaa ulkoiluvaatteen hankintaan.
Tutkimuksessa keskitytddn kuosimaailman ymparilla oleviin aiheisiin ja kasitteisiin.
Jotta aihe pysyy tiiviina, jatetdan ulkopuolelle erimuotoisia malleja ja tuotteiden
rakenteellisia runkoja koskevat kysymykset. Pyritddn selvittamaan syvallisesti
kuosisuunnitteluun  vaikuttavia asioita, jotka konkreettisesti antavat hyotya
selvitettdessad millainen on hyva kuosi, joka palvelee molempien maiden intresseja.
Muotia yleisesti tarkasteltaessa huomioidaan mukaan myds kuosien ulkopuoliset
vaikutteet, koska niitd on haastavaa erottaa tdysin omakseen. Muodin tutkimuksessa
pyritddn  keskittymddn mahdollisimman paljon lastenvaatteisiin, vaikkakin
lastenvaatteiden trendit seuraavat usein aikuisten vaatteiden muotimaailman ilmi6ita.

Nain ollen yleinen muoti antaa suuntaa tulevaisuudesta myds lastenvaatemarkkinoilla.

Tutkimuksen tavoitteena on myds antaa Lassien tiimille tietoa ja tydvdlineita
kuosisuunnittelun tueksi. Kohderyhman parempi ja laajempi ymmartaminen auttaa
suunnittelijaa muun muassa asettumaan paremmin kuluttajan asemaan, varsinkin
vieraassa kulttuurissa. Kuluttajien mieltymysten integroiminen kuosisuunnittelussa

tehostaa tyoskentelya ja ndin ollen saastdd myos kustannuksia.

1.2 Tutkimusmetodit ja viitekehys

Opinnaytetydn tutkimuksessa tutkitaan venaldisid ja suomalaisia kuluttajia ja heidan
mieltymyksid&n survey- eli kyselytutkimuksen avulla. Kysely suoritetaan kuluttajille
kunkin kohdemaan aidinkielella. Kysely on nettikaavake, jota jaetaan internetin ja
sosiaalisen median valityksella. Tutkimus on sekd kvantitatiivista ettd kvalitatiivista
vertailevaa tutkimusta. Kvantitatiivinen eli maarallinen tutkimus kohdistuu kohteiden
mitattaviin ja numeerisesti ilmaistaviin ominaisuuksiin. Tieto osien ominaisuuksista,
joista kokonaisuus muodostuu, auttaa ymmartdmaan osien lisaksi myos kokonaisuutta.
Maarallinen tutkimus on kiinnostunut luokittelusta ja syy-seuraussuhteista, jolloin
tutkimus on vertailevaa ja selittavaa tutkimusta. Tutkimustuloksilla saadaan tietoa siita,
missd maarin jotakin ominaisuutta on vertailtavissa kohteissa. Opinndytetyon
kyselytutkimus on maarallista tutkimusta, jonka avulla vertaillaan kuluttajien
mieltymyksié. (Anttila 2005, 233.)
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Kvalitatiivisessa eli laadullisessa tutkimuksessa on kyse yleisen erityistapauksesta el
jonkin ilmion laadusta. Tutkimuskohteet ovat yksittéaisia ja niisté etsitdén laatua, joka
tekee niistd merkityksellisia. Laadullisen tutkimuksen tavoitteena on ilmion
ymmartaminen ja selittaminen. Tutkimuksesta kuvaillaan ja tulkitaan sellaista ilmi6ta,
jolle on ominaista psyykkiset, sosiaaliset tai kulttuuriset yhteydet. Laadulliselle
tutkimukselle on ominaista, ettd tutkimuksen né&kokulman valintaan ovat vaikuttaneet
muun muassa tutkijan elaméntapa, ammatti ja aikaisempi elamanhistoria.
Opinnaytetydn kyselytutkimuksen avoimet kysymykset ovat laadullista tutkimusta,
joiden avulla pyritaén kuvailemaan ja tulkitsemaan kuluttajien mieltymyksia. My0s tassa
tydssa tutkittavien muodin ja lastenvaatemarkkinoiden tutkimus on laadullista
tutkimusta, jonka avulla pyritdan selittdmaan ja kuvailemaan kyseisia ilmi6itd. (Anttila
2005, 275.)

Laadullisen tutkimuksen analysoinnin apuna kaytetddn hermeneuttista spiraalia, jonka
avulla kerattya dataa kasitellaan tulkittavaan muotoon. Hermeneuttinen spiraali kuvaa,
miten jokaista yksityiskohtaa on tarkasteltava kokonaisuuden osana ja miten
yksityiskohdat vaikuttavat kokonaisuuteen. Kohteen tulkinta muuttuu ja elda
hermeneuttisen tulkinnan edetessa. Hermeneuttisessa menetelméasséa kokonaisuus on
enemman kuin osiensa summa. Osat yhteensa eivat kerro kokonaisuudesta kaikkea,
vaan tiedon kasittelija muodostaa siita tulkinnallisen, merkityksellisen kokonaisuuden.
Opinnaytetydn kyselytutkimuksen tuloksia tyOstetddan hermeneuttista spiraalia
hyodyntden. Vastaukset avataan ja koostetaan yhteen tiivistden ja keraten
samantyylisia vastauksia, jolloin saadaan tietoon yhtenevien mielipiteiden maara ja
laatu. (Anttila 2005, 306.)

Tarkeaa on kerata tietoa Suomen markkinoiden liséksi juuri Vengjan markkinoilta, silla
sielld on Lassien suurimpien asiakkaiden lokaatio. Venaldisen ja suomalaisen muodin
tutkimisessa kaytetaan niin ikaan kvalitatiivista tutkimusta. Taman tutkimuksen
analysoinnissa kéaytetaan apuna deskriptiota eli kohteen kuvaamista. Tassa
tapauksessa kohteena ovat muoti ja sen ilmiot. Deskription tarkoituksena on kuvata
systemaattisesti tutkittavan kohteen tosiasiat ja tunnuspiirteet todellisuuden mukaisesti.
Toteava, deskriptivinen |dhestymistapa pyrkii ensisijaisesti kokoamaan tietoa
tutkimuskohteesta, mutta valttdd muuttamasta kohdetta toisenlaiseksi. Deskriptio pyrkii
vastaamaan kysymyksiin: Mika ilmi6é? Millainen ilmi6¢? Asiakasmaiden muodin
hahmottaminen auttaa ymmartamaan paremmin kulttuurisosiaalisia yhteyksia ihmisten

pukeutumisessa ja vaatteiden valinnassa. Opinnaytetydssa tutkitaan millaista muoti on
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kyseessa olevissa maissa ja pyritddn selvittdmadn sen ominaispiirteet muun muassa

tutustumalla maiden joihinkin suunnittelijoihin ja heidén tyyliinsa. (Anttila 2005, 285.)

Tutkimuksen viitekehyksen (kuvio 1) keskitéssa on synteesi venalaisten ja suomalaisten
kuluttajien mieltymyksista. Tutkimuksen tavoite on |0ytda naitéa kuluttajia yhdistavat
mieltymykset ja jalostaa niistd kuosisuunnittelun tukipilareita. Naiden tukipilareiden
avulla pystytdan suunnittelemaan tehokkaammin kuoseja, jotka palvelevat useampia
markkina-alueita. Kuluttajien mieltymyksiin vaikuttavat muun muassa kohdemaan
kulttuuri, muoti, ilmidt seka trendit. Synteesiin vaikuttavat liséksi Lassien asiakkaiden eli
jalleenmyyjien mielipiteet, jotka taas heijastavat kuluttajamarkkinoita. Kuluttajien ja

jalleenmyyjien kautta heijastuvat myds tulevaisuuden nékymat ja odotettavissa olevat

trendi-ilmiot.
SUOMI:
ASIAKAS
TULEVAISUUS
MIELTYMYKSET
KULUTTAJA TRENDIT:
MuoTH o ILMIOT
© SYNTEESI N U
4 . KULTTUURIT
VENALAISTEN JA UASSIEN
SUOMALAISTEN '» KUOSI- - :
KULUTTAJIEN SUUNNITTELU L
~ MIELTYMYKSISTA .~ KANGAS
\ . AIHEMAAILMA
. ¢ VARIMAAILMA
VENAJA:
ASIAKAS
TULEVAISUUS
MIELTYMYKSET
KULUTTAJA
MUOTI

Kuvio 1. Tutkimuksen viitekehys: Kuluttajamieltymysten synteesi suunnittelun tukipilarina.

Kuosisuunnitteluun vaikuttavat toimeksiantoyrityksen asettamat kriteerit kuten kangas,
varikartta ja jossain maarin myos aihemaailma. Maailma missa elamme, sen ilmidt,
ihmiset sekéa kulttuurit vaikuttavat trendien syntyyn. Tulevat trendit, jokaisella elaman
saralla, muovaavat suunnittelua ja antavat sille oman vaikutteensa. Yleiset
trendiennusteet ohjaavat eri alojen suunnittelijoita yhtendiseen suuntaan ja nain ollen

my06s ruokkivat trendien syntya.
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1.3 Lassie

Lassien juuret ulottuvat Kokkolaan ja vuoteen 1949, jolloin perustettin Lasten
Pukutehdas. Yritys valmisti lasten ulkoilutakkeja, -housuja ja -haalareita. Tehtaan
tuotemerkkina oli lasten TV:sta tuttu suosikkihahmo Lassie ja vuonna 1976 yrityksen
nimi vaihdettiinkin Finn-Lassieksi (Almay & Lappalainen 1996, 109). Finn-Lassie oli 70-
ja 80-luvulla yksi Suomen johtavista vaatemerkeista. Yritys tyollisti parhaimmillaan
lahes 250 ompelijaa. Idan kaupan tyrehtyminen 1980-luvun lopulla ajoi yrityksen lopulta
konkurssiin, jolloin kankaanpaalainen Reima osti Lassie-tuotemerkin itselleen. Nykyaan
Lassie on tunnettu arkipukeutumisen merkki, jolla on hyva hinta-laatusuhde. Lassie-
tuotteiden paamarkkinat ovat Suomessa ja Vendajalla. Merkin tuotannosta 75 % menee
vientiin Venajalle ja Baltiaan. (Reima 2015c.)

Lassie on Reima Oy:n omistama tuotemerkki. Reima suunnittelee ja valmistuttaa lasten
ulkoilu- ja sisavaatteita, asusteita ja kenkid. Reima on perustettu vuonna 1944 ja
nykyisin osake-enemmiston omistaa kansainvélinen sijoitusyhtio The Riverside
Company. Reimalla on henkildkuntaa Suomessa Tampereella ja Vantaalla yhteensa
noin 100 henkeé& ja ulkomailla noin 120 henke&. Reima Oy:n liikevaihto vuonna 2014
oli noin 75,4 miljoonaa euroa. Tarkeimpia vientimaita ovat Pohjoismaat, Vengja ja
Sveitsi. (Reima 2015a.) Reimalla on pitkd kokemus toiminnallisten lastenvaatteiden
suunnittelusta. Suomalaiset olosuhteet ja vuodenaikojen vaihtelu maarittavat edelleen
yrityksen tuotekehitystd. Reima suunnittelee vaatteita, jotka sopivat kaikenlaisiin
saaolosuhteisiin ja joissa on mukava leikkia. Reimalla kehitetdén jatkuvasti uusia
tuotteita ja tyostetddn klassikkomalleja nykypdivan vaatimuksia vastaaviksi. Kaikilla
tuotteilla on Design From Finland -merkki, jonka my6ntdd Suomalaisen Tyon Liitto.
(Reima 2015b.)
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2 Kuosisuunnittelu

Suunnittelun  lahtékohtana  oli  luoda ideakuoseja  kevat-kesd 2017 -
asiakasmallimallistoon. Asiakasmallimallisto on suunnattu Vendajan ja osittain Suomen
markkinoille tdydentamaan paamallistoa. Asiakasmallimalliston suunnittelua ohjaavat
paamalliston ohjenuorat kuten varikartta ja aihemaailma. Lassie SS17:n varikartan on
laatinut suunnittelijfa  suunnittelun alkumetreilla. Samoin aihemaailma hahmottuu
kuosisuunnitelmien edetessa, ja designjohtajan kanssa kaytavissa

suunnittelupalavereissa tehdaan lopulliset paatokset.

Opinnaytetydn kuosisuunnittelun prosessissa pidettiin - kaksi valikatselmusta ja
loppukatselmus, jossa suunnitellut kuosit kaytiin lapi Reiman designjohtajan ja Lassien
tuotepaallikon kanssa. Kuoseista annettujen kommenttien pohjalta tehtiin parannuksia
ja muutoksia. Suunnitteluprosessi on ldhes aiha elava prosessi, jossa ideat
muokkautuvat ja kehittyvéat seké joskus myds hylatdédn prosessin edetessa. Aikataulu
luo kuitenkin takarajan, jolloin suunnitteleminen taytyy lopettaa ja aloittaa

toteuttaminen.

Opinnaytetydn  suunnitteluprojektissa  takarajana oli  loppukatselmus, jossa
ideamalliston tuli olla valmis. Taman jalkeen designjohtaja teki paatoksen, mita
ideamalliston kuoseja tarjotaan asiakkaille ja kaytetaankdé kuoseja jossakin toisessa
yhteydessa. Kuosien lopputydstd, varien saatd, skaalan tarkistus ja ohjeistaminen
tehdaan designjohtajan péaéatdsten mukaan. Suunniteltu asiakasmallimallisto on

salainen ja vain Reiman kaytettavissa, joten sita ei esitella tassa tydssa.

2.1 Mennyt ja tuleva — suunnitteluun vaikuttavat tekijat

Kuosisuunnitteluun vaikuttavat monet tekijat. Puhtaan suunnittelun lisdksi teollisesti
tuotettavan tuotteen suunnitteluun vaikuttavat tunnettu tuotehistoria sekd markkinoiden
tulevaisuuden nékymat. Historiasta tutkitaan kannattavuuksia ja myynnin lukuja.
Asiakasmarkkinoiden kehitys ja tulevaisuuden nakymat ohjaavat suunnittelun tyylia
siind missad historiakin. Markkinoita, asiakkaiden kommentteja ja vihjeitd tulevasta

kehityksesta haistellaan jatkuvasti.
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Markkinoiden historian ja tulevaisuuden liséksi suunnitteluun vaikuttavat tulevat trendit,
joita suunnittelija etsii erilaisista ennustuspalveluita tarjoavista l&hteista. Paljon kaytetty
palvelu on WGSN, joka tarjoaa trendiennusteita ja -analyyseja. WGSN:n avulla yritys
pysyy trendien kehityksen karjessa ja saa tiedon kayttéonsa ensimmaisten joukossa.
WGSN fuusioituu syvélle sisalle tamé&n hetken kulttuurisiin perspektiiveihin, joiden
avulla se maarittdd tulevaisuuden trendeja. Tama takaa yritykselle luotettavia
ennusteita, joiden avulla yritys varmistaa kilpailukykynsa. (WGSN 2015.)

Muodin kehityksen ja trendien ennustaminen on nykydan merkittava osa
vaateteollisuutta. Tarve muodin tulevaisuuden ennustamiselle syntyi toisen
maailmansodan jalkeen, kun valmisvaateteollisuus alkoi kehittya. Tavoitteena oli, etta
tekstiili- ja vaateteollisuuden eri osa-alueiden tuottamat tuotteet sopisivat yhteen vérien
ja materiaalien kautta. 1960-luvulla muodin ennustamisesta kehittyi varsinaisesti oma
teollisuuden haaransa. 1980-luvulla tulevat trendit olivat jo kokonaisten tuotelinjojen
koordinaatioperusta. Nykyaan tulevat trendit ovat tarked osa tuotekehitysta

vaateteollisuuden lisaksi muillakin kulutustavara-aloilla. (Nuutinen 2004, 13.)

Trendiennusteiden lisdksi suunnittelija usein kdy ideamatkoilla, joista hé&n hakee
inspiraatiota tulevaan mallistoon seka katselee kauppojen ja Kilpailijoiden tarjontaa.
Suunnittelua ohjaavat my6s Lassien kriteerit ja yrityksen omat trendit.
Asiakasmarkkinoiden trendit ja muoti vaikuttavat siihen, miten tulevia trendeja
sovelletaan. Kaytdssa olevat materiaalit, painovarimaarat ja painotekniikka asettavat

rajoitteita suunniteltaviin kuoseihin.
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3 Venélainen ja suomalainen muoti

Asiakasmaiden muodin hahmottaminen on tarkeada, jotta ymmarretddn, millaisten
vaikuttimien alla kuluttajat elavat. Mieltymyksilla on kulttuurisia eroja, jotka kumpuavat
historiasta ja ihmisten luonteesta. Trendit ja ilmiét muovaavat ihmisten suhtautumista ja
esimerkiksi internet mahdollistaa asioiden levidmisen nopeasti maapallon ympari.
Seuraavissa kappaleissa avataan suomalaisen ja venaldisen muodin tunnuspiirteita
seka tutustutaan maiden suunnittelijoiden visuaaliseen ilmeeseen. Lastenvaatteiden
muoti mukailee aikuisten muotia, joten siksi muodin hahmottaminen yleisella tasolla on

tarkeda myds lastenvaatteiden kanssa tyoskentelevélle.

3.1 Suomalainen muoti

Sota-aika oli Suomessa poikkeavaa pukeutumisen aikaa. Miesten muotia ei oikeastaan
ollut, vaan asuna oli asepuku. Naisten muoti muodostui joka tilanteeseen sopivasta
kavelypuvusta, joka oli saatettu tehda vanhoista vaatteista. Vaatevaraa sdanndgsteltiin
ja kierratettiin tehokkaasti. Sota-aikaa seurasi pula-aika, jolloin kankaita oli niukasti.
Tekstillien saannostelyn myo6td kankaita ruvettin  kutomaan kasin. Tekstiilien
saannostely paattyi vuonna 1949. Sodan jalkeen Pariisi oli muodin suunnannayttaja.
Christian Diorin lanseeraama New Look vaikutti tyylillisesti suureen murrokseen
Suomessa ja kavelypuvut jaivat pois muodista. Sodan jalkeisind vuosina vaatteista 40
% tehtiin itse kotona. Vasta 1960-luvun lopulla suurin osa ihmisista osti valmisvaatteita
kaupoista. (Loyttyniemi 2012.)

1950- ja 1960 luvuilla nuorisomuoti nosti paataan esikuvina muun muassa Amerikka ja
Beatles. Tatd ennen nuorten ja aikuisten tyyli oli ollut hyvin samanlainen. Muodin
esikuvaksi Beatlesin mydta nousi Englanti ja Lontoon Carnaby street. Nuorisomuoti toi
katukuvaan minihameet ja 1970-lukua Il&hestyttdessa hippityylin. Hiljalleen
nuorisomuoti alkoi eriytya monenlaisiksi alakulttuureiksi, jotka nakyvat tanakin paivana.
Meilla on fruittareita, gootteja ja hipstereitd. Nuorisomuoti muuttuu ja kulminoituu aina

uusille vuosikymmenille siirryttdessa. (Loyttyniemi 2012.)

Suomalainen muoti on seurannut perassa Euroopan muodin virtauksia ja tuulia. Uudet
trendit ja muoti-ilmiét ovat rantautuneet lopulta my6s Pohjolaan. Nykypaivana
suomalaisella muodilla on tunnistettavat ominaispiirteensé. Vaikka Suomessa on

monia lahjakkaita suunnittelijoita, harva nousee tunnetuksi maailmalla. Muotialan uudet
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yritykset ovat pienid, ja suunnittelijat tekevét usein toita yksin tai pareittain. Suomesta
puuttuvat myods akateeminen muodin tutkimus seké sijoittajat, jotka olisivat valmiita
panostamaan nouseviin tekijoihin ja muotimerkkeihin. (POppdnen 2012.)

Suomalaisessa muodissa nakyy suomalainen minimalistinen Kkulttuuri. Suositaan
rauhallisia sévyja, jotka ovat turvallisia ja helppoja yhdistella. Ymparistdarvot nousevat
esille enenevassd maarin. Kotimainen nuori muoti on myds kokeellista ja
kansainvédlisempaa. Suomalainen muoti on léytanyt itsevarmuutta ja uskoa itseensa.
Suomessa menestyvat hyvin ruotsalaiset ja tanskalaiset vaateketjut. Heidan edulliset
hintansa, muodikkaat mallistot ja nopeasykliset uuden malliston lanseeraukset

mahdollistavat laajan kuluttajajoukon saavuttamisen.

Tunnettuja suomalaisia vaatetusalan yrityksida ovat muun muassa Marimekko, Samuiji
ja lvana Helsinki. Nama vaatemerkit on noteerattu my6s ulkomailla. Heidan tyylissaan
tulevat esille suomalaisen muodin vahvuudet, kuten taitavat leikkaukset, yksinkertainen

muotokieli seka varien kaytto ja printit.
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Kuvio 2. Marimekon kevat-kesa 2016 -mallistoa.

Marimekon (kuvio 2) kevéat-kesa 2016 -mallistossa on nédhtavissd uuden taiteellisen
johtajan Anna Teurnellin k&denjalki. Ruotsalaisen Teurnellin tavoitteena on tuoda

Marimekon tuotantoon uusia materiaaleja, kuviota ja vaatteita (Rinta-Tassi 2014).
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Kuvio 3. Samuijin syksy-talvi 2015 -mallistoa.

Samuiji (kuvio 3) on Samu-Jussi Kosken vuonna 2011 perustama yritys. Aiemmin Koski
on toiminut muun muassa Marimekon suunnittelijana. Samujin periaatteena on tuottaa
ajatonta ja kestavaa muotia, joka palvelee tarkoitusta tarinallisuutta unohtamatta
(Samuiji 2015).
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Kuvio 4. Ivana Helsingin syksy-talvi 2015 -mallistoa.

Ivana Helsingin (kuvio 4) tyyli sekoittaa karua slaavilaisuutta ja puhdasta
skandinaavisuutta. Tuloksena on tarinallinen ja taiteellinen muotibrandi. Ivana Helsinki
oli ensimmainen skandinaavinen vaatemerkki, joka hyvaksyttiin Pariisin muotiviikkojen
paalavalle. Ivana Helsinki on perheyritys, jota luotsaavat sisarukset Paola ja Pirjo
Suhonen. (Ilvana Helsinki 2015.)

y ==
e T——

Kdz;ropolia



13

3.2 Venalainen muoti

Sosialismin aikana kotimaisten vaatteiden laatua pidettiin huonona, ja standardisoitu
mitoitus ei houkutellut kuluttajia. Lansimaista muotia kaivattiin, ja sita jalkautuikin
silloiseen Neuvostoliittoon enemman tai vahemmaén laillisten kanavien kautta.
Sosialismin jalkeinen aika toi markkinoille lansimaiset vaatteet ja tiheaan vaihtuvat
sesonkiuutuudet. Sosialismin sortuminen 1990-luvun alussa ei kaatanut pelkastaan
poliittisia raja-aitoja vaan myo6s talouden. Monilla ei ollut varaa ostaa muodin mukaisia
uutuuksia, vaikka halua olisi ollut. Talouden toipuessa saapuivat ostoskeskukset ja
second hand -liikkeet, joista ihmiset ostivat muotituotteita riippumatta niiden aitoudesta.
Uudet kuluttajat kaipasit designer-tuotteita, mutta koyhyyden ja kokemattomuuden
vuoksi he usein ostivat halpoja kopioita esimerkiksi farkku- ja tennarimerkeista. (Bartlett
2010, 10.)

Vapautuneen kulttuurin myé6té feminiinisyyden korostaminen kasvoi 1990-luvun lopulla.
Aiemmin tukahdutettu naisellisuus tuotiin nyt esiin, ja mallia otettiin muotilehdista ja tv-
ohjelmista. Luksusta, seksikkyytta ja varallisuutta esiteltin rohkeasti vastareaktiona
sosialismin sulkeutuneisuudelle. Kansainvalisten luksusmerkkien tuonnin kasvaessa
huimaa vauhtia kotimaisen muodin kasvu oli hidasta. Suurimpana syyna t&han oli

paaoman puute. (Bartlett 2010, 12.)

Tana paivana loytyy venaldisid lahjakkaita muotisuunnittelijoita, mutta varsinaista
muotiteollisuutta ei ole. Vendlaiset sijoittajat eivat koe muotikauppaa vakavasti
otettavana liiketoimintana.  Muotiyritysten infrastruktuuri ei  ole  kehittynyt
kansainvdliselle tasolle. Mielenkiintoa suunnittelijoita kohtaan on, mutta heihin
suhtaudutaan varauksella. Usein suunnittelijat ovat viela kaukana vaatteiden teollisesta
toteutuksesta ja mallistolinjojen monimuotoisuudesta. N&in ollen tuotteiden hinnat
karkaavat  jopa lAnsimaisia huippumerkkeja korkeammalle. Venalaiset
vaatesuunnittelijat nahdaan enemman taiteilijoina, ja usein heitd ei koeta

mielenkiintoisina. (Smirnova 2011.)

Venaldisessa pukeutumisessa nakyvat luksuksen ja brandien tarkeys. Merkkivaatteita
kaytetdan paljon, ja joukkoon mahtuu myds ei-aitoja tuotteita. Naisellisuuden
korostaminen nakyy edelleen vahvana vaatetuksessa. Selkeat sukupuoliroolit
heijastuvat pukeutumisesta jo lapsuudesta lahtien. Lansimaisten merkkien tarjontaa on
paljon, ja viimeisimmat muoti-ilmiét saapuvat nopeasti Vendjalle. Venaldinen

pukeutumistyyli on runsasta, rohkeaa ja taytelaista.
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Tunnettuja venalaisia suunnittelijoita ovat muun muassa Dasha Gauser, Ruban ja Vika
Gazinskaya. He luovat uutta venaldistd muotia hyddyntden vendldisen kulttuurin ja

historian rikkautta suunnitelmissaan.

Kuvio 5. Dasha Gauser

Dasha Gauser (kuvio 5) aloitti vaatesuunnittelun 2006. Han kayttaa tuotteissaan paljon
luonnonmateriaaleja kuten villaa ja silkkid. Hanen tyylinsd on naisellinen ja sensuelli.
Gauser on tehnyt yhteisty6td muun muassa Walt Disneyn kanssa. (The Culture Trip
2015.)

-
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Kuvio 6. Ruban

Merkki Ruban (kuvio 6) perustettiin 2010 sisaruksien Alisa ja Julia Ruban toimesta.
Muotitalo on saanut julkisuutta kansainvalisesti, Marie Claire -lehti valitsi Ruban
yhdeksi Vendjan johtavista muotitaloista. Ruban julkaisee valmisvaate- ja casual-
malliston tarjoten nédin seka naisellista etta kaytanndllistd muotia. (The Culture Trip
2015.)

ﬁMZ;ropolia
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Kuvio 7. Vika Gazinskaya

Vika Gazinskaya (kuvio 7) julkaisi ensimmaisen valmisvaatemallistonsa 2007. Hanen
tyylinsa yhdistelee graafisia muotoja, vahvoja linjoja ja futuristista ilmetta. Gazinskayan
vaatteita on nahty usein arvostettujen kansainvalisten muotilehtien sivuilla. (The
Culture Trip 2015.)

Metropolia



17

3.3 Muodin eroavaisuudet

Kuten Popponen ja Smirnova toteavat julkaisuissaan, suomalaista ja venalaista
muotiteollisuutta nayttda yhdistavan sijoittajien vahainen maara. Ulkomaille on vaikea
ponnistaa ilman vahvaa taloudellista ja liikketoimintamaista yrittamista. Mielenkiintoa
kotimaiseen suunnitteluun kuitenkin on. Jatkuvasti syntyy lupaavia, nuoria ja uusia
suunnittelijoita, joiden tuore ajattelu ja uusimmat suuntaukset saavat yleisén huomion.
Myds teknologian kehittyminen tuo uutta ja luo mahdollisuuksia, joita ennen ei ollut

esimerkiksi materiaalipuolella.

Ehk& hieman jopa yllattaen monen venéalaisen suunnittelijan tyyli on hyvin l[ansimainen.
Muotokieli ja s&vymaailma ovat selvasti kansainvalisen ja lansimaisen muodin kaltaisia.
Kun suunnittelijan tuotantoon ja mallistoihin sukeltaa syvemmalle, voi monessa
tapauksessa nahda koristeellisuudesta riisuuntuvan kehityskaaren. Ikdan kuin
suunnittelijan  tyyli olisi karistanut yltddn péaallelimatun koristeellisuuden ja
uudestisyntynyt puhtaaseen ja selked&n muotokieleen, tai kuin ajatus olisi matkalla
kirkastunut ja hioutunut ominaiseen muotoonsa. Jotkin yksittdiset vaatekappaleet
voisivat olla lansimaisen suunnittelijan suunnittelemia, mutta kansallinen leima tulee

nakyviin laajemmassa otannassa.

Venaldisten suunnittelijoiden mallistoja tutkiessa huomaa myots sen, etta niissa on
kuitenkin jaljella omaleimainen kadenjalki. Runsaan ja tayteldisen koristeellisuuden
kulttuuri nékyy vaatteissa vivahteina ja impulsseina. Se ei hyokkaa silmille vaan
paljastuu hiljalleen mielenkiiltoisina yksityiskohtina ja yllattavina ratkaisuina. Venalainen
muoti on iloisempaa ja rennompaa kuin suomalainen. Siella uskalletaan revitelld, ja
ylilyonteja ei pelata. Toki myods kuluttajat ovat tottuneet Vendjalla erilaiseen

pukeutumistyyliin kuin Suomessa, jolloin markkinatkin ovat erilaiset.

Suomalaisessa muodissa taas nakyvat kulttuurimme tietty synkkyys ja vakavuus, rauha
ja seesteisyys. Toki joukkoon mahtuu myods iloa ja avointa suhtautumista uuden
kokeilemiselle. Varsinkin nuorissa suunnittelijoissa itda paljon kunnianhimoa ja halua
paasta kansainvalisille markkinoille. Heidan suunnittelemansa tuotteet eivat pyytele
anteeksi vaan ovat rohkeammin omalaatuisia vaikka eivat aina onnistuisikaan

taydellisesti.
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3.4 Lastenvaatemarkkinat

Lastenvaatemarkkinoiden muoti seuraa perassa aikuisten muodin virtauksia. Trendeja
sovelletaan lastenvaatteisiin  sopiviksi ja tuotteet suunnitellaan vallitsevan muodin
mukaisesti. Aikuisten muoti voi valua lastenvaatteisiin esimerkiksi varisavyjen,
yksityiskohtien tai materiaalien muodossa. Muodin vivahteet voivat olla hillitympia
lastenvaatteissa kuin aikuisten. Toiminnallisuus ohjaa usein lasten
ulkoiluvaatesuunnittelua, jolloin muodin visuaalinen vaikutus ujutetaan ja sulautetaan

mukaan pienilla eleilla.

Usein kuulee sanottavan, etta tytoille on vain pinkkia ja pojille sinistd. Lastenvaatteiden
monipuolistaminen on yksi suunnittelun haasteista. Kuinka tehd&én tyttbmainen tuote
ilman, etté se on pinkki tai siind on kukkia? On tarke&, etta lastenvaatemuoti tarjoaa
jokaiseen makuun tuotteita ja vielda tayttdd miellyttavyyskriteerit. Usein lapsen ja
vanhemman maut eroavat toisistaan. Muotitietoiset vanhemmat haluavat pukea lapsen
tyylikkaasti, ja lastenvaateyrityksen tavoite on luoda tuote, joka miellyttdd vanhempia

visuaalisesti, toimii teknisesti ja on vield lapsen mielesta ihana.

3.4.1 Suomen lastenvaatemarkkinat

Suomessa lastenvaatteiden tarkea ominaisuus on niiden teknisyys. Vaatteen tulee
suojata, pitaa lampiméand ja kestdd muuttuvia saaolosuhteita ja kovaa kulutusta.
Muodin vaikutukset lasten ulkoiluvaatteisiin ndkyvat usein varisavyjen kautta. Toinen
muodin ilmentymékanava on kuosi tai sen puuttuminen. Kuosimaailmassa voidaan
pelata hyvin monilla eri muuttujilla, kuten vareilla, skaalalla, rytmityksella ja
komponenttien suhteilla. Myds vaatteen valjyydet ja istuvuus muuttuvat aikakausien ja
muodin mukana. Suomessa myyvat hyvin selkeét ja simppelit lasten ulkoiluvaatteet.
Vaatteen Kkoristeellisuus tulee lahestulkoon aina yksinomaan kuosista ja harkituista
yksityiskohdista. Yltakyllainen tyyli on kovin vieras Suomessa. Lasten ulkoiluvaatteella
voi olla monta toiminnallista funktiota, mutta ne sulautuvat rauhalliseksi

kokonaisuudeksi ja on usein piilotettu rakenteisiin.

Suomessa suunniteltuja lasten ulkoiluvaatemerkkeja ovat muun muassa Reima,
Jonathan ja MioMao, joka on uusi tulokas markkinoilla. Ulkomaisista merkeista

Suomessa parjaavat hyvin Ticket to Heaven, Molo ja Polarn O. Pyret.
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Kuvio 8. Reima

Reima (kuvio 8) valmistaa lastenvaatteita, -asusteita ja -kenkid. Reiman ideologia on
pukea lapset paastd varpaisiin saahan kuin sddhan ja mahdollistaa ulkoilu ja
likkuminen joka kelissa. Reimalle tunnusomaista ovat vahvat ja iloiset varit seké kuosit.
(Reima 2015b.)

Kuvio 9. Jonathan

Jonathan (kuvio 9) on Jesper Junior -lastenvaatelikkeen oma merkki, joka on
suunniteltu kaytettavyytta ja lapsen mukavuutta ajatellen. Eri mallistoista voi I6ytaa juuri
oikeaan tarpeeseen sopivan haalarin. (Jesper Junior 2015.)
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Kuvio 10. Mio Mao

Mio Mao (kuvio 10) on vuonna 2013 perustettu helsinkilainen lastenvaatemerkki, joka
valmistaa ulkoiluvaatteita 2-8-vuotiaille lapsille. Merkin filosofiana on, ettéd naulakossa

roikkuvat lasten ulkoiluvaatteet sointuvat sisustukseen. (Mio Mao 2015.)

Kuvio 11. Ticket to Heavenin syksy-talvi 2015 -mallistoa.

Ticket to Heaven (kuvio 11) on tanskalainen lastenvaatemerkki, joka on perustettu
1993. Merkki panostaa laadukkaisiin tuotteisiin seka rehelliseen ja avoimeen palveluun.
Ticket to Heavenin tuotteet ovat iloisen varia, joissa on hauskoja yksityiskohtia ja niissa

on mukava temmeltaa. (Ticket to Heaven 2015.)
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Kuvio 12. Molo Kidsin syksy-talvi 2015 -mallistoa.

Molo Kids (kuvio 12) on myds tanskalainen lastenvaateyritys, joka perustettiin vuonna
2003 halusta muuttaa vallalla olevaa lastenvaatemuotia radikaalisti. Molo Kids luottaa
suunnitelmissaan printteihin, joiden avulla lapset paasevat ilmaisemaan persoonaansa.
(Molo Kids 2015.)

Kuvio 13. Polarn O. Pyretin syksy-talvi 2015 -mallistoa.

Polarn O. Pyret (kuvio 13) on ruotsalainen lastenvaatemerkki, jonka monia omia
myymaloitd 10ytyy myds Suomesta. Merkin historia ylettyy 1970-luvulle asti, mutta
nykyinen porssiyhti6 muodostui vuonna 2000. Merkki on tunnetuin raidallisista
trikoovaatteistaan. Suunnittelun filosofiana on suunnitella lapsille vaatteita, joissa he
saavat olla lapsia. (Polarn O. Pyret 2015.)
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3.4.2 Vendjan lastenvaatemarkkinat

Venaldinen lasten muoti saa vaikutteita aikuisten muodista ja pukeutumisesta. My6s
Vengjan saaolot vaikuttavat lasten ulkoiluvaatteisiin. Maassa on alueita, joissa kylméa
ajanjakso kestaa pitkdén ja sataa usein. Vengjalla tyttdjen vaatteet ovat nayttavampia
kuin poikien. Tytot koristellaan nayttavasti sisdvaatetuksen lisaksi myos ulkovaatteissa.
Turkisten, koristekivien, kirjailujien ja nayttavien yksityiskohtien kaytté on runsasta.
Samaan asuun voidaan rohkeasti yhdistdaa useampia nayttavia koristeita. Suomessa
esimerkiksi pipo koristellaan muutamalla koristekivella, kun taas Vengjalla pipo voi olla

paallystetty kauttaaltaan nayttavilla koristekivilla.

Kuvio 14. Dolce & Gabbanan syksy-talvi 2015 -mallistoa.

Vendjalta I0ytyy myds hillitymman skandinaavisen tyylin kannattajia. Monet lansimaiset
merkit parjdadvat Vendjan markkinoilla, kuten Reima, Molo ja Ticket to Heaven.
Huippumuodikkaat bréndit, kuten Gucci ja Dolce & Gabbana, ovat edustettuina
lastenvaatteissakin Vendajalla. Nama merkit tarjoavat ulkoiluvaateissa varsinkin takkeja

ja asusteita.
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Kuvio 15. Aliexpress-sivustolla myynnissa olevia tuotteita, jotka ovat suunnattu Vengjan
markkinoille.

Venaldisia lastenvaatemerkkeja 1oytyy myds ja ne ovat hyvin menestyneitd Vendjan
markkinoilla. Lassien kilpailijoita Venajan markkinoilla ovat muun muassa merkit Kerry
ja Gusti. Naiden merkkien kotisivuja tai muutakaan kuvamateriaalia ei 16ydy
internetista. Venaldistd lasten ulkoiluvaatemuotia internetista etsiessa, ei ldyda
merkkien omia sivuja, vaan nettikauppoja, joilla myydéaan Vendjdlle suunnattuja
tuotteita. Naistd yksi on aliexpress.com. Sivuilta on hyvin vaikea selvittad minka

merkkinen tuote on ja usein esilla on vain kiinalaisen myyjan/valmistajayrityksen tiedot.
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4 Venalainen ja suomalainen kuluttaja

41 Tyl

Suomalaisen kuluttajan tyyli on hyvin kéyttdtmukavuuden sanelemaa. Monessa
muodikkaassa tuotteessa ollaan valmiita panostamaan laatuun, jos tuote on mukava
kayttaa ja helppo huoltaa. Vaatteilta toivotaan pitkaikaisyyttd. Suomalainen pukeutuu
hyvin rennosti, ja monen tyyli on minimalistinen ja hillitty. Sukupuolisuutta ei korosteta
voimakkaasti, ja arjessa naiset voivat kulkea hyvinkin huolittelemattomina ilman
meikkia. Suomalainen nainen on hyvin itsendinen, ja valitsee oman tyylinsd omien
lAhtokohtiensa pohjalta. Toiset pukeutuvat, tai ovat sen enempid pukeutumatta, vain
itsedan varten, toiset taas haluavat huolitellulla olemuksellaan olla kunnioittavia muita

kohtaan. Joka tapauksessa paatds on usein henkilon oma.

Mukavuus maarittdd pukeutumista paljon. Varsinkin vanhetessaan naisten tyyli voi
muuttua rennommaksi, ja he valitsevat asunsa sen mukavuuden ja helppouden takia.
My6s monikayttdisyyden arvot ovat puntarissa vaateostoksilla ollessa. Venalaista tyylia
suomalaiset pitavat hyvin koristeellisena, ja vieroksuvat juhlavaa ja nayttavaa
arkipukeutumista. Nykyajan nuori kuluttaja on hyvin tietoinen ja vaativa.
Tuotantoprosessin lapindkyvyys ja eettiset arvot ovat nousseet ostopaatdkseen
vaikuttaviksi tekijoiksi. Silti monikansalliset edulliset vaateyhtitt parjaavat Suomessa
hyvin. Mutta suomalaisten yrittdjien iloksi, pienet kotimaiset merkit ovat lisdéntyneet ja

kiinnostus niita kohtaan kasvaa.

Venaldisen kuluttajan tyylissd nakyy lahes poikkeuksetta hanen sukupuolensa.
Venaldisten on vaikea ymmartdd lansimaisten naisten maskuliinista ja androgyynia
pukeutumista. Heidan mielestdén naisen kuuluu nayttdd naiselta. Venalaiset kokevat
myds olevansa tyylinsa rakentamisessa hillitympid, he eivét ole rohkeita kokeilemaan
uusia asuja ja tyylejd. He mieltavat lansimaiset rohkeammiksi kokeilijoiksi ja
muuntautuvaisemmiksi. Vendalaisnaiset ottavat pukeutumisessaan myds paljon
huomioon miesten mielipiteen, toisin kuin lansimaissa, jossa naiset ehkéa rohkeammin

valitsevat oman tyylinsd omien mieltymysten mukaan. (Smirnova 2011.)

Vendjalla runsas koristautuminen ja aina viimeistelty olemus ovat luonnollinen osa
pukeutumista myds arkisin. Tyyliin vaikuttavat kuitenkin kaytanndllisyys ja

saddolosuhteet. Vanhempaan sukupolveen vaikuttaa my0s neuvostoajan kasvatus.
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Moni ei myodskdan halua erottua joukosta muuan muassa turvallisuus syista,
erilaisuuden hyvaksyminen ei ole luonteva osa venaldista kulttuuria. Kuluttajina
venaldiset ovat hinta- ja merkkitietoisia. Taloudellisesti epavakaat ajat ovat nostaneet
edullisempien vaatemerkkien suosiota myds Venajalla. Toisaalta joillekin taloudellisesti
epavakaat ajat tarkoittavat maarén vahentamistd, mutta laadusta tai brandistd ei
tingita. (Smirnova 2011.)

4.2 Kyselytutkimus

Suomalaisen ja vendlaisen kuluttajan mieltymyksia lasten ulkoiluvaatteissa tutkittiin
kyselytutkimuksen avulla. Kysely suoritettiin sekd Suomessa etta Vendjalla. Kysely oli
nettikaavake, jota jaettiin sosiaalisessa mediassa. Suomessa kyselyyn saatiin
kohtalaisesti vastauksia, 585 kappaletta. Vengjaltd vastauksia oli saatu vain 20
kappaletta siina vaiheessa, kun analyysi opinnaytetydta varten Kirjoitettiin. Kyselyn
levittdmista jatketaan Vengjalla myos opinndytetyon jalkeen. Nain saamme keréttya
tietoa tulevaisuutta varten Lassie-tiimille analysoitavaksi. Kuulin myds, ettd Venajalla
ihmiset eivat valttamatta vastaa mielellaan kyselyihin, ellei niistd saa jotain palkintoa tai
hyvitysta. Téallaiseen luonnollisesti minulla ei ollut mahdollisuuksia. Toivon kuitenkin,
ettd kyselyyn saadaan tulevaisuudessa lisda vastauksia, jolloin saamme hieman
kattavamman analyysin ndiden maiden kuluttajien mieltymysten eroista ja

yhtenevaisyyksista.

4.2.1 Vastaajien taustatiedot

Kyselyyn vastanneilta kyseltiin taustatietoja, joiden avulla hahmotetaan minkalaisesta
joukosta vastaajat koostuvat. Suomalaisista vastaajista 98 % oli naisia ja 2 % miehia.
Venaldisista vastaajista 95 % oli naisia ja 5% miehid. Enemmistd vastaajista
molemmissa maissa oli 30—39-vuotiaita (kuvio 16). Tahan ryhmaan kuului Suomessa
61 % vastaajista ja Vengjalla 80 % vastaajista. Toiseksi eniten vastaajia oli 20-29-
vuotta -ryhmasta. Kyselyd jaettiin facebookin valityksella ryhmiin, joissa usein ovat
aktiivisia pienten lasten aidit. Tama selittdd hyvin kyselyyn osallistuneiden henkil6iden

taustoja.
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Kuvio 16. Vastaajien ikdjakauma prosentuaalisesti Suomessa ja Vengjalla.

Kyselyssa kysyttiin vastaajien lasten sukupuoli ja ikd. Suomessa vastaajien lapsista

46 % oli tyttdja ja 54 % oli poikia. Venagjalla tyttoja oli 45 % ja poikia 55 % vastaajien

lapsista. Sukupuolet jakautuivat siis hyvin tasaisesti ja nain kyselyn vastaukset eivét

kallistuneet liikaa kummankaan sukupuolen puolelle.
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Kuvio 17. Vastaajien lasten ikdjakauma prosentuaalisesti Suomessa ja Venjalla.

Vastaajien lapsista enemmistd oli Suomessa 0-2-vuotiaita ja Vengjalla 3-5-vuotiaita

(kuvio 17). Kokonaiskuvaa katsoessa enemmisto lapsista oli 0-5-vuotiaita, mutta 6-9-

vuotiaatkin olivat hyvin edustettuina.
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4.2.2 Kyselyn vastaukset

Kyselyn kysymyksilla pyrittiin selvittamaan miten Suomessa ja Venajalla suhtaudutaan
lasten ulkoiluvaatteisiin ja niiden kuoseihin. Osa kysymyksista tarkensi suhtautumista
vareihin ja kuosien aiheisiin. Millaiset varit ovat suosittuja? Mitkd kuosiaiheet ovat
mieluisimpia vastaajille? Lisaksi selvitettiin ulkoiluvaatteen hankintaprosessia. Kuka
paattaa mitd hankitaan? Kuinka paljon lapset vaikuttavat paatoksiin? Millaisista

ulkoiluvaatteista vastaajat eivat pida?

Kyselyyn osallistuneista enemmistolla &iti valitsi hankittavat lasten ulkoiluvaatteet
(kuvio 18). Suomessa 63 % ja Venagjalla 79 % valinnan tekee aiti. Jonkin verran lapsi
valitsi yhdessa aidin kanssa, Suomessa 17 % ja Venajalla 8 %.
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Kuvio 18. Kuka teilla valitsee hankittavat lasten ulkoiluvaatteet? Vastausten prosentuaalinen
jakauma Suomessa ja Venéajalla.
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Vastaajilta tiedusteltiin miten lapsi vaikuttaa siihen, mika tuote hankitaan. Suomessa
lapsi yleisesti vaikuttaa varin tai kuosin valintaan (kuvio 19). Yleistda on myos, etta
vanhempi valitsee vaihtoehtoja, joista lapsi saa valita mieluisan. Jonkin verran myos
sovitetaan tuotetta lapsen paalla, etta tuntuuko se hanesta mukavalta. Enemmistélla
vastaajista lapsi vaikuttaa jotenkin siihen millainen tuote hankitaan, vain 10 %
vastaajista lapsi ei vaikuta mitenk&an. Usein mainittiin syyksi lapsen nuori ik&, jos lapsi

ei osallistunut valintaprosessiin.

Todellisuudessa lapsi vaikuttaa hankintapdatokseen jollakin asteella, vaikka kuviossa
18 enemmistd vastaajista kertoo aidin valitsevan hankittavan tuotteen. Lapsen vaikutus
hankintapaatokseen voi olla myds ’hiljainen”. Haneltd ei valttamatta kysyta
konkreettisesti asiasta, vaan vanhempaan on sisaistynyt tieto lapsen mieltymyksista,

jotka ohjaavat vanhemman paatoksia.
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Kuvio 19. Miten lapsi itse vaikuttaa siihen, mik& tuote hankitaan? Vastausten prosentuaalinen
jakauma Suomessa.
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Vengjalla vastaajien lapsista 30 % ei vaikuta paatokseen millaan tavoin (kuvio 20).
Suomessa vastaava luku oli 19 %. Yhta yleistd 30 % osuudella Venajalla oli, etta lapsi
kertoi mielipiteensé ja toiveensa vanhemmille. Lasten osallistumattomuuden suuret
prosentit selittyvat osin silla, ettd vastaajien lapsista suurin osa oli viela nuoria.
Molemmissa maissa lapsista noin 70 % oli 0-5-vuotiaita. Nuoret lapset eivat valttamatta
iimaise viela mielipidettdan tai eivat ole kiinnostuneet kayttdamiensa vaatteiden
ulkon&dosta.
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Kuvio 20. Miten lapsi itse vaikuttaa siihen, mik& tuote hankitaan? Vastausten prosentuaalinen
jakauma Venajalla.

Vengjalla vastauksista nousi esille myds sovituksen tarve, jotta valitaan tuote, joka
lapsen on helppo pukea itse paalle. Sovittamista suosittiin myos siksi, ettéa lapsi pystyi
kokeilemaan onko tuote mukava paalla. 10 % vastaajien lapsista valitsi tuotteen
ulkonadn. Osa sai valita vanhempien antamista vaihtoehdoista, osa kaupan
valikoimasta.
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Kuvio 21. Kun olet ostamassa lapsellesi ulkoiluvaatetta, mitkd seuraavista asioista ovat
tarkeimpia? Valitse nelja tarkeinta. Vastausten prosentuaalinen jakauma Suomessa
ja Venajalla.

Kyselyyn osallistuneita pyydettiin valitsemaan nelja tarkeintd ominaisuutta, jotka

vaikuttavat lasten ulkoiluvaatteen valintaan ostotilanteessa (kuvio 21). Suomessa nelja

tarkeinta kriteeria olivat vedenpitavyys, kestavyys, hinta ja mukavuus. Venajalla nelja
tarkeinta kriteeria olivat vedenpitavyys, kestavyys, tuulenpitavyys ja vari. Jos tekniset
ominaisuudet niputetaan yhteen, on Suomessa tarkeitd ominaisuuksia myds vari ja
istuvuus. Vendjalla taas nousivat esille mukavuus ja merkki. Ominaisuuksien saamat
aaniosuudet olivat hyvin samantyylisia Suomen ja Vendjan valilla. Suurin ero oli
hinnassa, jonka Suomessa 12 % mainitsi tarkeaksi kriteeriksi, kun taas Venajalla sen

valitsi 0 %.

Vastaajilta kysyttiin valitsevatko he yleensa yksivarisen vai kuviollisen lasten
ulkoiluvaatteen. Suomessa yksivarisen valitsi 62 % vastaajista ja kuviollisen 38 %.
Vendjalla yksivarisen valitsi 35 % vastaajista ja kuviollisen 65 % vastaajista. Kyselyyn
osallistuneilta tiedusteltin  my6s, mitkd asiat vaikuttivat siihen valitsevatko he

yksivarisen vai kuviollisen lasten ulkoiluvaatteen.
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Suomalaisten vastaajien mielesta yksivariset olivat helpompia asustaa ja kestivat
paremmin aikaa seka olivat kierratettavissa sisaruksille helpommin. Tyylikkyytta ja
yksinkertaisuutta korostettiin ja monen mielesté yksivériset palvelivat tdssd paremmin.

Kuviolliset taas saivat kiitosta lian sietokyvysta ja iloisuudesta.

Suomalaisten vastauksia kysyttdessa, mitka asiat vaikuttivat siihen valitsevatko he
yksivérisen vai kuviollisen lasten ulkoiluvaatteen:

"Yksivarinen helpompi asustaa.”

"Tarjolla olevat vaatteet, hinta, tekniset ominaisuudet.”

"Lapsen mieltymykset.”

"Aika vahén on pojille kuvioita niissd merkeisséa mitd meilla kaytetédan.”

"Yleensa yksivariset haalarit ovat kirkkaampia.”

"Ulkonako, miellyttaako silmaa.”

"Onko kuvio suhteellisen hillitty ja isommat lapset osaavat jo itse paattaa.”
"Kuviollinen on pirteamman nakoinen.”

"Kokonaisuus, varit, mielentila.”

"Helppo yhdistelld, mahdollisesti sellainen jota voi kayttdd sukupuolesta
riippumatta.”

"Véarien yhteensopivuus, lapsen ika.”

"Isommille yksivéarinen, pienimmaélle kuviollinen.”

"Vuodenaika, kayttotarkoitus, jokin tunne vain mika tulee kun vaatteita valitsee.”
"Nykyisin vaatteissa on ollut yksivarinen alaosa ja kuviollinen yldosa.”
"Yksivéariset on yleensa tyylikkdampia.”

"Kuviolliseen kyllastyy nopeammin ja yksivariseen helpompi yhdistella asusteita.”
"Ulkovaatteita kierratetaan, yksivariset sopivat helpommin tytdlle ja poijille.”
"Kuvion hallitsevuus / levottomuus.”

"Onko kyseisella merkilla kuvio vai yksivarinen.”

"Kuviollisessa eivat lika ja kuluma nay niin helposti.”

"Ei saa olla liian retro.”

"Massasta erottuvat printit houkuttelee.”

’Kauniita kuviollisia on vdhan saatavilla, esim. Reiman kuosit eivat miellyta.”
"Paremmat puvut ovat yleensa yksivarisia, arkipuvut kuviollisia.”

"Tyylikkyys ja sporttisuus.”

"Millaan muulla merkilla kuin Mini Rodinilla ei mielesténi ole kauniita kuoseja.”
"Kuviolliset harvoin ovat kovin tyylikkaita.”

"Yksinkertainen miellyttaa silmaa. Kuviollisen pitaa olla selked.”

"Kuviot yleensa rumia, ja niihin kyllastyy.”

*Jos muuten kivoja yksityiskohtia, niin yksivarinenkin kelpaa.”

"Riippuu kuosista, yksivarinen on usein tylsa.”

"Printtivaihtoehdot ja kirkkaat varit - my6s pojalle.”

"Etsimme usein hyvia vaatteita edulliseen hintaan esim. alennusmyynneista. Mit&
sattuu olemaan tarjolla ja sopiiko kyseiselle lapselle.”

"Miellyttaako véri tai kuviointi omaa silmaéa on suurin kriteeri.”

"Lasten mielipide, ennustukset siitd, onko tulossa luminen talvi vai ei. Jos
vahaluminen, tummakuvioinen piilottaa lian paremmin.”

"Selkeys, vaatteiden pesu, yhdisteleminen muihin asusteisiin on helppoa.”
"Minulle on hyvin tarkead, ettd pidan itse ulkoiluvaatteesta. Sen tulee olla ihana,
kaunis, kivan varinen seka edullinen. Minulle ei ole niin suurta merkitystd onko
vaate kuviollinen vai yksivarinen, kunhan vaate on kaunis.”

"Ulkovaatetta kaytetd&n niin paljon, ettd kyllastyisin katselemaan printtid. Pidan
itse ajattomista perusvaatteista, en ylitrendikkaista tai isolla logolla varustetuista.”
"Ulkovaatteen taytyy olla silm&éa miellyttavia, vastata kayttotarkoitustamme seka
olla ominaisuuksiltaan hyvia. Sindlladén minulle ei ole merkitystd, onko tuote
kuviollinen vai yksivarinen.”
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Venaldisten vastaajien mielesta varikkaat ja kuviolliset vaatteet sopivat hyvin pienille
lapsille. Varien harmonia ja yhteensopivuus oli tarked&. Yksivariset saivat Kiitos
helpommasta yhdisteltavyydesta ja kuviolliset lian sietokyvysté kuten Suomessa.

Venélaisten vastauksia kysyttaessd, mitk& asiat vaikuttivat siihen valitsevatko he
yksivérisen vai kuviollisen lasten ulkoiluvaatteen:

"Pajille voi valita kuviollisen, tytéille yksivarista.”

"Talla hetkelld lahinna &iti paattaa, joten sen mika aidin mielesta nayttaa hyvalta,
varikkaat ja kirkkaat varit. Punainen ja oranssi, mielellaén kuvioitu. Vaatekaapista
[6ytyy myds yksivérisia vaatteita, mutta niitd kaytetddn kirkkaidenvaristen
housujen kanssa.”

"Yksivariset sopii pojalle paremmin ja ovat helpommin yhdisteltavissa.”

"Pidan enemman yksivarisesta.”

"Varikkaat/kuviolliset vaatteet nayttavat usein oudolta, silla valmistajat eivat osaa
valita toisiinsa hyvin sointuvia savyja.”

"Useimmiten kuviolliset vaatteet nayttavat tylsiltd, yksivariset vaatteet nayttavat
paremmilta.”

"Mika miellyttaa silmaa.”

"Tuotteen ulkon&kd, onko kuvio kaunis.”

"Vain vari.”

"Varikas/kirkkaanvarinen takki + tummat housut — mahtava yhdistelma.”
"Kuviollisissa vaatteissa lika ei ndy yhta hyvin. Koululaiselle sopivat hyvin iloiset
varit.”

"Harmoninen kokonaisuus.”

"Viela kun lapset ovat pienid, niin haluan pukea heidat varikkaisiin vaatteisiin.”
"Varikkaat vaatteet ovat iloisempia.”

"Riippuu siitd miten hyvin kuviolliset vaatteen vérit sopivat toisiinsa, ja kuinka
helppo siihen on yhdistaa esim. assoja (mikéli vaate on varikas, assat eivat saa
olla varikkaita).”

"Yksivariset vaatteet nayttavat usein tylsilta.”

Vastaajia pyydettiin valitsemaan viisi sanaa, jotka kuvaavat parhaiten heitéd miellyttavaa
lasten ulkoiluvaatekuviointia (kuvio 22). Suomessa viisi kuvaavinta sanaa olivat
yksinkertainen, iloinen, varikads, unisex ja graafinen. Vengjalla viisi kuvaavinta sanaa
olivat moderni, minimalistinen, voimakas, sieva ja unisex. Suomessa vahiten aania
saivat yltakyllainen, koristeellinen, romanttinen ja tarinallinen. Venajalla vahiten aania
saivat hillitty, tarinallinen, pienikuvioinen ja perinteinen. Venéalaisten vastaajien
suosituimmat sanat kuvaavat ehk& perinteiseksi miellettyd tyylia Vengjalla. Varit ja
kuviot ovat voimakkaita, mutta ne tarjoavat myo6s tytoilla suosittua sievaa tyylia.
Trenditietoiset venaldiset haluavat moderneja vaatteita. Yleisesti oletetusta poiketen
venalaisilta vastaajilta saivat 4&nia sanat minimalistinen ja unisex, jotka voisi mieltda
skandinaavista muotia kuvaaviksi sanoiksi. Ehka lansimainen ja skandinaavinen tyyli
kasvattaa suosiotaan Vendjalla. Suomalaisten suosituimmat sanat kuvaavat hyvin
osuvasti suomalaislasten pukeutumista, joka yhdistdd yksinkertaista tyylid ja iloisen

varikkaita kuoseja.
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sporttinen 4 4 = VENAJA % mSUOMI %
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Kuvio 22. Mitkd seuraavista sanoista kuvaavat parhaiten sinua miellyttdvdd lasten
ulkoiluvaatekuviointia? Valitse viisi kuvaavinta. Vastausten prosentuaalinen jakauma
Suomessa ja Venajalla.

Metropolia



34

Kyselyyn osallistuneilta kysyttiin myos millaisia lasten ulkoiluvaatteiden kuviointeja he
toivoisivat lisda. Vengjalla toivottiin eniten varikkaita kuoseja, joita toivoi 20 %
vastaajista (kuvio 23). Seuraavaksi eniten toivottin muun muassa unisex kuoseja;
klassisia varityksia; kuoseja, joissa on kontrasteja sekd niukkakuvioisia kuoseja. Jonkin
verran toivottiin myds tyylikkaitd kuoseja seké lapsekkaita kuoseja.

Kuvio 23. Millaisia  lasten  ulkoiluvaateiden  kuviointeja  toivoisit lisaa?  Vastausten
prosentuaalinen jakauma Vengjalla.

Suomessa eniten toivottiin yksinkertaisia ja selkeitd kuviointeja, joita toivoi 11 %
vastaajista (kuvio 24). Liséksi toivottin lisaa hillittyja ja harmonisia kuoseja,
elainkuoseja, graafisia kuoseja ja unisex kuoseja. Myds raita-, ruutu- ja pallokuvioinnit
saivat paljon &anid. Jonkin verran &&nia saivat muun muassa digiprintit, rohkeat
varitykset seka tytoilla etté pojilla ja tyylikkaat uudenlaiset kuosit. Toiveissa oli paljon
jakaumaa, vain yksinkertainen tyyli nousi piikkind muiden yli. Tasta voisi paatella, etta
tarjontaa on markkinoilla aika laajalla kirjolla, jokaiselle l0ytyy jotakin. Markkinoilta
puuttuu ehka selkeimmin juuri hillityt, pintamaiset kuosit, jotka nayttdvéat kaukaa

katsottuna lahes yksivarisiltd. TA&ma toive oli yhteinen molempien maiden vastaajilla.
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digiprintteja

kirjavia ja iloisen varikkaita
rohkeita varejat

murrettuja vareja

kuoseja myds isommille lapsille
pojille kirkkaita vareja

tytdille muuta kuin pinkkia
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jotka on helppo yhdistad moneen vériin
joissa on kirkkaat vérit tehosteena
musta-valko tai musta-vari varityksia
ei-lapsellisia
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joissa 2-3 véaria per kuosi
luontoaiheisia

isoja kuoseja, printteja

unisex
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uudenlaisia kuoseja, ei perinteisia
auto-, traktori-, kaivurikuoseja
tahtikuoseja

raita-, ruutu-, pallo-, pilkkukuoseja
elainkuoseja

retrokuoseja

heijastin kuvioita

graafisia, ei esittavia kuoseja

15
B prosenttiosuus vastaajista SUOMI
Kuvio 24. Millaisia  lasten  ulkoiluvaateiden kuviointeja  toivoisit lisda?  Vastausten
prosentuaalinen jakauma Suomessa.
-
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Vastaajilta kysyttiin millaisista lasten ulkoiluvaatteiden kuviointiaiheista he eivat pida.
Vengjalla voimakkaimmin sai vastustusta tummat ja synkdn variset kuosit, joista ei
pitanyt 30 % vastaajista (kuvio 25). Kohtalaisen paljon aania saivat myos varikkaat
kuosit ja graafiset kuosit. Huomattavaa on, etta venalaisista 15 % ei pitanyt varikkaista
kuoseista, kun taas venéalaiset toivoivat eniten lisdé juuri varikkaitd kuoseja. Ristiriitaa
selittda vastaajien vahainen maaré ja nain ollen muutamankin vastaajan mielipiteen

korostuminen, kun osallistujia oli vain 20 henkilda.

H prosenttiosuus vastaajista VENAJA

Kuvio 25. Millaisista  lasten  ulkoiluvaatteiden  kuviointiaiheista et pidda? Vastausten
prosentuaalinen jakauma Vengjalla.

Suomalaiset vastaajat eivat pitdneet levottomista, kirjavista ja sekavista kuoseista
(kuvio 26). Nama saivat 18 % &éanistd. Kohtalaisen paljon aania saivat myos kuosit,
joissa on teknisia aiheita, kuten autoja ja lentokoneita seka kuosit, joissa esiintyvat
esimerkiksi Disney-hahmot, Hello Kitty tai Spiderman. Jonkin verran 4ania saivat myos
sukupuolikorosteiset kuosit, eldinkuosit ja kuosit, joissa on esimerkiksi sydamia, kukkia
tai perhosia. Molemmissa maissa mainittiin myos pelottavat ja synkat kuosit, joissa on
surullisia tai vihaisia hahmoja. Osa koki, etteivdt synké&t aiheet olleet mieluisia

vaihtoehtoja mydskaan vanhemmille lapsille.
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perus reima, lassie tyylisista
joissa yla- ja alaosa eri varia/kuosia
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H prosenttiosuus vastaajista SUOMI
Kuvio 26. Millaisista  lasten ulkoiluvaatteiden  kuviointi-aiheista et pida? Vastausten
prosentuaalinen jakauma Suomessa.
-
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Kyselyyn osallistuneita pyydettiin valitsemaan nelja mieluisinta savy4, joita he suosivat
lasten ulkoiluvaatteissa (kuvio 27). Suomen neljd mieluisinta savya olivat musta,
harmaa, pinkki ja tummansininen. Vastaavat olivat Vengjalla vihre&, oranssi, turkoosi ja
oranssi. Vastauksissa nakyy jo aiemminkin esille tulleet mieltymykset: Venajalla
vareihin ja Suomessa hillittyyn tyyliin.

vaaleansininen
vaaleanpunainen 3
tummansininen
beige

ruskea

pinkki

© ©

valkoinen

petrooli

turkoosi 10

violetti

oranssi 10

keltainen
punainen
musta 14
harmaa

vihrea 16

sininen 10

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18
VENAJA % = SUOMI %

Kuvio 27. Minka varin savyja suosit lasten ulkoiluvaatteissa? Valitse nelja mieluisinta varia.
Vastausten prosentuaalinen jakauma Suomessa ja Venajalla.
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Vastaajia pyydettiin kertomaan millaiset ulkoiluvaatteet ovat olleet heidan lapsilleen
mieluisia. Suomessa lapsille mieluisimpia ovat olleet sellaiset vaatteet, jotka oli helppoa
pukea ja riisua (kuvio 28). Useita mainintoja sai my6s mukavuus ja teknisyys, etta
vaatetta pystyi kayttamaan sééssa kuin saassa. Myods mieluisa vari tai kuosi teki

vaatteesta lapselle mieluisan.
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H prosenttiosuus vastaajista SUOMI

Kuvio 28. Millaiset lasten ulkoiluvaatteet ovat olleet lapsellesi mieluisia? Vastausten
prosentuaalinen jakauma Suomessa.
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Vengjalla lapsille mieluisimpia ovat olleet vaatteet, jotka olivat mukavia paalla (kuvio
29). Useita mainintoja saivat myos varikas vaate, haalari seka vaate, jossa on paljon

taskuja. Vengjalla mieluisa vari tai kuosi sai vain joitakin mainintoja.

H prosenttiosuus vastaajista VENAJA

Kuvio 29. Millaiset lasten ulkoiluvaatteet ovat olleet lapsellesi mieluisia? Vastausten
prosentuaalinen jakauma Vengjalla.

Kyselyn osallistujilta tiedusteltin onko jonkin ikéiselle lapselle haastavaa loytaa
miellyttéavia ulkoiluvaatteita. Vendjalla Ei vastasi 67 % ja Kylla 33 %. Suomessa Ei
vastasi 43 % ja Kylla 57 %. Useita mainintoja Suomessa saivat muuan muassa
kouluikéiset lapset, erityisesti pojat. Koettiin, ettei heille 10ydy kirkkaita vareja, hienoja
kuoseja tai hillityn tyylikkaitd vaatteita. My6s vendldiset vastaajat mainitsivat
kouluikaiset ja teinit haastavaksi kohderyhméaksi. Vanhemmille lapsille koettiin olevan

likaa tummia ja synkkia vaatteita.
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Suomalaisten vastaajien kommentteja, kun heiltd kysyttiin onko jonkin ikéiselle lapselle
haastavaa loytaa miellyttavia ulkoiluvaatteita:

"Poika nyt 7v ja kokoa 134/140. Hankala oli 16ytd& haalari. Niiden koot loppuvat
128

"Meidan 7v pojalle, jolla on mahaa.”

"Hieman isommalle (140cm-)”

"Kylla, pitkalle ekaluokkaiselle, kun ei halua viela isojen vaatteita.”

"Teineille on haastavaa. Kun senttikoot alkavat olla pienid mutta aikuisten
vaatteet liian isoja.”

"Hoikalle lapselle on vaikeata |0ytaa hyva haalari.”

’On, vastasyntyneelle 56 kokoa. Erittdin vahan kukaan tekee 56 kokoa.”

"Pienelle koululaiselle. Pienet tykkaavat vareista, joita harvemmin on.”
"Haastavaa 16ytaa +3-vuotiaille paojille hillittyja ulkovaatteita.”

”10-vuotiaalle pojalle, koska varit ovat tummia tai kokoa ei ole saatavilla.”
"Huonosti 16ytyi varikkaita toppiksia 1,5v pojille.”

"6-8-vuotiaille, mik&én ei tahdo olla riittavan kestavaa.”

"Pienille tytoille on haastavaa loytaa muita vareja kuin pinkki.”

”8-12 pojat. Synkkié ja rajuja. Ei kaikki pojat halua aseita ja rajuutta.”
"Koululaiselle, erityisesti ulkohousuja, jotka kelpaisivat. Nyt liian leveita.”

"Ei, jos raha ei ole este”

"lkéaistdan pidemmalle vaikea l6ytdd 120cm toppavaatetta natissa varissa.”
"Prinsessaikdiselle tytdlle on hankala 16ytdd muuta kuin pinkkid joka kelpaisi
aidille ja itse tytdlle.. Esim. violetti olisi kivaa vaihtelua tai joku neutraalimpi véri
jossa olisi joku juttu, esim. sydanheijastimet, jotta kelpaisi lapselle.”

"Taaperolle, jolla ei ole kaulaa ja viela lyhyet raajat suhteessa pitkdan selkaan,
opettelee vasta liikkkumista ja istuu ja konttaa kylméssa maassa.”

"Pieni koululainen, joka tarvitsee vielda kunnon saan pitavat vaatteet, mutta
haluaa isomman lapsen vaatetta, joka toimii myds kovaan liikkkumiseen, eika
tarvitsisi koulussa vaihtaa esim. ulkohousuja pois.”

"Vaikea oli 16ytda teknisin ominaisuuksin varusteltua 68 kokoista, kun lapsi lahti
kovin aikaisin ulkonakin jo kdvelemaan.”

"10-vuotiaalle tytdlle. Kaupoissa on tosi vahan sellaisia hillittyja ja trendikkaita
ulkovaatteita, joissa kuitenkin olisi hyvét tekniset ominaisuudet. Esim. useimmat
takit olivat meidan kymmenvuotiaan mielesta ihan liian lapsellisia.”

"80cm tai alle ei meinaa loytyd sadevaatteita mistaan.”

"Vastasyntyneelle talvivauvalle koossa 40cm-50cm.”

"Ylipaataan pojille tuntuu olevan paljon vahemman valikoimaa tarjolla. Tuntuu,
ettd tytdile on paljon kaikkia ihania kuoseja. Luulen, ettd ostaisin
varikkaampiakin, jos tarjonta olisi laajempaa.”

"Syksy/Talvi vaatteissa on liilan vahan heijastimia/heijastavia pintoja.”

Venaldisten vastaajien kommentteja, kun heilta kysyttiin onko jonkin ikaiselle lapselle
haastavaa |0ytd& miellyttavia ulkoiluvaatteita:

"Koululaiselle on ollut vaikeaa l6ytaa, usein tummia vaatteita, synkkia véareja.
Vaikea |6ytaa jotain omaperaista, ostan I&hinné internetista.”

"Vaikea 16ytéaa teinille jotain mista han pitaisi.”

"Kun lapset olivat pienid niin oli vaikeaa l6ytda haalareita, joissa vetoketju ei
raapisi lapsen leukaa.”
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H prosenttiosuus vastaajista SUOMI

Kuvio 30. Millaista lasten ulkoiluvaatetta et pukisi lapsellesi? Vastausten prosentuaalinen
jakauma Suomessa.

Vastaajilta kysyttiin millaista lasten ulkoiluvaatetta he eivat pukisi lapsellensa.
Suomessa eniten mainintoja sai vaate, jolla oli huonot tekniset ominaisuudet (kuvio
30). 19 % vastaajista ei pukisi tallaista vaatetta lapselleen. Hyvin samankaltainen
ominaisuus sai toiseksi eniten mainintoja: huono laatu tai materiaali. Kohtalaisen paljon
mainintoja saivat myds epakaytanndllinen vaate, epamieluisa kuosi seka raiked, kirjava

tai varikas vaate.
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E prosenttiosuus vastaajista VENAJA

Kuvio 31. Millaista lasten ulkoiluvaatetta et pukisi lapsellesi? Vastausten prosentuaalinen
jakauma Venagjalla.

Venaldisista vastaajista 25 % ei pukisi lapselleen epdmukavaa ulkoiluvaatetta (kuvio
31). Toiseksi eniten mainintoja sai epakaytanndllinen vaate. Kohtalaisen paljon
mainintoja saivat halvat markettimerkit, 15 % vastaajista ei pukusi markettivaatetta
lapselleen. Suomessa markettivaatteen mainitsi vain 3 % vastaajista. Mydskaan

tummat savyt eivat olleet mieleisia venalaisille vastaajille.

4.2.3 Kyselyn kooste

Kyselyssa selvisi, ettd suomalaisten ja venaldisten vastaajien keskuudessa aiti valitsi
suurimmaksi osaksi hankittavat lasten ulkoiluvaatteet. Molemmissa maissa lapsi
osallistui jonkin verran hankintapaatoksiin. Suomessa lapsen rooli oli hieman isompi.
Yleisimmat lapsen vaikutustavat olivat mielipiteiden ja toiveiden kertominen, varin
valitseminen seka vaatteen valitseminen vanhemman esittamista vaihtoehdoista. Myos
Vengjalla lapsen yleisin vaikutustapa oli mielipiteen kertominen. Kaikki mainitut lapsen
vaikutustavat olivat molemmissa maissa hyvin samanlaisia. Sekd Venajalla ettd
Suomessa lapsille mieluisimpia ulkoiluvaatteita olivat sellaiset, jotka olivat mukavia,

helppo pukea ja mieluisaa varia.

)
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Lasten ulkoiluvaatteita hankittaessa samat tuotekriteerit nousivat esille sekéd Suomessa
ettd Vendjalla. Tekniset ominaisuudet olivat tarkeitda kuten veden- ja tuulenpitavyys
seka kestavyys. Teknisyyden liséksi ulkoiluvaatteen valintaprosessissa tarkeda roolia
esitti myos tuotteen vari. Nama kaikki olivat molemmissa maissa tarkeimmat kriteerit
valinnalle. Suurin ero tuotteen tarkeissa ominaisuuksissa oli hinta. Suomessa monet
vastaajista mainitsivat hinnan tarkeaksi kriteeriksi, kun taas Vengjalla hintaa ei

maininnut kukaan.

Suomalaiset ja vendlaiset vastaajat kertoivat, etteivdt pukisi lapselleen
epakaytannollisia  ulkoiluvaatteita. Molemmissa maissa hyvin  samanlaiset
ulkoiluvaatteet olivat epasuosittuja. Muuan muassa huono laatu, huonot tekniset
ominaisuudet ja halvat markettimerkit mainittiin kummassakin maassa, kun kysyttiin
mitd et pukisi lapsellesi. Lisaksi Suomessa ei haluttu pukea sukupuolikorosteisia tai
retroja vaatteita. Vendjalla taas ei puettaisi lapselle tummia savyja, turkista tai
provosoivaa vaatetusta. Haastavaksi taas koettiin molemmissa maissa kouluikaisten ja
teinien ulkoiluvaatteiden osto. Mallit, varit tai kuosit eivat olleet mieleisia, joko aidille,
lapsella tai molemmille. Suomalaiset kokivat venéldisvastaajia voimakkaammin

haastavaksi l6ytaa jonkin ikaiselle lapselle ulkoiluvaate.

Selvaksi eroksi Suomen ja Vendjan valilla nousi myds lasten ulkoiluvaatteen kuviointi.
Suomessa suosittiin yksivarista, sen koettiin olevan tyylikkd&mpi ja yksinkertaisempi.
Vendjalla taas suosittiin kuosillista, koska se sopi vastaajien mielestd paremmin pienille
lapsille. Molemmissa maissa kuosillinen ulkoiluvaate sai kiitosta, koska siina ei nay lika
yhté selvasti. Vengjalla lisaksi korostettiin varien harmoniaa kuosillisessa tuotteessa.
Yksivarisen vaatteen suosijoiden perustelut olivat hyvin samankaltaiset molemmissa
maissa. Yksivarinen ulkoiluvaate koettiin olevan muun muassa helpompi asustaa.
Epamieluisia kuoseja Suomessa olivat levottomat ja sekavan kirjavat kuvioinnit.
Mydskaan ei pidetty autokuoseista eikd piirroshahmoaiheisista kuoseista kuten Hello
Kitty ja Spiderman. Vengjalla epamieluisia kuoseja olivat liian tummat tai varikkaat seka
graafiset kuosit. Molemmissa maissa vastaajat mainitsivat myods elainkuosit,

tekstikuosit seka pelottavat ja synkat aiheet epamieluisiksi.

Miellyttdvan ulkoiluvaatteen tyyli oli maissa erilainen. Suomessa pidettiin
yksinkertaisista ja iloisista unisex-vaatteista, kun taas Vendjalla suosittiin eniten
voimakasta ja sievdd modernia minimalistista tyylid. Vahvoja eroja syntyi tiettyjen tyylia
kuvaavien sanojen valilla. Esimerkiksi sana yltakyllainen kuvasi venalaisvastaajien

mieltymyksia lasten ulkoiluvaatteissa huomattavasti enemman kuin
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suomalaisvastaajien mieltymyksia. Suomalaisten vastaajien mieltymyksia taas kuvasi
vendaldisvastaajia huomattavasti enemman sanat graafinen ja hillitty. Sanoja
tulkittaessa taytyy muistaa, ettd jokaisen henkilon kasitys sanan merkityksesta on
subjektiivinen. My0s tausta, jota vasten tulkitsemme, on jokaisella persoonallinen.
Kulttuurimme ja historiamme ovat muovanneet meille merkityksen sanoille, joka on

erilainen meilla kaikilla. Yhdelle runsas on toiselle minimalistinen.

Tyylin liséksi vari- ja s&vymieltymykset erosivat maiden valilla. Suomessa suosittiin
eniten mustan, pinkin, harmaan ja tummansinisen savyja, kun taas Vengjalla
suosituimmat varit olivat vihred, oranssi, turkoosi ja sininen. Kun vastaajilta kysyttiin
mitd savyja he suosivat lasten ulkoiluvaatteissa, saivat monet savyt molemmissa
maissa hyvin saman verran kannatusta. Suuria eroja suosimismaarissa syntyi mustan,
harmaan ja tummansinisen kohdalla, jotka olivat suosittuja Suomessa mutta eivat
Vengjalla. Venajalla taas suositut vaaleansininen ja vihred saivat Suomessa
vahemman aania. Sinisen savyista keskisininen ja vaaleansininen saivat Vendjalla
paljon kannatusta, kun taas tummansininen sai hyvin vahan aania. Tassakin

tuloksessa nakyy hyvin Venalaisten suosimat kirkkaat ja vahvat savyt.

Vastaajat toivoivat lisda hyvin erilaisia asioita lasten ulkoiluvaatemarkkinoille. Hajontaa
oli seké& maiden valilla etta sisélla. Hajonta kertoo varmasti siitd, ettd markkinoilla on jo
aika laajasti tarjontaa erilaisille mieltymyksille. Suomessa mainittiin hyvin monia asioita
ja dadnimaarat hajosivat myos hyvin laajasti. Eniten toivottiin yksinkertaisia, hillittyja ja
harmonisia kuoseja. Kuoseja, jotka eroavat perinteisistd kuoseista ja tarjoavat
vaihtoehdon yksivarisille tuotteille. Myods Venajalla hajontaa oli jonkin verran, mutta
selkeimmaksi toivomukseksi nousivat varikkaat ulkoiluvaatteet, joissa on vahvoja
vareja. Lisaksi kaivattiin kuoseja, joissa olisi enemman kontrasteja. Yksivarisyyden ja

lapsekkaiden kuosien lisdksi molemmissa maissa toivottiin myds unisex-kuoseja.
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5 Loppupaatelmat

Opinnaytetydn tarkoituksena oli selvittda venalaisten ja suomalaisten kuluttajien
mieltymysten eroja lasten ulkoiluvaatteiden kuoseissa. Tata lahdettiin selvittamaan
kyselytutkimuksen avulla, joka suoritettiin kuluttajien keskuudessa seka Venajalla ja
Suomessa sosiaalisen median valityksella. Kuluttajien mieltymysten tunteminen on
tarkeda suunnittelulle, jotta saadaan tietoa kuluttajien nakemyksista. Nama ohjaavat
suunnittelua omalla tavallaan antaen vinkkeja mita kuluttajat odottavat tulevalta. Lisaksi
tutkittiin muotia yleisella tasolla sekd Vendajalla ettd Suomessa. Muodin paikallisten
erojen tunteminen auttaa suunnittelutimid, kun pohditaan tulevia mallistoja
asiakasmaat huomioiden. Tassa opinnaytetydssa suunniteltin myds kuoseja Lassien
kevat-kesd 2017 -asiakasmallimallistoon. Kuosit ovat salaisia ja Reiman omaisuutta,
joten niita ei esitella tassa tydssa.

5.1 Tutkimuksen yhteenveto

Karjistetysti suomalaisten ja vendlaisten kuluttajien mieltymysten ero on se, etta
suomalaiset pitavét hillityista ja selkeista vareistd sekd yksinkertaisista kuoseista.
Vengjalla tarkedd on vari. Suositut kuosit ovat varikkaita, ja niissa voi olla vahvoja
kontrasteja. Varikkaita ulkoiluvaatteita kaytetdan kaiken ikaisilla lapsilla, myo6s
vanhemmilla pojilla. Suomessa varien kayttdé on hillitympaa, ja usein kuosien toivotaan
olevan hyvin lahisavyilla tehtyja, pintamaista kuviointia, jotka kaukaa voi nayttaa
yksivérisilta. Kuluttajien toiveissa on kuitenkin uudenlaisia kuoseja, jotka eroavat nyt
markkinoilla olevista. Kuoseihin toivottiin rohkeita ratkaisuja, totutusta poikkeavaa
lahestymistapaa. Myds varien kaytdssa ehdotettiin uusia yhdistelmia, joita kaupoissa ei
viela ole nahty. Vengjalla toiveet mukailivat pitkélti olemassa olevaa tyylia, mutta
unisex-kuoseja toivottiin lisdd. Tama kertoo ehk& venalaisten kuluttajien mieltymysten
lansimaalaistumisesta, silld perinteisesti sukupuolikorosteiset vaatteet ovat olleet

suosittuja.

Tutkimuksen tuloksista taytyy muistaa se, ettd Venajalta kyselyyn saatiin vain 20
osallistujaa, kun taas Suomesta vastaajia saatiin jopa 585. Venaldiset vastaajat antavat
vain hyvin pienen raapaisun vendldisten ihmisten mieltymyksista. Tama tutkimus on
suuntaa antava. Jotta tutkimuksen tulos olisi edes jollain lailla yleistettavissa, pitaisi
molemmista maista olla enemmadan vastauksia. Tutkimuksen Ilyhyt aikataulu ei

kuitenkaan antanut siihen mahdollisuutta. Reimalla on kuitenkin mahdollisuus jatkaa
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kyselya ja kerata lisaa tietoa, jos he niin haluavat. Tutkimuksen tulokset vahvistavat
paljon tietoa, jota Lassien tiimill& jo on. Toivon mukaan tutkimuksesta on heille hyotya,
jos ei yleisena faktatietona, niin inspiraationa. Tulokset voivat auttaa pohtimaan sita,
millaisia mallistot ja kuosit voisivat olla, jotta palveltaisiin hyvin molempia kulttuureja ja
erilaisia kuluttajia. Sain Lassien tiimilta hyvaa palauttetta tutkimuksesta. Heista oli
mielenkiintoista kuulla kuluttajien tdman hetken mielipiteitd ja ndkemyksia. He myos
kokivat hyodylliseksi tamén tyylisten kyselytutkimuksen suorittamisen sdannollisesti.

5.2 Kuosisuunnittelun yhteenveto ja palaute

Kuosisuunnittelun aikataulu oli tiukka, vain kuukauden mittainen. Tassa ajassa oli
tarkoitus suunnitella SS17 -asiakasmallimallistoon kuoseja taaperoille ja sita
vanhemmille lapsille. Kuoseja suunnitellessani pidin mielesséani vari- ja aihemaailman
seka asiakasryhman, jota kosiskellaan. Kuosien suunnittelu onnistui kohtalaisen hyvin.
Valipalaverissa ei hylatty yhtddn kuosia, vaan niihin tehtiin muutossuunnitelmia. Sain

palautetta kivoista ja erilaisista kuoseista.

Muutossuunnitelmien pohjalta tein paivityksia, tarkistin skaaloja ja tein uusia varityksia.
Loppupalaverissa sain hyvaa palautetta. Yksi suunnittelemistani kuoseista nostettiin
SS17-padamallistoon. Kuosini tulee siis kauppoihin kevaalla 2017 Suomessa, Vengjalla
ja muissa maissa, mihin sita ostetaan. Osa kuoseista kaipasi vielakin hiontaa, mutta ne
jaivat odottamaan tulevaa kevattd, jolloin malleihin palataan uudelleen. Kaiken
kaikkiaan olen tyytyvainen kuosien onnistumiseen. Tiukka aikataulu ndkyy osassa
kuoseista, ja niita taytyy vield hioa. Sain palautetta, ettd olen sisdistanyt hyvin Lassien

maailman ja tavan kayttaa vareja heidan kuoseissaan.

5.3 Pohdintaa

Lassien kuosisuunnittelun kannalta on tarkead ymmartdd kuluttajien mieltymyksia.
Tama auttaa ndkemaan toisen puolen tuotteita ohjaavista voimista. Maailman trendit ja
ilmidt ohjaavat suunnittelua vahvasti, mutta jos kuluttajat eivéat ole valmiita trendeihin ja
uusiin asioihin, voivat tuotteet jaada helposti hyllyille. Trendikds ei ole sama kuin
kaupallinen. Kaupallinen tuote voi kuitenkin olla trendikas. Ihmistyyppien jakautuessa
erilaisiksi uutuuksien hyvaksyjiksi on muistettava, ettd kuluttajissa on aina niitd, joita
trendit eivat kiinnosta. Uusin uusi ei ole heidan juttunsa, vaan he haluavat tuttua ja

turvallista, sellaista, minka ovat jo todenneet hyvéksi ja toimivaksi.
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Myds opinnaytetyén kyselyn tuloksissa nakyy erilaisten ihmistyyppien kirjo. Vastaajien
vastaukset jakaantuvat ja osioissa esiintyy ristikkaisid vastauksia. Vastaajien joukossa
on heitd, jotka haluavat uutuuksia, ja haluavat erottua ja olla erilaisia. Mutta vastaajien
joukossa on myos heitd, jotka haluavat samanlaisen tuotteen kuin viime vuonna, ehka
hillityn ja simppelin tai varikkd&n ja kirjavan. Hyva lastenvaatevalmistaja kykenee
tarjoamaan kattavan valikoiman, josta moni I6ytaé mieleisensé. Hyva valikoima siséltaa

riittavasti vaihtelua menettamattéa kuitenkaan brandille tyypillisia piirteitaan.

Millainen on synteesi venélaisten ja suomalaisten kuluttajien mieltymyksista? Sellainen
mallisto siséltaisi kuoseja, joissa on moderneja aiheita. Kuoseja, joissa kadenjalki olisi
uudenlainen, erilainen, tyypillisesta poikkeava. Se mallisto sisaltaisi myds kuoseja,
jotka ovat hillitympia, ehk& pintamaisia. Naissd tuotteissa mielenkiintoiset
yksityiskohdat ovat paatahtia. Se mallisto olisi varinkaytéltaan rikkaan vaihteleva mutta

harmonisen sointuva tarjoten kuitenkin sopivasti yllatyksia.

Onko olemassa yhta ja ainoaa vastausta siihen, millainen on taydellinen synteesi
kahden kulttuurin mieltymyksista? Tuskin. Mutta uskoisin, ettd monipuolisuudella ja
malliston tarkalla suunnittelulla paastaan lahelle onnistumista. Saman asian voi tehda
niin monella eri tavalla. Saman asian voi suunnitella niin monella eri tavalla, lisata
siihen elementtejd, jotka miellyttavat molempia kulttuureja. Pienillakin asioilla on
merkitystd ja pienikin asia voi muuttaa kokonaisuuden. Jatkuva kulttuurien
seuraaminen ja kuluttajapinnassa liikkuminen auttavat ndkemé&an sen, mita kuluttajat
nakevat ja maailman, jossa he eldvat seka tarjonnan, josta he valitsevat. Meille suuri
voi olla heille pieni. Heille hillitty voi olla meille runsas. Erojen ja kasitysten
ymmartaminen voi olla vaikeaa, mutta myds valttdméatontd, jotta maaliin olisi

helpompaa osua.

Tama opinnaytetyd on ollut minulle oppimisprosessi, jonka aikana olen saanut uutta
perspektiivia omaan tyohoni. Olen saanut paljon tietoa kuluttajien mieltymyksista, mutta
myds siitd kuinka erilaisia ihmiset ovat. Mielipiteet asioista voivat jakautua paljon. Hyvéa
suunnittelija  onnistuu  kosiskelemaan tuotteella erilasia ihmisia. Lassien
suunnittelutiimille tdm& tutkimus antaa tietoa kuluttajien mieltymyksista talla hetkella.

Suunnittelutiimisté oli mielenkiintoista lukea kuluttajien mielipiteita vareista ja kuoseista.

Venaldisten vastaajien maaréd kyselyssa jai harmittavan pieneksi. Tulevaisuutta
ajatellen kuluttajakyselya kannattaisi jatkaa Venajalla, jolloin vastauksia saataisiin lisaa

ja tuloksista laajemmat sekd Iluotettavammat. Taman tyylisia kyselyja olisi
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mielenkiintoista teettdd esimerkiksi kerran vuodessa kuluttajien parissa, jolloin
kuultaisiin sen hetkinen kuluttajien mielipide ja ndkemys vareistd, kuoseista ja
tuotteista.
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Kysely lasten ulkoiluvaatteista ja niiden kuoseista

ka

" alle 20 vuotta " 20-29 vuotta " 30-39 vuotta
" 40-50 vuotta B yli 50 vuotta

Sukupuoli

[ nainen [ mies
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Kuka teilla valitsee hankittavat lasten ulkoiluvaatteet?
aiti

isé

vanhemmat yhdessa

lapsi itse

aiti lapsen kanssa yhdessa

isa lapsen kanssa yhdessa

vanhemmat lapsen kanssa yhdessa

I N R R B RN B R

joku muu

Miten lapsi itse vaikuttaa siihen, mika tuote hankitaan?

Kun olet ostamassa lapsellesi ulkoiluvaatetta, mitka seuraavista asioista ovat
tarkeimpid. Valitse nelja tarkeinta.

" hinta T vari - kuviointi/printti
" merkki/brandi " istuvuus - trendikkyys
B helppohoitoisuus B tuulenpitavyys B vedenpitavyys
- hengittavyys - kestavyys " mukavuus

-

helppo pukea lapsen itse

Liite 1.
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Valitsetko yleensa yksivarisen vai kuviollisen ulkoiluvaatteen lapselle?

=

" kuviollinen yksivérinen

Mitk& asiat vaikuttavat siihen valitsetko kuviollisen vai yksivérisen lasten
ulkoiluvaatteen?

Mitk& alla olevista sanoista kuvaavat parhaiten sinua miellyttavaa lasten ulkoiluvaate -
kuviointia? Valitse viisi kuvaavinta.

" elainaiheet " kasvi/luonto-aiheet " tekniset aiheet, kuten autot
- pienikuvioinen " isokuvioinen - pallo- ja raitakuvioinnit
" romanttinen - graafinen ™ tarinallinen

" moderni B perinteinen B tyttdmainen

- poikamainen ™ unisex - geometrinen

" minimalistinen ™ hento " voimakas

- yksinkertainen ' varikas B hillitty

" iloinen " leikkisa " retro

" Koristeellinen N yltakyllainen " sieva

- reipas N sporttinen

Millaisia lasten ulkoiluvaateiden kuviointeja toivoisit liséa?

Millaisista lasten ulkoiluvaateiden kuviointi-aiheista et pida?

Mink& varin sévyja suosit lasten ulkoiluvaatteissa? Valitse nelja mieluisinta varia.

" sininen | vihrea | harmaa ' musta | punainenl— keltainen
" oranssi | violeti | turkoosi | petroli ' valkoinen!  tummansininen
B [ B [

ruskea | beige pinkki vaaleanpunainen vaaleansininen

Millaiset lasten ulkoiluvaatteet ovat olleet lapsellesi mieluisia?

Onko jonkin ikaiselle lapselle haastavaa |6ytaa miellyttavid ulkoiluvaatteita?

Millaista lasten ulkoiluvaatetta et pukisi lapsellesi?
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