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Opinnaytety® pureutuu Yle Kioski -TV-ohjelman vuonna 2015 toteutettuun 1000 uutista
Suomesta -kesakiertueeseen, jonka aikana toimittajat yrittivat kerata tuhat uutista vuoden
hiljaisimpana uutisaikana. Projektin tarkoitus oli murtaa uutisen kriteereita ja muovata tilalle
uudenlaisia uutisia ja uutta uutistyon kulttuuria.

Tyossa tutkitaan, kuinka moni kiertueen aikana keratyista uutisista mahtuu perinteisen
uutisen kriteereihin ja kuinka pitkalle uutisen maaritelmaa onnistuttiin venyttamaan.

Tutkittavia uutisia keréattiin kesa-elokuussa 2015 yhteensa 800, jotka kaikki julkaistiin Kios-
kin omalla nettisivulla. Kvalitatiivisen, seké teoria- etta aineistoldhtbisen uutisanalyysin
lisaksi tyota varten on haastateltu Kioskin vastaavaa tuottajaa ja kesékiertueen tuottajaa.
Haastattelut toteutettiin avoimina, keskustelunomaisina teemahaastatteluina.

Tutkimus osoitti, ettd suurin osa kesakiertueen aikana kerétyista uutisista ei sellaisenaan
tayta perinteisen uutisen kriteereitd. Koska kesakiertueella pyrittiin rikkomaan juuri naita
kriteereitd, onnistuivat uutiset siind mielessa tehtavassaan. Ne tuntuvat myds erinomaises-
ti mallintavan yha lisdantyvaa verkkouutisen trendia, jossa kasiteltavat uutisaiheet tulevat
yha lahemmaksi ihmisté ja arjen tapahtumia. Projektin aikana syntyi myds uusi juttutyyppi:
some-kaappaus. Lisaksi maaritin kesakiertueen uutisille omat uudet uutiskriteerit.

Verkossa uutinen voi ottaa uuden muodon; se voi hyddyntaa kaikkia perinteisen uutisen
keinoja, mutta esittdd saman asian eri kohderyhmille mieluisilla ja kiinnostavilla tavoilla. Eri
lahdeaineistot toivat esille huolen uutisen viihteellistymisesta ja arvon menetyksesta. Kios-
kin tuottajien haastattelujen ja verkkouutista kasitelleiden muiden tutkimusten perusteella
verkon mahdollisuudet uutistydn uudistamisessa ja yleison tavoittamisessa pitaisi kuitenkin
kohdata avoimin mielin. Uutisten mahdollinen viihteellistyminen ja vanhojen mallien rikko-
minen ei valttdmattéa ole uhka, vaan mahdollisuus tuottaa tarkeaa informaatiota monille eri
yleisoille mielekkaalla tavalla.

Avainsanat Uutinen, kriteerit, Yle, Kioski

£
e —

L
Metropolia



Abstract

Author Hanna-Mari Kuivalainen

Title New news values — on Kioski’s 1000 news from Finland
summertour

Number of Pages 42 pages + 1 appendice

Degree Bachelor of Arts

Degree Programme Film and Television

Specialisation option Television and Radio

Instructor ]
Aura Neuvonen, Senior Lecturer

This thesis investigates Yle Kioski TV show and its 1000 News Stories from Finland tour in
the summer of 2015. During the tour reporters were supposed to find one thousand news
stories from around Finland during the quietest news season of the year. The goal was to
stretch the news values of traditional news and create a new way of seeing news.

The thesis focuses on analyzing all 800 news stories that were collected during the tour.
The first theory based section determines, how many of the news stories meet the news
values of traditional news. The second part of the study is based on the news that don't fit
the criteria and determines new values for those news. By doing this, the thesis can an-
swer the question: how far could the project stretch news values.

An important part of the thesis is to determine three main values for traditional news. By
knowing where the news come from, one can understand how news have developed to be
what they are now and maybe even what they will be in the future. News values are de-
termined by research from various articles, text books and studies. To understand Kioski’s
point of view, the producer of the summer tour and the executive producer of Kioski were
interviewed. The interview was conducted as an open theme interview.

Research showed that most of the news collected during the summer tour don’t meet the
news values of traditional news. As the tour was trying to break free from the mentioned
values, this can be seen as a success for Kioski. The news stories also seem to be a great
model of the popular trend, where the news cover more and more stories based on human
interests. One new news type was also found: social media capture.

News can take new forms online; they can take advantage of all the traditional news story-
telling, but present the same story for different audiences in ways everybody finds appeal-
ing. Various source materials brought up the fear that doing certain news stories might
cause the media to lose their position as a reliable source of important information. Based
on the interviews with the producers of Kioski and some other sources, the possibilities of
internet should actually be seen as a great opportunity rather than a great loss for journa-
lism. The internet might just make it possible to produce important news content that inter-
ests all kinds of audiences in the way they prefer.

Keywords News, news values, Yle, Kioski
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1 Johdanto

Kesalla 2015 Ylen uusi, vasta ensi askeliaan oman formaatin luomisessa asteleva so-
siaalisen ajan uutis- ja ajankohtaispalvelu Kioski lanseerasi niin yleison kuin tekijoiden-
kin mielesta villita ja lahes mahdottomalta kuulostavan 1000 uutista Suomesta-
kesakiertueen (Yle Kioski 2015a).

Paaosin kolmen toimittajan, kahden kuvaaja-leikkaajan, tuottajan ja lahetysauton voi-
min ohjelma ryhtyi kiertdmaan Suomea uutistarjonnaltaan hiljaisimpana vuodenaikana
tarkoituksenaan kerata parin kuukauden kiertueen aikana tuhat uutista ja tuottaa péai-
van aiheista jokaiselle arki-illalle puolen tunnin TV-ohjelma. Kaytdnnéssa uutisia tuli
kerata 33 kappaletta l&hetyspdivid kohden, jotta tuhannen uutisen tavoite voisi tulla
tayteen.

Kun heti ensimmaisten kuvaus- ja uutisjahtipdivien aikana kavi selvéksi, ettei toimitta-
jien aika tulisi mitenk&an riittimaan molempiin, palkattiin minut kiertueen taustatoimitta-
jaksi helpottamaan muiden tyOtaakkaa. Paatehtavakseni tuli kirjoittaa ja julkaista keré-
tyt uutisaiheet Kioskin nettisivulle ja sosiaaliseen mediaan, jotta toimittajat Eveliina
Vayrynen, Aleksi Rantamaa ja Juuso Laitinen voivat keskittyd TV-lahetykseen.

1000 uutista Suomesta -tempauksen tarkoitus oli rikkoa uutisen kasitteitéd ja nostaa
jokapaivainen elama seka arjen pienet ihmeet ja ihmetyksen aiheet uutisiksi uutisten
joukkoon. Vaikka oli selvaa, etta uutiskynnys oli matala ja uutisen kasitetta sai vapaasti
murjoa, ei toimittajille tutumpi perinteisen uutisen vakavaluonteinen ja arvokkuutta vaa-
tiva muisto jattanyt meita rauhaan. Jouduimme paivittain kyseenalaistamaan useimpien
juttujemme julkaisukelpoisuutta ja painiskelimme tehtavan mielekkyyden kanssa. Silti
huomasin, ettd samantyylisia juttuja julkaistaan maamme luetuimmilla uutissivustoilla.
Erona sisaltdoon tuntui usein olevan vain se, ettei kesakiertueen toimituksella ollut hur-
jan uutismaaran saavuttaakseen aikaa haastatella yhtd monta haastateltavaa esimer-
kiksi kylmén kesan autioittamista uimarannoista kertoviin juttuihinsa kuin muiden uutis-

sivustojen toimituksilla eika jutun kainaloksi liitetty tilastoa jarvivesien lampoasteista.

Kesakiertueen aikana syntyikin kysymys uutisen olemuksesta ja siitd, mik&d maaéarittda
uutisen erityisesti nykypaivana. Perinteisen uutisen valtakaudella 1900-luvulla, kun
uutinen oli jo kehittynyt muotoon, jota vield tédnékin paivana osittain toistamme, oli
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toimitustyd ennen kaikkea toimittajavetoista. Jo silloin uutistoimistojen nakdkulmat hal-
litsivat uutistoimintaa ja uutiset olivat vailla persoonallista savya. (Bruun, Koskimies &
Tervonen 1989, 53.) Koska séhkdisia julkaisukanavia oli vain muutama, niita luultavasti
seurattiin ja ne voivat hyvin riippumatta siitd, olisiko yleiso valttamatta halunnut seurata
juuri niité uutisia tai keskittya aiheisiin, jotka ndilla kanavilla koettiin tarkeiksi. Internetin
aikakaudella kukaan muu ei enda paata, millaisia uutisia maailmalla luetaan, nahdaan
ja kuullaan. Verkkoymparistossa teksti, aéani ja kuva sekoittuvat ja yleisosta kilpaillaan
kaikkien kanssa. Yleis6d myos riittédd; lltapaivalehtien parissa kaytetysta ajasta jo kol-
me neljdsosaa tapahtuu digitaalisten valineiden kautta. En&dé vain viidennes suomalai-
sista turvautuu paaasiassa perinteisiin medioihin. (TNS Gallup Oy 2015a.) Uutisen on
muotouduttava palvelemaan monenkirjavia yleisoja ja on syyta pohtia, ovatko perintei-

set uutiskriteerit niin pyhia, ettei niita sovi venyttaa.

Tarkea osa opinnaytety6td on tutkia, kuinka Yle Kioskin 1000 uutista Suomesta -
tempaus onnistui tavoitteessaan: uutisten, joita lopulta kertyi 800, kerddmisessa ja uu-
tiskriteerien venyttamisessa. Kvalitatiivisista tutkimusmenetelmista kaytetdan seka teo-
ria- etta aineistolahtoista tutkimusta seka avoimia teemahaastatteluja. Tutkimusmene-
telmat ja tutkimuksen aineisto esitellaan tarkemmin luvussa 2. Jotta voidaan ymmartaa,
millaisista palasista tuottamamme ja lukemamme uutiset koostuvat, uutisen rakenne ja
kriteerit puretaan osiin luvussa 3. Uutisen viihteellistymista eli osaltaan jo muuttunutta
luonnetta ja verkon klikkiotsikointia kasitelldan lyhyesti luvussa 4. Kioskin l&ahtékohdat
uutistyéhon ja 1000 uutista Suomesta -kiertueen perusteet on selvitetty luvussa 5.
Naissa luvuissa méaaritetddn myo6s perinteisen uutisen kriteerit, joiden pohjalta kesa-
kiertueen aikana keratyt uutiset on jaettu osastoihin ja analysoitu luvussa 6. Samassa
luvussa pohditaan kesakiertueen uutisten uusia kriteereita ja projektin onnistumista.

Viimeisessa luvussa 7 esittelen loppupdatelmét ja omaa pohdintaa.

Taman opinnaytetydn tavoite on selkeyttaa uutisen kriteereita ja asemaa nykypaivana
ja toimia ajattelun virkistajana erityisesti omaa journalistista otettaan pohtiville alan
opiskelijoille ja muille verkkomaailmassa uraansa aloitteleville tuleville ammattilaisille.
Koska teknologian ja julkaisualustojen seka uusien tiedon tuottamistapojen ja kulutus-
preferenssien kehitykselle ei ole ndkymassa loppua, on tuskin uutinenkaan jamahta-
massa tassa opinnaytetydssa sille maariteltyyn lokeroon. Vuonna 2016 uutinen on jo
murtanut useimmat sitd menneisyyteen sitovista kahleistaan ja vaikuttaa siltd, etta uuti-

sen uusi kriteeri on olla vapaampi kuin koskaan aiemmin. Toivottavasti tAma opinnayte-
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tyd saa uutiselle annetut vapaudet nayttaytymaan enemman mahdollisuutena kuin uh-

kana vakavasti otettavalle journalismille.

2 Tutkimusaineisto ja menetelmat

Tassa opinnaytetydssa selvitetddn, mitkd ovat perinteisen uutisen kriteerit ja kuinka
Kioskin kesakiertueen aikana kerétyt uutiset tahan maaritelméaén sopivat. Tarkoitus on

saada selville, onnistuiko projekti tavoitteessaan uutisen maaritteen venyttdmisessa.

Oletuksena on, ettd kun julkaisualustana toimii luonteeltaan nopeatempoisempi ja in-
formaatiota loputtomalta tuntuvan maaran sisaltava internet, se vakisinkin muuttaa uu-
tisen luonnetta siitd, mita se olisi, jos se printattaisiin kerran paivassa paperilehteen.
Kioskin kesakiertueen aikana keréttyjen juttujen tarkoitus ei kuitenkaan ollut sopia tay-
dellisesti perinteisen uutisen muottiin vaan painvastoin luoda mahdollisesti uudenlaisia
uutisia ja toimitustyon kulttuuria. Saadakseni selville, kuinka hyvin tavoitteessa onnis-
tuttiin, vertaan kiertueen aikana kerattyja juttuja perinteisen uutisen kriteereihin, jotka
maaritan luvussa 3. Kriteerien ulkopuolelle jddvien juttujen perusteella pohdin, milla
perusteilla ne on keséakiertueella laskettu uutisiksi, ja mitk& voisivat olla naiden juttujen
uudet uutiskriteerit. Tutkimuskysymys on siis sama, mink& Kioski esitti 1000 uutista
Suomesta -kiertueen yhteydessé: kuinka pitkalle uutisen maaritelmaa onnistuttiin ve-
nyttamaan?

Taman tutkimuksen péadaineisto koostuu 800:sta Yle Kioskin nettisivulla julkaistusta
jutusta kesa- heina- ja elokuun ajalta vuonna 2015. Kaikki jutut on keratty Kioskin ke-
sakiertueella 1000 uutista Suomesta -projektin aikana. Valitsin tutkimukselle kvalitatiivi-
sen tutkimusmenetelman, silla se ei ole tiukasti yhteyksissa mihinkdan tiettyyn tieteen-
alaan tai vain yhdenlainen tapa tutkia, vaan olen voinut valita juuri télle tutkimukselle
sopivimmat menetelmat sen lukuisista suuntauksista, seka tiedonhankinta- ja analyy-
simenetelmistd. Koska tutkimuksen aiheen, uutisen, voi kylla tiettyyn rajaan asti maarit-
taa, se sisaltaa kuitenkin niin monia tilanteen mukaan muuttuvia elementteja, etta kvali-
tatiivisen tutkimuksen mahdollistama kerronnallisuus ja luovatkin ratkaisut sopivat tut-

kimuskysymyksen selvittamiseen paremmin, kuin tiukka raportti.

Tutkimuksessa on kaksi vaihetta, teorialahtdinen ja aineistoléhtéinen. Teorialahtdisesta
tutkimuksesta on kyse silloin, kun "tutkimusaineiston analyysi perustuu jo olemassa
olevaan teoriaan tai malliin” (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka.) Ensimmaisessa,
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teorialahtdisessa tutkimusvaiheessa aineiston analyysia ohjaa valmis malli, tassa ta-
pauksessa perinteisen uutisen useista eri lahteistd koostetut kriteerit, joita testataan
uudessa, tassd tapauksessa Kioskin 1000 uutista Suomesta -kiertueen yhteydessa.
Uutiskriteereista ovat kirjoittaneet mm. Bruun, Koskimies & Tervonen kirjassaan
Uutisoppikirja (1989), Jaakkola kirjassaan Hyva journalismi - k&ytannon opas kirjoitta-
jalle (2012) sekéa Juholin & Kuutti kirjassa Mediapeli - anatomia ja keinot (2003). Uulti-
sen olemusta ovat pohtineet myos lukuisat opinnaytetyot, pro gradu -tutkielmat ja verk-
koartikkelit, joita olen kayttanyt tukemaan esiinnousseita pohdintoja.

Kioskin omat tyoskentelyperiaatteet ja uutiskriteerit on selvitetty kesékiertueen tuottajan
Lotta Stenroosin ja Kioskin vastaavan tuottajan Antti Hirvosen haastattelujen, seka
Kioskin oman materiaalin avulla. Tuottajien haastattelut on toteutettu avoimina teema-
haastatteluina, jolloin haastattelujen avulla on pyritty enemmaénkin ymmartamaan Kios-
kia ilmiéna kuin selvittdmaéan tarkkoja toimintamalleja. Jyvaskylan yliopiston kokoa-
massa Menetelmapolkuja humanisteille -verkko-oppaassa todetaankin: “Kun tutkimuk-
sen tavoitteena on tuottaa sellaista tietoa, joka koskee esimerkiksi mielipiteita, kasityk-
sid, havaintoja, asenteita, arvoja tai kokemuksia, tutkimusaineisto on mielekasta koota

haastattelemalla” (Jyvaskylan yliopisto).

Toisessa, aineistolahtbisessa tutkimusvaiheessa pohdin jo padosin teorialdhtbisesti
selvitettyjen tutkimustulosten pohjalta, mitk& ovat niiden uutisten, jotka eivat mahtuneet
perinteisiin uutiskriteereihin, omat, uudet kriteerit. Aineistolahtdisesta tutkimuksesta
puhutaan silloin, kun tutkimuksen p&&paino on aineistossa ja uutta teoriaa lahdetaan

rakentamaan aineistosta kasin (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka).

Naiden vaiheiden avulla pyrin selvittamaan, onnistuiko Kioski pyrkimyksessaan uutis-
kriteerien venyttdmisessa. Jos suurin osa jutuista mahtuu ongelmitta perinteisen uuti-
sen kriteereihin, on syyta olettaa, etteivat toimittajat onnistuneet tuottamaan perintei-
sestad uutisesta poikkeavia uutisia. Jos |0ytyy uutisia, jotka eivat sovi perinteisen uuti-
sen kriteereihin, maaritan naille uutisille uudet kriteerit ja pohdin, kuinka ne ovat kritee-

reja venyttaneet.
3 Uutisen tiukassa pysyvat kriteerit

Tassa luvussa tarkastellaan niitd rakennuspalikoita, joista uutinen on perinteisesti

totuttu rakentamaan.
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Uutisen kasitteestd ja erilaisista kriteereistd on loydettavissa runsaasti oppimateriaalia,
ohjeistuksia, artikkeleita ja jopa mielipidekirjoituksia. Kriteerit vaihtelevat hiukan niiden
kirjoittajan mukaan, mutta lahtokohdat ovat usein samat. Kriteerit ratkaisevat uutisen
arvon ja maarittavat, ylittaako toimituksen kaytdssa oleva juttu uutiskynnyksen vai paa-
tyyko se roskakoriin. Kriteerit saattavat myds muuttua paivan ja tilanteen mukaan, jol-
loin normaalitilanteessa julkaisemisen arvoiseksi maaritetty juttu hylatdan esimerkiksi

tilanpuutteen, kiireen tai yllattavien, isojen uutistapahtumien tieltéd. (Huovila 1990, 9-10.)

Yhteisté uutisen eripituisille ja -laajuisille kriteereille nayttda kuitenkin olevan, etta uu-
tiseksi padstakseen jutusta on loydyttava tietyt uutiselle tyypilliset piirteet, joista tunnu-
taan lahteesta rippumatta olevan paaosin samaa mielta. Ei tarvitse olla alan asiantunti-
ja muodostaakseen mielipidetta siitd, kuinka hyvin uutinen yleis6aan palvelee. Uutisen
tietynlainen muoto tuntuu juurtuneen yleisén mieliin, vaikka asiaa ei suurimmalle osalle
vaestosta erikseen opeteta. Uutisen kerrotaan olevan muun muassa “journalismin Kivi-
jalka” (Jaakkola 2013, 179), “ajankohtainen, yleisda kiinnostava ilmio, asia tai tapahtu-
ma, josta kerrotaan mediassa” (Kustanneosakeyhtié Otava 2008) ja “voimakkaimmin
aktuaalisuuteen ja faktuaalisuuteen sitoutunut journalismin muoto” (Bruun ym. 1989,
52).

Verkossa uutinen tuntuu kuitenkin paasseen ainakin osittain irti entisistd kahleistaan
erityisesti, kun tarkastellaan, miten yleiso valitsee lukemansa verkkouutiset. Erityisesti
nuoret valitsevat Kioskin vastaavan tuottajan Antti Hirvosen kokemuksen mukaan ver-
kossa yhd enemman “news you can use” -siséltdja, eika niinkaan yhteiskunnalliseen
keskusteluun tai raportointiin keskittyvid uutisia, jotka yha koetaan arvokkaammaksi
sisalloksi perinteisen median suurkuluttajien keskuudessa (haastattelu 8.1.2016). Hir-
vosen havaintoa tukee myds Pietilan ja Saterin tulkinta, jonka mukaan media on yha
useammin viihdetta, ja sen suurimpia tamanhetkisid muutoksia ovat viihteellistyminen
seka lisaantyneet human interest -aiheet eli tunteisiin vetoavat henkilokeskeiset jutut
(Pietila 2007, 11; Sateri 2008, Karimaan 2012, 4 mukaan). Hirvonen ei néae viihteelli-

syyden lisaantymista uutisissa huonona asiana:

Kovasta, vakavasta ja tarkeastakin jutusta voi kertoa niin kuin ihminen ihmiselle,
rennosti ja humoristisesti, jos se on sopivaa (haastattelu, 8.1.2016).
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Viihteen ja vakavan sisadllon seka uuden ja perinteisen median vastakkainasettelu na-
kyy myos vuoden 2015 KMT!:ss& (TNS Gallup Oy 2015), jossa perinteisten medioiden,
kuten printtilehtien, television ja radion suurkuluttajat hakevat netista tietoa ja uutisia,
kun nettimedioiden suurkayttgjat hakeutuvat sosiaaliseen median, musiikin, videoiden
ja keskustelupalstojen pariin (ks. kuvio 1). Huomioitavaa on, etta nettimedioiden suosi-

jat seuraavat netissd myos uutisia muita tutkimuksessa tutkittuja rynmié aktiivisemmin.

Netin kayttotarkoitukset (viikoittain), % vastaajista
Perinteisten Perinteisten ja

medioiden nettimedioiden  Nettimedioiden

suosijat (%) suosijat (%) suosijat (%)
Seuraa uutisia 27 88 94
Lukee yritysten lahettamia uutiskirjeita 17 A 37
Seuraa blogeja 6 23 4]
Seuraa keskustelupalstoja 6 29 48
Viettdd aikaa sosiaalisessa mediassa 15 52 82
Kuuntelee radiota netissa 6 20 33
Kuuntelee musiikkia netissa 1 4] 77
Katsoo netti-tv:ta 12 42 6l
Katsoo videoita netissa 13 L4 79
Hakee tietoa tuotteista, palveluista, tapahtumista L7 93 93

Kuvio 1. Vuoden 2015 KMT:ssé& havaittiin, ettd perinteisten medioiden suurkuluttajien netin kayt-
t6a leimaa hyoty ja nettimedioiden suurkayttdjia viihde. Lahde: TNS Gallup Oy

Koska uutisen voi maaritella niin yksinkertaisesti tai niin laajasti kuin maarittelija kokee
tarpeelliseksi, pyritddn tdssa opinnaytetydssa maarittamaan uutisen seka sen kriteerien
kultainen keskitie: tiivistetty maéaritelm&, joka useista eri lahteista koottujen perustelui-
den mukaan voisi tai jonka ainakin pitaisi pated suurimpaan osaan tdman péaivan jul-

kaistuista uutisista.

Kioskin 1000 uutista Suomesta -projektin aikana keratyt uutiset julkaistiin vain verkos-
sa, joten niilld on lahtokohtaisesti muiden verkkouutisen tapaan hiukan perinteisen
printtiuutisen muodosta ja kriteereista poikkeavia ominaisuuksia. Projektia varten kera-
tyt uutiset ja varsinkin niiden keraamistapa kuitenkin poikkeaa normaalin verkkotoimi-
tuksen tyotavoista. Kioskin omia uutiskriteereitd ja 1000 uutista Suomesta -projektin

tydskentelytapoja kasitellaan tarkemmin luvussa 4.

Monet tutkimusta varten I6ydetyista lahteistad kasittelevat uutista sellaisena kuin se oli

printti- ja TV-uutisoinnin valtakaudella. Verkkouutisoinnin lisdannyttya uutinen on jo

1 Kansallinen mediatutkimus
—_—
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ehtinyt kehittyd moniin oppikirjoihin ndhden uudelle aikakaudelle. Jakamalla uutisen
olemus osiin voidaan pyrkia selventamaan yh& muuttuvien kriteerien kehitys printtiuuti-
soinnin alkuldhteiltd verkon hallitsemaan nykypaivaan ja mahdollisesti katsomaan

myds tulevaisuuteen.

3.1 Perinteisen uutisen rakenne

Uutinen on journalismin perusjuttutyyppi. Uutinen kertoo nimensa mukaan jonkin
uuden tiedon ja vastaa kysymykseen "mité on tapahtunut”. (Jaakkola 2013, 179.)

Tassa opinnaytetydssa puhutaan yleistden perinteisesta ja uudesta uutisesta. Perintei-
selld uutisella viitataan uutiseen aikana ennen internetin yleistymista julkaisualustana ja
aikaan, jona uutisen valitysta kabhlitsivat painokoneiden ja viestintavalineiden rajattu
maara ja hitaus. Uusista uutisista puhuttaessa tarkoitus on korostaa jo pelkastaan tek-
nologian aikaansaamaa muutosta uutisrintamalla. Samantyylista jakoa perinteiseen ja
nettimediaan kayttaa myds mm. mediatutkimusta tekeva TNS gallup Oy, joka laskee
perinteiseen mediaan kuuluvan painettujen lehtien, television ja radion (TNS gallup Oy
2015). Uudesta ja vanhasta mediasta puhuu myds Janne Matikainen teoksessa Suo-
men mediamaisema (2012, 295-296).

Viimeisimmassa kansallisessa mediatutkimuksessa, jossa verrattiin median kulutusta
vuoden 2011 kevaasta vuoden 2015 kevaaseen, havaittiin, ettd noin puolet suomalai-
sista kayttdd vahvasti seka perinteisia etta nettimedioita (TNS Gallup Oy 2015.) Reilu
viidennes kuluttaa paaasiassa perinteisia medioita ja neljdnnes kansasta kokee ole-
vansa nettimedioiden suurkuluttajia. Uuden median vélineet ja sisallot eivat ole koko-
naan uusia, ja uusi media on jatkumoa vanhalle medialle, kuten Matikainenkin (2012,
296) huomauttaa. Koska verkkouutinenkin siis pohjautuu sité edeltéavien julkaisualusto-
jen uutisiin, kaytetdan tassa luvussa 1000 uutista Suomesta -projektin aikana kertynei-
ta uutisia esimerkkiné allevivaamaan uutisen vuosikymmenia samantyylisena sailynyt-

ta muotoa.

Useissa eri lahteissa on maaritelty tietyt perusteet, joiden avulla uutinen voidaan raken-
taa. Seuraavaksi esitelladn kaavoja, joiden voidaan katsoa olevan yleisesti hyvaksytty-

ja malleja uutisen rakentamisessa.

5M+K. Jokainen journalistiopiskelija on jossain vaiheessa opintojaan todennakdisesti
tormannyt kaavaan 5M+K tai sen eri variaatioihin. Taman kaavan mukaan uutinen ra-

kennetaan vastaamalla kuuteen kysymykseen: mitd, missa, milloin, miten, miksi ja ku-
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ka. (Esim. Jaakkola 2013, 185.) Kysymyksiin vastaamisella pyritddn takaamaan, etta
uutinen sisaltaa ainakin minimimaaran tarvittavaa tietoa selkedn mielikuvan luomiseksi

uutisoitavasta asiasta.

594/1000: TUURIN KYLAKAUPPA ON
MONEN NUOREN ENSIMMAINEN
TYOPAIKKA

29.7.2015, Alavus

Vesa Keskinen tyollistda suurta osaa Alavuden asukkaista Tuurin
Kylakaupassa. Kylakauppa on myés monen nuoren ensimmainen tyépaikka,
ja Keskinen tyollistaakin joka kesa 350 nuorta kesatyontekijaa.

—-Seinajoella asti nuorille kerrotaan, etta kannattaa hakea Kylakauppaan. Se
on taalla monelle se tarkea ensimmainen tydkokemus, kertoo paikallinen
Henna Luuri.

Kuvio 1. Lyhyestakin uutisesta voi loytya vastaukset uutisen peruskysymyksiin. Kioskin kesa-
kiertueen uutinen noudattaa 5SM+K -kaavaa: mita tapahtuu (kylakauppa tyéllistaa nuo-
ria), missé tapahtuu (Tuurin kyldkaupassa Alavudella), milloin (keséisin), miten (tarjo-
aa nuorille kesatyopaikkoja), miksi (tarked ensimmadinen tyokokemus), kuka (Vesa
Keskinen).

Kolmiomalli. Kysymyksiin vastaamisen liséksi uutisessa kerrotaan ensimmaisené uu-
tisen tarkein tieto. Vasta sitten taustoitetaan tapahtumaa. Kolmiomallissa uutisen kul-
kua ajatellaan niin, etté jutun oleellisin informaatio, uutisen karki, esitetdan heti uutisen
alkuun. N&in vastaanottaja tietaa valittomasti, mika uutisessa on tarkeda. Uutista taus-
toittavat tiedot ja esimerkiksi asiantuntijalausunnot tai tapahtumapaikan silminn&kijoi-

den haastattelut esitetaén uutisessa mydhemmin. (Esim. Avikainen 2015.)

Tarkein

Vaasan ainoassa sushiravintolassa Magokorossa ei enaa tarjoilla
tonnikalaa

Syy tonnikalan poistamiseen ruokalistalta olivat
asiakkaat, jotka toivoivat, ettei uhanalaista
tonnikalaa enaa tarjoiltaisi.

Tonnikala saavuttaa sukukypsyytensa vasta
myohaan, eika kala usein ehdi
lisaantya ennen kuin se jo
pyydystetaan
syotavaksi.

Vahemman tarkea
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Kuvio 2. 1000 uutista Suomesta -projektin kolmiomallia noudattava uutinen 620/1000: Japani-
laisravintola lopetti tonnikalan kayton asiakkaiden pyynnésta. Ensimmaiseksi kerro-
taan, mika on uutisen tarkein karki, ja loppua kohti annetaan lisatietoa siitd, miksi ndin
on kaynyt.

Hyva lehtijuttu -kirjoittajan opas ohjeistaa, etta uutisen kertominen kannattaa aloittaa
ennen kaikkea jutun kiinnostavimmasta yksityiskohdasta kuin selostaa tapahtumat kro-
nologisessa jarjestyksessa. Toisaalta “esimerkiksi lentokonekaappauksen tai muun
ajan myota etenevan tapahtumasarjan kuvaamisessa aikajarjestys toimii.” (Kotilainen
1989, 103.) Hyvan uutisen tekijalta odotetaan uutisen rakenteen hallitsemisen lisaksi
ymmarrysta siitd, mikd on tarkeda ja mielenkiintoista, ja mitkd seikat uutisoitavassa
asiassa voi jattaa vahemmalle huomiolle. Myds toimittaja ja kirjoittajakouluttaja Panu
Raty muistuttaa Suomen Lehdiston haastattelussa: “vaikka jutturakenteisiin on selkeita
kaavoja, ne ovat vain tyokaluja, eivat saant6ja tai automaatteja, jotka aina tuottavat

kiinnostavaa materiaalia” (Autio 2010).

Uutinen tarvitsee siis sujuvan rakenteen lisaksi merkittéavan sisallon, jonka kriteerit eivét

nekaan ole taysin yksiselitteiset.

3.2 Perinteisen uutisen kriteerit

Sen liséksi, ettd uutiselle on méaaritelty rakenne, uutisen odotetaan tayttavan tietyt si-
sallolliset kriteerit, jotka tekevat uutisesta merkittavan. Yleisradion mediakasvatushan-

ke Yle uutisluokka méaaéarittelee uutisen seuraavasti:

Uutinen on jotain uutta tai jotain, mika tapahtuu juuri nyt. Uutisen taytyy kiinnos-
taa useita ihmisid. Uutinen on jotain, mitd ihmiset haluavat tietda tai milla on
merkitystd ihmisten elamaéan ja yhteiskuntaan. (Yle Uutisluokka 2014.)

Tarkka uutisarvon maéaritteleminen on vaikeaa, koska kriteereihin siséltyy joka jutun
osalta tapauskohtaisia seikkoja, jotka vaihtelevat eri jutuissa (Huovila 1990, 10). Kritee-
reitd tutkiessa on helppoa upota informaatiosuohon: toiset yksinkertaistavat kriteerit
muutamaan sanaan, kun toiset syventyvat tutkimuksissaan pohtimaan aihetta usean
sivun verran. Tassd osiossa aloitan kriteerien selvittamisen mm. Yrj6 Ahmavaaran
(1969), Maarit Jaakkolan (2013) sekd Johan Galtungin ja Mari Holmboe Rugen (1965)
uutiskriteereista ja tiivistdn ne lopulta muutamiin kriteereihin, jotka toistuvat useissa

lAhteissé ja joita voidaan pitaa oleellisina uutisen sisallon ja merkittavyyden kannalta.

Vuonna 1972 Yleisradio maaritteli oman uutistoimintansa pohjalle uutisten valintape-
rusteet professori Yrj0 Ahmavaaran informatiivisten uutiskriteereiden pohjalta. Uutinen
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sai Ahmavaaran kasittelyssa kolme kriteerid: ulkoisen, sisdisen ja yleisen. (1969, 138,
Huovilan 1990, 11 mukaan.) Samaa linjaa myétéilee myods vuonna 2013 julkaistu Hyva
journalismi - kaytadnnon opas kirjoittajalle, jossa kriteerit jaetaan ulkoisiin, siséisiin ja
ylim&araisiin uutiskriteereihin (Jaakkola 2013, 181). Jaakkolan kriteerit noudattavat
selkeésti uutiskriteereiden alkuperéisina maarittdjina pidettyjen norjalaistutkijoiden Jo-
han Galtungin ja Marie Holmboe Rugen jo 60-luvun puolessa valissa kirjoittaman The
Structure of Foreign News -tutkimuksen (1965) kriteereitd, joita ei vain erikseen ole

jaettu sisaisiin tai ulkoisiin uutiskriteereihin.

Ahmavaaran mukaan ulkoiset uutiskriteerit maaraytyvat sen mukaan, missa maarin
tapahtumat vaikuttavat informaation saajien elamaan riippumatta siité, onko informaati-
on saaja itse tuosta vaikutuksesta tietoinen vai ei (1969, 138, Huovilan 1990, 11 mu-
kaan). Jaakkolan ulkoisten uutiskriteerien voidaan katsoa mahtuvan Ahmavaaran tiivis-
tykseen. Ulkoisiksi uutiskriteereiksi Jaakkola mainitsee kulttuurisen merkittéavyyden,
voimakkuuden, toistuvuuden ja eliittikohteen, jotka l6ytyvat myds Galtungin ja Rugen
kriteereista (Jaakkola 2013, 181 & Heikkila & Kunelius 2003, 190). Jaakkola on liséksi

maarittanyt ulkoisiksi kriteereiksi ajankohtaisuuden ja maantieteellinen laheisyyden.

Mainituissa kriteereissa on otettu huomioon, kuinka ne vaikuttavat vastaanottajaan.
Esimerkiksi eliittikohteen, kuten presidentin tai muun julkisuuden henkilén sanomiset ja
tekemiset voivat olla yleisolle mielenkiintoisempaa seurattavaa kuin ns. tavallisen kan-
salaisen. Jos lyhyen ajan sisélla tapahtuu vaikkapa usea yliajo suojatiella tai ruokamyr-
kytystapaus ketjuravintolassa, voidaan puhua uutisen toistuvuudesta. Voimakkuus né-
kyy esimerkiksi laajasti uutisoitavissa katastrofiuutisissa, mutta toisaalta maantieteelli-
nen laheisyys uutisessa takaa sen, ettei uutisoitavan asian tarvitse olla yhta jarkyttava
paastakseen julkaistuksi. (Jaakkola 2013, 181.)
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342/1000: KARATE-MAURIN
JUHLAVUOSI: JO 35 VUOTTA
ILOSAARIROCKIA!

17.7.2015, Joensuu

Kioskin kesakiertueen toimittajien Even ja Aleksin tapaama joensuulainen
legenda Karaoke-Mauri viettda tana vuonna 35. vuottaan llosaarirockissa.
Mauri kertoo, etta festari on fillikseltaan pysynyt samanlaisena jo yli
kolmekymmenta vuotta:

—-Ainoa, miten festari on muuttunut on se, etta se on kasvanut ja tietysti
muuttanut pois varsinaisesta llosaaresta, kertoo Mauri.

Kuvio 3. Kesékiertueen uutisessa toteutuvat ulkoisista kriteereistd ainakin eliittikohde
(kiertueen toivotuin haastateltava Karate-Mauri) sekd aiheen kulttuurinen ja maantie-
teellinen laheisyys (suomalainen, tunnettu ja suosittu kesafestivaali, joka houkuttelee
vieraita ympéri suomen).

Sisdiset uutiskriteerit taas mittaavat Ahmavaaran mukaan uutisen vastaanottajan itsen-
sé uutiselle antamaa arvoa. Uutiset olisi siis tehtava mielenkiintoisiksi tekemalla ne
vastaanottajalle ymmarrettavaksi. (1969, 138, Huovilan 1990, 11 mukaan.) Jaakkola on
avannut sisdiset uutiskriteerit kattamaan mm. yksiselitteisyyden, henkilditdvyyden, odo-
tettavuuden, yllatyksellisyyden, ja negatiivisuuden, jotka kaikki 16ytyvat myos Galtungin
ja Rugen (1965) kriteereistd. Naissa esimerkiksi yksiselitteisyys merkitsee sitd, etta
aihe on selkeasti rajattavissa vaikkapa yksittdiseen tapahtumaan, kuten tekijanoikeus-
rikkomukseen sen sijasta, ettd lahdetaan selvittdamadn monimutkaisempaa tekijanoi-
keusjarjestelmaa. Sama patee henkilbitavyyteen: "Maanviljelija ja hdnen arkensa on
aiheena journalistisesti kiinnostavampi kuin maa- ja metsatalousministerion lainsaa-
dannoénvalmistelu”. (Jaakkola 2013, 181.) Yleisbn mielestd on siis mielekkdampaa ja
kiinnostavampaa seurata tapahtumia, jotka ovat helppoja ymmartaa ja jotka herattavat

helposti jonkin tunnereaktion.
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421/1000: TEKNOLOGIAN MURROS
LUOSTARISSA AIHEUTTI
KAPINOINTIA

20.7.2015, Heinavesi

80-luvulla Valamon luostarissa nahtiin pieni kapina, kun taloon ilmestyivat
ensimmaiset piipparit. Lankapuhelinaikana kaytettyyn tulitikkulaatikon
kokoiseen taskussa piipittdvaan laitteeseen ilmestyi numero, johon piti kayda
soittamassa lankapuhelimella. Siita eivat kaikki olleet riemuissaan:

-87-vuonna muistaakseni tuli kolme ensimmaista piipparia taloon, ja siita tuli
hirvea sota, etta tda on luostari, ei tanne voi piippareita tuoda. Nykyaan meilla
kaikilla on alykannykat taskussa ja saa kiinni milloin tahansa, kertoo isa
Simeon.

Nykyajan hektisestd tehokkuusajattelusta isa Simeon ei kuitenkaan pida:

-Toivon, etta taalla on hitunen jéljella semmosta vanhaa, tehotonta, venalaista
munkkeutta, jossa elaman rytmi on hidas. On hirveen hyva ajatus, etta ei
juosta sen tehokkuuden perissa vaan eldmassé olis muitakin arvoja. Ei se
tarkoita laiskuutta, jos ihminen elaa hitaasti, vaan silloin ihminen elaa
luonnollisen rytmin mukaan.

Kuvio 4. Uutisesta voidaan 16ytad useita sisaisia kriteereja: Yksiselitteisyys eli aiheen selkea
rajattavuus (teknologian murros luostarissa), henkilditavyys (isa Simeon kertoo tekno-
logian murroksesta selkean esimerkin), yllatyksellisyys (teknologian yleisyys munkki-
luostarissa)

Yleisilla uutiskriteereilla Ahmavaara tarkoittaa, ettd uutinen on sitd suurempi, mita suu-
rempaa vastaanottajajoukkoa se koskee (1969, 138, Huovilan 1990, 11 mukaan).
Jaakkolan ylimaaraiset uutiskriteerit kattavat tdman ajatuksen hiukan laajemmin. Sen
lisaksi, ettd itse uutistapahtuma ja sen merkittdvyys yleisolle maaraytyy aiemmin mai-
nittujen ulkoisten ja sisaisten kriteereiden perusteella, vaikuttaa myds itse julkaisu uu-
tisoitavien juttujen sisaltoéon. Ylimaaraisiin uutiskriteereihin Jaakkola on laskenut paivan
valikoiman, lehden konseptin, median vaatimukset, kohdeyleison, lukijan hyédyn, me-
diakilpailun, toimittajan taustan ja kiinnostukset ja lehden talouden. Nama kriteerit kat-
tavat uutissisaltodn vaikuttavia tekijoitd aina kaytdssa olevista resursseista, julkai-
suympadristén edellyttdmien ominaispiirteiden ja pdaivan uutisaiheiden véhaisyyden
merkityksesté uutiskynnykseen. (2013, 182.) Ahmavaaran yleiset ja Jaakkolan ylimaa-
raiset uutiskriteerit poikkeavat toisistaan siind, ettd Jaakkolan kriteerit, kuten paivan
valikoima, lehden konsepti ja kohdeyleis6 tuntuvat keskittyvan enemman julkaisun uu-
tiskynnykseen kuin yleisesti uutisen sisaltéon.
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Kioskin 1000 uutista Suomesta -kesékiertueella uutisten kriteereihin vaikuttivat ehdot-
tomasti ainakin toimittajien taustat ja kiinnostukset, silla uutiset perustuivat lahes taysin
toimittajien mielenkiintoisina pitamiin yksityiskohtiin, julkaisun konsepti, joka antoi tay-
sin vapaat kadet uutissisallélle sekd kohdeyleisd, joka padosin oli nuoret ja mikéa vaikut-

ti uutisten tyyliin huomattavasti. Tarkemmin Kioskin uutiskriteereista kirjoitan luvussa 4.

Huomattavaa on, ettd Galtung ja Ruge tutkivat uutiskriteereitd maarittdesséédn nimen-
omaan ulkomaanuutisia norjalaisissa lehdissa, mutta samoja kriteereita tunnutaan lah-
teneen soveltamaan kaikkiin uutislajeihin. Toisaalta amerikkalaistutkija Abel Elien mu-
kaan tietyt kriteerit toistuvat jatkuvasti maasta ja kulttuurista riippumatta. Elie tiivistaa,
ettd paikasta riippumatta uutisen pitda olla ajankohtainen, kiinnostaa laajaa ihmisjouk-
koa, sisdltaa yleisdlle hyodyllista tietoa ja tarjota vastaanottajalle uuden nakdkulman
asiaan. (Elie 1979, 4 Koiviston 2008, 3 mukaan.) My6s Jaakkola korostaa, ettd millaan
tapahtumalla tai henkilolla ei ole absoluuttista uutisarvoa, vaan aiheen merkittavyys

myds journalistin ndkdkulmasta maaraytyy aina aika- ja paikkakohtaisesti (2013, 183).

Selvaa on, etta toimittajan pitda tietdd ensin se, mista puhuu. limaistakseen asi-
an niin, ettd myos vastaanottaja sen ymmartaa, on tiedettava, miten se parhaiten
kullakin julkaisualustalla kerrotaan. (Kilpelainen 2016.)

Vaikka uutiskriteereita voi ylla todistetusti tutkia yli kymmenelta eri kantilta, on niin ylei-
sbn kuin toimittajienkin nakoékulmasta kriteerit syyta tiivistdd lahemmaéaksi Elien hel-
pommin ymmarrettavaa esimerkkia. Muun muassa Helsingin Sanomille ja monille
maakuntalehdille uutissisaltdd maksua vastaan tuottava Suomen Tietotoimisto STT on
laatinut journalisteilleen selkeat ohjeet uutiskriteereista ja uutiskynnyksestd, jotka peri-

aatteessa ovat samat kuin ylla, mutta tiivimméassa muodossa.

STT:n viisi uutiskriteerid, jotka kaikki l6ytyvat myds joko Jaakkolan tai Galtungin ja Ru-
gen kriteereista, ovat merkitys, yllattavyys, ajankohtaisuus, laheisyys ja kiinnostavuus.
(STT.) Jaakkolan seka Galtungin ja Rugen kriteereista kiinnostavuus puuttuu, mutta
sen voi ajatella kattavan useamman uutisen kiinnostavaksi tekevista kriteereista, kuten

negatiivisuuden, kulttuurisen merkittdvyyden tai maantieteellisen laheisyyden.

Kiinnostavuuden ja tarkeyden kriteerit mainitsee myés Jyvaskylan yliopiston journalis-
tiikan tutkimuskoordinaattori Heikki Kuutti kokoamassaan mediasanastossa. Tarkeyden
kriteeri tayttyy, kun uutinen todennakdisesti kiinnostaa laajaa ihmisjoukkoa. Kiinnosta-

vuus siséltaa henkilokohtaisen mielenkiinnon ja aiheen vetovoiman. Kuutti mainitsee
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myds tarkoituksenmukaisuuden, mika tarkoittaa poliittista tai yleison rakenteesta johtu-
vaa kriteerig, esimerkiksi jossakin ammatti- tai harrastajaryhmalle suunnatussa julkai-

sussa. (Kuutti.)

Maantieteellisen, ajallisen ja kulttuurisen laheisyyden on huomannut myds Henk Prak-
ke vuonna 1969 laatimissaan uutiskriteereissa. Prakken kriteereissa uutisen merkitta-
vyys kasvaa samassa suhteessa aiheen maantieteellisen, ajallisen tai kulttuurisen 1a-
heisyyden kanssa. Siis mitd lahemp&na uutinen tapahtuu, mitd ajankohtaisempi se on
tai mitd paremmin siihen pystyy samaistumaan, sitd merkittivammaksi se koetaan ja
sitd todennékodisemmin julkaistaan. (Prakke 1969 teoksessa Huovila 2005, 66 Ristkarin
2013, 14-15 mukaan.)

Erityisesti ajankohtaisuutta korostetaan useissa lahteissa ja sita tunnutaan pitavan uu-
tiskriteereista tarkeimpana. Suomessa sana uutinen onkin johdettu sanasta uusi. Jaak-
kola korostaa: “uutinen kertoo jonkin uuden ja yllattavan tiedon askettain tapahtuneesta
tai yleisesti merkittdvasta asiasta. Uutisen tulee siten olla ennen kaikkea ajankohtai-
nen.” (2013, 179.)

Kriteereilla pyritaan takaamaan, etta jokainen loytaa uutisista itselleen mielenkiintoista
sisaltdéd. STT korostaakin ohjeistuksessaan: “Punnitse aina uutisarvoa lukijan tai kuuli-
jan, ala uutislahteen tai uutisen kohteen nakokulmasta” (STT). Kaikkia kriteereita ei
tietenkaan ole tarkoitus yrittdd mahduttaa yhteen uutiseen, eika se edella maaritettyjen
kriteerien osalta olisi loogisesti edes mahdollista. Yhdeltd uutiselta voi tuskin odottaa,
ettd se esimerkiksi tayttda seka odotettavuuden etta yllatyksellisyyden kriteerit tai sisal-
tad& joka kerta eliittikohteen. Toki kriteerit mielessa pitaen voi yrittda varmistaa, etta
uutinen koskettaa mahdollisimman isoa osaa yleisosta. Uutinen voi siis yhta aikaa olla

vaikkapa ajankohtainen, maantieteellisesti Iaheinen ja kulttuurisesti merkittava.

Yllamainitut kriteerit pyrkivat siis pitdmaan huolen siitd, etta sisallyttamalla vahintaan
yhden kriteerin uutiseen, se tuntuu mielenkiintoiselta tai merkittavalta jonkin, yleensa
mahdollisimman suuren yleisénosan mielestd. Monesti toimittaja voi kuitenkin tehda
vain oletuksia siitd, mitk& asiat ovat lukijan nakékulmasta mielenkiintoisia ja hyodyllisia,
silla kuten ylla huomattiin, voi kiinnostavuuden kriteeri siséltda uutisoitavasta asiasta

riippuen useita muitakin kriteereitd, joista mahdollinen kiinnostavuus lopulta syntyy.
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3.3 Todenmukainen uutinen

Tutkituissa kriteereissa ei erikseen mainittu uutisen luotettavuutta tai todenmukaisuutta,
vaikka kaikista journalismin juttutyypeista juuri uutinen pyrkii ainakin lahtokohtaisesti
selkeinten objektiiviseen, faktapohjaiseen todellisuuden kuvaamiseen (Hémanus 1990,
Kelton 2010, 10 mukaan). Uutinen ei ole kommentti, arvostelu, pakina tai muu toimitta-
jan mielipiteita tai omia tulkintoja sisaltava juttu, vaikka ne voivat kylla sisaltda uutisen.
Uutisen neutraalilla, faktapohjaisella tyylilla viestitdén yleisolle, etta juttu on luotettava
ja pyrkii objektiivisuuteen, jolloin syntyy kuva juuri uutismuotoisen jutun luotettavuudes-
ta. Uutisiin sisédltyy myds julkilausumattomia tekijoitd, jotka muodostavat sopimuksen
yleison kanssa. (Bruun ym. 1989, 52-57.) Tarinallisuus, varikkdat ilmaisut tai leikittele-

va kieli ei siis kuulu perinteisen uutisen tyyliin.

Uutistydssa objektiivisuutta pidetddn yhtend tarkeimmistd ominaisuuksista. Median
menestymisen kannalta on olennaista, ettd yleiso luottaa median toimintaan ja siihen,
ettd se puolustaa ihmisten oikeuksia tiedonvélitystehtavassaan (Juholin & Kuutti 2003,
34). Tutkija Dan Berkowitzin mukaan objektiivisuus on kuitenkin harhaa, silla kunkin
toimittajan oma, henkilokohtainen tausta, opitut asiat ja kokemukset vaikuttavat siihen,
kuinka toimittaja uutisaihettaan kasittelee huolimatta siita, kuinka objektiiviseksi pyrkii.
Siksi uutiset eivat voi koskaan olla taysin arvovapaita. (1997, xi-xii, Kirveen 2000, 23
mukaan) Myds Uutisoppikirja tuo esille objektiivisuuden ongelman. Vaikka uutiseen ei
tarkoituksellisesti sisallyttaisi suoraa mielipidetta tai omaa tulkintaa, otetaan tapahtu-
mien uutisarvoon kantaa valitsemalla tietyt aiheet uutisiksi muiden aiheiden edelta.
Myds nakokulman valinta ja tietynlaiset kielelliset ilmaisut vaikuttavat siihen, kuinka
uutista jasennetdan. Bruun ym. toteavatkin teoksessaan: “Uutissahkeiden ‘puhtaus’
tosiasioina ja niiden rippumattomuus uutisia toimittavasta subjektista on siis ainakin

nailta osin illusorista”. (Bruun ym. 1989, 57.)

Tassa mielessa uutiskriteerit, jotka maarittavat tapahtuman paasya uutiseksi ja uutisen
pyrkimys objektiivisuuteen ovat siis ristiriidassa. Tarkeintd uutisen ja yleisén kannalta

tuntuu olevan se, etta objektiivisuuteen kuitenkin pyritaan.

3.4 Uutisen madritelma tiivistettyna

Perinteinen uutinen koostuu siis erilaisia uutiskriteereja sisaltavista, jollain tavalla mer-
kittavista, faktapohjaisista aiheista, jotka on rakennettu uutisen tarkein asia, karki, edel-

|4 vastaamaan kysymykseen “mita on tapahtunut”.
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Tassa luvussa tiivistan perinteisen uutisen kriteerit lyhyesti kolmeen péaakriteeriin, joi-
den pohjalta luvussa 5 méaaritan, kuinka moni 1000 uutista Suomesta -projektin aikana
keratyista uutisista tayttag maaratyt kriteerit.

Kriteerit on valittu sen perusteella, mité uutisen kannalta tarkeitd asioita luvuissa 3.1—
3.3 kaytetyt lahteet toistivat useiten. Tarkeitd uutiskriteereja voisi olla enemmankin,
mutta tassa opinnaytetytssa ne on selkeyden vuoksi tiivistetty kolmeen. Kriteerit on
valittu myos sen perusteella, kuinka ne vaikuttavat toisiinsa ja muihin uutisen tarkeisiin

ominaisuuksiin, eika niita nain ollen voi sivuuttaa, kun puhutaan perinteisesté uutisesta.

Todenmukaisuus kuuluu perusolettamuksena uutiseen juttutyyppina ja siséltyy nain
ollen kaikkiin kriteereihin. Mikéali on siis selkeasti havaittavissa, etta uutinen sisaltaa

virheellista tietoa, sita ei lasketa naiden kriteerien mukaan uutiseksi.

1. kriteeri: ajankohtaisuus. Vaikka uutinen tayttaisi muita kriteereitd, se saattaa
menettdd merkittavyytensd, jos aihe ei ole ajankohtainen. Ajankohtaisuus vai-
kuttaa myos uutisen uutuuteen ja sitéd kautta merkittéavyyteen. Jos viime viikon
tapahtumista uutisoidaan vasta tanaan, on suuri osa yleisdsta voinut jo kuulla

uutisen, jolloin sita ei enda valttdmatta koeta merkittavaksi.

2. kriteeri: uusi tieto. Uutinen voi myds kasitella jo tunnettua ilmiota tai tapahtu-
maa, mutta sen taytyy tuoda esille jotain, mita yleiso ei vield oletettavasti tieda.
Uusi tieto liittyy myds jutun yllattavyyteen. Arkipdivainen tapahtuma, joka ei
muuten tayttaisi uutiskriteereitd voi uudenlaisella kaanteella herattaa mielen-

kiinnon.

3. kriteeri: merkittavyys. Uutisen merkittdvyys koostuu monesta eri tekijasta. Mi-
k& tahansa tieto ei valttdmattd ole merkittavaa, jos sita ei voida jollain tavalla
yhdistaa yleisén elaméén ja mielenkiinnon kohteisiin. Uutisen merkittavyytta voi
lisatéa aiheen ajallinen, maantieteellinen tai kulttuurillinen laheisyys kohdeylei-

soon.

Kuten huomataan, uutisen eri kriteerit ovat monessa tapauksessa liitoksissa toisiin uu-
tisen kriteereihin. Perinteisen uutisen maarittelyssa eivat riitd kuitenkaan pelkat sisallol-
liset kriteerit. Kuten luvussa 3.3 todetaan, perinteisen uutisen tyyliin eivat kuulu toimitta-
jan omat mielipiteet tai selkedsti havaittava asennoituminen uutisoitavaa aihetta koh-

taan. Juttua ei siis naiden kriteerien mukaan lasketa puhtaasti uutiseksi, jos siind on
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sellaisia piirteitd, kuten tarinallisuutta tai huumoria, joiden perusteella sen voidaan kat-
soa paremmin sopivaksi jonkun muun journalistisen juttutyypin muotoon. Uutinen voi

kuitenkin olla aiheeltaan viihdyttava, jos edella mainitut kriteerit muuten tayttyvat.

4 Kioski kyseenalaistaa kriteerit

4.1 Vaikeiden yleistjen Kioski

Tammikuussa 2015 Yle lanseerasi uuden Kioski-nimisen uutis- ja ajankohtaispalvelun,
joka kattaa verkon, mobiililaitteet, sosiaalisen median, radion ja TV:n. Arki-iltaisin Yle
TV2:lla klo 19:30 lahetettava puolen tunnin ohjelma korvasi myds kanavan klo 19 uuti-
set. Ylen valtakunnalliset alkuillan uutiset siirtyivat TV1:n puolelle naytettavaksi klo 18
(Yle 2015).

Alusta asti Kioskin luomisessa mukana ollut vastaava tuottaja Antti Hirvonen kertoo,
ettd uutisten siirto liittyi TV2:n kanavaprofiilin muutokseen, jolloin tarjontaa haluttiin

nuorentaa reippaasti:

Yle uutisten perinteinen uutislahetys ei enda istunut siihen maailmaan, ja kakko-
selta tuli tilaus, voitaisiinko synnyttdd paremmin uuteen kanavaprofiiliin istuvaa
uutis- ja ajankohtaissiséltoa. Sanottiin, ettd tahan taytyy ottaa verkko ja some
mukaan, silla siella ne nuoret ja se yleis6, mita yritetdan tavoitella, on. Ei ne ru-
pea katsomaan televisiota vaikka tehtais muka niille sopivampaa sisaltéa. (haas-
tattelu 1.8.2016.)

Nuorista ja muistakin ikaluokista Kioski tavoittelee hankalinta ryhmaa eli yleis6ja, jotka
eivat juuri kuuntele radiota, katso televisiota tai tule Ylen verkkosivuille. Kohderyhma ei
Kioskin toimituksessa ole vain ikdkysymys, vaan tyyppikysymys. Perinteisesti Yleisra-
dio on palvellut suuria ikaluokkia ja perinteista uutisrutiinia toistavia yleisoja. Yleisradi-
olla segmentoiduista kahdeksasta yleison kayttaytymismallista Hirvonen mainitsee va-
paasti mukaillen Kioskin toiminnalle oleellisimmat “uutisnértit” ja “hallavalia”-ryhmat.
“Uutisnortteja” Yle on perinteisesti osannut palvella hyvin, mutta heitad on vain pieni osa
suomalaisista. “Hallavalia”-ryhma taas kuvastaa joukkoa, joka ei muuten valitd seurata
uutisia, mutta seuraa niitd mielellaan silloin kun ne tarjoillaan mielenkiintoisella tavalla.
(haastattelu, Hirvonen 8.1.2016.)

Siirtym& perinteisista toimintatavoista uusiin on ollut Hirvosen mielesta hidasta. Kun

median toiminta on hiljalleen siirtynyt verkkopainotteisemmaksi, ovat perinteisten sisal-
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tojen tekijat jatkaneet samaa tyota totutulla tavalla verkkoymparistéssa. Perinteisin me-

netelmin tehty sisaltod ei valttamatta toimi endd uudessa ymparistossa:

Sinne [verkkoon] on siirtynyt se sama tekemisen tapa ja ajatus uutisesta, mika ei
valttdmatta verkon ja somen tekemista ajatellen ole se oikea tapa [...] Me ollaan
paatetty, ettei tehda yhtaan nettijuttuja, ei tehda enaa tekstijuttuja tai artikkeleita
nettiin. Kaikki siséltdé on natiivina sosiaalisessa mediassa tai televisiossa. Verk-
kosivu on vaan brandisivu, jossa kerrotaan, missd me ollaan mutta sinne ei netti-
juttuja tehda. (haastattelu, Hirvonen 2016.)

Aloittaessaan lahetykset talvella 2015 Kioskin oli tarkoitus tuottaa paivan aiheista mate-
riaalia verkkoon ja sosiaaliseen mediaan ja purkaa samat aiheet illan suorassa TV-
lahetyksessa. Malli osoittautui kuitenkin niin pienella toimituksella kaytanndssa liian
rankaksi toteuttaa. Kesdksi konseptia muutettiin niin, ettd kesdakiertue tuotti TV-
lahetykset ympari Suomen ja Pasilan toimitukseen jaivat toimittajat, jotka tuottivat sisal-
toa verkkosivuille ja sosiaaliseen mediaan. Syksylle 2015 konseptia tiukennettiin taas,
ja erikseen verkkosivuille tehtavat jutut jatettiin kokonaan pois. Kevaalla 2016 Kioski
keskittyy etukateen nauhoitettuinin TV-lahetyksiin ja tuottamaan videolahtoista journa-
lismia erityisesti Facebookiin, Twitteriin, Snapchattiin ja Instagramiin. On vield epavar-
maa, jatkuvatko TV-lahetykset kevaan jalkeen vai siirtyykd Kioski téysin some-
painotteiseksi verkkomediaksi, mutta suunta on jatkuvasti sosiaaliseen mediaan pain
(haastattelu, Hirvonen 8.1.2016.)

Kioskin siséllét noudattavat myds tietynlaista mediakelloa. Sen liséksi, ettd erityisesti
nuoret kuluttavat enemman henkilokohtaisia kuin yhteiskunnallisia asioita kasittelevia

uutisia, on monenkirjavien medioiden kuluttamiseen muodostunut tietynlainen kaava:

Aamuisin ihmiset tahtovat kuulla uutisia, jolloin myds Kioski pyrkii tarjpamaan uu-
tisaiheita Facebookissa ja Twitterissd. Paivan aikana Kioskin julkaisut siirtyvét
puheenaiheistamiseen ja mitd enemman iltaa kohti mennéén, sitd véhemman uu-
tiset on mukana meidén paketissa. lltaisin ihmiset haluavat keskittya itsensa ke-
hittdAmiseen eivatka uutisiin (haastattelu, Hirvonen 8.1.2016)

4.2 2010-luvun kansalaisjournalismia

Kioski kertoi lanseerauksensa yhteydessa tulevansa tarttumaan paivan keskeisiin uuti-
siin ja puheenaiheisiin tekijdiden mukaan ennakkoluulottomasti, ponéttamatta ja into-
himolla (Peltola 2015). Lanseerauspéaivandan Yle Kioskin toimituksen henkilokunta
julkaisi sivuillaan myds avoimen kirjeen Kioskin uutistoiminnan periaatteista, joissa to-

detaan:
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Sinun syntymapaivasi, talven pakkasennatykset, eduskuntavaalien tulokset, Jen-
nifer Lawrencen uudet kommellukset, alypuhelimen kayttovinkit ja terroristi-iskut
Ranskassa - kaikki elaman pienia ja suuria uutisia. Suurin osa meista haluaa
nahda allésopoja kissavideoita ja tietdd, mitd maailmassa tapahtuu. (Kioski
2015b)

Kirjeen vahvana teemana esiintyy halu yhdistaa uutismaailman stereotyyppiset vasta-
kohdat: kissavideot ja maailman tapahtumat, kovat jutut ja kivat jutut. Kioskin uutis- ja
juttukarki on sittemmin tarkentunut. Kioskin vastaava tuottaja Antti Hirvonen on ottanut

kiinnostavuuden rinnalle jaettavuuden kasitteen:

Kiinnostava on kasitteena huono, koska eri asiat on kiinnostavia eri ihmisille. Nyt
yritetdén ajatella niin, etta ei tehda kiinnostavaa sisaltéa vaan mietitdan karjeksi
sellainen koukku, etté sosiaalisen median natiivi haluaa jakaa sen eteenpéin. Uu-
tis- ja ajankohtaisaiheet pitda rakentaa niin, ettd syntyy tarve ja halu jakaa (haas-
tattelu, Hirvonen 8.1.2016.)

Jo 1990-luvun lopulla MTV3:n nykyinen vastaava paatoimittaja Merja Yla-Anttila arvioi,
ettd kiinnostavuus on noussut tarkeysjarjestyksessa yhteiskunnallisen merkittavyyden
rinnalle tai jopa sen yli (Laaninen 1998, Salste 2000 mukaan). Kioskissa myos juttujen
tyylissa halutaan erota perinteisesta uutis- ja ajankohtaisaiheiden kasittelytyylista. Hir-

vonenkin kyseenalaistaa toimittajan roolin pelkkana faktojen raportoijana:

Ollaan jostain kasittamattomasta syysté ajauduttu uutisten tekemisesséd kummal-
liseen harhaan, ettd raportoidaan faktoja ja ylatason asioita ja kuvitellaan etta se
on kiinnostavaa [...] Ei, se on tylsdd. Kovasta, vakavasta ja tarkeasta jutusta voi
kertoa niin kuin ihminen ihmiselle; rennosti ja humoristisesti, jos se on sopivaa.
(haastattelu, Hirvonen 8.1.2016.)

Kioskin toimituksen toimintafilosofiasta on I6ydettavissa yhtéalaisyyksia parikymmenta
vuotta sitten paataan nostaneeseen kansalaisjournalismiin. 1990-luvulla yhdysvaltalai-
sia journalistien ammattilehtia seurannut Heikki Luostarinen kirjoitti Journalisti-lehteen
esittelyn, jossa han kaansi silloin viela merentakaisen ilmion, public journalism -termin
suomalaisittain kansalaisjournalismiksi (Heikkila & Kunelius 2003, 179). Amerikasta
l[&htoisin olevalla termilla viitattiin journalismin uudistusliikkeeseen, joka pyrki palautta-
maan yhteyden viestinten ja kansalaisten valille. Kansalaisten mukaan ottamisella
tahdottiin tuottaa eréanlaisen vastakohta niin sanotulle eliittijournalismille, jonka sisallot
ja esitystavat maaraytyvat talouden, politiikan ja hallinnon lahtokohdista. (Ruusunoksa
2009.) Kansalaisjournalismissa pyrittiin siis kdantaméaan katse asiantuntijoista kansa-
laisiin: “Kun uutisjournalismi tiedottaa, niin kansalaisjournalismi virittaa julkista keskus-
telua kansalaisten esiin nostamista aiheista” (Martikainen 2004, 94, Sirvion 2014, 11
mukaan). Kioskin tuottaja Lotta Stenroos puhuu myods kanssajournalismin uudesta
tulemisesta:
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Ihmiset ei enda niinkaan kaipaa niitd asiantuntija-toimittajia kertomaan asioita
vaan kokisin, ettd kaivataan enemman sitd kanssajournalismia, jossa toimittajan
vastuu ei ole enaa selvittda ja tulkita niin paljon, vaan selvittda ja kanssatulkita
yhdessa yleistn kanssa. (haastattelu, Stenroos 8.1.2016.)

Kansalaisjournalistisista menetelmista on hyotya nykyisessa tilanteessa, jossa verkko-
viestintd on kasvanut ja osallistavien menetelmien kaytté on yha helpompaa (Ruu-
sunoksa 2009). Myds Kioskin toimituksessa vuorovaikutusta yleisén kanssa pidetaan
ylla erityisesti useiden sosiaalisen median kanavien avulla, vaikka Hirvonen on sita
mielta, etta vuorovaikutteinen journalismi on Kioskin toimituksessa viela suhteellisen
vahdista. Toisaalta yleison kanssa keskustelu on jo niin luonnollinen osa toimitustyota,

ettd sen korostaminen tuntuu Hirvosen mielesta jopa vanhanaikaiselta:

Meidan tekijoille se on luontaista jo nyt. Esimerkiksi Rakel [Kioskin toimittaja] saa
juttuaiheita ja ideoita snapissa?. Se on meidan tekijoilla normiarjessa muutenkin
mukana. (haastattelu 8.1.2016.)

Kioskin jatkuvasti kehittyvassa konseptissa tutkitaan vield parhaiten toimivia tapoja
tavoittaa halutut kohdeyleis6t, mutta viestinnan tyyli tuntuu reilun vuoden olemassaolon
jalkeen selvalta. Varsinaisten tiukkojen sisaltokriteereiden sijaan Kioskissa turvataankin
aiheisiin, joiden oletetaan kiinnostavan kohderyhmaa, ja breaking news -aiheisiin, jotka

koskettavat suuria yleisdja kohderyhmasta riippumatta. (mt.)

4.3 1000 Uutista Suomesta -projektin lahtdkohta ja tavoitteet

Vuoden aikana useasti muuttuneen Kioskin yksi uskaliaimmista kokeiluista oli 1000
uutista Suomesta -kesakiertue. Kiertue lahti matkaan 27.6.2015 tarkoituksenaan kerata
puolentoista kuukauden aikana tuhat uutista Suomen hiljaisimpana uutisaikana. Kay-
tanndssa uutisia oli tarkoitus ker&td noin 30 jokaista l&hetyspaivaa kohti. Samalla kon-
karitoimittaja Eveliina Vayrynen ja YouTube-vloggaaja Aleksi Rantamaa toimittivat ja
osin kuvasivat jokaiselle arkipaivélle puolen tunnin TV-ohjelman paivittain 16ydetyista
aiheista. Mukana niin sanottuna sidekickind toimi myds toimittaja Juuso Laitinen. Itse
kuljin kesakiertueen mukana taustatoimittajana, jonka tydéhoén kuului avustaa muiden

toimittajien ty6ta uutisten kerddmisessa ja varsinkin niiden julkaisussa.

Idea tuhannesta uutisesta sai alkunsa monen ideakierroksen jalkeen yhteistydssa
suomalaisia huippusuosittuja, omien sanojensa mukaan "merkityksellista ja rikasta fak-

tasisaltoa edistavia” tv-realitysarjoja tuottaneen Gimmeyawallet-tuotantoyhtion kanssa,

2 Snapchat pikaviestipalvelu
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joka oli otettu avuksi kirkastamaan kesakiertueen karkea (Gimmeyawallet Productions
Ltd 2016). Taustalla vaikutti kevaan eduskuntavaalituloksen aiheuttama kohu ja siitéa
seurannut keskustelu. Kioskin ja kesékiertueen tuottaja Lotta Stenroos muistaa, etta

ihmiset eivat tuntuneet enaa tietavan, millainen maa Suomi on:

Kevat oli mennyt sellaisissa tunnelmissa, etta tosi moni kauhisteli vaalitulosta ja
sanoi Facebookissakin, ettd td& ei oo mun Suomi. Tajuttiin, ettd tassa taytyy olla
joku kuilu, ettd ihmiset sanoo nain, mutta jokuhan se myds on aanestanyt talla
tavalla. Ihmiset oli erkaantunut muusta Suomesta ja haluttiin selvittaa, keta taalla
asuu. (haastattelu, Stenroos 8.1.2016.)

Paamaara oli selkea: tutustua nykypaivan Suomeen. Tuhannen uutisen idea oli roh-
kaista toimittajia kohtaamaan ihmisia, ilmiéita ja eri maakuntien kulttuureja seka tuottaa
uutisia, joihin yleiso ei valttamatta juuri itselleen suunnatuissa julkaisuissa normaalisti
térmadisi. Tuottajana Stenroos halusi myds rikkoa tyylid, jossa uutisesta jo tiedetdén
kaikki etukateen ja juttu tehdadan ennakkokasitysten varassa:

Halusin mennd enemman kokemuspohjaiseen tyyliin, missé toimittaja oikeasti
kokee, ndkee ja tulkitsee paikan paalla eikd ennakkoon asetettujen parametrien
kautta (mt.)

Kioskin vastaavalla tuottajalla Antti Hirvosella oli kiertueelle kaksi paamaaraa: tekninen
kokeilu ja ilmién synnyttaminen. Kiertue toteutettiin normaalista poiketen hyvin kevyella
kalustolla. Mukana kiertueella kulki nelja toimittajaa, tuottaja, kaksi kuvaaja-leikkaajaa
ja lahetysauton tyontekijat, kun perinteisesti samantyylistd ohjelmaa olisi lahdetty te-
kemaan huomattavasti raskaammalla kalustolla. Toiseksi Hirvonen halusi kokeilla,
kuinka synnyttaéa sellainen ilmid, jossa ihmiset seuraisivat kiertueen kulkua, puhuisivat

siitd ja lahtisivat jopa mukaan. (haastattelu, Hirvonen 8.1.2016.)

Tuhannen uutisen keraaminen oli Stenroosin mukaan alusta asti hullu heitto, mika lo-
pulta muodostui idean vahvuudeksi: “Ei kukaan alun perin uskonut, ettd siihen voisi
pystya. Mutta sitten tuli ajatus, etta rikotaan sitd, mitd se uutinen on.” (haastattelu,
Stenroos 8.1.2016.) Syntyi ajatus, etta uutinen on jokaiselle henkilékohtainen, ja sen

kriteerit muuttuvat vastaanottajan mukaan:

Sulle voi olla uutinen, ettd sun tati kuoli, tai ettd pdadministeri on tapettu, tai ettéa
kahvihuoneessa on uusi kahvinkeitin. Se, mik& uutinen on uutisissa, ettd missa
se uutiskynnys menee, ne kriteerit on helpompi maarittdd. Mutta kesakiertueella
sen uutisen voi laajentaa koskemaan mita vaan. Se, mika on sulle huomionar-
voinen asia ja mistd sa kiinnostut voi olla kilnnostavaa jonkun toisenkin mielesta.
(mt.)
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Uutisjahdissa tukeuduttiinkin vahvasti tavalliseen kaduntallaajaan. Uutis- ja juttuvinkke-
ja pyydettiin yleisoltd niin lomakkeella Kioskin nettisivulla kuin Twitterissd ja In-
stagramissakin. Yleisévinkkeja houkuteltiin seuraavilla saatesanoilla:

Onko paikkakunnallasi joku, joka ansaitsee toiminnallaan kiitosta? Kuka on kylasi
ainutlaatuisin tyyppi? Han voi olla kuka tahansa, asiakkaansa tuntevasta kyla-
kauppiaasta siihen kesat talvet sukkasiltaan pydrailevaan setédan, joka jokaisesta
kylasta ja kaupungista I6ytyy. Tai sitten ihan vaan naapurin Pirkko, joka ajaa si-
nunkin nurmikkosi. llimianna, niin me tulemme paikalle! (Yle Kioski 2015c)

Uutisissa perinteisena pidetty tyyli haluttiin unohtaa kokonaan. Ajatus oli, etta kesakier-
tueella ei lahtokohtaisesti tehda sellaisia uutisia, kuin uutistoimistot tekevat. Siksi etu-
kateen tehdyt suunnitelmat ohjelman ja uutisten aiheista pidettiin minimissa. Stenroos

nakee linjan valttamattomana kesakiertueen konseptia ajatellen:

Jos olisi noudatettu samaa kaavaa kuin muutkin toimitukset, ei oltais tehty mitdén
uutta. Siiné ei olisi rikottu yhtddn mitaén eika opeteltu ajattelemaan uudella taval-
la (haastattelu Stenroos 8.1.2016.)

Myds televisio-ohjelma toteutettiin hiukan perinteisesta poikkeavasti. Suurin osa puolen
tunnin ohjelman sisallésta oli toimittajien itsensd kuvaamaa. Toimittajista vain Laitinen
teki enemman taustatutkimukselle perustuvia haastatteluja, jotka tallensi kuvaaja. Vay-
rynen ja Rantamaa kuvasivat uutisjahdin ja pdivittdiset kommellukset itse videoblogi-
maiseen tyyliin pienella Canon Legria Mini X -kameralla. Ohjelman sisalté perustui suu-
resti toimittajien itsensd hetkesséa tapahtuviin pohdintoihin. Juonnot eivat valttamatta
olleet etukateen tarkasti hiottuja ja paivan aiheista puheltiin tuttavalliseen savyyn: ”"Sitéa,
ettd kuvataan mita maailmassa tapahtuu, on tehty koko maailman sivu. Se, ettd kuva-
taan itsea ja peilataan sitd kautta maailmaa, oli uudenlaista.”(haastattelu, Hirvonen
8.1.2016.)

Kioski lahti siis tavoittelemaan uutisen ja television tekemisenkin rajoja. Nettisivulla
tavoitteeksi asetettiin tuhannen uutisen l16ytyminen puolentoista kuukauden aikana

sekd uutisen maaritteen venyttaminen. Kaytannodssa perinteiset uutiskriteerit haluttiin
unohtaa kokonaan. Mika tahansa toimittajaa kiinnostanut asia saattoi olla uutinen, tai

siité ainakin tuli pyrkia tekemaan uutinen.

Matkaan lahdemme me, kolme toisillemme l&dhes tuntematonta tyyppia.

Kuria reissulla pitaéa Kioskin toimittaja Eve "Eversti” Vayrynen, pienistakin asioista
raivoaa tubettaja Aleksi Rantamaa aka Mentaalisavuke ja menoa yrittaa tasapai-
nottaa Kioskin Justus Laitinen. Me halutaan tavata sun kylan tai kaupungin kiin-
nostavimmat tyypit, kokeilla parhaita paikallisia herkkuja ja hengata Suomen
hulluimmissa mestoissa. Tayttyykd tonnitavoite? Riittddko kuukaudessa paivat
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ja autossa bensa? Kenen hermot menevat ensimmaisena? Ps. Auta! (Yle Kioski
2015a)

5 Kriteerina klikkaukset

5.1 Yleison houkuttelua perinteisen uutisen aikaan

Jotta nykyajan uutista, useammin verkkouutista, voi verrata perinteiseen uutisointiin,
taytyy ymmartaa, ettd verkkouutisoinnille yha lisaantyvat tyypilliset piirteet, kuten ihmis-
l[&heisyys, viihteellisyys ja yleison osallistaminen eivét ole internetin luomia uuden, digi-
natiivin sukupolven tuotoksia. Media on joutunut kamppailemaan maksavan yleisén
kiinnostuksesta ja mainostuloista - eli olemassaolostaan - lahes vuosisadan ennen

verkon yleistymista.

Tabloidisaation eli mediasisallon viihteellistymisen katsotaan alkaneen jo 1800-luvulla
Amerikassa, kun yha kasvavalle uutisen nélkaiselle tyolaisluokalle kehitettiin oma pen-
ny press, muita lehtia huomattavasti halvempi ja sensaatiomaisempaan uutisointiin
keskittyva julkaisu (esim. Vance). Lehdet julkaisivat muista sanomalehtijulkaisuista
poiketen rikos-, urheilu-, ja seurapiiriuutisia, haastatteluja ja muita jokapaivaisen ela-
man tapahtumia ja ilmiditd. Myos tassa kehityksessa teknologia oli suuressa roolissa,
silla uutta tekniikkaa edustava hdyrypainokone mahdollisti lehtien painamisen ja suu-
remman levikin entistd halvemmalla. Ensimmainen niin sanottu penninlehti Sun osoit-
tautui pian hyvin suosituksi erityisesti tydlaisten keskuudessa ja muutkin painotalot kii-
rehtivat perustamaan omia versioitaan. (Torvinen 1982, 35, Boberg 1970, 111, Man-
nermaan 2008, 18—-19 mukaan.) Tabloidilla viitataan myds lehden kokoon, joka on noin
puolet perinteisen sanomalehden broadsheet-koosta. Tabloidi sanana yleistyi Englan-
nissa tarkoittamaan kaikkia tdman kokoisia ja penninlehden tyylisid lehtia (Kuutti), mut-
ta nykyaan silla viitataan yhta lailla mediasisallon viihteellistymiseen ja korkeiden jour-
nalististen standardien tai arvojen korvaamiseen jollain vahapatdisemmalla (Tamminen
2013).

Tabloidien sisaltd nahdaan monissa yhteyksissa vahemman tarkedna kuin ns. kovia,
yhteiskunnallisesti merkittavia uutisia julkaisevien sanomalehtien ja julkaisujen sisalto.
Tabloidisaatiota ja siihen linkittyvda sensationalismia on arvostellut mm. Kalevan enti-
nen paatoimittaja Risto Uimonen paakirjoituksessaan: Sensationalismi hiipii journalis-
miin vakisin (2003). Kirjoituksessa han nimittaa tabloidilehdet vaariksi profeetoiksi, joita

pelkaa yleison seuraavan vaikka laatujournalismiakin olisi tarjolla. Viime vuosina on
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puhuttukin suoranaisesta journalismin kriisistd, jota on pohtinut myos journalisti AKki

Petteri Lehtinen journalismin ja median etiikkaa kasittelevissa kirjoituksissaan:

Paljon puhuttu journalismin kriisi on osittain eksistentiaalinen: journalismi ja sen
tutkijat pitévét laatujournalismin elinehtoina luotettavuutta ja siitd seuraavaa us-
kottavuutta. Yleisot puolestaan kaipaavat journalismilta eniten syvallisyytta: kiin-
nostavana pidetaan yhteiskunnallisesti merkittavien aiheiden ymmarrysta lisaa-
vaa journalistista tulkintaa. (Heikkila ym. 2012 Lehtisen 2014 mukaan.)

Siksi esimerkiksi arvostettuna sanomalehtend pidetty Helsingin Sanomat paatti muut-
taa painetun sanomalehtensé tabloidin kokoon tammikuussa 2013. Tavoitteena oli
“vahvistaa Helsingin Sanomien sisaltdja ja tuoda ne lukijoille heidan haluamassaan
muodossa.” (Helsingin Sanomat 2012.) Helsingin Sanomat ei toki ollut ensimmainen
eikad viimeinen lehtensa tabloidiksi muuttanut lehti, vaikka se oli toki ensimmaisten jou-
kossa muun muassa Hufvudstadsbladetin, Lapin Kansan, Kainuun sanomien ja Pohjo-
lan sanomien kanssa. Helmi-maaliskuussa 2016 tabloidiksi siirtyvat my6s Etela-
Suomen Sanomat, Savon Sanomat, Keskisuomalainen ja Karjalainen (Helsingin Sa-
nomat 2015.) Uudistuksen jalkeen jaljelle ja&a kuusi broadsheet-kokoista valtakunnallis-
ta ja maakuntalehted, ja suurista lehdistd broadsheet-kokoon jaavat vain Turun Sano-
mat ja Maaseudun Tulevaisuus (Virranta 2015).

Sanomalehdissa siis koetaan, ettd jonkinlaiset uudistukset ovat tarpeen yleison mie-
lenkiinnon yllapitdmiseksi. Uutisten viihteellinen k&sittely on kulkenut laatujournalismin
rinnalla uutisoinnin alusta asti, ja rajaa tunnutaan tahtovan haivyttaa ainakin ulkoisilla

seikoilla. Jotkut kokevat lehdiston muutokset kuitenkin jo lian myohéaisina:

Paperilehtien levikkien laskua ei aiheuta kyllastyminen painetun sanomalehden
kokoon. Rakennemuutoksen aiheuttajana on uusi media, jota ei nautita painettu-
na. (Mantila 2012)

5.2 Uuden median klikkiloukku

Jo lahes 30 vuotta sitten, kun maailmanlaajuinen internet oli vasta lapsenkengissaan,

Bruun, Koskimies ja Tervonen Kirjoittivat Uutisoppikirjassa:

Yleisradiotoiminnan synty sahkoisen tiedonvalityksen myota ja ankkuroituminen
osaksi kaikkien ihmisten arkitodellisuutta on luonut kokonaan uudenlaisen julki-
suuden. Nykyaan asioita sanotaan ja tehddan yha enemman tata julkisuutta var-
ten. (1989, 41.)
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Nykymaailman medioissa mainostulojen ohjautuessa yhda enemman internetin vasy-
mattbmaan ja nopeatempoiseen suuntaan Uutisoppikirjan toteamus osoittautuu oike-

aksi myos tassa paivassa.

Vaikka Kioskin projektissa ei laskettu uutisotsikoiden klikkauksia eivatka jutut edes ol-
leet klikattavissa vaan esilla yhdella artikkelisivulla, olivat monet jutut otsikoitu klikkiuu-
tiselle tyypillisesti houkutteleviksi ja yliampuviksi. Toimittajat keksivat siis jutuilleen au-
tomaattisesti klikkiotsikoita, vaikka sille ei ollut perusteltua tarvetta. Toki taytyy muistaa,
ettd Kioskin projektissa noudatettiin ennen kaikkea Kioskin konseptin mukaista ravak-
kaa toimitustyylia eika pyrittykaan ensisijaisesti vakavamieliseen journalismiin.

Sami Kosken vuonna 2015 valmistuneessa opinnaytetydssa selvitettiin, mitka ovat llta-
lehden ja llta-Sanomien nettisivujen klikatuimmat jutut. Tutkimuksen perusteella nettisi-
vujen suosituimmat jutut ovat toisenlaisia kuin perinteisen hyvan journalismin perus-

teella katsotaan olevan:

Kun pelkastaan internetsivujen lukijat saavat valita mieleisensa artikkelin, kovat
ja yllattavat uutiset ja ihmisia kuohuttavat ihmislaheiset aiheet nousevat lukijoille
merkityksellisiksi aiheiksi — eivat tavalliset uutiset, vaikka ne olisivat yhteiskunnal-
lisesti kuinka merkityksellisia. (Koski 2015, 38.)

Verorahoilla tuetun ja mainostuloista riippumattoman Yleisradion verkkouutisoinnissa ei
toistaiseksi ole néhty klikkiotsikoita tai -uutisia ainakaan yhta suurella volyymill&, vaikka
my0Os Yle tuntuu ryhtyneen kokeilemaan rohkeamman otsikoinnin rajoja. Yleisradion
toiminta onkin saanut osakseen arvostelua myds klikkiotsikoiden osalta. Erityisesti ar-
vostelijoita tuntuu ihmetyttdvan Yleisradion ajoittainen sortuminen sensaatiomaiseen
otsikointiin, vaikka toimituksen talous ei ole mainostuloista taistelevien kaupallisten
medioiden tapaan klikkauksista riippuvainen. Silti Yle kannustaa toimittajiaan klikkaus-
bonuksilla tekem&an nykyista houkuttelevampia sisaltja, vaikka toiminta on verorahoin
taattu. Julkisesti tiedossa olevat bonukset ihmetyttdvat mm. Savon Sanomien bloggaa-
ja Jussi Korhosta, joka klikkausbonuksia kasittelevassa kirjoituksessaan muistuttaa,
ettd verovaroin toimivan yhtidn ei tarvitse miellyttaa yleisbaan parjatdkseen: “Tarkeista

asioista voi kertoa, vaikka silla ei kerattaisikaan miljoonayleis6a.” (Korhonen 2014.)

Yleisradion otsikointiin on kiinnittanyt huomiota myds yhteisdpalvelu Facebookissa
harhaanjohtavia Klikkiotsikoita arvosteleva sivu Klikins&astgja. Sivun perustajat lahetti-
vatkin Ylelle lokakuussa 2015 avoimen kirjeen klikkiotsikointiin lipsahtaneesta uutisoin-

nista. Sivuston perustajien mukaan:
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Klikkiotsikon tarkoituksena on piilottaa sisalléon ydin Fingerpori-tyyliin siten, etta
uutisesta, jonka sisaltd ei lukijoita valttamatta kiinnosta, tehdaan otsikoinnilla
kiinnostavan oloinen. (Klikinsaastaja 2015.)

Kirjeen lopuksi perustajat esittivat Ylelle kysymyksen: “miksi Yleisradion verkkojulkai-

suissa téormataan yha useammin klikkiotsikoihin?”

F Klikinsaastija

Uurnat ovat sulkeutuneet ja viikon 43 surkeimman otsikon voittaja on
selvilla. Titteli menee melko ylivoimaisella aanivyorylla Ylelle jutusta "Iso ja
porropainen mies taisi tykata seksista - jalkelaisia jo 23 000"

Jutussa puhuttiin siis sukunimien historiasta: "Suomen yleisimman
sukunimen Korhosen kantaisana pidetaan 'Korhoa' tai 'Korhopaata', joka oli
ilmeisesti iso ja porropainen mies.”

Isot ja porrdiset onnittelut voittajalle!

Kuvio 5. Klikinsaastajat myontavat viikoittain diplomin surkeimmalle klikkiotsikolle yleis6&dénes-
tyksen perusteella. Diplomi luovutetaan seuraavilla perusteilla: “Rohkeus olla valitta-
matta journalistin ohjeista, etenkin kohdasta 15: "otsikoille, ingresseille, kansi- ja ku-
vateksteille, myyntijulisteille ja muille esitteille on 16ydyttava sisallosta kate.”

Klikinsaastajien Facebook-sivulle kirjoitetussa vastineessa Yleisradion uutis- ja ajan-
kohtaistoiminnan verkkotuottaja Timo Kamarainen kieltda yleistn tavoittelemisen mys-
teerisilla otsikoilla. Kdmarainen sivuuttaa tuhansien Kkirjoitettujen uutisjuttujen joukosta

I6ytyneet “yksittaiset esimerkit” virheina. (Klikinsaastaja 2015.)

Ida Karimaan verkkouutisia kasittelevassa opinnaytetydssa Klikkeja metsastamassa -
verkon viihdejournalismin omat uutiskriteerit nyt jo lakkautetun Metrolive.fi-
viihdeuutispalvelun esimies Santtu Parkkonen pohtii, mista tietdd verkkouutisen onnis-
tuneen: "Massamediassa hyvan jutun maaritelma lahtee siita, etta se kiinnostaa lukijoi-
ta. Hyvaa juttua luetaan, jaetaan ja kommentoidaan paljon.” (2013, 24.) Kioskin vas-
taava tuottaja Antti Hirvonen ei pidd asiaa aivan niin yksinkertaisena, silla kesken&én
erilaiset jutut saavat aikaan erilaisia reaktioita yleisbssa. Toisia juttuja jaetaan, toisia
kommentoidaan ja osa jutuista ei keraa heti julkaisuhetkella suurta yleis6a, mutta pit-
k&n ajan kuluessa tavoittaa suuren maaran lukijoita. Kiinnostavuuskin on termind han-

kala, silla se koostuu eri ihmisille eri asioista. (haastattelu 8.1.2016)

Tabloidisaatio ja klikkiuutisointi n&hddan siis huonona, uutisarvoa laskevana ilmiona.

Viihteellisyytta ja sensaatiomaisuutta ei ole viela toivotettu taysin tervetulleeksi uutis-
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maailmaan, vaikka niiden keinoilla on saatu yleiso kiinnostumaan ja ostamaan julkaisu-
ja. Keskustelussa “oikean” ja “vaaran” journalismin keinoista ei tunnu olevan valimaas-
toa, jossa vastapuolet voisivat hyddyntaa toistensa arvoja. Kioskin malli on siis kiinnos-
tava siinékin mielessa, etta se pyrkii luomaan yhteyden naiden maailmojen vélille sek&

viihteen, etté uskottavan ja tarkeana pidetyn journalismin keinoin.

6 Aineiston luokittelu ja tutkimustulokset

Tassa luvussa kasittelen tutkimusaineistosta tekemiéni havaintoja seka vastaan opin-
naytetyoni tutkimuskysymykseen eli siihen, kuinka moni 1000 uutista Suomesta -
projektin aikana keratyista jutuista lasketaan luvussa 3.5 maarittelemieni perinteisten
uutiskriteerien mukaan uutisiksi ja kuinka pitkalle tata maaritelmaa onnistuttiin venytta-

maan.

Kioskin 1000 uutista Suomesta -kesakiertueella kerattiin yhteensa 800 juttua. Lajittelin
kesakiertueella keratyt jutut uutisiin, jos ne tayttivat seuraavat kriteerit:

e ajankohtaisuus
e uusitieto

o merkittavyys

Uutisia tarkastellessa otin huomioon my6s jutun todenmukaisuuden seka uutismaisuu-
den, eli uutisille tyypillisen rakenteen ja kielen ulkoasun. Jos uutinen ei perustunut sel-
keasti faktoihin vaan esimerkiksi oletuksiin tai toimittajan omiin paatelmiin, sita ei las-
kettu kriteerit tayttavaksi uutiseksi. Ne jutut, jotka eivat tayttédneet tdssa opinnaytetyos-
sa maarattyja uutiskriteereita, lajittelin omiin osastoihin. Koska kaikki kriteerit eivat ole
taysin yksiselitteisia, on esimerkiksi merkittavyys voinut joidenkin juttujen kohdalla tayt-

tya tai olla tayttymatta oman harkinnan mukaisesti.

6.1 1000 uutista Suomesta -jutut maariteltyna

Tutkimuksen aikana kesakiertueen jutuista syntyi luontevasti useampi osasto, ja lopulta
eri osastoja syntyi viisi: tayttaa kriteerit, tayttdd osan kriteereistd, mini-feature, ei uuti-
nen ja some-kaappaus. Kayn seuraavaksi lapi kaikki osastot ja perustelen, miksi jutut

paatyivat maarattyihin osastoihin.
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800 juttua, joista..

@ Tayttaa kriteerit

@ Tayttaa osan
kriteereista

@ Minifeatureja
@ Ei ole uutisia

® Some-
kaappauksia

Tayttda kriteerit. Kaikki kriteerit tayttavia juttuja oli kaikista keratyista jutuista lopulta
toisiksi eniten, mutta kuitenkin huomattavasti vahemman kuin muiden osastojen juttuja
yhteensa. Kriteereitd tayttavia juttuja kerdéntyi 220 kappaletta. Tahan osastoon paasi-
vat uutiset, jotka tayttivat selkedasti tdssa opinnaytetydssa uutiselle maaritetyt minimi-
vaatimukset, eli kolme uutiskriteeria. Selkeimpi& uutiskriteerit tayttavia juttuja olivat
likenne-, urheilu- ja sdauutiset, joissa ajankohtaista, uutta ja merkittavaa tietoa

oli helppo arvioida. (Esimerkki: kuvio 6)

405/1000: ILOSAAREN TURVAMIEHILLA
ONGELMIA RADIOPUHELINVERKON
KANSSA

20.7.2016, Joensuu

Viranomaiset ovat kertoneet, etta llosaarirock sujui tanakin vuonna oletetun
rauhallisesti muutamia tapauksia lukuunottamatta. Suurinta hairiota alkurockin aikana
aiheuttivat hairidsignaaleita haalivat turvamiesten radiopuhelimet

-lhmiset on tajunneet eitei matkapuhelimet toimi kun on nain paljon perukkaa. joten
he ovat ostaneet alan liikkeista radiopuhelimia. Kavi huono tuuri, silla meidan
kaytossa olevien radiopuhelimien verkko on niin lahella kaupassa myytavien laitteden
verkkoa, etta valilla signaalit sotkeentuivat keskenaan, kertoo llosaarirockin
turvavastaava.

Useimmat hairidsignaaleista olivat tahattomia vahinkoja, mutta osa huomasi
sekaannuksen ja ryhtyi hairitsemaan turvamiesten viestilikennetta myos tahallaan.
Viranomaisten avulla ongelma saatiin sunnuntaihin mennessa kuriin.

Kuvio 6. Uutisessa on kaikki vaaditut kriteerit selkeasti esilla. Uutinen on ajankohtainen, sisél-
tdd uutta, merkittdvaa tietoa kertomalla erikoisesta hairidtilanteesta tunnetussa
musiikkitapahtumassa ja vastaa kysymyksiin: mita (turvamiehilla ongelmia radiopuhe-
limien kanssa), missa (llosaarirockissa), milloin (festivaaliviikonlopun aikana) ja miksi
(yleison festivaalialueelle tuomat radiopuhelimet olivat vahingossa samalla taajuudel-
la kuin turvamiesten radiopuhelimet).
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Tayttad osan kriteereista. Lahes puolet kiertueen aikana keréatyista jutuista, 365 kap-
paletta muistutti uutista vahintd&n kerronnan osalta. Otsikointi ja jutun rakenne olivat
hyvin uutismaisia. Sisalléssa oli kuitenkin puutteita niin ajankohtaisuuden kuin aiheen
kasittelyn osalta. Monet tAman osaston jutuista olisivat sopineet taustoittavaksi tai kai-
nalojutuksi paauutiselle, mutta eivat olisi parjanneet uutisena yksin. (Esimerkki: kuvio
7)

48/1000: KITTILAN PANKKI
KESAREMONTISSA

1.7.2015

Kesaremonteilta ei olla valtytty Kittilassakaan, missa pankki on

paatynyt remonttimiesten vasaran alle. Pauke ja poraus kuitenkin palkitaan,
un kittilalais aasevat syksylla uusittuun, entista parempaan pa lin.

kun kittilalaiset paasevat syksylla uusittuun, entista parempaan pankkiin

Kuvio 7. Usein aihe tai otsikko oli mielenkiintoinen ja siina olisi ollut potentiaalia uutiseksi, mut-
ta aiheen kasittely jai puolitiehen. Kittilan pankin kesaremontti olisi voinut paasta uu-
tiseksi, mutta juttu ei avaa tapahtumaa tarpeeksi selkeésti. Aiheen ajankohtaisuudes-
takaan ei voi olla varma, silla remontin kesto tai alkamisajankohta ei ole selvilla. My6s
jutussa kaytetty kieli on turhan kuvailevaa ollakseen faktaan perustuva uutinen.

Mini-feature. Tahan osastoon paatyi 130 juttua, eli kolmanneksi eniten keratyista ju-
tuista. Osa jutuista oli hyvin uutismaisia, mutta muistutti lopulta enemman feature-jutun
kaltaista journalismia. Featuret saivat etuliitteen mini normaalia ytimekk&&dmmasta
muodostaan johtuen. Mini-feature voi sisdltdd monenlaisia erilaisia juttutyyppeja, mutta
yhteista niille on mm. tarinallisuus tai yksityishenkilon elamaan tai ajatuksiin liittyva,
tunteisiin vetoava sisaltd. Pienet henkilokuvat, ruoka-arvostelut, lajikokeilut ja enem-
man ajasta riippumattomiin ilmidihin kuin ajankohtaisiin tapahtumiin liittyvat jutut paasi-
vat mini-feature -osioon. Joukkoon mahtui myds humoristisia juttuja, joissa oli mielen-

kiintoinen idea, mutta jotka eivat tyyliltdan olisi sopineet uutisiksi. (Esimerkki: kuvio 8)
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475/1000: LUONTOKUVAAJA JUHA
TASKINEN: KYLLA NE HETKET
HALUAISI JAKAA JONKUN KANSSA

23.7.2015, Hayrynjarvi

Monet Saimaan vesistéjen norpat nimelta tuntevan luontokuvaajan ja
dokumentaristin Juha Taskisen tyd on valilla yksindista puuhaa.
Norpparetkelle |dhtiessa ei koskaan voi tietda, tapaako harvinaista hyljetta
ollenkaan vai ei. lloisen, sattumalta tapahtuvan kohtaamisen aikana monesti
harmittaa, ettei hetked voi jakaa kenenkaan kanssa:

-Norppien kanssa vietan eniten aikaa, mutta valilla taalla Saimaalla

tulee tavaton yksindisyyden tunne. Sita kyttdat tuclla puskassa ja

katot tilannetta, ettd tassa on nyt tallainen tallanen hetki, eika sita voi jakaa
kenenkaan kanssa, kertoo Taskinen.

Vuosikausia norppavesilla kiertanyt Taskinen mietiskelee valilla, joko tyo olisi
jo tehty ja kaikki nahty, mutta veri vain vetaa vesille:

-Joka kerta se vaan tulee se yllatys ja ihanuus ja suunnaton onnellisuuden
tunne, kun nakee jotain suurenmoista taalla. Norppia ei oteta, ne annetaan.

Kuvio 8. Kuva x. Harvinaisten norppien dokumentoinnissa ansioituneen luontokuvaajan yksi-
naisyys vetoaa tunteisiin. Juttu ei informoi ajankohtaisista, merkittavista tapahtumista
kuten uutinen, vaan pyrkii luomaan mielikuvan tyélleen omistautuneen miehen ela-
masta ja elamanvallinnasta, johon yleisé voisi tunteiden kautta samastua.

Ei uutisia. Juttuja, jotka eivat tayttdneet mitd&n uutiskriteeria tai jotka perustuivat olet-
tamuksille, mielipiteille tai yleistyksille, oli lopulta kaikista véhiten, 38 kappaletta. Ei uu-
tisiin paatyivat mm. Katso kuva! -tyyliset jutut, joissa ei otsikon ja kuvan liséksi ollut
muuta sisaltéd, taysin toimittajan omasta paasta keksityt olettamukset tapahtumien
kulusta tai yksinkertaisesti tarpeeksi merkittavan tiedon puuttuminen. (Esimerkki: kuvio
9)

684/1000: VALKEAKOSKELLA EI
PYORAVARKAITA?

5.8.2015, Valkeakoski

Eikd Valkeakoskella ole pyoravarkaita, inmetteli Kioskin toimituksen jasen nahtyaan
selkeasti pitkaan paikoillaan lojuneen polkupyoran kavelyreitin varrella.
Paakaupunkiseudulla pyorat ovat haluttua tavaraa, ja moni pyora ei sailyisi nainkin
pitkaan paikallaan.
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Kuvio 9. Juttu esittdd mielenkiintoisen kysymyksen (eikd Valkeakoskella ole pydravarkaita),
mutta ei vastaa siihen millaan tavalla. Olettamus, ettd huonokuntoinen pydra kavely-
reitin varrella viittaa polkupyéravarkaiden vahyyteen tai ettd paakaupunkiseudulla

pyora ei olisi sailynyt paikoillaan, ei vastaa uutisen vaatimukseen faktapohjaisesta
tiedosta.

Some-kaappaus. Projektin aikana syntyi myods uusi uutistyyppi, some-kaappaus. Ta-
han kategoriaan paasivat jutut, joiden sisaltd perustui otsikon liséksi sosiaalisessa me-
diassa tehtyyn pdivitykseen ilman muuta sisaltéa tai ilman muuta uutta tietoa tuovaa
siséltéa. Osastoon valittiin myos jutut, jotka eivat tayttaneet uutiskriteereitd, silla some-
kaappaus on jo lahtokohtaisesti eri asia kuin puhdas uutinen. Some-kaappauksia teh-
tiin Twitteristd, Instagramista ja Facebookista. Tahan osastoon paatyi yhteensa 47 jut-
tua. (Esimerkki: kuvio 10)

103/1000: TONI LAAKSOSTA
PITUUSLYONNIN MAAILMANMESTARI

4.7.2015, Alajarvi

?:’ Hlaunoulio90

Kuvio 10. Some-kaappauksessa jutun sisélloksi riittdad johonkin sosiaalisen median palveluun
tehdyn péivityksen jakaminen. Tassa tapauksessa Kiteen pallon Instagram-paivitys
pesépallopelaaja Toni Laakson pituuslydnnin maailmanmestaruudesta tayttaéa aihee-
na uutiskriteerit, mutta koska aihe tuodaan esille epatyypillisesti pelkédn paivityksen
avulla, sité ei valittu puhtaasti uutisesti.
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6.2 Tuhannen uutisen uudet kriteerit

Keratyissa jutuissa, paatyivat ne lopulta mihin osastoon tahansa, oli selkeésti pyritty
uutismaisuuteen vahintdan kerronnan osalta. Perinteinen uutinen oli siis lasna ainakin

muotonsa puolesta.

Suurin osa uutisista oli luonnollisesti paikallisuutisia, silla Kioskin kesékiertue kerasi
uutisia paaosin sielta, missa kiertue oli kulloinkin vierailemassa. Yhteensa kesakiertue
kiersi 15 paikkakuntaa. Kioskin 1000 uutista Suomesta -verkkosivun kohderyhmaa
olivat myds kaikki Kioskin TV-ohjelmaa ja sosiaalista mediaa seuraavat, paaosin nuoret
yleis6t, joten juttuja lajitellessa taytyi ottaa huomioon useita eri kohderyhmia. Myo6s
tama laajensi kasiteltavien juttujen aihepiirid, silla jutuille ei ollut olemassa vain yhta,

rajattua kohdeyleis64, jota juttujen olisi tarkoitus kiinnostaa.

Useimmat keratyista jutuista olivat niin sanottuja pehmeita uutisia. Pehmeissé uutisissa
on tyypillista kayttaa lahteitd, jotka kovista uutisista puhuttaessa eivat valttaméatta kel-
paisi. Lahteena toimii siis tyypillisesti esimerkiksi yksityishenkild, jolla ei ole asian k&sit-
telyyn virallista patevyytta vaan hanta haastatellaan I&ahinna kiinnostavuuden vuoksi.
(Rentola 1983, 33, 35-36, Mannermaan 2008 14-15 mukaan.) Kioskin kes&kiertueen
Iahtdkohdissa mainitaan, ettd uutisen l&hteena voi olla my6s “ihan vaan naapurin Pirk-
ko, joka ajaa sinunkin nurmikkosi” (Kioski 2015a), joten perustelut ns. pehmeiden uutis-

ten suureen maaraan asetettiin jo ennen kiertuetta.

Kioski ei ollut maarittanyt etukateen kesakiertueella kerattaville jutuille tarkkoja uutiskri-
teereja. Perusajatus oli kuitenkin tehda jotain perinteisestda uutisesta poikkeavaa ja
nostaa myos tavallinen ihminen uutisaiheeksi. Mika tahansa toimittajan huomion kiinnit-
tanyt asia nahtiin potentiaalisena uutisena. Kioskin uusissa uutiskriteereissa ei oteta
huomioon mini-featureja. Vaikka ne eivéat olekaan uutisia sanan perinteisessa merki-

tyksessa, niille on jo I6ydettavissa oma journalistinen lokeronsa.

6.2.1 Ei-uutisten sisalto

Uutiset, jotka eivat selkedsti sopineet perinteisen uutisen kriteereihin lajittelin osastoihin
Ei uutiset ja some-kaappaus. Koska Kioskin tarkoitus oli juuri valttaa perinteisten uutis-
ten tekemista, naiden uutisten voidaan katsoa edustavan keratyistd uutisista sitd osaa,

joka onnistui venymaan uutisen kriteerien ulkopuolelle.
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Yhteensa téllaisia uutisia kerdantyi 85 kappaletta, eli selkea vahemmistd. Uutiset, jotka
olisivat muutamilla lisayksilla voineet tayttéda perinteisen uutisen kriteerit ja joita oli kai-
kista eniten, onnistuivat myds tavallaan kiertamaan perinteisen uutisen loukun. On kui-
tenkin vaikeaa sanoa, voiko uutisen kriteereitd venyttdd niin, etta niitd karsii. Tayttaa
osan kriteereista -osaston uutisten piti tayttaa vahintaan yksi perinteisen uutisen kritee-
reista. Kaikki osaston uutiset olivat vahintaan todenmukaisia, eli eivat siséltaneet olet-
tamuksia tai mielipiteitd. Todenmukaisuus toteutui taysin taman liséksi vain kaikki kri-
teerit tayttavien uutisten kohdalla.

Se, missa raja kulkee uutisen ja uutiseksi taysin kelpaamattoman jutun valilla on haily-
va. Ongelma ei valttamattad ole uutisessa, vaan tavassa, jolla se esitetdan. Ei-uutiset
olivat kaikki joko sellaisia toimittajan huomioita tai ns. hauskoja kuvia, joihin oli keksitty
jotenkin kuvaan soveltuva uutinen tai ajatus ilman totuuspohjaa. Jos uutinen halutaan
irrottaa pyrkimyksesta totuuteen, on hankalaa sanoa, voisiko yleison luottaa ymmarta-
van, ettd hauska huomio on vitsi, eika vihjaus tapahtumien oikeaan kulkuun. Siina mie-
lessa ei-uutiset noudattivat Kioskin linjaa, etta ne kaikki olivat jonkinlaisia toimittajan
kiinnostuksen herattaneitda huomioita. Uutisissa luotettin myds yleison medialukutai-
toon. Osaston uutisten perusteella uutisen voi ilmaista epésuorasti hauskan letkautuk-
sen tai pitkdlle menevan olettamuksen avulla, jolloin vastuu uutisen ymmartamisesta

siirtyy vastaanottajalle.

Some-kaappaukset taas edustavat kesakiertueen uutisten uutta linjaa erinomaisesti.
Some-kaappauksessa luotetaan sosiaalisesta mediasta [6ydetyn, omaan julkaisuun
upotetun paivityksen kykyyn selittdé itse itsensa. Paivitysta ei analysoida, siita ei vede-
ta johtopaatoksia eika sita selitetd auki muilla tavoin. Otsikoinnilla voidaan maarittaa,
mihin kaappauksessa on syyta kiinnittdd huomiota. Esimerkiksi otsikko 164/1000 Twit-
ter-yleison liftausvinkit riittdé& kertomaan, ettd otsikon alle koostetut Twitter-julkaisut
liittyvat liftaamiseen. Monet some-kaappaukset olivat my6és humoristisia huomioita tai
tunnelmia esimerkiksi keséafestivaalilta. Tassa osastossa oli myds muutamia uutisia,
joissa todenmukaisuus ei toteutunut. Uutena uutistyyppind some-kaappaus kuitenkin
keskittyy kaikenlaisiin some-huomioihin, jolloin todenmukaisuuden arvioiminen jatetaan

taas yleistn vastuulle.
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Uutiskriteerien ulkopuolelle jaavat jutut voi jakaa kolmeen kategoriaan:

1 Toimittajan huomio. Mik& tahansa toimittajan tekemé& huomio ymparoivasta

maailmasta voi olla jollekin uutinen. Uutisen ei tarvitse koskettaa laajaa yleisoa.

2 Selkea huumori, olettamukset, omat pohdinnat. Humoristiset kuvat, omat olet-
tamukset tapahtumien kulusta tai vapaa pohdiskelu on sallittua, kunhan tyyli on

niin selked, etta yleis6 ymmartaa sen vitsiksi tai henkilokohtaiseksi pohdinnaksi.

3 Itsensa selittavat some-paivitykset ja kuvat. Pitkda analyysia uutisoitavasta
asiasta ei tarvita, jos uutisen karki tulee ilmi esimerkiksi kuvan tai some-

paivityksen kautta. Otsikoinnilla kiinnitetddn vastaanottajan huomio olennaiseen.

Huomattavaa on, etta uutisten hankinnassa tunnuttiin keskittyvan enemman toimittajan
rooliin informoijana kuin itse uutisen sisaltdon. Se on toisaalta luonnollista, kun 1&hto-
kohta uutisjahtiin oli se, etta jutusta ei tule uutista ennen kuin toimittaja siita sellaisen
tekee.

6.2.2 Ei-uutisten, eli kesakiertueen omat uutiskriteerit
Ei-uutisten uutiskriteereiksi nousi kolme muista uutisista poikkeavaa kriteeria:

1. oma kriteeri: kiinnostavuus. Uutisen ensimmainen ja tarkein kriteeri oli se, et-
ta se kiinnostaa vahintaan toimittajaa. Oletus oli, etta jos aihe kiinnostaa toimit-

tajaa, sen taytyy kiinnostaa jotakuta muutakin.

2. oma kriteeri: ihmislaheisyys. Koko kiertueen perustana toimi erilaisten ihmis-
ten tapaaminen. Paikallisten ihmettelyt, toteamukset ja tempaukset olivat uuti-
sia, vaikka ne olisivat koskettaneet vain hyvin rajallista kohdeyleista. Haastatel-
taviksi ja oman asiansa asiantuntijoiksi paasivat kaikki kansalaiset, eivéat vain

virkamiehet ja viralliset tahot.

3. oma kriteeri: viihdyttavyys. Kesakiertueen uutinen saattoi naurattaa, sisaltaa
jonkin kummallisen tai epatavallisen huomion tai muuten kiinnittdd huomion uu-
tiselle epatyypillisella ilmaisulla, kuten yliampuvalla olettamuksella tai tilanneku-

valla, joka pyrki pddasiassa viihdyttdmiseen.
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Kuten kriteereistéd huomaa, ne eivat ole taysin uusia, perinteiselle uutiselle tuntematto-
mia kriteereitd. Myos perinteisen uutisen kriteereissd mainitaan kiinnostavuus, l&hei-
syys ja viihdyttavyys tavalla tai toisella. Tapa, jolla ne on nostettu tarkeimmiksi uutisva-
linnan kriteereiksi, on kuitenkin perinteisesta poikkeava. Kun perinteinen uutinen nojaa
uutisen vakavampaan faktapuoleen, on Kioskin kesakiertueen uutisissa menty haus-

kuus ja nopeat havainnot edella.

6.3 Projektin onnistuminen

Projektin onnistumista voidaan pohtia monelta kannalta. Kioski oli asettanut keséakier-
tueelle tavoitteita, joista osa esiteltiin yleisolle ja joista osa oli tydryhman siséisia tavoit-

teita.

Yleisolle esiteltyja tavoitteita oli kaksi. 1000 uutista Suomesta- kiertueella tarkoitus ol
tietysti 16ytaa tuhat uutista. Kuten jo aikaisemmin on tullut ilmi, uutisia kerattiin lopulta
800. Kioskin vastaava tuottaja Antti Hirvonen ja kesakiertueen tuottaja Lotta Stenroos
ovat molemmat kuitenkin sitd mielta, ettd tavoiteuutismaarastd jddminen ei ollut epéa-
onnistuminen. Sill&, olisiko uutisia tullut 200 enemman, ei olisi ollut lopputuloksen kan-

nalta suurta merkitysta.

Vaikka kesdkiertue kantoikin tuhannen uutisen tavoitetta nimessaan, jai itse uutisten
keraaminen lopulta sivutuotteeksi. Tarkeampaa oli se, miten uutista projektin aikana
muovailtiin. Toinen kiertueen tavoitteista oli seka julkinen ettd tyéryhman sisainen: uuti-

sen maaritteen venyttaminen.

1000 uutista Suomesta -projektin sana uutinen osoittautui niin tekijoitd kuin yleisfakin
hamaavaksi termiksi, silla siihen liittyy niin vahvoja mielikuvia siitd, millainen uutisen
pitaisi olla. Toisaalta 1000 juttua, asiaa tai tarinaa Suomesta olisi taas lahtokohtaisesti
antanut ihan erilaisen mielikuvan siita, mihin tempauksella pyrittiin. Uutisen maaritetta

ei voi venyttad, jos sen lokeroon tiputellaan aina vain samanmuotoisia palikoita.

Etukéateen oli mahdotonta sanoa, kuinka uutisen muovailu tulee onnistumaan. Projektin
jo ollessa kaynnissa uutisia piti kerdtd niin huimaan tahtiin, etta uutisten sisalt6a tai
mahdollisesti muuttuvaa muotoa ei juuri ehtinyt pohtimaan. Jalkikateen tuottajat ovat
I0ytéaneet projektista enemman syvyyksid nimenomaan toimittajan tyon, kuin uutisen

nakokulmasta:
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Jalkeenpain olen pohtinut, ettd halusin herattdd ajatuksen ettd uutinen on aina
jonkun tekema ja joku on ollut sitd mieltd, ettéd sen voi kertoa uutisena. Se on kui-
tenkin siité tekijasta, toimittajasta kiinni, ettd mik& on mielenkiintoista. Se herattaa
kysymyksen, miten mé luen uutisia. Haluan ettd ihmiset ajattelee sitd enemman.
(haastattelu Stenroos 8.1.2016.)
Uutisissa sailyi usein perinteisen uutisen rakenne ja uutismainen kerronta. Sisadlldssa
toimittajat alkoivat kuitenkin vapautua kokeilemaan erilaisia asioita projektin edetessa.
Kuten tutkimustuloksista on nahtavissa, suurin osa kerétyistéa jutuista onnistui olemaan
sisédlloltaan erilaisia kuin perinteinen uutinen. Olisi kuitenkin jo toisen opinnaytetydn
aihe tutkia, olivatko nama eri kriteerein tehdyt uutiset parempia vai huonompia kuin
perinteiset uutiset, vai pitaisiko niita arvioida kokonaan erilaisilla kriteereilla. Stenroosin

mukaan projekti onnistui luomaan uudenlaisia uutisia:

Me [Yle] ollaan mediatalo ja meilla oli julkaisukanava ja toimittajat. Se, mita jul-
kaistiin, voidaan lukea uutisiksi. Vaikka seassa oli kummallisiakin uutisia, ne on-
nistui siinéd pointissa ja siind, ettd me tutustuttin Suomeen. Mita etelampané ol-
tiin, sitd geneerisempié uutisaiheita tuli. Mutta mit& pohjoisemmassa kiertue oli,
kerrottiin asioita, joita ei muuten ikind uutisoitaisi eteldssa. Kylla se ajatus toteu-
tui. (mt.)

Pelkastaan se, etta toimittajien kerdamat jutut julkaistiin uutisina, tekee niista tavallaan
uutisia. Uutistoimistoilla on valta maarittaa itselleen uutistensa kriteerit, ja Kioskin maa-
ratessa kesakiertueen uutisten kriteereiksi mink& vain mielenkiintoisena pidetyn ha-
vainnon, kriteerit tayttyvat. Siin& mielessa voidaan sanoa, etta Kioski onnistui venytta-

maéan uutisen omiin kriteereihinsé sopivaksi.

7 Johtopaatdkset ja pohdintaa

Tama opinnaytetyd syntyi ajatuksesta, etta uutinen ja uutisten tekijat edistavat hyvaa ja
arvokasta yhteiskunnallisesti tarkean tiedon leviamista. Siksi Kioskin kesékiertueen
uutiset nayttaytyivat kesken kaiken projektiin mukaan hypanneen taustatoimittajan sil-
missa irvailulta arvokasta uutisty6td kohtaan. Uutisen kasitteen kanssa kipuilivat kylla
muutkin tyoryhman jasenet. Uutista ei tehnyt mieli 1ahted niin voimakkaasti muokkaa-

maan varsinkaan, kun ei ollut selkeda kuvaa siitéa, millaiseksi se lopulta muovautuu.

Projektin jalkeen ja erityisesti opinnaytetyon edetessa perusajatus uutisesta on saily-
nyt: se on vielakin arvokas ja sen arvo l6ytyy sen siséaltamasta informaatiosta. Ajatus
siitd, mita kaikkea uutinen ei saisi olla, on taas kokenut muutoksen. Mitd enemman
Kioskin ajatusmaailmaan ja perinteisen uutisen olemukseen syvennyin, sitd enemman
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aloin nadhda pelottavat tabloidisaation, sensationalismin ja klikkiotsikoinnin vain ylivirit-
tyneina keinoina saada ihmiset ylipdansé lukemaan uutisia. Keltainen lehdist on taval-
la tai toisella kulkenut uutisen rinnalla sen alkuajoista asti, ja luultavasti yhta pitkéaan
uutiset on arvosteltu hyviin ja huonoihin. Vaikka nykymaailmassa uutisen voi saada
eteensa lukemattomilla eri tavoilla, sama arvopeli tuntuu yha jatkuvan: uutinen joko
informoi yhteiskunnallisesti merkittavisté tapahtumista ja on hyva, tai sortuu viihteelli-
syyteen ja on siis huono.

Pikkuhiljaa on ehka ryhdytty ymmartamaan, ettd kansan kiinnostus erilaisiin aiheisiin
kuin mita perinteiset julkaisut haluaisivat tuottaa, saattaa olla vastaus omaan ongel-
maansa. Voiko yleistd vaatia kiinnostumaan aiheista vain silla perusteella, ettd niiden
pitaisi kiinnostaa? Olisiko niin sanotussa journalismin kriisissa itse asiassa enemman
kyse siitd, ettd toimittajat eivat itse halua pééastaa irti pinttyneista tavoistaan, vaikka
yleisd on jo vaihtanut toiselle kanavalle? On aiheellista olla huolissaan, jos suurta osaa
yleisOstéa ei saa enaa tarttumaan tarkeisiin uutisiin. Ei kuitenkaan pida suuttua, jos jon-

kun toisen hiekkalaatikolla on yleison mielesté paremmat lelut. Se ei ole yleison vika.

Kioski kertoo olevansa sillanrakentaja eri maailmojen valilla. Silla viitataan erilaisiin
yleis6ihin, mielipiteisiin ja preferensseihin, mutta samalla Kioski tulee rakentaneeksi
sillan my6s perinteisen ja nykyisen uutisen valille. Ajatus, johon monen muunkin hyvan
journalismin puolesta taistelevan kannattaisi ehka tarttua, voisi olla if you can’t beat
them, join them - jos et voi voittaa niita, liity niihin -ja voisin viela itse lisata: tai ainakin

matki hyvaksi havaittuja keinoja.

Sen sijaan, etta kesékiertueella olisi varsinaisesti unohdettu kaikki perinteisen uutisen
kriteerit ja muovattu tilalle taysin uusia, tuntuvat kesakiertueen uutiset enemmankin
korostavan tiettyja perinteisestakin uutisesta loytyvia kriteereja. Kun perinteinen uuti-
nen keskittyy olemaan ensisijaisesti monelle merkittéva, akuutisti ajankohtainen ja uusi,
ja vasta toissijaisesti laheinen tai viihdyttava, ovat painotukset kaantyneet kesakioskin
uutisissa toisin pain. Tavallaan kriteereissd on menty uutisen toiseen aaripadhan kui-
tenkaan paastamatta perinteisen uutisen ajatuksesta kokonaan eroon. [Imié on nahta-
vissa muuallakin verkossa, missa sosiaalinen media ja uutispalvelut sekoittuvat yha
enemman keskendéan. Matikainen kirjoittaa tassakin opinnaytetydssa havaitusta kay-

toksesta kirjassa Suomen mediamaisema:
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Uutistuotanto muuttuu journalistikeskeisesta kayttajakeskeiseksi ja toiseksi uuti-
set muuttuvat monologista dialogiksi. Kolmanneksi kansallisen ja paikallisen pai-
notuksen liséksi entista tarkedmmaksi nousee niin sanottu mikrolokaali painotus
eli se, ettd yha paikallisemmat ja kiinteasti ihmisten arkielamaan liittyvat asiat
nousevat verkkolehtien uutisiin. (Matikainen 2012, 303-304.)

Suurten sanomalehtien tabloidikokoon siirtyminen on mielestéani hieno esimerkki perin-
teisen ja nykyisen uutisajattelun sillanrakennuksesta. Kuten Helsingin Sanomat kertoi-
vat paperilehtensda koon muutoksesta, se tehdaan, jotta lukijat saavat lehden halua-
massaan muodossa. Sisaltd tehdaan yha samanlaisin journalistisin periaattein kuin
ennenkin, mutta se tarjotaan yleisolle mieluisemmalla tavalla. Sen sijaan, ettd valitaan
aaripdista toinen, joko kovat uutiset tai missikohut, voidaan valita hyvia puolia molem-
mista: tarkeita uutisia tavalla, jonka yleisd kokee kiinnostavaksi. Siihen internet tarjoaa
paremmat mahdollisuudet kuin koskaan ennen, kun tietoa voi levittdd loputtomin eri

tavoin.

Nayttaa siltd, etta uutisen kriteerit eivat varsinaisesti ole muuttuneet, mutta muutamat
kriteerit, kuten viihdyttavyys tai tunteisiin vetoaminen on korostunut. Kioskin mielesta
uutinen saa myos viihdyttaa ja olla hauska. Kriteerien sijasta varsinainen muutos tai-
taakin tapahtua toimittajissa. Endé ei ole kyse pelkastdan merkittdvan informaation
jakamisesta, silla uutisten tahdotaan herattdvan myds tunteita. Toimittajan etuoikeus
tarkean tiedon valitsijana on viimeistaan internetin myotad menetetty. Yleisd paattaa
itse, millainen sisaltdé on arvokasta ajankéayttéa, kun informaatiota ei ole tarjolla enaa
vain TV-uutisten aikaan. Toimittajan vastuu kuitenkin sailyy; eihén tiedon tarvitse olla

yhtaan sen huonompaa tai triviaalimpaa vaikka sen esittamiskeinot muuttuvat.

Kioskin kesakiertueella kipuiltiin, koska muutos ei ole toimittajalle helppo. Kiertueella
onnistuttiin kuitenkin hienosti ottamaan ensimmaisia askelia uutisajattelun muuttami-
seen. Kuten tuottajat paljastivat, tuhannen uutisen saavuttamisella ei olisi ollut erityisen
suurta merkitysta. Tarkeinta oli, ettd projekti pakotti toimittajat astumaan ulos tutuista
kuvioista ja ajattelemaan uutista taysin uudella, vaikkakin ehk& ajoittain hankalalla ta-
valla. Vaikka projekti itsessaan olisi voinut olla perusteellisemmin suunniteltu ja sita
mukaa tehokkaammin toteutettu, kavi se kelvollisesta demonstraatiosta ja onnistui ta-

voitteissaan, jos ei venyttdmaan uutista, niin ainakin toimittajaa.

Uutinen muuttuu, koska sen yleis6 muuttuu. Ei ole kyse journalismin viimeisista kuo-

lonkorinoista, vaan painvastoin uudenlaisen, miksei jopa paremman journalismin
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synnysta. Siita toki ovat vastuussa itse toimittajat ja muut sisalléntuottajat, jotka joutu-

vat etsimaan itselleen sopivat keinot yleison ja uutisen kohtaamiseen.

Tassa opinnaytetytssé olen pohtinut, kuinka pitkalle uutista voi venyttdd. Lopulta mie-
lestani tarkeampaa olisi kysya: kuinka pitkalle toimittaja voi venya?
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