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Tiivistelma

Tamai opinndytetyd kisittelee internetin kautta toimivia televisioita eli ns. netti-

televisioita paikallisena mediana.

Internetin kaistanleveyksien koko ajan kasvaessa on tullut mahdolliseksi vilittda
internetin kautta hyvélaatuista videokuvaa. Ns. netti-tv:lla tarkoitetaan normaalin
internet — verkon vilitykselld toimivaa ja ohjelmaa tuottavaa televisiota. Sen
katsomiseen vaadittava yhteysnopeus on kdytdnndssé alle 1 Mbit/s. Kuvanlaatu tai —
koko ei ylli tdysilaatuiseen videokuvaan. Tésti eroaa kuitenkin IPTV. Se tarkoittaa
internetoperaattorin suljetun runkoverkon vilitykselld tdysilaatuista videokuvaa
tarjoavaa televisiopalvelua, joka vaatii toimiakseen erittdin nopean, vihintdan 8 Mbit/s,

internetyhteyden.

Téarkedn osan muodostavat kdytdnnon kokemuksien pohtiminen netti-tv — ohjelmien

suunnitteluvaiheessa.

Lahdeaineistona on kdytetty Viestinté- ja litkenneministerion raporttia [IPTV:sta,
Tampereen yliopiston julkaisua paikallisradioista, Kerdsen Digitaalinen media —kirjaa,

haastatteluita seké internetsivuja.

Loppupéételmind todetaan mm. ettd internetin kautta toimivilla televisioilla on hyva
tulevaisuus edessédén ja ettd netti-tv voisi hyvin kilpailla perinteisen television kanssa

etenkin paikallisilla ohjelmilla. Taloudelliset realiteetit tulee kuitenkin ottaa huomioon.



English summary

Nowadays, when internet connections are getting faster and faster, it has become
possible to transfer video quickly and with good quality over the internet. Internet-
television means basically normal television station that delivers its programmes via the
internet. In this study I mainly focus on facts that are dealing with internet-tv based
local televisions. What are they and what kind of programmes should they make in
order to succeed? With whom I should co-operate with so that both sides could benefit?
What kind of techniques there are in video transfer over the internet? I have recently
started an internet-tv business of my own and my personal experiences are playing a

great role in this study

As a final major conclusion I have found that local internet-televisions can compete
with traditional televisions if they really keep their programmes local and interesting.

They also should think very closely their financial reality before doing close to nothing.
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1 Johdanto

Internetin kaistanleveyksien kasvaessa ja laajakaistaliittymien yleistyessé on tullut
mahdolliseksi jakaa kohtuullisen hyvélaatuista videokuvaa ja déntd internetin kautta.
Yhé useammassa kodissa on jo nykyéén tietokone varustettuna internetyhteydell.
Kaikki tdima antaa mahdollisuuden ajatella televisiotoimintaa, etenkin
paikallistelevisiotoimintaa aivan uudella tavalla. Endi ei ole esim. vilttdmatontd asua
talossa jossa on kaapeli-tv liittyméd voidakseen seurata paikallista televisio-ohjelmaa.
Itse asiassa, endd ei tarvita vélttimitta edes perinteistd televisiovastaanotintakaan tdhin
tarkoitukseen. Olen itse yrittdjdnd aloittamassa internet-televisiotoimintaa Paijét-
Héameen alueella ja késittelen tdssd opinnédytetyOssini kaikkia niitd asioita joiden kanssa

olen juuri tilld hetkelld tekemisissd suunnitellessani toiminnan aloittamista.

Kasiteltavit asiat liittyvit netti -tv:n teknisiin ja siséllollisiin ratkaisuihin sekd myds

taloudellisiin toimintaedellytyksiin.



2 Videon siirto- ja pakkausmuodot

2.1 Videon siirtomuodot internetin kautta

Videokuvaa voidaan siirtdd internetin kautta periaatteessa kolmella eri tavalla.
Tavanomaisena bittivirtana muun internetliikenteen joukossa tapahtuvaa videokuvan
jakelua voidaan nimittdé nettitelevisioksi, videostreamingiksi tai webcastingiksi
(Puumalainen 2006, 10). Tama jakelumuoto mahdollistaa virtaustoiston jonka avulla
voidaan siis ldhettdd tarvittaessa myos suoraa ldhetysté internetin kautta. Kaytdnnossa
kovin hyvilaatuista, puhumattakaan tdyslaatuista, videokuvaa ei tilld periaatteella voida
siirtdd. Kaytannossa tiedonsiirron yldraja on noin 1 Mb/sekunti. Rajoittavia tekijoitd
ovat vastaanottajan internetyhteyden vastaanottonopeus seké verkon kuormitustilanne.
Kuvanlaatu on kuitenkin tyydyttavaa pienelld ndytolld. Videota voidaan jakaa myds ns.
video on demand -periaatteella (VoD), jolloin kdyttdja voi valita mink& videotiedoston

hin haluaa katsoa. Jakelu kuitenkin tapahtuu virtaustoistona.(Puumalainen 2006, 10)

Edelld mainitusta videon jakelutavasta eroaa ns. tiedostopohjainen jakelu. Sen avulla
siirretddn videokuvaa verkossa ei-reaaliaikaisesti. Videokuvaa voidaan katsoa joko
tietokoneella tai televisiolla vasta sen jdlkeen kun tiedosto on siirretty kokonaan
vastaanottajalle. Koska tilld jakelutavalla on mahdollista siirtdd minka kokoisia
tiedostoja hyvinsi, videokuvan laadulle ei ole rajoituksia. Laatuun siis vaikuttaa vain
se miten tiedosto on koodattu. Esimerkkind tdménlaisesta videojakelusta voidaan
mainita suomalaisen Star Wreck — elokuvan maailmanlaajuinen jakelu.(Puumalainen

2006, 10)

Verkon kautta voidaan nykydéin vélittdd my0s tdysilaatuista reaaliaikaista videokuvaa.
Tadmainlaisesta videonsiirtotavasta kdytetdin nimitysté internet-pohjainen televisio
(IPTV). IPTV — ldhetystéd voidaan katsoa my0s aivan tavallisen television kautta. Jotta
tdma onnistuisi, tarvitaan erittdin nopea internetyhteys, kiytannossa 8
Mb/sekunnissa.(Puumalainen 2006, 12) IPTV:ssa tv-kanavat ja siihen liittyvét
lisépalvelut vilitetdén asiakkaille operaattorin suljetussa runkoverkossa.(

http://www.sahkoala.fi/kohderyhmat/pienrakentajat/artikkelit/fi_F1/iptv/ luettu




15.5.2007) Liséksi tarvitaan laajakaistamodeemiin liitettdva erillinen IP — sovitin, joka

muuntaa tulevan signaalin televisiolle sopivaksi.(Puumalainen 2006, 12)

2.2 Videon pakkaaminen internetjakelua varten

Tuotantoprosessi netti — tv:n osalta ei sindnsa juurikaan eroa perinteisesta
videotuotannosta. Ainoa eroavaisuus on oikeastaan vain valmiin ohjelman pakkaaminen
internetjakelua varten. Toki my0s tidytyy kiinnittdd huomiota sithen ettd netti-televisiota
katsotaan suhteellisen pieneltd ruudulta jolloin esim. kuvakokoihin tulee kiinnittda

huomiota.

Jotta videota voitaisiin katsoa internetin kautta, tiytyy se muuttaa sellaiseen
tiedostomuotoon, jonka avulla jakelu on jarkevéa. Jarkevdd mm. siind mielessa etté
tiedostojen koko ei saisi olla liian suuri. Videokuvaa ja dénté pitdd siksi pakata
pienempéin tiedostokokoon. Tiedostomuodon tulisi olla myds sellainen ettd sen avulla
voidaan my®0s tarvittaessa lahettdd suoria, reaaliaikaisia ldhetyksié ns. streaming
mediana, suomennettuna, virtausjakeluna. Virtausjakelun etuna on se etté tiedoston ei
tarvitse latautua kokonaan kayttdjan koneelle ennen kuin sitéd voi katsoa vaan katsoa voi
samalla kun tiedosto latautuu. Tamé antaa mahdollisuuden suoriin ldhetyksiin.
Virtausjakelussa tietoa varastoidaan ns. puskuroinnin avulla. Puskurointi auttaa
varautumaan verkon suorituskyvyn vaihteluun (Kerédnen 2005, 347). Jos siis
internetyhteys hetkellisesti hidastuu, tarvittava data luetaan puskurimuistista. Jos

puskurimuistikin luetaan ’loppuun”, seurauksena on katkos toistossa.

Yleisimmat tekniikat multimediatiedostojen virtausjakeluun ovat Microsoftin Windows

Media, RealNetworksin Real Media sekd Applen QuickTime.

Windows Median térkein tiedostomuoto on nimeltddn Windows Media, joka siséltda
Windows Media Video sekd Windows Media Audio —nimiset tiedostomuodot.

Tiedostot pakataan Windows Media 9 —koodekilla. Se perustuu MPEG-4 pakkaukseen.

Muita Windows Media tiedostomuotoja ovat: Windows Media Metafiles, Audio for

Windows, MPEG Audio, AIFF, MIDI, Sun Microsystems/NEXT, MPEG Video seki



AVI (Kerdnen 2005, 349-350). Windows Mediaa voidaan katsoa Windows Media
Player —ohjelmalla. Myd6s Real Player —ohjelma toistaa Windows Mediaa.

Real Median tirkeimmit tiedostomuodot ovat Real Audio sekd Real Video. Ndiden
pakkaamiseen kdytetddn RealMedian omaa koodekkia. Real Media tukee myds monia
muita video- ja dénitiedostoja ja sen avulla voidaan myds ldhettdd ja vastaanottaa teksti-

ja kuvatiedostoja virtausjakeluna. Muita Real Media tiedostotyyppejd ovat esimerkiksi:

RealPix GIF- ja JPEG —kuvien virtausjakeluun, RealText tekstin virtausjakeluun seka
RealFlash Flash animaatiolle (Kerdnen 2005, 351).

Applen QuickTime multimedia-arkkitehtuuri siséltdd QuickTime -tiedostomuodon
liséksi toisto-ohjelman seké ldhetyspalvelimen. QuickTime tiedoston avulla voidaan
esittdd videokuvan lisdksi myos esim. ddntéd, animaatioita, tekstid sekd vektorigrafiikkaa.

Tiedostoja voidaan pakata monella eri menetelmalla.



3 Internet-televisioita Suomessa

3.1 Netti-tv tarjontaa Suomessa

Jos netti-tv — toiminnalla tarkoitetaan muun internetliikenteen joukossa tapahtuvaa
videokuvan jakelua(Puumalainen 2006, 10), tormétdan helposti kysymykseen siiti,
mikd on varsinainen netti-tv ja mika taas esimerkiksi erillinen, internetissa yleisesti
katsottavana oleva videoklippi. Itse méadrittelisin netti-tv toiminnan olevan

nimenomaan useiden ja sddannollisesti ilmestyvien toimitettujen televisio-ohjelmien

vélittimistd virtaustoistona julkisen internetin kautta.

Tamén madrittelyn mukaisia netti-televisioita on Suomessa toiminnassa jo melko
runsaastikin. Usein netti-tv toimii perinteisen televisiokanavan nettisivujen yhteydessa.
Tadma onkin varsin ymmairrettdvad selvien synergiaetujen saavuttamisen vuoksi.
Kaytdnnossa perinteisessd televisiossa ja netti-tv:ssa voidaan ndyttdd tdysin samaa
ohjelmaa. Internetin kautta katsotuissa ohjelmissa on kuitenkin se etu ettd niitd voidaan
katsoa koska vain haluaa. Esim. MTV3:lla ja Sub-TV:lla on yhteinen Netti-tv joka
tarjoaa sekd maksullista ettd maksutonta ohjelmaa Video on demand — periaatteella.

(http:/mettitv.mtv3.fi/mtv3/) luettu 23.5.2007)

Myos Nelosella on oma netti-tv joka tarjoaa sekéd kolmea erilaista maksullista ettd yhta

maksutonta ohjelmapakettia (http://www.nelonen.fi/nettitv/ .luettu 23.5.2007)

Yleisradio tarjoaa paljon ohjelmia maksutta omien verkkosivujensa kautta. Ylen
videosalin kautta voidaan katsoa kolmentoista eri ohjelman uusimmat 1dhetykset.
Vanhempia ohjelmia ei voi katsoa vaan uusi ohjelma korvaa aina edellisen.

(http://www.yle.fi/yle24/videosali/ luettu 23.5.2007) Ylen urheilun videosalin kautta

voidaan tosin katsoa urheiluruutu — ohjelmia edellisen viikon ajalta,

(http://www.yle.fi/urheilu/mediasali/index.html luettu 23.5.2007) seké erillisia

urheiluruudun juttuja hieman pidemmaltikin ajalta.

(http://www.yle.fi/urheilu/mediasali/index2.html luettu 23.5.2007)




Netti-tv kanavia on luonnollisesti myods muitakin kuin televisioyhtididen omia. Myos
esimerkiksi oppilaitoksilla voi olla oma netti-tv joka voi toimia paitsi paikallisena,
opiskelijoille suunnattuna mediana, myos viestintdalan opiskelijoiden
harjoittelupaikkana heidan opiskellessaan alansa tyotehtdavida. Mikkelin
Ammattikorkeakoulun Campus-TV tuottaa viikoittain ohjelmaa jonka tuottamisessa

paédvastuu on harjoitustoimituksella (http://www.campustv.fi/fi/ luettu 23.5.2007).

Myos Eteld-Pohjanmaalla toimiva Trissa TV toimii yhteistydssd Seindjoen
Ammattikorkeakoulun kanssa. Tuotantoryhméaén kuuluu mm. SeAMK:n

kulttuurituotannon opiskelijat (http://www.trissa.tv/?page=esittely luettu 23.5.2007).

Jyviskyldn yliopiston netti-tv on nimeltddn Visio. Sitd tekevit viestintdtieteiden

laitoksen opiskelijat (http://www.jyu.fi/visio/info.php luettu 23.5.2007).

Valtakunnallisilla sanomalehdilld voi my6s olla oman verkkolehtensd yhteydessé netti-
tv — tuotantoa. Esimerkiksi Iltalehden netti-tv ohjelmia voi katsoa ilmaiseksi. osoitteessa

http://www.iltalehti.fi/nettitv/.

3.2 IPTV tarjontaa Suomessa

Suomessa IPTV palveluja tarjoaa jo tdlla hetkelld ainakin Maxisat Oy Maxinetti —
palvelullaan, joka on saatavissa yli 400 000:een kotitalouteen padkaupunkiseudulla.
(http://www.maxinetti.fi/index.php?node _id=6 luettu 15.5.2007) Maxinetti Multi —
paketti tarjoaa samassa liittymaissa laajakaistapalvelut, TV-palvelut sekd
internetpuhelut. TV-kanavia nikyy yhteensd 19 kappaletta ja Maxinetti Multi Pro —
paketissa 29 kappaletta. Pakettien kuukausihinnat ovat 49,80€ ja 75,90€ kuukaudessa
(http://www.maxinetti.fi/index.php?node_id=14 luettu 24.5.2007).

Myos Finnet —yhtyméén kuuluva Suomen 3ktv Oy tarjoaa IPTV
laajakaistatelevisiopalvelua. Talld hetkelld kanavavaihtoehtoja on noin 50 kpl

http://www.lumonetti.fi/digitv/laajakaista_tv/ luettu 15.5.2007).

Elisan Viihdekaista on 24Mbit/s tiedonsiirtonopeudella toimiva laajakaistayhteys jonka
vilitykselld voidaan lahettdd IPTV —televisio-ohjelmia. Sen kanavatarjonta vaihtelee
valitusta paketista riippuen 13:n ja 39 kanavan vililld. Kanavapakettien kuukausihinnat

vaihtelevat 10:n ja 45 euron vélilld. Lisédksi hinnoitellaan erikseen nopea internetyhteys

10



jonka hinta on alkaen 49,90e/kuukausi

(http://www.elisa.fi/laajakaista/viihdekaista/hinnasto/ luettu 24.5.2007).

Ulkomaiden osalta IPTV on laajimmin kdytossd Hongkongissa, Ranskassa, Italiassa ja
USA:ssa. USA:n ja Kiinan ennustetaan tulevan tulevaisuudessa IPTV:n osalta

johtaviksi maiksi (Puumalainen 2006, 46).
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4 Paikallisuus

4.1 Netti-tv:n ja paikallisradiotoiminnan yhtenevaisyyksia

Nykyisen internet-tekniikan kehittymisen myoti on siis vasta aivan viime vuosina tullut
mahdolliseksi harrastaa paikallistakin nettitelevisiotoimintaa kohtuullisen pienilld
kustannuksilla. Aiemmin ja osin vieldkin televisiotoiminta on ollut vain suurten
televisioyhtididen yksinoikeus ja niidenkin toiminta on ollut tiukasti valtion
myOntdmien toimilupien varassa. Voitaisiinko tété tilannetta verrata sithen kun

paikallisradiotoiminta tuli mahdolliseksi Suomessa vuonna 1985?

Silloin aloittaneiden paikallisradioasemien edustajilta kyseltiin samana vuonna sarja
kysymyksié liittyen esim. ohjelmapolitiikkaan ja paikallisuuteen.(Y16nen 2002, 19)
Esimerkkind mainitsen Radio Ykkdsen edustajan Markku Veijalaisen kommentin
kyselyn yhteydessd. Hén toteaa ettd “lisidmme sananvapautta matemaattisesti tuomalla
uuden kanavan sidhkoiseen viestintddn. Toimittajia tulee lisdd, useampi ihminen paisee
sanomaan mielipiteensd.”(Y1onen 2002, 20). Taéma varmasti pitee niin
paikallisradioissa kuin netti-tv:ssakin. Mitd enemmén toimijoita on, sitd suurempi
mahdollisuus on saada erilaiset mielipiteet sanotuksi julkisesti. Toinen esimerkki
kyselyn vastauksista liittyy radion nopeuteen tiedon vélittdjand. Jaakko Ujainen Radio
Paitapiiskasta sanoi: "Nopeus, esimerkiksi verrattuna paikallislehteen, joka ilmestyy
kaksi kertaa viikossa. Tadlloin esim. uutistarjonnassa paistddan valtakunnan ykkoseksi
omalla alueella.” (Y16nen 2002, 20) Radio on nopea tiedonvilittdjd etenkin verrattuna
paikallislehtiin. Netti-tv voi my0s olla nopeampi tiedonviélittdjd verrattuna
paikallislehtiin. Paikallisradion ja paikallislehden vélisestd suhteesta Jaakko Ujainen
toteaa kyselyssd myds ettd radio asema ja paikallislehti tukevat hyvin
toisiaan...Tilannetta ei Kurikassa néhda puhtaasti kilpailullisena, vaan osittain on

kysymys my0s tdydentavista vélineestd”(Y1onen 2002, 20)

Néiden kommenttien perusteella voidaan ajatella ettd netti-tv on jokseenkin samassa
tilanteessa kuin paikallisradiot olivat reilut kaksikymmentd vuotta sitten. Uusi media on
tullut ja se antaa mahdollisuuden tehdé asioita toisin kuin aikaisemmin on tehty.
Merkittavané erona paikallisradioilla ja netti-tv:lla kuitenkin on se ettd netti-tv ei

tarvitse toimilupaa.
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4.2 Paikallisuus, voimavara

Perinteisen antenni- tai kaapeliteitse jaeltavan televisiotoiminnan etuina voidaan ajatella
olevan sen perinteikkyys, suuri katsojakunta, hyvé kuvan- ja ddnen laatu seka
valtakunnallinen ndkyvyys. Perinteikkyydelld tarkoitan sitd ettd ihmiset ovat tottuneet
katsomaan televisiota jo 1950 — luvun lopulta Idhtien Suomessa. Jos siis halutaan
katsella esimerkiksi valtakunnalliset uutiset, on selvii ettd ne katsotaan televisiosta.
Ainakaan vield tdlld hetkelld internet-tv ei vastaa televisiota kuvanlaadun eiki ohjelmien

monipuolisuudenkaan osalta.
Miten sitten internet-televisio voisi mitenkédédn haastaa perinteisen television?

T4lla hetkelld Yleisradio 1dhettdd alueellisia tv-uutisia kahdeksalla eri alueella:
Uudenmaan-, Lounais-Suomen-, Kaakkois-Suomen-, Himeen-, Keski-Suomen-,
Pohjanmaan-, Itd-Suomen- sekd Pohjois-Suomen alueilla(

http://www.yle.fi/yle24/videosali/?a=7&t=1 luettu 10.4.2007). Jos tarkastellaan yhden

tallaisen alueen kokoa, voidaan huomata ettd se on aika suuri sekid maantieteellisesti ettd
myo0s vdeston madrdn suhteen. Paikallisuudesta ei siis voida puhua, - alueellisuudesta
kylldkin. MTV3 sekd Nelonen tytirkanavineen eivét lahetd paikallisia tai alueellisia
ohjelmia ollenkaan. MTV3:ssa on tosin mahdollista mainostaa alueellisesti
yhdelldtoista eri nikyvyysalueella. MTV3:n nidkyvyysalueet ovat: Helsinki/Uusimaa,
Tampere/Kanta-Hame, Turku/Varsinais-Suomi, Lahti/Kymenlaakso, Oulun 1d4ni,
Savo/Pohjois-Karjala, Pohjanmaa, Satakunta, Savo/Eteld-Karjala sekéd Lappi.

(http:// www.mtv3.fi/info luettu 16.4.2007).

Alueellisen ja paikallisen mainostamisen hyoty piilee siind ettd mainostajan ei tarvitse
maksaa valtakunnallisesta ndkyvyydestd. Jos mainostaja toimii itsekin paikallisesti,
hénen kannattaa myds mainostaa paikallisesti. Tdma liittyy suoraan my0s internetin
kautta toimivan paikallistelevision toimintaan. Internetin kautta toimivalla televisiolla
on suhteellisen pienilld kustannuksilla mahdollisuus toimia paikallisesti paikallisilla
mainostuloilla. Jotta paikallisen mainostajan kannattaisi mainostaa internet-televisiossa,
tulisi ldhetettdvén ohjelman olla luonnollisesti kiinnostavaa paikallisten katsojien

mielestd. Ohjelmilla tulisi olla paljon paikallisia katsojia jotta mainostajien mainokset

13



saisivat paljon ndkyvyyttd. Téhin péadstddn tarjoamalla ohjelmaa jota muuta kautta ei

ole saatavilla.
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5 Kokemuksia netti-TV —toiminnan kaynnistamisesta

5.1 Mediakaista

Nyt kevéadlld 2007 allekirjoitin yhteistydsopimuksen Mediakaista Oy — nimisen internet-
tv yrityksen kanssa. Mediakaista Oy on vuonna 2005 perustettu yritys jonka tavoitteena
on saada oma Mediakaista-yrittdja jokaiselle Suomen kahdellekymmenelle suurimmalle
paikkakunnalle. Mediakaistayrittdjét tekevit itse ohjelmatuotantoa omalla
vastuualueellaan ja saavat kiyttoonsé ldhetysinfrastruktuurin ja lahetysvirran hallinnan
eli toisin sanoen valmiin jakelumedian internetin kautta 1dhetettaville

ohjelmille(http://www.mediakaista.fi/palaute.asp?27 luettu 23.5.2007).

Yrittdjéit saavat tulonsa myymaélld mainoksia omien ohjelmiensa yhteyteen. Emoyhtio
Mediakaista Oy ottaa osan tuloista itselleen. Tdmé on siis normaalia franchising —

mallin mukaista toimintaa.

Netti-tv toiminta on kiinnostanut minua jo pidemmaén aikaa ja pééatin kokeilla saisinko
aloitettua my0s taloudellisesti kannattavan toiminnan taalla Paijdt-Hameessd. Toimin
nyt siis itsendisend yrittdjand ns. franchising — mallin mukaisesti. Sopimuksessa
madriteltiin toimialueeni, joka on uutis- ja ajankohtais- sekd urheiluaiheisten ohjelmien
tuotanto Paijat-Hadmeen alueella. Aloittaessani tdtd toimintaa olen joutunut pohtimaan
ja suunnittelemaan sitd, minkilaisia ohjelmia alkaisin tehdi jotta ne olisivat kiinnostavia

nimenomaan paikallisten katsojien mielestd. Miten kadytinndssd toteuttaisin ne?

Tilanne toiminnan kdynnistdmisvaiheessa on varsin haastava. Pitdisi yksin alkaa tehda
kiinnostavia ohjelmia ja myyda samalla vield mahdollisimman paljon mainoksiakin
ohjelmien yhteyteen jotta timi kaikki olisi kannattavaa liiketoimintaa. Joutuisin
olemaan siis paitsi kuvaaja, leikkaaja ja toimittaja, myds mainosmyyjd. Tédssd vaiheessa
kun ei ole vield taloudellisesti mahdollista palkata muita ty6tekijoitd. — Toivoton
tilanne, voisi joku luonnehtia titi asiaa, eiki olisi edes yhtddn vadrdssidkéin jos alkaisin
télld tavalla tehdd ohjelmia. Tarvitaan siis ainakin toimittajia sekd mainosmyyjia jotta
voisin itse keskittyd omimpaan osaamisalueeseeni eli kuvaamiseen ja leikkaamiseen.
Ratkaisu ongelmaan voisi 16ytyé yhteisty0std muiden toimijoiden kanssa. Haluaisivatko
esimerkiksi paikallislehdet tulla mukaan yhteistyohon kanssani? Paikallislehdilldhén on

paitsi toimittajia, myds mainosmyyji.
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5.2 Hollolan Seutu

Oman kotikuntani alueella toimii nelji paikallislehted. Pédtin ehdottaa yhteistyota
Hollolan Seutu — lehden toimitusjohtajalle Henry Urbanowiczille. Han kun oli minulle

tuttu mies jo aikaisemmista yhteyksista.

Hollolan Seutu on vuonna 2004 perustettu mainosrahoitteinen paikallislehti joka toimii
Hollolan-, Kdrkolidn-, sekd Hadmeenkosken alueilla. Lehden painos on 17000 kpl
viikossa. Lehdessi tyoskentelee toimitusjohtajan lisdksi pdédtoimittaja, toimittaja, kaksi
myyntineuvottelijaa sekd graafinen suunnittelija-taittaja.(H. Urbanowicz,
henkil6kohtainen tiedonanto 4.5.2007 ) Ehdotin yhteistyokuviota jossa Hollolan Seutu
alkaisi tehdd omalla nimelldédn viikkokatsausta oman alueensa ajankohtaisista asioista.
Lehti saisi kdyttoonsd Mediakaistan jakelumediana sekd oman tyopanokseni laitteineen
kuvaajana ja leikkaajana. Hollolan Seudulta puolestaan ajankohtaisia juttuja tekisivét
toimittajat ja myyntineuvottelijat myisivit mainoksia kyseiseen ohjelmaan. Mainostulot

jakaisimme yhdessi sovittavan sopimuksen mukaisesti.

Periaatteessa nopeasti ajatellen tdllainen yhteistyomalli tuntuisi olevan ldhes
tdydellinen. Molemmat osapuolet hyotyisivit yhteistydstd. Onnistuessaan yhteistyo
voisi tuottaa taloudellisesti, mutta ongelmiakin voi yhteistyd tuoda mukanaan.( H.
Urbanowicz, henkilokohtainen tiedonanto 4.5.2007) Vaarana voi nimittdin olla se ettd
netti-tv — ohjelmien tekeminen, lehden tekemisen ohella, voi kuormittaa liiaksi lehden
toimittajia ja myyntineuvottelijoita.( H. Urbanowicz, henkilokohtainen tiedonanto
4.5.2007) Tama voisi vaikuttaa negatiivisesti itse sanomalehden toimintaan.
Sanomalehden menestyminen kun kuitenkin on luonnollisesti se tirkein asia
toimitukselle. Toinen vaaratekijd on se ettd mainostajat siirtdisivdt mainoksiaan
lehdesti netti-tv:n puolelle jolloin sanomalehti kdytdnndssd menettdisi mainostulojaan.

(H. Urbanowicz, henkildkohtainen tiedonanto 4.5.2007)

Yhteistyotarjoukseeni Urbanowicz suhtautui varovaisen innostuneesti.” Tatd

kirjoitettaessa asia on hautumassa ja mahdollisen yhteistyon alkamista vield selvitelldan.
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5.3 Julkisuuden tavoittelua ja poliisin yhteydenotto

Yhteistyon alkamista odotellessa pditin kuvata pienimuotoisesti yhdelld kameralla
kotikuntani Kérkdlan kunnanvaltuuston kokouksen ja laittaa tallenteen lédhes
leikkaamattomana néhtéviksi nettitelevisioon. Tavoitteenani ei niinkdédn ollut saada
mainostuloja tdimén avulla, vaan pikemminkin saada Mediakaista — nimiselle netti-tv:1le
hieman julkisuutta. — Kérkoldsséd kun ei ole aikaisemmin kuvattu valtuuston kokousta

julkisesti katsottavaksi.

Julkisuudentavoitteluni onnistuikin ainakin jossain maéirin kun paikallislehtien
toimittajat kertoivat lehtijutuissaan kuvauksestani. Jutuissa selvisi my0s se, mistd
verkko-osoitteesta ohjelma olisi katsottavissa. Lehtijuttujen johdosta minuun otti
yhteyttd Lahden kihlakunnan poliisilaitokselta vanhempi konstaapeli Tapio Sarajérvi,

joka kertoi saaneensa ajatuksen liittyen nettitelevisioon.
Sarajérvi tyoskentelee Lahden poliisilaitoksen Kérkoldn toimipisteessa.

Karkoldn yksikossd on tydskennellyt nelja poliisimiestd joista yksi on juuri jddnyt
eldkkeelle ja tilalle ei ole néilld ndkymin tulossa ketddn hénen tilalleen. Tehtdvien

madrd pysyy vahintddnkin ennallaan mutta poliisien mééréd vihenee yhdelld kolmeen.

Sarajirven idean tyonimi on “neljés poliisi.” Ajatuksena on netti-televisioon tehtdvén
ohjelman avulla auttaa poliisia tekemédin esim. valistus- ja tiedotustyotd, jota poliisi
joutuu joka tapauksessakin tekemién. Ohjelma toimisi siis Kidrkolin osalta neljéntena
poliisina.” Tietenkddn pelkit Karkoldan liittyvét poliisiasiat eivét riittdisi tekeméiin
ohjelmasta tarpeeksi laajaa ja mielenkiintoista, vaan tarkoituksena olisi tehdé juttuja
koko Piijat-Hameen alueelta. Ohjelma voisi sisédltdad esimerkiksi seuraavanlaisia
aihealueita: Rikosuutiset, tietoiskut ja muu valistustyd, yleisdvihjeiden pyytdminen
rikoksista sekd ajankohtaisista asioista tiedottaminen. (T. Sarajdrvi, henkilokohtainen
tiedonanto 3.5.2007) Ohjelmaformaatti voisi olla siis samankaltainen kuin Ylen TV
2:en Poliisi-TV, mutta juttujen aiheet olisivat kuitenkin padsaantoisesti paikallisista

asioista.
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Katsojien kannalta luulisin timénlaisen ohjelman olevan aika mielenkiintoinen. Jos
ndin olisi, my0s mainostajia olisi helpompaa saada mukaan yhteisty6hon. Voisi
helposti kuvitella esim. vakuutusyhtididen ja turvavilinekauppiaiden kiinnostuvan

tdméankaltaisen ohjelman yhteydessid mainostamisesta.

Ehk& ndmai kaksi edelld mainittua ohjelmaideaa, Hollolan Seudun viikkokatsaus seké
Poliisi-TV voitaisiin jopa yhdistdd yhdeksi ohjelmakokonaisuudeksi joissa olisi eri
osioita. Liséksi voisi ehké olla paikallaan jonkinlainen urheiluosio Péijdt-Hameen
ajankohtaisista urheiluasioista. Lahden seutuhan on tunnetusti aktiivista aluetta

urheilun saralla.

5.4 Power Cup ja mainosmyynnin tuskaa

Urheiluun liittyy my®6s parhaillaan tyon alla oleva projektini. Lentopallon Power Cup
2007 turnaus jérjestetddn 7.-10. kesdkuuta 2007 Lahdessa. Turnaus on 5-22 —vuotiaiden
lasten ja nuorten lajissaan maailman suurin lentopallotapahtuma tdnd vuonna. Yhteensi
noin 900 joukkuetta Suomesta ja ulkomailta on ilmoittautunut mukaan tapahtumaan.
Lahteen odotetaan saapuvan noin 10000 ihmisti kyseisend viikonloppuna. Vuonna
2006 Power Cup jdrjestettiin Loimaalla. Mediakaista teki silloin suuren méérin
ohjelmaa kyseisestd tapahtumasta netti-televisioon. Mainostajat 1dhtivat Mediakaistan
toimitusjohtaja Seppo Puikon mukaan hyvin mukaan mainostamaan Power Cup
aiheisten ohjelmien yhteydessi.(S. Puikko, henkilokohtainen tiedonanto 17.3.2007)
Paitin l1ahted tekeméédn tdmén vuoden turnauksesta videomateriaalia Mediakaistalle.
Olisthan mahdollista ettéd tdndkin vuonna mainostajat haluaisivat olla mukana ja etti

péésisin toden teolla lopultakin kunnolla aloittamaan netti-tv toimintani.

Kévin aluksi esittdytyméssa timanvuotisen Power Cup — tapahtuman
jarjestelytoimikunnan kokouksessa ja kertomassa Mediakaistasta seka siitd ettd aion
tehdé ohjelmaa tdmén vuoden Power Cupista. Sain varsin limpimén vastaanoton ja

minut toivotettiin tervetulleeksi mukaan ’titmiin.”

Kokouksessa minulle kerrottiin etté jdrjestelytoimikunta oli ollut aiemmin kevailla
yhteydessd AV-alan opetusta tarjoaviin oppilaitoksiin keskustellakseen tapahtumaan

liittyvien AV-tuotantojen tekemisestd, mutta yhteistyosopimukseen ei paésty



taloudellisista syistd johtuen. Oppilaitokset siis pyysivit niin paljon rahaa, ettei kisojen
jarjestdjilld ollut resursseja maksaa tarpeeksi niille. Tété taustaa ajatellen mukaantuloni
oli jarjestdjille todella mieluinen asia. Nythén jarjestijit saisivat internetiin néhtéville

kisatapahtumista kertovia video-ohjelmia, eikd niisté tarvitsisi edes maksaa mitdan.

Tuntui tietenkin varsin hyvélté esiintyd “hyvintekijdni” tdssd asiassa. Mielténi alkoi
kuitenkin saman tien kalvaa ajatus siitd, ettd olen nyt tavallaan sitoutunut tekeméén
ohjelmaa Power Cupista ilman mitéén takeita rahasta. Pahimmillaan tilanne voisi siis
olla se, ettéd teen paljon ohjelmia ja kdytén niiden tekemiseen paljon aikaa ja nden paljon
vaivaa, mutta en saa niistd yhtdén rahaa. Ehkdpé tdménlainen tilanne on néin toiminnan
alkuvaiheessa aika ymmaérrettidvd. Jotta saisi toiminnalleen huomiota ja sitd kautta ehki
tulevaisuudessa menestystékin, on pakko ottaa riskejé ja toimia joskus paineenalaisena.
Mainosten myymisen on kuitenkin ehdottomasti onnistuttava hyvin jos aion tasti

hyo6tya taloudellisestikin.

Pédtin tehdd muutamia Power Cup — aiheisia haastatteluja Mediakaistalle katsottavaksi
jo ennen Power Cupin alkamista. T&lla tavalla voisin mainostajille tarjota jo nyt
ohjelmaa jonka yhteydesséd he voisivat mainostaa. Suurin osa Power Cup — videoista
kuitenkin tehdddn luonnollisesti vasta itse turnauksen yhteydessd. Mediakaistan
mainoskampanjaan kuuluu Power Cupin yhteydessé se ettd mainostaja saa mainoksensa
nakymadn kaikkien turnaukseen liittyvien videoiden yhteydessd koko vuoden ajaksi
kertasummalla. Mitd aikaisemmin mainostaja tulee mukaan, sitd pidemmaén ajan

mainos on nikyvilld samalla rahasummalla.

Aloitin mainosmyyntiprojektin miettimélld kohderyhméa jota turnaukseen tulevat lapset
ja nuoret edustavat. Hehdn ovat vanhempineen késittddkseni videoiden pédasiallisia
katsojia. Toki my0s kaikki muutkin urheilusta kiinnostuneet ihmiset kuuluisivat
kohderyhméén. Téami kohderyhmé mielessédni aloin ottaa yhteyttd mielesténi sopiviin
yrityksiin. Reiluun kymmeneen yritykseen soitettuani ja léhetettyéni perdédn vield
tarkentavia sdhkoposteja, alkoi mainosmyynnin vaikeus valjeta minulle. Ensinnékin
ymmarsin sen, ettd olen liikkeelld aivan liian my6héan. Monista yrityksistd minulle
kerrottiin ettd he sinénsd voisivat mainostaa Mediakaistalla tdssd yhteydessd, mutta he
ovat budjetoineet ja suunnitelleet timin vuoden mainoskampanjansa jo kauan aikaa
sitten. Tallaiseen “yllattdvdin” mainostamiseen ei siis oikein pystytéd vaikka

periaatteessa sitd hyvina ja kannattavana pitdisivitkin. Toinen seikka jonka ymmarsin
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mainoksia myydessini, oli se ettd timénlainen tyd on todella aikaa vievéa ja vaatii
huolellista keskittymistd. Jo mainostamisesta vastaavan henkilon tavoittaminen saattaa
vaatia useita puhelinsoittoja useamman péivan ajalla. Jos henkil6a ei tavoita
puhelimella ollenkaan, pitda yrittdd tavoittaa sdhkdpostin vélitykselld. Sdhkopostissa on
vain mielestdni se ikdva piirre ettd sithen voi jittdé niin helposti vastaamatta eika
puhelinkeskustelun vélittdimaa vilitontd kontaktia sananvalintoineen ja d&nenpainoineen
voida saavuttaa. Kolmas asia jonka olen viimeistddn nyt ymmartdnyt, on se ettd en
todellakaan ole mikd4n myyntimies. Asiansa osaava mainosmyyjd olisi varmasti saanut
jo télld kontaktimadrélld kauppoja syntyméén oman tulokseni ollessa vield tilld hetkelld
pyored nolla. Kunnioitukseni taitavia ja tuloksellisia mainosmyyjid kohtaan on timén
kaiken jdlkeen kylld selvésti kasvanut. — En tosin vieldkédédn halua ettd he minulle
soittaisivat myyntiaikeissa. Kunnioitan my0s muita yrittdjid jotka joutuvat tekemiin
paljon erilaisia, varsinaiseen omaan alaan kuulumattomiakin toitd saadakseen

yrityksensd menestyvéksi.

Joskus téytyy siis vain tunnustaa omat puutteensa ja kehittdd vaihtoehtoisia ratkaisuja
tavoitteen saavuttamiseksi. Saadakseni myytyd mainoksia Power Cupiin soitin
turnauksen jirjestévien lentopalloseurojen puheenjohtajille seké lentopalloliiton
markkinointipaillikolle. Ehdotin heille yhteistydjarjestelyd jonka avulla he voisivat
tienata edustamilleen jdrjestoille lisdtuloja myymailld mainoksia Mediakaistan Power
Cup — ohjelmiin. Kéytdnndssé siis maksaisin reilun provision jokaisesta myydysta
mainoksesta. Oma osuuteni mainosta kohden luonnollisesti pienenisi reilustikin, mutta
jos en itse saisikaan myytyd juuri yhtdin mainosta, kaikki tulo olisi vain positiivista.
Lentopalloliitolla ja lentopalloseuroilla on jo olemassa sponsorisuhteita eri yrityksiin

joten niilld voisi olla hyvétkin mahdollisuudet saada mainoksia myytyd Mediakaistaan.
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6 Pohdintaa ja johtopaatoksia

Netti-tv Mediakaistan mainosslogan on tillainen: ”Televisio siirtyy internetiin. Me
olemme jo sielld.” Television siirtymisestd internetiin olen tdysin samaa mieltd. Tdma
kehitys on jo alkanut siitd kun ensimmaéiset netti-tv:t ovat aloittaneet toimintansa eika
mielesténi tille kehityskululle ole nékyvissd loppua. Rajalliset radiotaajuudet eivit
juuri anna mahdollisuutta lisdtd televisiokanavien mairdé perinteisen “antennijakelun”
avulla. Samaan aikaan internetliittymien kaistanleveys kasvaa nopeasti miké antaa
mahdollisuuden siirtdd videokuvaa yhi paremmalla kuvanlaadulla. Seké “julkisen
internetin” kautta siirrettdvét netti-tv — 1dhetykset ettd my0s internetoperaattorin
suljetussa runkoverkossa siirtyvét IPTV ldhetykset tulevat mielestini olemaan yhta
yleisid tai jopa yleisempia kuin perinteinen televisiojakelu. Myos HD — ldhetykset
tulevat mielestdni aikaisemmin IPTV:n kuin perinteisen television kautta kuluttajien
ihasteltavaksi. Jo tilld hetkelld toimii Manner-Suomessa ainakin kolme IPTV —
palvelua tarjoavaa operaattoria ja uskon ettd aika lyhyen ajan sisidllda moni muukin

laajakaistapalveluja tarjoava operaattori tulee mukaan tarjoamaan IPTV-palveluja.

Internetin kautta toimiva televisio antaa teknisesti erinomaisen mahdollisuuden toimia
paikallisesti ilman suuria investointeja. Oman alueen asiat ja tapahtumat kiinnostavat
luonnollisesti katsojia. Tdhan juuri liittyy mielesténi netti-tv:n kilpailuetu perinteiseen
televisioon verrattuna. Perinteisen television ldhetysalueet ovat niin laajoja, ettei
paikallisuudesta voida juuri puhua. Netti-tv:n avulla voidaan tuottaa paikallista
ohjelmaa vaikka vain yhden kunnan tai jopa yhden oppilaitoksen alueelle. Taloudelliset
toimintaedellytykset, kuten esim. mainostajien kiinnostus tai muu rahoitusldhde

kuitenkin lopulta ratkaisevat kannattaako paikallista ohjelmaa tehda.
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Liitteet
Liite 1.
Kysely Hollolan Seutu — lehden toimitusjohtaja Henry Urbanowiczille.

1.Kerro yleisesti Hollolan Seutu —lehdestd. Koska se on perustettu, mikd on sen

kohderyhmi, jakelualue seké levikki?

Lehti on perustettu 15.1.2004. Kohderyhmai aikuisviesto. Jakelualue Hollolan
kunta, Jirvelin taajama, lintisen Lahden kaupunginosat. Lehdellé on myos

telinejakelua varsinaisen jakoalueen lisiiksi. Painos on 17 000 kpl viikossa.
2.Millainen on lehtenne organisaatio? Kuinka monta tyontekijda
lehdessédnne on?

Toimitusjohtaja, paiitoimittaja, toimittaja, kaksi myyntineuvottelijaa, graafinen

suunnittelija-taittaja.

3.Mika on kilpailutilanne toiminta-alueellanne?

Hollolassa kilpailemme kolmen muun lehden kanssa ilmoitusmarkkinoilla, muulla

jakelualueellamme on kaksi kilpailevaa lehtea.

Suurin osa ilmoittajistamme on jakelualueemme ulkopuolella sijaitsevia yrityksii.

4.Uskotko ettd Hollolan Seutu voisi saada etua kilpailijoithinsa ndhden aloittamalla

internettelevisiotoiminnan?

Etu on mahdollinen, kilpailuedun saavuttaminen riippuu internet-television ja

lehden viilisen yhteistoiminnan toteutustavasta.



5.Miké on nikemyksesi sanomalehtenne ja internet-television synergiasta?

Taydentdvitko ne toisiaan vai onko vaarana ettd “toinen syo toista?”

Toinen voi syodi toista tai sitten ei. Yhteistoimintaan on loydettivi muoto, jossa
myyntityo ei vie lehdelti perusvoimavaroja omasta myynnisti. Synergiaa voi
loytya vaikkapa siiti, etti molemmat markkinoivat toisiaan, julkistavat toisiaan

jatkuvasti.

6.Millaisia taloudellisia mahdollisuuksia tai uhkia néet internet-televisiotoiminnan

aloittamisessa lehtenne yhteydessi?

Yhteistoiminta onnistuessaan tuottaa, jos se syo lehden ilmoituksia on se uhka.

7.Mika on kisityksesi mukaan lehtenne toimittajien suhtautuminen siihen etté lehden

toimittamisen liséksi he tekisivit juttuja myos internet-televisioon?

Aika ja voimavarat asettavat rajoituksia. Lehden valmis materiaali on

mahdollisesti kiytettivissi.

8.Voiko internet-television avulla saavuttaa jotain miti lehden avulla ei voi ja

péinvastoin?

Teoreettiset mahdollisuudet isoon jopa maankattavaan alueeseen. Intenet televisio

voi olla tukemassa netissi julkaistavaa lehtei.

9.Mika on mielipiteesi véitteestd televisio siirtyy internetiin?”’

Mahdollista ja todennikoisti jossain muodossa. Mahdollista on myos se, etti

internet siirtyy televisioon.

10.Lopuksi kerro visiosi siitd millainen on Hollolan Seutu —lehti ja sen toimittama

internettelevisio-ohjelma kolmen vuoden paistd?

Emme ole ennustajia.
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