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Tassa opinndytetydssa kerron, kuinka jarjestin Independent-elokuvan ensi-
iltatapahtuman. Kayn vaiheittain lavitse haasteita, joita kohtasin matkan varrella.
Tama opinndyte on kirjoitettu ajatuksella, etta lukija voisi kayttda tata oppaana
jarjestaessa itse tapahtumaa. Olen valinnut seitseman kohtaa, jotka mielestani olivat
tarkeita ensi-iltatapahtuman jarjestamisessa. Jokaisen kohdalla olen ensin referoinut
lahteita tarkoituksena herattaa lukijassa ajatuksia kyseisesta kohdasta. Seuraavaksi
kerron ratkaisuista, joita tein ensi-illan kohdalla. Kolmannessa osiossa kerron
ajatuksistani ja mietteistani tapahtumaan liittyen. Lopuksi olen laittanut kolme
tarkeaa kohtaa joihin mielestani kannattaa kiinnittdaa huomiota, kun ryhtyy
jarjestamaan tapahtumaa.
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In this thesis | will describes how | organize Independent movie premiere event.
| gone go step by step through the challenges that | encountered along the
way. It is written with the thought that the reader could use this thesis for guide
when he or she organizing an event. | have chosen seven items that | thought
were important when | organize premiere event. In each items | have first
summarize from my sources so as to arouse reader’s thoughts. Next, I'll tell
solutions, which | did at the premiere. In the third section, | will tell about my
thoughts related to the event. In the end, | have put three important points
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Syksylla 2013 ohjaaja Niko Kostet ja apulaisohjaaja Teija Lindholmilla oli
keskenerdinen independent-elokuva. Ohjaajat olivat paattaneet, etta elokuva on
valmis ja saa maailman ensi iltansa lokakuussa 2014 USA:n Texasissa South Texas
Underground Film -festivaalissa STUFF:issa. Suomen ensi-ilta tulisi olemaan sen
jalkeen.

Minun tehtavani oli jarjestaa Suomen ensi-iltatapahtuma ja hankkia rahoitus sen
toteuttamiseen. Ohjaajat olivat suunnitelleet ajankohdaksi marras- tai joulukuun ja
toivoivat paikaksi ensisijaisesti Turun VPK:n taloa, joka sijaitsee Eerikinkadun ja
Eskelinkadun kulmassa eli hyvin keskeisella paikalla kaupungissamme. Elokuva on
kuvattu Turussa ja se on tehty tiiviissa yhteistydssa Turun VPK:n kanssa, joten heidan

toiveensa oli hyvin ymmarrettavaa.

Pyro-elokuva oli Niko Kostetin kolmas tayspitka elokuva. Ohjaajan edellinen elokuva
Christian Dreadfull palkittiin Texasissa The best international up and coming
filmmaker -palkinnolla. Kaikki Kostetin elokuvat ovat olleet independent-elokuvia ja
tyoryhmat ovat osallistuneet tekemiseen ja nayttelemiseen palkatta. Suurin osa
Kostetin  elokuvien kokeneista nayttelijoista on naytellyt aikaisemmin
televisiosarjoissa, muissa independent-elokuvissa, mainoselokuvissa ja teattereissa.

Independent-elokuva tai indie-elokuva on
Official Selection yleensa omakustannne-elokuva ja budjetit

ovat hyvin pienia. Tarinatkin yleensa
eroavat tyypillisista ja  kaupallisista

South Texas Underground Film Festival Hollywood-elokuvista. Elokuvia esitetaan

Corpus Christi, Texas

yleensda pienissa elokuvateattereissa ja
niille tarkoitetuissa festivaaleissa. Indie-
elokuvien tekeminen on lisdantynyt 90-

luvulla ja 2000-luvulla. Osasyyna pidetaan
halpojen teravapiirtokameroiden
yleistymisesta ja helppokayttoisten editointiohjelmien saatavuutta. Independent-
elokuvafestivaalit ovat myos hyvin suosittuja ja niissa kay paljon ihmisida, esim.
Sundance jarjestetaan vuosittain Park Cityn kaupungissa Utahissa, Yhdysvalloissa.
(Sundancen elokuvajuhlat 2015).
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1. Itserakennetusta tapahtumasta saa oman nakoisensa

Jarjestettdessa tapahtumaa mielessa pyorii  monenlaisia kysymyksia.
Paallimmaiseksi todennakodisesti nousee raha ja sen kaytettava maara, koska
kaikki maksaa. Kaytettavan rahan maaraa saattaa asettaa rajoituksia, kuten
tarjoillaanko osallistujille juotavaa, panostetaanko nimekkaisiin bandeihin jne.
Rohkeilla ideoilla ja huolellisella suunnittelulla voi |6ytya uudenlaisia ratkaisuja.
Seuraavanlaisia kysymyksia kannattaa miettia etukateen:

e Mika on tapahtuman tavoite?
e Tapahtuman viesti?

e Tapahtuman ohjelma?

e Tapahtuman kohderyhma?

e Tapahtuman vastuuhenkil6t?

e Milla tavalla otetaan huomioon yhteistyokumppanit?

Kun ldahtee avaamaan tamantyyppisia kysymyksia, syntyy mielikuva tapahtuman
jarjestamisesta. (Vvallo & Hayrinen 2014, 64.)

Tapahtumatoimistojen hinnat saattavat vaikuttaa hyvin korkeilta, minkda johdosta
vaihtoehtona voi nahda vain itse rakennetun tapahtuman. Ennen kuin tekee lopullisia
paatdksia, niin on hyva puntaroida omia voimavaroja. Kokemattomana
tapahtumanjarjestdjana kayttaa tavanomaista enemman aikaa asioiden eteenpadin
viemiseksi. Ammattilainen kayttaa ammattitaitoa ja suhteitaan tyon toteuttamiseen.
Aikatauluttaminen voisi olla yksi vaihtoehto, jotta nakisi realistisesti, kuinka paljon
aikaa kuhunkin osaan on kayttanyt. Pitamalla kirjaa ajan kaytosta pysyy perilld, mihin
aikaa on kayttanyt ja oliko se kannattavaa. Itse rakennetussa tapahtumassa on etuna
se, etta siita tulee itsensa nakdinen, koska on vapaus tehda siita juuri sellainen kuin
itse haluaa. (Vallo & Hayrinen 2014, 64.)



Ensi-illan ratkaisut

Itserakennettu tapahtuma oli mielestani ainut vaihtoehto Pyro-elokuvan ensi-illan
kohdalla. Kun tapahtumaa ruvettiin suunnittelemaan, rahaa ei ollut yhtaan. Ei ollut
myoskaan tietoa, mista sita olisi saanut tapahtuman toteuttamiseen. Ohjaaja esitti
toiveensa, etta elokuvan ensi-iltapaikka olisi Turun VPK:n-talo Eerikinkadun ja
Eskelinkadun kulmassa. Lahdin suunnittelemaan tapahtumaa siten, etta selvitin,
kuinka paljon toteuttamiseen tarvitaan rahaa, eli tein kulubudjetin. Olin ensitilassa
yhteydessa Turun VPK:n-taloon ja tiedustelin, onko mahdollista jarjestdaa tapahtuma
siella ja mika on talon tilavuokra.

Lahdin seuraavaksi selvittamaan, millaista tekniikkaa elokuvan esittamiseen
tarvitaan, kun elokuvaa ei esitetda elokuvateatterissa, ja mihin hintaan laitteita
vuokrataan. Tarvittavaa tekniikkaa |6ytyi useammasta paikasta Turusta ja hintahaitari
oli laaja. Laskin vield, etta tarvitsen jonkin verran rahaa markkinointiin, ja ndin
kulubudjetti alkoi olla selvilla. Ymmarsin heti alusta asti, etta rahaa tarvitaan paljon
taman tilaisuuden toteuttamiseen, joten en aikaillut. Aloin tavoittelemaan hyvin

nopeasti myds yhteistydkumppaneita.

Tapahtuman ohjelmaa ruvettiin suurpiirteisesti hahmottelemaan ohjaajan kanssa ja
sovimme, etta tilaisuus kestaisi 4-5 tuntia. Olimme valmistautuneet siihen, etta jos
yhteistyokumppani tai useampi heista tulisi tarvitsemaan aikaa omien asioiden esille
tuomiseen tilaisuudessa, niin antaisimme heille sen mahdollisuuden. Laitoimme
tavoitteeksi, etta kaikki, jotka olivat olleet mukana tekemadssa tai jollain tavalla
tukemassa elokuvaa, kutsuttaisiin paikalle. Muita tavoitteita oli saada tilaisuuteen
paljon ihmisia ja elokuva saisi nakyvyyttd myOs mediassa. Itse toimisin

vastuuhenkilona.



Ajatuksia ja mietteitd

”En néhnyt muita vaihtoehtoja kuin itse rakennetun tapahtuman. Tapahtumaa
aloitettaessa suunnittelemaan, niin rahaa ei ollut yhtédn ja ei oikein tiedetty mistd
sitd olisi saanut. Ohjaaja oli yrittdnyt saada rahoitusta yhteisérahoituspalvelu
Mesenaatista mutta huonolla menestykselld. Hdn sai kerdttyd vain 76 euroa.
Epdvarmuus rahoituksesta ja kuvittelemalla, ettd tapahtuman jérjestiminen on
helppoa, pddtin itse rakentaa ja suunnitella tapahtuman. Nyt jélkeenpdin ajateltuna
olisin voinut kylld ehdottaa tapahtumatoimistolle, ettd olisivat hoitaneet tapahtuman
suunnittelun ja toteutuksen ja itse olisin keskittynyt rahoituksen hankintaan.

Olin ajoittain yhteydessad pitkddn alalla toimineisiin tapahtumatoimistoihin ja kyselin
neuvoja rahoituksen hankkimisesta. Minua varoiteltiin, etté taantuman aikana ja
independent-elokuvan ensi-iltatapahtumaan on hankala saada rahoittgjia.
Tapahtumatoimistosta muistutettiin myds, ettd yritykset tarjoavat mieluimmin
tuotteitaan kuin rahaa. Ndmd eivit olleet kauhean kannustavia neuvoja mutta silti
pdditin, ettd tulen rakentamaan tapahtuman itse ja hankin sen rahoituksen jostain.

Yksin ja kokemattomana tartuin haasteeseen enkd osannut kylld aavistaa, kuinka
suuri tyotaakka siitd lopulta tuli. Pelkdstddn yhteistyokumppaneiden hankkimiseen
meni suunnattoman paljon aikaa. Kahdesti kdvi niin, ettd kun olin sopinut
yhteistybkumppanuudesta, niin yritys vetdytyi kuukauden jilkeen vedoten
taloudelliseen tilanteeseen. Samaan aikaan markkinoin tapahtumaa, vaikka en ollut
yhtddn varma siitd, ettd tulisiko se toteutumaan. Hyvdlld tiimilld olisin saanut jaettua
tyotaakkaani ja saavuttanut todenncikoisesti paljon enemmdn. Vallon ja Hdéyrisen

kirjassa tuomat haasteet osoittautuivat niin oikeiksi.”

e Mitd, miksi ja kenelle teet?
e Huolehdi osallistujien vilisestd viestinndstd.
e Ota mukaan hyva tiimi tai varaa paljon aikaa.



2. Oikealla tapahtumapaikalla voi saastaa rahaa

Suomesta |6ytyy tapahtumapaikkoja ja rajana taitaa olla vain mielikuvitus.
Tapahtumapaikkaa valitessa on hyva ottaa huomioon joitakin asioita, ennen kuin
tekee lopullisen paatoksen. Oikeilla ratkaisuilla voi sadstaa rahaa. Ensinndkin paikan
sijainnilla on merkittava rooli: jos tapahtumaan on hankalaa tai aikaa vievaa paasts,
niin voi menettdaa osallistujia tai kuljetuksista voi aiheutua lisakustannuksia.
Suunnittelemalla tapahtumaa etukateen ja tarkastelemalla itse paikkaa kriittisesti voi
saastaa itse tapahtumaillan aikana paljon aikaa ja vaivaa.

Useamman tunnin tapahtumissa on todennakoista, etta ihmiset kdyvat vessassa ja
tupakalla. Oletettavaa on myos, etta suurin osa ihmisista haluaa jonkin nakdista
virvoketta tai syotdavdaa. Ennakoimalla ja ratkaisemalla taman tyyppisia odotuksia
tulee isannan tai emannan tyo helpommaksi tapahtumaillan aikana. Tilaisuuden
jarjestaminen on ennen kaikkea ennakoida ja asettaa itsensa tilanteeseen, jossa on
osallistuja kaikilla mahdollisilla vaivoilla ja tarpeilla. Yleensa liikuntarajoitteisella on
avustaja mukana mutta paikkaa valitessa on myos hyva huomioida esteeton kulku.
Vuodenajat tuovat lisdhaasteita tapahtumapaikkaa valittaessa. Syksylla ja talvella on
odotettavaa ihmisten jattavan ulkovaatteet sailytykseen, joten on syyta varmistaa
naulakkotilat. Tapahtuman luonteesta riippuen on hyva myos varmistaa, aiheutuuko
naapurustosta, liikenteesta tai tyomaasta metelia tapahtumahetkella. Puheen
pitdminen voi olla hankalaa, jos naapurustossa olevasta tydmaasta kuuluu pauketta
koko ajan. Tapahtumapaikan ollessa iso on syyta miettia, tarvitaanko puheen
pitdamiselle danentoistoa ja mita niitten vuokraaminen maksaa, jollei niita ole
tapahtumapaikassa. (Vallo & Hayrinen 2014, 141.)

Eri kohderyhmilla on erilaisia tarpeita ja niihin on syyta paneutua ennen varsinaista
tapahtumailtaa. Esimerkiksi lapsille ei kannata tarjoilla sarkyvista astioista. Hitaan
lilkkumisen johdosta on hyva antaa senioreille aikaa siirtymiseen, kun suunnittelee
illan ohjelmaa. Jattamalla lupa-anomuksen viranomaisille selviaa viimeistaan, mita
lainsaadanto vaatii turvallisen tapahtumaan toteuttamiseen.



Ensi illan ratkaisut

Turun historiallinen VPK:n talo oli hyva mutta kallis ratkaisu. Rakennus sijaitsee
keskeisella paikalla Turun keskustassa ja sinne on helppo paasta niin julkisilla, kun
omalla autolla ja parkkipaikkoja on hyvin saatavilla illalla. Talossa on jarjestetty
lukemattomia tapahtumia vuosikymmenien saatossa ja muutama vuosi sitten
remontoidussa talossa on otettu huomioon my®os liikkuntarajoitteiset. Kun tilaa
vuokraa Turun VPK:lta, niin sopimukseen kuuluu kaksi jarjestysmiesta, jotka toimivat
my0s niin sanottuina yleismiehina. He jarjestivat ennen tapahtumaa tuolit
paikalleen, ottivat vieraitten paallystakit, neuvoivat vieraita tupakkapaikoille ja

vessoihin.

Lopuksi jarjestysmiehet siivosivat ja jarjestivat tapahtumapaikan kuntoon.
Tilaisuudessa ja varsinkin sen jalkeen osasin arvostaa heita ja ymmarsin, kuinka paljon
heiddan tydmaaransa helpotti minun taakkaani. Turun VPK:n talo ei ole
elokuvateatteri, niin sielld ei ole tarvittavaa tekniikkaa elokuvan nayttamista varten,
joten sen jouduin vuokraamaan muualta. Kaytdssa ovat kylla puheitten pitamiseen
tarkoitetut kohtalaiset aanentoistolaitteet, joita myds sitten hyddynnettiin.
Tapahtumasalin viereisessa tilassa on kahvila, josta vieraat saivat ostettua kahvia ja

tuoretta pullaa.
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Ajatuksia ja mietteitd

“Turun VPK:n talo oli ohjaajan ja apulaisohjaajan ensisijainen toive
tapahtumapaikaksi, koska elokuva oli osaksi kuvattu siellé ja VPK:laisia nédyttelee
elokuvassa. Aluksi minulle annettiin ymmdrtdd, ettd talon kéytto ensi-iltaa varten on
niin sanotusti lépihuutojuttu eli tulisimme saamaan talon kéyttoén ilmaiseksi tai léhes
ilmaiseksi. Totuus valkeni ensimmdisessd palaverissa, jonka kévin VPK:n talon
vuokraamisesta vastaavan Jukka Helttulan kanssa, ja hdn ilmoitti vuokran hinnaksi 3
000 euroa. Tiedustelin, voisiko vuokran hintaa saada pienemmdiksi ja muistutin hdntd,
kuinka paljon VPK tulisi saamaan positiivista ndkyvyyttd elokuvassa ja sitd
markkinoitaessa. Helttula lupasi viedd asian hallituksen kdsiteltédvdksi. VPK:n
monimutkainen toiminta rupesi tdssd vaiheessa hiukan aukeamaan minulle.
Palokuntalaisilla, jotka ovat varsinaisissa palokuntatehtdvissd ja jotka olivat mukana
tekemdssd elokuvaa, ei ollut mitéén vaikutusvaltaa talon vuokraamiseen, koska he
ovat tdaysin erillinen elin VPK:n toiminnassa. Jotta vdlttyisin vddrinkdsityksiltd, niin olin

suoraan yhteydessé Helttulaan.

llta sujui mielestdni hyvin kokemattomalle tapahtumajdrjestdjélle. Iso kiitos siité
kahdelle VPK:n jérjestysmiehelle/yleismiehelle. Muutaman viikkoa ennen tapahtumaa
sain puhelun Jukka Hettulalta, jossa hdn tiedusteli, olinko jdttdnyt kirjallisen
tapahtumalupahakemuksen viranomaisille. Jilleen kerran VPK:n kokemus ja
asiakaspalvelu tulivat esille ja siitd olin tosi kiitollinen. Yleisétapahtuman
jdljestdmisluvan sain jdtettyd viime tipassa ja se maksoi 25 euroa. Samalla tutustuin
myds laajemmin lupahakemuksiin ja selvisi, ettd jos olisin tarjonnut tai myynyt
alkoholia, niin luvat olisivat olleet 20-kertaiset ja olisi tarvinnut palkata ylimddrdisic
jdrjestysmiehid. Olisin myés tarvinnut alkoholia varten alkupddoman, jota minulla ei
ollut. Kaikki tdmd vahvisti sen, ettdé alkoholin poisjéttéiminen oli viisas ratkaisu.
Minulla oli myds mahdollisuus pitééd kahvilatoimintaa VPK:n kahvilassa mutta
siihenkin olisin tarvinnut alkupddoman ja henkilékuntaa, joten jétin kahvilatoiminnan
VPK:n vastuulle. Tapahtumaillan aikana jouduin kerran neuvomaan vieraalle vessan

sijainnin.

Tapahtumaa kun jdrjestdd, niin on syytad kiinnittéd huomiota myds naapureihin. VPK-
talon ldhettyvillé on useampi baari, yokerho, grilli ja ruokaravintola. Hotellikin 16ytyy
50 metrin pddstad ja nurkan takana on taksitolppa. Osallistujille olisi voinut rakentaa,



vaikka minkdlaisia illanviettopaketteja, jossa he olisivat saaneet nauttia
pikkujouluista. Yksin tédmdn kokoista tapahtumaa jdrjestédessd ei endd riittényt
voimavaroja ldhted rakentamaan illanviettopaketteja potentiaalisille vieraille.
Naapurissa  olevan  y6kerhon  kanssa  saimme  solmittua  antoisan
yhteistyokumppanuuden. Yokerhonomistajat lupasivat  pitdd ybkerhoa
poikkeuksellisesti auki meitd varten kyseisend iltana, jotta saadaan pitdd jatkojuhlat
sielld. Saimme myés markkinoida tapahtumaa heiddn siséisissé televisiokanavissaan.

VPK-talon vuokra oli hyvin korkea. Ennen kuin sain Turun kaupungilta puoltavan
vastauksen hakemaani avustukseen, niin jouduin varautumaan muihin
vaihtoehtoihin. Logomon elokuvateatteri oli yksi ndistd ja nuorten taide- ja
toimintatalo Vimma lupautui maksamaan vuokran  kokonaisuudessaan.
Elokuvateatteri Domino oli kolmas vaihtoehto. Siitékddn ei olisi aiheutunut
kustannuksia, koska ohjaaja tunsi paikanpitdjén ja olisi saanut pitéd ensi-illan sielld,
jos sellaiseen olisi ollut tarve. Kummassakaan vaihtoehdossa ei olisi tullut ylimédréistd

tekniikan vuokraamiseen tarvittavaa kulua.”

e Mitd vuokraan sisdltyy?
e Mitd lupia tarvitaan?

e Hybdynnd naapureita.

VEGAS
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3. Budjetti selventaa rahan tarpeen

Laatimalla kulubudjetin suurpiirteisesti saa jonkinlaisen kuvan rahan tarpeesta
tapahtuman toteuttamisesta. (vallo & Hayrinen 2014, 150.) Tilaisuuteen voi kayttaa kaikki

tarjolla oleva raha mutta etukateen suunnittelemalla ja budjetoimalla saastaa rahaa.

Yksi hyvin yksinkertainen tapa tehda kulubudjetti on kirjata ylos kaikki, mita tulee
tarvitsevan tapahtuman toteuttamiseen, esimerkiksi seuraavat asiat: tilavuokrat,
tekniikka, luvat, tarjoilu, kalustevuokrat, palkkiot avustajille ja somistus. Sitten
selvitetaan, mita kaikki tulee maksamaan. (Vallo & Hayrinen 2014, 152.)

Voi tehda myos tulobudjetilla. Lipputulot, tarjoilutuotot, sponsorointitulot jne. On
muistettava, etta tulobudjetissa on kyse vain arvioinnista, koska ei voi ennustaa, mika
menee kaupaksi ja mika ei.

Yksinkertainen kaava, jolla tapahtumien tuloksellisuutta voidaan mitata, on ROI eli
Retun on investment (suomeksi investoinnin tuotto).

tapahtuman tuotto - tapahtuman kulut

ROI =

tapahtuman kulut



Ensi-illan ratkaisut

Tapahtumaillan kohdalla rupesin valittdmasti laatimaan kulubudjettia. Kulubudjettiin
laitoin kaikki ensisijaisesti tarkeat asiat ja rupesin selvittamaan niiden hintoja. VPK-
talon vuokra ja elokuvaan esittamiseen tarkoitetun tekniikan hinta selvisi, kun soitin
ja sovin tapaamisen. Markkinointiin tarkoitetut painotuotteet selvisivat, kun olin
yhteydessa sahkopostitse. Sahkdpostiin on helpompi luetteloida kaikki tarvittava, jos
sattuu olemaan paljon erilaisia painotuotteita.

Tulobudjettiin arvioin, etta tilaisuuteen tullaan myymaan 100 kpl tavallista lippua,
jonka hinta oli 10 euroa kpl. Arvioin myds, etta VIP-lippuja myytaisiin 20 kpl, a 20
euroa. Ensisijaiseksi tavoitteeksi laitoin, etta yhteistyokumppaneilta tulen saamaan
koko summan, jolla katan koko kulubudjetin. Lipunmyynti oli voittoa tai yllattaviin
menoihin varattu tulo. Ensimmainen kulubudjetti oli hyvin karkea ja kulut olivat hyvin
korkeat. Tapahtumalla ei pyritty tuottamaan voittoa, vaan tavoitteena oli saada itse
tapahtuma toteutettua.

Kulubudjetti/€ Tulobudjetti/€

talon vuokra 3000 lipputulot 1400
tekniikan vuokra 3240 vhteistyokumppanuudet X
painotuotteet 650 voitot X

yhteensa 6 890 yhteensa 6 890



Ajatuksia ja mietteitd

Budjetin laatiminen ensi tilassa oli minulle hyvin térked, koska silloin sain jonkinlaisen
kuvan siitd, kuinka paljon tarvitsen rahaa tilaisuuden toteuttamiseen. Ensimmdinen
kulubudjetti oli vain suuntaan antava mutta antoi kuitenkin minulle jonkinlaisen
kuvan hinnoitella sponsoripaketteja yhteistybkumppaneille. Mietin myds, kuinka
monta yritystd olisi sopiva madrd tapahtumaan. En halunnut, ettd tilaisuudesta tulee
yritysten messutapahtuma. Liian monta yritysté ja niiden markkinointi olisi vienyt
huomion pois elokuvasta. Ajatuksena oli, ettd yrityksid olisi alle kymmenen ja néiden
lahjoitusvaroilla toteuttaisin tapahtuman.

Kulubudjetti antoi myds mahdollisuuden hakea avustusta kaikista kulttuurisddtibistd,
Veikkauksesta, Turun kaupungilta jne. koska osasin laittaa anomukseen tarvittavan

summan, joka aina vaaditaan.

Tulobudjetin tavoitteena on kuolettaa kulubudjetti ja laskea odotettava voitto. Pyron
ensi-illan kohdalla en odottanut voittoa. Tavoitteena oli saada tapahtuman
toteutettua Turun VPK:n talossa. Lipunmyynnistd tuleva raha oli voitto, jota en ollut
laskenut mukaan kulubudjetin kuolettamiseen. Pidin sitG enemmdnkin varalla, jos
tulee joitain ylldttdvid menoja. Huomiomatta jédneiksi kuluiksi tuli lupa-anomus,
palkkio lipunmyynnissd olevalle henkildlle ja palkkio illan juontajana toimineelle

Jonnalle.

e Tee kulu- ja tulobudjetti.
e Etsi ratkaisuja kulubudjetin pienentédmiseen.
e Kokemattomana varaudu ylléttéviin kuluihin.



VARAA LIPPUSI SYKSYN
KUUMIMPAAN ELOKUVAN ENSI-ILTAAN

Suomen Ensi-ilta To 13.11.2014
Turun VPK:n t3lo (Brankku)
Ovet klo 18:00
Hinta 10,00 €



4. Mainonnalla rakennetaan asiakkaalle mielikuva

Mainoksilla pyritaan myymaan unelmia ja tosiasioiden tuominen esille mainoksessa
on epadoleellista. Jos mainoksella |0ydetdaan ratkaisu asiakkaan ongelmaan tai se
kohdistuu hanen toiveisiinsa, niin mainos on I6ytanyt tarkoituksensa. (Kotler 2003, 77.)

Facebook ja monet muut sosiaalisen median yhteisot (yhteisomediaa) on hyva
kayttaa hyvaksi, kun markkinoi tapahtumaa. Ensinndkin se on ilmainen ja pienella
rahapanostuksella saa lisanakyvyytta. On hyva muistaa, etta ihmiset viettavat hyvin
paljon aikaa sosiaalisessa mediassa. Esimerkki sosiaalisen median tehokkuudesta on
Turun Botellon-puistopiknikit. Tapahtumaa markkinoitiin Facebookissa ja se sai
useampana kesana ihmisia liikkeelle Kupittaanpuistoon. Tilanne muuttui surulliseksi
vuonna 2011, kun piknikille osallistui 3000 henkil6a. Osa osanottajista syyllistyi
roskaamiseen, pahoinpitelyyn ja muihin rikoksiin. (vallo & Hayrinen 2014, 87.)

Facebookiin voi perustaa Event/tapahtuma-sivun, ja siind ajankohta on tarkea. Liian
aikaisin julkaistussa tapahtumassa on vaarana, etta se unohdetaan, koska sosiaalisen
median maailmassa on niin paljon muitakin tapahtumia ja toimintaa. Liian myéhaan
julkaistussa tapahtumassa on vaarana, etta se ei saa tarpeeksi nakyvyytta. (vallo &
Hayrinen 2014, 87.)

Ihmiset kdyvat ahkerammin sunnuntai-iltaisin sosiaalisessa mediassa, mutta ovat
valmiimpia katsomaan, sitoutumaan ja jakamaan tapahtumia arkiaamupaivisin.
Ihmiselld on keskimaarin 120 tuttavaa Facebookissa ja jos heidat saadaan jakamaan
tapahtumaa eteenpain, niin kerroin kasvaa. 120 x ? x ? =X. (Kulmala 2009,180.)

Www-sivut ovat enemmankin pysyvia sivuja. Siella informaatio ei vaihdu yhta useasti,
kun Facebookissa tai muissa sosiaalisissa yhteisoissa. Sinne on tapana laittaa pysyvaa
tietoa. Sinne saa kytkettya Facebookin sivut niin, ettda ne nakyvat pienena ja paasee
seuraamaan toimintaa, vaikka itsella ei olisi tilia Facebookissa.

Painotuotteet ovat perinteinen tapa markkinoida tapahtumaa. Julisteita voi sitten
laittaa pitkin kaupunkia varatuille seinille. Siind ongelmaksi voi muodostua se, kuinka
erottua muista julisteista, koska seinat ja ilmoitustaulut ovat taynna julisteita ja
ilmoituksia. Flaijerin koko on A6 (neljasosa A4:std) ja niitad yleensa jaetaan ihmisilla tai
jatetaan niille varatuille poydille, josta ihmiset saavat ottaa mukaan.



Pyrossa nayttelevat:

Fvans Osotalo
‘Oeera N0, Dileo
Detteri Avilia
Petri Aulin
Mavk Sawalha

Synopsis
http://www.pyromovie.com/

PYRO SIJOITTUU LAHITULEVAISUUTEEN,
JOSSA LUKUISIA PALOASEMIA ON SULJETTU
TALOUDELLISEN TAANTUMAN
SEURAUKSENA.

YLEISTA TURVALLISUUTTA YLLAPIDETAAN
VAPAEHTOISTEN PALOKUNTALAISTEN
AVULLA, JOIDEN KESKINAISTEN SUHTEET
JOUTUVAT KOETUKSELLE, KUN
VAARALLINEN PYROMAANI SYTYTTAA
MAANALAISEN TUNNELINVERKOSTON
TULEEN.

(21 tapaa pilata avioliitto, Ainoat oikeat, Klikkaa mua)
(Nymfit)

(Skandinavian Hunks, Salatut elamat)

(Vares — Sheriffi, Hulluna Saraan, Tyttokuningas)

(Kansan mies, Nymfit)


http://www.pyromovie.com/

Ensi-illan ratkaisut

Elokuvalla oli omat sivut Facebookissa ja siella markkinoitiin ensi-
iltatapahtumaa. Sivuja paivitettiin kaikella mahdollisella, mika liittyi elokuvaan
tai oli jollain tavalla kytkoksissa elokuvaan. Jokainen yhteistyokumppani tuotiin
esille sivuilla kertomalla heidan toiminnasta ja laittamalla linkin heidan omille
nettisivuille. Elokuvan nayttelijoiden, ohjaajan ja jalkikasittelijoiden
aikaisempia ja tulevia tuotoksia tuotiin myos esille Facebook-sivuilla. Sivut
olivat saaneet ennen ensi-iltaa 500 tykkaajaa.

Ensi ilta tapahtumalle tehtiin oma tapahtuma sivu Facebookiin, viisi viikkoa
ennen ensi iltaa. Sivuja paivitettiin 3—4 kertaa viikossa valokuvilla, joita oli
otettu elokuvaa tehdessa. Tapahtuma sivuilla on mahdollisuus kutsua myds
Facebook-tuttavia tilaisuuteen.

Elokuvalla oli myds omat nettisivut osoitteessa www.pyromovie.com. Sivuilla
oli kaikkien yhteistydkumppaneiden logot ja logoa klikkaamalla paasi yritysten
nettisivuille. Nettisivulla oli my6s elokuvasta traileri, synopsis ja linkit niihin
verkkolehtiin, jossa oli mainintaa elokuvasta tai ohjaajasta. Sivuilta |6ytyi myos

elokuvan tekohetkelta otettuja valokuvia.

Painotuotteita oli loppujen lopuksi vain A4-kokoisia julisteita, joita kiinnitin
kaupungissamme kahviloitten, baarien ja koulujen ilmoitusseiniin.
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Ajatuksia ja mietteitd

”"Markkinoinnilla oli tapahtumassa tdrked rooli. Emme pelkéstddn mainostaneet
elokuvaa ja tapahtumaa markkinointikanavissa, vaan markkinointikanavista.
Yhteistybkumppaneiden toimintaa ja heiddn logonsa tuotiin esille meidén
markkinointikanavissa. Néin ne saivat uudenlaista néikyvyyttd. Osa
yhteistybkumppaneista eivit olleet aikaisemmin esillé sosiaalisessa mediassa, joten
he saivat uudenlaista ndkyvyyttd toiminnalle.

Ohjaaja pdivitti sddnnéllisesti Facebook-sivuja mutta mitddn varsinaista strategiaa ei
ollut. Han myds lisdsi yritysten ja yhdistysten logoja nettisivuilla ja elokuvan traileriin.
Itse pdivittelin tapahtumasivuja valokuvilla, joita oli otettu elokuvan tekohetkelld ja

niitd laitoin 3— 4 kertaa viikossa.

Yhteistybkumppanuus yokerho Vegasin kanssa toi positiivisen yllityksen ajatellen
markkinointia. Yokerhon omistaja ilmoitti, ettd saamme esittdd kolme kuukautta
ennen ensi iltaa hdnen kahdessa ybkerhon sisdisissd tv-kanavissa elokuvan traileria.
Ndiden kahden ybkerhon kévijdmddré on 250 000 henkil6d vuodessa. Tdmd tarkoitti
myds sitd, ettd kun yhteistybkumppaneiden logot olivat trailerissa, niin he saivat myds
lisGd ndkyvyyttd.

Mitddén varsinaista suunnitelmaa markkinointiin ei ollut, vaikka siité olisi mielesténi
ollut hyétyd. Ohjaaja toimi hyvin pitkdlle omin pdin ja pdivitti sivuille, mitd itse katsoi
parhaaksi. Facebookissa olisi voinut pienelld rahasummalla ostaa liséd
mainosndkyvyyttd, jota en valitettavasti kéyttdinyt hyodyksi. Osaksi siksi, ettd olin
osuuskunnassa ja kaikki rahaliikenne kulki sitd kautta. Olisin joutunut asiasta
neuvottelemaan joka kerta erikseen tilitiimin kanssa ja olisin joutunut maksamaan
siitd toiminnasta heille palkkion, joten katsoin, ettd vaivasta aiheutunut hyéty ei ollut

kannattavaa.

Markkinoinnissa olisi pitdnyt olla jokin selked strategia. Yksi toimiva ratkaisu olisi
ollut, ettd yksi henkilo olisi keskittynyt kokonaan markkinointiin, johon olisi voinut

kuulua sosiaalinen media ja niin sanottu tavallinen media.”

e Panosta markkinointiin.
e Selvitd, mitd markkinoit ja kenelle.

e Tee markkinointikanavistasi pdéoma.



WWw.pyromovie.com




5. Hyodynna mediaa markkinoinnissa

Lehdistéa on hyva hyédyntaa markkinoinnissa, koska se ei maksa mitdaan. Kuinka
saada media kiinnostumaan, on oma haasteensa. Lehdistotilaisuus tai lehdistotiedote
on oiva tapa lahestya lehdist6a ja saada lehdet kirjoittamaan aiheesta jotain. Silloin
asia saa ennakkoon huomiota ja lisda ihmisten kiinnostusta tapahtumaa kohden. Olisi
hienoa, jos tapahtuma herattdisi ennakkoon kiinnostusta ja lehdistd haluaisi tulla
paikalla kokemaan, ndkemdan ja saamaan elamyksia. Silloin on suurempi
mahdollisuus saada myodnteisempi juttu lehteen kuin pelkalla tiedotteella. Itse
tapahtumalla on tietysti suuri merkitys, sita lehdiston edustajat kirjoittavat, ja tietysti
tilaisuuteen osallistujat, antavat todennakdisesti palautetta sosiaalisessa mediassa.

Tapahtuman koosta riippuen voisi harkita erikseen tiedotussuunnitelmaa, jossa
tavoitteeksi laittaisi, kuinka saada media kiinnostumaan ja hyddyntadisi median
tuomaa julkisuutta. Ensimmaisen tiedotteen voisi ajatella |ahetettavan lehdistolle
kuukausi ennen tapahtumaa, jossa media saisi ensimmaisen kerran asiasta jotain
informaatiota. Toinen tiedote olisi sopiva tapahtumaviikolla. Itse tapahtumassa
varattaisiin aikaa siihen, ettda lehdistd ja oikeat ihmiset kohtaisivat haastatteluja
varten. (Vallo & Hayrinen 2014, 59.)

== gm

(Turkulainen 1.8.2013)
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Sini Ojaranta (vas.), Nora Nirhamo ja Janne

PROJE

tehda oil
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ML/ Laa s )

VROJECT P

Turun AMK:n Salon yksikon
opiskelijat ovat paasseet
kokeilemaan oikean elokuvan
markkinointia.

SINTOIARANTA

W ﬂ arun ammattikor-
keakoulun Salon
yksikssd on me-

neillddn Marke-

ting Clubin projek:
ti Pyro, Litketalouden opiske-
lijat ovat paisseet markkinoi-
maan uutta indie-tlokuvaa ja
kohtaamaan siten kiiytinnts-
i markkinoimnin haasteita
Ja onnistumisia,

Marketing Club sai alkun:
0, kun opiskelijoille haluttiin
tarjota mahdollisuus vapaa-
muotoisempaan opiskeluun,
Opetus on projektimuotaista,
Ja gisdllon ei ole pakko olla si-
dotuna varsinaisiin kurssei-
hin, Piosassa ovat oppilaat,

ja thannetilanteessa projektit
ovat opiskelijavetoisia, mute
ta opéttaja on auttamassy.
Marketing Clubista saa myos
opintapisteitd, joten Liettyjd
muodollisuuksia opiskelijoi-
den tulee tiyttdd.
Tamiinhetkinen kokoon:
pano pitdd sisdlladn nuoria
useammalta luokka-asteclta,
Nora Nirhamo ja Sini Oja-
rant ovat ensimméisen vuo-
den opiskeljoita,
~Lahdin mukaan, silld olen
kiinnostunut markkinoinnis:
ta, Nora kertoo,
Kokencempia Kkonkarei-
ta ovat Vili Santala, Jesse
Hongisto ja Janne Mattila,
~Mind lthdin mukaan, kos-
ka olen kiinnostunut rahoit-

tamisesta, Jease kertoo,
Janne oli aiemmin avuse
famassa itse elokuvan teos:
sakin, joten oli Juonnolhista
jatkaa markkinointiin. Koko
porukkaa kaitsemassa on
opettaja Timo Luukka,

Talkoovoimin
tehty elokuva

Pyro-projektl klynnistyl, kun
tlokuvaohjaaja Niko Kostet
tuli koululle kertomaan elo-
kuvastaan Pyrosta, Jo ensim-
miisessh tapaamisessa ideat
lentolivt ja ryhmd oli innos-
funut, sifla elokuva kualosti
Jinnittivalts, Kostet on pdds-
syt elokuvillaan Amerikkaan
saakka, jonne Pyrokin on
jatkamassa, Sen ensi-ilta on
syyskuussa 2014 South Texas
Underground -clokuvajuhllla

Pyro tehdddn téysin tal-
koovoimin, Myos Kostetin
aiemman elokuvan Christian
Dreadfulin rahoitus perustui
{dysin yritysten ja yhteisojon
avulla kerdttyihin varothin,

Tekemiseen osallistul vapaa:
ehtoisina yli 200 ihmistd
ammattilaisista harrastajiin.
Usko saman onnistumiseen
uudelleen on vahva. Suureen
menestykseen pidssyt [ron
Sky perustui samankaltai-
seon rahaittamiseen.

Pyro kertoo VPK-toimin-
nasta tulevaisuudessa, jossa
taantuma on lamauttanut
palo- ja pelastuslaitokset.
Vaarallinen pyromaani iskee
kaupungin alla olevaan tun:
neliverkostoon, ja ainoastaan
vapaaehtoiset ovat valmiina
toimimaan, Pian palokunta-
laset kuitenkin huomaavat,
ottd pyromaanin takana on
Jotain suurempa,

Elokuva on tehty tiivilssh
yhteistyossd Suomen van-
himman palokunnan Turun
YPKn kanssa, Elokuva jube
listaa ensi vuonna 175 vuotta
tayttavad Turun VPK:ta ja
yhtd vanhaa suomalaista po:
okuntatoimintas muistutta-
on sen tirkeydestd,

Elokuvan tarkoituksena on

vahvistaa vapaaehtoista pa-
lokuntatoimintaa Suomessa
sek innostaa mukaan palo-
kuntatoimintaan,

Marketing Clubista
riippuu paljon

Elokuvan ensi-ilta Suo-
messa on Turussa syksylla
2014, Mutta ennen sitd on
paljon tehtiviind, ja Marke:
ting Club tietdd, cttd paljon
rippuu hestds Tavoitteena
on keritd véhintadn tuhat
euroa ennen timiin vuoden
loppua, jotta Turun ensi-ilta
voidaan jirjestdd.
Projektissa on omat haas-
teensa, jotka alkavat nol-
labudjetista, Timo Luukka
huomauttaa myls, etté opis-
kelijat tekeviit Marketing
Clubin toita omalla ajallaan
muiden projektien listksi
Ideoita on kuitenkin jokai-
sessa kokouksessa koetettu
keksid, ja opiskelijat ovat
uscampanakin ruokatunting
istuneet yhdessd juonimassa,

Marketing Club on levit-
tytynyt sosiaaliseen medi-
aan, ja opiskelijat alkavat
pian ottaa yhteyttd salolai-
in yrityksiin myyden spon-
sorimainintaa, joka pddsee
itse elokuvaan a sen netti-
sivuille, Yksittaisille thmisil-
|o taas on myynnissd "ensi-
ilta ja jatkot" ippua sekit
erikoiskiitos-mainintaa,

Tyotét on tehtdviind paljon,
mutta ryhméd ajaa eteen:
pin halua oppa, saada
kokemusta ja solmia uusia
suhteita, Ja jos projekti one
nistuu, pidsevit marketing:
clubilaiset ensi-iltaankin,
jonka ainutlaatuisuus on
houkutteleva porkkana, Jak-
samista auttaa myds hyvé
ryhmithenki,

Kirjoittaja on itse mukana
Pyro-projektissa,
i Fi

Lisiitietoja Pyrosta: www,
PYromovie,com, WWw.me-
senaattimepyro-Z,




Tiedote 4.10.2013

Julkaisuvapaa heti

Turku muuttuu liekkimereksi!
Turkulainen indie-elokuva syntyi Pyron ja VPK:n yhteistydni

Turkulainen elokuva-alan osaaminen on j8lleen nosteessa, kun Turussa kuvataan uutta
indie-elokuvaa. Turun VPK:n kanssa tiiviissa yhteistydssa toteutettu Pyro on tehty tiysin
vapaaehtoiswoimin ja se tulee olemaan osa Turun VPK:n 150 wietisjuhlallisuuksia. Elokuvan johtavana
ajatuksena onkin palokuntalaisuus ja vapaaehtoisuus.

Pyron tapahtumat sijoittuvat |ahitulevaisuuteen, jossa taloudellinen taantuma on l[amauttanut mybts
palo- ja pelastuslaitoksen. Yleista turvallisuutta yllapidetdsn vajaalla miehistolla ja vapaaehtoisilla.
Samaan aikaan kaupunkia uhkaa |aajamittainen tuhopaclttojen sarja, joka vaarantaa koko kaupungin
tulevaisuuden.

Turun VPK ry:lle elokuva on ollut erinomainen tilaisuus tuoda esiin vapaaehtoisen palokunnan
merkittdvaa toimintaa sammutus- ja pelastustoiminnan edistdmisess ja kehittdmisessa seka
jariestetyn palo- ja pelastusawn antamisessa. Turun VPK toimii alueellisena sopimuspalokuntana ja
se on Suomen vanhin vapaaehtoinen palokunta ja pohjoismaiden vanhin edelleen toimiva palokunta.
Turun VPK toivoo saawttavansa elokuvayhteistydlld lisda ndkywytta ja kiinnostusta VPK-toimintaa
kohtaan. Samalla elokuva on osa VPK:n juhlavuaden ohjelmaa.

Vahvaa turkulaista elokuva-alan osaamista

Elokuvan ohjaaja Nike Kostet, 34, palkittiin Vime wonna Texasissa The Best Intemational Up and
Coming Filmmaker 2012 -palkinnolla. Kostet promotoi voimakkaasti pohjoismaalaista ja erityisesti
varsinais-suomalaista elokuvaosaamista.

“Turun alueella on valtavasti hiencja kuvausympéristdja ja -paikkoja. Kaupungin antama apu ja tuki
palkkojen etsimisessé ja muissa tuotantoon liittyvissa tekemisiss# on suur helpotus tuotannalle”,
Kostet kertoo. Turkulaisuus ja kaupungin positiivinen nostattaminen my&s ulkomailla on yksi Kostetin
tavoitteista. Texasissa suomalaiset indie-elokuvat [5ytyvat Kiss my Turku Block -nimikkeen alta.

Niko Kostetin aikaisempi ohjaustyd, myds Turussa kuvattu Christian Dreadful, oli ensi-illassa wonha
2012 ja loysi tiensa kansainviliseen levitykseen valittdmasti. Levitysoikeudet mydnnettiin
ametikkalaiselle Continuum Motion Pictures -levitysyhtidlle.

Tervetuloa kuulemaan lisia elokuvasta ja yhteistyosta
Triviumiin {os. Lemminkiisenkatu 32) perjantaina 11.10. klo 15.00.

Tilaisuuden jalkeen on mahdollista verailla kuvauspaikalla seka
haastatella elokuvan tekijoita ja Turun VPK:n edustajia.

Lisidtietoja antavat

Johanna Laatu Frida Ylénen
Pyro tiedottaja Turun Vpk:n tiedottaja
Puh: D40 5666 440, johanna.laatu@pyro.com Puh: 044 3534 542, frida.ylonen@turunvpk.fi



Ensi illan ratkaisut

Pyro-elokuvan kohdalla oltiin yhteydessa Salon Seudun Sanomiin vuosi ennen
tapahtumaa. Lehden toimitus innostui asiasta ja paatti tehda jutun tekijoista.
Kuukausi ennen ensi-iltaa olin useampaan turkulaiseen radioasemaan yhteydessa ja
ehdotin, etta haastattelisivat ohjaajaa tai joitain nayttelijoita mutta en saanut heita
kiinnostumaan. Lahetin my6ds useammalle lehdistolle tiedotteen ja kutsuja
tapahtumaan.

Ohjaaja itse oli ahkerasti yhteydessa lehdistoon ja sai lehdet kirjoittamaan jutun
hanesta ja elokuvasta ja naita olivat Turun Sanomat, Turkulainen, City, Aamuset,
STRIKE-MAGAZINEN, Turun Tahti ja Turun VPK ry.
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Ajatuksia ja mietteitd

”Salon Seudun Sanomissa oli juttu Pyro-elokuvasta ja sen hetkisistd
tapahtumantekijoistd.  Kovasti  toivoin, ettd  lehtijuttu  olisi  poikinut
yhteistybkumppaneita Salosta, mutta niin ei valitettavasti kéynyt. Ohjaaja oli
yhteydessd turkulaisiin lehtiin ja sai osan niisté tekemddn jutun elokuvasta ja hdnestd,
mikd mielestdni oli hyvé asia. Itse olisin toivonut, ettd lehtijutut olisivat auttaneet
minua loytdmddn helpommin yhteistybkumppaneita, mutta niin ei valitettavasti
taaskaan kdynyt. Léhetin lehdistétiedotteita useammalle lehdelle mutta niitd he eivdt
julkaisseet. Ldhettdmistd kutsuista huomasin paikalla yhden lehdiston edustajan, joka

myos julkaisi kuvan tapahtumasta.

Itse en ehtinyt paljoakaan panostamaan mediaan ja se oli mielestdni harmillista,
koska medialla on merkittévd rooli tdmdn tyyppisissé tapahtumissa, jossa elokuva on
riippuvainen katsojista. Tdmdn kokoisessa tapahtumassa olisi pitdnyt mielesténi olla
yksi henkild vastuussa kokonaan mediasta. Lehdistétiedotteita olisi pitdnyt Idhettdd
enemmdan valtakunnallisiin elokuva- ja kulttuurilehtiin. On myds huomioitava, kuinka
usein lehdet ilmestyvdit. Lehtiin, jotka ilmestyvdt kerran kuussa, on hyvd olla aikaisin
liikkeelld, koska némd ovat hyvin pitkdlle suunnitelleet ja pddttineet seuraavankin
numeron sisdllén. Lehdistdd kun ldhestyy, niin voi itse tuoda esiin mielenkiintoisia
asioita tyoryhmdstd: onko ryhmdssé menestyvid muusikoita, urheilijoita tai
taiteilijoita, onko joku ollut aikaisemmin esillé julkisuudessa jostain asiasta jne.
Opiskelijalehtiin voi tarjota opiskelijan ndkékulman, ja jos tyéryhmdssd on opiskelija.

Mediatiedotteeseen on syytd panostaa ja on varmistettava, etté tiedote saavuttaa
toimittajat. Mielesténi ei haittaa, jos ldhettdd toistamiseen tiedotteen toimittajalle
Esimerkiksi kuukausi ennen tapahtumaa ja viimeiselld viikolla. On syytd muistaa, ettd
joillakin lehdillé on useampi toimittaja, joka vastaa kulttuurista, joten pitéd muistaa

ldhettdd jokaiselle toimittajalle.”

e Panosta mediatiedotteeseen.
e Ole hyvissd ajoin yhteydessd mediaan.

® Hyoédynnd tyéryhmdn aikaisempia saavutuksia.



6. Mista loytaa yhteistyokumppaneita?

Yrityksia  pyydetdaan jatkuvasti sponsoroimaan tapahtumia, elokuvia ja
hyvantekevaisyytta. Tana padivana ei voi valttaa vyritysten mainoksia
urheilutapahtumissa. Mainoksia |6ytyy niin kentdan reunoista kuin urheilijoiden
vaatteista. Yritykset laittavat isoja summia kansainvalisiin huomiota herattaviin
tapahtumiin mutta odottavat vastinetta rahalle myodnteisella julkisuudella. Yha
useammin nakee kuuluisuuksien esiintyvan yritysten mainoksissa tai jollain muulla
tavalla kytkettyna yhteistydkumppanin imagoon. Julkisuudessa esiintyvat henkilot
tuovat tuotemerkille nakyvyytta. Ei ole varmaan yllattavaa, etta laulajat, nayttelijat ja
urheilijat myyvat tietoisesti nimednsa ja kasvojaan mainostamaan yritysten imagoa,
brandia tai tuotteitaan. (Kotler 2003, 131.)

Yhteistyokumppanuus voi olla yritykselle kulu tai positiivinen sijoitus. Jos
sponsoriraha ei lisaa myyntia tai arvoa, niin silloin voidaan pitaa sita kuluna. Jos haluaa

vastinetta investoinnille, niin on tarkkaa mietittdava, mita ja keta sponsoroi. (Kotler
2003, 132.)

Tarvekartoittamalla myyja selvittaa asiakkaan tarpeita. On hyva muistaa, etta
tarvekartoituksen aikana ei tuoda esille tuotetta, vaan keskitytdan enemman
asiakkaaseen ja hanen tarpeisiin. Esittelemalla kysymyksia ja antamalla asiakkaan
puhua saattaa selvita asiakkaan tarpeet ja toiveet. On syyta varoa, ettei tyrkyta ja
pakota, vaan antaa ymmartaa, etta on kiinnostunut ja halukas palvelemaan hanta ja
yritystdan. (Rubanovitsch-Aalto 2012, 77.)
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Ensi illan ratkaisut

Yhteistydkumppaneita lahestyessa en tuonut esille pelkastaan elokuvaa. Korostin
myo0s, etta elokuva on tehty tiiviissa yhteistydssa Turun VPK:n kanssa, joka on
Suomen vanhin VPK ja taytti juuri 175 vuotta. Kerroin myds, etta tapahtumapaikka
on Turun VPK:n talo kaupungin keskustassa. Elokuvasta kerroin, etta se on
tulipaloaiheinen ja siina nayttelee julkisuudessa esiintyvia henkil6ita, kuten Hunks-
tanssija Petteri Avilia ja tv-sarjoista ja elokuvista tuttuja nayttelijoita.

Oivan ajankohdan johdosta toin esille myos sen, etta tapahtuma olisi mieleenpainuva
tapa viettaa yritysten pikkujouluja. Saisivat myds osallistua yokerhossa jarjestettaviin
tapahtuman jatkojuhliin, johon myos nayttelijat osallistuvat. Osalle yrityksille ehdotin,
ettd ndma voisivat lanseerata tapahtumassa uuden tuotteen ja olisivat
paasponsorina. Ajattelin, etta keskikokoinen tai iso yritys saattaisi lahteda mukaan,
kuten panimo, vakuutusyritys, paloturvallisuutta myyva yritys tai perunalastuja
valmistava yritys.

Valitsemilla yrityksilla oli jokin kytkods elokuvan teemaan eli tulipaloon. Osa isoista
yrityksista sponsoroi vuosittain jotain urheilulajia tai kulttuuritoimintaa. Yritysten
nettisivuilla voi hakea avustusta tayttamalla sponsorianomuksen. Samaan aikaan kun
etsin yhteistyokumppaneita, niin laitoin lukemattomia avustusanomuksia saatioille,
kaupungille, valtiollisille/ldanin kulttuurirahastoille, Veikkaukselle jne.
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Ajatuksia/mietteitd

Yhteistybkumppaneiden |6ytdminen tapahtumaan oli hyvin haasteellista. Esitin
asiaani monella eri tavalla ja kokeilin erilaisia hintoja paketteihin lytéidkseen sopivan
summan. Silti tuntui hyvin tyélddltd Ibytdéd sopiva mdcdird yhteistyokumppaneita.

Huomasin puhelinkeskusteluissa, ettd on tuotava nopeasti esille térkedt asiat.
Tarkentaa asiansa vasta kun sitd vaaditaan tai pyydetddn ldhettdmddn séihképostitse.
Jokainen meistd on varmaan saanut drsyttdvén soiton puhelinmyyjdltd, joka yrittdd
myydd jotain, mutta mitd jos itse olet se myyjd. Mitd sanoisit 10—20 sekunnissa? Ndité
jouduin useaan otteeseen miettimddn, kun soittelin yrityksille. Osalle yrityksistd sain
ldhetettyd sdhkdpostia, jossa tarkensin agendaa ja viestittely jatkui jatkokyselyilla.
Osa vetosi lopuksi yrityksen taloudelliseen tilanteeseen eivitkd Idhteneet mukaan.
Kaksi yritystd olisi halunnut ndhdd elokuvasta raakaversion ennen ensi-iltaa, jotta
olisivat voineet tehdd pddtdksensd. Olisivat ehkéd hyddyntdd joitain elokuvan kohtia
markkinoinnissa, mutta ohjaaja ei antanut kenenkddn néhdd elokuvaa ennen ensi-
iltaa.

Tapasin keskikokoisen painotalon omistajan. Tapaamisessa sovimme, ettd yritys
painaisi meiddn painotuotteet ja vastineeksi markkinoisimme sité meiddn
markkinointikanavissa ja tydntekijdt pddsisivit tapahtumaan ilmaiseksi. Laitoin
mybéhemmin sdhképostia saadakseni, vahvistuksen sovituista asioista. Kuukauden
pddstd sain vastauksen, ettd heiddnkin taloudellinen tilanne oli muuttunut sen verran,
ettd eivdit Idhteneet mukaan. On hyvd aina varmistaa sovitut asiat kirjallisesti. Lopulta
sain vain kolme pientd yritystd mukaan, joten rahallinen tuki tapahtumaan oli hyvin
minimaalinen.

Pddtin seuraavaksi ldhestyd yhdistyksid, jolla on vapaaehtoistydntekijéitd. Minun oli
helppo Idhestyd tdmdn tapaisia yhdistyksid, koska olen itse tehnyt vapaaehtoistyotd
kolmessa eri jéirjestdossd. Se osoittautui hyvéksi ratkaisuksi ja sain tarvitsemani rahat
kolmelta yhdistykseltd. Osasin tarjota mieluisan yhteistyépaketin kohtuuhintaan. Olin
myos tietoinen, ettd tdmdn tapaisilla yhdistyksilld oli rajallinen mdédérd rahaa
kéytettdvissd ja on tarkkaan korvamerkittyjd, joten olin varovainen, ettd en
ylihinnoitellut.



Hain useammasta sddtiostd, toimikunnilta, kaupungilta ja Iddnilté avustusta.
Avustushakemuksia laitoin paljon. Yleensd soitin ensin ja kyselin millaiset
mahdollisuudet on tdmdn tyyppiseen tapahtumaan saada avustusta. Hyvin useasti
minua neuvottiin, mitd kohtia kannattaa tuoda esille tai kannattaako minun
olleenkaan néhdd vaivaa avustushakemuksen kanssa. Jollain sddtioillé ja isoilla
yrityksillg on omat avustus-/sponsorihakemuksensa nettisivuillaan.
Avustushakemusten kanssa kannattaa olla hyvisséd ajoin liikkeelld jopa vuosia
etukdteen. Turun kaupunki oli hyvin myétédmielinen alusta asti kun soitin kdsittelijélle.
Puhelimitse sain neuvoa, mitd asioita tuon esille ja ohjeet mihin mennessd jdtdn
kirjallisen hakemuksen. Kdsittelyaika oli myds heillé pitké mutta sain lopulta
puoltavan vastauksen, jossa Turun kaupunki lupasi maksaa vuokran kokonaisuudessa.
Sain myd6s Turun kaupungilta houkuteltua edustajan paikalle pitdmddédn pienen

puheen.

e Selvitd avustusmahdollisuudet.
e Tee tarvekartoitus potentiaaleista yhteistybkumppaneista.
e Jokainen voi olla potentiaalinen yhteistyékumppani.
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7. Lippujen merkitys tapahtumassa

Tilaisuutta jarjestettdessa on punnittava, kumpi on tarkeampaa, mahdollisimman
monen lipun myynti vai runsas osallistujajoukko. lhanteellista olisi, jos onnistuisi
kummassakin. Tilaisuuteen kutsutuista ihmisista osa jattaa aina tulematta eika sille
voi mitaan. Syita voi olla lukemattomia, kuten toisella paikkakunnalla asuminen,
perhetilanne, saadolot tai kilpaileva tapahtuma. Paakaupunkiseudulla viidesosa
kutsutuista ihmisista ilmoittaa tulevansa paikalle, mutta he eivat ilmaannukaan
paikalle. Heista kaytetaan nimitysta no show. (Vallo & Hayrinen 2014,128.) Sama ilmi6 on
havaittavissa Turussa, esim. harrastajateattereiden lahettamien kutsujen kohdalla.

* Kolmen tyyppisia lippuja
u kEtu e Kutsun saaneet

e Yhteistyokumppani lippuja

e Myynnissa olevia lippuja

Ensi-illan ratkaisut

Ensi-illan kohdalla myytyjen lippujen maaralla ei ollut suurta merkitysta. Tavoitteena
oli ensisijaisesti saada paikalle paljon ihmisia. Liput oli laitettu myyntiin lippupalvelu
Tikettiin ja sielta sain reaaliajassa seurata lippujen menekkia. Tilaisuuteen oli
myynnissa kahden tyyppisia lippuja, VIP-lippuja ja tavallisia lippuja. VIP-liput
oikeuttivat ostajan padasemaan nayttelijoiden viereen katsomaan illan elokuvaa ja
naita lippuja oli myynnissa 20 kpl. Tavallisia lippuja oli myynnissa 100 kpl.

Tapahtumaan oli kutsuttu noin 200 henkilda ja suurin osa naista oli jollain tavalla ollut
mukana tekemadssa tai tukemassa elokuvaa. Tapahtuman yhteistyokumppaneille
annettiin yhteensa 70 lippua ja tuttaville annoin noin 30 lippua. Tilaisuudessa oli
arvioni mukaan noin 170 henkil6a.

Tiketissa oli myds myynnissa lippuja varalla olleeseen elokuvateatteri Logomoon.
Esityspaiva oli 28.11. ja siella esitettiin vain elokuva.



Ajatuksia ja mietteitd

“Lippupalvelu Tiketin kanssa tehty sopimus oli mielestdni hyvdé ratkaisu, koska sekin
vdhensi tyétaakkaa. Tiketilld on oma markkina-arvonsa ja yhteistyé antoi mielestdni
lisGarvoa tilaisuuteen. Tiketti mainostaa omilla nettisivuilla myynnissé olevia
tapahtumia, joten sain lisid mainontaa tapahtumaan. Lippupalvelun osuus lisdttiin
lippuhintaan ja se sai osuuden vain myydyistd lipuista. Lippujen myyntié sain seurata

reaaliajassa palvelun nettisivuilla.

Liput laitettiin myyntiin kaksi kuukautta ennen ensi iltaa. Hyvin pian huomasin, ettd
lippujen myynti oli hyvin heikkoa. Aloin lisdtd lippuja paketteihin, joita tarjosin
yhteistybkumppaneille. Ajatuksena oli, etté heiltd tulisi enemmdn osallistujia.
Kutsuisivat tai antaisivat lippuja omille tyontekijbille tai vapaaehtoistydntekijoille.

Osa kutsutuista ja elokuvan tyéryhmdstd asuivat toisilla paikkakunnilla. Oli
odotettavaa, ettd kaikki eivit pddsseet paikalle. Yksi ndistd oli Hunks-tanssija Petteri
Avillia. Hédnen poissaoloa ei kuitenkaan huomattu tai siitd ei kukaan maininnut. Hénen
poissaolo oli mielestdni harmillista, koska hdnté olin markkinoinut ldsndololla ja hdn
oli vielé itse luvannut olla paikalla. Osa kutsutuista, jotka eiviit pddsseet ensi-iltaan,
kévi myéhemmin katsomassa elokuvan Logomon elokuvateatterissa.

Heikon lipunmyynnin johdosta rupesin antamaan lippuja ilmaiseksi tuttaville, niité
lippuja oli noin 30 kpl. Tdlld pyrin varmistamaan, ettd tilaisuuteen tulisi riittévdsti
ihmisid. Lipunmyynnin tuotolla ei ollut varsinaista merkitystd tapahtumaillan
toteuttamiselle ja sen takia pidin suurempana asiana, ettd tapahtumaan tulisi
mahdollisimman paljon osallistujia. Lippuja ja kutsuja oli lopuksi enemmdin liikkeellé
kuin tapahtumatilaan olisi mahtunut. Heikko lipunmyynti ja kokemus antoivat minulle

kuitenkin varmuuden riskialttiille toiminnalle.

e Kumpi on tdrkedmpdd: myydd lippuja vai saada osallistujia?
e Lippupalvelujen kanssa tehty yhteistyo sddstdd aikaa.
e Lippupaketit ovat pddomaa.
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NIKO KOSTETIN elokuva FRANS ISOTALO PAULA KOVANEN TOMMY JOHANSSON
MARK SAWALHA KATJARYTO DEANPORTNOJ PETRIAULIN VEERAWVILO PETTERIAVILIA
SAMI LEHTONEN RAMI AIROLA PAIVI FAGERSTROM
NIKO KOSTET PETRIAULIN TOUKO KOSKINEN TELJA LINDHOLM
JAN-SEBASTIAN FRED HANNU HOFFREN MARK SAWALHA
HELI TIKKANEN SATU KUJALA JONNA SYSI-AHO IINA LAKSY TANJA RABINA SATU RUNONEN
NIKO KOSTET SAMI LEHVONEN TELA LINDHOLM
NIKO KOSTET




Tapahtuma saatiin lopuksi toteutettua eikda mitaan suurta katastrofia syntynyt. Illan
ohjelma saatiin toteutettua sellaisenaan kuin olin suunnitellut ja ilmoittanut
vhteistyokumppaneille. llta alkoi siita, kun apulaisohjaaja Teija Lindholm alkoi laulaa
Pelto-orjat bandinsa kanssa. Bandi soitti noin puoli tuntia. Illan juontajana toimiJonna
Laatu, joka yksitellen kutsui jokaisen yhteistyokumppanin lavalle. Tasta lavalle
kutsusta oli sovittu etukdateen. Han esitti muutaman kysymyksen liittyen
vhteistyokumppaneiden toiminnasta. Han antoi myos mahdollisuuden itse kertoa

omin sanoin, jos nain oli toivottu.

VPK:n puhuja pahoitti mielensa siita, kun vieraat eivat olleet kuuntelemassa hdanen
puhetta, vaan istuivat kahvilassa nauttimassa virvokkeitaan

Positiivinen yllatys oli, kun paivaa ennen tapahtumaa sain soiton henkil6lta, joka oli
tukenut tuotteillaan elokuvaa tekohetkelld. Han ehdotti, ettd han jakaisi tilaisuuden
lopuksi Oscarit jokaiselle nayttelijalle ja ohjaajalle. Mielestani ehdotus oli loistava ja
annoin hanen toteuttaa toiveensa.

Kaksi viikkoa ensi-iltatapahtuman jalkeen olin yhteydessa ohjaajaan. Sovimme
tapaamisen kahvilaan. Kahvilassa pyysin ohjaajalta palautetta tapahtuman
jarjestamisesta. Han piti  tapahtumaa onnistuneena ja oli tyytyvdinen
osallistujamaaraan. Ainoana haittana daanentoisto oli hanen mielestaan ollut liian

kova.
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