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INLEDNING

Ett bra band spelar musik som folk vill lyssna pa, men forutom
sjalva musiken har det visuella ocksa en stor betydelse. Ett tro-
vardigt band behover bland annat en bra logotyp, en webbisda,
planering av sociala medier, skivomslag, posters och olika slag
av merchandise. Genom att planera det visuella val kan man
skapa en stark visuell identitet till ett band.

| det har examensarbetet far bandet Golden Caviar en visuell
identitet. Forutom det visuella arbetet forskar jag i hur man
marknadsfor band och artister. Da man marknadsfor ett band
berattar man en story om bandet. Det har examensarbetet ar
storyn om Golden Caviar.




BAKGRUND

Da jag beslot vad mitt examensarbete skulle handla om var jag
overtygad om att det absolut skulle vara ett riktigt kundarbete.
Det fick garna vara nagot fran underhallningsbranschen efter-
som man da har en stdrre maojlighet att anvanda sin kreativitet
och konstnarlig frihet i sitt skapande.

Det kandes egentligen helt naturligt att jag skulle arbeta med en
kund inom musikbranschen. Campus Allegro ar fullt av musik-
studerare, musiklarare och folk som har mycket kunskap inom
musik. Utbudet av konst och musik i Jakobstad &ar annars ocksa
ratt sa brett med tanke pa att det ar en sa liten stad. Sakert
skulle det finnas ndgot band som skulle ha behov av en grafisk
designers tjanster.

Min kompis Dick Blommendahl som studerar musik pa
Yrkesakademin hade for ett tag sedan startat ett nytt band. Vi
tog ett mote i skolan med hela bandet dar jag fick bekraftelse
pa att alla var Gverens om att de behdvde mina tjanster. Det var
borjan pa storyn om hur Golden Caviar fick sin grafiska identitet.




OM BANDET

Golden Caviar ar ett band som bestar av fem unga begavade musik-
studerande fran Yrkesakademin i Jakobstad. Som ett nytt band har
Golden Caviar inte annu skrivit egna latar utan de har an sa lange bara
spelat olika pop- och rockcovers. Sjalva klassificerar de sig som ett
modernt partypop-/rockband.

MAL OCH SYFTE

Golden Caviar ar ett nytt band som inte annu egentligen har en egen
identitet. Syftet ar att jag skall designa bandet en logotyp, webbsida och
grafisk profil. Mélet ar att vi tillsammans skall hitta ett visuellt uttryck
som bast representerar deras stil som de stolt och trovardigt kan sta
bakom i framtiden. Det visuella uttrycket skall avspegla bandmedlem-
marnas personlighet och representera dem pa ett trovardigt satt.
Eftersom bandet ar sa nytt ar det inte sd manga som vet om det. Malet
ar ocksa att via de material som planeras hjalpa bandet att marknads-
fora sig.

HANDLEDNING

Som min extern handledare hade jag Mika Tervaskangas. Mika ar
reklamgrafiker, fotograf, musikproducent och foretagare. Han driver
reklambyran Therwiz design i Jakobstad. Under de senaste 15 aren har
han gjort tiotals foretagsidentiteter, webbsidor, produktserier, masshel-
hets planering, planering av konsertevenemang, hundratals broschyrer,
fotograferingar och over 130 bokomslag. Inom musikproduktion har han
designat omslag till enskilda singlar och hela album. Férutom omsla-
gen har han planerat visualiseringen av publikationstillfallet och gjort
musikvideor fran borjan till slut.

Jonas Rak och Mikael Paananen har varit mina interna handledare. Jag
har bade fatt enskild handledning och deltagit i tillfallen dar vi har sam-
lats med hela klassen for att fa feedback. Handledningen har fungerat
valdigt bra. Alla handledare har lyckats ge konstruktiv feedback som har
hjalpt mig att komma vidare med arbetet.




FORSKNING

| forskningsdelen av mitt examensarbete har jag undersokt
hur marknadsforing och brandning for band sker. Forskningen
bestar av en kort sammanfattning som baserar sig pa olika

artiklar pa webben och en bok dar jag har fordjupat mig i amnet.

Forutom det har jag intervjuat Mika Tervaskangas och Fredrik
Furu som ar tva dsterbottniska musiker med en l&ng erfarenhet
inom branschen. Forskningen innehaller ocksa en enkat dar jag
tar upp saker om musikbrandning och marknadsforing.
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BRANDNING OCH
MARKNADSFORING
AV ETT BAND

Forutom att ett band spelar bra musik maste det ocksa kunna branda
sig. Band som har lyckats bra med sin brandning har en stark visuell
identitet som gor dem igenkannbara for oss. Nar ett band har ett starkt
brand skapar det en stark personlighet som skiljer bandet fran andra
band. Till en borjan kan det vara bra att kolla hur konkurrenterna mark-
nadsfor sig. Genom att kolla vad de andra gor kan man lara sig nya
saker och fundera ut hur saker kan goras annu battre. Men det ar bra att
komma ihag att vara sig sjalv och ha hjartat bakom det man gor.

Det ar viktigt att inte tanka pa marknadsforingen av ett band som ett
enskilt element. Det visuella och musiken skall ga hand i hand. En lyckad
visuell helhet reflekterar hur bandet Iater och hurdan personlighet det
har. Det betyder inte att alla i bandet har samma personlighet. Trots att
alla i bandet ar helt olika till sin personlighet maste man kunna skapa ett
gemensamt igenkannligt brand som alla i bandet kanner sig bekvama
med. Bandets attityd mot fansen, hur de forhaller sig mot personal pa
spelningar och till och med den politiska synvinkeln kan paverka hurdan
bild man far av ett band.

De sociala medierna har en stor roll i dagens samhalle

D4 det ar fragan om ett nytt band skots sa gott som all marknadsforing
av bandet sjalv. Det ar viktigt att vara aktiv via alla kanaler. Sociala
mediers betydelse i dagens lage ar valdigt stor. Det ar ett av de vikti-
gaste verktygen i marknadsforingen. Men man skall inte glomma bort
att det ar sjalva musiken som ar det viktigaste. Energin kan latt ga till fel
stalle. Tack vare teknologins utveckling har de sociala mediernas akti-
vitet Okat stort. Det finns ett dverflod av material pd natet. Darfor ar det
viktigt att satsa pa kvalitet fore kvantitet. Trots att en stor del av mark-
nadsforingen sker online ska man inte undervardera "face to face’-kon-
takten. Genom att spela musik pa allmanna platser och rent fysiskt vara
pa plats blir kontakten till fansen mycket personligare.

En betydande orsak till varfor manga talangfulla musiker och band inte
far ndgon publicitet ar att de inte marknadsfor sig sjalva. Vissa musiker
kan tro att om de spelar tillrackligt bra musik kommer de att fa ganska
mycket fans. Men tyvarr ar det inte sa. Manniskor kan inte veta att du ar
begadvad om de inte vet om dig. Marknadsforing av musik sker i tva steg.
Forst visar man folk att musiken existerar. Efter det forsoker man
overtyga folk om att det ar vart att lyssna pa den.

Det galler att skapa en balans i sin verksamhet dar man ar aktiv pa
manga hall men anda kommer ihag att sjalva musiken ar det viktigaste.
Var kreativ med dina upplagg, skicka bara ut de basta av dem. GIom inte
att det ocksa har en betydelse hur uppdateringarna skrivs, om du valjer
en lattsam stil eller en mera serios ton. Forutom de sociala medierna

ar det ocksa viktigt att webbsidorna uppdateras och att bandet ocksa
skapar en blogg dar fansen aktivt kan delta i verksamheten.

Omsesidig marknadsfdring ar det effektivaste séattet att sprida ryktet
om ett band. Da fansen kanner sig involverade bildas det s& smaningom
ett mera personligt forhallande. Genom att vara aktiv pa manga hall och
vara i kontakt med fansen och genom att svara pa deras meddelanden
kan bandet skapa en relation till dem. Ju mera bandet sprider informa-
tion om sig desto mera vet fansen om bandet utan att de nodvandigtvis
har traffats personligen. Madonna ar ett bra exempel pa en artist som ar
valdigt aktiv pa manga hall. Alla kdnner igen Madonna trots att man inte
har traffat henne personligen.
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Brandning ar att beratta en story

Ett bra och personligt satt att branda sig ar att beratta en story om sitt
band. Brandning ar egentligen storytelling, vilket ett band gor till exempel
varje gang de skriver en ny lat. Manga musiker tar ett par steg bakat da
de hor ordet marknadsforing. Darfor ar det bra att i stallet tala om att att
bygga en stark personlighet och identitet till bandet. Det kan goras pa
ett mera personligt satt dar det skapas en nara kontakt mellan bandet
och fansen. Beratta till exempel vagen som ert band har gatt eller vad

er musik representerar och vad som ar viktigt for just er inom musiken.
Fansen vill garna hora era tankar och kanslor for musiken. Genom att
folja storyn i marknadsforingen garanterar man att materialet blir kon-
sekvent oberoende av om det ar fragan om ett upplagg i sociala medier
eller en affisch om ert kommande gig. Det ar dverlag valdigt viktigt att
vara konsekvent i marknadsforingen.

Ett bands brand har manga visuella element

Ett bands brand kan vara valdigt enkelt. Till exempel har bandet White
Stripes valt att branda sig med farger. 7 album, 2 dvd:r och massor av
tryckta material har alla gjorts med samma svart/rod/vita fargvarld.

THIRD IMAIN RECORDS

Det kan vara bra att ha en viss fargpalett som genomgdende anvands

i marknadsforingen. Fargvarlden behover anda inte vara fastslagen

utan den kan andras med tiden. Det ar allmant valdigt viktigt att vaga
forandras som ett band och inte 1&sa sig alltfor mycket i det gamla. Det
betyder inte att man byter allt material pa en gang, utan att man kan
byta sma detaljer vartefter. Manniskors personlighet andras med aldern.
Darfor ar det viktigt att brandet ocksa kan andras.

Forutom fargpaletten ar ocksa en konsekvent anvandning av typsnitt
viktigt. D& man anvander 2-3 typsnitt i allt material ger det en kansla
av att allt hor till samma helhet. Rubriktypsnitten kan garna vara mera
expressiva, speciellt om det ar fragan om ett rockband. Trots att ett

typsnitt kan kdnnas som en liten detalj kan fel val av typsnitt reflektera
fel saker och ge en felaktig bild av bandet. Det ar alltsa ocksa en detalj
som bor funderas ut noggrant.

Foton av ett band ar ett av de viktigaste enskilda elementen i ett brand.
En bild berattar mera an tusen ord ar ett bra uttryck i det har samman-
hanget. Via bilder kan man lyfta upp oandligt manga detaljer om hur-
dant band det ar fragan om. Man kan bland annat se hurdana bandets
kladsel, stil, kroppssprak, uttryck och instéllning till varandra ar. Allt som
bandet gor paverkar vilken bild man far av det.

Da ett band lyckas fa publicitet och mera folk borjar veta om det brukar
teamet kring bandet ocksa oka. | det skedet ar det bra for sjalva bandet
att koncentrera sig mera pa musiken och anstalla manniskor som
arbetar endast med marknadsforingen. Det ar viktigt att bandet hélls i
nara kontakt med alla i teamet. Det kan handa att det ar olika personer
som gor hemsidan och skivomslagen. D& ar det till stor nytta att dessa
personer kan vara i kontakt med varandra och klargora for varandra hur
de har tankt. Det ar viktigt att komma ihag att bygga ett brand ar en lang
process dar man kommer att drabbas av en hel del individuella utman-
ingar. Aven om man jobbar hart &r det bra att komma ihag att njuta av
livet som artist och den frihet man har jamfort med manga andra
manniskor.

Den har forskningen (sidorna 14-17) ar baserad pa foljande kallor:
Boken Music success in nine weeks
http://blog.moodmedia.com/2013/02/visual-branding-musicians/

http://blog.sonicbids.com/lets-get-visual-how-to-keep-your-bands-identity-consistent-
and-memorable

https://www.psprint.com/resources/musician-marketing-branding/
http://blog.creativelive.com/powerful-branding-tips-bands/
http://blog.sonicbids.com/8-ways-to-build-and-strengthen-your-bands-brand

http://diymusician.cdbaby.com/musician-tips/5-band-branding-tips-for-indepen-
dent-musicians/

http://www.musicthinktank.com/blog/7-music-marketing-truths-all-musicians-should-
know.html
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INTERVJU MED MIKA TERVASKANGAS

1.Vad ar viktigast da man brandar ett band?

Att hitta bandets identitet och musikstil. Stilen ar viktig for att bandet skall
kunna sta ut fran mangden. Bandet maste trovardigt kunna sta for
produkten och brandet som byggts.

2.Hur far man det visuella och musiken att tala samma sprak?

Det ar manga saker som ar avgorande. Farger, kladsel, kroppssprak,
ansiktsuttryck och gester inverkar bland annat pa hurdan bild man far av
bandet. Bandets personlighet och identitet bildas via dessa. Via videor
kan man fa fram alla de har elementen och darfor ar musikvideor valdigt
viktiga dd@ man marknadsfor ett band.

3.Har du exempel pa band som lyckats bra med brandningen?
Bland annat Muse, Mikael Gabriel och Absoluuttinen nollapiste.

Mikael Gabriel har ett annorlunda satt att marknadsfora sig pa Instagram.
Hans upplagg ar inte enskilda bilder utan bildserier som bildar en helhet.

Muse har ett stark uttryck i sin musik. Illustrationerna pa skivomslagen ar
fascinerande, vacker tankar och kan latt kopplas till musiken. Bandet ser
ut och later pa samma satt, vilket gor det till en enhetlig helhet.

Sangaren Tommi Liimatta i Absoluuttinen nollapiste har sjalv skrivit alla
latarna och designat skivomslagen. Bandet ser ut och Iater lika. Bandet
har ocksa en lang historia och en klar linje i sin musik vilket ockséa syns i
det visuella. | dratal har de producerat personlig musik som har en
ekologisk stamning. Tyvarr blir en sadan har typ av konstnarligare stil inte
oftast noterad av de stora massorna.

Till exempel s& har kan Mikael Gabriels upplagg pa Instagram se ut. Bilden
pa nedre raden i mitten ar singeln Honey som Mika har designat.
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Albumet Suljettu som Absoluuttinen Nollapiste slapte 1999. Har kan man
tydligt se Tommi Liimattas personliga illustrationsstil.

4.Vad behovs for att ett band skall sticka ut ifran mangden visuellt?

Man maste vaga vara annorlunda. Nar man gor saker pa ett personligt
satt och hittar en egen stil har man ocksa battre maojligheter att sticka ur
mangden.

5.Hur far ett nytt band bast synlighet?

Musiken ar aktuell och trovardig och bandet star bakom den musik de
spelar. De sociala medierna har ocksa en stor roll i dagens lage. Man
maste vara aktiv pa alla kanaler for att fa synlighet. Stora kdnda band kan
till och med gora ett par uppdateringar per dag pa Facebook.

Innehallet maste vara arligt, akta och val producerat. Man far bast
synlighet genom att spela mycket gigs, horas i radion och eventuellt delta
i olika tavlingar. Det viktiga ar att man har musik som man sedan kan
sprida vidare.

INTERVJU MED FREDRIK FURU

1.Vad ar det viktigaste da man brandar ett nytt band?

Det finns forstas oerhort manga vagar att ga. Tv och film ar fortfarande
det absolut starkaste mediet vad galler synligheten. Forstas allt mer i
bade konkurrens och samklang med sociala medier som idag innefattar
allt fran Twitter och Snapchat till bloggar och Facebook. Youtube-kanaler
och spellistor ar ocksa viktiga for synligheten. Och sjalvklart radiokanaler-
nas spellistor.

Det som anda ar absolut viktigast nar man brandar en ny artist ar att bran-
det kanns ratt for artisten. Det ar ingen idé att branda fel bara for brandan-
dets skull. Allt maste borja fran den artistiska identiteten. Varje artist har
en eller flera speciella egenskaper antingen i musiken eller som person
och i basta fall bade och. Jag har inget klart recept for hur man ska hitta
det speciella, men det handlar enligt mig om att skapa en attraktiv helhet.

Samtidigt handlar det i manga fall ocksa om att vara skicklig pa att plocka
upp trender. Manga artister ar samtidigt trendsetters och trender gar ofta
igen. Lyckas man pricka ratt pa en ny trend sa kan det hjalpa brandingen
av artisten. Det samma galler andra vagen, dvs. om man kommer for sent
med en grej och trenden ar pa vag bort.

Manga skivbolag pratar om att utnyttja momentum. Med det menar de att
nar en artist far en framgang med en sak, en radiosingel, Youtube-hit eller
liknande sa forsoker man rida pa det momentet och bygga andra saker
runtomkring som stoder och forstarker momentum.
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2.Vad betyder ett bands identitet for dig? Hur bygger man upp en identitet?

Ett av mina favoritband genom tiderna ar U2. De har lyckats bibehalla en iden-
titet i over 30 ar vilket ar valdigt starkt. Arbetargrabbarna fran Dublin ar verkli-
gen inte langre nagra arbetargrabbar, men de sjunger fortfarande trovardigt
om det.

Att bygga en stark identitet handlar enligt mig valdigt mycket om sjalvsakerhet,
tro pa sig sjalv som artist. Det ar alltid mer intressant att lyssna pa en artist
som har asikter och vet vad hen vill. Identiteten maste kommma inifran, du kan
inte hitta pa en identitet, men du kan bygga pa det som redan finns och foradla
det.

3.Vad ar social mediernas betydelse i brandning?

Socialmedia ar forstas valdigt viktig, speciellt nar man ska na ut till manga
manniskor. Facebooks marknadsforingsmaojligheter i form av riktade annonser
kan vara valdigt effektiva ifall man vet vilken malgrupp man vill na. Tjejer i
aldern 11-15 som lyssnar pa Justin Bieber eller gubbar i dldern 40+ som
lyssnar pa jazz.

Beroende péa hur bekvam artisten/bandet ar med sociala medier sa ar
mojligheterna oandliga. Fans vill fa personliga meddelanden fran sina idoler.
De kanaler som jag skulle saga ar viktigast ar Youtube, Facebook och Twitter
ifall du riktar dig till en aldre publik medan Snapchat och till en viss del
Instagram ar mer populart bland de yngre.

4.Hur far man det visuella och musiken att prata samma sprak?

Oftast har artisten eller bandet en egen vision av hur deras musik “ser ut”.

Men det finns forstds manga som behdover hjalp pa vagen. Ett tips ar att se pa
andra i liknande genre och forsoka hitta nat som liknar lite men anda sticker ut
och ar unikt for just dig och ditt band.

Sen Ionar det sig alltid att ta in proffs. En bra fotograf ser saker som artisten
sjalv kanske inte marker. Detsamma galler en professionell grafiker eller video-
producent. Jobba alltid med folk som ar battre an dig sjalv.

Att anvanda visuella effekter kan forstarka musiken pa ett maktigt satt, men
om de anvands fel kan det forstora valdigt mycket.

ENKAT

Till mitt slutarbete har jag gjort en enkat om brandning och marknads-
foring for band och artister. Enkaten har 8 fragor och sammanlagt

fick jag 122 svar pPa den. En enkat ar ett latt satt att samla kvantitativ
information av sin malgrupp, vilket man kan basera sina marknads-
foringsstrategier pa. Tanken var att fa veta vad folk allmant har for tan-
kar omkring amnet och kunna dra nytta av statistiken i marknadsforing
och brandningen av Golden Caviar.

1.Vilket verktyg anvander du mest for att fa information av musik?

Sociala medier 41 %
Bandets webbsida 30 %
Ovrigt 16 %

Fraga vanner 12 %

Band tidningar 1 %

Som ovriga svar fick jag bland annat: Wikipedia, Google,
Reddit, Spotify och genom att se band live.

2.Foljer du band eller artister via sociala medier?

JA70 %

NEJ 30 %
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3.Vilket socialt medium tycker du ar viktigast for ett band att fa synlighet?
Youtube 32 %
Facebook 28 %
Spotify 22 %
Instagram 12 %
Soundcloud 5 %

Twitter 1 %

4.Vad ar det viktigaste enskilda visuella elementet i ett bands identitet?
Foton/illustrationer 57 %
Logotypen 27 %
Typografin 12 %

Fargerna 4 %

5.Forutom sjdlva musiken vad ar ett bra satt att marknadsfora ett band?

Nagra svar jag fick: Spelningar, vara aktiv via sociala medier, spela som
uppvarmningsband for storre artister, videointervjuer, musicvideor,
presentera bandets personliga tankar och att ens musik spelas i radion.

6.Namnge ett band/artist som har lyckats med att marknadsfora sig sjalv?
Vilka kanaler har de anvant i marknadsforingen?

Néagra svar jag fick: Ronya (Facebook, Instagram och Snapchat),

KAJ (media och mun till mun metoden), Taylor Swift (sociala medier av alla
slag), Wintergatan (egendomliga musicvideor pd youtube), The Hives (snygga
promobilder och illustrationer) och Madonna (dagligen aktiv pa Facebook,
Instagram och Twitter)

7.Vilken/vilka farger associerar du till rockmusik?

Svart 34 %

Vit 13 %

Gul 4,5 %

Orange 4 %
-ga 2,5 %

7.Vilken/vilka farger associerar du till popmusik?

Gul 15 %

Vit 12 %

Orange 10 %

Svart 5 %

vriga1 %
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PROCESSEN

Projektets arbetsprocess borjade med ett mote med bandet
dar vi tillsammans pratade om vad allt material de kommer att
behova. Vi kom fram till att logon, webbsidan och de sociala
medierna var de viktigaste produkterna. Men eftersom mitt
arbete handlar om att branda och marknadsfora ett band ville
jag fora det lite langre. Slutprodukten innehaller ocksa olika slag
av produkter som kan behovas da man marknadsfor ett band.
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Jag hade inte direkt ndgon strikt tidsplan under arbetsprocessen.
Projektet framskred en vecka i taget och planerna omformades enligt
vad som var behovet just da. Det ar inte en arbetsmetod som passar
alla. Jag visste att det skulle vara mojligt for mig eftersom jag har alltid
varit snabb, effektiv och kunnat prioritera det som ar viktigast sa att
tiden inte kommer att ta slut.

Planerande av logotypen

Det forsta som skulle planeras var bandets logotyp. Forst undersokte
jag hur logotyper for motsvarande band sag ut. Eftersom bandet inte
hade nagra egna latar tog jag inspirationen av de band som de spelade
covers pa. Sortimentet av olika stilar var valdigt brett. De spelade bland
annat hardrock, pop och elektronisk musik.

Bandet gav mig i princip fria hander att komma pa ett uttryck som vi
skulle arbeta vidare med. Jag hade sett bandet spela en gang och kande
tva bandmedlemmar fran tidigare, men anda var det svart i borjan att fa
fram hurdan logotyp de onskade. Darfor gjorde jag flera olika varianter
som var sa olika som moajligt. Logotyp forslagen placerades i en om-
givning dar de skulle kunna tankas anvandas. Till exempel pa en
t-skjorta och pé en affisch. Genom att lara kanna bandet battre borjade
det klarna hur logotypen skulle se ut.

GOLDPZSN CXVIXR

GOLDEN CAVIAR

Det forsta utkastet till logotyp gav en riktlinje for bade mig och bandet
om hurdant uttryck det skulle bli. Efter att vi kommit fram till en logotyp
som representerar dem, borjade jag arbeta vidare med den.

Eftersom det nu var klart hurdan stil pa logotypen bandet ville ha var det
ocksa lattare att ta inspiration av andra bands logotyper. Jag fick bland
annat inspiration av Paramore, Skid Row och Daft Punk.

ﬁ’,"‘f Z SKIDROW

Det blev en hel del andringar i formerna fran den ursprungliga logotypen
och i stallet for bara text pa en rad sa placerade jag texten pa tva rader
och mjukade upp formerna lite. Bandet spelar ganska mycket rock-
musik, men logon skulle ocksa ha en viss lekfulhet eftersom bandet
hade valdigt mycket humor och en positiv och glad installning. | stallet
for att designa en logotyp till tuffa hardrockare planerade jag en logotyp
som representerar ett band som spelar glad rock musik med glimten i
ogat och som ska gora manniskor glada da man lyssnar pa dem.

PhkAmoR =

Logotypen fick ett lekfullt uttryck men anda har den en grovhet som ett
rockbands logo brukar ha. Jag blev valdigt inspirerad av fotona Kasper
Gustavsson hade tagit. Idén i logotypen var att fa samma kansla som

i fotona. Nar man ser bilderna blir man helt enkelt glad av den positiva
kanslan som finns i dem. En kombination av lekfullhet och humor med
rockstamning pa ett professionelt satt som ger kdnslan att bandet anda
har en ambition att gora bra musik. Det var ocksa viktigt att logotypen
skulle vara anvanbar i olika storlekar och kunna anvandas som svartvit
vid behov.

Val av farger och typsnitt

Att vélja en farg som passar ett band kan vara svart eftersom i manga
fall har bandmedlemmarna olika asikter om vilken farg det ska vara. Den
gula fargen ar den starkaste av alla farger. Den vacker mest uppmark-
samhet och skapar en skarp kontrast da den kombineras med svart.
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Gult ger en kansla av positivhet, gladje, varme och optimism. Det ar fargen for
kreativitet och nya idér. Eftersom den gula fargen ar valdigt stark ville jag inte att
den skulle vara for tydligt framme Overallt utan i stallet tas fram i sma detaljer och
skapa en kontrast till den svarta bakgrunden.

Jag hade klart fran forsta borjan att produkten skulle ha endast tva typsnitt. Det
kandes att det inte behovdes mera an tva stycken. Som designer tycker jag om
att forenkla och att vara minimalistisk. Att begransa antalet typsnitt till endast tva
kdndes som en bra utmaning och gjorde det lattare att fa helheten enhetlig. Det
ena typsnittet som anvands till exempel i rubriker ar expressivt. Det andra typsnit-
tet skulle vara sa mangsidigt som majligt eftersom det anvandas bland annat i
brodtexter, underrubriker, pa webben och i olika tryckta produkter.

De var helt naturligt att det expressiva typsnittet blev Hammer font som ocksa

var grunden till logotypen. Logotypen och typsnittet spelar bra ihop eftersom de
paminner om varandra sa mycket. Man far samma kansla nar man ser pa dem. Att
hitta ett mangsidigt typsnitt som fyller alla de kraven jag hade var inte lika enkelt.
Jag sokte pa sans-serif-typsnitt som gick att anvanda pa webben. Det blev till sist
Roboto som jag laddade ner fran Google fonts. Lightversionen gar bra att anvanda
i brodtexter och det finns flera olika vikter av vilka de tyngre varianterna passar bra
till rubriker och andra storre texter. Den fyllde perfekt mina krav. Den ar valgjord,
mangsidig och tillrackligt neutral for att inte konkurrera med de andra elementen.

Webblayoutplanering och verkstallande

Da logotypen och valen av farg och typsnitt var gjorda borjade jag planera webbsi-
dan. Webbsidan for ett band brukar vara ganska enkel eftersom en stor del av det
man behover veta nufortiden meddelas via sociala medier. Lite information om
bandet och medlemmarna, datum for kommande gigs, fotomaterial och en kon-
taktsida var allt som behovdes. Webbsidans layout planerade jag i Photoshop och
sjalva sidan byggde jag efter det upp med Adobe Muse. Webbsidan blev responsiv,
dvs. den ar designad att fungera val pa alla platformer.

Bandet gav mig mycket fria hander till i planerandet av webbsidans layout. Efter-
som webbsidan inneholl ganska lite information kandes det vettigast att gora det
till en "onescroll”-sida dar allt innehall finns pa samma flik och dar man sjalv kan

valja om man navigerar genom att scrolla nedat pa sidan eller om man klickar pa
navigeringsbalken.

| den visuella helheten ville jag lyfta fram de snygga fotona. Den svarta bakgrun-
den ger en rockmusikkansla. For att webbsidan inte skulle bli alltfor dyster beho-
vdes det nagot element som tar fram lekfullheten hos bandet. Det blev ett stjarn-
monster som fargmassigt ger en popmusikkansla. Om sidan bara var helt svartvit
skulle de bli valdigt dystert och stelt. Genom att ldgga olika photoshop effekter pa
stjarnmonstret kunde jag reglera hur dominerande jag ville att det skulle vara. Det
ar viktigt att texter ar lasbara, sa monstret far inte vara for ljust och inte heller ta
for mycket uppmarksamhet. Det ar viktigt att komma ihdg att monstret ar endast
ett bakgrundselement som ar betydligt mycket lagre i hierarkin. Texterna och
informationen som finns pa sidan ar det alla besokare ar intresserade av. Visuella
elementen ar ocksa viktiga men de kan forstora helheten ifall de tar for mycket
uppmarksamhet och gor texterna svarlasta.

Webbsidans adress ar: http://www.maxportfolio.fi/golden-caviar.html
Eftersom bandet inte just nu ar aktivt sa har jag varit tvungen att gora webbsidan
som en lank som man kommer till via min portfoliowebbsida.

Merchandise och marknadsforingsmaterial

Samtidigt som jag gjorde webbsidan funderade jag ocksa vilka andra produkter
som behdvs och hur de skulle se ut. | stallet for att arbeta pa separat med varje
enskild produkt jobbade jag parallellt med dem. Pa det sattet var det lattare att fa
produkterna att bli s& enhetliga som mgjligt.

Eftersom forskningsdelen av arbetet handlar om marknadsforing och brandning
av band var det naturligt att jag ocksa skulle planera och verkstalla hur Golden
Caviars brandning och marknadsforing skulle se ut visuellt. Spotify och Facebook-
sidorna fick en layout som paminner om webbsidans. Forutom dem planerade jag
ocksa en layout till ett par eventuella Facebookuppdateringar.

Nar man designar merchandise till ett band finns det i princip inga granser. Det
finns oandligt mycket olika produkter som kan tankas behovas. Sjalv valde jag att
gora nagra av de mest klassiska produkterna sa som t-skjorta, affisch, keps, visit-
kort och vinylomslag. De har produkterna ansag jag sjalv som de viktigaste.

Jag ville att de flesta produkterna skulle vara enkla och minimalistiska.
Fargvarlden, logotypen och typsnittet ar i sig en val fungerande kombination. |
vissa produkter behdvdes det anda lite mera detaljer. Till de produkterna anvande
jag mig av stjarnmonstret som ger mera karaktar, personlighet och variation till
bilderna.
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SLUTPRODUKTEN

Slutprodukten bestar av en logotyp, en responsiv webbsida,
layoutplanering for Facebook och Spotifysidorna, Facebook
upplagsplanering, olika t-skjortor, gatureklam, turnéaffisch, info-
broschyr, visitkort, keps och LP-omslag for forsta singeln.

Hemsidan ar tyvarr inte i funktion for att bandet inte ar aktivt
just nu pa grund av att en av bandmedlemmarna har slutat och
fortsattningen star oppen.
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JOZL ASPHOLM

Joel "J60I" Aspholm is a bassist
born 28.10.1991 in Vasa. He
likes to play different kinds of
instruments except base. Joel is
a huge fan of the Flogging Molly.
His top 3 bands are Flogging
Molly, Paramore and Pink floyd.
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Golden Caviar is a party
pop/rock band formed in
Jakobstad in the spring of year
2015. The band is a project by 5
music students from Yrkes
Akademin. The music they are
playing is a mix of pop and rock
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Jesse Tupala is a guitarist born
11.10.1992in Borgé. He
educated himself to a builder
after high school but quite
quickly he saw that was not the
right way. After one year of
traveling Jesse did understand
that music is the thing he wants
to do for living, not just as a
hobby. That was a decision he
don’t regret for a second.
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Dick Blommendahi is a drummer bom in
Kirkkonummi on 3 November, 1991. HE gets his
inspiration from bands like Killswitch Engage,
Meshuggah, Periphery, Rival Sons and Red Hot ©
Chili Peppers. Drummers like Benny Greb, Matt . _
Halpem, Tomas Haake, Jojo Mayer and Chris
Coleman are some of hisfavorites.
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JesseTupalais a guitarist bom o1 October,
1992 in Porvoo. He educated himself to a builder
after high school but quite quickly he noticed that
it was not the right work for him. After one year of

travelling Jesse understood that music is the thing

he wants to do for living, not just as a hobby. This
‘was a decision he does not regret for a second.
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This years Ostrobotnia Tour is starting soon. There
are still some tickets left that you can buy from
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s still possible!

For gig and event bookings please contact us from
this form below. Ifyou have gy questions please
do not hesitate to contact us In the social media.
.
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Golden Caviar

Whatis wrong with this picture? Free ticket to our

next gig for the first right answer!
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Golden Caviar
UNREAD

We are so exlted to release our first single.
FIRSTBORN is out now:
g g 999
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Timeline

Photo/Video ) Event, Milestone +

{4 Max Linch So great songs quys! When are you
¥, coming to Jakobstad for a gig?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Etiam sit Tykkda Vastaa o711

amet ante nisi, sit amet fermentum erat. Suspendisse vel nunc a Golden Caviar Thanks! 23.5 Jakobstad

massa consequat iaculis. Sed pellentesque vehicula elit Mauris

sodales mollis molestie. Integer ultrices laoreet ante, et faucibus

sem cursus non. Suspendisse laoreet suscipit vestibulum. Integer mi B T o s

augue, hendrert ut fermentum ut, accumsan eget justo. Nam AR Caviarain s my favourite song )

fringilla dapibus risus sed consequat. Nullam lacus uma.

pellentesque et laoreet sit amet, volutpat sit amet dolor. Praesent a =

ultrices velit. Nulla facilsi. Ut sagittis dapibus bibendum. Proin id

enim eros. Curabilur tincidunt lorem Sed purus semper vitae

tincidunt purus aliquet. Integer nulla metus, vestibulum at tincidunt
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Golden Caviar is a party pop/rock
band formed in Jacobstad in thg
spring 2015. The pand was origi-
nally a project by 5 music s(uv
dents from the Yrkes Akademin
school. The music they are E
ing is a mix of pop and rocl.<
songs with a party mood in it.
They have been making a couple
of live performances during the
year 2015.
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04/ 06 / 2016 VASA
05/ 06 / 2016 NARPES
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PICK BLOMMEZNDanL

Dick Blommendahl Is a drummer born in
Kirkkonummi on 3 November, 1991. He
gets his inspiration from bands like Kills-
witch Engage, Meshuggah, Periphery, Rival
Sons and Red Hot Chili Pe'?ers, Dram-

ers like Benny Greb, Matt Halpern, Tomas
aake, Jojo Mayer and Chris Colerhan are
some of his favorizé:

BZNAXMIN LONNROT

Benjamin "Benny” Lénnrot is guitarist born
on 27 April, 1993 in Kirkkonummi. He gets*
his inspiration from guitarists like Slash,
E ind other rock
guitarists. A fusion-jazz guitarist named
Pat Metheny haw also inspired him.

KXROUIINA FORSEN

Karoliina Forsen is a er that is born on
10 June, 1994 in Pedersére. Music, family:
and friends,are the most important things
for her. She gets inspiration mostly from «
other people. To teach something to other
people and learn something fromethem is a
valuable gift .‘To dare to stand on the stage
is scaring but incredibly wonderful. Bear,
do yourbestand'live! .’ 5

021 xSPHOLM
z-;n;::t'::al“ Asph_olm is a bassist born on
";a“ d_er, 1991 !n Vaasa. He likes to play
-‘basef ifferent kinds of instruments, but

s ite. Joelisa huge fan of
s top 3 favourite bands are
Paramore and Pink floyd.

s favouri
Flogging Molly,
Flogging Moy,
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Benjamin “Benny” Lénnrot is guitarist born
on 27 April, 1993 in Kirkkonummi. He gets
his inspiration from guitarists like Slash,
Eddie Van Halen, Steve Vai and other rock
guitarists. A fusion-jazz guitarist named

Pat Metheny has also inspired -
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GRAFISK MANUAL

Den grafiska manualen for detta examensarbete innehaller
information om hur logotypen, typsnitt, farger och grafik far
anvandas for Golden Caviar. Eftersom det ar fragan om ett band
ska manualen inte vara allt for strikt, utan det ska finnas rum for
konstnarlig frihet d& man skapar nya produkter till bandet.
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LOGOTYPENS FRIZON OCH STORLEK

Logotypen far inte forvrangas eller ritas om. Storleken ska helst
inte underskrida 30 mm pa bredden. | tryckta produkter ska logo-
typen alltid vara i vector format. Logotypens frizon ar 15 mm.
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LOGOTYPENS FARG

Logotypen ska sa langt som majligt anvandas i svart,vit eller gul
farg. Bakgrundsfargen kan aven vara en bild. Vid undantagsfall kan
logotypen anvandas aven i andra farger an de ovannamnda. Till
exempel pa en St.Patrick’s day-affisch kan logotypen vara gron.

V GO\D=N \
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FARGER

Fargvarlden ar valdigt minimalistisk. Den gula fargen anvands
framst for att skapa kontrast och lyfta fram detaljer, men den
kan ocksa tankas att anvandas som bakgrundsfarg.

CMYK CO MO Y100 KO CMYK CO MO YO0 K100 CMYK CO MO YO0 KO

RGB R255 B242 GO RGB RO B0 GO RGB R255 B255 G255
#FFF100 #000000 #FFFFFF
TYPSNITT

Typsnittet Roboto ar en mangsidig sans-serif som finns i flera olika vikter.
Den ar anvandbar i tryck och pa webben. Lightversionen ar meningen att
anvandas framst i brodtexter.

Hammertypsnittet anvands i mera expressiva sammanhang.

Vissa bokstaver i det orginella Hammertypsnittet var inte det jag onskade
och typsnittet har inte s& manga tecken, sa jag var tvungen att gora en ny
variant av typsnittet som doptes till Hammer Max.

ROBOTO BLACK ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaio
0123456789(,.1?%&€)

ROBOTO MEDIUM ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
0123456789(,.1?%&%€)

ROBOTO LIGHT ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao

0123456789(,.1?7%&%)

HXMMZR MAX XBCDZFGHRIIKLMNOPQRSTUVIXYZ AXO
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GRAFISKA ELEMENT

Som grafiska element anvands en Photoshoppenselserie som bestar
av 20 olika penseldrag. Elementet far anvandas i gult, vitt eller med en
gul-vit gradient. Alternativt ocksa som svart om bakgrunden ar gul.

AVSLUTNING

Examensarbetet har varit ett valdigt givande och larorikt projekt.
Aldrig har jag gjort ett sa stort arbete som kraver sa mycket tid
och talamod. Det svaraste i projektet var nog att designa logo-
ANVANDN'NG AV BILDER typen. Det ar anda frdgan om ett valdigt nytt band som annu inte
har skrivit nagra egna latar. Man fick ganska langt sjalv forsoka
Bilder far fritt anvandas i farg, svartvit eller i en svartgul duotone. lista ut hur de vill branda sig och vad som ar det ratta visuella
For alla bilder som anvands rekommenderas standard resolution, dvs. spraket som representerar dem bast.
72 px for digitalt material och 300 px for tryckta bilder.

Storsta chocken under arbetsprocessen var nar jag fick hora
att en av bandmedlemmarna har slutat. Det betydde att jag fick
fortsatta processen pa egen hand eftersom bandet var osakra
pa sin framtid och inte visste hur de skulle gora. Med en positiv
attityd klarade jag av att arbeta vidare. Som tur var jag i det
skedet klar med logotypen och en stor del av den grafiska
profilen.

Under examensarbetet har jag fatt géra massor med helt nya
saker och upplevt kravande situationer. Att under en sa har lang
tid arbeta sjalvstandigt med ett stort projekt har ocksa varit en
vardefull upplevelse. Slutresultatet blev riktigt bra och bandet
har ocksa gett mycket positiv feedback. Garna skulle jag jobba
med motsvarande projekt i framtiden ockséa. Brandning har en
langre tid intresserat mig, att bygga storre enhetliga helheter
fascinerar valdigt mycket.




TACKORD

Det finns en hel del manniskor som jag vill 6dmjukt tacka for att det har
varit maojligt for mig att genomfora det har examensarbetet. Forst vill jag
tacka min familj for allt stod och hjalp jag fatt under arens lopp. Utan
dem skulle jag inte vara dar var jag ar nu. Forutom min familj vill jag
ocksa tacka alla vanner och slaktingar som har hjalpt mig under min vag
till grafisk designer och gett feedback, asikter och besvarat enkaten.

Ett stort tack ocksa till bandet, fotografen Kasper Gustavsson och till
alla larare som alltid har kunna hjalpa mig da det har funnits behov.

Sist men inte minst vill jag tacka mina fantastiska handledare. Jonas,
Mikael och Mika har gjort ett valdigt bra arbete. Battre handledning
skulle jag inte ha kunnat 6nska mig fa. En oforglomlig tid i Novia och i
Jakobstad far sitt slut. Tack till alla Iarare och kompisar som gjort det till
en fin studietid!

KALLOR

Boken Music success in nine weeks
http://blog.moodmedia.com/2013/02/visual-branding-musicians/

http://blog.sonicbids.com/lets-get-visual-how-to-keep-your-bands-identi-
ty-consistent-and-memorable

https://www.psprint.com/resources/musician-marketing-branding/
http://blog.creativelive.com/powerful-branding-tips-bands/

http://blog.sonicbids.com/8-ways-to-build-and-strengthen-your-bands-
brand

http://diymusician.cdbaby.com/musician-tips/5-band-brand-
ing-tips-for-independent-musicians/

http://www.musicthinktank.com/blog/7-music-marketing-truths-all-mu-
sicians-should-know.html







