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JOHDANTO

Visuaalinen ilme on yrityksen yksi keskeisimmista kilpailutekijoista. Se on yri-
tyksen identiteetin nakyva osa ja sen merkitysta ei saa vahatella, kun puhu-
taan yrityksen nakyvyydesta markkinoilla. Huolellisella ja oikeanlaisella visu-
aalisen ilmeen suunnittelulla voidaan ratkaisevasti vaikuttaa yrityksen ima-

goon ja nakyvyyteen oikealle kohderyhmalle.

Kohtaamme paivittain suuria maaria visuaalista viestintaa. Peters (2005, 10)
kirjoittaa, etta keskivertoihminen, joka nukkuu keskimaarin kahdeksan tuntia
paivassa, kohtaa paivansa aikana jo tunnin sisalla tuhat erilaista brandia. Koh-
taamme mainontaa koulussa, sairaaloissa, elokuvateattereissa, lentokentalla,
hisseissa ja jopa hedelmissa. Ihminen tekee havaintoja nakdaistin avulla
kymmenkertaisesti muihin aisteihin verrattuna (Pohjola 2003, 51). Taman
vuoksi erottuminen ja mielteenpainuminen on hyvin hankalaa. Juuri tasta
syysta visuaalisen ilmeen on oltava johdonmukainen, ajantasainen ja yhden-

mukainen yrityksen muun linjan kanssa.

Taman opinnaytetyon aiheena on Mattopiiat-pesulan visuaalisen ilmeen uu-
distus. Yritys on kokenut jonkinlaisen visuaalisen ilmeen uudistuksen yhden
kerran koko olemassaolonsa aikana, verkkosivujen ulkoasun uudistuksen yh-
teydessa vuonna 2013. Graafista ohjeistoa yrityksella ei ole ollut ja kokonai-
silme oli hieman sekava. Vuoden 2016 alussa yritys aikoi muuttaa uuteen
osoitteeseen, joten se halusi uudistua jalleen kerran yhtenaistdakseen visuaa-

lista ilmettaan ja lisatakseen nakyvyytta markkinoilla.

Opinnaytetyon produktiivisessa osassa suunnittelen visuaalisen ilmeen Mat-
topiiat-pesulalle. Lopullisena tuotoksena esittelen valmiin graafisen ohjeiston,
joka sisaltaa uuden logon, varimaailman, typografian seka tarvittavat sovelluk-
set.

Opinnaytetyon produktiivisen tyon tukena toimii kirjallinen osa, joka sisaltaa
visuaalisen ilmeen suunnitteluprosessin, omat havaintoni seka tyon lahtokoh-
dat ja etenemisen. Tyon alussa perehdytaan asiakkaaseen ja hanen toiveisiin
seka projektin tavoitteisiin. Taman jalkeen esitellaan tehtya taustatyota eli teo-
reettiset taustatiedot, Mattopiiat-pesulan edellinen visuaalinen ilme seka kilpai-
ljoiden eli muiden pesuloiden visuaaliset ilmeet, joista on tavoitteena erottua.

Seuraavaksi kasitellaan suunnitteluvaihe, joka sisaltaa logon kokeiluineen, va-
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rimaailman, typografian seka ilmeeseen suunnitellut graafiset kuvakkeet. Lo-
puksi esitelladn suunniteltu graafinen ohjeisto seka tehdyt sovellukset.

Kirjalliseen tyohon keratty materiaali ja teoriatieto toimivat perusteluna ja tu-
kena produktiivisessa tydssa tehdyissa valinnoissa. Opinnaytetyon painopiste
on graafisissa elementeissa ja niiden valinnassa eli logo-, vari- ja typogra-
fiavalinnoissa. Kaikki opinnaytetyon teoriatieto perustuu lahdekirjallisuuteen.

1.1 Asiakas, toimeksianto ja tavoitteet

Mattopiiat on 20 vuotta sitten toimintansa aloittanut pesula, joka sijaitsee Ke-
ravalla. Se on erikoistunut mattojen ja isojen tekstiilien pesuun. Nykyaan se
tarjoaa asiakkailleen mattojen pesun lisaksi kodin isojen tekstiilien, tyovaattei-
den ja erilaisten yritysten tekstiilien pesun. (Mattopiiat 2016.)

Mattopiiat-pesulan toimintaymparistona toimii Kerava ja sen lahikunnat, kuten
esimerkiksi Vantaa. Pesulan kohderyhmana ovat noin 40—60 -vuotiaat naiset,
vanhukset ja lapsiperheet seka yritykset kuten ravintolat, hotellit, sairaalat, las-
tentarhat, golfklubit ja rakennusfirmat. Mattopiiat-pesulan arvoihin kuuluu
asiakaslahtoisyys, vastuullisuus, asiantuntijuus ja kilpailukykyisyys. (Demin
2016.)

Toimeksianto sisaltaa Mattopiiat-pesulan visuaalisen ilmeen uudistuksen, jo-
hon kuuluu uuden logon, varimaailman, typografian seka sovellusten ulkoasun
suunnittelu. Toimeksiantajana on Mattopiiat-pesula, johon termi asiakas jat-
kossa viittaa.

Toimeksiannossa maariteltyja sovelluksia ovat kayntikortti, pesusopimus, tei-
pit, Ad4-kokoinen lomakepohja, mainosesitteet, verkkosivujen ulkoasu seka va-
lokyltit ja mahdolliset muut sovellukset.

Mattopiiat-pesulan uuden visuaalisen identiteetin tavoitteena on nayttaa yhte-
naiselta, johdonmukaiselta, ajantasaiselta seka erottua markkinoilla. Asiakas
toivoi uuden visuaalisen ilmeen olevan raikas, visuaalisesti miellyttava, hel-
posti [ahestyttava ja uskottava. Edellisessa tunnuksessa olevasta pisarasta
haluttiin paasta eroon, silla se toi asiakkaalle negatiivisia mielleyhtymia.



1.2 Tutkimuskysymys ja —menetelmat

Opinnaytetyon tutkimuskysymys on: Milla keinoin Mattopiiat-pesulan visuaali-
nen ilme pitaa uudistaa, jotta se erottuu markkinoilla ja on yhtenainen, helppo-
kayttdinen seka helposti lahestyttava?

Tutkimusmenetelmana parhaiten toimii portfolio. Se on nayte- ja prosessikan-
sio, johon kerataan valmiiden toiden lisaksi ideat, kokeilut, luonnokset, pieleen
menneet tyot, joista on opittu, muistiinpanot, omat ja muiden mielipiteet seka
kommentit, kuvat, tyoprosessin aikana tehdyt havainnot ja tunteiden kuvaami-
nen. Portfolioon voi palata tydprosessin aikana ja nostaa tiettyja asioita taas
esille. Se toimii hyvana sailytyspaikkana. Tutkijan nakokulmasta portfolio on
valttamaton lisamuisti, joka tekee tutkittavan ilmion taustan ja sisaisen tiedon
nakyvaksi. Se myods mahdollistaa jatkuvan vuoropuhelun ja pohdiskelun tyo-
prosessin aikana. (Anttila 2000, 228-230.)

Lisaksi sovellan hiljaista tietoa, joka hankitaan henkilokohtaisen kokemuksen
kautta. Tama tieto havaitaan vasta, kun tutkija paasee tutkimuskohteen sisalle
(Vilkka 2006, 32). Polanyi (2002, 373) kayttaa englanninkielista termia tacit
knowledge ("sisainen” tieto). Tama tieto hankitaan aistimalla, tekemalla, har-

jaantumalla seka seuraamalla ja toistamalla ammattilaisten tekemaa tyota.

1.3 Tyoprosessi ja aikataulu

Tutustuin Mattopiiat-pesulaan joulukuun alussa 2015 yhteisen tutun kautta.
Mattopiiat-pesula oli aikomassa muuttaa uusiin tiloihin, joten yritys paatti uu-
distaa visuaalisen ilmeensa samalla yhtenaisemmaksi ja ajantasaiseksi. Muu-
ton piti tapahtua juuri samoihin aikoihin opinnaytetyon palautusajan kanssa,
joten aikataulumme kohtasivat. Silloin yhteistyo oli pelkka idea, silla samaan
aikaan minulla oli toinen mahdollinen iso projekti tulossa. Lupauduin mukaan
Mattopiiat-pesulan visuaalisen ilmeen uudistusprojektiin vuoden vaihteessa,

mutta varsinaisen suunnittelutyon aloitin vasta tammikuun alussa.

Koko projektin ajan yhteyshenkilona toimi yrityksen omistaja, Tanja Demin.
Esittelin ideani ja tuotokseni hanelle. Hanen kanssa teimme myds kaikki paa-
tOkset seka tarvittavat muutokset. Koska asiakkaana oli vain yksi henkilo,

meidan oli helppoa sopia tapaamisia seka keskustella visuaalisesta iimeesta
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ja suunnitteluprosessin etenemisesta rennossa ilmapiirissa. Asiakas oli itse

yhteydessa painotaloihin ja muihin jalkikasittely-yrityksiin.

Ensimmainen tapaaminen koskien visuaalisen ilmeen uudistusta tapahtui jou-
lukuun alussa 2015, kun kavin Mattopiiat-pesulassa paikan paalla keskuste-
lemassa yrityksen tarpeista ja mahdollisista muutoksista. Samalla minulle nay-
tettiin, miten yritys toimii, miltd pesula nayttaa sisaltapain ja millainen ilmapiiri

yrityksessa vallitsee.

Jaoimme projektin kahteen vaiheeseen. Ensimmainen vaihe koski tunnuksen
ja / tai logon uudistamista ja toinen tarpeellisten sovellusten suunnittelua, uu-

distamista tai raikastamista.

Tammikuun 2016 puolivalissa lahetin asiakkaalle sahkoisesti kolme suunnitte-
lemaani logovaihtoehtoa ja mahdolliset varipaletit. Tapasimme pian sen jal-
keen, jolloin paatettiin lopullinen logo seka keskusteltiin tarvittavasta lisamate-

riaalista.

Taman jalkeen olin asiakkaaseen yhteydessa enimmakseen sahkoisesti. La-
hetin hanelle sovellusten luonnoksia, joita han kommentoi tai vahvisti. Helmi-
kuun puolessa valissa sain tietaa, etta asiakkaan muutto uusiin tyotiloihin pit-
kittyy, joten materiaalin toimittamisen kanssa ei ollut kiiretta.

Projekti eteni rauhallisesti ja tasaisesti, ilman turhia yllatyksia tai erityista kiiret-
ta. Ymmarsin asiakkaan tarpeet ja ehdotin lisamateriaalia, mitd han ei olisi

osannut toivoa tai tiennyt tarvitsevansa.

2 TAUSTATYO

Ennen varsinaisen suunnittelutyon aloittamista hankin itselleni teoreettista
taustatietoa visuaalisesta ilmeesta, sen tarkoituksesta seka luomisesta.
Tutustuin Mattopiiat-pesulan edelliseen visuaaliseen ilmeeseen seka vertasin
sita muiden alan toimijoiden visuaalisiin ilmeisiin. Tassa luvussa esitetaan ha-

vainnot ja pohdinnat edella mainituista aiheista.
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Visuaalinen ilme ja sen osatekijat

Osana yrityksen identiteettia toimii visuaalinen identiteetti, jonka tavoitteena
on saavuttaa yritykselle hyva imago. Hyvin suunniteltu ja toimiva visuaalinen
identiteetti johtaa ajallaan hyvaan maineeseen ja vahvaan yritysbrandiin.
(Seppanen 2011, 15-16.)

Kaytannossa visuaalinen identiteetti toteutetaan visuaalista ilmetta kayttaen.
Visuaalinen ilme puolestaan tarkoittaa yrityksen, organisaation, tapahtuman,
tuotteen tai palvelun graafista ilmetta. Sen tarkeimpiin elementteihin kuuluvat
likemerkki ja / tai logo, varimaailma ja typografia. (Peters 2005, 12; Loiri & Ju-
holin 1998, 129.) Laihon (2006, 50) mukaan myds iskulause, kuvat ja materi-
aalivalinnat ovat tarkeita visuaalisen ilmeen tekijoita. Seppanen (2011, 22)
puolestaan painottaa, etta suppeimmillaan visuaalinen ilme voi ilmeta pelkka-
na logona ja laajimmillaan se on kaikkea sita, miten yritys nakyy, tuntuu, tuok-

suu, maistuu ja kuuluu ulospain.

Visuaalisen ilmeen tehtava on kertoa tarina tai kuvata yritysta tai organisaatio-
ta omaperaisella ja mieleen painuvalla tavalla, joka vahvistetaan graafisilla
elementeilla, vareilla ja typografialla. Menestyva yritys tai organisaatio erottuu
kilpailijoistaan uniikilla ja tunnistettavalla visuaalisella ilmeella ja viestinnalla,
vaikka tuotteet ja palvelut olisivatkin samanlaisia kuin kilpailijoilla. (Loiri & Ju-
holin 1998, 129, 136.)

Onnistunut visuaalinen ilme tukee ja kertoo kohderyhmalle yrityksen, organi-
saation, tapahtuman tai palvelun strategiasta, heijastaa kulttuuria, kayttayty-
mista ja arvoja seka viestii design-maailman nykyaikaisuudesta (Seppanen
2011, 18). Yrityksen visuaalinen ilme viestii ihmisille myos yrityksen kehitys-
tasosta seka tuotteiden ja palveluiden laadusta (Loiri & Juholin 1998, 136).
Huolimattomasti tehty visuaalinen ilme viestii kohderyhmalle yrityksen huono-
laatuisesta palvelusta, vaikkei se sita todellisuudessa olisikaan.

Tehokkaimmat visuaaliset identiteetit ovat yleensa erittain visuaalisia, graafi-
sesti silmiinpistavia, alyllisesti tai emotionaalisesti mukaansatempaavia ja mie-
leenpainuvia. Taman kaiken voi kuitenkin esittaa eri tavoin symbolismin, vari-
en tai asiayhteyden avulla. Kulttuurilla ja asiayhteydella on suuri merkitys sille,
miten visuaalista identiteettia ymmarretaan. (Peters 2005, 13.)
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Ei ole suositeltavaa lahtea uudistamaan visuaalista ilmetta ilman siihen liitty-
vaa syyta. Muutos muutoksen vuoksi ei ole perusteltavissa. Vanhalla visuaali-
sella ilmeella on jo oma imagoarvonsa. Se on ollut markkinoilla pitkaan ja asi-
akkaat tunnistavat sen. Lisaksi visuaalisen ilmeen uudistaminen on kallista ja
uuden ilmeen tutuksi tekeminen tulee vaatimaan aikaa ja vaivaa. (Loiri & Ju-
holin 1998, 129, 134.)

Seppanen (2011, 20-21) huomioi, etta visuaalista ilmetta on valilla jarkevaa
uudistaa hienovaraisesti ja huomaamattomasti 5-8 vuoden valein, vaikkei yri-
tyksessa olisikaan tapahtunut suurta muutosta. Siina ajassa visuaalisen il-

meen elementit alkavat menettaa elinvoimaansa.

Shell

1930 1955 961 1971

M O

Shell

1995 1999

Kuva 1. Shell-yhtién logon kehitys vuosien saatossa (LogoDesignLove 2008).

Kuvasta 1 voi nahda, miten esimerkiksi kansainvalinen Shell-energiayhtio on
vuosien saatossa hienovaraisesti uudistanut ja nykyaikaistanut logoaan sailyt-
taen samalla arvonsa ja historiallisen perintonsa seka sen myota asiakaskun-

tansa.
2.1.1 Imago vai maine?
Visuaalinen ilme vaikuttaa yrityksen imagoon ja maineeseen.

Imagosta on tullut todella nopeasti trendisana, joka monen eri merkityksen ta-
kia alkaa menettaa alkuperaisen sisallon. Tavallisesti imagon voi rinnastaa
ulospain valittyvaan kuvaan yrityksesta tai organisaatiosta, eli minkalaiselta
yritys nayttaa vastaanottajan silmin. Se on kokemuksista, tiedoista, oletuksista

ja vaikutteista syntyva kokonaisuus. Se ei synny yrityksen tai organisaation si-
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salla vaan vastaanottajan mielessa. (Aula & Heinonen 2002, 47-50.) Toisin
sanoen imago on mielikuva, jonka yritys yrittaa tietoisesti antaa itsestaan.

Maine on imagoa laajempi kasite. Silloin, kun imagoa luodaan ja rakennetaan
mielikuvien, mainonnan ja markkinointiviestinnan avulla, maine pitaa ansaita
tekemalla, yrityksen toimintatapojen kautta. Maine on lupaus, josta on pidetta-
va kiinni. Se voi olla joko hyvaa tai huonoa, valimaastoa ei voi olla. llman hy-
vaa mainetta yrityksella tai organisaatiolla ei ole syyta olla olemassa, koska
silla ei ole mahdollisuutta menestya. (Aula & Heinonen 2002, 50-52.)

Yritys voi kohdata julkisuuteen liittyvia vaikeuksia, jolloin imago saattaa tuhou-
tua. Oikeat ongelmat alkavat vasta silloin, kun tuhoutuu maine. Hyvan mai-
neen omaava yritys saa virheensa anteeksi tiettyyn pisteeseen saakka. Huo-
nomaineinen yritys puolestaan saa nahda paljon enemman vaivaa pitaakseen

asiakkaansa tyytyvaisina. (Aula & Heinonen 2002, 51.)

2.1.2 Brandi

Brandi on kolmas termi, joka usein sekoittuu kahteen edelliseen. Brandi on
hyva tuote tai palvelu, joka synnyttaa mielikuvia sen kayttajilla. Se, mita kayt-
taja ajattelee, tietaa, kokee ja tuntee tuotteesta seka millaisia mielikuvia tama
tuote herattaa, on brandi. Yrityksen tuotteen voi kopioida, mutta hyvan brandin
omaavan yrityksen "henked” ei voi. (Aula & Heinonen 2002, 53-55.) Brandin
perusta on luottamussuhde yrityksen ja asiakkaan valilla, joka syntyy, kun po-
sitiivinen kayttokokemus toistuu tai ylittaa odotukset (Peters 2005, 14).

Artikkelissaan Shaughnessy (2013, 48-59) lainaa kirjailija ja yrittaja Seth Go-
dinin sanoja siita, etta brandissa suunnittelu on olennaista, mutta suunnittelu

ei ole brandi itsessaan.

2.2 Mattopiiat-pesulan edellinen visuaalinen ilme

Suunnitteluprosessin alussa tutustuin Mattopiiat-pesulan olemassa olevaan
visuaaliseen ilmeeseen, jotta tietaisin paremmin lahtokohtani. Tutustumalla
asiakkaaseen ja olemassa olevaan materiaaliin, ymmartaa helpommin hanen

tarpeensa ja tavoitteensa. Kaymalla pesulassa paikan paalla ymmarsin myos
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tarvittavien materiaalien kayttotarkoitukset seka sain kokea, millainen tunnel-

ma siella vallitsee.

Mattopiiat-pesulan visuaalinen ilme uudistettiin vuonna 2013 verkkosivujen
uudistamisen myota. Se oli ensimmainen ja ainoa kerta, kun uudistusta on
tehty. Vuoden 2016 alussa tapahtuvan muuton yhteydessa paatettiin uudistaa
visuaalinen ilme jalleen kerran. Kuvassa 2 on esitetty Mattopiiat-pesulan edel-
linen yleisilme. Siihen kuuluivat muun muassa pesusopimus, kayntikortti, tun-
nus ja verkkosivusto, jotka pesulalla olivat kaytdssa, kun visuaalisen ilmeen
uudistus aloitettiin vuoden 2016 alussa.

e | e [+) °
e - - B e e ]

mattopiiat

Kuva 2. Poimintoja Mattopiiat-pesulan edellisesta visuaalisesta ilmeesta.

Visuaalisen ilmeen suurin ongelma oli sen hajonneisuus. Luulen, etta suurim-
maksi osaksi tdma johtuu graafisen ohjeiston puutteesta. Graafisia elementte-
ja kaytettiin oman nakemyksensa mukaan tai niita ei kaytetty ollenkaan. Ku-
vasta 2 voi huomata, miten esimerkiksi kayntikortti eroaa muiden materiaalien
visuaalisesta ilmeesta. Siina ei ole kaytetty yrityksen tunnusta eika vareja. Li-

saksi typografia on eri kuin muissa materiaaleissa.

Projektin alussa asiakas toivoi, etta tunnuksessa oleva pisara lahtisi pois. Siita
hanelle tuli mielikuva alaspain menevasta bisneksestaan. Elementtina pisara
oli suuri ja vei paljon tilaa ja huomiota, joten tunnusta oli hankalaa kayttaa pie-
nessa koossa.

Tunnusvarit olivat harmaa, sininen ja vaaleansininen. Suunnittelijana pidin
olemassa olevasta varimaailmasta. My0s asiakas toivoi varien pysyvan sa-

moina. Varimaailma naytti raikkaalta, puhtaalta ja viestii pesulaa, vaikka olikin
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hieman kylmanoloinen. Tunnuksesta oli kaytdossa myos kokonaan musta ver-

sio musta-valkokopioita varten.

2.3 Muiden pesuloiden visuaaliset iimeet

Mattopiiat-pesulan on erotuttava markkinoilla muista pesuloista, joten tutkin
muiden alalla toimivien yritysten visuaalisia ilmeita. Kuvassa 3 on esitetty eri
pesuloiden tunnukset sellaisina kuin ne olivat tammikuun 2016 alussa. Nope-
an silmayksen jalkeen voi huomata, etta kyseisella alalla todella harvat panos-
tavat visuaaliseen ilmeeseen. Monet tunnukset nayttavat olevan nopeasti

omalla kotikoneella tai pienella budjetilla suunnitelluilta.

2 SU& Malmin Pesula T atias anne

PESULA
HOVIPESU Pesuwla Kymen mat‘lohl‘wlto VM“ 5
R N T i

Cesulwas HELSINGIN o VANTAAN b wchige 3
— . v AT maTTopesu Mattohuotto

MATTOLAITURI

Vistan
2 LOIMAAN PESULA ., S N L Pesula 0y

O #estivesanr  KiiltoClean [Worsisor pwremm Jekowash,
KORSON PESU Y o

obo  ESPOON < Lindstrom Cﬁ%‘f&?ﬁp%oy 24PESULA Oiimka“ pes
MATTOPESU

Kuva 3. Kooste pesuloiden tunnuksista (2016).

Silmailtdessa tunnuksia huomaa, ettd monessa on kaytetty sinisen ja vihrean
eri savyja. Jotkut ovat kayttaneet punaista, oranssia tai keltaista, mika erottaa
tunnukset hieman yhteisesta massasta, muttei valttamatta tee niille kunniaa.

R I e ———— Ve Te - i wun o=

o ———t

VAR

VANTAAN
MATTOPESU

Kuva 4. Myyrmannin mattolaiturin ja VMP Vantaan mattopesulan verkkosivujen etusivut
(2016).



15

Massasta erottuvat Myyrmannin Mattolaiturin ja VMP Vantaan mattopesulan
tunnukset niiden dynaamisen ylaosan vuoksi. Myyrmannin Mattolaiturin pilvi
muistutti minua hieman Mattopiiat-pesulan pisarasta, joka myds on sijoitettu
tunnuksen ylaosaan pyoreana elementtina. Tunnus naytti dynaamiselta ja ny-
kyaikaiselta toisin kuin VMP Vantaan mattopesulan tunnus. Siina P-kirjain
naytti enemman D-kirjaimelta ja kirjainten tekema kaari naytti hieman amat66-

rimaiselta.

Tutkiessani yritysten verkkosivustoja yllatyin VMP Vantaan mattopesulan
verkkosivuston ulkonadsta. Tunnuksen perusteella odotin nakevani jotain vii-
me vuosisadalta, mutta verkkosivusto oli siisti, vaikka siina olisi paljon hiotta-
vaa. Myyrmannin Mattolaiturin verkkosivusto paljastui todella yksinkertaiseksi
ja siina oli paljon valkoista tyhjaa tilaa, mika tekee sivustosta raikkaan ja avar-

tavan oloisen, aivan niin kuin tunnuskin.

DI T I L S e————— Ve Te o e o= PR I e ————— Ve T e wime wun o =

SUPER

I“— o eyt A9y o
B W

Kuva 5. SUPER Pesulan ja 24 Pesulan verkkosivujen etusivut (2016).

24 Pesula erottui joukosta oranssilla varillaan ja nykyaikaisuudellaan. Yrityk-
sen konsepti erottuu Mattopiiat-pesulan konseptista. Paatin kuitenkin mainita
yrityksen sen viimeaikaisen nakyvyyden ja visuaalisen ilmeen vuoksi, joka on
yksinkertainen ja hyvin yhtenainen. Juuri tata Mattopiiat-pesula kaipaisi.

SUPER Pesula on mainittuna vain, koska silla on hieman Mattopiiat-pesulaa
muistuttava varimaailma. Mielestani tunnus kuitenkin erottuu edukseen tum-

mansinisten tunnusten keskella.
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Kuva 6. Lindstrom Oy ja SOL palveluyritysten verkkosivujen etusivut (2016).

Lindstém ja SOL ovat suurimpia ja tunnetuimpia alan yrityksia. Niiden tunnuk-
set eivat erottuneet massasta. Niiden visuaalinen ilme kuitenkin nakyy kau-
punkilaisten jokapaivaisessa elamassa, mika tekee tunnuksista tunnistettavia.
Naiden kahden yrityksen verkkosivustoiltakin 10ytyi paljon enemman tietoa ja

informaatiota kuin pienyritysten verkkosivustoilta.

3 VISUAALINEN ILME

3.1

Tyyli

Tassa luvussa kasitellaan Mattopiiat-pesulan uutta visuaalista ilmetta, suunnit-
teluprosessia ja teoriatietoa seka pohditaan asioita, jotka vaikuttivat tehtyihin
valintoihin. Luvun alussa selitetaan, mika on tyyli, esitetdan kolme eri logo- ja
varivaihtoehtoa, minka jalkeen esitetdan uusi logo, varimaailma, typografia

seka graafiset elementit.

Nykypaivana kilpailu markkinoilla on rankkaa, joten kaikki keinot ovat sallittuja

autettaessa yritysta pysymaan mukana kilpailussa. Ihmisten aisteista nakoaisti
on ylivoimaisesti tarkein, joten visuaaliset tekijat ovat ratkaisevia faktoreita yri-
tysten valisessa kilpailussa (Peters 2005, 10). Ne toimivat kilpailukeinojen ko-

konaisuuden osana. Viestinnan kayttaminen strategisena keinona antaa yri-

tykselle lisaarvoa markkinoilla. (Nieminen 2004, 86—87.)

Ropen ja Metherin (2001, 188) mukaan peruselementit, jotka yrityksen visuaa-

lisen ilmeen rakentamiseen tarvitaan ovat nimi seka siitd rakennettava logo,
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typografia, pakkaukset ja iskulause. MyGs varit ja kuvat ovat olennaisia ele-
mentteja iimeen luomisessa. Kaikista naista aineksista yhdessa muodostuu
yhtenainen tyyli. (Pohjola 2003, 108.)

Tyyli on toistuva seka kulttuurista riippuva lahettajan viestin muoto, joka termi-
na on irti vastaanottajan tyylin kasitteista. Tyyleja voi olla hyvin erilaisia, kuten
esimerkiksi joukkoliikenteen tyyli, urheilun tyyli, jalkapallon tyyli, rap-musiikin
tyyli tai pohjoismaisen sisustamisen tyyli. Naista kaikista tyyleista syntyy joku
tietty mielikuva. Jotta tyyli olisi tehokas kaikkien sen luomien mielikuvien pitaa
tukea toisiaan seka palvella halutun, erottuvan ja ymmarrettavan mielikuvan
rakentamiseen. Yleensa tietty tyyli tai "adnensavy”, kuten sita kutsutaan mark-
kinointiviestinnassa, yritetaan pitaa visuaalisen viestinnan jokaisella tasolla.
(Pohjola 2003, 108-110.)

Pohjola (2003, 109-110) viittaa Schmittiin ja Simonsoniin, jotka kirjoittivat, etta
tyyli on linkitettavissa toistuviin elementteihin seka niiden kayttétapaan ja vali-
siin suhteisiin. Heidan mukaan nama elementit ovat nakyvia, kuultavia ja kos-

kettavia elementteja seka haju ja maku.

Tyylilld on monta ulottuvuutta. Monimutkaisuus on yksi ulottuvuuksista, joka
viittaa elementtien maaraan. Tyyli voi olla minimalistinen tai runsaampi. Esi-
merkiksi hillitty esitystapa yhdistetaan luotettavuuteen ja korkeaan laatuun.
Esitystapa voi olla my0s realistinen tai abstrakti. Muun muassa valokuva on
realistinen. Silla pyritaan valittamaan viesti mahdollisimman aitona, mutta toi-
saalta abstraktit graafiset elementit kestavat aikaa paljon paremmin ja niiden
kaytto voi olla joissain tapauksissa perustellumpaa. (Pohjola 2003, 109-110.)

Liike ja voima ovat myO0s tarkeita esitystapoja, joihin pitaa kiinnittaa huomiota.
Liike on joko dynaamista tai staattista. Se liittyy joko elementtien sommitteluun
painotuotteissa tai liikkuvan kuvan rytmiin. Staattisempi sommittelu viittaa pe-
rinteisiin, varmuuteen, pysyvyyteen ja luotettavuuteen, kun taas liikkuva kuva

valittaa trendikkdamman viestin katsojalle. (Pohjola 2003, 110-111.)

Voima liittyy elementtien tai elementtien ja taustan valiseen suhteeseen.
Pehmean ja herkan vaikutelman saavuttamiseksi kaytetaan vaaleita ja hieno-
varaisia varien keskinaisia eroja. Aggressiivisempi ja energisempi tunnelma
vaatii puolestaan enemman kontrasteja vareissa ja elementtien muodoissa.
(Pohjola 2003, 111.)
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3.2 Vaihtoehdot

Laihon (2006, 50) mukaan visuaalisen ilmeen suunnittelussa paastaan par-
haaseen lopputulokseen, kun yrityksen visuaalisen linjan suunnittelu aloite-
taan pienimmasta yksityiskohdasta jatkaen kohti suurempaa ja ehjaa kokonai-
suutta. Suunnittelu on siis aloitettava tunnuksesta ja / tai logosta. Tehdyn
taustatutkimuksen ja alan tutkimisen jalkeen suunnittelin kolme erillista logo-
vaihtoehtoa ja tunnusvariehdotukset, jotka esitin asiakkaalle tammikuun 2016

puolessavalissa.

Tassa vaiheessa toivotusta varimaailmasta minulla ei ollut viela tietoa, joten
kaytin vanhoja vareja esimerkeissani ja ehdotin myos uusia. Poistin asiakkaan
toivomuksesta pisaran. Jokaisessa logoversiossa kaytin Acumin Pro Extra-
Condensed -kirjaintyyppia ja Semibold-kirjainleikkausta siita. Kokeilin myos
muita kirjaintyyppeja ja -leikkauksia, mutta lopulta paatin, etta on parempi py-
sya kapeassa kirjaintyypissa kuten oli ennenkin, sailyttaakseen pesulan van-
han ilmeen tunnelman ja viestin. Kasvatin kirjainvalia, silla se saa logon nayt-
tamaan kevyemmalta. Kevyenoloinen logo synnyttaa hennon ja raikkaan mie-

likuvan, joka hyvin yhdistyy pesulaan seka puhtaisiin vaatteisiin ja tekstiileihin.
Logovaihtoehdot

Kuvassa 7 on esitetty ensimmainen logoehdotukseni. Ensimmainen versio oli
todella pelkistetty. Siina kaytin kahta aaltoviivaa logon yla- ja alapuolella. Aal-
toviivojen muodostama suorakulmiomainen negatiivinen tila tuo mieleen rullal-
le kaarityn maton ja veden. Pieni ympyra logon lopussa kuvastaa lampoasteis-

ta tai saippuakuplaa.

MATTOPIHIAT®

Kuva 7. Ensimmainen ehdottamani logovaihtoehto.
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Kuvassa 8 on esitetty toinen logoehdotukseni, jossa tarkein rooli on I-kirjainten
tilalla olevilla piika-hahmoilla. Pelkasin, etta naishahmojen kanssa saattaa tul-
la ongelmia, koska yrityksessa on tdissa myos miehia. Kokeilin tehda yhden
hahmoista miehen malliseksi, mutta idea ei enaa toiminut yhta hyvin. Peruste-
lin valintani silla, ettd sana piika on jo itsessaan feminiininen, joten miespuoli-
nen hahmo olisi ristiriidassa yritysnimen kanssa. Groteski kirjaintyyppi lieven-
taa logon liian feminiinisyyden. Suunnitellessani logoa kokeilin kayttda muita-
kin vareja esimerkkina asiakkaalle.

MATTOP&&AT:
MATTOP:&AT

Kuva 8. Toinen ehdottamani logovaihtoehto.
Kuvan 9 versiossa leikin O-kirjaimen muodon kanssa. Tein siitd pesukoneen
ikkunan nakdisen elementin. Tasapainottaakseni logoa laitoin O-kirjaimen

alapuolelle viivoja. Ensimmaisessa versiossa viiva on vakaa ja pysyva, toises-

sa kaksi aaltoviivaa symboloivat vetta ja dynaamista liiketta.

MATTOPIIAT
MATTPIIAT

Kuva 9. Kolmas ehdottamani logovaihtoehto.
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Asiakas piti kaikesta kolmesta logovaihtoehdosta, mutta keskusteltuamme
niistd enemman, paadyimme kuvan 8 logoon piikojen kanssa. Mielestani tama
on Mattopiiat-pesulalle sopivin vaihtoehto. Se on uskottava, mutta samalla sii-
na on hieman leikkisyytta.

Varimaailma

Esittelin asiakkaalle myos kaksi uutta varipalettia, jotka perustuivat vanhaan
varimaailmaan (kuva 10). Uudet ehdotukseni varimaailmaan voi nadhda kuvas-
ta 11. Lahdin hakemaan turkoosimpia savyja, jotka hieman pehmentaisivat yri-
tyksen varimaailmaa, mutta yritin samalla pysya lahella vanhoja tunnusvareja,
koska asiakas ei halunnut suuria muutoksia varimaailmaan. CMYK-varien si-

ninen luo hieman viileytta visuaalisen ilmeeseen.

PMS: 425 C
MYK: 0,0,0,0 MYK: 0,0, 0, 80
RGB: 255, 255, 255 : RGB: 88, 89, 91
HEX: ffffff : HEX: 58595b

Kuva 10 . Mattopiiat-pesulan vanha varimaailma.

PMS: 629 C
(MYK: 0,0,0,0 (MYK: 53,0,20,0
RGB: 255, 255, 255 ReB: 152, 200, 205
HEX: fifff HEX: 98c8cd

PMS: 425 C
CMYK: 0, 0,0, 80
RGB: 88, 89, 91
HEX: 58595b

PMS: 629 C

(MYK: 0,0,0,0 CMYK: 56, 0, 16,0
RGB: 255, 255, 255 RGB: 144, 198, 211
HEX: fifff HEX: 90c6d3

Kuva 11 . Ehdottamani kaksi uutta varimaailmaa.

Keskusteltuamme asiasta asiakkaan kanssa paadyimme lopulta vanhoihin

tunnusvareihin logossa. Mielestani se oli jarkeva ratkaisu. Liian suuret muu-
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tokset visuaalisessa ilmeessa saattavat hammentaa pesulan asiakkaita. Visu-
aalisen ilmeen uudistuksen myota ainakin logon varit pysyvat samoina ja pe-
sulan asiakas ymmartaa, etta kyse on heille jo tutusta Mattopiiat-pesulasta,

joka tarjoaa samoja palveluita kuin ennenkin ehka hieman uudistettuina.

Jokaisella menestyvalla yrityksella tai jarjestolla on oma persoonallisuus, jon-
ka pitaisi nakya yrityksen tai jarjeston tunnuksessa. Tunnuksen tehtava on yh-
distada monimutkainen asia yhdeksi pelkistetyksi elementiksi, joka voi olla
muokattavissa ja kehitettavissa ajan kanssa. (Murphy & Rowe 1991, 6.)
Tunnuksen pitaa erottua muista alan toimijoista ja kuvastaa yrityksen tai orga-

nisaation tyylia ja arvomaailmaa.

Yrityksen tunnus koostuu logotyypista eli logosta ja liikemerkista tai pelkasta
logosta. Liikemerkki on symboli, joka toimii logon rinnalla. Sita ei saa suunni-
tella logon sisélle, koska sen on toimittava erillisena elementtina. Liikemerkin
ei tarvitse esittaa mitaan konkreettista, se saa olla abstrakti. Liikkemerkki ei ole
yhta valttdamaton osa tunnusta kuin logo. Logo on vakiintunut visuaalinen tapa,
jolla yrityksen tai organisaation nimi kirjoitetaan. Se esiintyy yrityksen kaikessa
materiaalissa ja silla on yrityksen markkinoinnin ja viestinnan kannalta oleelli-
nen rooli. (Rope & Mether 2001, 190-192.)

Tunnuksen on oltava tunnistettava, herattaa luottamusta ja positiivisia mieliku-
via seka olla persoonallinen ja yksinkertainen. Tunnus on yksi osa yrityksen
kaupallista ja taloudellista kokonaisuutta. Sen muodon, varien ja kirjaintyypin
on erotuttava muista alan tunnuksista. Tunnuksen tehtava on ilmaista yrityk-
sen identiteettia. (Cass 2009; Nieminen 2004, 90.)

Sopivaa kirjaintyyppia valitessa logolle on muistettava, etta sen pitaa olla tar-
koitukseen sopiva eika se saa olla ristiriidassa tuotealan mielikuvien kanssa.
Logon voi rakentaa valmiista tai asiakkaalle erikseen valmistamasta kirjaintyy-
pista, mika tietenkin nostaa logon hintaa. (Lupton 2004, 53.) Niemisen (2004,
95-97) mukaan kirjainleikkaukset, jotka ovat suoria ja vahvoja antavat jama-

kan ja vankan mielikuvan yrityksen toiminnasta.
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Kuvassa 12 on esitetty Mattopiiat-pesulan uusi logo. Se on uskottava, selkea
ja raikas. Naishahmot hieman hajottavat kirjaintyypin jameryyden ja luovat
hauskan ja leikkisan mielikuvan. Jamakka versaalein kirjoitettu logo ei tarvitse
tuekseen lilkkemerkkia. Groteski tuo muuten feminiiniseen logoon hieman
maskuliinisuutta ja selkedn sanakuvan. Samoin tekevat logon varit. Lisaksi
niiden luoman kontrastin vuoksi logo ei vaikuta liian tylsalta. Kontrasti aina tuo

logoon mielenkiintoa.

MATTOP&AT

Kuva 12. Mattopiiat-pesulan uusi viimeistelty logo.

Kolmesta ehdottamastani logovaihtoehdosta asiakas valitsi kuvassa 8 olevan,
minka jalkeen hioin sita sopusointuiseksi ja toimivaksi logoksi. Kuvassa 13
nakyy logon alkuperainen ja lopullinen versiot rinnakkain.

MATTOP2:AT MATTOP&ZAT

Kuva 13. Logon alkuperainen luonnos (vasemmalla) ja viimeistelty lopullinen versio (oikealla).

Korjasin logon lopussa olevan ympyran muotoa ja paikkaa. Tein siita tasapak-
sun ja pienensin saman kokoiseksi kuin piika-hahmojen paat, yhtenaistaak-
seen ja tasapainottaakseen muotoja. Lisaksi siirsin ympyran alemmas, jotta
hahmottuisi helpommin, etta kyseessa on lampoasteen-merkki. Ensimmaises-
sa versiossa ympyra naytti lilan isolta ja vei liikaa huomiota itseensa. Muutos-
ten myota siita tuli hauska, yhdistava ja mielikuvia synnyttava lisa logoon.

Korjasin myos kirjainvaleja, jotta logo nayttaisi tasapainoiselta ja kevyelta.
Siirsin piika-hahmoja lahemmas toisiaan synnyttaakseen mielikuvan hyvasta
yhteistydhengesta yrityksessa. Kasvatin samalla piika-hahmojen kokoa kirjain-
ten korkuisiksi. Ensimmaisessa vedoksessa ne nayttivat lilan pienilta verrattu-
na kirjaimiin. Hahmojen koon kasvun myota logo nayttaa tasaisemmalta ja ta-
sapainoisemmalta, mika helpottaa yritysnimen lukemista eika katsojan silma
joudu hyppimaan liikaa.
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Apuviivojen avulla tarkistin, etta kirjaimet ja muut elementit paatyvat tasaisesti
samoista kohdista. O-kirjain aina menee yli muiden kirjainten yla- ja alakoh-
dissa. Samoin lampoasteen-merkki on hieman kirjainten x-korkeutta ylempa-

na.

3.4 Tunnusvarit

Arnkil (2007, 271) kuvailee varia visuaalisessa kohteessa havaittavaksi sa-
vyksi, kyllaisyydeksi ja valoisuudeksi. Se on viesti vastaanottajalle, jonka na-
kemiseen vaikuttavat kohteen pinta ja valon koostumus. Varilla voi viestia mo-
nella eri tavalla, riippuen muiden elementtien, varien ja asioiden yhteydesta ja
kayttétavoista (Huovila 2006, 42—43).

Vari luo mielialoja, symboloi ideoita ja ilmaisee tunteita. Pienet muutokset, ku-
ten varin savyerot voivat kokonaan muuttaa vastaanottajan kasityksen asiasta
tai tuotteesta. Jokaisella ihmisella on omat positiiviset ja negatiiviset mielenyh-
tymat varien suhteen, mutta oma yhteiskunta ja kulttuuri vaikuttavat jokaiseen
alitajuisesti. Lisaksi inmisen ika, sukupuoli, henkilokohtaiset kokemukset ja
mieliala vaikuttavat siihen, miten vareja vastaanotetaan tietylla hetkella. (Sto-
ne, Adams & Morioka 2006, 34.)

Psykologit vaittavat, etta tuotteen vari voi 60 %:ssa tilanteista vaikuttaa sen
hyvaksymiseen tai hylkdamiseen. Ihmisen silmat ja aivot vastaanottavat vare-
ja fyysisella, henkisella ja tunnetasolla. Tama tarkoittaa, etta jokaisella varilla
on oma merkityksensa ja symboliikka. Yleensa tama on kulttuurikohtaista, mi-
ka selittdaa sen vaihtelevuuden ja ristiriitaisuuden. (Stone, Adams & Morioka
2006, 24.)

Oikein kaytettyna vari voi olla tehokkain "ase” suunnittelijan arsenaalissa. Tai-
tava suunnittelija ymmartaa, mika vari on, miten se ndhdaan, miten se muut-
tuu olosuhteista riippuen seka miten naita tietoja voi ja pitda soveltaa paran-
taakseen tuotteen markkinointia. (Holtzschue 2011, 2.) Varin vaikutusta ei
kannata vahatella, koska silla voidaan vaikuttaa asiakkaan mielikuviin yrityk-
sesta seka sen tuotteista ja palveluista. Varia voidaan kayttaa markkinointima-
teriaalin lisaksi myos toimitiloissa. (Laiho 2006, 24—-26.) Varimaailma onkin vi-

suaalisen identiteetin yksi tarkeimmista elementeista.
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Yrityksen tunnusvarit on pelkistetyin muoto siita, mita yritys haluaa kertoa it-
sestaan. Tunnus yhdistettyna vareihin edustavat yrityksen liikeideaa, asiakas-
kohderyhmaa, ideologiaa ja arvoja. Ne ovat elementteja, joista yritys muiste-
taan ja tunnetaan. (Nieminen 2004, 103.) Yrityksen varimaailman on oltava
johdonmukainen eika vareja saa olla liikaa, silla silloin mikaan vari ei profiloidu
yritykseen. Varsinaisen tunnusvarin on oltava hallitsevassa roolissa, mutta te-

hostevarejakin saa kayttaa pienissa maarissa. (Laiho 2006, 24-26.)

Kuvassa 14 on esitetty Mattopiiat-pesulan visuaalisen ilmeen tunnusvarit. Va-

rimaailma on puhdas, raikas ja rauhallinen. Paavarina toimii sininen vari, joka

esiintyy logossa yhdessa harmaan kanssa. Tehostevarina toimii turkoosi, mut-
ta sen kaytto on hyvin rajallista.

PMS: 7716 C PMS: 801 C PMS: 425 C
(MYK: 93,0, 41,0 (MYK:0,0,0,0 (MYK: 100, 0, 0,0 (MYK: 0, 0, 0, 80
RGB: 34, 157, 158 RGB: 255, 255, 255 RGB: 0, 156, 227 RGB: 88, 89, 91
HEX: 229d% HEX: fffff HEX: 0098ce HEX: 58595b

Kuva 14. Mattopiiat-pesulan tunnusvarit.

Asiakas toivoi logon sailyvan samanvarisena kuin ennen visuaalisen ilmeen
uudistamista, joten sailytin sinisen ja harmaan varit. Vanha varimaailma vai-
kutti kuitenkin lilan kylmalta, joten paatin lisata siihen turkoosin varin ela-

voidakseen muuten liian rauhallista ja kylmaa varipalettia.

Laihon (2006, 25) mukaan monet varien synnyttamat mielikuvat pohjautuvat
johonkin luonnossa nahtyyn. Sininen vari usein yhdistetdan veteen. Kirkas si-
ninen myos synnyttaa luotettavan ja virallisen vaikutelman (Nieminen 2004,
103-105). Varin tarkoitus on herattdd mielikuvia puhtaudesta, raikkaudesta ja
luotettavuudesta. Lisaksi Laiho (2006 26) suosittelee maaritella tunnuksen
ymparille varisavyn, koska varien vaikutelma muuttuu taustan mukaan. Jos
varisavya ei maariteta saattaa tunnus nayttaa erivariselta eri taustoja vastaan.
Valkoinen on puhtauteen viittaava vari, joka on ilmava, raikas ja avara. Sen

kliinisyyden vuoksi valitsin sen logon ymparille sopivaksi variksi.
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Sinisen variin liittyvia positiivisia mielleyhtymia ovat tieto, rauha, maskuliini-
suus, luotettavuus, miettiminen, oikeudenmukaisuus ja alykkyys. Negatiivisiin
mielleyhtymiin kuuluvat masennus, kylmyys, irtonaisuus seka valinpitamatto-
myys. (Stone, Adams & Morioka 2006, 26.)

Ei ole olemassa oikeaa tai vaaraa varienkasittelytapaa, mutta suunnitellessa
on pidettava mielessa, mita tietoa haluaa valittaa katsojalle. Varin on heratet-
tava huomiota ja houkuteltava asiakkaita. On ajateltava sommittelua ja vari-

harmoniaa. Lisaksi on muistettava, etteivat kaikki nae vareja samalla tavalla.

Tunnusvareja suunnitellessa pitdd muistaa myds varinaon poikkeavuuksista,
kuten esimerkiksi varisokeat inmiset. Tavallisimpia heista ovat eriasteisesta
punavihersokeudesta karsivat. Lisaksi vanhetessa silmissa ja nakokyvyssa
tapahtuu rappeutumista, jolloin valon maaran aistiminen heikentyy. Sen myaéta
varierojen havaitseminen heikkenee, vaikka varitasapaino on yhta hyva kuin
nuorillakin. (Arnkil 2007, 48-50.) Tarkastelin aika ajoin Mattopiiat-pesulan so-

velluksia mustavalkoisina, tarkistaakseni kontrastin maaraa tunnusvareissa.

3.5 Typografia

Typografia tarkoittaa tekstin ulkoasua eli kirjaintyyppien valintaa ja tekstin
muotoilua. Kirjaintyyppi tarkoittaa yhteiseen asuun piirrettya merkistoa. Siihen
kuuluvat kirjainten lisaksi numerot, valimerkit ja suuri maara muita typografisia
merkkeja. Nykypaivana arkikielessa sita nimetaan virheellisesti fontiksi. (Itko-
nen 2007, 12.) Kirjaintyypin suunnittelu on samanlaista kuin minka tahansa
muun tuotteen. Siina yhdistyvat persoonallinen ilmaisu seka ajan trendien ja
tarpeiden tulkinta. Teknologia muuttuu jatkuvasti ja sen mukana yhteiskunta
seka ihmisten tyyli ja maku. Lisaksi monet haluavat vain erottua joukosta.
(Strizver 2006, 39.)

Typografia on siis vahva viestin perille viemisen valine. Kirjoitetun tekstin si-
sallon lisaksi on myos tarkeaa, milta teksti nayttaa. Erilaiset tyylit ja kirjaintyy-
pit voivat tukea tekstin sanomaa, tuoda siihen uusia piirteita ja nakokulmia tai
tehda viestista taysin ristiriitaisen. (Brusila 2002, 84.)

Hyvan typografian tarkoitus on tekstin luettavuuden helpottaminen lukijalle.
Typografisiin valintoihin kuuluvat muun muassa kirjaintyypit ja -koot, ladontati-
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heys eli kirjainten ja sanojen etaisyys toisistaan, rivivalit, palstan leveys ja
muoto seka korosteet ja kontrastit. Korosteilla tarkoitetaan kirjainten lihavoin-
tia, kursivointia, ylimaaraisia kirjainkokoja seka laatikoita ja linjoja tekstin ym-
parilla. Ne toimivat tehosteina tekstissa. Kontrastit typografiassa muodoste-
taan kayttamalla erikokoisia elementteja, vari-, pinta- ja muotokontrasteja seka
tyhjaa tilaa. (Loiri & Juholin 1998, 33—46.)

Typografia on vahva osa visuaalista identiteettia. Valilla voimakas typografia
voi korvata kuvan tai vahvistaa sen painoarvon. (Loiri & Juholin 1998, 33.) Ku-
vassa 15 on esitetty kirjaintyypit ja -leikkaukset, joita kaytetaan Mattopiiat-
pesulan kaikessa visuaalisessa materiaalissa. Leipatekstityyppi on Abel Regu-
lar ja otsikoissa ja tehosteissa kaytetdan Acumin Pro Extra Condensed Semi-
bold-kirjainleikkauksella.

Abel Acumin ProExtraCondensed
Regular Semibold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg ABCDEFG
Hh li Jj Kk LI Mm Nn HIJKLMN
OoPpQqRrSs Tt Uu OPQRSTU
Vv Ww Xx Yy Zz A3 Ad 0 VWXYZARD
1234567690 1234567890

Kuva 15. Leipatekstityyppi on Abel Regular seka otsikko- ja tehostetekstityyppi on Acumin Pro
Extra Condensed Semibold.

Mattopiiat-pesulan typografia on selkea ja yhtenainen. Paras lopputulos syn-
tyy, kun on vain muutama kirjaintyyppi kaytossa, minka vuoksi valitsin vain
kaksi erilaista ja hyvin harkittua kirjaintyyppia. Tyyliltdan ne ovat erilaiset, mut-
ta silti sopivat hyvin yhteen synnyttaen mielenkiintoisen vahvuuskontrastin.

Yrityksen visuaalisessa ilmeessa on aina maaritettava yksi groteski- ja yksi
antiikvatekstityyppi (Loiri & Juholin 1998, 136). Paatin rikkoa yleisohjeen ja va-
litsin molemmat kirjaintyypit groteskeiksi. Loiri ja Juholin (1998, 35) kirjoittavat,
etta antiikva soveltuu parhaiten pitkiin leipatekstiosuuksiin. Mattopiiat-pesulan
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tekstiosuudet ovat kuitenkin lyhyita ja ytimekkaita, mihin groteski soveltuu pa-
remmin. Pisimmat tekstiosuudet ovat Mattopiiat-pesulan verkkosivustolla ja
naytolla groteski nayttaa selkeammalta kuin antiikva.

3.6 Graafiset kuvakkeet

Pesualalla kaytetaan entuudestaan paljon kuvakkeita ilmaisemaan pesuohjei-
ta ja varoituksia, siksi oli luontevaa kayttaa kuvakkeita myos visuaalisessa il-
meessa. Graafiset elementit tuovat mielenkiintoa, jannitetta ja erottuvuutta il-

meeseen. Ne myoOs tekevat materiaaleista yhtenaisen nakoiset.

Kuvassa 16 on esitetty ensimmaiset kuvakkeet, jotka tein Mattopiiat-pesulalle
valokyltteja ja kayntikortteja varten. Asiakas piti niista, joten paatimme kayttaa
kuvakkeita muussakin materiaalissa. Elementtien lisaaminen materiaaleihin
pitaa olla kuitenkin perusteltua, jottei ilme nayta liian sekavalta ja psykedeeli-
selta.

= (1

& (1]

COXRBE

Kuva 16. Mattopiiat-pesulan kuvakkeita.

Ll
LLLLLLLL

Suunnittelun yhteydessa yritin pitaa mielessa, etta kuvakkeiden on toimittava
myOs pienessa koossa, joten tein niista todella yksinkertaiset viivapiirrokset.
Kuvakkeiden on myQs oltava tasapainossa toistensa kanssa. limeessa kuvak-
keita on kaytettava mahdollisuuden mukaan aina sinisina. Jos tama ei ole

mahdollista valkoinen tai musta ovat myods sallittuja vareja.
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4 SOVELLUKSET JA GRAAFINEN OHJEISTO

Tama luku kasittelee Mattopiiat-pesulan sovellusten yleisilmetta ja niiden

suunnittelua seka graafista ohjeistoa.

4.1 Yleisilme

Mattopiiat-pesulan visuaalisen ilmeen sovellusten yleisilme on esitetty kuvas-
sa 17. Se perustuu hillittyyn typografian ja varien maaraan seka kuvakkeiden
hauskaan kayttoon. Yleisilme on raikkaan sinivalkoinen. Kokonaissommittelu

on yleisesti keskitetty.
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Kuva 17. Mattopiiat-pesulan sovellusten yleisiime.

Sovellusten pohjavari on paaosin valkoinen tai sininen valkoisten aaltoviivojen
kanssa. Teksti on musta, tumman harmaa tai valkoinen riippuen taustasta. Si-
ninen on paavari. Turkoosia kaytetaan tehostevarina harvoissa tapauksissa.

Varien kayton pitaa olla tarkoin mietittya. Yhdessa sovelluksessa on kaytetta-

va vain kolmea varia. Neljannen varin kayton pitaa olla hyvin perusteltua.

Elementtien korostaminen on tarkeaa, jos haluaa tuoda viestin selkeana esille.
Keinoina voivat toimia koko, savy, tekstuuri tai muoto. Jos korostettavia ele-
mentteja on likkaa ne haviavat sekasortoon. (Pohjola 2003, 127.) Ihmisten kat-
setta voidaan ohjata tarkasti valituilla elementeilla ja tekstilla. Mattopiiat-
pesulan visuaalisessa ilmeessa pinnat ovat suuria ja katseenkiinnittajina toi-

mivat joko aaltoviivat tai graafiset kuvakkeet.
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Tekstin maara sovelluksissa on vahainen, minka vuoksi sommittelussa kayte-
taan paljon tyhjaa tilaa, grafiikkaa seka otsikoita. Sommittelu on keskitetty, ta-
sapainoinen ja symmetrinen. Nain syntyy harmonisen ja rauhallinen optisen
tasapainon mielikuva, joka korostaa yrityksen luotettavuutta ja varmuutta
(Pohjola 2003, 128).

Valokuvien kaytto visuaalisessa ilmeessa ei ole kiellettya, mutta niiden sovel-
taminen ilmeeseen on hankalaa ja lilkaa resursseja vievaa. Kuvien on oltava
yhdenmukaisia ja hyvin tarkasti valittuja. Tama vuoksi valokuvien kayton pitaa
olla rajallista ja hyvin perusteltua.

4.2 Sovellukset

Suunnittelin Mattopiiat-pesulalle toimeksiannon yhteydessa sovitut sovelluk-
set, mutta projektin edetessa tuli tarve myos uusille sovelluksille, kuten esi-
merkiksi ikkunateippauksille seka sosiaalisen median valineille. Seuraavissa
alakappaleissa esitetaan sovellukset kolmena eri ryhmana: ulkoisena, painet-
tuna seka sahkoisena mediana.

4.2.1 Ulkoinen media

Valokyltteja on kolme erilaista: kaksi 60 x 155 senttimetrin ja yksi 60 x 87
senttimetrin kokoista. Valokyltti kiinnittaa katseen ja herattaa mielenkiintoa se-
ka luo ammattimaisen kuvan yrityksesta. Liitteessa 1 on esitetty kaikki kolme
valokylttia seka piirros niiden kiinnityspaikoista yrityksen ulkoseinassa.

Ensin ehdotin asiakkaalle LED-valomainokset irtokirjaimilla. Han piti ideasta
paljon ja sanoi hankkivansa sellaiset tilaisuuden tullen. Asiakkaalla oli kuiten-
kin jo laatikkovalomainoksia varten olevat kehykset valmiina, joten niita oli
kaytettava. Mielestani laatikkomainokset helposti voivat nayttaa tylsilta, minka

vuoksi yritin elavoittaa niita visuaaliseen ilmeeseen kuuluvilla kuvakkeilla.

Ensimmaisessa isossa kyltissa logon lisaksi on puhelinnumero ja verkkosivun
osoite. Toiseen Kylttiin suunnittelin Mattopiiat-pesulan tarjoamien palveluiden

-luettelon viereen mielenkiintoiset ja hauskat graafiset kuvakkeet. Pienimassa
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kyltissa on pelkka logo. Valokyltit ovat yksinkertaiset ja selkeat, jotta niiden
tarjoama tieto valittyisi jo kaukaa katsottuna.

Ikkunateippaukset elavoittavat toimitilojen ulkonakoa seka tekevat yrityksen
ikkunoista mielenkiintoisen ja houkuttelevan nakoiset. Liitteessa 2 on esitetty
kaavapiirros Mattopiiat-pesulan ikkunateippauksista.

Uudessa rakennuksessa on paljon erikokoisia ikkunoita, jotka oli hyva kayttaa
hyvakseen elavoidakseen yrityksen ulkoista yleisilmetta. Rakennuksen oike-
anpuoleiset ikkunat samoin kuin oikeanpuoleinen ovi haluttiin peittaa, jotta
ohikulkijat eivat nakisi sisalle. Vasemmanpuoleiset ikkunat haluttiin jattaa avo-
naisiksi, jotta paivanvalo paistaisi tyotiloihin seka tyontekijat nakisivat, mita
parkkipaikalla tapahtuu.

Suunnittelin peitettaviin ikkunoihin siniset teippaukset, jotka peittavat koko ik-
kunan. Visuaaliseen ilmeeseen kuuluvat graafiset kuvakkeet ovat ikkunatei-
peissa laserilla leikatut aukot. Avonaisissa ikkunoissa kuvakkeet ovat sinisia.
Seka joka toisessa niistd on myds logo mukana. Kuvakkeiden sommittelu on
keskitettya. Pienet ala- ja ylaikkunat on peitetty sinisella kokoikkunateipilla,
jossa on aaltokuvion-muotoiset reiat. Aukioloajat ovat teipattuina sinisella tei-
pilld peitettyyn lasioveen. Sisdaantulo-ovessa on logo vastassa.

Yrityksen sisaantuloratkaisussa mielihyvan pitaisi olla ensimmainen reaktio
asiakkaan tunnemaailmassa. lhanne tilanteessa yrityksen julkisivun tulisi valit-
taa viesti yrityksen toiminnasta ja arvoista jo piha-alueella. (Nieminen 2004,
136.)

Pakettiauton teippaukset on esitetty liitteessa 3. Niiden koko ei ollut viela
tiedossa, silla pakettiauton osto oli vasta suunnitteilla projektin tyoston aikana.
Suunnittelin teippauksista esimerkkiversion, jota voi tarvittaessa tyostaa myo-

hemmin auton oikeiden kokojen selvittamisen jalkeen.

Auto on valkoinen ja sen takaoviin liimataan yrityksen aukioloajat seka sen
tarjoamien palveluiden lista graafisten kuvakkeiden kanssa, kuten valokyltissa.
Eteen liimataan logo. Pakettiauton kyljissa nakyy logo yritykselle suunnittele-

mani tapetin kanssa seka puhelinnumero ja verkkosivuston osoite.

Kulkuneuvon visuaalisen ilmeen suunnittelussa pitaa kiinnittaa huomiota sen

muotoon ja tyhjiin pintoihin. Ennen suunnittelua on kartoitettava kaytossa ole-
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van kulkuneuvon tyypit ja mahdolliset rajoitukset. Autojen yleisvaritys yhte-
naistaa ne yrityksen visuaaliseen ilmeeseen. Kulkuneuvo voi halutessaan
maalata erikoisvareilla, mika on hyva erottumisen keino. Kustannus- ja kay-
tannonkysymysten vuoksi kulkuneuvojen vari voi olla kuitenkin hyvin vaihtele-
vaa. (Pohjola 2003, 179.)

4 2.2 Painettu media

Kayntikortti on vaakasuuntainen ja kooltaan 90 x 50 millimetrinen. Kuvassa
18 on esitetty Mattopiiat-pesulan uusi kayntikortti etu- ja takapuolelta. Kortin
etupuolelta 10ytyy logo seka aaltoviivoja synnyttamassa jannitetta ja mielen-
kiintoa. Kdantopuolelta 16ytyy Mattopiiat-pesulan yhteystiedot: osoite, sahko-
postiosoite, verkkosivuston osoite seka puhelinnumero ja aukioloajat. Nykyai-
kaisia kayttajia varten lisasin korttiin QR-koodin, joka helpottaa ja nopeuttaa
Mattopiiat-pesulan verkkosivustolle siirtymista.

Asiakkaalla oli ennen yksipuolinen kayntikortti, jonka tyhjalle puolelle han tar-
vittaessa lisasi tarpeellista tietoa pesulan asiakkaita varten. Han kuitenkin piti
esittamastani kaksipuolisesta kayntikorttivaihtoehdosta. Ratkaisin ongelman
lisaamalla yhteystietojen lisaksi kayntikortin kdantopuolelle aika- ja paivamaa-
rasarakkeen, johon voi lisata tarpeellista informaatiota kasin.
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Kuva 18. Kaytinkortin etu- ja takapuolet.

Uusi kayntikortti on edellista hieman suurempi. Valitsin vaakasuuntaisen kor-
tin, koska siina logon ympairille jaa paljon tyhjaa tilaa, mika saa sen naytta-
maan mielenkiintoisemmalta. Lisaksi yhteystiedot mahtuvat paremmin vaa-

kasuuntaiseen korttiin.
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Kayntikortin tehtava on valittaa yhteystietoinformaatiota, joten siihen ei ole tar-
koitus lisata likkaa tietoa. Tehokeinoina kayntikortissa voi kayttaa typografisia
valintoja seka sommittelua ja korosteita. (Laiho 2006, 31.)

Pesusopimus on esitetty liitteessa 4. Se on pystysuuntainen mustavalkoinen
A5, joka koostuu kolmesta samanlaisesta ylhaalta limasidotusta sivusta. Pe-
susopimus taytetaan paikanpaalla pesulan asiakkaan kanssa, josta han saa
yhden taytetyn kopion itselleen. Pesusopimuksia kaytetaan paljon, joten kus-
tannuskysymyksesta johtuen pesusopimus painatetaan mustavalkoisena ja
yksipuolisena.

Mattopiiat-pesulan logo on pesusopimuksen ylalaidassa keskitettyna. Alalai-
taan on merkitty aukioloajat, puhelinnumero seka osoite. Sopimus on selkea,
helposti ja nopeasti taytettava seka informoiva, johon pesulampatila-merkit

tuovat hauskan ja yllattavan lisan.

Lomakepohjia on kaksi erilaista: toinen on tulostettava versio, jonka asiakas
voi toimistolla tulostaa itse ja toinen on painotalossa esipainettu. Lomakepoh-
jat on esitetty liitteetta 5. Molempien lomakkeiden sivukoko on pystysuuntai-
nen A4 ja ne ovat yksipuolisia.

Ensimmainen lomake on tehty Word-ohjelmassa. Se on tulostettava versio,
joka on suunniteltu my6s mustavalkoiseen kayttoon. Sen ylalaidassa on Mat-
topiiat-pesulan logo ja alalaidassa tarvittavat yhteystiedot, kuten aukioloajat,
puhelinnumero, verkkosivuston osoite seka yrityksen osoite. Lomakkeissa
maaritetty kirjaintyyppi leipatekstia varten on Arial lyhyissa teksteissa ja Times
New Roman pitkissa.

Esipainettu lomake eroaa tulostettavasta vain visuaaliseen ilmeeseen sopival-
la sinivalkoisella kehyksella seka yhteystietojen keskitetylla sommittelulla. Lei-
pateksti on tasapalstainen. Tama lomake on painettava painotalossa, silla tu-
lostaessa siihen jaa ei toivottu valkoinen kehys. Lisaksi lomake toimii parem-
min varillisena. Lomaketta kaytetaan, kun halutaan antaa hienostuneemman

vaikutelman yrityksesta.

Lomakkeita suunnitellessa on mietittava niiden kayttotapaa seka teknista to-
teutusta. Esipainettu lomakepohja antaa yrityksen visuaalisen ilmeen elemen-
teille voimaa seka sen laatu on parempaa kuin tulostuksessa saatava jalki. Li-
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saksi on huomioitava lomakkeiden kopiointia, joka tapahtuu yleensa musta-
valkoisena. Kopiointitulos vaihtelee eri koneiden ja niiden asetusten mukaan,
jolloin hennot varit saattavat kadota ja voimakkaiden varien tummuusarvot
muuttua. (Pohjola 2003, 161-162.)

Mainosesitteet ovat vaakasuuntaisia yksipuolisia A5 kokoisia. Liitteessa 6 on
esitetty kaksi Mattopiiat-pesulan mainosilmoitusta, joissa mainostetaan pesu-
lan edullisia hintoja uusille asiakkaille.

lImoituksella tai mainosesitteella on hyvin vahan aikaa vieda viesti perille. Sen
pitda saada katsoja kiinnostumaan viestista sekunnin murto-osissa, jotta han
jatkaisi lukemista ja perehtyisi asiaan tarkemmin. Nykyaan ilmoitukset ovat
yksinkertaisemmat kuin ennen ja kuvapainotteisia. lIimoituksen on valitettava
sanoma, mutta samalla sen on oltava tyyliltaan tunnistettava ja persoonalli-
nen. Katsojan pitaisi osata yhdistaa se yritykseen, vaikka logo tai yrityksen
nimi olisi peitettyna. (Pohjola 2003, 159.)

Ensimmaisen mainoksen taustavari on valkoinen. Lisaksi on kaytetty kolmea
muuta varia: sinista, harmaata ja turkoosia. Tekstin maara on vahainen. Mat-
topiiat-pesulan visuaalisen ilmeen graafiset kuvakkeet toimivat huomionherat-
tajina ja myos selkeyttavat viestia. Tarkein viesti on hinta seka se, etta Matto-
piiat-pesula tarjoaa tydvaatteiden pesun kiloina eika yksittaisina kappaleina.
Painottaakseen sita, viesti on sijoitettu sinisen taustalaatikon siséalle, joka toi-

mii katseenvangitsijana.

Toinen mainos on visuaalisesti samantyyppinen kuin ensimmainen. Mainosten
ainoa ero on niiden kohderyhma ja hinnat. Toinen mainos on kohdennettu sai-

raalan ja apteekin tyotekijoille.

Teippi on esitetty kuvassa 19. Se on viiden senttimetrin levyinen nauha, jolla
teipataan muun muassa mattorullat kiinni. Materiaali on lapinakyvaa teippia,
jossa on painatettuna sininen tapetti graafisista kuvakkeista seka logo, au-
kioloajat, QR-koodi ja verkkosivuston osoite. Tapetin vuoksi teippi nayttaa yh-
tenaiselta ja informaatio jatkuu kokonaisena ja jatkuvana elementtina lapi

nauhan.



= N e BB 4 " ' &= &= T - 7 Pt
i i DR ¥ , i _) | } \_) ol = Hy | § | _ | } \_) il
= M =2 N = 8 i i = | M =
= ] & U » & I & [l &

~ v n gy (P » e 0 - ™
(Yol |11 = I =y " = "R ] ol 11 .

/B : [ ' S—) . ¥¥ . 44 Ld

— P (g ! & -~ e —_ { rm ( -

— M 8 — A . -
-s e U 1 & O I_ i &= \J | _y \ :

™ B & % ~ & - &a = N N -1 N &3 & M e '

| U/ e = 2l I = \__/) l > l \_.-’ o = Uil 1 - I l\J l I \__." o G 1 [ - I -

=2 M =2 N =2 8 I | = KUN A A R = 'd — o P
& Ul & \UU &S5 W LA 6 AYUITERA W S \UJ &5 Wy 1Ll
M= (B = l_ e N Ti-Pe 8-20 E]@E] = /% o =1 %

- .l > oL » U 8 9-14 T', - 1 ) | )
g = ) R & M ~ B g '% = M o 5 S0
& = () & O =) & Sewe Suljetty = () wwwmattopistfi |[<]]
|_! ) = 1 ,— M B0 & = M =l ) I3 Y\ & = A IET O

el =S O U S & (U A8 \/ b4 \_ -y = U|J 2128 U

Kuva 19. Mattopiiat-pesulan teippi.

Vinkki-kortti on esitetty liitteessa 7. Se on A5 kokoinen vaakasuuntainen kort-
ti, joka laitetaan pesulan asiakkaiden puhtaiden verhojen lisaksi pakettiin. Mo-
net pesulan asiakkaat silittavat verhonsa uudestaan kotona, koska verhojen

viikkaamisen jalkeen niihin tulee saumoja. Asiakkaani halusi informoida pesu-

lan asiakkaita siita, mita he voivat tehda silittamisen sijaan.

Kortti on tehty mahdollisimman yksinkertaiseksi ja helposti ymmarrettavaksi.
Tekstia on vahan, mutta viesti on vahvistettu selkeilla kuvilla, jotka antavat pe-
sulan asiakkaalle ymmarrettavat kayttoohjeet askel askeleelta. Kortin reunoja
koristaa jo tuttu aaltoviiva-tapetti, joka luo kortille hieman ylellisen vaikutel-

man.

4 2.3 Sahkoinen media

Verkkosivusto on esitetty kuvassa 20. Suunnittelin verkkosivun responsiivi-
seksi, jotta se nayttaisi hyvalta myos kosketusnayttopuhelimissa ja tableteis-
sa. Sivusto on suunniteltu yhdeksi alas vierittavaksi sivuksi, jossa on pari

alasivua. Alasivulla ovat muun muassa hinnastotaulukot. Hinnastoja on mon-

ta, minka vuoksi ne eivat mahtuneet yhdelle sivulle muun tiedon kanssa.

Verkkosivuston ilme on yhtenainen yrityksen uuden visuaalisen ilmeen kans-
sa. Sivustolla on kaytetty paljon sinista ja valkoista, mika saa sen nayttamaan
raikkaalta ja selkealta. Valokuva tuo haluttuja mielikuvia katsojalle yrityksesta.
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TULE MATTOPESULLE, PESE ITSE TAI PESETA!

Mattopiiat aloitti toimintansa lihes 20 vuotta sitten mattojen ja isojen tekstiilien
pesuun erikoistuneena pesulana.

Tekstiilien ja mattojen pesut voi
luun kannattea

Kuva 20. Mattopiiat-pesulan uuden verkkosivuston etusivu.

Verkkosivujen suunnittelussa pitaa aina muistaa, kenelle on niita suunnittele-
massa. Omaperaisyys ja erottuvuus ovat tarkeita ominaisuuksia, mutta aina
on lahdettava liikkeelle vastaanottajan arvomaailmasta. Sivuston on oltava
selkea ja helppokayttoinen. Lisaksi on varottava liian suurta sisallontuottamis-
ta. (Nieminen 2004, 113-117.)

Suunnittelun lahtokohtana on pienin mahdollinen nayton koko, jotta graafisten
elementtien sijoittelu olisi suhteutettua. Verkkosivuilla kaytettavien graafisten
elementtien kokoihin nayttojen kokoerojen lisaksi vaikuttaa sivujen latautu-
vuuden nopeus. (Pohjola 2003, 163.)

Verkkosivustoilla visuaalisen ilmeen tehtava on personoida yritysta tai tuotet-
ta, eika herattda huomiota kuten ulkomainonnassa. Suunnittelu on tasapainoi-
lua sivujen maaran ja valitettavan informaation kesken. Yli kolmen alasivuta-
son tekeminen muuttaa sivuston vaikeakayttdisemmaksi. Verkkopalveluiden
eri osa-alueita voi jasentaa visuaalisen ilmeen avulla, esimerkiksi varilla. Ani-
maation, videon tai danen kayttd monipuolistaa verkkosivuston mahdollisuuk-
sia. (Pohjola 2003, 163-164.)

Sosiaalinen media

Mattopiiat-pesula kayttaa todella vahan sosiaalista mediaa. Facebook-sivun
lisaksi heilla ei ole muita sosiaalisen median alustoja kaytdssa. Suunnittelin
heille Facebook-profiilikuvan ja kansikuvan. Tama ei sisaltynyt toimeksianto-

sopimukseen, mutta mielestani on hyvin tarkeaa, etta yrityksen visuaalinen il-
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me on yhtenainen jokaisella median alustalla. Tama luo yhtenaisen, selkean

ja asiallisen mielikuvan.

MATTOPZAT

Facebook-profiilikuva Facebook-kansikuva

Kuva 20. Mattopiiat-pesulan Facebook-sivun profiilikuva ja kansikuva

4.3 Graafinen ohjeisto

Graafinen ohjeisto laaditaan visuaalisen identiteetin oikeaoppista kayttéa var-
ten. Se on kasikirja tai opas, joka ohjaa visuaalisen linjan soveltamista kay-
tanndssa (Loiri & Juholin 1998, 138). Yrityksen on tarkeda omistaa kunnolla
tehty graafinen ohjeisto, jotta visuaalinen ilme pysyy johdonmukaisena riippu-
matta siita, kuka sita tyostaa jatkossa. Ohjeisto myds nopeuttaa visuaalisen
ilmeen kayttda ja soveltamista tulevaisuudessa. (Cass 2016.) Valitettavasti
vain harvat yritykset pitavat graafista ohjeistoa tarkeana osana ilmetta, siksi
monelta yritykselta se puuttuu.

Mattopiiat-pesulan graafinen ohjeisto koostuu kahdesta osasta. Graafisen oh-
jeiston ensimmainen osa koostuu logosta, varimaailmasta ja typografiasta se-
ka niiden kaytdsta ja graafisista kuvakkeista. Logo-osassa esitelldaan logo, sen
suoja-alue, minimikoko seka naytetaan, mita logolle ei saa tehda. Kiellettya-
sivu on hyva liittaa ohjeistoon, koska logo on tarkea osa brandia ja sen vaa-
rinkayttd saattaa vahingoittaa ilmetta.

Toisessa osassa esitellaan Mattopiiat-pesulan visuaaliseen iimeeseen tehdyt
sovellukset. Suunnittelin sovelluksia paljon, siksi he tarvitsivat oman erillisen
kootun tilan, jotta graafinen ohjeisto pysyisi selkeana. Tasta osasta voi aina
tarkistaa, kuinka joku sovellus on tehty aikaisemmin helpottaakseen ja nopeut-
taakseen tyOskentelyaan.
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Liitteessa 8 on esitetty muutama esimerkkisivu graafisesta ohjeistosta. Ulko-
asu on samantyylinen uuden visuaalisen ilmeen kanssa. Sisaltd on ytimekas

ja helposti ymmarrettava olematta liian sitova tai luovuutta rajoittava.

5 YHTEENVETO

Taman opinnaytetyon produktiivisen osan tavoitteena oli uudistaa Mattopiiat-
pesulan visuaalinen ilme seka esittaa lopputuloksena graafinen ohjeisto, johon
kuuluvat uusi logo, varimaailma, typografia, graafiset kuvakkeet ja sovellukset.
Kirjallisen osan tavoitteena oli toimia produktiivisen tyon tukena ja perustella
tehdyt valinnat seka esitella suunnitteluprosessi, lahdemateriaali ja muu pro-
duktiivisen tyon tueksi keratty materiaali.

Tarkeimpia Mattopiiat-pesulan visuaaliselle ilmeelle asetettuja tavoitteita olivat
sen yhtenaistaminen, silla edellinen ilme oli todella hajanainen, seka tiettyjen
raamien asettaminen materiaalien kayttoon, jotta uusi ilme pysyisi johdonmu-
kaisena jatkossa. Muita tavoitteita olivat arvojen ilmentaminen ja markkinoilla
erottuminen. Asiakas toivoi iimeen olevan raikas, visuaalisesti miellyttava,
helposti lahestyttava ja uskottava. Tavoitteet ja asiakkaan tarpeet huomioiden,
tutkimuskysymys, joka talle opinnaytetyOlle asetettiin oli: Milla keinoin Matto-
piiat-pesulan visuaalinen ilme pitaa uudistaa, jotta se erottuu markkinoilla, on

yhtenainen, helppokayttdinen seka helposti lahestyttava?

Projektin alussa tehty taustatyo oli hyvin tarkea suunnitteluprosessin kannalta.
Mattopiiat-pesulan edellisen ilmeeseen, arvoihin ja toimintatapoihin tutustumi-
nen, muiden alalla toimivien yritysten ilmeiden kartoittaminen seka teoreetti-

sen lahdemateriaalinen lukeminen antoivat hyvan pohjan suunnittelutyon aloit-

tamiseen.

Asiakkaan puolelta projekti eteni selkeasti ja jasennellysti. Projektin keskivai-
heessa selvisi, etta asiakkaan muutto uusiin tiloihin pitkittyisi, joten uusilla ma-
teriaaleilla ei ollut kiiretta. Taman vuoksi tyoprosessi eteni minun tahdissani.
Aikaa opinnaytetyon tekemiseen oli noin kolme kuukautta, mika kehitti itsenai-
sen tyoskentelyn aikatauluttamista ja siina pysymista.

Projektin aikatauluttamisen onnistuminen olikin suurin pelkoni, silla tyota oli

paljon ja aikaa loppujen lopuksi vahan. Kuitenkin jo helmikuun loppuvaiheessa
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huomasin, etta projekti alkoi lahestya loppuaan ja maaliskuulle jai vain viimeis-
ten sovellusten hiominen, graafisen ohjeiston ja portfolion kasaaminen yhteen
seka uuden verkkosivuston koodaaminen. Projekti oli tehty viikkoja ennen

varsinaista erapaivaa.

Pesulan ilmeen uudistaminen oli mielenkiintoinen projekti, silla alalla ei ole en-
tuudestaan panostettu visuaaliseen puoleen. Taman vuoksi oli hauskaa ko-
keilla uusia keinoja ja tapoja, joilla paasi ilmaisemaan asiakkaan viestin oikeil-
le inmisille. Samalla yritin tehda ilmeesta trendikkaan, jotta nuoretkin kiinnos-
tuisivat kyseisesta konseptista. On hieman hankalaa puhua visuaalisen ilmeen
uudistuksesta tassa yhteydessa, silla vanhasta ilmeesta jai vain varimaailma
ja sekin koki pienen muutoksen. Luulen, etta muutoksista huolimatta yrityksen
ilme jai tunnistettavaksi myods vanhoille asiakkaillekin.

Eniten aikaa minulla meni logosuunnittelussa. Logo toimii pohjana koko visu-
aaliselle ilmeelle, minka vuoksi halusin panostaa siihen perusteellisesti. Val-
mis logo helpotti muun materiaalin suunnittelun ja tyoston. Joitakin typogra-
fiasia valintoja olisin tehnyt toisin, jos minulla olisi ollut enemman aikaa tutkia
eri kirjaintyyppeja. Valitsemani kirjaintyypit sopivat kuitenkin ilmeeseen todella

hyvin ja niiden kontrasti luo jannitetta ja mielenkiintoa materiaaleihin.

Uusi visuaalinen ilme otetaan kayttoon huhtikuun puolessa valissa. Lopputu-
los on yhtenainen, ajantasainen ja luotettavuutta herattava. Kaiken kaikkiaan
olen tyytyvainen tulokseen, samoin kuin asiakaskin, mika on minulle tarkeinta.
Uusi ilme tuo yritykselle lisda nakyvyytta ja erottuvuutta markkinoilla. Lisaksi
ilme on helppokayttdinen, koska kaytettavat elementit ovat yksinkertaisia ja
helposti soveltavissa. Uudesta visuaalisesta ilmeesta tuli kattava seka teoreet-
tisesti etta visuaalisesti. Sille on kuitenkin annettava aikaa vakiintua ihmisten
mielikuvissa. Vasta taman jalkeen voidaan varmasti puhua onnistuneesta yri-

tysilmeesta.
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