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JOHDANTO

Mikaan tapahtuma ei ole kannattava ilman kavijoita. On tarkeaa, etta tuleville
kavijoille luodaan kuva hyvin organisoidusta ja toimivasta tapahtumasta heti
ennakkomainoksista lahtien. Tapahtumailmeen perustana on toimiva ja yhte-
nainen visuaalinen ilme, joka kuvastaa parhaalla mahdollisella tavalla tapah-
tuman brandia. Kesatapahtumat ovat Suomessa suosittuja, ja kesa onkin pa-
rasta aikaa matkailun kannalta. Erilaisten tapahtumien sijoittuminen loma-
ajanjaksoon saa suomalaiset likkumaan kauemmas asuinpaikkakunniltaan.
Kesa vaikuttaa positiivisesti kulttuurikaupungin tittelia kantavassa Mantta-
Vilppulassa. Erilaiset kulttuuritapahtumat rikastavat Mantta-Vilppulan kesaa
myos vuonna 2016, esimerkiksi Mantan Kuvataideviikkojen lisaksi siella jo 18.

kertaa jarjestettavat Mantan Musiikkijuhlat.

Mantan Musiikkijuhlat on pitkan historian omaava pianofestivaali. Lahes kah-
den vuosikymmenen aikana festivaali on kohonnut kansainvalisesti tunnetuksi
ja korkeatasoiseksi tapahtumaksi. Se keraa vuosittain tuhansia pianomusiikin
ystavia yhteen ympari maailman. Kokenut jarjestajajoukko ja tasokkaat esiin-
tyjat ovat onnistuneen tapahtuman kannalta avainasemassa. Vuonna 2016 ta-
voitteena on tuoda esiin tapahtuman arvokkuutta ja korkeatasoisuutta jo en-
nakkomarkkinointimateriaaleista lahtien. Tapahtumamateriaalien yhtenaisyys
vahvistaa mielikuvaa hyvin suunnitellusta tapahtumasta. Sen toteutumisen
kannalta tarkeassa roolissa on toimiva visuaalisen ilme. Jatkossa Mantan Mu-

siikkijuhliin viitataan myos termilla Musiikkijuhlat.

Taman opinnaytetyon aiheena on Mantan Musiikkijuhlien visuaalisen ilmeen
uudistus ja yhtenaistaminen. Mantan Musiikkijuhlien visuaalinen ilme on uu-
distettu edellisen kerran vuonna 2010. Vuonna 2015 aiemmasta ilmeesta oli
kaytossa enaa tunnus, eika graafisessa materiaalissa ollut yhtenaista linjaa.
Tapahtumamateriaalin tyyli oli muuttunut vuosittain melko radikaalistikin, joh-
tuen graafisen materiaalin toteuttajan vaihtumisesta ja ohjeistuksen puuttees-
ta. Tunnuksen uudistaminen oli ajankohtaista, silla vanha tunnus ei enaa vas-
tannut tapahtuman tavoitemielikuvaa. Tapahtumamateriaaleille toivottiin yhte-
naisyytta ja niiden ilmeen toivottiin sopivan yhteen vuonna 2015 uudistettujen

internetsivujen kanssa.
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Opinnaytetyon produktiivisessa osiossa suunnittelen Mantan Musiikkijuhlien
uuden tunnuksen ja koko visuaalisen ilmeen. Visuaalinen ilme koostuu tun-

nuksesta, graafisesta ohjeistosta ja sovelluksista. Graafinen ohjeisto kokoaa
yhteen suunnittelulliset valinnat ja edesauttaa yhtenaisen tyylin sailyttamista

my0s jatkossa.

Opinnaytetyon kirjallisessa osiossa kasitellaan tyoprosessin aikana tehtyja va-
lintoja teoriatietoon nojautuen. Kirjallisen osion paaluvussa 2 perehdytaan asi-
akkaaseen, tehtavanantoon ja opinnaytetyon tutkimuskysymykseen. Paalu-
vussa 3 kuvataan tyota varten tehty taustatutkimus. Visuaalisen ilmeen uudis-
tusta suunniteltaessa organisaation taustojen tunteminen on ensiarvoisen tar-
keaa. Tapahtumailmeen perustuessa vahvasti sen tunnukseen, on tunnuksen
suunnitteluprosessin kuvaus erotettu omaksi paaluvukseen 4. Paaluvussa 5
kuvataan visuaaliseen ilmeen suunnittelu kokonaisuudessaan. Luvusta kay
ilmi sen sisalto ja itse tyoprosessi. Opinnaytetydn puitteissa suunnitellut sovel-
lukset esitelladn paaluvussa 6. Viimeisessa luvussa tehdaan yhteenveto tyon

tuloksista ja koko prosessin aikana tapahtuneesta oppimisesta.

2 ASIAKAS, TOIMEKSIANTO JA TAVOITTEET

Tassa luvussa esitellaan opinnaytetyon asiakas ja toimeksianto, seka kuva-
taan tavoitteet niin asiakkaan kuin opinnaytetyon tutkimuksellisestakin nako-

kulmasta.

2.1 Mantan Musiikkijuhlat

Mantan Musiikkijuhlat on vuodesta 1999 jarjestetty jokavuotinen pianofesti-
vaali, jonka jarjestajana toimii Mantan Musiikkijuhlien Tuki ry. Mantan Musiikki-
juhlat on kuulunut vuodesta 2001 asti Suomen festivaalien kattojarjesto Fin-
land Festivalsiin, jonka toimesta se nimettiin Vuoden Festivaaliksi vuonna
2003. Mantan Musiikkijuhlilla on suuri merkitys Mantta-Vilppulan kesan kult-
tuuritarjonnassa. Vaikka Musiikkijuhlat on toteutettu alusta alkaen paaasiassa
talkooperiaatteella, sen toiminnasta huokuu vahva ammattimaisuus. (Pedaali

pohjaan -hankesuunnitelma 2011, 2.)
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Viela 1990-luvun lopulla Suomessa ei ollut ainoatakaan pianofestivaalia. Aja-
tus kesan ainoasta pianofestivaalista Iahti liikkeelle Sibelius-Akatemian piano-
opiskelijoiden, Niklas Pokin ja Mirka Viitalan kahvipoytakeskusteluista vuonna
1998. Niklas Pokki esitteli ideansa Otto Huttuselle, joka toimi sittemmin Mu-
siikkijuhlien toiminnanjohtajana useiden vuosien ajan. Musiikkijuhlien ideaa
lahdettiin viemaan eteenpain ja kehittyi ajatus joka toinen vuosi jarjestettavista
musiikkijuhlista. Ensimmaiset Mantan Musiikkijuhlat jarjestettiin valtavalla in-
nostuksella 2.7.-5.7.1999, jonka jalkeen alun perin biennaalityyppiseksi aiottu
tapahtuma paatettiin muuttaa jokavuotiseksi. Nuori jarjestajajoukko sai suurel-
la kunnianhimolla luomalleen korkeatasoiselle tapahtumalle alusta alkaen pal-
jon julkisuutta. Televisioon Musiikkijuhlat paasi ensimmaisen kerran vuonna
2001 kun Yle 1 lahetti Iza Lewenstamin dokumentin Mantan Musiikkijuhlista.
(Tynkky 2011, 14-15; Mantan Musiikkijuhlat 2015.)

Alun perin Mantan Musiikkijuhlien paapaino oli uusien nuorten lahjakkuuksien
pinnalle nostamisessa. Viisivuotisjuhlan jalkeen tapahtuma alkoi kuitenkin ke-
hittya kohti kansainvalisyytta. Kymmenvuotisjuhlavuotena Musiikkijuhlilla vie-
raili jo toista kertaa ranskalais-kyproslainen Cyprien Katsaris, josta uutisoitiin

television paauutislahetysta myoten. (Mantan Musiikkijuhlat 2015.)

Mantan Musiikkijuhlien kansainvalisyytta on edelleen pyritty kasvattamaan.
Tapahtumasta on ollut tarkoituksena luoda pianomusiikin ystavien kansainva-
linen kohtaamispaikka, jossa yleis6 paasee tutustumaan suomalaisten ja kan-
sainvalisten tahtipianistien lisdksi nuoriin huippulupauksiin. Nuoret huippulah-
jakkuudet ovat edelleen tarkeassa osassa festivaalia, minka vuoksi musiikki-
juhlilla on jarjestetty kansainvaliset mestarikurssit vuodesta 2011 lahtien.
(Mantan Musiikkijuhlat 2015.)

Mantan Musiikkijuhlat on pyrkinyt jatkuvasti kasvattamaan myds korkeatasoi-
suuttaan. Vuonna 2015 Mantan Musiikkijuhlat valittin EFFE-jarjeston (Europe
for Festivals, Festivals for Europe) eurooppalaisten festivaalien parhaimmis-

toon (Mantan Musiikkijuhlat 2015). Mantan Musiikkijuhlien taiteellisena johta-
jana on tapahtuman alusta asti toiminut pianisti Niklas Pokki (Pedaali pohjaan
hankesuunnitelma 2011, 2). Musiikkijuhlien paakonserttipaikkana toimi Man-

tan Klubi vuoteen 2014 asti, jolloin se muutti vastavalmistuneeseen Serlachi-

us-museo Gostaan. Pokki (2015, 2) kertoo paakonserttipaikkana toimivan Ser-
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lachius-museo GoOstan saaneen lukuisia palkintoja. Se on valittu esimerkiksi

Museoliiton Vuoden Museoksi vuonna 2015.

2.2 Toimeksianto ja tavoitteet

Toimeksiantona projektissa oli Mantan Musiikkijuhlien visuaalisen ilmeen uu-
distus ja yhtenaistaminen seka muutamien sovellusten suunnittelu. Visuaali-
nen ilme koostui tunnuksen, vari- ja kuvamaailmojen seka typografian suunnit-
telusta. Projektin toimeksiantaja oli Mantan Musiikkijuhlien Tuki ry, johon jat-
kossa viitataan termilla asiakas. Projektin aikana asiakkaan puolelta suunnitte-
luprosesseihin osallistui nelja henkiloa: taiteellinen johtaja, mestarikurssien
kurssisihteeri seka kaksi tuottajaa, joista toinen on myos juhlakirjan paatoimit-

taja.

Toimeksiannon sovelluksiin kuuluivat A2- ja A3-kokoiset julisteet, tapahtuman
esite ja paasyliput. Sovelluksiin rajattiin vain maaliskuuhun mennessa valmis-
tuva ennakkomarkkinoinnissa toimiva materiaali, jotta projekti oli mahdollista
saada valmiiksi opinnaytetydn aikataulujen rajoissa. Sovelluksiin sisallytettiin
my0s visuaaliseen ilmeeseen olennaisesti kuuluneet sosiaalisen median so-
vellukset seka ilmoituspohja. Muu musiikkijuhlien markkinointimateriaali on ai-
kataulullisesti jarkevinta tyostaa vasta lahempana juhlien ajankohtaa. Sovim-
me asiakkaan kanssa jatkavani tyoskentelya heille viela opinnaytetyon valmis-

tuttua.

Musiikkijuhlien, kuten muidenkin vuosittain jarjestettavien tapahtumien, visu-
aalisen ilmeen on oltava aikaa kestava. Tapahtumamateriaali muuttuu hieman
joka vuosi, minka vuoksi ilmeen on kestettava muutosta ja sailytettava tunnis-
tettavuutensa. Samoin kuin tapahtuman esiintyjat vaihtuvat vuosittain, taytyy
myds markkinointimateriaalin uudistua. Joissakin tapauksissa tunnus saattaa
olla ainoa kaytossa pysyva elementti. Nain oli kdynyt aiemmin Mantan Musiik-

kijuhlien visuaalisen ilmeen kohdalla.

Kahdeksattatoista kertaa jarjestettavalla tapahtumalla on jo vakiintunut kavija-
kunta, jota pyritaan kasvattamaan joka vuosi. Tapahtuma jarjestetaan taide-
kaupunkina tunnetussa Mantta-Vilppulassa, noin 90 kilometrin paassa Tampe-

reelta seka Jyvaskylasta (Mantta-Vilppula 2015). Sijainnista johtuen paikalle ei
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niinkaan eksyta, vaan sinne tullaan tarkoitushakuisesti. Sen vuoksi tapahtu-
man ennakkomarkkinoinnilla on suuri rooli uusien kavijoiden paikalle saami-
seksi. Vuosina 2010-2011 Pedaali pohjaan -hankkeen paatavoitteena oli kavi-
jamaaran kasvattaminen, minka puitteissa Musiikkijuhlien visuaalinen ilme uu-
distettiin edellisen kerran (Tynkky 2011, 1). Kavijamaaran edelleen jatkuvaa
kasvamista puoltaa se, etta tapahtuma ylti uuteen kavijamaaraennatykseen

vuonna 2015, jolloin kavijoita oli yhteensa 3044 (Tuomaala 2015).

Tapahtumailmeen uudistus Iahti tarpeesta saada tunnus ja visuaalinen ilme
vastaamaan paremmin tapahtuman brandia. Markkinointimateriaaliin toivottiin
yhtenaisyytta, silla siita oli tullut vuosien saatossa monen eri tekijan kasissa
hyvin rikkonaista. Materiaalien yleisilme ei noudattanut enaa lainkaan vuonna
2010 suunnitellun ilmeen kaavaa. limetta oli muutettu joka vuosi, eika tunnus
enaa istunut tapahtuman muuhun materiaaliin. Hiljattain uudistetuilla internet-

sivuilla vanha tunnus ei ollut enaa ollenkaan kaytossa.

Osa konserttien materiaaleista toteutetaan vasta festivaaliviikolla, esimerkiksi
Urkuvarttien kasiohjelma. Niiden sisallot varmistuvat vasta festivaaliviikon ai-
kana, minka vuoksi esitteiden toteuttaminen etukateen ei ole mahdollista. Ta-
pahtuman alkuaikoina graafinen suunnittelija Lauri Toivio oli tiiviisti mukana
materiaalien suunnittelussa loppumetreille asti, jolloin kaikkien materiaalien
ilme sailyi yhtenaisempana. Tahan tuli kuitenkin muutos Pedaali pohjaan —
hankkeen alkaessa. Hankkeen yhtena tavoitteena oli graafisen ilmeen uudis-
tus, joten graafisten materiaalien tuottajat kilpailutettiin. Kilpailutuksen tulok-
sena Toivion tilalle valittin Mainostoimisto lime. (Hankesuunnitelma 2011, 3.)
Hankkeen loputtua tapahtumaviikolla tarvittavien materiaalien toteutus on ollut
muutaman eri tahon vastuulla. Ohjeistusta erityisesti vime hetken materiaali-

en suunnitteluun kaivattiin.

Méntéan Musiikkijuhlat on korkeatasoinen pianofestivaali. Etenkin tata ominai-
suutta haluttiin korostaa uudessa visuaalisessa ilmeessa. Sen on myos tarke-
aa erottua edukseen muista samankaltaisista Suomessa jarjestettavista mu-
siikkijuhlista. Tunnuksen toivottiin olevan aiempia vuosia olennaisempi osa
markkinoinnissa. Esimerkiksi tapahtumajulisteista on havaittavissa, etta vuo-
desta 2013 Iahtien tunnuksen huomioarvo on vahentynyt tyylisuunnan muutut-

tua vuoden 2010 ilmeesta.
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Asiakas piti vanhan tunnuksen ideasta, mutta toivoi toteutukseen uudistusta.
Viisi vuotta kaytossa ollut tunnus on lisaksi ehtinyt vakiintua ja jaada ihmisten
mieliin. Tasta syysta oli hyva idea pyrkia sailyttamaan tunnuksessa joitakin
tunnistettavia elementteja. Tunnistettavin elementti siina oli flyygelin muoto,
joka haluttiin sailyttaa jossakin muodossa. Flyygelia oli myds hyvin perusteltua
kayttaa pianomusiikkifestivaalin tunnuksessa, silla se kuvastaa juuri oikeaa

asiaa.

Tunnuksen toivottiin olevan arvokas, tyylikés ja ilmava. Sen toivottiin kuvasta-
van korkealaatuisuutta. Myds virtaavuus oli tarkea ominaisuus, silla se viittaa
vahvasti musiikkiin. Tunnuksen toivottiin olevan ajaton, mutta toisaalta tahan
aikaan sopiva ja nykyisen muodin mukainen. Alusta asti oli selvaa, etta suun-
nitellaan tunnusta, jossa yhdistetaan logo ja liikemerkki. Kaikki tunnuksen
maaritelmat eivat kuitenkaan olleet tiedossa alusta asti, vaan ne tulivat ilmi

tyostoprosessin myota.

Visuaalinen ilme muodostui projektin edetessa. Projektin paapaino oli tunnuk-
sen suunnittelussa. Visuaalisesta ilmeesta kay ilmi sovelluksiin suunniteltu
tyyli. Joitakin markkinointimateriaaleja, esimerkiksi printtimainoksia oli suunni-
teltava jo ennen kuin itse tunnus valmistui, joten ensimmaisissa mainoksissa

visuaalinen ilme ei ollut viela loppuun hiottu.

Sovelluksissa oli tarkoitus kayttaa valokuvaaja Kaapo Kamun vuonna 2015
Musiikkijuhlien markkinointia varten ottamia kuvia. Asiakas oli erityisen mielty-
nyt niihin, eika kokenut uusien kuvien ottamista tarpeelliseksi. Julisteelta toi-
vottiin arvokkuutta ja tyylikkyytta, jotta se sopisi paakonserttipaikkana toimivan
Serlachius-museo Gdstan tyyliin. Sen toivottiin olevan myds dramaattinen ja
huomiota herattava, ja taman myota tuli esiin ajatus elokuvajuliste-tyylin nou-

dattamisesta.

Projektin alussa tapasin Mantan Musiikkijuhlien tuottajan, Jaana Luuppalan.
Han toimi jarjestajayhdistyksen paaasiallisena yhteyshenkilonani. Sovimme
hanen kanssaan opinnaytetydhoni kuuluvista osioista ja alustavista aikatau-
luista. Mantan Musiikkijuhlien toiminnasta vastaa useampi henkild, ja tunnuk-
sen suunnittelun alkuvaiheessa olikin epaselvyytta siita, ketka kaikki osallistu-

vat esimerkiksi tunnuksen ideointiin. Yhteyshenkiloita oli yhdistyksen puolesta
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lopulta nelja, mika lisasi projektin vaativuutta. Monen henkildn mielipiteiden

yhteensovittaminen oli ajoittain haasteellista.

2.3 Tutkimuskysymys ja —menetelmat

Tutkimuskysymyksena opinnaytetydssani oli selvittaa, milléd keinoin Méantén
Musiikkijuhlien visuaalisen ilmeen saa uudistettua yhtenéiseksi ja tapahtuman
bréndié tukevaksi. On maariteltava myos, mita kaikkea visuaalisen iimeen

suunnittelu pitaa sisallaan kun kohteena on tapahtuma.

Opinnaytetyon tutkimusmenetelmana kaytettiin portfoliota. Portfolio on keino
kuvata ja tallentaa tyoprosessin kulkua. Se sisaltaa projektin taustatietoja, lo-
pullisia paatelmia seka prosessin aikana tehtyja havaintoja. Portfoliosta kay
ilmi suunnitteluprosessin eri vaiheet ensimmaisista luonnoksista valmiiseen
tydhon. Siina esitetdaan myos tydvaiheisiin olennaisesti liittyneita valintoja.
Luonnokset ja pieleen menneet kokeilut ovat tarkea osa portfoliota, silla ne
kertovat tyon lahtokohdista ja sen aikana tapahtuneesta oppimisesta. Portfoli-
oon voi sisaltya myos muuta projektiin liittyvaa materiaalia, esimerkiksi kuvia
tai lehtileikkeita, silta osin kuin ne projektiin olennaisesti liittyvat. Oppimispro-
sessin kannalta itsearvioinnin ja omien havaintojen esille tuominen on merki-
tyksellista. MyOs asiakkaan, opettajan ja muiden ihmisten kommentteja tulee
sisallyttaa tyon valivaiheisiin. Valmiin tyon ja konkretisoitujen valivaiheiden
avulla on helppo havaita ja arvioida prosessin aikana tapahtunutta oppimista.
(Anttila 1998.)

Yhtena tutkimusmenetelmana toimi myos hiljainen tieto (engl. tacit knowled-
ge). Hiljaiseksi tiedoksi kutsutaan kokemuksen kautta saatua tietoa. Tallaista
tietoa kartuttaa niin asioiden itse tekeminen kuin ympariston jatkuva aistiminen
ja tarkastelukin. Hiljaista tietoa hydodynnetaan paljon esimerkiksi visuaalisen
alan toissa, kun oikeaa ja vaaraa valintaa ei voida suoranaisesti maaritella. On
nahtava kaytannossa, toimiiko joku asia vai ei, ja tieto syntyy kokemusten
kautta. Produktiivisen tyon tekija tietaa, millaista taitoa mikakin tilanne vaatii ja

miten sita voidaan kaytanndssa soveltaa. (Anttila 1998.)

Suunnittelulliset valinnat pohjautuivat semiotiikkaan. Semiotiikka on merkkeja,

merkkijarjestelmia, niiden tuottamista ja kayttoa tutkiva tieteenala. Se kasitte-
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lee myds niiden vaikutusta ihmisen tajuntaan. (Tarasti 1990, 5.) Viestinta ko-
konaisuudessaan on semioottista tyota, silla merkitys syntyy viestinnassa.
Semiotiikan ymmartamisen merkitys korostuu suunnittelutydn perimmaisessa
tarkoituksessa, eli viestin valittdmisessa vastaanottajalle. Suunnittelijan teke-
mat valinnat maarittelevat lopulta tuotteen tyylin, jonka tulisi vastata kohde-
yleison toiveita ja odotuksia. Kohdeyleisolla onkin suuri vaikutus suunnittelu-

prosessissa tehtaviin valintoihin. (Kress 2010, 28, 32.)

Semiotiikka kasittelee myos merkkeja itsessaan. Tunnuksissa, kuten monissa
muissakin visuaalisissa merkeissa voidaan havaita ikonografisia piirteita: mer-
kin muoto kuvastaa sisaltoaan. Merkkeja tutkittaessa on ymmarrettava niiden
perusolemus. Merkin maarittelemiseen on useita erilaisia keinoja eri semioot-

tisten koulukuntien mukaan. (Tarasti 1990, 14.)

Merkkien tulkintaan vaikuttavat monet asiat. Ehka olennaisinta suunnittelutyon
kannalta on ymmartaa eri kulttuurien aiheuttamat erot. Ihmiset viestivat ja tul-
kitsevat asioita eri tavoin eri kulttuureissa, mika on otettava huomioon kan-

sainvalisen tapahtuman viestintamateriaalin suunnittelussa.

Tieteenaloista viestien tulkintaan on vahvasti sidoksissa myos hermeneutiikka.
Se tutkii asioiden merkityssisaltoja ja kulttuuria. Empatia on hermeneuttinen
elementti, jota varsinkin suunnittelijat hyodyntavat paljon tydssaan. Sen mu-
kaan on osattava asettua vastaanottajan rooliin, jotta voidaan ennakoida oi-
kein vastaanottajan tunteita tai kokemuksia. Talloin jo suunnitteluprosessissa
huomioidaan, etta suunniteltava tuote on kohdistettu juuri oikealle vastaanot-
tajaryhmalle. (Anttila 1998.)

3 TAUSTATYO

Tassa luvussa kuvataan opinnaytetyota varten tehty taustatutkimus. Visuaali-
sen ilmeen uudistamisen yhteydessa tehtavan taustatyon merkitysta ei voi va-
hatella. Jokaisen osa-alueen on oltava tarkkaan mietitty, jotta jo olemassa

oleva brandi-ilme sailytetaan. Projektin alkuvaiheeseen kuului teoreettinen tut-
kimus visuaalisen ilmeen suunnittelusta. Visuaalisen ilmeen on tuettava orga-
nisaation brandia. Myos tapahtumamarkkinointia sivutaan teoriana. Perehdyn

Mantan Musiikkijuhlien aiempaan visuaaliseen ilmeeseen ja teen katsauksen
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muiden samantapaisten Suomessa jarjestettavien musiikkijuhlien ilmeisiin.
Tassa luvussa esitellaan edella mainituista aiheista tehtyja havaintoja ja tutki-

musta.

3.1 Visuaalisen ilmeen lahtokohdat

Visuaalisen ilmeen paatarkoituksena on luoda tunnistettavuutta organisaatiol-
le. Yksinkertaisimmillaan yhtenaista mielikuvaa tehdaan toistamalla samoja
elementteja eri sovellutuksissa. (Pohjola 2003, 12.) Visuaalisen ilmeen suun-
nittelu perustuu lahtokohtaisesti samoihin elementteihin, oli kyseessa sitten
yritys- tai tapahtumailmeen suunnittelu. Tapahtuman kannalta markkinointima-
teriaalien luoma yhtenainen mielikuva on tarkea, koska se vaikuttaa kohde-
yleison mielikuvaan koko tapahtumasta. Yhtenainen tyyli tapahtuman markki-
nointimateriaaleissa luo mielikuvan hyvin etukateen organisoidusta tapahtu-

masta ja toimivasta jarjestajajoukosta.

Asiakas nakee yrityksesta ensimmaisena sen visuaalisen ulkoasun, minka
vuoksi sen onkin pohjauduttava yrityskuvaan. Pohjolan (2003, 20—24) mukaan
yrityskuva muodostuu imagosta, identiteetistéa ja profiilista, jotka ovat vahvasti
yhteydessa toisiinsa. Imago on kohderyhman mielissa yrityksesta muodostuva
mielikuva, johon voidaan vaikuttaa tehokkaasti viestinnan keinoin. ldentiteetti
taas pitaa sisallaan yrityksen todelliset arvot, joihin lukeutuvat esimerkiksi yri-
tyksen perusarvot ja -olettamukset, liikeideat, strategiat ja tavoitteet. Visuaali-
sen ilmeen on pohjauduttava eritoten identiteettiin, jotta sen valittdama viesti on
selkea ja uskottava. Profiili on kuva, joka yrityksesta lahetetaan vastaanottajal-
le. Yrityksen toiminta perustuu myos vahvasti tavoitteille. Tavoiteprofiililla ja
tavoiteimagolla tarkoitetaan mielikuvaa, jonka yritys toivoo vastaanottajalle
muodostuvan. Tavoiteidentiteetti on sita, mita yritys itse haluaisi olla. Tavoite-
mielikuvilla on keskeinen merkitys visuaalisen identiteetin luomisessa, johon

taas koko visuaalinen ilme pohjautuu.

Yrityksen visuaalinen ilme on riippuvainen sen visuaalisesta identiteetista. Ju-
holinin ja Loirin (2006, 136) mukaan visuaalinen identiteetti muodostuu tun-
nuksesta, typografiasta ja tunnusvéreistd. Tunnus on organisaation nakyvin
osa ja keskeisessa roolissa tunnistettavuuden kannalta. Se voi muodostua lo-

gosta, liikemerkista tai naiden yhdistelmasta. Organisaation nimen kirjoi-
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tusasua kutsutaan logoksi, likemerkki on puolestaan organisaatiota kuvastava
symboli. Jo nailla elementeilld voidaan edesauttaa erottumista muista, mikali

elementit ovat tarpeeksi persoonallisia. (Pohjola 2003, 108.)

Yrityksen visuaalinen ilme on usein perustana yrityksen viestinnalle. Viestin-
nan tehtavana on saada aikaan kiinnostusta ja luoda odotuksia kohdeyleisolle.
Visuaalista ilmetta suunniteltaessa on oltava tietoinen yrityksen visioista ja tu-
levaisuuden tavoitteista. Toimivan viestinnan kannalta on tarkeaa tietaa, mil-

laisen mielikuvan luomista yritys tavoittelee. (Pohjola 2003, 34.)

3.1.1 Visuaalisen ilmeen uudistaminen

Pitkdan toiminnassa olleen organisaation kohdalla visuaalisen ilmeen uudis-
taminen tulee yleensa jossain vaiheessa tarpeelliseksi. Visuaalisen ilmeen
nakyvin osa on tunnus, jonka ymparille koko muu ilme rakentuu. Aireyn (2010,
62) mukaan tunnuksen uudistamiseen ei tulisi lahtea liian kevyin perustein, sil-
|& sen uudistaminen vaatii tyhjalta pohjalta suunniteltavan tunnuksen tyostoa
huomattavasti pidemman tyoprosessin. Tunnuksen uudistaminen on kuitenkin
perusteltua, jos tunnus ei enaa vastaa brandi-ilmetta tai siita on tullut vanhah-
tava. Talloin tunnistettavuus pyritaan jollakin keinolla sailyttamaan, minka an-
siosta jo hankittu asiakaskunta pysyy. Tunnus kuvastaa jatkuvuutta yrityksen

toiminnassa, ja muutos on aina osa sita. (Huovila 2006, 23.)

mrvs

Kuva 1. MTV:n tunnuksen uudistus vuodesta 1957 alkaen (Huovila 2006, 23; Hakala 2013)

Kuvassa 1 on osoitettu MTV:n (ent. MTV Media) tunnuksen kehittyminen vuo-
desta 1957 tahan paivaan. Alun perin kanavan tunnus perustui vahvasti isku-
lauseeseen "Osta viisaasti”, jota kuvasti siina kaytetty pollo. Vuosien varrella
pollon muoto ja vari muuttuivat, kuten myds yhtion nimi. Uudistuksiin vaikutti-
vat niin kehityksen aiheuttama toimialan kuin kanavan itsensa muuttuminen.
Vuonna 2001 tunnusta uudistettiin rajummin, jolloin se muutettiin kuvasta-

maan vain pollon silmaa. Suurimman kohun MTV sai aikaan vuoden 2013 uu-
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distuksellaan. Uuden tunnuksen tultua julki sosiaalisessa mediassa alettiin
spekuloida logon yhtenevaisyytta Alkon logon kanssa. Yhdennakdisyys ei ollut
tarkoitushakuista, vaan se oli tapahtunut suunnitteluprosessissa sattumalta.
Uuden tunnuksen saama julkisuus otettiin organisaatiossa kuitenkin positiivi-
sesti vastaan ja tunnuksen vakiinnuttua kayttoon kohu laantui. (Huovila 2006,
23; Hakala 2013.)

MTV:n tunnuksen uudistusprosessista nakee, miten suuren uudistuksen yri-
tyksen visuaalinen ilme voi kestaa sailyttaen tunnistettavuutensa. Yrityksen tai
sen brandin muutos tai kasvu toimii yleensa lahtokohtana visuaalisen ilmeen
muutokselle. MTV:n tapauksesta voi huomata myds sen, etta tunnuksen uu-
distamisessa ja suunnittelussa ylipaataan on varottava harhaanjohtavien mie-
likuvien luomista. Vahva brandi kestaa kuitenkin tallaisen tilanteen, ja negatii-

vinen julkisuus pystytaan kaantamaan voitoksi.

Visuaalisen ilmeen on pohjauduttava yrityksen arvoihin ja tavoitteisiin, jotta se
on toimiva. Pohjola (2003, 14) korostaa perusteellisen pohjatydn merkitysta
visuaalisen ilmeen uudistamisessa. Yrityskuvan kehityksen on oltava suunni-
telmallista, jotta se sailyy eheana. Ehean yrityskuvan paalle on helpompi ra-
kentaa my0s toimivaa visuaalista ilmetta. Vaikka visuaalisen iimeen yhtenai-
syys perustuu samankaltaisten elementtien toistamiselle, on hyva muistaa,
ettei viestinnan ole tarkoitus olla liian yksitoikkoista. Sen paaasiallisena tarkoi-

tuksena on kuitenkin tuottaa elamyksia.

3.1.2 Visuaalisen ilmeen suunnittelu prosessina

Ambrosen ja Harrisin (2010, 11-28) sanojen mukaan visuaalisen ilmeen suun-
nitteluprosessi alkaa projektin maarittelysta ja taustatutkimuksesta. Projekti
etenee suoraviivaisemmin, kun on maaritelty mahdollisimman tarkasti, mita se
sisaltaa. Asiakkaan taustat on tunnettava, jotta tiedetaan mita suunnitellaan ja
kenelle. Myos kohderyhma on syyta maaritella etukateen. Lahtokohtien olles-
sa selvilla alkaa ideointi ja prototyyppien tekovaihe. Ideointi lahtee liikkeelle
kasin piirretyista luonnoksista, joista lopulta syntyy tuotteiden prototyyppeja eli
malleja. Painotuotteissa malleiksi voidaan laskea testitulosteet. Niiden avulla
saadaan selkeampi kasitys siita, milta tuote tulee valmiina nayttamaan. Asiak-

kaalle esiteltavia malleja voi olla useampia. Parasta on, jos asiakkaalle pysty-
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taan esittelemaan tuotteesta fyysinen malli. Aina se ei ole kuitenkaan mahdol-
lista, jolloin on luotettava asiakkaan havainnollistamiskykyyn ja esitettava tuo-

te sahkoisessa muodossa.

Mallivaihetta seuraa valintavaihe. Valinta tehdaan joko valitsemalla suoraan
olemassa olevista malleista, tai joissakin tapauksissa useamman mallin omi-
naisuuksista voidaan yhdistella miellyttava kokonaisuus. Valintavaiheessa
paatoksentekovalta on asiakkaalla, ja asiakkaan mielipide voi erota vahvasti
suunnittelijan mielipiteesta. Lopullinen tyo luodaan asiakkaan valintoja kunni-
oittaen tyon toteutusvaiheessa. Tuote hiotaan valmiiksi ja siita tehdaan asiak-
kaalle toimitettava versio. Jotta suunnitteluprosessista saataisiin taysi hyoty ir-
ti, on projektista saatava palautetta. Tahan kuuluu niin palautteen saaminen
asiakkaalta ja kohderyhmalta, kuin oma arvio siita, miten projekti on edennyt.
Naiden avulla voi oppia tekemaan asioita eri tavalla tulevissa projekteissa ja

nain ollen tulla paremmaksi suunnittelijaksi. (Ambrose & Harris 2010, 11-28)

|deaalitilanteessa visuaalinen ilme suunnitellaan ensin ja vasta sen jalkeen
sovellukset. Organisaation visuaalinen ilme ilmeneekin fyysisesti vasta graafi-
sissa sovelluksissa. Sovellukset ovat usein tapa markkinoida organisaatiota.
Ne ovat ikaan kuin julkisivu, jonka asiakkaat nakevat. Sovellukset voivat olla
painotuotteita, joihin lukeutuvat esimerkiksi mainokset, esitteet, julisteet, kayn-
tikortit, pakkaukset ja asiakaslehdet. Kaikki graafiset sovellukset eivat kuiten-
kaan ole painettavia. Nykyaikana tarkeassa roolissa ovat organisaation inter-
netsivut, sosiaalisen median palvelut, uutiskirjeet ja mainokset yhteistyokump-
paneiden internetsivuilla. Sovellusten ilme pohjautuu aina visuaaliseen iimee-
seen. Niita suunniteltaessa on tiedettava mita suunnitellaan ja kenelle, jotta

tuotteesta tulee toimiva.

Aina asiat eivat kuitenkaan etene loogisessa jarjestyksessa. Aikatauluista ja
muuttuvista tilanteista johtuen suunnittelijan on joskus tehtava ratkaisuja no-
peasti projektin eteenpain viemiseksi aikataulussa. Materiaalien toimitus
suunniteltavaa tyota varten ei aina tapahdu ajallaan. Talldin suunnittelussa
voidaan kayttaa apuna ns. "placeholder-tekstia” tai mallikuvia, joiden avulla on
mahdollista luoda malli tuotteesta. Mallitekstit ja -kuvat on helppo vaihtaa oi-
keiksi teksteiksi ja kuviksi, kun ne ovat saatavilla. Esimerkiksi edella mainittu
keino saastavat aikaa lopullisessa tyon toteutusvaiheessa, jolloin jokainen

projekti saadaan ratkaistua aikataulussa ja asiakasta miellyttaen. Vaikka graa-
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finen suunnittelu on osaltaan taiteellista ty6ta, pohjimmiltaan tyo on kuitenkin

asiakaslahtoista.

3.2 Brandi

Viestinté on liiketoimintaa kehittava ominaisuus, jossa on tahdattava siihen,
mita yrityksen halutaan olevan tulevaisuudessa. Kaikessa yritykseen liittyvas-
sa viestinnassa on otettava huomioon sen bréndi. Viestinnan on kuvastettava
ja tuettava sita, silla kaikki viestinta vaikuttaa siihen. Hakala ja Malmelin
(2011, 73—74) toteavat, etta johdonmukainen viestinta vahvistaa yrityksen

brandia.

Brandi-kasite on syntynyt alun perin tarpeesta yksiloitya tai erottua muista.
Aluksi kasitteella tarkoitettiin polttomerkkia, jolla karjaa merkittiin jotta omasta
karjasta saatiin tunnistettava. Nykyisin brandi ei ole ainoastaan fyysinen
merkki, se on vastaanottajalle yrityksestd muodostuva mielikuva. Yrityksen ta-
voitemielikuva sisaltaa asioita, joilla se haluaa erottua kilpailijoistaan, ja joilla
se vetoaa tavoitekohdeyleis6onsa. Toimivan brandin ansiosta vastaanottajalle
muodostuva mielikuva on mahdollisimman lahella yrityksen tavoitemielikuvaa.
(Makinen, Kahri & Kahri 2010, 15-16.)

Wheeler (2009, 38-46) korostaa bréndin padaajatuksen merkitysta. Sen on ol-
tava selkea ja johdonmukainen. Bréndin symboli, eli yrityksen tunnus tiivistaa
brandin paaajatuksen, tarkoituksen sen takana. Symbolista tulee vahvempi,
kun sita kaytetaan paljon ja kun ihmiset ymmartavat sen syvemman merkityk-
sen. On suunnittelijan tehtdva muuttaa brandin tarkoitus persoonalliseksi vi-
suaaliseksi ilmaisuksi. Tunnuksen ollessa nakyvin osa brandia, on syyta muis-

taa, etta sen on kestettava aikaa ja yrityksen kasvua. (Wheeler 2009, 34-35.)

Bréandin tunnisteiksi lasketaan tunnus tai logo, tekstityypit ja varit. Se on koko-
naisuudessa paljon muutakin kuin edelld mainitut. Brandi on kaiken vastaanot-
tajalla yrityksesta olevan tiedon summa. Siita johtuen yrityksen kaikella toi-
minnalla on vaikutusta brandiin ja brandin rakentaminen olisikin tarkeaa ottaa

huomioon yrityksen kaikilla osa-alueilla. (Makinen ym. 2010, 40, 44, 47.)

Jokaisella vastaanottajalla on oma mielikuvansa brandista, koska se koostuu

aina myoOs henkilokohtaisista kokemuksista ja tiedoista. On tarkeaa, etta yritys
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tuntee kohderyhmansa ja pyrkii luomaan brandista juuri taman kohderyhman
odotuksia ja toiveita vastaavan. Toisaalta brandi on ominaisuus, joka myy.
Kun kuluttaja ostaa tuotteen, joka tayttaa sille luodut odotukset, tuotetta oste-
taan todennakoisesti myods uudelleen. Vaikka jokin asia tuotteessa muuttuisi,
asiakas useimmiten ostaa silti saman tuotteen, koska on muodostanut mielipi-
teensa kyseisesta brandista jo aiempien kokemusten pohjalta. Voidaan siis
sanoa, etta vahva brandi nostaa yrityksen arvoa, tekee asiakkaista lojaaleja ja
kestaa muutoksia. (Makinen ym. 2010, 45, 48.)

Markkinoinnilla on keskeinen rooli brandin rakentamisessa. Markkinointi vai-
kuttaa siihen, etta yrityksen tavoitemielikuva valittyy vastaanottajalle, ja etta
tuote myy. Markkinoinnissa olennaista on kohderyhman ja kilpailukentan tun-
teminen. (Makinen ym. 2010, 54-55.) Markkinointitiimin on ajateltava asioita
kohderyhman kautta. Jokainen markkinointiratkaisu on uusi kohtaaminen asi-
akkaan kanssa, joka voi joko parantaa tai huonontaa asiakkaan mielikuvaa
brandista. (Wheeler 2009, 18.)

Organisaation kasvaessa sen paatavoite selkeytyy ja saattaa muuttua alkupe-
raisesta. Talldin voi syntya tarve uudistaa brandia. Siihen on oltava kuitenkin
vahvat perusteet organisaation sisalla. Uudistusprosessiin ei tulisi lahtea liian
kevyin perustein tai uudistuksesta voi tulla kehno ja huonosti toimiva. Brandia
uudistettaessa on selvitettava syy, joka pakottaa muutokselle. On tarkeaa
miettia, mitka elementit sailytetdan esimerkiksi visuaalisessa ilmeessa, jotta
brandi sailyttaa tunnistettavuutensa. Joskus uudistus voi olla vain pieni kehi-

tys, toisinaan on perusteltua suunnitella kaikki uusiksi. (Wheeler 2009, 72.)

3.3 Tapahtumamarkkinointi

Toimiva tapahtumamarkkinointi on hyvin suunniteltua. Tapahtumamarkkinointi
on tavoitteellista toimintaa, joka on aina osa organisaation muuta markkinoin-
tiviestintaa. Markkinointiviestinnalla ja tapahtumamarkkinoinnilla on samat ta-
voitteet: yrityskuvan tai brandin kehittdminen, tuotteiden tai palveluiden kehit-
taminen, myynnin lisddminen ja asiakassuhteiden lujittaminen. Tavoitteiden
savuttamisen kannalta on tarkeaa tietaa, miksi tapahtumaa ollaan jarjesta-

massa ja kenelle se on suunnattu. (Hayrinen & Vallo 2012, 19-23.)
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Tapahtumamarkkinoinnin on oltava yhteydessa organisaation muuhun mark-
kinointiviestintaan, jotta se tukee olemassa olevaa brandi-ilmetta ja imagoa
(Hayrinen & Vallo 2012, 31). Tapahtumamarkkinointi on myds tarkea keino
vaikuttaa jarjestavan organisaation maineeseen. Tapahtuman onnistuminen
antaa kuvan koko organisaation tyoskentelysta, ja se voi olla joko positiivinen

tai negatiivinen. (Hayrinen & Vallo 2012, 35.)

Uusia tapahtumia syntyy koko ajan ja tapahtumamarkkinointia voidaan hyo-
dyntda monenlaisissa tilanteissa. Suomessa kaupungit ja kunnat hankkivat
matkailijoita ja tunnettuutta erilaisten tapahtumien avulla. Etenkin kesatapah-
tumat ovat suosittuja, silla lomakausi, lampimat paivat ja mydhaan laskeva au-
rinko saavat ihmiset matkustamaan paljon kotimaassa. (Hayrinen & Vallo
2012, 37-43.) Tama on huomattu myds Mantta-Vilppulassa. Mantan Musiikki-
juhlat yndessa Mantan Kuvataideviikkojen kanssa vahvistavat kaupungista

syntyvaa elavan kulttuurikaupungin mielikuvaa.

Uusien tapahtumien rinnalla monet pitkaikaiset tapahtumat Suomessa ovat
sailyttaneet vetovoimansa. Esimerkiksi Suomen tunnetuimpiin tapahtumiin lu-
keutuva Pori Jazz on jarjestetty vuodesta 1965 asti. Pitkaikaisten tapahtumien
menestyksen taustalla on niiden jatkuva uudistuminen. On pysyttava perilla
siitd, mika millakin hetkella vetoaa ihmisiin. (Hayrinen & Vallo 2012, 72-73.)
Tasta syysta vuosittaisen tapahtuman visuaalista ilmetta ei voida maaritella
yhta tarkasti etukateen kuin yrityksen visuaalista ilmetta. Sovellusten ilmeen
on uudistuttava jollakin tavalla joka vuosi, jotta tapahtuma sailyy kiinnostava-
na. Tapahtumamateriaalien paaajatus voi sailya samana, mutta esimerkiksi

vari- ja kuvamaailmojen olisi hyva uudistua vuosittain.

Tapahtumamarkkinointi on suunniteltava aina erikseen tapahtuman ja sen
kohderyhman mukaan. Tapahtumamarkkinointi voi olla paaasiassa sisaista
markkinointia, lehdistotiedottamista, mediamarkkinointia ja suoramarkkinoin-
tia. Mediamarkkinoinnissa on otettava huomioon nykymediat. Printtimainon-
nan merkitys on vahentynyt, kun taas internetmainonnan merkitys on kasva-

nut — etenkin sosiaalisessa mediassa. (Hayrinen & Vallo 2012, 55, 86.)

Jatkuvasti kasvava informaatiotulva on kuitenkin haaste. Milla keinoin herattaa
vastaanottajan mielenkiinto, kun vastaan tulee kymmenia mainoksia esimer-

kiksi muutaman minuutin sosiaalisen median selailulla? Toisaalta sosiaalisen
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median ja internetin positiivinen puoli on se, etta siella oleva tieto on helppo
pitda ajantasaisena. Erityisesti tapahtumamarkkinoinnissa on hyddyllista, etta
aikatauluissa tai esiintyjien osalta tapahtuvat muutokset saadaan paivitettya

heti ja yleisolla on jatkuvasti saatavilla ajan tasalla olevaa tietoa.

Tapahtumamarkkinointia suunniteltaessa on tunnettava tapahtuman idea ja
teema. Tapahtuman idea vastaa seuraaviin kysymyksiin: miksi tapahtuma jar-
jestetaan, mika tapahtuma on ja kenelle se jarjestetaan. Tapahtuman teema
pitaa sisallaan tiedot siita, miten tapahtuma jarjestetaan, millainen tapahtuman
sisaltd on ja kuka on vastuussa mistakin sen osa-alueesta. (Hayrinen & Vallo
2012, 101-106.) Erityisen tarkeaa on tiedostaa myos tapahtuman tavoite,
viesti ja kohderyhma. Tapahtumalla on aina pyrittdva saavuttamaan jotakin.
Tapahtuma on viesti organisaatiosta ja sen toiminnasta. Myos ulkoisilla teki-
joilla, kuten tapahtumapaikalla, esiintyjilla ja ohjelmalla on merkitysta tapah-
tuman valittamaan viestiin. On huomioitava kohderyhman suuruus, seka mah-
dolliset erityiskohtelua vaativat kutsuvieraat. (Hayrinen & Vallo 2012, 109-
122.) Kun tapahtuman idea ja teema kohtaavat ja kaikki osiot ovat tasapai-

nossa, tapahtumalla on potentiaalia onnistua.

3.4 Mantan Musiikkijuhlien visuaalisen ilmeen historia

Visuaalisen ilmeen suunnittelu Iahtee asiakkaan taustojen tuntemisesta. On
tarkeaa tuntea yritys, jolle visuaalista ilmetta suunnitellaan. Mitd paremmin
taustat on kartoitettu, sitd sujuvampi suunnitteluprosessi kokonaisuudessaan
on. (Airey 2010, 42—43.) Mantan Musiikkijuhlien ilme nakyy parhaiten sen tun-

nuksessa seka tapahtumajulisteessa.

Mantan Musiikkijuhlien visuaalisesta ilmeesta vastasi tapahtuman alkutaipa-
leella graafikko ja huilisti Lauri Toivio. Aluksi festivaalin visuaalinen ilme poh-
jautui vahvasti hanen suunnittelemaansa virtuoosi-hahmoon. Myos festivaalin
slogan ”Virtuoosit irti” yhdistyi virtuoosi-hahmoon, vaikka sloganilla tarkoitet-
tiinkin nuoria lahjakkuuksia. Kuvassa 2 on esitetty julisteita tapahtuman alku-
peraisella ilmeella. Toivion luomissa julisteissa esiintynyt piirretty virtuoosi-
hahmo oli kaytdssa vuoteen 2010 asti. (Tynkky 2009, 28.) Julisteet noudattivat

pitkalti samaa kaavaa varimaailman ja virtuoosi-hahmon asennon vaihtuessa.
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mestarit

Kuva 2. Lauri Toivion suunnittelema virtuoosi- hahmo vuosien 2001 ja 2007 julisteissa

Mantan Musiikkijuhlien kasvaminen kansainvaliseen suuntaan aikaansai tar-
peen tapahtuman markkinoinnin kehittdmiselle ja kavijamaaran kasvattamisel-
le. 1.3.2010 kaynnistyi Mantan Musiikkijuhlien Pedaali pohjaan -hanke. Festi-
vaalin kehittamisen vetovastuu oli hankkeen puitteissa palkatulla tuottaja-
projektipaallikolla. Kehittamisen kohteina olivat muun muassa markkinointi-
viestinta ja tapahtumaan liittyva kalusto. Hankkeeseen kuului markkinoinnin
tehostamisen lisaksi tapahtuman visuaalisen ilmeen uudistaminen. (Pedaali

pohjaan -hankesuunnitelma 2011, 2, 5.)
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Kuva 3. Mainostoimisto llmeen suunnittelemat julisteet vuosille 2010 ja 2011

Mantan Musiikkijuhlien ilme uudistettiin Pedaali pohjaan —hankkeen yhteydes-
sa vuonna 2010. Hankkeessa kilpailutettiin eri mainostoimistoja ja graafisia

suunnittelijoita uuden ilmeen suunnittelua varten. Uudistuksesta vastasi lopul-
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ta lahtelais-tamperelainen Mainostoimisto lime. Tapahtuman visuaalinen ilme

suunniteltiin vuosiksi 2010 ja 2011, jota kuvastavat tapahtumajulisteet kyseisil-
ta vuosilta kuvassa 3. Julisteiden teeman oli tarkoitus sailya samana varimaa-
ilman vaihtuessa. (Tynkky 2011, 4.) Mainostoimisto lime suunnitteli myos Mu-

siikkijuhlien uuden tunnuksen, josta on kerrottu enemman luvussa 3.4.1.
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Kuva 4. Julisteiden vaihteleva tyyli vuosien 2012, 2013, 2014 ja 2015 aikana

P

Mainostoimisto llme vastasi Musiikkijuhlien graafisen materiaalin toteuttami-
sesta ainoastaan hankkeen ajan. Visuaalinen ilme oli sovittu jatkuvaksi, ja
kayttdoikeudet graafiseen materiaaliin sailyivat Mantan Musiikkijuhlilla. Graa-
fisten materiaalien tekijan vaihtuminen johti kuitenkin siihen, etta varikasta ja
pelkistettya graafista tyylia noudatettiin vain vuoteen 2012 asti. Kuvassa 4 on
esitetty vuosien 2012, 2013, 2014 ja 2015 julisteet. Niista nakyy, etta tyyli on
ollut melko vaihtelevaa. Vuonna 2013 festivaalin jarjestysnumero XV on nous-
sut aiempaa suurempaan rooliin. Se onkin nakyvin asia, joka yhdistda kolmea
viimeisinta julistetta, ja sita haluttiin korostaa edelleen vuoden 2016 julistees-

Ssa.

Slogan Virtuoosit irti ei ole ollut muutaman viime vuoden aikana enaa paaroo-
lissa tapahtuman markkinoinnissa. Siita paatettiin luopua kokonaan vuoden
2016 materiaaleissa. Tunnuslause Pianomusiikin ystévien kohtaamispaikka
on ollut kaytdssa vuodesta 2013 asti ja se haluttiin sailyttaa. Tulevassa il-
meessa toivottiin myos kansainvalisyyden korostamista, joten materiaalit teh-

tiin kaksikielisina.

Asiakas piti paljon vuonna 2015 uudistettujen internetsivujen ilmeesta. Niissa
suuressa roolissa ovat Kaapo Kamun ottamat valokuvat seka video. Vanhan
tunnuksen sijaan internetsivuilla oli kaytetty niita varten kehitettya tekstitun-

nusta. Musiikkijuhlien internetsivujen uudistuksen voidaan sanoa aikaansaa-
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neen tarpeen koko visuaalisen ilmeen uudistamiselle. Uudistettujen internetsi-
vujen myota huomattiin, ettd muunkin graafisen materiaalin olisi hyva olla sa-

massa linjassa tyylikkaiden sivujen kanssa.

3.4.1 Mantan Musiikkijuhlien vanha tunnus

Tapahtumatunnuksen on kestettava aikaa, silla se on kaytdssa aina useita
vuosia kerrallaan. Markkinointimateriaalien tulisi pohjautua hyvin toimivaan

tunnukseen, vaikka ne uudistuvatkin joka vuosi. On tarkeaa, etta tunnus on

monikayttdinen ja kestaa myos muutosta.
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Kuva 5. Vuosina 1999-2009 kaytossa ollut logo

ot § )
» X »

Lauri Toivio oli vahvasti mukana tapahtuman graafisen ilmeen suunnittelussa
ja toteutuksessa tapahtuman alkuaikoina. Julisteissa seikkaili hanen suunnit-
telemansa virtuoosi-hahmo, ja myo6s tapahtuman logo oli Toivion kasialaa. Lo-
go muodostui tapahtuman kirjainlyhenteesta MM;, ja sen alla oli vuosittain
vaihtuva seliteteksti. Kymmenen vuotta kaytdssa ollut logo on esitetty kuvassa
5. Tapahtumamateriaaleissa logo oli nakyvasti esilla virtuoosi-hahmon rinnal-
la. (Tynkky 2009, 28.)
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Kuva 6. Mainostoimisto lImeen vuonna 2010 suunnittelema tunnus



25

Musiikkijuhlien visuaalinen ilme pysyi hyvin samankaltaisena kymmenen vuo-
den ajan, jonka jalkeen ilmeeseen kaivattiin muutosta. Uudistus toteutettiin
Pedaali pohjaan -hankkeen yhteydessa vuonna 2010. Mainostoimisto lime
suunnitteli Musiikkijuhlien visuaalisen ilmeen sisaltden sen tunnuksen, joka on
esitetty kuvassa 6. Tunnus oli suunniteltu niin, etta siina kaytetyt varit ja mah-
dollisen vuosiluvun pystyi vaihtamaan joka vuosi uuteen. (Tynkky 2011, 4.)
Tunnus pohjautui flyygelin kannen muotoon Mantan Musiikkijuhlat -tekstin

muodostaessa flyygelin koskettimet.

Mainostoimisto lImeen suunnittelema tunnus oli kaytdssa vuoteen 2015 asti.
Aluksi graafinen materiaali pohjautui vahvasti tunnukseen, mutta julisteista on
havaittavissa, etta viimeisina vuosina sen rooli pieneni. Vuoden 2015 materi-
aaleissa tunnuksesta oli kaytdssa heikkolaatuinen versio mustalla taustalla,
eika se paassyt enaa kunnolla oikeuksiinsa. Tunnukseen toivottiin uudistusta,

silla se ei vastannut enaa tapahtumalle toivottua tavoitemielikuvaa.

3.4.2 Mantan Musiikkijuhlien kohderyhma

Tapahtuma on aina suunnattu jollekin kohderyhmalle. Maarittelin kohderyh-
man saamieni taustatietojen pohjalta. Ensisijainen kohderyhma tapahtumalle
ovat pianistit, pianomusiikin harrastajat ja opiskelijat seka pianomusiikista pi-
tavat ihmiset. Siihen voidaan lukea myos klassisesta musiikista pitavat ihmi-
set, sita opiskelevat tai sen parissa tyoskentelevat ihmiset. Tapahtuman bran-
di on korkeatasoinen ja arvokas, joten kohderyhmankin voidaan ajatella ole-
van jollakin tasolla korkeakulttuurista. Myos Turun Musiikkijuhlien toiminnan-
johtaja maarittelee klassisen musiikkijuhlan kohdeyleisb6a samalla tavalla.
(Parviainen 2015, 82-85.)

Osan Mantan Musiikkijuhlien kohderyhmasta muodostavat paikkakuntalaiset.
Mantta-Vilppula on suhteellisen pieni kaupunki, jonne julkiset liikenneyhteydet
ovat jatkuvasti heikentyneet. Tama saattaa osaltaan vaikuttaa yleison paikalle
saapumiseen. Toisaalta Musiikkijuhlat markkinoi itseaan vahvasti kansainvali-
sena tapahtumana, minka vuoksi mainosmateriaaleja kaannetaan englanniksi
ja tapahtumaa markkinoidaan ulkomaisissa julkaisuissa. Osansa kohdeylei-
s6on tuovat ulkomaalaiset konserttivieraat, jotka saapuvat Mantta-Vilppulaan

ainoastaan Musiikkijuhlien vuoksi.
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Musiikkijuhlien yksi paaajatus on alusta asti ollut uusien nuorten lahjakkuuksi-
en esille nostamisessa. Taman vuoksi nuoret klassisen musiikin opiskelijat ja

harrastajat luovat yhden osan kohderyhmaa. Heidat on myos huomioitava ma-
teriaaleja suunniteltaessa. Nuoret ovat hyvin ajan tasalla nykytrendeista, joten

ilmeen on oltava nuorekas ja moderni.

3.5 Muiden musiikkijuhlien visuaalisia iimeita

Visuaalista ilmetta suunniteltaessa on oltava tietoinen kilpailijoista, silla muista
samankaltaisista tapahtumista halutaan erottua. Toisaalta sen on kuvastettava
tapahtumatyyppia, jonka tunnuspiirteitd voi havaita tapahtumien tunnuksissa
toistuvista elementeista ja niiden tyylista. Suomessa ei ole moniakaan piano-
musiikkifestivaaleja, jonka ansiosta Mantan Musiikkijuhlat erottuu muista mu-
siikkijuhlista jo paaideansa ansiosta. Projektin alussa tutkin muiden Suomessa
jarjestettavien musiikkijuhlien tunnuksia. Rajasin analysoinnin kohteeksi klas-
siseen musiikkiin painottuvat musiikkijuhlat, silla ne ovat lahimpana Mantan
Musiikkijuhlien tyylilajia. Kuvassa 7 on koonti Finland Festivals -jarjeston in-
ternetsivuilla listattujen klassiseen musiikkiin painottuvien musiikkijuhlien tun-

nuksista.

w7 I somsmes O
HANGO MUSIKDAGAR
Mikkelin [ J HANKO MUSIC FESTIVAL

MUSTIKKIJUHLAT

[ Meid:in Festivaali
AVA”TI, Our Fextz’ml 26.7.~1.8.2015

SG _ ' Nazntalin

Musiikkijuhlat

~l LAHTI
GREGORIANA [gd" w
=\
ll)ll"\l/\N\ skl
KIRKKOMUSHKKUHLAT et

mao E O NS 2
2015 VUSITKK]

Kuva 7. Suomessa jarjestettavien musiikkijuhlien tunnuksia

Tutkin muiden musiikkijuhlien ilmeita etsimalla niiden tunnuksen, internetsivut

ja mahdollisesti muuta I0ytyvaa materiaalia. Havaintojeni mukaan joillakin ta-
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pahtumilla ei ollut varsinaista tunnusta ollenkaan, tai logon asemasta internet-
sivuilla kaytettiin pelkkaa tekstia. Tunnukset eivat valttamatta kohdanneet tyy-
lillisesti sivujen kanssa, etenkin jos sivut oli uudistettu viime vuosien aikana.

Se lienee syyna siihen, ettei tunnusta ollut sivuille ollenkaan laitettu.

Kuvassa 8 on esitetty muutamien musiikkijuhlien internetsivut, jotka pohjautui-
vat vahvasti tunnukseen. Tapahtumailmeen yhtenaisyyden kannalta olisi tar-
keaa, etta tapahtuman virallista tunnusta olisi kaytetty kaikkialla internetsivuja
myoten. Turun Musiikkijuhlien toiminnanjohtajan, Liisa Ketomaen mukaan in-
ternetsivut ovat suuressa roolissa tapahtuman markkinoinnin kannalta. Sielta
|Oytyvat paivitettyna kaikki konsertteja koskevat tiedot ja tapahtumaan liittyvat
uutiset. (Parviainen 2015, 84.) Tapahtumien internetsivut olivat yleisesti ottaen
jarkevasti ja loogisesti jarjestettyja, ja kaikki olennaiset tiedot olivat helposti

|0ydettavissa.
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Kuva 8. litin Musiikkijuhlien ja Mikkelin Musiikkijuhlien internetsivujen visuaalinen ilme pohjau-
tui tunnukseen

Musiikkijuhlien — kuten musiikkiyhdistysten ja muidenkin musiikkitapahtumien
— tunnuksissa on usein kaytetty samankaltaisia elementteja. Analysoin tun-
nuksissa havaittavia yhtalaisyyksia. Musiikkijuhlan tyylia oli usein tuotu esiin
tunnuksessa kuvatulla soittimella. Soittimia oli kuvastettu joko pelkistettyina
kuvioina tai siluetteina. Myos musiikin rytmia tai nuottiviivoja kuvastavia aaltoja
esiintyi monissa tunnuksissa. Typografia taman tyyppisissa tunnuksissa oli
usein hyvin pelkistettya, vaikka kirjaintyyppivalinnat olivatkin vaihtelevia.

Pelkkaa logoa useammin oli kaytetty logon ja liikemerkin yhdistelmaa.

Varimaailma tunnuksissa oli vaihtelevaa. Musta oli niissa yleisesti kaytetty va-
ri, silla se pelkistaa ja luo arvokkuuden tuntua. Kirkkaat varit varsinkin koros-

tusvarien roolissa olivat myos suosittuja. Mielestani parhaiten toimivia tunnuk-
sia olivat Piano Espoon, Satasoiton ja Turun Musiikkijuhlien tunnukset. Niissa

varina on kaytetty mustaa, ja ne ovat melko pelkistettyja ja moderneja. Paava-
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rina toimiva musta, muutoin pelkistetty varimaailma ja tunnuksesta huokuva

keveys antaa tapahtumasta arvokkaan kuvan.
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Kuva 9. Muiden musiikkijuhlien ja -tapahtumien painomateriaaleja vuosilta 2014 ja 2015

Tutkiessani tapahtumien painomateriaaleja, kavi ilmi etta hillitty ja pelkistetty
tyyli oli yleista myos niissa. Kuvassa 9 on esitetty muutamien musiikkijuhlien ja

-tapahtumien julisteita ja tai esitteen kansia vuosilta 2014 ja 2015.

4 TUNNUS

Tassa luvussa kuvataan yksityiskohtaisesti Mantan Musiikkijuhlien tunnuksen
suunnittelu. Tunnus on osa visuaalista ilmetta, jonka suunnittelu oli vaiherikas

prosessi.

4.1 Tunnuksesta yleisesti

Tunnus on organisaation nakyvin osa. Tunnus voi muodostua logosta, liike-
merkista tai niiden yhdistelmasta. Yleisen kasityksen mukaan logo on yrityk-
sen nimen Kirjoitusasu, joka on kaytossa vakiintunut. Liikemerkki on visuaali-
nen symboli. Hyvin suunniteltua logoa ja liikemerkkia voidaan kayttaa erillaan
toisistaan. Visuaalisuuden lisaksi liikemerkilla ja logolla tulisi olla aina merkitys
eli sisaltd. (Juholin & Loiri 2006, 130-131.) Merkityksen on kuvastettava yritys-

ta ja sen paaajatusta, jotta se olisi looginen ja perusteltavissa.

Toimivan tunnuksen on sisallettava tiettyja ominaisuuksia. Tarpeeksi yksinker-
tainen tunnus takaa laajat kayttomahdollisuudet. Sen tulisi toimia niin isossa

julisteessa kuin pienessa kuvakkeessakin. Tunnuksesta on pyrittdva luomaan
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pitkaikainen, minka vuoksi trendien seuraamista on hyva valttaa. Hyva tunnus
erottuu kilpailijoistaan, jaa mieleen nopealla vilkaisulla ja on moneen eri kayt-

totarkoitukseen mukautuva. Nama ovat kuitenkin vain suuntaa-antavia neuvo-
ja, eika niita ole tarkoitus noudattaa tasmallisesti. Suunnittelutydssa saantdjen
rikkominen on sallittua. (Airey 2010, 22—39.)

Projektissa oli kyse vanhan tunnuksen uudistamisesta. Vanhan tunnuksen
uudistamisessa on huomioitava eri asioita, kuin kokonaan uuden tunnuksen
luomisessa. On pyrittava sailyttdmaan visuaalisen ilmeen eteen aiemmin tehty
tyd. Airey (2010, 62) selittaa kyseisen prosessin vievan enemman aikaa, silla
jokainen paatds vaatii enemman ajattelua ja keskustelua asiakkaan kanssa.
On oltava hyvin perilla siita, millaisen viestin asiakas haluaa antaa kohdeylei-

sOlle, jotta tunnus ilmentaa parhaalla mahdollisella tavalla yritysta.

Tunnuksen suunnittelu oli haasteellisin ja pitkakestoisin osa visuaalisen il-
meen suunnittelua. Suunnitteluprosessi alkoi syyskuussa 2015 ja kesti tammi-
kuuhun 2016 asti. Tehtavananto ja toiveet tunnuksen suhteen muuttuivat pro-
sessin edetessa, kuten myos tunnuksen suunnitteluun asiakkaan puolelta
osallistuvien henkildiden maara. Naista seikoista johtuen valivaiheita syntyi
paljon. Lopulta suunnittelussa oli mukana nelja henkilda. Yhteisen linjan 10y-

taminen useamman henkilon mielipiteista oli ajoittain haasteellista.

Kaytimme ideoinnissa asiakkaan kanssa apuna moodboardia, jotta paasimme
lopulta kunnolla perille siita, millaista tyylia toivottiin. Klieverin (2015) kuvailee
moodboardia graafisessa suunnittelussa usein kaytetyksi apuvalineeksi, johon
voidaan kerata mita vain inspiroivaa, projektiin liittyvaa materiaalia. Sen tehta-
vana on selkeyttaa suunniteltavan tyon visuaalista linjaa ja helpottaa yhteisen

suunnan loytamista asiakkaan kanssa.

4.2 Ensimmainen ideointivaihe

Keskustellessani ensimmaisia kertoja asiakkaan kanssa tunnuksen uudista-
misesta kavi ilmi, etta joitakin vanhoja elementteja haluttiin sailyttaa uudessa
tunnuksessa. Vanhojen elementtien sailyttaminen oli perusteltua, silla pit-
kaikainen tapahtuma oli jo saavuttanut tietyn kohderyhman, joka tunnistaa ta-

pahtuman pelkan tunnuksen perusteella. Toivomuksena oli, etta flyygeli saily-
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tettaisiin tunnuksessa jossakin muodossa. Tunnukseen toivottiin kuitenkin sel-
keytta seka logon ja liikemerkin yhdistelmaa, jotka toimisivat myds erillaan toi-
sistaan. Asiakas toi ilmi mieltymyksensa Kaapo Kamun ottamien valokuvien

tyyliin, joista mallikuvia on esitetty luvussa 5.1. Kuvien tyylia toivottiin mahdol-
lisuuksien mukaan kaytettavan myos tunnuksessa. Erityisesti kuvissa esiinty-

neet varjot miellyttivat asiakasta.

Aloitin tunnuksen suunnittelun syyskuussa 2015. Tein ensimmaisia luonnoksia
ja hahmotteluja kasin piirtaen. Kasin piirrettyjen luonnosten tekeminen on
luonnollinen jatkumo taustatutkimuksen jalkeen. Nain valtytaan kaikilta tieto-
koneen aiheuttamilta rajoittimilta, ja luovuus paasee paremmin valloilleen. (Ai-
rey 2010, 96-97.) Tunnuksen versiot pydrivat pitkalti flyygelin ja sen muodos-
tamien varjojen ymparilla. Yritin sailyttaa likemerkissa vanhassa tunnuksessa
kaytettya flyygelin kansi -ideaa muuttamalla sita niin, ettd se muodostaisi ko-
konaisen flyygelin. Jain ehka liiaksi ideocimaan vain yhta flyygelimallia, jonka
lopulta esitin asiakkaalle. Ideoimani versiot pelkasta flyygelin kannesta eivat
tuntuneet toimivilta. Mietin tunnuksen typografista ilmetta, ja sita, voisiko tun-
nuksessa kayttaa Mantan Musiikkijuhlien kirjainlyhennetta MM;j. Kuvassa 10
on esitetty ensimmaiset asiakkaalle nayttamani ehdotukset. Ylimmaisessa

versiossa kirjainlyhenne MMj kuvastaa flyygelista lahtevaa varjoa.

Kuva 10. Ensimmaiset versiot tunnuksesta, joissa on uusi ldhestymistapa flyygelin kansi -
ideaan.
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Toinen tapaaminen asiakkaan kanssa oli lokakuun alussa. Tassa vaiheessa
asiakkaan edustajina oli kaksi henkil6a, joille esittelin tekemiani malleja. Ehdo-
telmat olivat heidan mukaansa liilan monimutkaisia ja taynna pienia yksityis-
kohtia. Tunnukseen kaivattiin pelkistetympaa linjaa. Asiakas toivoi vanhan
tunnuksen muodon ja suunnan sailyttamista, jotta se olisi yhdistettavissa van-
haan tunnukseen. Flyygelin kannen muotoilua toivottiin vietdvan modernim-
paan suuntaan. Sovimme, etta toimitan heille uusia versioita kommentoitavak-

si sahkopostitse.

4.3 Kun muodolla on valia

Tein tunnuksesta uusia versioita, jotka muistuttivat enemman vanhaa flyygelin
kantta. Tunnuksen muotoon toivottiin pienta uudistusta, silla vanha muoto ja
tunnus tuntuivat hivenen raskaalta. Asiakas oli mieltynyt ilmavaan ja kapeaan

Art Noveau -henkiseen typografiaan. Kirjaintyypin toivottiin olevan moderni.

Tein flyygelista uudelleen muotoiltuja versioita. lImavuutta pyrin tuomaan tun-
nukseen kokeilemalla flyygelia pelkilla aariviivoilla. Nayttaessani suunnittele-

miani malleja opinnaytetyota ohjaavalle opettajalle, han ehdotti flyygelin muo-
dostamista pelkan typografian avulla. Mielestani idea vaikutti kiinnostavalta ja
tydstin uusia versioita. Kaytin niissa paksumpaa kirjaintyyppia, silla se aikaan-
sai paremmin mielikuvan yhtenaisesta alueesta. Kuvassa 11 on esitetty toiset

suunnittelemani versiot tunnuksesta.

Kuva 11. Toiset versiot tunnuksesta, joissa on mukailtu enemman vanhan tunnuksen muoto-
kieltd ja suuntaa. Flyygeli muodostui typografisin keinoin.

Lahetin asiakkaalle uusia versioita sahkdpostitse. Asiakkaan puolelta kolmas
henkilo liittyi logoa kommentoivaan ryhmaan. He eivat kuitenkaan innostuneet

naista uusista malleista. Heille oli syntynyt visio siita, millaisen tunnuksen he
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haluavat. Asiakas oli koonnut moodboardin siitd, millaisista tunnustyypeista he
pitivat. Tunnusmallit olivat hyvin eri tyylisia suunnittelemiini versioihin nahden,

ja huomasin olleeni eri linjalla heidan kanssaan tunnuksen suhteen.

Havaitsin, etta tunnuksen suunnittelu oli jalleen aloitettava alusta. Tama vaihe
oli kdannekohta tunnuksen suunnittelussa. Vaikka suunnitteluprosessi alkoikin
jalleen alusta, oli huomattavasti helpompaa lahtea ideoimaan tunnusta asiak-
kaan vision oli selvennyttya. Tunnuksen suunnittelu sai vihdoin oikean suun-
nan, sillda ymmarsin viimein kunnolla, millaista tyylia asiakas halusi. Tahanas-
tista suunnittelua oli hankaloittanut se, etten tiennyt kunnolla millaista tyylia

asiakas toivoi, silla toiveet tunnuksen suhteen olivat olleet vaihtelevia.

4.4 Musiikin virtaavuutta

Moodboardin mallikuvien lisaksi suunnittelua helpotti tassa vaiheessa tulevaa
tunnusta kuvaavien termien selventyminen. Asiakkaan edustajat toivoivat tun-
nukseen virtaavuutta ja dynaamisuutta. He halusivat kevyen ja ilmavan tun-
nuksen, jossa olisi myds taiteellista tuntua. Vanhan tunnuksen idea osittain
hylattiin tassa vaiheessa — ajatuksena oli I0ytaa tuore nakokulma uuteen tun-
nukseen. Lahdin liikkeelle tunnuksen luonnosteluvaiheesta. Tyostin uusia mal-
leja asiakkaan esittdmien ideoiden pohjalta; kaytin niissa muun muassa musii-
kin virtaavuutta kuvastavia viivoja, flyygelin koskettimia ja flyygelin reunaviivo-

ja.

Monissa tunnuksissa on nykyaan kaytetty hyvin keveaa ja pelkistettya typo-
grafiaa. Gardner (2015) toteaa, etta pinnalla olevat trendit on helppo huomata
tunnusten typografisissa valinnoissa. Hanen mukaansa nykyisin suositut Mo-
noline-tyyliset logot muistuttavat 1980-luvulla olleita trendeja. Talla hetkella nii-
ta kuitenkin ylikaytetaan, minka vuoksi on vaarana, etta ne nayttavat pian
vanhentuneilta. Asiakkaan edustajat olivat erityisen mieltyneita juuri ohutreu-
naisiin Monoline- tai Art Noveau -tyyliin vivahtaviin kirjaintyyppeihin. He toivoi-
vat kevytta typografista tyylia seka tunnukseen etta yleisesti musiikkijuhlien vi-
suaaliseen ilmeeseen. Erilaisista vaihtoehdoista huolimatta paadyimme lopul-
ta valitsemaan logon kirjaintyypiksi ohutreunaisen Acumin Pro -kirjaintyypin
Condenced-leikkauksen. Koko tunnuksen varimaailma paadyttiin pitamaan

mustana.
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Typografian lisdksi asiakkaan edustajat pitivat uusien mallien liikemerkeista,
joista muutamia on esitetty kuvassa 12. He toivoivat etta tunnuksia, joissa ol
kaytetty flyygelia ja virtaavuutta kuvastavaa viivaryhmaa, ideoitaisiin viela

enemman.

Kuva 12. Kolmannet versiot tunnuksesta. Vasemmanpuoleista flyygelilikemerkkia ja keskim-
maista viivaryhmaliikemerkkia lahdettiin jatkokehittdmaan.

Tein muutamia uusia malleja naista kahdesta tunnusvaihtoehdosta. Tassa
vaiheessa asiakkaan edustajina toimi nelja inmista. He kaikki olivat paatta-
massa siita, millainen lopullisesta tunnuksesta tulee. Haasteita tuotti se, etta
heidan antamistaan mielipiteista piti I0ytaa yhtenainen linja. Useamman ihmi-
sen mielipiteiden yhteensovittaminen ei ole aina helppoa. Olimme kayneet lapi
jo useita malleja, mika saattoi hankaloittaa myds paatdoksentekoa heidan puo-
leltaan. Monissa malleissa oli heidan mielestaan jotakin hyvaa, mutta kaikkia
ominaisuuksia ei saanut yhdistettya yhteen tunnukseen. Esimerkiksi flyygeli-
mallista pidettiin paljon, mutta siihen toivottiin myds musiikin virtaavuuden tun-
tua. Osaltaan ongelmia tuotti se, ettei lopullisen paatoksen tekijaa ollut tarkoin

maaritelty.

Tapasin asiakkaan edustajat jalleen tammikuussa. Naytin heille uusia versioita
kahdesta aiemmasta vaihtoehdosta. Niissa oli esimerkiksi kuvassa 13 esitetty
flyygelimalli, johon oli yhdistetty musiikin virtaavuutta kuvastava kaari. He piti-

vat juuri tasta kaaresta, mutta flyygeli kaipasi vield hiomista.

Kuva 13. Malli tunnuksesta, jossa musiikin virtaavuutta kuvastaa flyygelin alaosassa oleva
kaari.
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Tapaamisessa tuli ilmi my0Os aikataulukysymys; tunnusta tarvittiin nopealla ai-
kataululla muihin painomateriaaleihin, silla tulevaa tapahtumaa ei voitu mark-
kinoida enaa vanhalla tunnuksella. Tapahtuman alustava ohjelma julkaistiin
vuoden alussa, jolloin ennakkomarkkinointiakin oli tarkoitus tehda hieman
enemman. Sovimme, etta tunnus olisi valmis tammikuun loppuun mennessa.
Ehdotin, ettd tunnuksesta voitaisiin tehda mustan version lisaksi negatiiviver-
sio, jolloin tunnuksen kayttdmahdollisuudet olisivat monipuolisemmat. Asiak-
kaan edustajat olivat samaa mielta tasta asiasta. Myds tunnusvaihtoehdoista
paastiin yksimieliseen ratkaisuun ja flyygeli-mallia 1ahdettiin kehittamaan

eteenpain.

4.5 Flyygelin muotokieli

Tein uusia malleja pystyflyygelista esimerkiksi tyylittelemalla kaarta flyygelin
alareunassa. Toimitin asiakkaalle uusia versioita tunnuksesta viikon sisalla ta-
paamisestamme. Esiin nousi uusi ongelma — flyygelista muodostui vaaranlai-
sia mielikuvia. Yksi asiakkaan edustaja oli kysynyt eraalta pienelta kohderyh-
malta, mita mielikuvia tunnus herattaa. Henkildiden keskuudessa oli tullut ilmi,
etta likemerkki muistuttaa saapasta, kenkaa tai lippua. Flyygeli ei kuulunut
ensimmaisiin merkista syntyviin mielikuviin. Lilkemerkkia suunniteltaessa on
tarkeaa pyrkia valttamaan vaarien mielikuvien syntymista, joten ongelmaan oli

keksittava ratkaisu.

Tein flyygelista uusia malleja erilaisilla viivojen paksuuksilla, kulmien muodoil-
la ja teravyyksilla, seka flyygelin korkeudella. Pohdin, mika tekija teki flyygelis-
ta flyygelin. Ylhaalta pain kuvattu flyygeli ei antanut montaa mahdollisuutta,
mutta paatin kokeilla koskettimien lisdamista. Tein myos malleja, joissa ol

abstrakteja koskettimistoja. Muutamia naista on esitetty kuvassa 14.
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Kuva 14. Kokeiluja flyygelista eri muodoilla, reunojen paksuudella ja koskettimien lisdamisella

Tilanne ei ratkennut viela uudelleenmuotoiltujen mallien myoéta. Olimme yhta
mielta siita, etta flyygelin ongelmakohtana oli alareunan kaari, joka toi kuvioon
kengan kannan vaikutelman. Asiakas oli kuitenkin erityisen mieltynyt juuri ta-
han kohtaan, silla kaari kuvasti virtaavuutta ja musiikkia. Suora alaviiva sai li-
saksi pystyflyygelin vaikuttamaan hieman tylsalta. Pohtiessamme, mita merkil-
le tehtaisiin, esiin nousi ajatus idean viemisesta viela vahan eteenpain. Yksi
asiakkaan edustajista piti kolmiulotteisista malleista, joissa oli piirretyt aarivii-

vat. Paatimme vieda tunnusta tdméan idean suuntaan.

Tammikuun viimeisella viikolla lahdin hahmottelemaan flyygelia enemman
kolmiulotteiseen suuntaan, joten aikaa tunnuksen valmiiksi saamiseksi ei ollut
paljon. Halusin kayttaa siina jo tehtya flyygelin mallia, joten muutin hieman sen
kulmaa. Lisasin flyygelin kansikuvion alapuolelle koskettimia kuvastavan kaa-
ren. Flyygeli oli tassa mallissa kuvattu ikdan kuin viistosti edestapain, joten li-
sasin sille jalat. Mieleeni tuli viela kokeilla flyygelia jalattomana, minka jalkeen
toimitin nama mallit asiakkaalle. Tein vaihtoehtoja my0s erilaisilla asetteluilla
likemerkin ja logon suhteen. Suosituin asetteluista oli lopulta malli, jossa lii-

kemerkki oli vasemmalla, logo oikealla ja niiden ymparilla reunaviivat.

Kuva 15. Viimeisimmat tunnusvaihtoehdot

Kuvassa 15 on esitetty kaksi viimeisinta tunnusvaihtoehtoa. Kaikki asiakkaan
edustajat mieltyivat uusiin versioihin. Lopullinen valinta oli jalaton, tyylitelty

elegantti flyygeli, joka on oikealla kuvassa 15.
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4.6 Tunnuksen viimeistely

Kun liikemerkki oli paatetty, seurasi tunnuksen viimeistelyvaihe. Otin testitu-

losteita tunnuksesta monessa koossa nahdakseni miten se toimi eri kokoise-
na. Muokkasin viela reunojen paksuuksia, jotta flyygelista tuli tasapainoinen.
Oikealta vasemmalle kapeneva valkoinen alue flyygelin ja sen alla olevan vii-

van valilla loi liikemerkkiin dynaamisuutta.

Logo vaati myos viimeistelya. Sanojen kirjainvalit oli maariteltdva manuaali-
sesti, jotta tekstista tuli sujuvan nakoista. Etenkin "Musiikkijuhlat’-sanassa Kir-
jaimet olivat alkuun liian tiheasti, mita korosti monen pystykirjaimen sarja "l1K-
KIJ”. Tahan opinnaytetydn ohjaaja kehotti kiinnittdmaan huomiota pyytaessani
hanelta viime hetken neuvoja logon viimeistelyyn. "Mantan”-sanassa taas kir-
jainvalit saivat olla hivenen harvemmat kuin alemmassa, huomattavasti pi-
demmassa sanassa. Ohjaajani kehotti myos kohdistamaan pystyja kirjaimia
tarkemmin keskenaan. Koska versaalikirjainten muodostama alue naytti levot-
tomalta, han ehdotti kirjainten pienentamista. Neuvot auttoivat ja tunnuksesta

tuli toimivampi.

Tein mallit tunnuksesta, logosta ja liikemerkista mustana ja negatiivina, ja toi-
mitin ne asiakkaalle. Asiakas oli tyytyvainen lopputulokseen, ja tunnus valmis-
tui ajallaan aiemmista haasteista huolimatta. Tunnuksen suunnittelu oli pitka
prosessi, mutta lopputulos on aikaa kestava ja klassinen, mutta toisaalta myds
moderni. Se kuvastaa Mantan Musiikkijuhlia tapahtumana. Se on myds moni-
kayttdinen ja toimii pienessa koossa niin printissa kuin sahkoisessakin medi-

assa. Lopullinen tunnus variaatioineen on esitetty liitteessa 1.

5 VISUAALINEN ILME

Tunnuksen suunnittelua seurasi visuaalisen ilmeen suunnittelu kokonaisuute-
na. Tassa luvussa kuvataan siihen liittyva tyoprosessi. Tunnuksen lisaksi vi-
suaalinen ilme muodostuu typografiasta, vari- ja kuvamaailmoista seka tyylis-

ta.
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Varit
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Varit ovat olennainen osa graafista suunnittelua. Stone, Adams ja Morioka
(2006, 6) kehottavat suhtautumaan vareihin enemman tunteita kuvastavana
symbolisena tyOkaluna, kuin visuaalisena ilmiona. Vareilla on paljon voimaa.
Ne vaikuttavat vastaanottajaan fyysisesti, psyykkisesti ja tunteisiin vedoten.
Varien symboliikka on usein kulttuurisidonnaista, minka vuoksi vareilla voi olla
ristiriitaisiakin merkityksia. Varien kaytté suunnittelussa voi tilanteesta riippuen
joko parantaa tai huonontaa viestin valittymista. Suunnittelijan on otettava va-
rien kaytdssa huomioon niiden symboliset vaikutukset, ja se, miten varimaail-
ma vaikuttaa kohdeyleison reaktioihin. Varit ovatkin paljon enemman kuin vain

esteettinen osa-alue suunnittelussa. (Stone ym. 2006, 24, 34-35.)

Projektin varimaailmaa suunniteltaessa tarkeinta on tiedostaa varien erilaiset
tulkintamahdollisuudet. Tulkinta on vahvasti kulttuurisidonnaista. Stone ym.
(2006, 26—27) kertovat, etta punainen voidaan tulkita rakkauden ja intohimon
variksi, mutta toisaalta se voi kuvastaa myds aggressiivisuutta ja vihaa. Rans-
kassa punainen vari on maskuliininen, kun yleisesti maskuliinisuuden varina
pidetaan sinista. Sininen on rauhan, uskollisuuden ja oikeuden vari, mutta voi
edustaa myos masennusta ja kylmyytta. Lansimaisessa morsiusperinteessa

sininen tarkoittaa rakkautta.

Vareilla on suuri merkitys tunnuksissa ja visuaalisissa ilmeissa niiden tunnis-
tettavuuden ja mieleenpainuvuuden takia. Sen vuoksi monet suuret yritykset
pyrkivat "omistamaan” jonkun tietyn varin. Jo pelkka varin nakeminen saattaa
tuoda tietyn yrityksen mieleen, vaikka vari olisi taysin eri asiayhteydessa.
(Stone ym. 2006, 39.) Suomessa esimerkiksi Postin oranssilla varilla on tallai-
nen symbolinen arvo. Sen Posti on saavuttanut pitkan historiansa avulla, vaik-
ka oranssin rinnalla on ollut valilla muitakin vareja. Oranssit kirjelaatikot ovat
varittaneet katukuvaa jo 1800-luvulta Iahtien. (Posti 2016.) Edelleen oranssit
laatikot kaduilla tai julkisten rakennusten yhteydessa yhdistyvat katsojan mie-
lessa automaattisesti Postiin. Kuvassa 16 on esitetty Postin nykyinen logo
tunnusvarinsa ymparoimana. Yrityksen visuaalisen ilmeen varimaailma on
usein pysyvampi kuin tapahtuman. Tapahtumilla harvoin on tallaista varitun-

nistettavuutta.
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Kuva 16. Jo pelkka kirkkaan oranssin varin nakeminen luo mielikuvan Postista.

Tapahtumamateriaaleissa yleista onkin, etta vahintadan varimaailma muuttuu
joka vuosi. Sen vuoksi Mantan Musiikkijuhlilla ei voi sanoa olevan omaa varia.
Pysyvin varimaailma on ollut tunnuksessa, jossa kuitenkin on ollut variaatioita.
Vuosina 1999-2009 Mantan Musiikkijuhlien tunnus on ollut mustavalkoinen ju-
listeiden varimaailman ollessa vaihteleva. Vuoden 2010 uudistuksen yhtey-
dessa tunnus suunniteltiin niin, etta teksti "Virtuoosit irti” ja vuosiluku olisivat
aina vuosittain vaihtuvan teeman vareissa. Uusi tapahtumailme perustuu tyy-
likkaiden valokuvien kayttoon, joten tunnuksen varimaailma on mielestani pe-
rusteltua pitdd mustassa ja valkoisessa. Tunnuksen ollessa ilmeen pysyvin
elementti, on hyva, ettei siihen tule liiallista muutosta. Yksivarinen tunnus te-
kee siitd monikayttdisemman, minka lisaksi se selkeyttaa tapahtumamateriaa-

leja.

Aiempina vuosina Mantan Musiikkijuhlien varimaailma on nakynyt vahvimmin
julisteissa. Varien kayttd oli melko hillittya aina vuoteen 2010 asti, kun julis-
teissa esiintyi alkuperainen Toivion suunnittelema virtuoosi-hahmo. Sen jal-
keen varimaailma on ollut melko kokeilevaa, etenkin vuosina 2010-2012. Ny-
kyisen uudistuksen yhteydessa Musiikkijuhlien ilmetta haluttiin muuttaa arvok-
kaampaan suuntaan, joten oli selvaa, ettei kirkkaissa vareissa enaa pysyttaisi.
Visuaalinen ilme oli saatava erottumaan nuorille suunnatuista kesafestivaa-

leista omaksi arvokkuutta henkivaksi tapahtumakseen.

Keskustellessani varimaailmasta asiakkaan edustajien kanssa kavi ilmi, etta
he olivat erittain mieltyneitd markkinointimateriaaleissa kaytettavista valokuvis-
ta henkivaan varimaailmaan. Aluksi he toivoivat ilmeen paavariksi vaalean lii-
laa tai vaalean sinertavaa laventeliin vivahtavaa savya, joka nakyy kuvassa 17
esitetyn valokuvan valaistuksessa. Taustalla tassa oli toive keveyden ja ilma-
vuuden tuomisesta painomateriaaleihin. Tein ehdotuksia kyseisella varimaail-

malla. Mielestani siita ei tullut klassista ja arvokasta vaikutelmaa, joten tein
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ehdotuksia myos tummemmalla varimaailmalla. Asiakkaan edustajille esitta-

mistani muutamista erivarisista malleista valittyi tapahtumalle ajateltu tyyli.

Kuva 17. Valokuva, jonka varimaailmaa asiakas toivoi kaytettdvaksi visuaalisen ilmeen pohjal-
la

Asiakas oli erityisen mieltynyt juuri liilan eri savyihin, mutta sovimme, etta teen
mallit myos muutamalla muulla varilla. Asiakkaalle nayttamieni mallien paava-
rit on esitetty kuvassa 18. Paadyimme yksimieliseen valintaan tumman liilan
kaytdsta. Tumma liila sopii varina hyvin tamankaltaisen kulttuuritapahtuman
iimeeseen. Se kuvastaa arvokkuutta, mielikuvitusta ja inspiraatiota. Varin kay-
tdssa on oltava tarkka ja harkitseva, koska silla voi olla tiettyina savyina myos
hulluutta ja liioittelua kuvastavia ominaisuuksia. Liila on aikoinaan ollut ainoas-
taan kuninkaallisten kaytossa, josta sen arvokkuutta henkivat piirteet saattavat
olla peraisin. (Stone 2006, 28-29.)

Kuva 18. Asiakkaalle esittamiani varivaihtoehtoja tapahtuman paavariksi.

Kun tapahtuman paavari saatiin paatettya, tein asiakkaalle muutaman uuden

mallin ilmoituspohjasta, josta kavi ilmi muu varimaailma. Loput vareista maa-
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raytyivat paavarin mukaan. Visuaalisen ilmeen muiksi vareiksi maariteltiin
tummempi siniliila, musta ja valkoinen seka korostusvarina kaytettavaksi la-
venteli, jota asiakas toivoi. Laventelin kayttdo on maaritetty graafisessa ohjeis-
tossa. Sita tulisi kayttaa vain tarkoin harkituissa tilanteissa, jottei sovellusten

tummiin savyihin pohjautuva varimaailma rikkoutuisi.

Ehdotin kuvassa 19 esitetyn valokuvan kayttamista tapahtuman paakuvana,
jolloin materiaaleissa saataisiin aikaan myos toivottua dramaattisuutta. Asia-
kas piti tumman varimaailman luomasta arvokkuuden tunteesta ja oli samaa

mielta kuvan kaytosta. Tummaan kuvaan tuotiin keveytta ja valoa vaaleilla ty-

pografiavalinnoilla.

Kuva 19. Valokuva tummalla valaistuksella

Musiikkijuhlien liila varimaailma on maaritelty ensisijaisesti vuodelle 2016. Ta-
pahtuman varimaailma voi vaihtua tulevina vuosina riippuen esimerkiksi mark-
kinointimateriaaleissa kaytettavista valokuvista. Graafiseen ohjeistoon on
maaritelty millaisia varisavyja jatkossa olisi suositeltavaa kayttaa, jotta ilme

sailyttaisi tunnistettavuutensa.

5.2 Typografia

Typografialla voidaan vaikuttaa siihen, miten viesti valittyy vastaanottajalle.

Toimivassa typografiassa tekstin sisalté muutetaan erilaisilla valinnoilla visu-



41

aalisesti miellyttavaan ja kiinnostusta herattdvaan muotoon. Typografiaa voi-

daan verrata visuaalisena elementtina kuvaan. (Loiri 2004, 9-10.)

Loirin (2004, 14-28) mukaan historiallisilla maailmantapahtumilla ja tyylisuun-
tauksilla on ollut suuri vaikutus typografian kehittymiseen. Uusia tyyleja syntyy
ja vanhoja kierratetdan uudelleen kayttoon aina vallalla olevan muodin mukai-
sesti. Kirjaintyylien kehittamisen helppous on tehnyt niista lyhytikaisempia.
Nykyisin suosiossa oleva selkea groteskimainen tyyli ei ole sidottu mihinkaan
tiettyyn tyylisuuntaan. Neutraaliutensa ansiosta se on sovellettavissa moneen
kayttotarkoitukseen, mutta voi paljon kaytettyna muuttua mielikuvituksetto-

maksi.

Hinkka (2012, 123—-127) toteaa, ettd uudesta tekniikasta johtuen graafiset
suunnittelijat keskittyvat nykyisin sisalta enemman visuaalisuuteen typografi-
assa. Olisi hyva muistaa, etta alun perin graafinen suunnittelu on ollut viestin-
nan suunnittelua ja tekstin sisallon valittaminen lukijalle on edelleen typografi-
an tarkein tehtava. Typografian suunnittelu ei ole ainoastaan visuaalisten va-
lintojen tekoa. Tekstisisaltdjen sisaistdminen ja tarkistaminen virheiden varalta

on myos erittain merkityksellista.

Materiaalitekstien sisaistaminen on tarkeaa viestin oikein valittymisen kannal-
ta. Turun Musiikkijuhlien toiminnanjohtaja Ketomaen mukaan virheet tapahtu-
mamateriaalien teksteissa voivat olla erittain kohtalokkaita. Niita on pyrittava
valttdmaan suunnittelutydssa, ja materiaalien oikolukeminen virheiden varalta
on tarkeaa. Etenkin taiteellisten tapahtumien kohdalla sisallon odotetaan ole-
van laadukasta, silla kohdeyleisolla on Ketomaen mukaan tietynlainen kor-
keakulttuurinen leima. He odottavat saavansa laatua. (Parviainen 2015, 82—
85.)

Itkosen (2012, 81-82) mukaan typografisessa sommittelussa kontrasti on
avainasemassa. Se luo vaihtelua ja rytmia typografiaan. Kontrasteja on erilai-
sia: koko-, muoto-, vahvuus- ja varikontrasti. Perustin visuaalisen ilmeen typo-
grafian koko- ja vahvuuskontrastille, joista on esitetty mallit kuvassa 20. Mo-
lempien kontrastityylien kaytossa on huomioitava, etta erot kahden rinnastet-
tavan koon tai vahvuuden valilla ovat tarpeeksi suuret — talldin kontrasti toimii,

eika nayta virheelta. Nama valinnat tulevat ilmi sovellusten sommittelussa.
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Kuva 20. Vasemmalla on esitetty malli vahvuuskontrastin kaytosta, oikealla malli kokokontras-
tin kaytosta.

Asiakas oli erityisen mieltynyt ohuisiin ja kapeisiin kirjaintyyppeihin. Sovellus-
ten suunnitteluvaiheessa tuli ilmi asiakkaan toive siita, etta kirjaintyypista olisi
kaytossa vain ohuin leikkaus. Yhden kirjaintyypin ja yhden leikkauksen kaytto
tekee kuitenkin sovelluksista mielenkiinnottomia ja valjun oloisia. Selvensin,
etta eri leikkauksia on hyva kayttaa, koska ne tuovat dynaamisuutta ja rytmia
sovelluksiin. Paasimme yhteisymmarrykseen useamman kuin yhden leikkauk-

sen kaytosta.

Acumin Pro Condenced Extra Light
Acumin Pro Condenced Light
Acumin Pro Condenced ltalic
Acumin Pro Condenced Medium

Acumin Pro Condenced Bold
Kuva 21. Esimerkkeja Acumin Pro Condenced —kirjaintyypin eri leikkauksista.

Visuaalisen ilmeen paakirjaintyyppi on Acumin Pro Condenced. Siita kaytdssa
ovat kaikki leikkaukset Extra light —leikkauksesta Bold-leikkaukseen, joista
muutama esitetty kuvassa 21. Acumin Pro Condenced on myds logon fontti,
jonka vuoksi sen liikakayttoa tulee valttaa. Kirjaintyyppia on tarkoitus kayttaa

l&ahinna otsikoissa ja korostusta vaativissa teksteissa.

Museo Sans Condenced 100
Museo Sans Condenced 300
Museo Sans Condenced 500
Museo Sans Condenced 500 italic

Museo Sans Condenced 700
Kuva 22. Esimerkkeja Museo Sans Condenced —kirjaintypin eri leikkauksista.

Toinen kaytdssa oleva kirjaintyyppi on Museo Sans Condenced. Siita kaytos-
sa ovat kaikki saatavilla olevat leikkaukset, joista osa on nakyvissa kuvassa
22. Museo Sans Condenced on tarkoitettu kaytettavaksi seka otsikoissa etta

leipatekstissa. Hivenen tukevampana kirjaintyyppina se on huomattavasti
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helppolukuisempi pitkassa tekstissa kuin Acumin Pro Condenced. Se on mo-

nikayttdinen ja kevea niin otsikoissa kuin leipatekstissakin.

Itkonen (2012, 83) varoittaa kahden antiikvan tai kahden groteskin yhteiskay-
tosta. Hanen mukaansa kahden antiikvan tai kahden groteskin yhteiskaytto
aiheuttaa ristiriidan, joka saattaa vaikuttaa virheelta katsojan silmaan. Graafi-
nen suunnittelu on kuitenkin osaltaan saantdjen rikkomista. Paadyin kaytta-
maan kahta erilaista groteskia, silla uskoin niiden eroavan tarpeeksi toisistaan.
Maaritin niiden kayttdtavat tarkasti graafiseen ohjeistoon, eika niita tule kayt-
taa esimerkiksi samaan aikaan otsikoissa. Niiden yhteiskayttoa puoltaa myos
se, ettd Museo Sans Condenced on enemman leipatekstikirjaintyyppi Acumin

Pro Condencedin ollessa paaasiassa otsikkokirjaintyyppi.

5.3 Kuvamaailma

Kuvat ovat tarkeita elementteja viestinnassa. Tekstia lukiessaan vastaanotta-
jan on lahtokohtaisesti osattava lukea ja ymmarrettava kyseista kieltd. Kuvaa
tulkitakseen ei tarvita tallaisia erityisvalmiuksia. Kuvilla voi olla useita merki-
tyksia. Kaikkien merkityksien ei tarvitse selvita ensimmaisella katselukerralla,
jotta kuva olisi toimiva. Kuva toimii usein katsojan pysayttajana ja katseen-
vangitsijana. Se ei kuitenkaan saa olla irtonainen osa kokonaisuutta vaan sen
on liityttava asiayhteyteen sisalldllisesti. Oikeanlaisten kuvien valitseminen
tiettyyn tilanteeseen on tarkea taito. (Huovila 2006, 26; Juholin & Loiri 2006,
52-54.)

Valokuvia on alettu kayttaa painomateriaaleissa 1920- ja 1930-luvuilla kame-
roiden kehityttya tarpeeksi. Valokuvia on alettu kayttda mainosmateriaaleissa
ja -julisteissa, koska niiden uskottiin antavan todenmukaisen kuvan asioista.
Valokuvat esittavat maailman sellaisena kuin se on. Kuvien havaittiin myos li-
saavan myyntia, silla esimerkiksi lehtia, joiden kannessa oli kaytetty valoku-
vaa, ostettiin huomattavasti enemman, kuin lehtia, joissa oli tekstipainotteinen
kansi. (Cramsie 2010, 222-225.)

Sain tapahtumamateriaalin suunnittelussa kaytettavat kuvat valmiina, joten en
voinut vaikuttaa niiden sisaltoihin. Kuvia oli kolmetoista kappaletta, ja alusta

alkaen oli tiedossa, etta niilla olisi paarooli materiaalien kuvituksessa. Kuvien
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sisallot pysyivat pitkalti samoissa aiheissa. Niissa esiintyi flyygeli yksin, varjo-
jen ympardimana tai pianistin kanssa. Kuvien joukossa oli Iahikuvia esimerkik-

si pianistin kasista.

Juholin & Loiri (2006, 57) korostavat kuvan rajauksen tarkeytta. Turhat yksi-
tyiskohdat on hyva rajata pois. Kuvan muotoon vaikuttaa seka kayttokohde,
ettad sen sisaltama informaatio. Vaikka kuvat toimitettiin valmiina, sain ehdot-
taa materiaaleissa kaytettavia kuvia ja muokata niita. Ajattelin ensin kayttaa
pianistin kasista otettua kuvaa, silla kasikuvat ovat olleet aiempinakin vuosina
suuressa roolissa Mantan Musiikkijuhlien visuaalisessa ilmeessa. Tein niiden

pohjalta ensimmaisen mallin, joka on esitetty vasemmalla kuvassa 23.

www.mantanmusiikkijuhlat i

_)
MANTRN MUSIIK AT

M /-\NTAN 3.-7.8.2016
MUSIIKKIJUHLAT

PIANOMUSIIKIN
YSTAVIEN

KOHTAUSPAIKKA A

Kuva 23. Mallit ilmoitusten ja muun painomateriaalin pohjalle. Malleja tarvittiin jo ennen kuin
lopullinen tunnus oli valittu, jonka vuoksi sita ei ndissa viela ole.

3.-7.8.2016

PIANOMUSIIKIN YSTAVIEN KOHTAAMISPAIKKA

Dramaattisempaa tyylia miettiessani mieleeni tuli kokeilla sovelluksissa tum-
mataustaista kuvaa flyygelista ja pianistista. Tein sen pohjalta uuden mallin,
josta asiakas piti aiempaa mallia enemman. Asiakas toivoi samaa tyylia kay-
tettavaksi julisteessa. Oikealla kuvassa 23 on esitetty malli dramaattisemmalla
tyylilla. Sovimme asiakkaan kanssa, ettd molempia tyyleja voidaan kayttaa

esimerkiksi mainosten ja muiden materiaalien pohjalla.

54 Sommittelu

Sommittelu on elementtien jarjestamista kuvapinnalla siten, ettd ne muodos-
tavat toimivan kokonaisuuden. Sommitelma on joko tasapainoinen tai dynaa-

minen. Kaikki sisaltd vaikuttaa sommitelmaan eri tekstityyleista tyhjaan tilaan
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ja kuvaelementteihin. Myds pinnan muodolla on merkitysta, silla sommitelma
tehdaan rajattuun tilaan. (Juholin & Loiri 2006, 62.)

Kaytin Mantan Musiikkijuhlien visuaalisten materiaalien sommittelukeinona
dynaamisuutta. Dynaamisessa sommitelmassa elementtien valille syntyy jan-
nitettda ja sommitelman painopiste voi vaihdella. Kuvat toimivat myds tallaisis-
sa sommitelmissa ja kaytin erilaisia sommitelmia lisatakseni painotuotteiden
mielenkiintoa. Typografia on paaasiassa keskitettya, jolloin syntyy toimiva ko-

konaisuus.

Sovelluksen suunta vaikuttaa sommitteluun. Useimmat Musiikkijuhlien sovel-
luksista olivat pystysuuntaisia. Pystysuuntaisuuden ja kuvavalintojen avulla
niihin saatiin dynaamisuutta ja esimerkiksi julisteeseen toivottua dramaatti-
suutta. Sita lisasi julisteen ylaosaan sijoitettu XVIlI-luku ja tunnus ja niita ym-
paroiva tumma tila. Juliste on esitetty liitteessa 2. Vaakasuuntaisista sovelluk-
sista tuli huomattavasti rauhallisempia, ja niissa pyrin saamaan tarvittavat

tekstit tasapainoon tekematta sovelluksen sommitelmasta tylsaa.

Yksinkertaisimmillaan organisaation tunnistettavuus perustuu tunnukseen ja
sen toistamiseen eri materiaaleissa. Tunnuksen ymparille rakentuu usein tyyli.
Tyyli onkin tekija, joka yhdistaa tunnuksen, typografian seka vari- ja kuvamaa-
ilmat graafiseksi ilmeeksi. Vahva tyyli sallii jopa muutokset joissakin osa-
alueissa. Monella eri toimialalla aktiivisilla yrityksilla on usein erilaisille alakult-
tuureille suunnatut omat tunnuksensa, jotka voivat poiketa alkuperaisesta tun-
nuksesta. Voimakkaan tyylin ansiosta organisaatio sailyttaa yhtenaisyytensa.
Organisaation tyyli voi olla niin mieleenpainuva, ettei kaikissa materiaaleissa

tarvita tunnusta tunnistettavuuden takaamiseksi. (Huovila 2006, 25-26)
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Kuva 24. Kuvakaappaus Mantan Musiikkijuhlien internetsivujen aloitussivusta ennen kuin uusi
tunnus oli lisatty sivuille.

Niin tunnuksen kuin tyylinkin on kuvastettava yritysta. Tyylin on valitettava yri-
tyksen tavoitemielikuvaa, jotta haluttu kohdeyleis6 saavutetaan (Huovila 2005,
25-26). Vuonna 2015 Musiikkijuhlien tyyli nakyi parhaiten uudistetuilla inter-
netsivuilla, joiden aloitussivusta on kuvakaappaus kuvassa 24. Aloitussivulla
oli Kaapo Kamun kuvaama video. Uuden visuaalisen ilmeen tyylin toivottiin
olevan samankaltainen internetsivujen tyylin kanssa — selkea ja puhdas, ilman

turhia ylimaaraisia elementteja.

Mallin lisaksi tyylia oli hyva lahtea miettimaan siltd kannalta, milla erilaisilla ad-
jektiiveilla tyylia voidaan kuvailla. Mantan Musiikkijuhlien tavoitemielikuvaa
voidaan kuvailla esimerkiksi sanoilla arvokas ja tyylikés. Nain ollen kaikkien
materiaalien on kuvastettava naita kahta termia, jotta ne tukevat tunnuksen

luomaa mielikuvaa.

Huovila (2006, 26) viittaa siihen, miten jo 1990-luvulta lahtien organisaatiota
on pyritty tuomaan Iahemmas vastaanottajaa. Kuluttaja onkin otettava huomi-
oon jo visuaalisen ilmeen suunnittelussa, ja pyrittdva suunnittelemaan tyyli,
jonka kuluttaja kokee henkilokohtaisesti hanelle itselleen suunnatuksi. Myos

tyylin suunnittelussa on tarkeaa tuntea kohderyhma.

Lahtiessani miettimaan Mantan Musiikkijuhlien uutta visuaalista tyylia, pohdin
mita elementteja vanhoissa materiaaleissa oli kaytetty ja miten niita voisi hyo-
dyntaa. Lisaelementtien kaytto oli perusteltua, jotta ilmoituksiin ja muuhun ma-

teriaaliin saataisiin vaihtelua. Vuoden 2015 materiaaleissa oli kaytetty graafi-
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sena elementting viivoja ja esimerkiksi kaksikielisen esitteen tekstit oli jaoteltu
pystyviivan avulla. Paatin kayttaa kyseista elementtia myos uusissa materiaa-
leissa. Viivaelementtia kaytin julisteessa ja muissa materiaaleissa korosta-

massa haluttuja tekstialueita. Elementti on yhdistettavissa Musiikkijuhlien uu-

teen tunnukseen sen reunaviivojen ansiosta.

Typografisen tyylin toivottiin sailyvan melko samankaltaisena 2015 vuoden
materiaalien kanssa. Lisaelementtina paatin kayttaa myos Musiikkijuhlien jar-
jestyslukua roomalaisilla numeroilla, silla sita oli kaytetty alusta asti Musiikki-
juhlien markkinoinnissa. Sita voidaan kayttaa niin tekstin osana, kuin suurena
taustaelementtinakin. Taustaelementtina kaytettaessa lisaelementin kirjain-
tyyppina toimii Museo Sans Condenced 900-leikkauksella. Mikali elementtia
kaytetaan tekstin taustalla, tulee elementin opacity-arvon olla tarpeeksi mata-
la, noin 10-30 %.

Mantan Musiikkijuhlien yhtenainen tyyli nakyy niin tunnuksessa, julisteessa,

esitteessa kuin muissakin materiaaleissa. Sen perusperiaatteena on pelkistet-
ty tyyli, turhia ylimaaraisia elementteja tulee valttaa. Uusi tunnus tuodaan vah-
vasti esille tyylikkaiden valokuvien avustuksella. Typografia ei ole silmille hyp-

pivaa, vaan tarkkaan harkittua ja viimeisteltya.

Organisaation markkinointimateriaalien toteuttamisesta vastaa usein joku
muu, kuin visuaalisen ilmeen suunnitellut henkild. Organisaation ollessa huo-
mattavan suuri, graafisen materiaalin suunnittelu voi jakautua myos useam-
man henkilon kesken. Organisaation tyylin on sailyttava yhtenaisena uusissa
materiaaleissa tekijan vaihtuessa, minka vuoksi on suunniteltava graafinen
ohjeisto. Se on opas, johon on koottu kaikki yrityksen ilmeen maarittdamiseen
vaadittavat graafiset elementit ja niiden kayttotavat. Graafisesta ohjeistosta

kerrotaan luvussa 6.1.

6 SOVELLUKSET

Opinnaytetyohon rajattiin projektin aikataulun vuoksi kuuluvaksi tunnuksen ja
koko visuaalisen ilmeen lisaksi muutamia sovelluksia. Niita olivat juliste, esite

ja paasyliput, joiden suunnittelusta kerrotaan tassa luvussa.
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Graafinen ohjeisto

Graafinen ohjeisto on tarkea opas organisaation viestinnassa. Se kokoaa yh-
teen visuaalisen ilmeen suunnitteluprosessissa tehdyt valinnat ja ohjaa oike-
anlaisen suunnittelullisen tyylin kayttoa. Siita kayvat ilmi muun muassa tun-
nuksen rakenne visuaalisesti ja sen kayttotavat ja -rajoitteet, typografiset va-
linnat, varivalinnat seka tarvittavien sovellusten malleja. Graafisen ohjeiston
laajuus on taysin riippuvainen organisaation tyypista, sen koosta ja markki-
noinnin laajuudesta. On aina harkittava tapauskohtaisesti, mika tieto on olen-
naista ja mika ei. Graafinen ohjeisto ei saa olla liian sitova, jotta suunnittelijan
luova vapaus sailyy. Se ei kuitenkaan saa tarjota mahdollisuuksia visuaalisen
ilmeen toimivuutta haittaaville poikkeavuuksille. (Juholin & Loiri 2006, 139—
140; Jordan 2015.)

Graafisen ohjeiston tulee olla selkea ja mahdollisimman helppokayttéinen.
Suunnitellessani Musiikkijuhlien graafista ohjeistoa pyrin naihin ominaisuuk-
siin. Musiikkijuhlien ilme muuttuu hieman joka vuosi, minka vuoksi en tehnyt
graafisesta ohjeistosta lilan yksityiskohtaista. Graafisen materiaalin toteutta-
misesta vastaa vuosittain graafisen alan ammattilainen, joten taiteellista vapa-
utta on jatettava. Myds julisteiden, esitteiden ja mainosten tulee uudistua hie-

man joka vuosi, jolloin niiden ilmetta ei voida maaritella tarkasti etukateen.

Graafisen ilmeen painottuessa valokuviin, suunnittelijan tehtdvana on ohjata
my0s tulevien kuvien tyylia. Jordanin (2015) mukaan on hyddyllista sisallyttaa
graafiseen ohjeistoon myos ohjeistus valokuvaajia varten. Tassa yhteydessa
on kuitenkin huomattava, etta liilan yksityiskohtaiset ohjeet voivat tehda valo-
kuvaajan tyosta turhan vaivalloista. Havainnollistavat mallikuvat ovat hyodylli-
sia. Vaikka en ollutkaan suunnitellut tai toteuttanut nykyisissa materiaaleissa
kaytettavia kuvia, suunnan maarittaminen tuleville kuville oli olennaista. Nain

kuvien tyyli saadaan pidettya yhtenaisena jatkossakin.

Mantan Musiikkijuhlien vanha graafinen ohjeisto sisalsi pelkan logon ja sen eri
variaatiot. Vanhan visuaalisen ilmeen ongelmana oli sen hajanaisuus — kaikki
materiaalit erosivat toisistaan. Sen vuoksi olikin tarkeaa sisallyttaa graafiseen
ohjeistoon ohjeita ja malleja sovellusten luomista varten. Talldin samojen ele-

menttien sailyttaminen visuaalisessa ilmeessa olisi helpompaa. Paadyin li-
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saamaan graafiseen ohjeistoon malliksi myds tana vuonna tehdyt sovellukset.

Ne voivat ohjata kevyesti myds ensi vuoden ilmetta.

6.2 Tapahtumajuliste

Mantan Musiikkijuhlien juliste saa joka vuosi suurta nakyvyytta. Julisteen on
tarkeaa olla tapahtuman ilmeeseen sopiva ja arvokkuutta henkiva, koska silla
markkinoidaan tapahtumaa myos yhteistydssa toimivissa museoissa. Musiikki-
juhlien markkinoinnissa kaytetaan A3- ja A2-kokoisia julisteita. Julisteiden piti
olla samanlaisia, joten suunnittelutyona oli kaytanndssa yhden julisteen visu-

aalinen ulkonako.

Keskustellessamme julisteen suunnittelusta asiakkaan kanssa paatimme, etta
siina kaytettaisiin dramaattista kuvaa pianistista ja flyygelista. Olimme keskus-
telleet myos taiteilijoiden nimien asettelusta, jossa paadyimme siihen, etta pa-
ras tapa olisi luetella taiteilijoiden nimet julisteen alalaidassa. Tama lisaisi julis-

teeseen toivottua elokuvajulisteelle ominaista tyylia.

Hahmottelin julistetta naiden keskusteluissa ilmenneiden ominaisuuksien poh-
jalta jo ennen kuin taiteilijalista oli tiedossa tai lopullinen tunnus valittu. Halusin
korostaa julisteessa festivaalin jarjestysnumeroa "XVIII”, jotta tapahtuman pit-
kaikaisyys tulisi ilmi julisteessa. Kuvaa oli muokattava julistetta varten radikaa-
limmin kuin mainoksiin. Vaakakuva loppui kesken, joten jatkoin kuvaa muok-
kaamalla sita Photoshopissa. Kuvankasittelyjen uskottavuudesta varmistuak-
seni otin julisteesta testitulosteita oikeassa koossa sen ollessa lahes valmis.
Taiteilija-palkin halusin pitaa erillaan kuvasta. Tein erilaisia kokeiluja sen taus-

tavarista, joiden kautta paadyin murrettuun, tummaan liilaan.

Toimitin asiakkaalle alustavan version julisteesta tammikuun aikana. Asiak-
kaalta tuli myontava vastaus julisteen yleisiimeelle, joten jatkoin sen tyosta-
mista. Varsinainen julisteen tyostovaihe ajoittui helmikuun puolelle, silla maa-
liskuun alussa juliste oli saatava painoon. Toimitin asiakkaalle version, johon
toivottiin viela pienia muutoksia. Seuraavassa versiossa kavi ilmi, etta asiak-
kaan mielesta kuvan alkuperainen varimaailma teki julisteesta liian synkan. He

toivoivat kuvaan lisattavan liilaa. Pyrin lisddmaan sita niin, ettei kuvasta tulisi
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tukkoista. Paasimme yksimieliseen ratkaisuun lopullisesta julisteesta, joka on

esitetty liitteessa 2.

Julisteen yleisilmeen suunnittelu sujui lahes ongelmitta, mutta pienien muutos-
ten vuoksi tyostovaiheeseen kuului useita korjauskierroksia. Julisteen aikatau-
lu muuttui sen tyostovaiheen aikana, mika aiheutti ajoittain kiiretta. Kaikesta

huolimatta juliste valmistui ajoissa.

Tapahtuman esitteen on oltava selkea ja sen on kuvastettava tapahtumaa.
Typografian on oltava helppolukuista, eika siina saa olla virheita. Tapahtuma-
esite on ollut aiempina vuosina kolmiosainen taitettu esite, jollainen haluttiin

my0s tana vuonna.

XVII MANTTA MUSIC FESTIVAL

XVil

5.~9.8.2015

Kuva 25. Vuoden 2015 esite

Esitteen suunnittelu oli haastavaa. Siihen tulevan tekstin maara vaikutti vah-
vasti esitteen iimeeseen. Esitteen etukateissuunnittelu tuntui turhalta, kun
tekstipituudet tai siina kaytetyt kuvat eivat olleet saatavilla. Esitteen mallipoh-
jaa ei pystynyt juurikaan tekemaan. Tutustuin kuitenkin vuosien 2014 ja 2015
esitteisiin, joista vuoden 2015 esite on esitetty kuvassa 25. Mietin niiden avulla
toimivia ratkaisuja erilaisten esitteeseen tulevien tekstialueiden kannalta. Sain
esitteessa kaytettavat kuvat ja alustavat esitetekstit 9.2.2016. Teksteihin tuli

jonkin verran muutoksia viela jalkeenpain.

Samaan esitteeseen haluttiin suomen- ja englanninkieliset tekstit. Ne piti saa-
da toimimaan yhdessa niin, etta katsoja osaisi tulkita esitetta oikein. Paatin si-

joittaa tekstit rinnakkain, kayttaen niiden erottajina / ja | -merkkeja. Esitteen si-
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saaukeaman lyhyiden tekstialueiden erottamisessa kaytin kirjainleikkausten ja
niiden paksuuksien vaihtelua, kursiivileikkauksen kayttamista englanninkieli-
sissa osioissa seka viivaelementteja. Mietin kuvien asettelua, silla halusin luo-
da tekstipainotteiselle sisaaukeamalle mielenkiintoa niiden avulla. Paadyin
asettelemaan kuvat eri tasoihin, jolloin kaksi kuvaa rajautuivat sivun ulkopuo-

lelle.

Samaa ominaisuutta kaytin varialueissa, jotka korostivat taka-aukeaman teks-
teja. Taka-aukeamalla tekstialueet olivat pidempia, joten niista tuli selkedmpia
ja ne vaativat vahemman erilaisia ratkaisuja. Esitteen kannen suunnittelin ju-
listeen pohjalta, jotta tyyli oli yhtenainen kummassakin. Asiakas oli tyytyvainen
esitteen tyyliin ja muutoksia esitteeseen tuli ainoastaan tekstialueiden osalta.

Valmis esite on esitetty liitteessa 3.

Esitteen deadline oli sama kuin julisteella, joten sekin muuttui suunnitteluvai-
heen aikana. Esitteen ty0stovaiheeseen kuului useita oikolukukertoja tekstien
osalta. Esite sisalsi myos Serlachius-museon, Ravintola Gostan ja Mantan
Klubin tietoja, joten esitteen sisaltojen tarkistuksesta vastasi useampi taho.
Oikolukukerrat olivat kuitenkin hyvin perusteltuja, silla esitteeseen ei saanut

jaada virheellista informaatiota.

6.4 Paasyliput

Paasyliput ovat olennainen osa tapahtumaa. Suunnittelin paasylipuille mallin,
jossa kaytettiin samaa dramaattista kuvaa kuin julisteessa ja esitteessakin.
Tekstit tulivat kuvan paalle, ja lipun oikeaan reunaan sijoitin luettelon yhteis-
tyokumppaneista. Myos Musiikkijuhlien oma tunnus paadyttiin laittamaan oi-
keaan reunaan yhteistyokumppaneiden kanssa, silla lipun kuva-alue olisi tullut

muuten liian tayteen.

Paasylippu tarvittiin kymmeneen konserttiin. Lipuissa oli eri pituisia tekstiosioi-
ta. Haasteena niiden suunnittelussa olikin tekstien asettelu. Paasylipun asette-

lun oli toimittava eri pituisilla teksteilla.

Korostin ensin lipuissa esiintyjien nimia, mutta nayttaessani naita malleja asi-
akkaalle he toivoivat, ettd ohjelman nimi olisi esiintyjia vahvemmin esilla. Kay-

tin aluksi kirjaintyypeistd useampia leikkauksia, mutta asiakas toivoi naissa
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kaytettavan vain light-leikkausta. Muutamien muutoskierrosten jalkeen saim-
me liput valmiiksi. Valmiista paasylipuista on esitetty muutama malli liitteessa
4.

6.5 Muut sovellukset

Mantan Musiikkijuhlien viestintd perustuu mainostamiseen niin printti- kuin
sahkoisessakin mediassa. Sosiaalisella medialla on suuri rooli Mantan Musiik-
kijuhlien viestinnassa, silla siellda kohdeyleisd on helposti tavoitettavissa ja
yleisolla on jatkuvasti ajantasaista tietoa saatavilla. Lehtimainoksia on monis-
sa alan julkaisuissa, tapahtumaoppaissa ja muiden tapahtumien yhteydessa
tehtavissa julkaisuissa. Tarkasti suunnitellut mainospaikat takaavat sen, etta

mainokset tavoittavat mahdollisimman hyvin halutun kohdeyleison.

Mantan Musiikkijuhlat julkaisee joka vuosi tapahtuman yhteydessa juhlakirjan,
joka kokoaa tiedot tapahtumista ja esiintyjista yksien kansien valiin. Juhlakir-
jan suunnittelusta vastasi aiemmin kirjan suunnitellut kirjantaittaja. Toimitin
hanelle tekemiani markkinointimateriaaleja, jotta kirjasta tulisi yhtenainen ta-

pahtuman muun visuaalisen ilmeen kanssa.

Muut sovellukset oli kaytanndssa rajattu pois opinnaytetyostani osittain aika-
taulullisista syista johtuen. Ehdin tehda opinnaytetyoni aikana kuitenkin muu-
tamia lehtimainoksia ja sosiaalisen median sovelluksia. Lehtimainoksia kaytet-
tiin tapahtuman ennakkomarkkinoinnissa ja niita ehdin tehda kymmenisen
kappaletta. Esimerkkeja niista on esitetty liitteessa 5. Tapahtuman ennakkoli-
punmyynti alkoi 1.3.2016, jota varten ensisijaisten markkinointimateriaalien oli

oltava valmiita. Niita olivat paasyliput, juliste ja esite.

Muiden sovellusten tydstaminen jatkui viela opinnaytetyon valmistuttua. Tein
sopimuksen Mantan Musiikkijuhlien Tuki ry:n kanssa graafisten materiaalien
toteuttamisesta opinnaytetyon ulkopuolisena projektina. Sopimukseen lukeu-
tuivat muun muassa lehti-ilmoitukset, jokaiselle tapahtumalle tehtavat omat
Facebook-kansikuvat, kangaskassit, kulkukortit festivaalien tyontekijodille ja ar-

tisteille seka tapahtumaviikolla toteutettavat esitteet ja kasiohjelmat.
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7 LOPUKSI

Opinnaytetyon produktiivisen osan tavoitteena oli Mantan Musiikkijuhlien visu-
aalisen ilmeen uudistaminen ja yhtenaistaminen. Sen tuotoksena on uusi tun-
nus, graafinen ohjeisto ja vuoden 2016 ennakkomarkkinoinnissa kaytettavat
sovellukset. Graafinen ohjeisto takaa sen, ettd Musiikkijuhlien tunnusta kayte-
taan oikealla tavalla ja oikeissa yhteyksissa, ja etta kaikki materiaalit sailytta-
vat yhtenaisen ilmeensa. Esimerkkisovellusten ansiosta viime hetken materi-
aalien on mahdollista nayttaa Musiikkijuhlien tyylin kanssa yhtenevilta riippu-

matta siita, kuka niita tapahtumaviikolla toteuttaa.

Kirjallisen osan tavoitteena oli suunnitteluprosessin kuvaaminen kokonaisuu-
dessaan. Tehtavanannosta, asiakkaan esittelysta ja tutkimuskysymysten ra-
jaamisesta tyo eteni kohti taustatutkimusta ja itse toteutusvaiheiden kuvaamis-
ta. Tyossa tehdyt suunnittelulliset valinnat pohjautuvat tehtyyn taustatutkimuk-
seen, joka koostui lahdekirjallisuudesta ja esimerkiksi kokemuksen kautta
saadusta hiljaisesta tiedosta. Itse tydoprosessi on pyritty raportoimaan mahdol-
lisimman tarkasti. Kirjallisen osan tukena toimii opinnaytetyon portfolio, joka

kokoaa yhteen suunnittelussa tehtyja valintoja, valivaiheita ja kommentteja.

Opinnaytetyon tutkimuskysymyksena oli selvittda, milla keinoin Mantan Mu-
siikkijuhlien visuaalisen ilmeen saa uudistettua yhtenaiseksi ja tapahtuman jo
olemassa olevaa brandia tukevaksi. Taustatutkimus oli olennaisessa osassa
koko projektin kannalta, silla asiakkaan taustojen ja kohderyhman tunteminen
on erittain tarkeaa visuaalisen ilmeen suunnittelussa. Visuaalista ilmetta uu-
distaessa on mietittava, mita elementteja vanhasta ilmeesta tulisi sailyttaa, jot-

ta ilme sailyttaa tunnistettavuutensa.

Jokavuotisen tapahtuman visuaalisen ilmeen suunnittelussa on otettava huo-
mioon eri asioita yritysilmeen suunnitteluun verrattuna. Tapahtuman ilmeen on
oltava yhtenainen, mutta sen on uudistuttava kuitenkin joka vuosi. Tasta joh-
tuen tapahtumalla harvoin on esimerkiksi brandivaria ja tunnettuuden on poh-
jauduttava eri elementteihin. Visuaalisen ilmeen suunnitteluprosessissa maari-

teltiin sen kannalta tarkein elementti, joka tassa tapauksessa oli tunnus.

Projektin paapainopiste oli tunnuksen suunnittelussa, johon koko Mantan Mu-
siikkijuhlien visuaalinen ilme perustuu. Tunnus on ilmeen pysyvin elementti,

silla tapahtuman materiaalit muuttuvat hieman joka vuosi. Tunnuksen suunnit-
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telu oli seka haastavin etta pitkakestoisin prosessi. Tunnuksen suunnittelua
hankaloitti se, etten ollut aluksi kunnolla perilla siita mita asiakas tunnukselta
toivoi. Tunnuksen uudistamisesta oli useampia ideoita, joista oli haasteellista
|Oytaa tavoiteltua paaajatusta ja toivetta tyylillisesta suunnasta. Yksi asia kui-
tenkin kantoi lapi lahes koko prosessin — idea flyygelin kuvastamisesta tun-
nuksessa. Tunnuksen lopullinen tyyli alkoi hahmottua erilaisten mallien myo6ta,
joiden vuoksi suunnitteluvaihe tosin oli aloitettava muutamaan kertaan koko-

naan alusta.

Suunnittelun alkuvaiheessa selvitin asiakkaan edustajilta kyselemalla, millaisia
asioita he tunnukselta toivoivat. Jalkeenpain ajatellen olisi pitanyt esittaa viela
tarkentavampia kysymyksia ja malliesimerkkeja toivotusta tyylista. Projektin
kannalta olisi ollut selkedmpaa, jos kaikki asiakasta edustavat henkil6t olisivat
olleet alusta asti mukana tunnuksen ideoinnissa. Tunnuksen suunnitteluun
mukaan liittyneilta henkilGilta tuli kuitenkin kayttokelpoisia ideoita, ja niiden an-
siosta toivottu suunta tunnukselle selveni. Lahes puoli vuotta kestaneen suun-
nitteluprojektin aikana erilaisia malleja tunnuksesta tuli kuitenkin todella suuri

maara, jonka uskon osittain haitanneen asiakkaita paatoksenteossa.

Haastavana prosessina tunnuksen suunnittelu oli erittain opettavainen. Suun-
nitteluprojektin ansiosta opin, etta suunnitteluprosessin alkuvaiheessa on tar-
keaa kysya paljon tarkentavia kysymyksia asiakkaalta. Tiedostan sen, etta on
pyrittava selvittamaan perusteellisemmin, mika aiemmissa malleissa miellyttaa
ja mika ei. Rakentava kritiikki asiakkaan puolelta on toivottavaa, kuten myos
selkea maarittely toiveista ja ideoista tunnuksen suhteen. Opin myds, etta olisi
tarkeaa saada nimettya asiakkaan puolelta lopullisen paatdoksen tekeva henki-
16. Itse en suunnittelijana voi kuitenkaan lopullista paatosta tehda asiakkaan

puolesta.

Projektia kokonaisuudessaan hankaloitti myds sen rajaaminen osittain opin-
naytetyoksi ja osittain sen ulkopuoliseksi tyoprojektiksi. Rajaus tuntui aluksi
toimivalta idealta, jota se ei kuitenkaan kaytanndssa ollut. Visuaalisen ilmeen
toimivuuden kannalta oli otettava huomioon myds asioita, joita en aluksi ajatel-
lut sisallyttda opinnaytetyohoni. Tunnuksen suunnitteluprosessin venyminen
hidasti muiden materiaalien suunnittelua ja aiheutti jonkin verran turhaa tyota,
silla tunnuksella oli suuri merkitys toimivan kokonaisuuden kannalta esimer-

kiksi julisteessa.
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Kokonaisuutena opinnaytetyoni oli kuitenkin erittain opettavainen prosessi.
Seuraavassa vastaavanlaisessa projektissa osaan tehda asioita eri tavalla ja
luultavasti esimerkiksi tunnuksen suunnittelu ei tuota yhta paljon ongelmia.
Vaikka projekti oli haastava ja pitkakestoinen, olen iloinen siita miten paljon
kasvoin graafisena suunnittelijana sen aikana. Samanlaista kasvua tuskin olisi

tapahtunut, jos kaikki olisi sujunut ongelmitta.

Opinnaytetyoni ansiosta Mantan Musiikkijuhlilla on uudistettu ja yhtenainen vi-
suaalinen ilme vuonna 2016. Musiikkijuhlien tunnus on monikayttoinen ja ta-
pahtumaa kuvastava. Kaikki markkinointimateriaalit edustavat samaa tyylia ja
graafisen ohjeiston ansiosta viime hetken materiaalienkaan suunnittelu ei tuo-
ta suurta paanvaivaa. Toimiva ja tapahtumaa kuvastava visuaalinen ilme seka
mielenkiintoinen tapahtumaohjelma ja esiintyjat saavat toivottavasti paikalle
entistd enemman kuulijoita ympari maailman, jotta uusi kavijaennatys on

mahdollista tehda Musiikkijuhlilla myds tana vuonna.
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10:00 Taidemessu | Sunday Service with Artists
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Vapaa paasy | Free entrance
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Elisabeth Leonskaja, piano
| Schubert, Widmann, Tshaikovski |
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ki presents the concert half an hot rt
hius Museum

ohjelmamuutoksiin pidz

amme is subject to alteral
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FESTIVAALIN NUORET TAITEILUAT eveng g enon
4.8.2016 klo 15,00 | Serlachius-museo Gosta|2750/22,50 € . U\

Sibelius-Akatemian nuorisokoulutuksen ja Nuorten pianoakatemian pianistit

Maksettuja lippuja ei vaihdeta elka lunasteta takaisin. Tilaisuuden Jmosla;a ei vastaa ohjelmanmuutoksista, mahdollisesta
peruuntumisesta ja niista aiheutuneista kustannuksista tai kadonnefSta ipui
The event organizer is not responsible for changes in the programme, po;

SERLACHIUS
MUSEOT

XVIIl MANTAN MUSIIKKIJUHLAT m

X

—_—
EUROPE FOR FESTVALS
EFFE Mlﬂ. 10]5—1016

WANTTAMILPPULA

Finland
Festivals

KESAYON KIRKASTUS - EI |IROA VAHENMP:
5.8.2016 klo 20.00 | Mantan Klubi | 33,50/2750 € s avnw

liro Rantala, piano

Maksettuja lippuja ei vaihdeta eikd lunasteta takaisin. Tilaisuuden jarjestdja ei vastaa ohjelmanm oks:
peruuntumisesta ja niistd aiheutuneista kustannuksista tai kadonnefSta tipuistashPUrchased i 8
The event organizer is not responsible for changes in the programme, po; ance dr SERLACH[US

MUSEOT

XVIII MANTAN MUSIIKKIJUHLAT

!)
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MANTTABILPPULA

|

\‘ . | e,
PAATOSKONSERTTI B Sy
7.8.2016 klo 18.30 | Serlachius-museo Gosta | 48,50/35,50 € w0

Mercedes-Benz
Gustaf Serlachius in Memoriam | Elisabeth Leonskaja, piano s
: T &
Maksettuja i PP g
peruuntumisesta ja niista aiheutuneista kustannuksista tai kadonnefSta tipui i

The event organizer is not responsible for changes in the programme, po;

MUSEOT
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