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Tassa opinnadytetydssa perehdytaan yritysilmeen luomiseen kaytannon
esimerkkeja hyvaksi kayttaen. Erityinen painoarvo on annettu syvalliselle
pohdinnalle siitd, mika yritysilmeen luomisessa on olennaista, miksi yritysilme on
niin tarked yrityksen kannalta ja onko yritysilmeen luomisessa olemassa niin
sanottuja oikeita tai vaaria ratkaisuja.

Opinnaytety6n on tarkoitus toimia eraanlaisena kaytannon mallina yritysilmeen
luomisesta kaikkine ongelmineen ja niiden synnyttdmine oivalluksineen.
Tavoitteena olisi, ettd opinnaytetyén avulla lukijan olisi helpompaa itse valttaa
tietyt tekemani virheet ja mahdollisesti aloittaa yritysilmeen luominen loogisessa
jarjestyksessa. Tarkoituksena ei kuitenkaan ole paneutua kovinkaan syvélle
teknisiin asioihin, kuten kayttamiini ohjelmiin ja niiden ominaisuuksiin vaan
pikemminkin valottaa yritysilmeen ideointia ja projektin kulkua eteenpéin, kohti
lopullista tuotosta.

Yritysilmeen luomista kuvataan tassa opinnaytetydssa vaihe vaiheelta,
visuaalinen elementti kerrallaan aina logon ensimmaisistéa versioista lopulliseen
graafiseen ohjeistoon. Tyo sisaltdd runsaasti kuvia projektin etenemisesta ja
kokeilluista vaihtoehdoista.

Esitellyt ty6t on tehty loppuvuoden 2015 ja kevaan 2016 aikana ja prosessia
kuvataan kronologisesti ideointivaiheesta lopulliseen tydohén. Tuona aikana
yritysilme on kehittynyt pikku hiljaa pisteeseen, jossa se nyt on. Merkittvassa
roolissa ovat myos epdonnistumiset ja kokeilut, jotka johtivat lopulliseen
tuotteeseen. Yritysilme on erittain tarkeda aloittavan yrtiyksen kannalta, silla se
toimii tietylla tapaa yrityksen kasvoina ja tuo ilmi visuaalisesti yrityksen
periaatteita, tavoitteita ja toimintamalleja. Kun kyseessa on ihmislaheinen yritys,
kuten tassa tapauksessa, on yritysilmeen luomista lahestyttava sille sopivasta
nakokulmasta. Varien, muotojen ja kaytettyjen elementtien tulee tukea haluttua
ilmett&, jotta yritys herattdd oikean mielikuvan katsojassa ja viestii oikeanlaista
tunnelmaa.

Asiasanat

yritysilme, graafinen suunnittelu, opinnaytetyo




5 KYAMK

University of Applied Sciences

Author (authors) Degree Time

Juuso Pilhjerta Bachelor of Media March 2016

Communication

Thesis Title

30 pages

Creating company image for a coaching company

Commissioned by

Valmennus ja tuki Timo Pesu Oy

Supervisor

Tarja Brola, Senior Lecturer

Abstract

This thesis was about creating a company image for a business by using practical
examples.

The focus is especially on what is essential in creating a company image, why the
company image is so important for a new company and is there right or wrong
decisions in what comes to creating a company image.

The meaning of this thesis was to work as a practical manual for creating a com-
pany image. It includes all the mistakes that have lead to the current point with
the company image of the Valmennus ja tuki. The goal of this thesis to help the
reader avoid the mistakes made in the process and assist to creating a company
image from scratch. This thesis was not meant to be too technical. Instead it
wasmeant to help the creative side of the company image design.

Creation of the company image is explained step by step, from the first versions
of the logo to the final graphic guideline. This thesis contains a lot of images from
the process in order to help the reader to understand it.

Featured works are created from late 2015 to spring 2016 and they are shown in
chronological order. Company image is essential for the new business, for it

works as the face of the company and underlines all the principles of the compa-
ny. Fully functional company image tells the viewer what the business stands for.
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1 JOHDANTO

Opinnaytetydssani kuvaan yritysilmeen luomista valmennusalan yritykselle
nimelta Valmennus ja tuki. Sain asiakkuuden koulun kautta kevaalla 2015,
josta eteenpain yritysilme on kehittynyt pikkuhiljaa nykyiseen pisteeseensa.
Prosessia kuvataan ideointivaiheesta aina lopulliseen tuotokseen
havainnollistavia kuvia kayttéden. Esittelemani ty6t on tehty loppuvuoden 2015
ja kevaan 2016 aikana. Opinnaytetydssa kuvaan jokaisen projektin vaiheen
alusta alkaen pohtien samalla, mika tekee yritysilmeestéa toimivan ja miksi se
on niin tarked. Lahestyn aihetta produktiivisesti ja tutkin aihetta
kaytannonlaheisesti oman projektini kautta. Yritysilme on termin& melko
abstrakti ja se voidaan sekoittaa esimerkiksi brAndaamiseen, minka vuoksi
ajattelin, etta aihetta tulisi tutkia omakohtaisesti. Jotta aihe olisi helpompi
ymmartaa ja jotta saisin itsekin hieman paremman kasityksen siita, mita
kaikkea yritysilme kokonaisuudessaan pitaa sisallaan, koin
tutkimuskysymyksen itselleni tarkedksi. Projekti opetti minua erityisesti
laajuutensa takia suuresti, minka pyrin myds opinnaytetydssani nayttamaan.
Opinnaytetydssa projektin etenemista kuvataan tuotos kerrallaan, joten se ei
aina ole kronologisesti pateva. Usein saattoi olla tilanteita, jolloin tein samaan

aikaan useaa eri tuotosta, mika ei tassa opinnaytetyossa tule ilmi.

2 MIKA ON YRITYSILME?

Yritysilme saattaa olla termina melko abstrakti, mink& vuoksi sitd on hyva
hieman selventaa. Yritysilmeesta puhutaan opinnaytetydssani tiuhaan sen
ollessa koko tyon teema. Yritysilme tai graafinen ilme voidaan nahda ikaan
kuin yrityksen kasvoina. Yritysilme tulee ilmi kaikessa yrityksen visuaalisessa
materiaalissa. Usein yritysilmeesta tulee helposti mieleen yrityksen logo, joka
on vain osa sita suurta kokonaisuutta, jota yritysilmeeksi kutsutaan. Yritysilme
on laajempi kokonaisuus, joka koostuu muun muassa typografiasta,
tunnuksesta, vareista ja muista elementeista, joita yrityksen visuaalisessa
viestinnassa kaytetaan. Lyhyesti sanottuna yritysilme tuo visuaalisesti ilmi
arvoja, joista yritys tahtoo itsensa tunnistettavan. Yritysilme edustaa yritysta
visuaalisesti, mink& vuoksi sen tulee viestid oikeita asioita. (Rivers 2003, 13.)
Yritysilme voidaan helposti sekoittaa brandaamiseen, vaikkakin itse yritysilme

on vain osa tuota brandin kokonaisuutta ja brandin muodostuminen vie
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enemman aikaa. Yritysilmeen luominen on osa brandin luomista, kun taas
brandi tulee ilmi kaikessa yrityksen kommunikaatiossa (Gordon & Gordon,
2005, 90).

3 YRITYSILMEEN SUUNNITTELU

Saatuani projektin kesélla 2015 en juuri tiennyt mista aloittaa, silla aihepiiri oli
todella vieras. Ennen ideointia oli tehtéava taustatytta ja otettava selvaa, mita
kuuluu ty6hon ohjaamiseen ja hyvinvointipalveluihin, jotka ovat asiakkaani
toimialat. Tutkittuani vastaavia yrityksia internetistd, alkoi idea jo hieman
hahmottua, joskin aihepiiri oli edelleen vieras. Kun tutkin muita alan yrityksia,
oli myds pidettava tietty etaisyys, jotta omat tuotokseni eivat tulisi
muistuttamaan liikaa niitd. Tutkimisen ohella tein my6s paljon muistiinpanoja,

jotta itse ideointi olisi helpompaa.

Onnekseni asiakkaalla oli jo jonkinlaisia toiveita siitd, mita han haluaa.
Tapasimme myos asiakkaan kanssa kasvotusten ja pidimme pienimuotoisen
aloituspalaverin, jossa kavimme lapi hieman sita, mista ja miten lahdemme
projektia viemaan eteenpain. Toiveina oli, etta yritysilme viestisi luottamusta,
osaamista seka hyvaa palvelua. Taman lisaksi sain myds pienen kuvauksen
siitd, mitd yritys tekee ja mielessani alkoivat syntya jo ensimmaiset visiot siita,
mihin suuntaan projektia kehittdd. Koska kyseessa on hyvinvointipalveluita
tuottava yritys, paatin ottaa luottamuksen avainsanaksi, jonka siivittdmana
projekti etenisi. Paatin tuoda projektiin mukaan myds omia visioitani aiheesta.
Mietin itseni asiakkaan asemaan ja sita kautta yritin hahmottaa, mika itselleni
olisi tarkeinta, etta tahtoisin turvautua vastaavan yrityksen palveluihin.
Tassékin tapauksessa asiakkaan mainitsemat luottamus, osaaminen seké
hyva palvelu nousivat suureen rooliin, joskin tata kautta sain myés hieman
omaa nakemystani mukaan. Halusin lopputuloksen olevan edellisten
ominaisuuksien liséksi erityisen ihmislaheinen ja lempea. Taustatyd on hyvan
suunnittelun 1ahtdkohta ja asiakkaan toimeksiantoa on pyrittdva noudattamaan
parhaan mukaan. Joskus toimeksianto on hyva purkaa osiin, haastaa,
kyseenalaistaa tai vaikka kirjoittaa uudelleen, jotta sen ymmartaa varmasti
oikein. Usein toimeksiannot ovat vajavaisia tai epaselvia, mutta suunnittelijan
on tarkedd ymmartaa tehtava oikein ja l0ytaa olennaiset seikat (Shaughnessy,
2005, 135). Omalla kohdallani vain toimiala jai hieman epéaselvaksi. Asiakkaan

toiveet olivat selkeat, mista olin todella kiitollinen.



3.1 Logosuunnittelu

Paatin aloittaa projektin tunnuksen suunnittelemisesta, silla se on lasna
l&hestulkoon kaikessa yrityksen materiaalissa. Logosuunnittelu on ollut
minusta aina kovin innostavaa ja yritystunnuksen ollessa olennainen osa
yrityksen ilmetta, tahdon panostaa logosuunnitteluun erityisen paljon.
Tunnuksen suunnittelu vaatiikin mielestani tietynlaista omistautumista. Vaikka
tunnus voidaan ndhda vain pienena visuaalisena elementting, ei toimivan
tunnuksen tekeminen ole niin yksinkertaista. Yritystunnus voi olla kuinka
nayttava tahansa, mutta jos se ei viesti asiakkaan toimialaa, aatteita tai
toimintatapoja, ei tunnus aja asiaansa (Rockport publishers, 1996, 4).
Aiemmin tekemani taustaty0 tuli tarpeeseen ja jatkoin ideointia lukuisilla mind
mapeilla, mik&a helpotti alkuun padsemisté suuresti. Koen, etta kaikki
suunnitteluty® on paras aloittaa pelk&n kynén ja paperin voimin, jotta turhilta
valikappaleilta valtyttaisiin ja ideat paatyisivat paperille sellaisina kuin ne

mieleen tulevat. (Baskinger & Bardel, 2013, 8.)

Yrityksen toimalan muodostuessa hyvinvointipalveluista ja tyohon
ohjaamisesta tahdoin myos tunnuksen ilmaisevan tuota inmislaheisyytta ja
lempeytta. Koin my6s erittain tarkeéksi, etta yritysilme olisi mahdollisimman
helposti lahestyttava eika turhan monimutkainen. Otin ensimmaisiin paperille
tekemiini luonnoksiin mukaan hulluimmatkin ideat, josta voisi sitten karsia
huonoimmat pois ideoiden kypsyesséa. Lahes kaikissa luonnoksissa oli hyvin
voimakkaana auttaminen, tien nayttdminen, molemmin puoleinen luottamus ja
muita voimakkaita teemoja. Seassa oli hyvin voimakkaitakin symboleja kuten
esimerkiksi majakka, jota tydstin myohemmin myos eteenpain. Halusin valita
jatkokehitykseen erityyppisia ratkaisuja, jotta asiakkaalla olisi valinnanvaraa.
Jatkokehittelyyn valitsin kolme erityyppisté ideaa: voimakkaasti kuvallinen,

typografiaa ja kuvaa yhdisteleva seka puhtaasti typografinen tunnus.

Tein ensimmaiset logoversiot mustavalkoisina, silla halusin antaa erityisen
painoarvon muodoille. Halusin vield tassa vaiheessa pitdd suunnittelutyén
yksinkertaisena joten karsimalla varit pois, on huomioitavaa vahemman ja
painoarvo pysyy olennaisessa. L&ahtokohtana oli luoda tunnus vélttaen
terdvid muotoja, silla ne saatetaan kokea uhkaavina. Py6re&t muodot

puolestaan mielletaan positiivisemmiksi. (Christie, 2016 ).
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Vaikka pidin logot alkuvaiheessa mustavalkoisina, oli mielesséani jo alustava
varimaailma. Ollessani tyytyvainen ensimmaisiin logoversioihin lisasin niihin
varit. Vaikka olin suunnitellut varimaailman jo alustavasti, oli kaytanté hieman
monimutkaisempi. Mustavalkoisina olin kovin tyytyvainen ensimmaisiin
versioihin, mutta lempea sininen, jota tunnuksissa tahdoin kayttaa ei
nayttanytkaan kaikissa ehdotuksissa hyvalta. Niinpa varien valitseminen vaati
lisdé tyota ja paddyin kayttdmaan erddssa versiossa hieman turkoosiin
taittavaa variliukua. Valinta oli mielestani hyva, silla néin valtyttiin sinisen
tuomalta kylmyydeltd. Tekemani valinnat varien suhteen pohjautuivat
puhtaasti varipsykologiaan. Sininen, joka alun perin piti olla hallitseva vari
yritysilmeessa, viestii luottamusta ja rauhallisuutta. Koska sininen ei
kuitenkaan kaikissa versioissa toiminut, paadyin kayttdmaan vihreaa, silla sen

puolestaan koetaan viestivan tasapainoa ja rauhaa. (Coloria, 2016).

Vaikkakin ideoinnin ohessa syntyi useita eri kokeiluita tunnuksesta, oli
ydinviesti ja aihepiiri kaikissa lahestulkoon sama. Aivan ensimmainen kokeilu
on ainakin jalkeenpain katsottuna melko mielikuvitukseton ja ennalta
arvattava. Se kuitenkin helpotti tyon viemista eteenpain, vaikkakin se jai vain
kokeiluksi. Tuossa kokeilussa kaksi katta kattelevat muodostaen kirjainparin
VT (kuva 1). Kattelevat kadet oli ensimmainen idea, joka mieleeni tuli.
Lukuisten eri ideatason luonnoksien seasta se oli myos sellainen, joka sailyi
mielessani pitkdan ja halusin ehdottomasti kokeilla miten se toimisi
kaytannossa. Kyseinen logoversio vaati paljon ty6ta, enka silti saanut sita
vastaamaan visiotani. Viimeisin tuotos jonka toteutin tasta tunnuksesta oli
toteutettu kayttaen Calibri-nimista fonttia. Vaikka kyseinen fontti onkin
Microsoft office —paketin oletusfontteja, se vakuutti minut siroudellaan.
Kirjaimet toki vaativat jonkin verran tydstamista, jotta niista oli mahdollista

saada toimiva tunnus.



Kuva 1. Ensimmainen logoversio

En juuri ollut tyytyvainen ensimmaiseen logoversioon, mutta se oli kuitenkin
projektin kannalta tarked. Idea yritysilmeesta voimistui ja samalla oli helpompi
jatkaa muiden ideoitteni parissa. Toisessa logoversiossa suunta oli jokseenkin
sama kuin ensimmaisessa. Téalla kertaa hain tunnukseen voimakkaammin
ajatusta auttamisesta ja paadyin kayttdmaan kokeilussa majakkaa (kuva 2).
Majakan ollessa voimakas symboli suunnan nayttamisesta, se oli myos
hieman omaperaisempi kuin ensimmainen versio (kuva 1). Toinen logoversio
oli puhtaasti kuvallinen, silla halusin, ettd asiakkaalla on valinnanvaraa.
Toteutukseltaan toinen logoversio oli hieman tyéladmpi. Talla kertaa itse idea
ei juuri vaatinut tydst6a, mutta majakka oli symbolina sen verran
monimutkaisempi, etta se vei enemman aikaa. Ehka suurin ongelma talla
kertaa oli saada majakka nayttavaksi, mutta samalla pitaa se sopivan
yksinkertaisena, jotta se toimisi yrityksen tunnuksena. Kun sain tunnuksen
siihen kuntoon, etta olin siihen tyytyvainen, lisésin siihen viela tekstuuria, jotta
sen nayttavyys korostuisi. Tekstuuri teki tunnuksesta myds hieman
mielenkiintoisemman, joskin jalkeenpain mietittyn&, se ei sovi juuri taman

yrityksen toivottuihin mielikuviin.
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Kuva 2. Toinen logoversio

Toinen logoversio miellytti itseani jo paljon enemman kuin ensimmainen,
mutta tyylillisesti en mieltanyt sité viela tarpeeksi sopivaksi ja se muistutti
hyvin vahvasti Saunalahden logoa, jossa my6s on majakka. Siispa jatkoin
suunnittelua ja talla kertaa paatin kokeilla jotain minimalistisempaa. Kolmas
logoversio oli yksinkertainen monogrammi yrityksen kirjaimista V ja T. Koska
monogrammi sellaisenaan olisi mielestani kovin merkitykseton, muotoilin
kirjaimia siten, ettd ne muodostavat vihrean "check”-merkin. Vaikka tunnus
olisikin puhtaasti typografinen, on siina oltava joku idea. Kolmas logoversio
vaati kaikista luonnoksista eniten aikaa ja tyota. En yleensa ole tehnyt
puhtaasti typografisia tunnuksia ja aiempien tottumusteni takia halusin, etta
typografiassa olisi jotain oivallettavaa. Lisasin tahan versioon myds
kolmiulotteisuutta laittamalla varjoja kirjaimiin. Pidin kovasti kolmannen
logoversion yksinkertaisuudesta ja viimein l&hetin ensimmaiset kokeiluni
asiakkaan arvioitavaksi. Asiakas piti kaikista eri versioista, mutta paatimme
jatkaa kolmatta versiota eteenpain (kuva 3)
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Kuva 3. Kolmas logoversio

Vaikka asiakkaan kanssa pidimme molemmat kolmannesta logoversiosta,
vaati se viela tyostamista eteenpain. Ensimmainen versio oli omaan makuuni
viela aivan lilan yksinkertainen, vaikka tiettyyn yksinkertaisuuteen siina
pyrinkin. Varjot ja variliuku toivat tunnukseen mielenkiintoa, mutta mielestani
siité puuttui silti jotain. Halusin tuoda mukaan sita pyoreytta, mita alun perinkin
suunnittelin; siispé jatkokehitin tunnusta viela eteenpain ja lopullinen versio
alkoi pikkuhiljaa muodostua. Paadyin pyoéristamééan osan kirjainten kulmista ja
laitoin monogrammin ympyran sisdén. Se, etta pyoristin vain osan kulmista
teki jaljelle jaavista kulmista teravampia, jota nimenomaan pyrin valttamaan.
Siitd huolimatta oli kokonaisuus mielestani nyt parhaimmillaan. Lisdamani
ympyra teki kokonaisuudesta taas pehmedmman ja toimi teravien muotojen

vastapainona.

Jotta kokonaisuus olisi toimiva, tuli tunnuksen tueksi miettid myos typografia.
Typografian miettiminen tuntui olevan tahan astisessa prosessissa hankalin
osuus. Typografian tulisi olla tyylikas, luettava ja samalla viestia oikeaa
tunnelmaa. Pyrin valttdmaan liiallista koristeellisuutta, jotta kokonaisuus
pysyisi selkedana. Selasin Internetista erilaisia fontteja, josko sielta olisi [6ytynyt
sopiva fontti. Paadyin kayttamaan logossa Museo slab -nimista fonttia. Museo
slab luokitellaan egyptienneksi. Egyptienne on kirjaintyyppi, jonka koetaan
syntyneen noin 1930-luvulla juliste- ja kilpimkaalareiden toimesta. Egyptiennet
on suunniteltu otsikkokayttdon ja ovat taten helppolukuisia. Museo slab, kuten
muutkin egyptiennet ovat x-korkeudeltaan suuria. Niiden koetaan olevan
nykyisten groteskien, eli paatteettomien kirjainten esiaste, silla muodoltaan
egyptiennet ovat kovin tasavahvoja. (Itkonen, 2012, 47-49). Viimein tunnus
alkoi olla mielestani valmis ja asiakas piti siitda myds. Lopulliseen versioon sain
mukaan kaiken mita toivoin ja mielestéani se viestii sopivasti asiakkaan

toivomia asioita, ollen samalla asiallinen eika turhan ravakka (kuva 4).
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Jalkeenpain katsoessani tekemaani tunnusta, olen siihen edelleen kovin
tyytyvainen. Aiemmin tekemani tunnukset ovat yleensa olleet hieman
monimutkaisempia, minka vuoksi arastelin liiallista yksinkertaisuutta. Taman
tunnuksen kautta opin paljon lisaa logosuunnittelusta ja nyt nimenomaan
pidan tuosta yksinkertaisuudesta. Tunnuksesta myds valittyy mielestani
sopivissa méaarin asiakkaan toivomat piirteet, mika on se kaikista tarkein
seikka. Tulen varmasti jatkossakin pyrkimaan tunnuksen teossa sopivaan
yksinkertaisuuteen. Tunnuksen yksinkertaisuus mahdollistaa tunnuksen
laajemman kayton. Tunnuksen ollessa yksinkertainen se kestaa myos
paremmin aikaa ja se tekee tunnuksesta helpommin tunnistettava. (Airey,
2010, 22-23.)

,\"‘ i’ Valmennus ja tuki

Timo Pesu Oy

Kuva 4. Lopullinen tunnus

3.2 Typografia

Vaikka logon typografia olikin jo kunnossa, oli yrityksen ilmeelle mietittava
kayttoa varten jotain yksinkertaisempaa. Fonttia valitessa koin erittain
tarkeaksi, ettd oikean tunnelman lisaksi fontti olisi sellainen, joka on helposti
saatavilla. Yrityksen materiaalin tulee toki olla visuaalisesti toimivaa ja hyvan
nakoistd, mutta on myos tarkeaa, etta ilmeen pitaminen yhtenaisena on
vaivatonta. Yksinkertaisuutta silmalla pitden paadyin valitsemaan ilmeeseen
vain kaksi eri fonttia. Yritysilmetta tehdessa on hyva kayttaa maksimissaan
kolmea eri fonttia. Typografia kuitenkin rakennetaan viestimaan yrityksen
eduksi, mink& vuoksi on paras valita vain muutama toimiva fontti (Samara,
2007, 13.)
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Jo logossa esiintyvan Museo slabin paadyin valitsemaan myo6s otsikkofontiksi.
Se on ilmainen ja helposti saatavissa, minka liséksi kyseiselle fontille on
olemassa suuri maaréa eri leikkauksia, mika mahdollistaa pienen leikittelyn ja
monipuolisen kayton. Tarkea seikka on myds se, ettd kyseisessa fontissa on

olemassa aakkdset, mika ei enda tana paivana ole itsestaanselvyys.

Leipatekstin suhteen en halunnut ottaa turhia riskeja ja valitsin kaytettavaksi
fontiksi Calibrin. Calibri sisaltyy Microsoft office -pakettiin, minka vuoksi sen
saatavuus ei tuota ongelmia. Calibri viestii ulkomuodollaan juuri haluamiani
seikkoja siroudellaan ja pydristetyin reunoin. Myo6s Calibrille on tehty
useampia leikkauksia, mink& koen tarkeéksi. Calibri luokitellaan humanistisiin
Groteskeihin ja sen on suunnitellut Lucas de Groot (Microsoft, 2016).
Humanistinen groteski on kirjainperhe, joka koostuu ik&an kuin antiikvojen, el
paatteellisten fonttien, seké groteskien, eli paatteettémien fonttien
valimalleista. Muodoiltaan sek& mittasuhteiltaan humastiset groteskit
vastaavat tiettyja antiikvoja, joskaan niissa ei ole antiikvoille tyypillisia
paatteitd. Humanistiset groteskit ovat luettavuudeltaan kaikista selkeimpia
groteskeja ja soveltuvat mainiosti nimenomaan leipatekstiin (Itkonen, 2012 59-
62.) Vaikkakin olen kuullut usean graafikon moittivan Calibria, ehka osittain
senkin takia, ettd se on Microsoftin oletusfontteja, koin sen parhaimmaksi
vaihtoehdoksi tdssa tapauksessa. Toki Calibrin tilalle 16ytyisi varmasti
parempia vaihtoehtoja, jotka ovat ulkomuodoltaan vastaavia, mutta Calibrin
helppo saatavuus sinet6i valintani, enka lahteny edes etsimééan sille
korvaavaa maksullista fonttia. Mielestani on parempi valinta kayttaa fonttia,
joka on myos asiakkaan saatavissa ilman suurta tyota tai maksuja, ottaen toki

huomioon sen, etta fontti tukee haluttua tunnelmaa seka viestii oikeita asioita.

3.3 Kayntikortti

Kun sain tunnuksen valmiiksi ja asiakkaan hyvaksynnan sille, siirryin
kayntikortin tekoon, silla se oli helppo tapa kokeilla tunnusta kayt6ssa.
Kayntikortti myds todistaisi osuiko fonttivalintani oikeaan. Kaynikortin
suunnittelu oli myoés ajallisesti hieman nopeampaa kuin muun materiaalin
suunnittelu ja pienen tilan vuoksi syntyisivat muut kayttdelementit pikkuhiljaa.
Pitaydyin perinteisessa kayntikorttikoossa, joka on 90x50mm tai 50x90mm
riippuen siita, halutaanko pysty- vai vaakaformaatti. Paadyin tekemaan

kayntikortin pystyformaattiin, silla alusta asti koin sen luontevammaksi tassa
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tapauksessa. Toki kokeilin myos vaakaformaattia, mutta kokeilu oli nopea ja

pitdydyin edelleen alkuperaisessa paatoksessani.

Kayntikortin tekeminen oli varsin helppo ja kivuton prosessi. Aloitin
suunnittelun asettelemalla tunnuksen kayntikorttipohjalle, jonka ymparille
l&ahdin kokonaisuutta rakentamaan. Seuraavaksi tunnus sai tuekseen kaiken
tekstisisallon, jota kayntikorttiin tahdottiin. Tekstia kayntikorttiin tuli melko

normaali maara: henkilon nimi, puhelinnumero seka sahkdpostiosoite.

Vaikka yleisesti kayntikortti onkin kooltaan pieni, ei senk&an ulkoasun
merkitysta tule vahatella. Pieni koko ei ole tekosyy jattaa suunnittelutyota
vajavaiseksi, vaan se pitda saada yhtenaiseksi yrityksen muun materiaalin
kanssa. Koska en ollut tehnyt tunnuksen liséksi yritykselle viela muuta
materiaalia, oli minulla periaatteessa vapaat kadet. Toki asiakkaan antamat
toiveet oli otettava huomioon ja niimpa jatkoin suunnittelua. Tein muutamia
kokeiluja erilaisilla muodoilla ja kokeilin olisiko tunnuksesta voinut kehitella
jonkinlaisen taustatekstuurin. Kokeilujen ohessa kuitenkin huomasin, ettei
tunnuksen liiallinen toisto taustassa ole hyva ratkaisu ja palasin tekemaéan
kokeiluja muodoilla. Viimein paadyin lopulliseen ratkaisuun ja kayntikortti sai
yla- ja alareunoihin tunnuksen vareilla toteutetut muodot, jotka myotailevat itse
tunnusta taydentden samalla ylimaaraisen tyhjan tilan. Pelkat muodot olivat
mielestani melko tylsia sellaisinaan; siispa toistin muotoa hieman lisda
samalla tehden uusiin muotoihin hieman variaatioita. Muodot saivat myés
tunnuksesta poimituilla vareilla toteutettua variliukua. Koska muotoja oli useita
lis&sin vaihtelevuutta sdatamalla muotojen valoisuutta ja lopulta lisésin
jokaisen muodon taakse viela pienen varjon. Nain kayntikorttiin syntyi
kolmiulotteisuutta. Ensimmainen asiakkaalle lahetetty kayntikorttiversio oli

yksipuoleinen. (kuva 5).
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Kuva 5. Yksipuoleinen kayntikortti

Alkuun koin, etta kayntikortti olisi yksipuoleisena hyva. Ajattelin, etta siten
kaikki tieto olisi katevasti samalla puolella, yhdella silmayksella nahtavissa.
Palasin kuitenkin mydhemmin taas kayntikortin pariin ja tein siita
kaksipuolisen. Kaksipuolisen kayntikortin ulkoasu on muuten sama kuin
ensimmaisessakin versiossa, mutta toinen puoli sisaltaa pelkan logon ja
reunukset. Kaantopuolella oli nyt enemman tilaa tekstille ja paatin taman
vuoksi lisata korttiin kuvan yrityksen pddhahmosta, Timo Pesusta. (kuva 6).
Olen tyytyvainen ratkaisuuni tehda kortista kaksipuoleinen, silla siten se on
mielesténi paljon nayttavampi. Yksipuoleisena kayntikortti ei tuntunut valmiilta,
kun toinen puoli jai taysin tyhjaksi. Koska kayntikortissa on suhteellisen vahan
tekstia, toteutin tekstit kayttden pelkkdd Museo slabia. Vaihtelevuutta hain
fontin eri leikkauksilla. Fonttien eri leikkauksia kayttamalla voidaan tekstiriveja
my0s arvottaa sen mukaan, mihin katsojan halutaan huomiota kiinnittavan.
Kayntikortissa kayttamani Museo slabin leikkaukset olivat Bold, eli lihavoitu,
jota kaytin korostamaan henkilén nimed, tehden siitd samalla otsikkorivin.
Puhelinnumerossa seka sahkopostiosoitteessa on puolestaan kaytetty
tavallista leikkausta (kuva 6). Lopullista kayntikorttia en viela ole pystynyt
toteuttamaan ja talla hetkell&d asiakkaan kuvaa edustaa vain ikoni, jolla on
merkitty kuvan paikka.
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Kuva 6. Kayntikortti kaksipuolisena. Lopullista henkilékuvaa merkkaa toistaiseksi ikoni.

Kayntikortista oli luontevaa siirtya muun markkinointimateriaalin aarelle.
Paatin tehda kayntikortin jalkeen yritykselle esitteen, silla siten harppaus ei
olisi taas liian iso ja tuoreita ideoita syntyisi pienissa erissad. Ennen esitteen
suunnittelua oli tarpeen miettia sen formaatti. Varsinaista visualisointia ei
luonnollisesti voi aloittaa, ellei tydon kokoa ole paatetty. Koska materiaalia
varten ei ollut olemassa mitaan tekstia, paadyin tekeméaan esitteen A4-
koossa. Myds tuotannollisista syistéd A4 on mielestani jarkeva koko
esitteeseen, silla se ei normaalin painamisen lisdksi vaadi muuta kuin
nuuttaukset, mikali esitteesta halutaan taitettava. Olen suosinut A4-kokoa
nimenomaan esitteissa, silla se on kovin muuntautumiskykyinen. A4
sellaisenaan ei esitteessa toimi, mutta siitd on mahdollista taittaa monenlaisia

malleja, kuten vaikkapa kovin yleisesti kaytetty haitarimalli.

Minulle tuttuun ja turvalliseen tyyliin aloitin suunnittelutyon ilman mitaan
sahkoista valinettd. Taittelin papereita miettien millaiseen muotoon esitteen
haluan ja kuinka materiaalit asettelen. Aluksi aioin tehda esitteesta
haitarimallisen, mutta puhtaasti henkilokohtaisten mieltymysten takia teinkin
esitteen siten, etté sen uloimmat reunat taittuvat keskelle. Muutos ei ollut iso,
silla nuuttaukset pysyvéat edelleen samalla kohtaa esitettd, nyt se vain taittuu

eri tavalla. Toki tuo muutos vaikuttaa itse suunnittelutyéhon ja asetteluun,
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mutta koska en ollut ehtinyt vield tekemaén esitteesta valmista versiota, ei

vahinkoa tapahtunut.

Esitteen suunnittelua hankaloitti tekstin puute. Graafisen suunnittelun kannalta
on hankala suunnitella tilan kayttéa kun lopullista tekstimaaraa ei ole tiedossa.
Taiton kannalta on olennaista |0ytaa sopiva tasapaino tekstin ja kuvien kanssa
(Knight & Glaser, 2005, 8). Kun valmiiksi tuotettua tekstia ei ole, hankaloituu
suunnitteluty®. Luonnollisesti pitdydyin jo suunnitellussa ilmeesséa, kayttaen
vanhoja elementteja, mutta siita huolimatta esite vaati lisaa visuaalista
materiaalia. Tein projektia Tampereella samalla kdyden paivisin tdissa, joten
mink&anlaisiin kuvauksiin en yksinkertaisesti [0ytanyt aikaa. Budjetti ei
myo6skaan sallinut kuvapankkikuvien ostoa etenkin tekstisiséllon ollessa viela
epaselva. Edella mainittujen seikkojen takia turvauduin ilmaisiin

kuvapankkisivuihin.

Yllatyin kuinka laadukasta kuvamateriaalia ilmaiseksi oli saatavissa, vaikkakin
etsiminen oli ty0laampaa. Myoskaan aihepiireja ei ilmaisilla sivustoilla ollut
kovin laajasti, joten esitteen kuvitusta oli lahestyttava hieman abstraktimmalta
kantilta. Koska toimialaa kuvaavia kuvia ei juuri [6ytynyt, turvauduin mielikuviin
seka yritin etsia tunnelmallisia kuvia, joilla pyrin heréattamaan toivottuja
tuntemuksia. Onnekseni I10ysin myds muutamia kuvia, joiden aihepiiri viittasi
edes etaisesti asiakkaani toimialaan. Naista kuvista oli mahdollista saada
sopivaa materiaalia rajaamalla ja muuten muokkaamalla. Kuvia etsiesséa
turvauduin myds kielikuviin, jotka mielsin alaan soveltuviksi. Mietin erilaisia
sloganeita ja mietelauseita, joita voisin kayttaa ja etsin miettimilleni lauseille
kuvituskuvaa. Tasta mainittakoon esimerkkind tunnelmaltaan yrityksen
iimeeseen sopiva kuva huonekasvista jonka yhteydesséa mietelause: kasvun
aika. Kuvamateriaalia etsiessa syntyi myos uusia ideoita. Vaikka
kuvapankkikuvien etsiminen oli hidasta, koen sen etenkin jalkeenpain
hedelmalliseksi. Asiakkaan sanoin kohderyhmé&na ovat "jostain syysta
heikossa markkina-asemassa olevat” ja etsimisen ohella pdadyin miettimaan
miten saan kohdistettua viestin heille ilman mink&anlaista leimaamista. Tata
kautta jain miettimaan erilaisuutta ja sitd miten voin kuvata aihepiiria
innostavasti. Tykastyin ajatukseen, jossa erilaisuus nostetaan ylpeyden
aiheeksi ja korostetaan henkilon ainutlaatuisuutta ja yksil6llisyyttd. Halusin

ehdottomasti hyddyntaa nuo tuoreet ajatukset ja kokeilla niitéa kaytannossa.
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Tata kautta I6ysin taas lisaa sopivaa kuvamateriaalia. Koska aihe saattaa

joillekin olla arka, tahdoin kuvata aihetta vertauskuvin.

Loydettyani pienen valikoiman erilaisia kuvapankkikuvia, aloitin varsinaisen
suunnittelun. Koska yritysilme oli alkanut jo muodostua melko luontevasti, ei
suunnittelun aloittaminen ollut kovinkaan vaikeaa. Asettelin kayntikortin tavoin
tekemani muodot esitteen yla- ja alareunoille. Kannen pyhitin yksin
tunnukselle. Kun taiteltu esite ajatellaan sivuina, jai tekstisisallolle
kuvituksineen nain 5 sivua tilaa. Taitellun kokonaisuuden kaéantépuolelle
paatin sijoittaa yrityksen yhteystiedot, silla se on luonteva lopetus esitteelle.
Graafisen suunnittelun kannalta taitto oli esitteen vaikein osuus, silla
tekstisisaltoa ei ollut ja taten tulevan tekstin maara oli hyvin epaselvaa.
Véliaikaisesti tekstisiséltoa korvaa markkeerausteksti, mik& vastaa vain

kaytettyjen fonttiasetusten kannalta oikeaa tekstia.

lImaisista kuvapankeista etsimani kuvat eivat mielestani sellaisinaan toimineet
haluamallani tavalla, vaan tahdoin kasitella niista jokaisen ensin
Photoshopissa. Kuvien raikea varitys osoittautui ensimmaiseksi ongelmaksi ja
halusin rajoittaa kovalla kadella ty6ssa esiintyvia vareja. Paadyin tekemaan
lahes kaikista kuvista mustavalkoisia, joissa lisdné yrityksen tunnuksessakin
esiintyva vihrea toimii tehostevarina jossain yksityiskohdassa. Edella mainittu
tekniikka myo6s tukee saamaani ideaa erilaisuudesta ja sen korostamisesta
positiivisena asiana. Kuvitukset |dysivat paikkansa esitteen ylélaidasta,

vihredn muodon rajaamana (kuvat 7 ja 8).

Itse olen melko tyytyvainen siihen, millainen esitteesta loppujen lopuksi
muodostui, vaikkakin tekstisisaltd on viela tdnékin paivana mysteeri. Esitteen
toimivuutta voisi tosin viel&kin parantaa, silla kuvapankkikuvat harvemmin
vastaavat itse kuvattujen kuvien tehokkuutta. Laadukkaat, asiakaskohtaisesti
kuvatut kuvat ovat omiaan tuomaan yrityksen materiaaliin luotettavuutta. Itse
kuvaamalla pddsee myos parhaiten vaikuttamaan kuvien lopputulokseen ja
siihen, ettd ne varmasti sopivat tulevaan kayttbymparistoon. Monelle
aloittelevalle yrittajalle valokuvausten jarjestdminen saattaa tuntua budjetin
kannalta turhalta, mikéli se teetetddn ammattivalokuvaajan tai
mainostoimiston turvin. Se on toisaalta myds kannattava investointi, ottaen
huomioon, etta tata kautta yrityksella on laadukasta kuvamateriaalia myos

tulevaisuutta varten.
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Kuva 7. Esitteen toinen puoli. Uloimmat sivut taittuvat keskelle siten, etta kanneksi jaa
yrityksen tunnus.
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Kuva 8. Esitteen sisapuoli. Lopullista tekstia korvaa toistaiseksi markkeerausteksti.

3.5 Nettisivujen ulkoasu

Olen aina arastanut nettisivujen suunnittelua. Suurimpana syyna tadhén on se,
etten osaa koodata, minka& vuoksi on vaikeaa ottaa nettisivujen kaytettavyys ja
mahdollisuudet huomioon. Suurin osa aiemmin tekemistani materiaaleista on
my0Os painettua materiaalia, joten taidon puutteen liséksi nettisivujen
suunnittelu on minulle myos vierasta. Esitteen suunnittelun jalkeen oli
kuitenkin alettava suunnittelemaan yrityksen nettisivujen ulkoasua, silla se on

nykypaivana erittain tarkea osa yrityksen markkinointia.
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Koska nettisivujen suunnittelu on niin vieras aihe minulle, kaytin normaalia
enemman aikaa taustatyon tekemiseen. Palasin saman toimialan yrityksien
nettisivuille, kuten tein jo ennen koko projektin alkua, ja perehdyin siihen, mita
heidan nettisivuillaan on esilla. Etsin myds yleisesti hyvia nettisivuja
saadakseni paremman kasityksen siitd, mika tekee nettisivuista nayttavan.
Taustaty0 vei paljon aikaa, enka siita juuri viisastunut. Lahtokohdat
nettisivujen suunnittelulle pohjautuivat jo tekemé&éni materiaaliin, enk& kokenut
sen riittavan. En kuitenkaan viela perehtynyt nettisivujen ulkoasuun sen

syvallisemmin, vaan tein rautalankamallia nettisivujen rakenteesta.

Paadyin tekemaan nettisivuista melko yksinkertaiset. Syita tahan oli kaksi:
kokemattomuuteni nettisivujen suunnittelussa seka kohderyhma. Halusin, etta
nettisivuilta l6ytaisi helposti tarvittavat tiedot. Nettisivujen tulisi olla niin
yksinkertaiset ja selkeét, ettd heti etusivun avatessa katsojalle on selvaa
kuinka sivuilla liikutaan ja mista on kyse (Krug, 2000, 11.) Kun viimein itse
graafisen suunnittelun aika koitti, oli suunnitelmana tehda sivuista niin sanottu
one pager. One pagerilla tarkoitetaan yhta pitkaa sivua, jota selataan
alaspain. Suunnittelemani sivusto siis koostui etusivusta ja neljasta
valilehdesta, jotka asettuvat allekkain, yhdeksi sivuksi. Sivun ylalaidassa
sijaitsevat painikkeet nopeuttavat tiedon loytamista, vieden painikkeen
mainitsemalle alueelle. One pager oli mielesténi kaikista jarkevin ratkaisu, silla

se on selked& ja silla likkuminen on vaivatonta.

Nettisivun ulkoasusta hankalinta teki tietAmattomyys. En tiennyt mita kaikkia
ominaisuuksia nettisivuille voi tehda. Tama hidasti suunnitteluty6ta jonkin
verran ja ensimmaiset suunnitelmani olivat jopa lilankin yksinkertaisia ja
kankeita. Asiaan kuitenkin I6ytyi helpotusta, kun paasin tutustumaan
tyopaikallani nettisivujen suunnitteluun ja puhuin aiheesta osaavampien
ihmisten kanssa. Suunnitelmani kehittyivét ja nettisivuluonnos koki pienia,
joskin merkityksellisia muutoksia. Nettisivujen navigaatiopalkista, jonne olin
sijoittanut yrityksen tunnuksen ja kaikki painikkeet, tulisi niin sanottu kelluva
elementti, mik& pysyy aina sivun yldlaidassa, huolimatta siitd, kuinka alas
sivua selaa. Katsojalla on kelluvan navigaatiopalkin vuoksi kaikki tieto
korkeintaan yhden klikkauksen paassa, mikali sivuja ei jaksa selata alaspain.
Sivun rakenteen vuoksi ulkoasu pysyy myds kaikilla valilehdilla helpommin
yhtenaisend, vaikkakin se pitéisi graafikolta onnistua, oli sivun rakenne mikéa

tahansa. Nettisivujen alalaitaa p&aatyi koristamaan jo aiemmista materiaaleista
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tuttu vinred muoto. Nettisivujen taustalle oli tarkoitus laittaa kutakin vélilehtea
kuvaava kuvituskuva, jonka paalla olisi tekstilaatikkoon sijoitettu teksti. Kuten
esitteessakin, myos nettisivujen kohdalla ei ollut valmista tekstia, vaan oli
tyydyttava markkeeraustekstiin.

Sivuja suunnitellessa pyrin siihen, etta lopputulos olisi puhdas, kevyt ja tietylla
tapaa raikas. Mielestani tavoitteeni toteutui melko hyvin, ottaen huomioon
kokemattomuuteni nettisivujen kanssa. Nettisivujen kohdalla merkittavin tekija
tunnelman suhteen oli kuvat joita kaytin. Niita oli kasiteltava melko paljon, jotta
ne eivat olisi liian synkkia. Pitaydyin myos esitteen kohdalla syntyneessa
ideassa toteuttaa kuvat mustavalkoisina vihre&a tehostevaria kayttaen. Hyvan
nettisivun piirteisiin kuuluu niiden kaytettavyys. On tarkeaa, etta nettisivuilla on
helppo suunnistaa, mutta myodskaan nayttavyytta ei sovi unohtaa. Mikali
nettisivuista halutaan mahdollisimman hyvét, on tarked maksimoida seka
kaytettavyys etta ulkoasu, mika ei ole helppoa. Nettisivut voivat olla
ulkoasultaan kuinka nayttavat tahansa, mutta jos tietoa ei I6yda helposti, kéarsii
kaytettavyys. Toisaalta, mikali helppokayttdiset sivut eivét ole visuaalisesti

miellyttavat, ei niilla ole kiva vierailla. (Beiard, 2007, 4).

Paastyani yli alun ongelmista nettisivujen suhteen, ei suunnittelu en&éa eronnut
liaksi esitteen tekemisesta. Kaikki olennaiset elementit oli jo luotu
aikaisemman materiaalin myotéa eikéd enaa tarvinut kuin paattaa sisalto, jota
esimerkkisivuihin laittaisin. Itse esimerkkisivujen tekeminen oli helppoa.
Kaytannossa vain kasasin jo valmiista elementeistd, jotka olivat syntyneet
matkan varrella, toimivan kokonaisuuden. Sommittelussa apunani oli
nimenomaan nettisivujen suunnitteluun tehty gridi-pohja. Gridi-pohja helpotti
suunnittelua ja sen avulla sain elementit asettumaan kauniisti. Gridia
kayttamalla on helppo taata se, ettd kokonaisuus on huoliteltu ja elementit
ovat linjassa keskenaan. Vaikka kyseessa olivatkin vain esimerkkisivut, joista
kavisi ilmi tulevien nettisivujen ilme, oli tarkedd miettia sisaltoa, silla se
maaraisi kuvituskuvat. Etusivun liséksi paadyin tekemaan malliin seuraavat
valilehdet: tydhoénohjaus, usein kysyttya, tietoa meista ja yhteystiedot. Sisallon
suunnitteleminen oli jokseenkin hankalaa, vaikka kyseessa olivatkin vain
mallisivut. Tekstisisallon sijaan olen tottunut tuottamaan visuaalista
materiaalia, enka myoskaan taustatydsta huolimatta tiennyt alasta tarpeeksi,

jotta olisin osannut arvottaa yrityksen palveluita, saati tuottaa niista tekstia.
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On erittain todennakoista, etta tekemani mallisivut kokevat viela sisalténsa
puolesta radikaalejakin muutoksia. Se ei toki ole ongelma, onhan ulkoasu
kuitenkin suunniteltu jo valmiiksi. Vaikkei tekemé&ni mallisivut olisivatkaan
lopulliset, kay niista nyt selkeasti ilmi sivujen ulkoasu, seka kuvien kaytto.
Kuvituskuvat on pyritty valitsemaan mahdollisimman osuvasti siséallén mukaan
(kuvat 9, 10, 11 ja 12). Koska tekemani suunnitelmat ovat vain kuvia, jaavat
niista tietyt toiminnot epaselviksi. Naita toimintoja ovat esimerkiksi kelluvat
elementit ja tekstin tai navigaatiopalkin varimuutokset kursorin ollessa niiden

paalla.
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Kuva 9: Etusivun suunniteltu ulkoasu
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L Sed posuwry interdum sem,
Quisgue liguls #ros udamee:
7 per qui, focinia quvi faclin
sed yaien, Mauris wirict
o
v

i sed sugwe orc) focinio e o
T cidunt et sleifond nec forus.
condimemtum vel, placerat it

Kuva 10: Tydtonohjaus- valilehti

L

Kuva 11: Tietoa meista - valilehti



Kuva 12: Usein kysyttya - valilehti

Vaikka koen nettisivujen suunnittelun olevan oma heikkouteni, koen
onnistuneeni siiné talla kertaa hyvin. Erityisesti koen onnistuneeni sivujen
helppokayttdisyydessa. Kelluva navigaatiopalkki tekee sivuista
helppokayttoiset. Sivut ovat myds yhtenaiset muun materiaalin kanssa, vaikka
itse suunnitteluprosessi olikin paljon monimutkaisempi kuin muulla

materiaalilla.

3.6 Yrityksen muu materiaali

Tahan mennessa valmiina olivat kayntikortti, nettisivujen ulkoasu seka esite.
Jotta kaikki edella mainittu materiaali oli mahdollista tehd&, oli takana suuri
maara tyota yritysilmeen luomisessa. Tunnuksen suunnittelu oli tdhéan
mennessa tyolain osuus projektista. Kokonaisuus oli nyt kuitenkin siin&
pisteessa, ettd nailla materiaaleilla yritystoiminnan voisi jo aloittaa. Koin
materiaalien mé&aran viela kuitenkin kovin pieneksi ja tahdoin luoda siihen
lisdd materiaalia. Helposti toteutettavissa olevaa materiaalia olisivat olleet
esimerkiksi julisteet tai flyerit. En kuitenkaan kokenut julisteita tarpeellisiksi ja
flyerit olisivat turhia, silla esitteet ajavat saman asian, mutta nayttavammin.
Muuta tarpeellista materiaalia aloittavalle yritykselle ovat esimerkiksi ikkuna-
tai autoteippaukset. Teippauksia en kuitenkaan tehnyt, silla en tiennyt onko
yritykselle tulossa ty6autoja tai millaiset toimitilat silla on. Etaisyyden kautta
kommunikaatio oli ajoittain hieman ongelmallista, mink& vuoksi tuleva

visuaalinen kokonaisuus oli aina hieman mysteeri.

Edella mainittujen materiaalien ollessa viela epaselvia paatin tehda yritykselle
Word-pohjan. Word-pohjaa olisi mahdollista kayttaa kaikessa yrityksen
paperimateriaalissa, kuten esimerkiksi kirjeissa. Word-pohjasta tuli kovin
yksinkertainen, joskaan sen ei ole tarkoituskaan olla monimutkainen. Word-

pohja mahdollistaa sen, etta asiakas voi itsekin tehda yritysilmeen mukaista



24

materiaalia itse. Tata kautta myos yksinkertaisten paperimateriaalien ulkoasu

on uskottava ja tukee yrityksen muuta materiaalia.

Word-pohjan teko oli prosessina varsin yksinkertainen. Kaytannossa kyseessa
on vain A4-kokoinen taustakuva Word-tiedostoon. Koska tuota Word-pohjaa
on mahdollista kayttaa esimerkiksi kirjeissa, on oltava erityisen tarkka siita,
ettd tausta ei hairitse tekstin luettavuutta. Edella mainituista seikoista johtuen
tein Word-pohjasta niin minimalistisen kuin mahdollista. Lopulliseen Word-
pohjaan tulivat vain yrityksen tunnus, yla- ja alalaidoissa esiintyvat muodot

seka yrityksen yhteystiedot.

Word-pohjan lisdksi hahmottelin yritykselle my6s nettimainoksia, joskin ne
jaivat vain luonnoksiksi. Nettimainonnan kohdalla seurasin liikaa omia
mieltymyksiani, unohtaen samalla jo suunnittelemani yritysilmeen. Halusin
nettimainosten olevan motivoivia, positiivisia ja samalla nayttavia.
Nayttavyyteen pyrin kayttamalla tyylikkaita kuvapankkikuvia teemaan sopivalla
aiheella. Nettimainosluonnoksiin tein tekstit k&sin, mika on ollut itselleni aina
erittdin mieluisaa. Pyrin mahdollisuuksien mukaan suosimaan kasin kirjoitettua
teksita, silla siten jokainen kirjain on omalla tavallaan uniikki. Kasin tehty
typografia avaa myos uudet mahdollisuudet tiettyyn leikkisyyteen ja
kokeellisuuteen. Se toki on tyolaampaa, eika teksti ole jalkeenpain
muokattavaa. Ajattelin myos, etté yrityksen mainonnassa siveltimella
tehtytypografia toisi yrityksen viestintdan hieman rentoutta, seka leikkisyytta,
keventaen taten aihepiirin mahdollista arkuutta. Haavellin jo projektin alussa,
ettd toisin iimeeseen myds omaa kadenjalkeani typografian kautta. Koska
k&sintehty typografia oli mukana vain nettimainosluonnoksissa, oli se selke&sti
lian poikkeavaa, eika sopinut kovin hyvin yritykselle jo luotuun muottiin. Myos
kuvat olivat ulkoasultaan liian erilaisia yrityksen muuhun kuvitukseen nahtyna
(kuvat 13 ja 14).
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Kuva 14: Toinen luonnos Internet-mainoksesta

Lahetin toki asiakkaalle aikaansaannokseni, joskaan emme niitd koskaan
toteuttaneet. Vaikkakin poikkesin yritysiimeesta melko radikaalisti, oli taméa
myo6s mitéa parhain opetus yritysilmeen merkityksellisyydesta. Yritysilmetta ei
luoda turhaan ja siind on hyvéa pysya. Poikkeamalla luomastani yritysilmeesta,
ymmarsin, etta materiaalin yhtenaisyys todella on tarkeaa, eika ilmettéa ole

hyva rikkoa.

Koska itse yritysilme on valmiina, on jatkossa materiaalin teko entista
vaivattomampaa ja nopeaa. Jatkoa varten yritykselle on tehty myos
luonnollisesti graafinen ohjeisto. Graafinen ohjeisto on olennainen osa
graafikon tyossa, kun yritysilmetta luodaan. Graafiseen ohjeistoon on merkitty
kaikki olennainen yritysilmeesta, mika mahdollistaa yritysilmeen pysymisen
yhtendisena. Graafisesta ohjeistosta kay ilmi tunnuksen eri versiot, niiden
kaytto, varit ja niiden koodit seké typografiassa huomioitavat seikat, kuten

fontit ja eri leikkaukset.
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4 HYVA YRITYSILME?

Kun kevaalla 2015 aloin tydstamaan ensimmaisia materiaaleja asiakkaalle, en
ollut taysin varma siitd, mita yritysilmeell& tarkoitetaan. Minulle oli epaselvaa
mit& kaikkea se pitaa sisallaan ja miten se poikkeaa esimerkiksi
logosuunnittelusta. Projektin mydta ymmarrykseni kuitenkin kasvoi ja aloin

kasittdd, mita varten on hyva kiinnittdad huomiota moiseen.

Tietamattani olen ollut vaikuttamassa useammankin yrityksen yritysilmeeseen,
esimerkiksi logosuunnittelun kautta, joskaan en ole hahmottanut tuota isoa
kokonaisuutta. Vaikka en aluksi taysin kasittanytkaan termia, en ottanut siita
stressia, vaan lahdin toteuttamaan asiakkaan materiaaleja pala kerrallaan.
Huomaamattani olin tehnyt tunnusta suunnitellessa jo suuren harppauksen
kohti valmista yritysilmetta. Yrityksen tunnus saneli suuressa maarin sen,
mihin suuntaan koko yritysilme lahti kehittymaan. Olisi liioiteltua sanoa, etta
pelkkd tunnus maaritteli tasséa tapauksessa koko yritysilmeen, mutta se on
varmaa, etta tunnuksen kautta maaraytyivat yritysilmeessa kaytetyt varit,
muotokieli seka osittain myds typografia. Projektin edetessa tuote kerrallaan,
oli yritysilmeen luominen vaivatonta ja luontevaa. Siind mielessa se syntyi
itsestadn muun materiaalin ohessa. Muuta materiaalia tehdessa myds
yritysilmeen suunnitteluvirheet korjautuivat kuin itsestaan. Fonttivalinnat ol
helppo tehda suoraan oikeassa kayttbymparistdossa, jota kautta myds huomasi
nopeasti asiat, jotka eivat toimi tai voisi toimia paremmin. Tuo tydskentelytapa
on minulle tuttu ja olen vahvasti sitd mieltd, ettéa hyva yritysilme syntyy
pikkuhiljaa. Parhainta mahdollista lopputulosta ei voi kiirehtia ja jotta ilmeen eri
elementit osoittautuisivat toimiviksi, on niitd kokeiltava kaytanndssa ja
oikeassa kayttbymparistossa. Taman takia koen tarpeelliseksi tehda graafisen
ohjeiston vasta, kun koko ilme on osoittautunut toimivaksi ja mahdolliset

suunnitteluvirheet ilmeen suhteen on korjattu.

Mutta mika sitten tekee yritysilmeesta hyvan? Kysymykseen on mahdoton
vastata, ennen kuin on selvilla mista kaikesta yritysilme koostuu. Yritysilmeen
termina koetaan syntyneen 1950, mutta vaittely siitd, mita se
kokonaisuudessaan pitaa sisalladn on kaynnissa yha (Rivers, 2003, 11).
Tamankin opinnaytetyon lahteista l0ytyy kirja nimelta Logo design love, a
guide to creating iconic brand identities, jossa jo kirjan nimi itsessaan viittaa

siihen, ettd nimenomaan yritystunnuksella luodaan yritysilme. On totta, etta
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yritystunnus on ehka suurin tekija koko yritysilmeen luomisessa, mutta se ei
itsessaan luo koko yritysilmetta. Yritysilmeeseen mahtuu melko paljon asioita,
jotka eivat pelkéasté tunnuksesta kay ilmi. Tallaisia asioita saattavat olla muun
muassa typografia ja esimerkiksi kuvituskuvien tyyliseikat. Myoskaan varien
kaytto ei aina valttamatta maaraydy pelkan tunnuksen kautta, joskin tassa
projektissa niin tapahtui. Projektissani yritystunnus maaritti kaytettavat varit,
otsikkotypografian seka muotokielen. Edella mainittujen seikkojen lisaksi oli
viela paatettava leipatekstifontti ja kuvituskuvat. Jos yritystunnus on toimiva,
voi sen n&hda ikaan kuin tiivistelméana tai viitteena siita, millaisella ilmeella
yrityksen materiaalit ovat toteutettu. Koska tunnus on niin iso osa
yritysilmett&, on siihen ensisijaisen tarkeaa paneutua sille vaaditulla

omistautumisella.

4.1 Toimivan yritystunnuksen luominen

Toimivan yritysilmeen paras mahdollinen laht6kohta on siis toimiva
yritystunnus. Mutta onko edes mahdollista eritella hyvia tai huonoja
tunnuksia? Makuja ja mieltymyksid on monia ja kaiken lisaksi on nykymaailma
yrityksia ja tata kautta yritystunnuksia pullollaan. Koska olemme kaytannossa
erilaisten yritystunnusten ymparéimana, on hyva pitdd mielessa tiettyja

seikkoja liittyen itse suunnittelutyéhon.

Tehdessani projektia, minulla oli tukena lista erilaisia ohjenuoria. Toki mitaan
ohjeita ei mielesténi tule noudattaa orjallisesti, mutta on hyva sailyttaa tietty
noyryys suunnittelutydssa. Usein tuoreet graafikot luottavat mielesténi liikkaa
omaan nakemykseensa, oli syyna sitten tietamattomyys tai puhtaasti luotto
omaan nakemykseen. Mainitsemiani huomioita liittyen tunnuksen
suunnitteluun ei kuitenkaan ole tehty turhaan ja on muistettava, ettd kokeneet
graafikot ovat huomioidensa kautta nuo ohjeet koonneet. Kuten Airey (2010,
22) kirjassaan toteaa: kuka tahansa osaa tehda logon, mutta ei kuka tahansa

osaa tehda oikeaa logoa.

Suunnittelutydssa yleisesti on erittain tarkead, etta tekijalla on olemassa
tyolleen konsepti. Oli kyseessa sitten yritystunnus tai mika tahansa graafisen
suunnittelun tuote, ei lopputulos toimi, mikali sille ei ole olemassa viestia tai

ideaa. Tata saantoa pyrin noudattamaan erityisen tarkasti ja mielestani sen
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tulisi olla jokaisen tydn laht6kohta (Samara, 2007, 10). Asiakkaan toimiala on
usein tekijd, joka maarittaa hyvinkin voimakkaasti sen, mita tunnuksen tulee
viestid. Se, ettd tunnuksen tulee olla relevantti asiakkaan toimialaan nahden,
ei tarkoita sita, ettd tunnuksen tulisi olla tylsa tai ennalta arvattava, vaikkakin
se tietty jossain maarin rajoittaa ty6ta. Tunnuksessa siis tulisi olla viesti ja
ennen kaikkea, viestin pitda olla oikea. (Airey, 2010, 25-27). Jotta
yritystunnus saadaan viestiméaan oikeaa asiaa, on tarkeaa tehda taustatyota ja
ottaa selvaa asioista. Taustatytta ei tule koskaan vahétella, silla se on
olennainen osa suunnittelua ja jokaisen suunnittelutydn lahtékohta (Lucas,
2003, 50). Usein asiakkaan toimiala on vieras itse tekijalle, kuten tassakin
opinnadytetydssa, joten taustatyd on suorastaan valttaméatonta. Toisinaan yritys
saattaa olla toimialaltaan niin yleinen tai laaja, etta taustatyoté on tehtava,
jotta tunnuksen saa erottumaan massasta. Toimivan yritystunnuksen tulee olla
mya0s riittdvan yksinkertainen. Tunnuksen tarkoitus ei ole olla kuvitusta.
Yksinkertaisuus takaa tunnuksen laajemmat kayttomahdollisuudet ja se jaa
helpommin mieleen ja taten kestd& myds luultavasti paremmin aikaa. (Airey,
2010, 22-24). Koska toimivan yritystunnuksen kuuluu kestaa aikaa, ei
missdéan nimessa tule noudattaa trendeja. Trendeja syntyy valtavaa vauhtia ja
ne kuolevat myds aikanaan. Toki trendikas suunnittelu on hienoa, mutta vain
hetken aikaa. Asiakkaan maksaessa yritysilmeen tai vaikka pelkéan tunnuksen
suunnittelemisesta, on toivottavaa, etta ilme kestaa hyvin aikaa eika kuole
trendien mukana. (Airey, 2010, 28). Mikali yritystunnus kestaa hyvin aikaa, jaa

se myos todenndkdisemmin ihmisten mieleen, kun sita ei tarvitse uusia.

4.2 Toimivasta yritystunnuksesta toimivaan yritysilmeeseen

Kun yritystunnus on hyvin suunniteltu ja se on toimiva, on sen pohjalta helppo
jatkaa toimivan yritysilmeen luomiseen. Kun tunnus on perusteltu, voi sen
pohjalta luoda jatkoa joka taydentad kokonaisuuden. Myds yritysilmeen
kohdalla on seikkoja, jotka on hyva muistaa ja jotka tekevat suunnittelusta
helpompaa. Toki myds tunnuksen suunnitteluun kaytettyja metodeja ja

huomioita on hyva soveltaa myos itse ilmeeseen.

Ensinnakin on hyva muistaa, ettéa toimiva graafinen suunnittelu ei pelkastaan
ole hyvan nakoista, vaan se viestii asioita. Kun tata saantéa sovelletaan

yritysilmeen luomisessa, on ainakin valtaosa elementeista perusteltuja. Vaikka
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toimiva graafinen suunnittelu nayttaa hyvalta, ei ensisijainen tarkoitus ole
koskaan koristaa, vaan viestia asioita tai tehostaa yrityksen viestintaa.
Yritysilmeen perimmainen tarkoitus on luoda yrityksen visuaalista viestintaa
varten kieli, jolla yritys viestii. Taman vuoksi ilmeen tulee olla yhtenainen.
Syntyi tuo ilme miten tahansa, on siind pysyttava jotta eheéd kokonaisuus
sdilyy. On tarpeetonta ja yrityksen visuaalisen viestinnan kannalta jopa
haitallista kayttda useaa visuaalista kielta. Tehdessani asiakkaalle visuaalista
iImett&, tapahtui suurin osa valinnoista tunnuksen kautta kovin helposti.
Varivalinnat, muotokieli ja osa typografiasta kuitenkin syntyvét tunnuksen
yhteydessa. Varit herattavat meissa tiettyja tunteita, minka vuoksi
varivalintojen tulee olla kohdallaan ja harkittuja. Tassa projektissa myds
varivalinnat tapahtuivat tunnuksen pohjalta, silla ydinviesti on materiaaleissa
sama. Tunnuksen suunnittelun jalkeen ei typografiankaan suhteen jaanyt juuri
mietittavaa. Otsikkotypografia muodostui logon kautta, mika puolestaan teki
muun typografian valitsemisesta luontevampaa. Leipatekstin suhteen ei juuri
hankaluuksia ollut, kun fonttivalinnat saattoi tehda tuoreen tunnuksen pohjalta.
Typografinen kontrasti on yritysilmetta tehdessé hyva ottaa huomioon, mutta
lopullinen fonttimaara on hyva pitdé kahdessa. Pieni fonttimaara pitaa ilmeen
selkeana ja kun fontit ovat valittu halutun viestin pohjalta, ne ajavat halutun
tarkoituksen. (Samara, 2007, 11-29.)

Edella mainitut ohjeet ovat koko suunnittelun kannalta melko yleispatevia.
Samat sadnnot patevat osittain niin tunnukseen kuin ilmekokonaisuuteenkin.
Mielestani on suunnittelun kannalta hAmmentavaa puhua erikseen
yritysilmeesta, muodostuuhan se kuitenkin pienista kokonaisuuksista. TA&man
projektin jalkeen kuitenkin hahmotan yritysilmeen perusajatuksen. Termina
yritysilme on kovin abstrakti, mutta nyt hahmotan selkeasti mista se koostuu.
Sen syntyminen ei ole niin suoraviivaista. Mikali tata projektia katsoo
yritysilmeen syntymisen kannalta, se syntyi kaiken tekemisen ohella itsestaan.
En tietoistesti luonut yritysilmetta, vaan rakensin pienia kokonaisuuksia, jotka
yhtenaisen ilmeen kautta loivat yritysilmeen. Yritysilimeelle oleellisinta on, etta
suunnittelijan valinnat viestivat toivottuja asioita yhtenaisella tavalla ja niin
yksinkertaisesti, ettéa saavutettu ilme on mahdollista pitda ylla tulevissakin

projekteissa.

Toimivaa yritysilmetta ei muodostu, ilman toimivaa yritystunnusta, joskaan

yritystunnus itsessaan ei aja yritysilmeen asiaa. Olivat suunnittelijan tyGtavat
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millaiset tahansa, on toimiva yritysilme mahdollista toteuttaa pysymalla
uskollisena tyylille, joka projektiin on valittu. Tarkeaa on myos valita kaytettava
typografia huolella, silla mikali puhutaan yrityksen ensimmaisista
materiaaleista, puhumme samalla yritysilmeen luomisesta, eika ole hyva

suunnitella mitddn kestamatonta.
4.3 Yritysilmeen tarkeys

On sanomattakin selvaa, etta yritysilmeella todella on merkittava rooli
yrityksen markkinoinnin suhteen. Vaikka mielestani termi on kovin abstrakti,
en vaheksy yritysilmeen merkitysta. Syyt yritysilmeen tarkeyteen ovat varsin
yksinkertaisia. Yrityksilla on tietyt arvot, missiot ja visiot. Naita on tarkea
noudattaa ja ne ovat osa yritysten toimintastrategiaa. On tarkeaa, ettd myos
yrityksen ulkoiset seikat ovat kunnossa, joten yritysilmeen on viestittava
katsojalle mitd odottaa. Monessa tapauksessa yritystunnus on mita
todenn&koisimmin se asia, jonka asiakas ensimmaisena yrityksessé nakee.
Taten on tarkeaa, etta asiakkaalle jaa positiivinen mielikuva yrityksesta. On
myo6s mahdollista, ettd huono yritysilme saattaa pilata asiakkaan kasityksen

yrityksesta, talloin yritysilme toimii yritystaan vastaan.

Yritysilmeen avulla yritykset saadaan myG6s erottumaan joukosta. Kun yrityksia
on useita, erottuvuus on tarkea seikka. Mikali mahdollinen asiakas puntaroi
useamman yrityksen valilla, voi yritysilme olla jopa ratkaiseva tekija paatoksen
tekemisessa. Huolella tehty yritysilme viestii osaamista ja sitd, etta yritys

panostaa toimintaansa.
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