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Tama opinnaytetyd kasittelee itsenaisia painettuja lehtia ja zineja digitaalisessa ajassa.
Opinnaytetydssa tarkastellaan kyseisten lehtien suosion nousun ja runsaan tarjonnan ilmi-
On syitd painotuotteiden katoamista povaavana aikana. Opinnaytety6ssa pohditaan miksi
painettu julkaisu yha kiinnostaa ja jopa kasvattaa suosiotaan.

Opinnaytetydssa kasitellddn etenkin painettujen julkaisujen haptisuutta, eli kosketukseen
ja tuntoaistiin perustuvaa informaatiota, seka sen merkitysta inmisille digitaalisessa ajassa.

Tybssa pyritddn myos selvittdmaan itsenaisten painettujen julkaisuiden tekijdiden syita
tehda printattua lehtea omaehtoisesta lahtokohdasta.

Teoria-osion tutkimusaineisto sisaltdd valmiita haastatteluja, videoldhetyksia, podcasteja
seka tutkimuskirjallisuutta. Lisaksi tyossa tarkastellaan itse teoksia. Teoria-osion lisaksi
tyéhon kuuluu teos-osio joka sisaltaa kokeellisen zinen.

Opinnaytety6 toimii katsauksena itsenaisen painetun median tekijalahtdiseen renessanssi-
ilmioon. Moniin itsenaisiin julkaisuihin tutustuminen loi viitekehysta tarjonnasta markkinoil-
la, ja lehtien fyysiset ja visuaaliset seka sisalldlliset ratkaisut mahdollisena toimivat inspi-
raationa tekijoille.

Johtopaatoksina voitiin todeta ettd ympariston ja tiedonsaannin kannalta median digitaali-
siin alustoihin siirtymine on jarkevaa ja perusteltua. Kuitenkin painettu media on yha voi-
missaan ja ihmiset kaipaavat painetun median haptisuutta ja konkreettisuutta. Printin tur-
haksi toteamisen sijaan voidaan suunnata painomediaa ajattomaan sisaltoon ja painetun
median tarjoamaan haptiseen eldamykseen, seka suunnata uutistoiminta ja ajankohtaisai-
heet internetiin.
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This thesis explored the phenomenal peak in the popularity of self-published magazines
and zines at a time period when print was supposed to be dying. The aim was to find an-
swers to the question why we still long for tactile printed media in a digital age.

The first part of the thesis aimed at a general overlook into the demise of commercial
printed media and how independent magazines are on the opposite from this. The next
part aimed to go deeper into the phenomenon by exploring some of the independent mag-
azines and their tactile qualities and the thoughts on the importance of printed media of
their creators. The third part explores the connection with the rise of independent publish-
ing and the Internet. The final part of the thesis is about the final project, which formed to
be an artist zine experimenting with different formats and printing processes.

The theory in this thesis consists of collected articles, interviews, books and videos of the
subject as well as the thoughts and reflections of the author.

The end result of this thesis was that tactile printed media is still very much alive and
longed for but reforming into more of a considered slow and timeless content. The results
from this thesis should be considered when graduating into the field as a graphic designer
specializing in the printed media.
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siin lehtiin ja zineihin keskittyvassa lehtikaupassa
on hyllyt pullollaan erilaisia julkaisuja (Watson,
2015).
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1 Johdanto

Painetun median kuolemasta on kohistu media-alalla jo pitkaan internetin yleis-
tyttya kotitalouksiin. Kaupallinen painettu media on siirtynyt suuressa maarin
digitaalisiin alustoihin tai kuihtunut kasaan, ja kuluttajat lukevat mediasisalt6a
kasvavissa maarin internetista. Kuitenkin itsenaisella painetulla julkaisukentalla
on huomattavissa suorastaan printin uusi aalto.

Opinnaytetydssani kasittelen itsenaisia painettuja julkaisuja digitaalisessa ajas-
sa. Tarkastelen niiden suosion ja runsaan tarjonnan ilmién syita painotuotteiden
katoamista povaavana aikana. Miksi painettu julkaisu yha kiinnostaa? Tutkimusai-
neistoni pitaa sisalldan niin perinteisia DIY-, fan- ja taide-zineja kuin laadukkaita
kiiltokuvamaisia ammattimaisia itsendisia toimituksellisia lehtia niin sanottuja
"glossy”-julkaisuja, seka kirjavan joukon julkaisuja niiden valilta. Itsendisen pai-
netun julkaisun kentalla monet julkaisut lilkkkuvatkin sujuvasti ndiden aaripaiden
valimaastossa, joten rajanvetoa on jopa mahdotonta seka tarpeetonta mielestani
tehda. Tata itsenaisen painetun julkaisun kirjoa kuitenkin yhdistavat perinteisen
zinen lahtékohdat eli tekijalahtoisyys ja se, etta taloudellisen voiton tavoittelu ei
ole tarkeda.

Puhun ndista tutkielmassani kdyttden termeja itsendinen lehti, itsendinen julkaisu
tai zine.

Zine on pieni lehti, joka on tuotettu edullisin menetelmin yhden henkilon tai
pienen ryhman toimesta ja kdsittelee aihetta/aiheita, josta he ovat kiinnostuneet
(Cambridge Dictionary, 2015).

Rajaan tyoni ulkopuolelle omakustanteiset painetut kirjat (lukuun ottamatta kir-
jamaisia teoksia, jotka kuitenkin maarittelevat itsensa lehdiksi tai zineiksi, kuten
my6hemmin opinndytetydssa mainittu Buffalo -zine) ja keskityn itsenaisiin tekija-
lahtdisiin zineihin ja lehtiin.

Tarkastelen opinndytety6ssani etenkin painettujen julkaisujen haptisuutta, eli
kosketukseen ja tuntoaistiin perustuvaa informaatiota, seka sen merkitysta ihmi-
sille digitaalisessa ajassa.

Pyrin myds selvittdmaan itsendisten painettujen julkaisuiden tekijéiden syita ja
intohimoa tehda printattua lehted omaehtoisesta ldhtokohdasta.

Haluan etsia tydssani vastauksia kysymykseen: Miksi yha painaa digitaalisessa
ajassa?

Kaytan tutkimusaineistonani itsenaisia painettuja julkaisuja, valmiita haastatte-
luja, artikkeleita, podcasteja, tutkimuskirjallisuutta aiheesta seka videotallenteita
paneelikeskusteluista ja alan esitelmista.

Lahtékohtana tédhan tutkielmaan minulla oli kiinnostus painetun median nyky-



tilanteeseen ja tulevaisuuteen, silla se on ala ja suuntaus, jolle valmistun. Olen
kiinnostunut ja kerannyt itsendisia painettuja lehtia ja zineja jo pitkaan, ja arvos-
tan visuaalisia, kokeilevia ja rohkeita painettuja julkaisuja. Itsenaisen painetun
julkaisun suosion nousu niin tekijoéilla kuin lukijoilla on mielenkiintoinen ilmid
ajassa jossa painetun median uskottiin katoavan.

Opinnaytetydn teos-osiossa toteutin kokeellisen painetun tekijalahtoisen julkai-
sun. Teos-osion tarkoituksena oli heratella itseani tekijalahtéiseen toimintaan

ja sisalléntuotantoon, seka toimia mahdollisesti vapaana ty6naytteena. Halusin
leikitella eri painotekniikoilla, formaateilla seka paperilaaduilla samassa julkaisus-
sa ja taten kokeilun kautta leikitellda oman teokseni haptisuudella. Tyd muodostui
toimituksellisen lehden sijaan taiteilija —zineksi, jossa py6rin sukupolveni aikui-
suuden teemassa kuvitusta seka tekstia kayttaen.

Toteutin julkaisun kevaan 2016 aikana ollessani ty6harjoittelussa Hato Pressissa,
joka on pienjulkaisuihin keskittyva risoprinttaus-tekniikkaan erikoistunut painos-
tudio. Risoprinttauksen lisdksi kaytin teoksessa digipainamista, valokuvapaina-
mista ja foliointia.

Tutkimusaineistoni koostuu itse pienjulkaisuista ja zineista, valmiista haastat-
teluista ja artikkeleista jotka sivuavat aihetta, alan paneelikeskusteluista seka
podcasteista. Taman lisaksi aineisto pitaa silladn kirjalahteita itsenaisesta pien-
julkaisutoiminnasta, seka tutkimuksia aiheesta.

Tutkimusaineisto valikoitui sen mukaan mitka julkaisut minussa eniten heratti-
vat kiinnostusta ja jotka olivat jollain tapaa innovatiivisia pienjulkaisukentalla.
Esimerkkeja olisi siis ollut hyvin paljon enemman. Monet naista olivat minulle jo
ennestaan tuttuja, mutta uusiakin tuttavuuksia tuli vastaan. Etsin teosten tueksi
tekijoiden haastatteluita, jotta paasin pintaa syvemmalle julkaisuista puhuttaes-
sa. Pienjulkaisemisen renessanssin myota aiheesta 16ytyy paljon tuoretta tutki-
musaineistoa ja lahdeaineistoa aina artikkeleista uunituoreisiin kirjoihin. Naiden
selvasti pienjulkaisuihin, niiden kauneusarvoihin, ilmiédn keskittyvien lahteiden
ja aineiston lisdksi kaytin tutkimusmateriaalia kosketuksen tarkeydesta ihmiselle
seka tutkimusta lukemisen eroista painetun ja digitaalisen kayttéliittyman valilla.
Opinnaytetydni alkuun, jossa sivuan painetun median kriisia digiajassa, kerasin
painoalan "kuolemaa” povaavia artikkeleja.

Opinnaytetydni teksti koostuu johdannon jalkeen neljasta paaluvusta ja niiden
alaluvuista. Toisessa luvussa kerron painetun median vaikeuksista digiajassa

ja pyrin lyhyesti avaamaan syita kaupallisen painoalan ahdinkoon. Kolmas luku
kasittelee itsenaisten painettujen julkaisuiden renessanssia avaamalla yleisesti
ilmiota lukijalle. Neljas luku pyrkii pohtimaan syvemmin syitd painettujen pienjul-
kaisuiden suosion nousuun, niin tekijoiden kuin lukijoiden nakékulmasta. Neljan-
nessa luvussa esittelen myods julkaisuesimerkkeja seka kuvin, etta kuvaillen niita.
Lisaksi pohdin myds omaa nakdkulmaani painettujen itsenaisten pienjulkaisui-
den lukijana ja mika minua niissa kiehtoo. Neljas luku jakautuu alalukuihin jotka

olen jaotellut paapointteihin jotka mielestani vastaavat kysymykseen "miksi yha
painaa digitaalisessa ajassa”. Viides luku kasittelee internetin ja pienjulkaisutoi-
minnan suhdetta toisiinsa ja kuinka internet toimii pienjulkaisutoiminnan mahdol-
listajana saman aikaan kun se muuttaa kaupallista mediaa pois paino-alalta. Lu-
vussa kdydaan lapi jakelu, avustajat, sosiaalinen media ja markkinointi, rahoitus
seka tyOkalut. Viimeinen luku kasittelee opinndytety6honi kuuluvaa teos-osiota,
jossa toteutin kokeellisen pienjulkaisun tai zinen. Luku kertoo teoksen prosessis-
ta.

Opinnaytetydni tavoitteena on pohtia vastauksia kysymykseen: Miksi yha printa-
ta digitaalisessa ajassa? Opinndytetyoni pyrkii avaamaan painetun pienjulkaisun
renessanssi-ilmiota ja tarkastelemaan painetun median alaa digiaikana pienjul-
kaisuiden kautta.

2 Painetun median lyhyt kuolema

Digitaalisen median yleistymisen my6ta on painetun median tilanne ollut jo pit-

kaan tukala. Kaupallisia tunnettuja aikakauslehtia on jouduttu lopettamaan ym-

pari maailmaa ja uutistoimitus on siirtynyt mitd suurimmassa maarin internetiin.
(Ives, 2009.)

Suomessa mediajatit Alma Media seka Sanoma ovat sulkeneet kokonaiset pai-
notalot seka lakkauttaneet useita painettuja lehtidan ja irtisanoneet henkil6stda.
Viime vuonna Aller lakkautti tunnetut aikakauslehdet Olivian ja Divaanin seka
hetken aikaa heilla olleen Costume-lehden. Vastaavasti Bonnier Publications
lakkautti nelja vuotta toimineen Evita lehden vuonna 2013. (Uusi Suomi 2013,
Demokraatti 2015, Taloussanomat, 2015.)

Vaikka yhd@ moni lukee lahes paivittdin sanomalehted, on suunta selkeasti laskus-
sa. Kyselytutkimukset osoittavat, etta etenkin diginatiivi-sukupolvi lukee ajankoh-
taiset aiheensa jo nyt Iahes kokonaan internetista (Mediaviikko 2015, Grabowicz
2014). Internet tarjoaa nopean kanavan uutisille ja onkin taten looginen paikka
niille. Tiedon saa nopeammin seka halvemmalla tai jopa ilmaiseksi. Sosiaalinen
media ja internetin avoimuus tarjoavat tiedonvalityksen myds danilta, joita ei pai-
netun median intresseihin mahdu. (Jamieson 2015b, 7.)

Painetut lehdet eivat mydskaan ole enaa paalahde tiedonsaantiin. Painettujen
uutisten lisaksi kaupallisten tunnettujen aikakauslehtien lukijamaarat ovat myds
laskussa. Aikakauslehtien lukijat ovat siirtyneen ahmimaan blogeja ja nettileh-
tia. Kaupalliset lehdet ovat yrittaneet kilpailla internetin kanssa pyrkien olemaan
nopeampia ja halvempia. Tama on kuitenkin osoittanut turhaksi ja turmiolliseksi
malliksi, silla mitd nopeampia ja halvempia lehdet ovat pyrkineet olemaan ja mita
enemman ne ovat tdyttaneet itseddn mainostilalla, sitd huonompilaatuisiksi ne



ovat muuttuneet. Lukijoiden arvostus vain vahenee ja alamaki jatkuu. (Jamieson
2015b, 7.)

Taman liséksi kaupallista painetun median alaa heikentda kaupallisten lehtien
perinteinen rahoitusmalli. Perinteinen lehden rahoitusmalli toimii niin, etta lehti
myy mainostilaa. Lehden kappalehinta on vain lisdnda mainosrahan paalle. Taten
lehti myy ikaan kuin lukijoitaan mainostajille, ja lukijat saavat halvemmalla leh-
den, joka on kustannettu mainosrahalla, kunhan katselevat lukiessaan mainoksia.
Kaupallisten lehtien asiakkaina ovatkin mainostajat eivatka suinkaan lukijat. Mai-
nostajat siirtyvat nettiin, johon saa halvempaa mainostilaa, jossa interaktiiviset
klikattavat mainosbannerit vievat suoraan mainostajan sivuille ja jossa jokainen
mainoksen klikkaaja on mitattavissa. Perinteiset lehdet eivat pysy hengissa talou-
dellisesti ilman mainosrahaa. Yrittaessaan pysya mukana budjettien pienentyes-
sa entisestaan lehtien laatu karsii ja lukijat kaikkoavat. Internet on syrjayttanyt
printatun julkaisun nopean ja ajankohtaisen tiedon valittajana. Ennen interne-

tia ihmiset olivat riippuvaisia painetusta mediasta tiedonvalittdjana. (Jamieson
2015b, 7.)

Painettu media ei kuitenkaan ole matkalla hautaan, jos suuntaa katseensa uusiin
itsenaisiin tekijoihin ja julkaisuihin.

3 Painetun median uusi aalto

Valtavirtaan kuuluvat ja kaupalliset perinteistda mainosrahoitusmallia noudattavat
aikakauslehdet seka painettuun mediaan keskittyva uutistoimitus ovat siis kuih-
tuneet kasaan tai siirtyneet digitaalisiin alustoihin. Riippumaton, omaehtoinen,
itsendisesti kustannettu julkaisutoiminta on kuitenkin pdinvastaisella suunnalla.
Uusia pienlevikkisia itsenaisia julkaisuja syntyy kovalla tahdilla (Mettler, 2014).
Painettuihin lehtiin keskittyvan MagCulture-blogin perustaja Jeremy Leslie ker-
too kuukausittain 10-20 uuden itsendisen lehden ilmestyvan samalla, kun suuret
kustantajat lakkauttavat lehtiaan (Jamieson 2015b, 7).

Nama uudet itsenaiset lehdet pitavat sisallaan kirjavan joukon painettuja jul-
kaisuita niin aiheiltaan, formaatiltaan kuin tyyliltdan. Lehtien tyylit vaihtelevat
DIY-henkisista perinteisista zineista paksuihin kirjamaisiin arvokkaisiin kiiltokuva-
maisiin glossy-lehtiin.

Nama itsenaiset julkaisut ovat suurimmaksi osaksi vapaita mainoksista. Tama
takaa julkaisuille taysin rippumattoman toiminnan. Rahoitus tulee lukijoilta ir-
tonumeron hinnan mydétd, joukkorahoituksella, apurahoilla tai muun toiminnan
kustantamana. Lehtien sisdlto keskittyy mita erikoisempiin niche-aiheisiin, ja
lehtien kauneusarvoihin seka haptisuuteen panostetaan. Nama julkaisut eivat ole

turhaan painetussa muodossa (Jamieson 2015b, 7).

Kun lukijamaarat ovat todetusti vdhentyneet ihmisten siirryttya digitaalisen medi-
an kuluttajiksi, riittdako heitd innostumaan naista pienjulkaisuista? Vaikuttaa riit-
tavan, silla sen lisaksi, ettd itsenaisia julkaisuja ei koskaan ole ollut ndin montaa
tarjolla, myydaan monet julkaisut myds loppuun nopeasti. Itsendisen julkaisu-
toiminnan ymparille syntynyt myds monenlaista suosittua toimintaa. Yksi selked
todiste on 2013 perustettu itsendisten julkaisuiden jakelupalvelu Stack, jonka
tilaajamaara kasvoi viimevuoden aikana 76 prosenttia (Smith, 2015). Stackin
toiminta perustuu siihen, etta tilaaja saa kuukausittain palveluntarjoajan valitse-
man itsendisen julkaisun. Julkaisu tulee siis lukijalle taysin yllatyksena. Itsendis-
ten julkaisujen myyntiin erikoistuneita uusia kauppoja avataan ympari maailmaa,
kuten tuore Print Matters! Ziirichissa, Ideas on paper Nottinghamissa, Beautiful
Pages Sydneyssa seka Kiosk Cafe Lontoossa. Suomessakin ilmi6lla on nostetta.
Vaikka Akateemisen Kirjakaupan myyminen Bonnierille oli merkittava takaisku
monipuoliselle lehtitarjonnalle Suomessa, teki uusi Khaos Publishing vastaiskun
(Suni, 2015). Suomessa hiljattain perustettu itsenadinen pienjulkaisujen jakelija,
nettikauppa ja kustantamo Khaos Publishing myy netin kautta pienjulkaisuja ja
avasi hiljattain myds varsinaisen liikkeen. Joulukuussa Khaos jarjesti myds zi-
ne-tapahtuman, jossa myytiin, esiteltiin, kosketeltiin ja katseltiin painettuja pien-
julkaisuja. Khaoksen lisaksi Helsingin katukuvaan ilmestyi uusi liike Nide, joka on
erikoistunut myymaan itsendisia lehtia ja kirjoja, joita ei Suomesta muualta saa
ostettua. (Frilander, 2015.)

Itsenaisiin julkaisuihin keskittyvat tapahtumat ovat myos lisaantyneet ja levinneet
underground tapahtumista merkittaviin kulttuuri-instituutioihin. New Yorkissa
sijaitseva yksi maailman vaikutusvaltaisimmista modernin taiteen museoista Mo-
Ma jarjestaa vuosittain NYC Art Book Fair -tapahtumaa yhdessa Printed Matterin
kanssa. Tapahtuma keskittyy ensisijaisesti taiteilija-kirjoihin ja zineihin mutta
suuri nakyvyys on myds itsendisilla lehdilla ja zineilld. (MoMa, 2016.) Lontoossa
jarjestettava DIY Art Fair on tapahtuma jossa tekijat myyvat isenaisia julkaisu-
jaan, julisteitaan, taideprintteja seka kaikkeia pinsseista itsenaiseen keramiikkan.
Tapahtumasta on tullut niin suosittu ettd sita jarjestetaan jo lahes kuukausittain
ja se on usein turistien suosiman Time Out nettisivuston tapahtuma listalla. (Time
Out, 2016.) Monocle -lehdella on viikoittain ilmestyva radio ohjelma joka keskit-
tyy yksinomaan itsenaisiin lehtiin ja asioihin aiheen ymparilta, kuten papereihin ja
tapahtumiin (Monocle, 2016).

Ilmié on noussut niin trendin harjalle, etta jopa suuret kustantajat ovat ruvenneet
julkaisemaan kirjoja aiheesta. Kaupalliset tahot tuovat esiin epakaupallista pienta
toimintaa. (Jamieson, 2015b.)

On siis tulkittavissa, etta printti on selkedsti noussut digitalisoitumisen aiheutta-
masta laskusuhdanteesta entista laadukkaampana ja perustellumpana. Seuraa-
vassa luvussa kasittelen tekijéiden mietteita siita, mika printissa yha kiehtoo ja
mika ylipaataan ajaa tekemaan omaehtoista julkaisua.



4 Miksi yha painaa digitaalisessa ajassa

Mika sitten saa ihmiset ruutujen darelta julkaisemaan painetun julkaisun? Useissa
tapauksissa zinejen ja itsenaisten lehtien tekijoilla on taustalla journalistista tai
luovaa koulutusta tai tydkokemusta. Kaupallisissa paivatdissa olevat journalistit
ja graafikot haluavatt vastapainoksi julkaista tdysin omaehtoista sisaltdéa luovalla
vapaudella. Oman alan tdéiden puutteessa taas monet tekijat ottivat ohjat kasiinsa
ja loivat itselleen oman alan tdita omakustanteiden avulla.

Hate -zinen (Kuva 2) nuoret tekijat kyllastyivat luovan alan ty6harjoitteluissa
vallitsevaan ilmapiirin, jossa harjoittelijaa tai tdman osaamista ei arvosteta. Te-
kijat kertovat |I6ytdneen oman zinensa kautta ammatillista itsevarmuutta. (Kane,
2015b.)

Tuoreen ruokaan ja muotiin keskittyvan julkaisun FFF Zinen (Food For Fashion)
tekijat Zac Bayly ja Stacia Hadiutomo kertovat FFF Zinen (Kuva 3) olevan heille
luova pakokeino luovan alan paivatoista, joissa luovaa vapautta ei ole mahdollista
yllapitaa (Jones, 2015).

Olu Michael Odukoya kertoo aloittaneensa kokeellisen rajoja rikkovan itsenaisen
zinen Kilimanjaron (Kuva 4), joka on saavuttanut kulttimaineen ja arvostetun
alalla. Olu kertoo, ettei hanella ollut aluksi taka-ajatusta art directoriksi tulosta
Kilimanjaroa luodessaan. Han kertoo vain saaneensa paahanpiston tehda lehtea
viettdessaan vapaapaivaa paivatoistaan optikkona. Optikon tyot eivat antaneet
tarpeeksi Olulle luovassa mielessd, ja lehden teko toimi Olulle valineena tuoda
ajatuksiaan ja luovuttaan konkreettiseen muotoon. Ensimmainen Kilimanjaro-nu-
mero oli teemaltaan teini-ika. Olu ei pyytanyt kirjoittajia osallistumaan lehden
tekoon vaan etsi netista aiheeseen liittyvaa materiaalia hakusanoilla "when I was
17”. Han printtasi lehteen kaiken minka 16ysi hakutuloksista. Tamanlainen tyds-
kentely on tyypillista zineille, joissa kaytetaan monesti "|6ydettyd” materiaalia
oman vision rinnalla. (Youtube, 2011.)

4.1 Hidas media ja uusi luksus

Itsenadisten lehtien jutut vaihtelevat monen sivun henkildhaastatteluista, kauno-
kirjallisiin, fiktiivisiin ja filosofisiin teksteihin. Itsendiset julkaisujen sisalto yllat-

taa, ja haastaa lukijan. Visuaalisille ratkaisuille on annettu rajaton tila. Tarkkaan
tyostetyt ja taustoitetuspitkat artikkelit ja kuvasarjat voivat olla kuukausien ty6n
takana. (Jamieson 2015b, s.8.)

Itsenaisia julkaisuja yhdistaa niiden ilmestymisnopeus — tai oikeastaan hitaus.
Lehtien ilmestymistahti on hitaampi kuin perinteisilla kaupallisilla aikakauslehdil-
|3, joiden maaritellaan ilmestyvan vahintaan nelja kertaa vuodessa, usein kuiten-
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ISSUE 1

Kuva 2 Hate -zinen ensimmaisen nume- Kuva 3 FFF Zinen ensimmaisen loppuun-
ron kansi (Kane, 2015b). myydyn numeron kansi (FFF Zine, 2016).
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Kuva 4 Olu Michael Odukoya esittelee ensimmaista numeroa
Kilimanjaro -lehdestaan (Youtube, 2011).




kin kuukausittain tai jopa viikoittain (Tilastokeskus, 2006). Useimmat itsendiset
lehdet, joihin olen tutustunut tutkimusta tehdessa ilmestyvat vain joko vuosit-
tain, puolivuosittain tai perinteiseen zine-tyyliin juuri silloin, kun tekija tai tekijat
niin paattavat. Jalkimmaista julkaisutahtia edustaa Alpine Review (Kuva 5), joka
ilmestyy vasta silloin, kun uusi numero sattuu olemaan tekijoiden mielesta valmis.
Lehden perustaja Louis-Jacques Darveau vertaa Alpine Review’n tekoa rokkialbu-
miin, jossa albumia tydstetdan ja hiotaan niin kauan, kunnes se tuntuu oikealta.
(The Stack, 2015 16:03.) Samoilla linjoilla on kokeellinen surffilehti Acid (Kuva
6), jonka julkaisutahti vaihtelee puolivuosittaisesta vuosittaiseen riippuen siita,
kuinka tyytyvaisia tekijat ovat lehtensa sisaltoon (Acid, 2015). Happy Reader -
lehti (Kuva 7) kuvailee itseaan uniikiksi lehdeksi joka kasittelee lukemista ja sen
iloa itsessaan. Lehti on jaettu kahteen osaan joista ensimmainen sisaltaa syvaluo-
taavan haastattelun julkisuudenhenkilésta jonka taytyy olla intohimoinen lukija
silld haastattelukysymykset liittyvat lahinna kirjallisuuteen. Toisessa osiossa on
pienempia artikkeleita ja kaunokirjallisia teksteja kirjallisuuteen liittyen. Lehti
kertoo pyrkivansa olemaan kaunis designesine joka ylistaa lukemisen nautintoa
ja rauhoittavaa luksusta olla poissa digitaalisesta mediasta. (The Happy Reader,
2016.)

Uutisten ja ajankohtaisen nopean sisallén seka klikkihakuisen juorujournalismin
ollessa netissa kuin kotonaan keskittyvat itsendiset printtijulkaisut hitaaseen,
ajattomaan, laadukkaaseen sisaltéon. Lehti muuttuu kertakayttoisesta ja selailta-
vasta sailytettavaksi ja uudelleen luettavaksi. (O'Reilly, 2014.)

Vaikka lehtien tarkoitus on jaada fyysisesti elamaan ihmisten sailyttamind, niiden
tarkoitus ei valttamatta ole jatkaa toimintaansa ikuisesti ja kasvaa kuten kau-
pallisten vastineidensa. Alykaan eroottisen lehden, Odiseon (Kuva 8) toimitus
pohtii tekevansa lehteddn mahdollisesti enda viisi numeroa aloittaakseen toiset
projektit. Odiseo pyrkii myds pitkaaikaiseen suhteeseen lukijan kanssa. He pitavat
tarkedna tehda hidasta sisaltoa, johon lukija voi rauhassa syventya. (Cartwright
2014.) Sisustuslehti Dirty Furniture (Kuva 9, s.20) vastaavasti on rajoittanut

jo heti alkuun lehden julkaistavien numeroiden maaraksi kymmenen, joiden jal-
keen lehti lopettaa (Nicer Tuesdays, 2015). Hitaan sisallén lehdet eivat vanhene,
toisin kuin kaupalliset ajankohtaisaiheisiin keskittyvat lehdet. Itsenaisia lehtia
keraillaan, ja niista on mahdollista ostaa vanhoja irtonumeroita ja kerailybokseja.
(Kuvio 10, s.20)

Printin uskotaan myds kestavan aikaa paremmin kuin digitaalisen sisallon ja jaa-
van ihmisten mieleen paremmin. Kysyttaessa miksi teet painettua julkaisua digi-
taalisen julkaisemisen sijaan Bitch-zinen tekija Lisa Jervis vastaa nain:

" --how will we remember websites 5 years or even 20 years from now?”

eli miten muistamme nettisivut viiden tai jopa 20 vuoden paasta (Piepmeier
2009, 65).

Kuva 5 The Alpine Review ei kiirehdi
numeroitaan, vaan julkaisee lehteaan
omassa tahdissaan (The Alpine Re-
view, 2016).

|

THE HAPPY

| READER

A dazzling date with the eomedian AZIZ ANSARI, plus a
sun-drenched odyssey through the pages of Corsican travel
classic GRANITE ISLAND

Kuva 7 Koomikko Aziz Ansarin tahditta-
ma The Happy Reader -lehti (The Happy

Reader, 2016).

Kuva 6 Surffilehti Acid on nimensa mu-
kaisesti myds happovarein brandatty
(Acid, 2016).

Odiseo.

Kuva 8 Eroottisen alykkaan lehden
Odiseon neljas numero (Magpile,
2016).



Kuva 9 Aukeama Dirty Furniture -lehden sisalta jonka teemana tdssa numerossa on sohva

(Dirty Furniture, 2016).
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Kuva 10 Mono Kultur -lehdesta on saatavilla kerailyboksi joka sisaltaa 15 vanhaa numeroa

(Mono Kultur, 2016).

The Couch
and the
Sitcom

One of the most
formulaic of television
genres, the situation
comedy is anchored
around the sofa.
Architect Sam Facob
tunes in.

Tahan mietteeseen on helppo samaistua. Lehtikokoelmani tarkeimmat lehdet
muistan viimeistaan siina vaiheessa, kun menen niita selailemaan. Hyvatkin blogit
ja artikkelit unohdan helposti, vaikka ne olisivat kirjanmerkeissa tallessa. Tietoko-
neet hajoavat jossain vaiheessa, tai niitd vaihdetaan uusiin. Tietokoneelle tallen-
netut kirjanmerkitkin taten katoavat ja unohtuvat.

Tutkimusten mukaan naytélta lukeminen vaikeuttaa ihmisten kykya navigoida
pitkia tekstimassoja. Lukija ei saa samanlaista lukemisen tyydytysta kuin paperil-
ta luettaessa. Tama voi vaikeuttaa jopa lukijan luetunymmarrysta. Naytolta luke-
minen myds kuluttaa lukijan aivokapasiteettia suuremmassa maarin kuin pape-
rilta luettaessa. Tama vaikuttaa lukijan kykyyn keskittya lukemaansa ja muistaa
lukemansa tekstin sisaltdéd. Lukiessa naytolta ihmiset usein poukkoilevat tekstin
sisalla, selailevat tekstia, etsivat avainsanoja ja yrittavat silmaillen saada kuvan
sisallosta. Tietokoneelta luettaessa on myds todennakdisempaa, etta lukija lukee
tekstin vain kerran koskaan. Lukijoilla on myds huomaamattaan erilaiset asenteet
naytolta ja paperilta luettaessa. Lukija mieltda alitajuntaisesti ndyt6lta lukemisen
vahemman vakavaksi tapahtumaksi kuin paperilta lukemisen. Lukijan valmistau-
tuessa lukemaan naytdlta on tdma jo asenteensa vuoksi vdhemman altis oppi-
maan lukemastaan verrattuna paperilta lukiessa. (Jabr, 2013.)

Ilmi6 tuntuisi olevan my0ds osa laajempaa downshifatus, eli hidastamisilmi6ta,
joka on erityisen suosittu nuorten aikuisten keskuudessa. Rahan, nopean voiton
ja kulutuskulttuurin sijaan luksusta ovat aika, aitous ja kasin tekeminen. (Heikkila
2010.) Alypuhelimien, tietokoneiden seké tablettien ollessa monille itsestédénsel-
vyyksia onkin kaunis kirja tai lehti haluttu luksustuote, jota voi rauhassa syventya
lukemaan ajan kanssa. Lisdksi slow media -ilmién painottama hitaasti tuotettua
alykas ja syvaluotaava sisalto toimii vastakohtana klikkihakuisille artikkeleille, joi-
ta julkaistaan verkkomedioissa ja sosiaalisessa mediassa lahes leikkaa-liimattuna
ja usein ilman minkaanlaista lahdekritiikkia.

Tama hidas sisalto tuntuu itsestanikin tarkealta. Kuratoitu lehti on rauhoittava ja
sivistava paketti. Hyvan julkaisun sisaltd yllattaa ja haastaa lukijan. Netista luen
lahinna juttuja, joista tiedan jo valmiiksi olevani kiinnostunut. Lehdista I6ytaa
juttuja, joita ei osaa etsia internetista. Voisin verrata painetun julkaisun lukuko-
kemusta siihen tunteeseen, kun katsoo hyvan kokopitkan elokuvan verrattuna
siihen, etta katsoo saman ajan verran Youtube-sivustolta lyhyita videon patkia.
Jalkimmainen tekee olon levottomaksi ja pirstaleiseksi.

4.2 Haptisuuden tarkeys

Kaupalliset edulliselle paperille massapainetut julkaisut ovat toki niin ikaan fyy-
sisia objekteja, mutta monet itsenadiset julkaisut keskittyvat enemman tuotteen
haptisuuteen eli kdasin kosketeltavuuteen. Kun painoerat ovat pienia ja tavoitteena
ei ole kaupallisen voiton tavoittelu, antavat omaehtoiset julkaisut mahdollisuuden
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ja halukkuuden kokeilullisempiin, kasintehtyihin seka kalliimpiin painomenetel-
miin. Perinteisissa fan-zineissa silmiin pistaa kasintehty ulkoasu, josta aistitta-
vissa on tekijan fyysinen panostus ja kosketus. Leikkaa-liimaa-kopioi seka kasin
suoraan julkaisuun tehdyt yksityiskohdat ovat yleisia ty6tapoja kyseisissa lehdis-
sa. Zineissa saattaa olla myds ommeltuja yksityiskohtia esim selkdmyksen sidon-
nassa.

Laadukkaat julkaisut taas tuntuvat kateen arvokkailta. Monet itsendiset lehdet
kayttavat paperinaan paksuja laatupapereita ja hyédyntavat kasin hypisteltavia
jalkikasittelymenetelmia kuten foliointia, lakkausta seka preeglausta eli kohoku-
viointia. Myos lehtien sidontaan seka pakkauksiin kdytetaan innovatiivisia tapoja.
Lehdessa on saatettu kayttaa useita eri papereita matasta kiiltdvaan ja kevyesta
paksuun. Eri paperilaadut toimivat merkkaamassa lehtien eri osioita tai tuomassa
rikkautta kuvapainotteiseen sisaltoon. Erilaiset liitteet lehtien sisdlla ovat suo-
sittuja ja tuovat julkaisuihin rikasta fyysista vaihtelua. My6s fan zine-kulttuurista
ponnistava oheismateriaalin jakaminen lehden mukana on huomattavan toistuvaa
itsenadisissa julkaisuissa. Tama oheismateriaali voi olla esimerkiksi pinsseja, julis-
teita, t-paita tai vaikka tarroja. Itsenadisia lehtia on formaatiltaan laidasta laitaan.
Aaripaita edustaa kaksipuoleinen A1 julisteformaattia noudattava Posterzine
(Kuvat 11 ja 12) paksuihin kovakantisiin kirjamaisiin bookzineihin kuten Marfa
Journal (Kuvat 13 ja 14, s.24) ja Buffalo Zine (Kuvat 15 ja 16, s.25).
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Kuva 11 Posterzine on kaksipuo-
leinen A1 julisteformaatin kokoi-
nen zine. Posterzine jakaantuu
osiin taitosten mukaan
(Department Store, 2016).
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Kuva 12 Posterzinen jokaisen numeron ku-

ratoi eri taiteilija. Alla olevan numeron taka-
na on Berliinissa tyéskentelva Hort -toimis-
ton Eike Konig (Antenne Books, 2016).
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Kuva 13 Kirjamaisen Marfa Journalin sisaltda (Tipitin, 2016). Kuva 15 Buffalo Zinen satukirjamainen nayttava kansi (Leslie, 2015).

Kuva 14 Kolmannen Marfa Journalin kovakantinen kansi (Morley, 2015). Kuva 16 Buffalo Zine on myds sisdlta nayttava (Buffalo Zine, 2016).
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Tuntoaistin lisaksi lehdet hivelevat muitakin aisteja. Lehdet rapisevat, kun niiden
sivuja kaantaa ja taten vaikuttavat kuuloaistiin. Lehdet tuoksuvat eri painomus-
teilta ja paperilaaduilta. Niihin saattaa olla my6s upotettuna erilaisia tuoksuja,
joko niin etta sivut ovat parfymoituja tai niin sanotulla raavi ja tuoksuta-tekniikal-
la, jossa raapimisen tuoma lamp6 aktivoi tuoksun paperissa.

Esimerkkina nerokkaasti ja innovatiivisesti tuoksuvaa paperia kayttavasta leh-
desta on Berliinista ponnistava Mono Kultur. Lehden konsepti on hyvin fani-zi-
nemadinen. Lehden perusidea on, etta jokainen numero keskittyy kasittelemaan
vain yhta henkil6a ja sisaltaa niin keskustelun taman henkilén kanssa kuin hen-
kiloon liittyvaa kuvamateriaalia. Yhdessa Mono Kultur lehden numeroista lehden
henkiléna esiintyy norjalainen tuoksuekspertti ja taiteilija Sissel Tolaas. Runsaan
kuvamateriaalin sijaan lehden sivuille on painettu 12 eri tuoksua rikastuttamaan
haastatteluosuutta (Kuva 17).

Mono Kultur ei ole tuore pienlehti, mutta se porskuttaa edelleen ja on saanut
itsendisen julkaisutrendin myéta paljon huomiota. Lehti on ollut niin suosittu, etta
runsaan kysynnan vuoksi joitakin vanhoja numeroita on painettu uudelleen. Mono
Kultur kayttaa painettua formaattiaan monipuolisesti ja innovatiitivisesti hyvaksi.
Sen perusrajoitus on pieni A5-koko, mutta taitto, liitteet, paperivalinta, sidonta ja
taittelu vaihtelevat sen mukaan mika, kullekin haastateltavalle sopii. Punk-bandi
Sonic Youthista tunnettu laulaja, muusikko, taiteilija Kim Gordonin numerossa
lehden estetiikka on perinteisen punk-zinen tapaan mustavalkoinen ja kotikutoi-
sesti printattu erivarisille kopiopapereille. (Kuva 18) Lehti on sidottu kuminauhal-
la ilman minkaanlaista muuta sidontatapaa. Numeron irtonaiset sivut ovat kuin
julisteita joita tulee tarkastella jokaista erikseen, jotta tekstia pystyy lukemaan.
Viéliin on upotettu Kimin taidetta ja kuvia hdanesta. Nama osiot ovat painettu Kkiil-
tavalle ja paksummalle paperille.

Mono Kultur todella leikittelee printatulla formaatilla ja kayttaa sitd tuomaan
jokaiselle aiheelle sopivan muodon. Lehti on yllatyksellinen ja hyvin esineellinen.
Sita luettaessa vuorovaikutus lukijan ja lehden formaatin kanssa on huomattava
ja leikkisa.

Kirjassa Girl Zines — Making media, doing feminism Alison Pipmeier kertoo zines-
ta Fragments of Friendship, jonka sisalté koostuu sdahkodpostikeskustelusta zinen
tekija Victoria Lawn ja tdman ystavansa kanssa. Keskustelu on kopioitu ja printat-
tu zinen muotoon. Victoria kertoo Alisonille halunneensa tulostaa keskustelut ja
antaa zinen kyseiselle ystavalleen lahjaksi. Alison vaittaa taman tuovan nakyvaksi
sen, kuinka paperin fyysisyys valittda kontaktia ja tunnesidetta ihmisten valilla
paremmin kuin sahkdiset viestimet. (Pipmeier 2009, 63.)

Itsendiset kokeelliset lehdet leikittelevat myés monesti pakkaustavallaan.
Odiseon viidenteen numeroon sisaltyy leikki lehden ja sen pakkauksen kanssa
(Kuvat 19, s.29). Alastomuutta sisaltava julkaisu on pakattu vihjailevasti rusehta-

Kuva 17 Tuoksuekspertti ja taiteilija Sissel Tolaasin Mono Kultur numerossa kuvien sijaan
lehden sivuille on upotettu erilaisia tuoksuja (Utrecht, 2016).

Kuva 18 Mono Kulturin Kim Gordon -numero koostuu useista irrallisista liitteista eri papa-
reille painettuna (Perimeter, 2016).
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vaan paperikuoreen, joka tulee repia auki sisallén paljastamiseksi. Tahan viitaten
lehti otti sosiaalisessa mediassa kayttéonsa leikkisan hashtagin #undressodiseo
(Cartwright, 2014).

Jo aiemmin mainittu Kilimanjaro on formaatiltaan nayttava A2-kokoinen lehti,
jonka moni numero sisaltda muodoltaan rikkaita liitteita, jotka on viela pakat-

tu erilaisin keinoin yhteen. (Kuvat 20 ja 21) My6s Mouthfeel -zine (Kuva 22)

on koottu useista liitteista, jotka muodostavat kunkin numeron kokonaisuuden.
Mouthfeel maarittelee itsensa ruokaan keskittyvaksi punk-estetiikalla leikitte-
levéksi homolehdeksi. He halusivat lehtensa sisallén olevan niin niche kuin vain
keksivat ja pyrkivat leikittelemaan lehden formaatilla, visuaalisella ilmeella ja
pakkaustavoilla. Mouthfeelin suunnittelija Yego Moravia kuvailee filosofiaa lehden
visuaalisen ilmeen ja formaatin takana seuraavasti:

“We wanted to deconstruct the magazine format from the start and al-
most treat the publication more as a Fluxus experiment than a traditional-
ly bound magazine.” (Hawkins, 2015.)

“Halusimme purkaa lehden formaatin osiin ja kohdella julkaisua enemmin
Fluxus kokeiluna, kuin perinteisesti sidottuna lehtend.” (Hawkins, 2015.)

Fluxus —termilla Yego viittaa 60-70-luvuilla vallinneeseen taideverkostoon jos-
sa yhdisteltiin eri medioita ja materiaaleja vapaamielisesti ja taiteeksi nostettiin
asioita joita ei perinteisessa taidekasityksessa taiteena pidetty (Wikipedia 2016,
Etalukio 2016). Ensimmaisen numeron myytya loppuun lahestymistapa ja erikoi-
nen formaatti todella ovat I6ytaneet lukijansa. (Hawkins, 2015b.)

Monet itsendiset lehdet leikittelevat eri paperilaaduilla lehdissaan. Melkeinpa
jokaisessa edelld mainitussa lehdessa on useampaa paperilaatua niin varin,
tekstuurin, viimeistelyn kuin paksuuden kannalta. Valokuvataiteeseen keskittyva
Foam -lehti (Kuvat 23 ja 24, s.30) painaa jokaisen lehdessa olevan eri valokuva-
sarjan omalle tarkoin valitulle paperille (Foam Magazine, 2016). Tama paitsi tuo
julkaisuun visuaalista ja haptista rikkautta, se tarjoaa mahdollisuuden valita juuri
oikea paperi korostamaan eri tyyppisia valokuvia. Paperilaadun vaihtuessa on
lukijalle jo kosketusaistitse selvaa etta lehdessa alkaa uusi osio ja kuvasarija.

Tutkimusaineistossa olleissa tekijoiden haastatteluissa heilta kysyttiin usein syita
haluun tehda fyysista, printattua lehtea digitaalisen julkaisun sijaan. Esiin nousi
toistuva vastaus tunteesta jonka saa kun pitelee kadessaan konkreettista pai-
notuotetta. Taman voisi ajatella olevan taysin loogista, silla tutkimusten mukaan
ihminen kaipaa ymparilleen kasin kosketeltavia asioita ja fyysista kosketusta.
Tutkimuksessaan kosketuksen merkityksesta Jukka Koponen nostaa esiin useita
tutkimuksia, joissa havaitaan kosketuksella olevan positiivisia vaikutuksia (Ko-
ponen, 2009). Ehka taten myds fyysinen lukukokemus todetaan rauhoittavana

ja sitovana. Kosketuksen on myds tutkittu vaikuttavan positiivisesti mm. immuu-
nijarjestelmaan, hengitykseen, verenkiertoon ja havainto- ja kognitiivisiin kykyihin

Kuva 19 Eroottinen lehti Odiseo piilotti
lehtensa rusehtavaan paperikuoreen
ja vihjailivat lukijaa riisumaan leh-

den kayttaen sosiaalisessa mediassa
hashtagia #undressodiseo (Cartwright,
2014).
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Kuva 20 Kilimanjaro lehden leikkisa pakkaus Kuva 21 Kilimanjaron numerot sisaltavat
(Omo Creates, 2016). useita liitteita pakattuna koviin koteloihin (Bec,
2009).

Kuva 22 Mouthfeel -zine koostuu useista liitteistd pakattuna muovitaskuun (Haw-
kins, 2015).



Kuva 23 Foam -lehti painaa jokaisen eri valokuvaajan kuvasarjan eri paperilaadulle joka
tukee erilaisia kuvasarjoja (Poiata, 2013).

Kuva 24 Foam -lehden kansi jossa on kultafolioituja yksityiskohtia
(Frame, 2016).

(Rautajoki 1996, 15). Tahan voisi rinnastaa myds monen lehden tekijan vastauk-
set, joissa printtijulkaisu koettiin rauhoittavana hengahdyksena nopean ja kylman
digitaalisen median rinnalla.

Tutkimukset, joissa on tutkittu lukemista printatussa mediassa verrattuna digi-
taalisessa mediassa, tukevat edelld mainittuja huomioita. Nayt6lta luettaessa
lukijan keskittymiskyky herpaantuu ja stressitaso kasvaa. Naytélta luettaessa lu-
kija muistaa lukemansa huonommin kuin paperilla. Tutkimusten mukaan ihmiset
kaipaavat printin taktiilista tunnetta ja kokemusta joista naytoét jattavat kylmaksi.
Alitajuntaisesti ihmiset pitavat naytolta lukemaansa jo ennalta vahemman vaka-
vana ja uskottavana kuin paperilta. (Jabr, 2013.) Tasta lisaa seuraavassa luvussa.

4.3 Painetun julkaisun uskottavuus

“There’s still that feeling in the back of people’s minds that it’s not proper
until it’s proper.”

"Ihmisten ajatuksissa vielékin on tunne, ettd jos jokin ei ole konkreettinen,
se ei ole kunnollinen.”

Nain kuvailee Jeremy Leslie — painoalan asiantuntija — painetun julkaisun uskotta-
vuutta. (Smith, 2015.) Etenkin poliittissavytteisilla julkaisuilla yhtena syyna pai-
nettuun muotoon on se, etta printti koettiin oikeana, vaikuttavana ja voimakkaana
digitaaliseen nahden. Tutkimusten mukaan painetun julkaisun fyysinen olomuoto
koetaan tarkeammaksi ja kunnollisemmaksi kuin digitaalinen. Painetun julkaisun
fyysinen olomuoto myds vaatii fyysisesti tilan olla olemassa. (Jabr, 2013.)

British Values -zinen (Kuva 25, s.32) Kieran Yates kertoo Dazed-lehden haas-
tattelussa halunneensa tehda jotain fyysista ja tehda selvédksi, etta han ja muut
maahanmuuttajat ja heiddan aanensa ovat olemassa fyysisesti. Han toteaa:

“I wanted to make something physical, making the point that we were
here, physically — and not going away*, ja jatkaa: “To make something
physical was important to me because like us, it’s difficult to ignore.”

"Halusin tehdd jotain fyysistd tehddkseni selvéiksi, ettd olemme téddllé fyy-
sisesti — ja emme ole menossa mihinkéén. -- Jonkin fyysisen tekeminen oli
minulle tdrkedd, silld sité on vaikea sivuuttaa, niin kuin meitdkin.” (Kane,
2015¢.)

Zinensa paakirjoituksessa Yates kirjoittaa, kuinka hanen mielestaan on tarkeaa
olla fyysisia konkreettisia asioita muistuttamassa erilaisuudesta. Han kuvailee,
kuinka fyysisyyden keinoin voidaan tuoda selvdksi, etta han ja muut maahan-
muuttajat ja heidan d@nensa ovat olemassa fyysisesti tilassa. Zinessdan Yates
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Kuva 25 British Values antaa @anen Bri-
BRITISH VALUES tannian maahanmuuttajataustaisille kieli haluaa antaa aanen eri etnisista taustoista tuleville briteille oikeistopolitiikan
FOR BRITISH PEOPLE R e Gl (M 2 maahanmuuttokriittisen ilmapiirin valitessa Britanniassa, jossa keskustelu on
kantavaeston me vastaan he, ikdan kuin etnisia taustoja omaavilla Britannian
kansalaisilla ei tosiaan ole @anta. (Kane, 2015c.)

Samankaltaisilla ajatuksilla kuuluu itsendisen feministisen pienjulkaisun Polyes-
ter Zinen (Kuva 27) kuvaus itsestaan:

"We want to be recognised as real human beings offline and online, not
Just ‘digifeminist’ or emotional and hormonal young adults using the In-
ternet as a way to let off some steam. We want the internet generation to
know their online posts about bullying, racism, sexual orientation, and ot-
her social politics are worth much more than 1,000 notes on Tumblr, they
should be publically written in newspapers and pasted on walls around
the city so people who don’t use the internet know who these many indi-

RUN THE ROADS! E L viduals are.

UBER DRIVER TRACK REVIEWS RUFF SOWAD'S RAPID
INIERISIR DESICH SPESH! S v "Haluamme, ettd meiddt tunnistetaan oikeina ihmisind niin netissé kuin
sen ulkopuolellakin. Ei vain "digifeministeind” tai tunteellisina hormonaa-
lisina nuorina aikuisina, jotka kdyttévdt internettid keinona pddstelld héy-
ryjd ulos. Me haluamme internet-sukupolven tietévén, etté heiddn nettiin
kirjoitetut postauksensa kiusaamisesta, rasismista, seksuaalisesta suun-
tautumisesta ja muista sosiaalipoliittisista aiheista ovat arvokkaampia
kuin 1000 Tumblr-merkintdd, niiden pitéisi olla julkisesti kirjoitettu sano-
malehtiin ja liimattuna seinille ympdéri kaupunkia, jotta ihmiset jotka eivdt
kdytd internetid tietdisivdt, keitd ndmd yksilot ovat.” (Polyester, 2015.)

“the home secreta s hijab from ‘stockimage’ collection

Poliittissavytteisten zinejen tekijoiltd esiin nousee myos internetin tuomitseva il-
mapiiri. Kun nettiin kirjoittaa poliittisia teksteja, niin sanottu internet-trollaus eli
tahallinen ja turha hairikéinti, rasismi seka seksismin tayteiset kommentit tayt-
tavat nopeasti kommenttilaatikot ja jopa tekijéiden henkilékohtaiset sahkdpostit.
(Piepmeier 2009, 15.) Heraa kuitenkin kysymys, paatyvatko fyysiset kantaaotta-
vat zinet toisinajattelijoiden luettaviksi vaiko jo samankaltaiset arvot omaavien
ihmisten luettaviksi, toisin kuin ehka digitaalisessa mediassa. Tama kysymys jaa
auki keraamastani haastattelu- ja keskustelumateriaalista. Toisaalta jos tekijoi-
den tavoitteena on ennemminkin toimia tukevana paikkana esimerkiksi etnisen
taustan omaaville nuorille, on kuratoitu julkaisu ilman rasistista kommenttivy6-
rya turvallinen paikka lukijalle.

W AF WONEW AR TRAINED 10 STE GURTILFES AF CRUAP .o
INITATONT SF FARWOR PROTOSEIFRS FATRER FRLN FEEME Fmmon | |
FROTOSRAPAT AF CNELP MITAFIONT OF WOMEN" - JNEMT WOLF

4.4 Nostalgia

Tekijat mainitsevat usein myds nostalgian puhuttaessa printatuista julkaisuista.
Esteettisiin tiloihin ja ihmisiin tiloissa keskittyvdan Ancestry Quarterly -lehden
Kuva 26 Polyester Zinen sisdaukeama (Wolfe, 2015). (Kuva 27, s.34) Jordan Vouga sanoo nain:
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Kuva 27 Ancestry Quarterlyn tekijat
saavat erityisen tunnesiteen painettuun

lehteen (Magpile, 2016).
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Kuva 29 Hello Mister on syvalliseen sisal-
toon keskittyva homomiehille suunnattu
lehti (Hello Mr, 2016).

B oo
n Ice she wi '\iz

Kuva 28 Violet -lehden perustaja Leith Clark
perusti Violetin, silla han ei l6ytanyt lehtihyllyil-
ta mieleista luettavaa (Boutique Mags, 2016).

OOMK

ISSUE FOUR ONE OF MY KIND THE INTERNET

01001111 01001111 01001101 01001011 00100000 00110100 00111010
00100000 01110200.01201000. 02200002 00100000.02001001 01101110
00 00100000
01 01110000

Kuva 30 OOMK Zinen ensimmainen numero
(OOMK Zine, 2016).

“There is something nostalgic about a magazine. It’s substantial and you
can smell the paper. It hits you at a subconscious level. I don’t get the
same emotional connection with digital content.”

"[Painetussa] lehdessd on jotakin nostalgista. Se on todellinen, ja pa-
perin voi haistaa. Se on aistittavissa alitajunnassa. En saa samanlaista
tunnesidettd digitaaliseen sisdltéén.” (Mettler, 2014.)

Kuitenkaan nostalgialla ei voida kuitata julkaisuja, joiden nuoret tekijat ovat
kasvaneet jo suureksi osaksi digitalisoituneessa ajassa. Internetin parissa ja
alypuhelin kddessa kasvaneet nuoret ovat suuressa maarin osana kuluttamassa
ja tekemassa painettuja pienjulkaisuja. Lehtialan asiantuntija ja julkaisualaan
keskittyvan MagCulture -nettisivun perustaja Jeremy Leslie on huomannut ilmi-
0n ja ehdottaa, etta digisukupolvelle, jossa useilla on blogit ja nettisivut ja jossa
digitaalinen julkaisutoiminta on itsestaanselvyys, on printattu media uutta ja
kiehtovaa. (Burrell 2014.)

4.5 Tekijalahtoisyys ja “me media”

Ainestoani lapikaydessa havaitsin tekijoilta toistuvan vastauksen syihin teh-
da omaa julkaisua. Useissa haastatteluissa tekijat ovat kertoneet syyksi tietyn
aiheen tai nakdkulman puuttumisen julkaisukentalta. Usein aihe on henkil6-
kohtaisesti lahelld tekijan sydanta ja suuri intohimo. Tutustuessani itsenaisten
julkaisuiden tarjontaan l6ysin lehtia lukemattomiin aiheisiin liittyen. Aiheita oli
kissoista, ruuasta, muodista, matkustamisesta, erilaisista harrastuksista aina
feministisiin aiheisiin.

Monet lehtien tekijat ldhestyvat tekemistaan lukijoina. He haluavat tehda lehte3,
jota itse lukisivat eika suinkaan halusta tulla luetuksi. Heita siis motivoi tehda
lehtid, joita he haluaisivat itse lukea ja jotka puuttuvat heiddan mielestdan lehti-
kentalta. (Jamieson 2015b, 8.)

Alykkaan naistenlehden Violetin (Kuva 28) tekija Leith Clark kertoo perusta-
neensa lehtensd, koska tunsi, ettei lehtihyllylld ollut lehtia, joita han itse ostaisi.
Niinpa Clark paatti julkaista sellaisen. (Siddall, 2014.) Samoin kavi my&s Hello
Mister -lehden (Kuva 29) perustajalle taman huomatessa dlykkaan ja syvallisem-
man homomiehille suunnatun lehden puuttumisen (Hawkins, 2015a). Polyes-
ter-zine taas koki tarpeen tuoda fyysiseksi printtijulkaisuksi feministista nako-
kulmaa (Kane, 2015).

Lontoolainen OOMK Zine (One of My kind) (Kuva 30) haluaa tarjota alustan etni-
sen taustan omaaville naisille, jotka ovat kiinnostuneita taiteista ja kulttuurista.
Vakituisia teemoja zinessa ovat uskonto, aktivismi ja identiteetti. (OOMK, 2015.)
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Kuitenkaan aiheen totaalinen puuttuminen ei ole ainut motivaatio tekijoilla. Anna
Bates ja Elizabeth Glickfeld kertovat uudesta julkaisustaan Dirty Furniture ja
syitaan julkaista taas uusi designlehti. He itse mydntavat, kuinka niista ei heidan
mielestaan ole pulaa. Kuitenkin tietty ndkdkulma ja lahestymistapa aiheeseen
uupuivat. He kertoivat térmanneensa lukuisiin designjulkaisuihin, jotka nayttivat
designin kiiltokuvan tavoin irrallaan todellisesta elamasta. He halusivat kasitella
lehdessaan designia arjen sotkujen keskelld “oikeassa elamassa”. (Nicer Tues-
days, 2015.)

5 Internet ja pienjulkaisutoiminta kasi kadessa

Vaikka toisaalta digitaalinen media on ollut syyna kaupallisen printatun julkaisun
katoamiseen, on mielenkiintoista, etta silla on nimenomaan ollut pdinvastainen
vaikutus itsenaisiin julkaisuihin. Internet mahdollistaa valikasien leikkaamisen
pois niin tuotannosta, jakelusta kuin markkinoinnista. (Jamieson 2015.) Tama
mahdollistaa pienten tekijéiden ottamisen ohjat omiin kasiin ilman kaupallisia
kustantajia ja mainontaa.

Ehka sosiaalinen media, jossa kukin on oman elamansa julkaisija, on myds luo-
nut ilmapiirin jossa kaikki voivat tuoda @anensa kuuluviin ja taten antanut roh-
keutta ihmisten tehda se myds virallisemmin painetussa mediassa. Ihmisilla on
ulkallusta luoda ja julkaista itse ja uskoa ettd omalla @anelld on merkitysta.

5.1 Jakelu

Internet mahdollistaa itsendisten lehtien ja zinejen jakelun helposti ja ympari
maailmaa (Gamble 2015). Internetin avulla jakelun ollessa taysin globaalia ja
jalleenmyyjan sijainnista riippumatonta mita eriskummallisimmille niche-aiheille-
kin voi I6ytya lukijoita. Lukijat voivat tilata lehtia suoraan lehtien omilta sivuilta,
pienlehtiin keskittyvilta jakelijoilta tai kayttda esimerkiksi jo luvussa kolme mai-
nittua Stack —palvelua, josta saat kotiisi toimitettuna kuukausittain yllatyksena
uuden itsendisen julkaisun. Itsenaisiin julkaisuihin keskittyvan kivijalkatoiminnan
kasvu on toisaalta myo6s tarkea asia silla naita julkaisuja on tarkeaa paasta kos-
kemaan ja tunnustelemaan. Tama kun ei internetin valityksella toki ole mahdol-
lista.

5.2 Avustajat

Netin avulla pystytaan muodostamaan yhteisty6ta tekijoiden valille ja saadaan
ihmisia osallistumaan sisallontekoon. 0OMK-zinen (One of My Kind) tekijat
kertovat sahkopostin olevan oiva valine ldahestya oman ystavapiirin ulkopuolelta
olevia ihmisia tulemaan mukaan lehden tekoon. (Kane 2015d.) FFF-zinen (Food
For Fashion) tekijat mainitsevat lahettdneensa sahkdpostitse yhteistyéehdotuk-
sia taysin tuntemattomille, joista moni lahti mukaan yhteisestd kiinnostuksesta
ruokaan. (Syfret, 2015.)

5.3 Sosiaalinen media ja markkinointi

Markkinoinnissa sosiaalinen media jyraa. Uusien itsenaisten lehtien tekijat ovat
internetin kanssa kasvaneita ja kayttavat sita luontevasti hyédyksi muutenkin
kuin vain lehden teossa. Lehtien sosiaalisen median kanavat toimivat malttamat-
toman ja uutta informaatiota tauotta janoavan diginatiivin janon sammuttajina.
FFF-zine on julkaissut vasta ensimmaisen numeronsa viime vuonna, eika seuraa-
vasta ole vield tietoa. Silti heidan Instagram tililldaan on lahes 10 000 seuraajaa.
FFF-zine kuratoikin tilidén tarkkaan ja julkaisevat lehden teemaa mukailevia
postauksia lahes paivittain. FFF-zinen painomaaran ollessa vain 700 kappaletta
,seuraavan numeron tullessa vihdoin painosta sen voisi kuvitella myyvan lop-
puun kuten ensimmainenkin numero (Hadimutomo, 2016). Sosiaalisen median
avulla voidaan lehden markkinoinnin ja fanikunnan kerdamisen lisaksi kerata
my0s rahoitusta itse lehden tekoon. Tasta lisaa seuraavassa alaluvussa.

5.4 Rahoitus

Irtonumeromyynnin lisaksi Internet tarjoaa myos taysin uuden rahoitusmallin:
Itsendisten lehtien ollessa vapaita mainoksista on useiden lehtien takana inter-
netin kautta toteutettu joukkorahoituskampanja (Mettler, 2014). Tata rahoitus-
mallia kaytti myds suomalainen kuvajournalisti Touko Hujanen. Hujanen kerasi
mesenaatti.fi sivuston kautta joukkorahoitusta noin 16 000 euroa, jonka avulla
hdn painatti valokuvista koostuvan lehtensa Uuden Maan Sanomat (Kuva 31,
s.39). (Tuhkanen, 2015.) My&s aiemmin mainitun itsendisen designlehden Dirty
Furnituren painaminen rahoitettiin joukkorahoituksella. Ennen rahoituskampan-
jan alkua lehden sisédlt6 ja design olivat taysin viimeistellyt ja rahaa keréattiin
puhtaasti painamiseen. Lehden tekijat toteuttivat joukkorahoituskampanjaa
varten videon jossa esiteltiin lehden ideaa, filosofiaa ja sisaltda. Rahoitusta
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onnistuttiin keraamaan yli 7500 puntaa. Tekijoiden tavoitteena oli saada kasaan
vain 4000 puntaa, joten joukkorahoitukseen osallistuneiden tuki oli huomattava.

(Nicer Tuesdays 2015.)

5.5 Tyokalut

Tietokoneiden ja internetin yleistymisen myodta myds tyokalut lehtien tekemiseen
ovat muuttuneet ja tulleet kaikkien ulottuville. Vaikka kaikilla tdssa opinnayte-
tydssa mainituilla lehtientekijéilla on ammattitaustaa painetussa mediassa, voi
kuka tahansa harrastelijakin opetella Youtuben opetusvideoiden avulla taittamis-
ta ammattiohjelmilla tai kayttaa ilmaisia lehtien tekoon tarkoitettuja sovelluksia
kuten Canvaa tai Madmagz -sovellusta (Mad Magz 2016, Canva 2016). Nama
sovellukset tarjoavat valmiita pohjia lehtien taittoon. Zinejen fyysinen olomuoto
onkin maarittynyt sen mukaan mita ihmisilla on ollut kaytettavissa taloudellisesti
ja fyysisesti. Naiden rajoitteiden vuoksi itsendiset lehdet ja zinet ovat eronneet
ennen hyvin paljon kaupallisista julkaisuista. Taten voi todeta ettd zinen, lehden
ja lehtisen eli bookletin ettd bookazinen maaritysten rajat ovat hailyneet. Puristit
saattavat maaritella zinen yha kasin tehdyksi mustavalkoprintterilld toteutetuksi
ja punk estetiikalla leikittelevaksi, mutta uuden sukupolven zinet ja itsenaiset
lehdet ovat muodoltaan kaikkea perinteisesta paksuun kiiltokuvamaiseen julkai-
suun, kovakantiseen kahvipdytdkirjaan ja kaikkeen silta valilta.

| 2

Kuvat 31 ja 32 Aukeamat Touko
Hujasen Uudenmaan Sanomat
-lehdestd, jonka painaminen
kustannettiin joukkorahoituksella
(Journalisti, 2015).
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6 Oma kokeellinen zine-projekti — Adulting

6.1 Lahtokohdat ja tavoite

Teos-osioni toteutin kevaan 2016 aikana ollessani tydharjoittelussa Hato Press -
studiolla joka on erikoistunut risopainotekniikkaan ja pieniin painomaariin. Ha-
lusin toteuttaa tekijalahtoéisesti julkaisun, jonka avulla paasisin kokeilemaan ja
tutkimaan printin mahdollisuuksia, moninaisuutta ja haptista olemusta. Halusin
yhdistaa ja kokeilla eri painotekniikoita, papereita, sidontatapoja seka formaat-
teja. Toteutukseni muodostui kokeelliseksi zineksi, joka sisaltaa eri liitteita eri
painotekniikoin toteutettuna.

Kokeilevan teososion tarkoitus oli syventaa tietamystani ja rohkeuttani print-
tituotteen mahdollisuuksista ja rajoitteista ja valmistaa minua jatkossa toteut-
tamaan toimituksellisia haptisia printtituotteita. Aikomuksenani valmistumisen
jalkeen on toteuttaa myds toimituksellinen pienlehti.

Kuten monien zinejen taustalla, minulla oli ammatillinen kiinnostus paasta toteut-
tamaan omalahtoisesti ja vapaasti julkaisu, jossa paasen toteuttamaan luovaa
nakemystani rajoituksetta ja joka toimii myés ammatillisena taidonnaytteena.

6.2 Prosessi

Teokseni (Kuva 33) muotoutui toimituksellisen julkaisun sijaan taidejulkaisuksi,
koostuen kuvituksista seka teksteista seka kuvamateriaalista aiheen "aikuisuus”
ymparilla. Tein teos-osiota prosessin omaisesti tydskennellessani Hato Pressilla
kevaalld 2016. Halusin leikitella zinessani eri painotavoilla, formaateilla, paperi-
laaduilla seka pakkaustavoilla. Zine muotoutuikin toimituksellisen zinen sijaan tai-
dezineksi, jossa kasittelin sukupolveni aikuisuutta kuvituksien ja tekstien kautta.

Aluksi tilasin erikoispaperindytteita ja tutustuin eri pakkausmenetelmiin. Erikois-
painomenetelmat ja paperit ovat luksustuote niiden kovan hinnan vuoksi ja sen
vuoksi en pystynyt sisallyttamaan kaikkia kokeiluja teokseeni. T6rmasin paino-
talojen kanssa my6s ongelmaan painoeran pienuudesta, silld monet painotalot
pystyivat tekemaan vain isoja maaria erikoiskasittelyille.

Teos koostuu eri osioista jotka noudattavat eri formaatteja. Riso-tekniikkaan
paadyin kun olin ty6harjoittelussa Hato Press riso-painostudiolla. Risotekniikka
pohjautuu silkkipainantaan jossa muste painetaan paperiin. Riso-muste on suh-

|
Kuva 33 Adulting -zinen
valmis kokonaisuus.
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Human adulthood encompass-
es psychological adult devel-
opment. Definitions of adult-
hoodareofteninconsistentand
contradictory; a person may
be biologically an adult, and
have adult behavior but still be
treated as a child if they are
under the legal age of majority.
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Kuva 35 Zinen sisalto on
monimuotoinen ja eri liitteita
sisaltava. Kuvissa zinen koko
sisalté purettuna.

teellisen paksua ja hidasta kuivumaan. Siind on hyvin mattapintainen ja haptinen
jalki. Zine sisaltaa kaksipuoleisen A3-julisteen (Kuva 34) ohuelle 80gsm paperille
riso-tekniikalla painettuna. Yksi teoksen osio on myds A4-kokoisista eri papereille
riso-tekniikalla painetuista kuvituksista (Kuvat 40-45 s.37-38).

Toinen osio on digipainettu broadsheet sanomalehti (Kuvat 37-39 s.35 ja 36), jo-
ka koostuu niin sanotulla printed internet taidetekniikalla, jota Olu Odukoya kaytti
Kilimanjaro-lehden ensimmaisessa numerossa. Olen kerannyt pitkaan nayttdkuvia
Tumblrissa olleista blogeista. Nayttokuvat ovat lyhyita tekstipostauksia ja niiden
kommentteja, jotka kasittelevat sukupolveni aikuisuutta. Postaukset ovat kaikes-
sa lyhykdisyydessaan mielestani nerokkaita ja ansaitsevat tulla painetuksi. Jaljen-
sin nayttokuvat Illustrator-ohjelmaa kayttaen niin, ettd pystyin suurentamaan ne
sanomalehtiaukeamien kokoiseksi. Halusin tuoda naille internetin massaan huk-
kuville pienille teksteille arvon ja tuoda ne yhteen kuratoituun pakettiin suuressa
koossa.

Teoksen mukana tulee myds paksu 350gsm A5-kortti, jossa on "soft touch”
samettinen mattalaminointi molemmin puolin ja hopeafolioitu teksti, joka on hiu-
kan koholla paperin pinnasta (Kuva 35).

Kuva 34 Kaksipuoleinen A3-kokoinen juliste
risopainotekniikalla painettuna. Paperi on ohutta

: _ ) Mietin pitkdan eri sidontamenetelmien valilla, ja johtuen jopa korttimaisista pape-
luonnonvalkoista 80gsm kierratyspaperia.

ripaksuuksista paadyin formaattiin, jossa kuvitukset ovat kannen sisalla irrallaan
pakattuna lapikuultavaan A4-muovikuoreen. Kokonaisuus on pakattu C3-kokoi-
seen lapinakyvaan muovikuoreen (Kuva 32, s.31), jonka voi uudelleen sulkea ja
avata. Teoksen koostuessa eri osioista halusin leikkia sen pakkaustavalla kuten
Mouthfeel -zine ja Kilimanjaro -lehti.

Kuvat 36 Zinen sisalté on moni-
muotoinen ja eri liitteita sisaltava.
Kuvassa zinen eri liitteet.

Teokseni on eri osasista johtuen katseltava rauhassa suuren tason paalla. Teok-
sen irralliset eri osiot tekevat lukukokemuksesta hyvin kosketuksellisen ja siina
on tekemista katselijalle.

6.3 Pohdintaa

Luovan tydn tekijana on mielestani hyva heratella vapaata luovuutta ja pitaa ylla
kokeilunhalua tekemalla taysin omaehtoisia projekteja. Tekijaldhtéinen tydsken-
tely on mielestani tarkeaa luovan tyon tekijalla. Sen avulla voi tehda tydnaytteita
ilman kompromisseja, kokeilla eri tekniikoita ja pitaa ylla uteliaisuutta ja kokeilun-
halua.

Zinen tekeminen sai minut tutustumaan eri jalkikasittelymenetelmiin ja sain
ymmarryksen siitd mikda on mahdollista missakin budjetti- ja maaraluokassa.
Parhaassa tapauksessa omat projektit avaavat uusia mielenkiintoisia tyémahdol-
g lisuuksia ja useat omia lehtiaan toteuttaneet tekijat ovat lehtiensa jalkeen pysty-
neet perustamaan omia luovia studioita.
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quecono:
BUT, your honor, I googl ed it twice
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trickygod:
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jacicfrost:

“you’ll understand when yo | u’re older”

iam olderandi understandf absolutely nothing
#i actually understand less

That's s probably the reason why they! didn't just give you an explanation in the first
place.
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Kuvat 37-39 Jattikokoinen broads-
heet-sanomalehti joka sisaltaa ku-
vakaappauksia Tumblr-blogialustan
blogien tekstipostauksista ja niiden
kommenteista. Lehti on digipainettu
sanomalehtipaperille.




Kuva 40 Riso-tekniikalla pai-
netut kuvitukset ovat painet-
tu eri paksuisille ja varisille
papereille ja pakattu kiiltavan
kartonkisen kannen sisaan.

>

Kuvat 41-45 A4-kokoinen
kuori pitaa sisallaan viisi
kuvitusta, joista jokainen on
painettu erilaiselle paperille.

Kuva 46 Adulting -zinen
kokonaisuus on varikas
ja humoristinen.
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7 Yhteenveto

Opinnaytetydni tavoitteena oli kartoittaa tekijalahtdisen painetun julkaisutoi-
minnan ilmiéta digitaalisessa ajassa, jossa kaupallinen painettu media on ollut
pulassa jo jonkin aikaa. Halusin [6ytaa vastauksia siihen, miksi itsenaisille hitaille
julkaisuille on kasvavassa maarin tekijoita ja kysyntaa ja tutkia julkaisuja, jotka
ottavat painetun median kokonaisvaltaisesti haltuun.

Kerasin tutkimukseen valmiita haastatteluja, videolahetyksia, podcasteja seka
tutkimuskirjallisuutta. Lisaksi tarkastelin itse teoksia.

Tutkimuksessa ilmeni yhteys vallalla olevaan downshiftausilmioon. Diginatiiveil-
la painetun median erilaisuus digitaaliseen verrattuna ja toisaalta vanhemman
sukupolven nostalgiamielleyhtyma painettuun mediaan nousivat esiin useiden
julkaisujen kohdalla.

Elamaan kaivattiin fyysisia kdsinkosketeltavia kokemuksia ruutujen oheen.
Painettua sanaa pidettiin edelleen arvossa enemman kuin internetiin kirjoitettua.
Toisin kuin uutisprintissa ja kaupallisissa aikakauslehdissa internet oli vihollisen
sijaan itsenadisten julkaisujen paras ystava. Internet mahdollisti valikasien putoa-
misen pois julkaisuprosessista, jakelusta ja markkinoinnista.

Tutkimus toimi henkilékohtaisesti oman alani suuntauksen identiteetin vahvis-
tamisessa ja loi uskoa printin tarpeellisuudesta. Moniin itsenaisiin julkaisuihin
tutustuminen loi viitekehysta tarjonnasta markkinoilla, ja lehtien fyysiset ja vi-
suaaliset seka sisall6lliset ratkaisut toimivat inspiraationa omaan teokseeni ja
tulevaan tydskentelyyni.

Ympariston ja tiedonsaannin kannalta suunta on terve ja jarkeva. Printin turhaksi
tulemisen sijaan voidaan siina keskittya pieniin sailytettaviin julkaisuihin, ajat-
tomaan sisaltéon ja elamykseen ja suunnata uutistoiminta ja ajankohtaisaiheet
internetiin.
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