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Tassa opinnadytetydssa tutustutan lukijan handletteringiin
yhtend osa-alueena graafisen suunnittelun alalla. Koska
handlettering tyylilajina vaikuttaa vahvimmin ulkomailla,
seka tutkimusmateriaali, etta termisto ovat padsaantoises-
ti englanninkielisia. Sanan handlettering olen kaantanyt
kirjainkuvitukseksi helpottaakseni lukijaa ymmartamaan
paremmin mita se sanana tarkoittaa ja saadakseni sanan
taipumaan paremmin muuhun suomenkieliseen tekstiin

tyossani.

Opinnaytetyon paatavoitteena on l6ytaa vastaus siihen miksi
kirjainkuvitus on taas pinnalla graafisessa suunnittelussa?
Miksi kirjainkuvitusta nakyy katukuvassa osana monien
yritysten ilmetta? Tutkimalla sitda ilmiona uskon saavani
vastauksia naihin kysymyksiin. Historian ja taiteen eri aika-
kausien kautta pyrin ymmartamaan kirjainkuvituksen kasvu-
tarinaaja nykyista roolia graafisessa suunnittelussa. Samalla

yritan myos pohtia kirjainkuvituksen tulevaisuutta.

Mita siis on kirjainkuvitus? Monet yhdistavat sen kalligra-
fiaan ja typografiaan. Toisin kuin kalligrafia, kirjainkuvi-
tus on enemman piirtamista kuin kirjoittamista. Esimerk-
keja kirjainkuvituksesta on nahtavissa kuvissa 1, 2, ja
3. Kirjainkuvituksessa tekstin visuaalinen sanoma on
tarked. Kalligrafiassa paatarkoitus on kirjoittaa sulavaa
ja kaunista luettavaa tekstia, kirjainkuvituksessa taas on
tarkoitus antaa lukijalle visuaalinen kokemus halutusta
tunteesta ja elamyksesta. Kirjainkuvitettua sanaa voidaan
tutkia kauankin ja materiaalina voi olla l[ahestulkoon mika

materiaali tahansa.

KUVAT 1,2 JA 3 ESIMERKKEJA
KIRJAINKUVITUKSESTA



Johdannon jalkeisessa luvussa (luku 2) kayn lapi kirjainkuvituksen historiaa.
Kirjainkuvitus on saanut vahvoja vaikutteita taiteen eri suuntauksista ja avaan
hieman tata aihetta tassa osiossa. Samassa luvussa kasittelen myos kirjainkuvi-
tuksen ja typografian eroja, jotka on hyva selittda heti alkuvaiheessa. Kirjainku-
vituksella on paljon samanlaisia lainalaisuuksia kuin typografiassa, vaikka onkin
vapaampi menetelmiltdan. Luvussa 3 pureudun tarkemmin kirjainkuvitukseen
ilmiona. Edellisessa luvussa (luku 2) keskityn enemman tyylilajien kuvaamiseen ja
menetelmiin. Luvussa 3 pyrin vastaamaan kysymyksiin kuten miksi kirjainkuvitus-
ta tehdaan? Miksi yritykset haluavat kirjainkuvitusta mainoksiinsa ja yritysilmei-
siinsa? Ketka kirjainkuvitusta tekevat? Ja miten sosiaalinen media liittyy kirjainku-

vituksen kasvuun?

Opinnaytetydssa pyrin hyodyntamaan mahdollisimman monipuolisesti erilaisia
l&hteita, nettiartikkeleista kirjoihin. Tutkiessani kirjainkuvitusta ilmiona huomioin
myos laajan keskustelun ja visuaalisen materiaalin sosiaalisessa mediassa.
Kuvien, kuten kuvat 4 ja 5, kautta pyrin myos tuomaan esiin kuvien tarkastelun
tarkeytta kirjainkuvitusta tutkittaessa. Taman tutkimuksen menetelmia ovat alalla
olevien tekijoiden pohdintoihin perustuva havainnointi ja niista tehdyt paatelmat.
Monet oppaat ja ohjeistukset tulevat kirjainkuvittajilta, jotka ovat itseoppineita
ja tieto on valittynyt heille muilta tekijoilta. Haastatteluiden analysointi on yksi
kdyttdmani menetelma. Mukana on graafisen suunnittelijan Linda Linkon kanssa
kayty haastattelu, joka on sijoitettu teemoittain eri osioihin opinndytetydssa. Koko

haastattelu on luettavissa liitteissa.

Tutkimusmenetelmat nojautuvat enimmakseen siihen mita itse havainnoin, silla
lahtokohtana tutkimukselle on intressini ja niiden varassa tyoskentely. Havainto-

jeni kautta toivon inspiroivani myds muita, jotka ovat kiinnostuneita kirjainkuvi-

tuksesta ja miettivat missa asemassa se on tanapaivana

graafisessa suunnittelussa.

Henkilokohtainen oppiminen nakyy taustalla lapi opinnay-
tetyon. En ole koskaan aiemmin kokeillut kirjainkuvitusta,
mutta kiinnostus ja into aihetta kohtaan on vahva. Tavoit-
teena on prosessin aikana tehda mahdollisimman paljon
kirjainkuvitusta, opiskella sitd, perustaa Instagram-tili
omien toiden esittelya varten ja seurata muita kirjainkuvit-

tajia. Ajatuksena on tutustua ilmioon ja sen kehittymiseen

seka tutkia minkalainen kirjo tekijoita sen taustalta [Oytyy.

Seuraan sosiaalisen median ryhmien kautta seka harraste-
lijoita ettda ammattilaisia ja pohdin, onko heidan teknisessa
osaamisessa suuria eroa. Pyrkimyksena on selvittaa
myos kirjainkuvituksen yhteisollisyyden juuria ja niiden

merkitysta ilmion leviamisessa.

Jokaisen luvun lopussa on sivu oman oppimisen prosessis-
ta. Nama rytmittavat opinndytetyota ja antavat mahdolli-
suuden lukijalle néhda miten oppimisprosessini etenee ja

antavat hengahdystauon ennen seuraavaa lukua.

Opinnaytetyon tavoitteena on saada siita kiinnostuneet
tutustumaan aiheeseen ja saada innostusta niille graafisen
suunnittelun alalla oleville ihmisille, jotka pohtivat erikois-
tumista jollekin tietylle graafisen suunnittelun osa-alueel-
le. Oli se sitten kirjainkuvitus tai ei, inspiraation voi saada

jostain taysin itselleen poikkeavasta aiheesta.

KUVAT 4 JA 5 ESIMERKKEJA
KIRJAINKUVITUKSESTA



2.1 Historia

Alettaessa tutkimaan kirjainkuvituksen historiaa ja syntya on ymmarrettava yhteys koristeelliseen
taiteen tyylilajiinja sen historiaan. Taiteen historiassa pelkistetty aikakausion l&hes aina seurannut
koristeellista aikakautta. Painvastaisesti pelkistetyn aikakauden jalkeen on kaivattu ronsyja ja
koristeellisuutta niin taiteeseen kuin muuhunkin ilmaisuun. Historiaa tutkiessa graafinen suun-
nittelu ja typografia ovat kulkeneet aina taidesuuntausten rinnalla ja saaneet vaikutteita sielta.

(Heller & Andersson 2010, 6-9.)

Kirjainkuvituksen alkujuuria tutkittaessa on selvaa, ettei tyylilajilla ole yhta tiettya syntyhetkes;
se on ollut olemassa siita asti, kun ihminen on osannut kirjoittaa. Kirjainkuvitus on kulkenut
historian saatossa vahvasti typografian rinnalla ja saanut siita suuria vaikutteita. Kirjainkuvituk-
sen historian tutkimuksessa on siksi hyva mainita typografian juurista ja kirjapainannan synnysta,

seka sen kehittdjasta Johannes Gutenbergista.

Gutenberg kehitti 1400-luvun puolivalissa ensimmaisen kirjapainokoneen ja siihen tarvittavan
musteen, joka kiinnittyi erityisen hyvin metalliin mahdollistaen nopean painotydskentelyn. Guten-
bergin raamattu oli ensimmainen painettu kirja, jossa kirjainkuvitetut anfangit yhdistyvat fraktuu-
ralla painettuun leipatekstiin. Goottilaisiin kirjaintyyppeihin kuuluva fraktuura eroaa kulmikkuu-
dellaan silemmasta antiikvakirjaintyypeista. (Wikipedia 2016a). Gutenbergin raamatussa (kuva 6)
on nahtavilla ensi kertaa sita tarkkaa valistysta ja kirjainmuotoilua, joka nykypdivana yhdistetaan

typografiaan. (Alessio 2013.)

Gutenberg kehitti myos painokoneeseen tarvittavat metalliset irtokirjakkeet, joita oli mahdollis-
ta kayttaa useampaan kertaan. Tama mahdollisti tiedon leviamisen nopeammin kuin koskaan,
verrattuna aikaisempaan menetelmaan, jossa kirjat kirjoitettiin kasin (Wikipedia 2016b). Nykyai-
kaisen typografian ensiaskeleet saivat siis alkunsa kirjapainannassa kaytetyista kirjakkeista, jotka
taas alun perin perustuivat Gutenbergin ja gotiikan aikakaudella kdytettyihin fraktuuran kirjoitus-

muotoihin. (Wikipedia 2016c.)

KUVA 6 SIVU JOHANNES
GUTENBERGIN RAAMATUSTA
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Manchner illustrierte Wochenschrift fir Kunst und Leben.

KUVAT 7 JA 8 ESIMERKKEJA
JUGEND AJAN JULISTETAITEESTA
JA KIRJAINKUVITUSTYYLISTA

2.2 Taiteiden historialliset aikakaudet

ja kirjainkuvitus

Kirjainkuvituksen historiaa avaa laajemmin sen tarkkailu
erilaisten taiteen aikakausien kautta. Yksi merkittavimmista aika-
kausista kirjainkuvituksen kehityksessa on 1800-luvun lopulla
vaikuttanut art nouveau tai paremmin Suomessa tunnettu
jugend. Jugend-tyylisuuntauksessa erityista oli, etta taide
haluttiin ihmisten lahelle erityisesti arkkitehtuurissa ja muotoi-
lussa ja sitd kautta myos typografiassa. Kuten kuvissa 7 ja 8 on
nahtavissa, keskeisin tunnistettava elementti jugend-tyylilajissa
oli aarimmainen koristeellisuus. Tama nakyi varsinkin typogra-
fiassa koukeroiden kaytdssa ja kirjainten yksityiskohtaisissa koris-
teluissa. Jotkut nakevat koristeellisuuden vastaiskuna suurelle
teollistumiselle, joka tapahtui 1800-luvun alussa. Silloin taiteilijat
pyrkivat kirjaimellisesti peittamaan ja koristelemaan rumia teol-
lisuuskoneita seka rakennuksia ja luomaan koristeellisuudella
vastamyrkkya tehtaiden savupiipuista tupruttaville saasteille.

(Heller & Andersson 2010, 6-7.)

Jugendia kuvailtiin sen viimeisind aikoina sanoilla floriated
madness”, eli vapaasti suomentaen kukilla koristelluksi hulluu-
deksi. Se kuvaa hyvin naturalismin ilmentymista ja luonnollisten
muotojen ja ornamenttien palvontaa, joka oli Jugendissa [ahto-

kohtana kaikelle tekemiselle. (Heller & Andersson 2010, 86).

Ennen jugendia valloilla oli viktoriaaninen aikakausi joka loi
myds pohjaa jugendin ornamentaalisille tyylille. Talla aikakau-
della mm. kaupallistuminen oli nouseva trendi ja sen kautta

mainontaan panostettiin yhd enemman ajatusta ja huomiota.

Viktoriaaniselle aikakaudelle ominaiset, paikoin proystailevatkin

mainokset nousivat esiin katukuvassa. (Heller & Andersson 2010, 18.)

Koristeellisuus ja tunteisiin vetoaminen huokuvat tuon ajan
mallasuutetta mainostavassa mainoksessa (kuva 9), joka

viestittaa juoman eheyttavista vaikutuksista aitiyteen.

Vastaisku jugendin tuomalle koristeellisuudelle nakyi Adolf Loosin
vuonna 1919 julkaisemassa, etenkin Euroopassa suurta huomiota
saaneessa, "Ornament and Crime”- julkaisussa. Kyseisessa julkai-
sussa itavaltalainen arkkitehti vaitti koristeellisen tyylin arkipdivan
tuotteissa ja esineissa pidattelevan kulttuurillista kehitysta ja
tekevan kaikesta vanhanaikaista. Loosin mielesta tarpeeton ja
ylenpalttinen koristeellisuus oli suunnittelijan ajan tuhlausta ja
jopa moraalitonta ihmiskuntaa kohtaan. Tuleva modernismin
aikakausi pyrki uudistumiseen, tyrkkaamalla vanhan selkeamman

uuden tielta. (Heller & Andersson 2010, 6-7.)

Vaikka minimalistisessa taiteessa koristeellisuudesta onkin
pyritty paasemaan eroon, voidaan monissa modernismin suun-
tauksissakin nahda merkkeja koristeellisuudesta. Tama on
nahtavissa esimerkiksi Joost Schmidtin vuonna 1923 luomassa
julisteessa (kuva 10). Bauhaus-tyylisuunta oli tunnettu erityisesti
minimalistisuudestaan niin arkkitehtuurissa, muotoilussa kuin
typografiassa. Typografiassa kaytetyt punaiset ja mustat viivat
ja palkit voidaan nahda koristeellisuuden merkkeina. (Heller &
Andersson 2010, 7.)Tietokoneiden aikakausi muutti kirjoittamista
radikaalisti. Ennen tietokoneita kirjainkuvitus oli 50- ja 60-luvuilla
laajalti kaytetty menetelma mm. logojen suunnittelussa. Kirjain-
kuvitus ei ollut vain esteettisyyden takia kaytetty tekniikka, mutta

myds nopein ja yleisin viestinnan valine. Kasinkirjoittamiseen oli

KUVA 9 VIKTORIAANISEN AJAN
JULISTE MALLASJUOMAN POSITIIVI-
SISTA VAIKUTUKSISTA AITIVTEEN

KUVA 10 JOOST SCHMIDT. JULISTE
BAUHAUS NAYTTELYYN SAKSAN
WEIMARISSA



erikoistunut tietty ammattikunta, jotka tekivat tydkseen vain kirjainkuvitusta. Nykyaan
saadakseen nopeasti tuotettua tekstia riittaa, etta kirjoittaa sen tietokoneen ruudulle.
Tama ei ole valttamatta huono asia, se on valine siina missa aiemmin kirjainkuvitta-
minen kasin oli. Nykyaan on kuitenkin huomattavissa paluuta kasillatekemiseen, joka
edustaa meille ehka lampoa, persoonallisuutta tai sita, ettemme yksinkertaisesti l6yda

tarvittavaa kirjaintyyppia valmiista valikoimista. (Castro 2016, 11.)

2.3 Kirjainkuvitus vs. kalligrafia vs. typografia

Roomalaiset aakkoset ovat muokanneet vuosisatojen saatossa kirjoittamisen stan-
dardeja ja luettavuutta. Eri aikakausina tietyt kirjaintyypit ovat erottuneet toisistaan,
niin persoonallisten piirteidensa kuin erityisesti luettavuutensa kannalta. 1800-
luvulla pidettiin mm. paatteettomia fontteja luettavuuden kannalta hankalina,
toisin kuin nyt ja koko 2000-luvulla, jolloin paatteettomista fonteista on tullut yhta

kaytettyja kuin paatteellisista. (Willen & Strals 2009, 2.)

Vaikka kirjainkuvitus ja typografia sanoina saattavat sekoittuakin, ne ovat silti kaksi
taysin eri lajia. Typografia on valmiiksi aseteltuja kirjaimia tiettyyn ymmarrettavaan
ja luettavaan muotoon, kun taas kirjainkuvitus on kirjainten hyvin vapaata asettelua.
Typografia on ennalta suunniteltujen kirjainten kanssa tydskentelya koneella, joka
nykypaivana on tietokone. Typografiassa kaikki kirjaimet on suunniteltu sopimaan
missa tahansa jarjestyksessa nayttamaan hyvalté ja luettavalta, kuten kuvan 11
Langdon shadow -kirjaintyypissa on havaittavissa. Téahan paastaan vain noudat-
tamalla tiukkoja matemaattisia saantoja ja laskutoimituksia, joilla valistykset ja
kirjainten kohditus saadaan aina nayttamaan samalta. Typografia on aina etukateen
suunnittelijan suunnittelema, toisin kuin kirjainkuvitus jossa tekija suunnittelee

kyseisen kirjaimen ulkomuodon nimenomaista tyota varten. (Castro 2016, 13.)

Kirjainkuvituksessa tavoitteena on kuvittaa tunne asiasta, joka halutaan ilmaista

kirjaimilla. Vaikka kirjainkuvitusta tehdessa tekijalla on vapaus asetella kirjaimet miten

haluaa, on sillda samoja saantoja kuin typografiassa. Vaikka olisikin
kyse kuvan 12 tapaisesta kirjainten jarjestelysta, valistykseen on silti
tarkea kiinnittaa huomiota halutessa luoda illuusiota vapaasta aset-

telusta. (Alessio 2013.)

Kirjainkuvituksessa kirjoittamisen voi ajatella etta, kuvitetaan
merkkeja, jotka symboloivat aakkoston eri kirfjaimia. Merkit tai
kirjaimet luodaan useammilla siveltimen tai kynan vedoilla, ja niita
voidaan muokata yha uudestaan ja uudestaan prosessin aikana.
Yksittaisia kirjaimia viimeistellaan ja tutkitaan paljon yksityiskohtai-

semmin kuin esimerkiksi kalligrafiassa. (Castro 2016, 12.)

Kalligrafian ja kirjainkuvituksen ero on hiuksenhieno, siksi ne
usein sekoittuvat keskenaan. Kalligrafiassa tyokalut muodostuvat
tarkeiksi. Kuten kuvassa 13 nakyy, erilaisilla kynilla ja siveltimilla
kirjoitetaan yhtenaisella viivalla ja varmalla kaden liikkeilla sanoja.
lvan Castro (2016, 12) mainitsee kirjassaan The ABC of Custom
Lettering, ilman kalligrafiaa ei voi oppia kirjainkuvitusta. Tama lause
vahvistaa ajatusta, kuinka vahvasti yhteydessa typografia, kalligra-

fia ja kirjainkuvitus ovat.

Kirjainkuvittaja Jessica Hische kuvailee nettisivuillaan kirjainku-
vitusta kirjainten, sanojen ja lauseiden piirtamiseksi. Kun hanelta
kirjainkuvittajana tilataan jonkun tietyn sanan kirjainkuvitus han ei
suinkaan aloita piirtamalla aakkostoa alusta loppuun, vaan suun-
nittelee lopullisen sanan kokonaisuudessaan suoraan kuvaksi. Kun
kirjainkuvitetusta tyosta erittelee yksittaiset kirjaimet ja jarjestelee
ne uudestaan, lopputulos on yleensa Hischen mukaan huono ja
epaonnistunut. Kirjaimet on tehty kaytettavaksi vain ja ainostaan
tarkoitetussa muodossa ja valistys on suunniteltava tilattuun

tyohon sopivaksi. (Hische 2016.)
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Vaikka usein puhutaan typografian vaikutuksesta kirjainkuvitukseen, tilanne voi
olla myos toisinpain. Myfonts-sivustolla kdydessa ei voi olla huomaamatta valtavaa
maaraa script -fontteja ja muita kirjainkuvitukseen perustuvia fontteja (Studio Six,
2016). Digitalisoituminen on tuonut myos kysyntaa kirjainkuvituksesta inspiroiduille
fonteille. Usein kuitenkin kirjainkuvitukseen perustuvia fontteja tekevat kirjainkuvit-
tajat, jotka eivat ole erikoistuneita typografiaan tai fonttien luomiseen. Suurimmat

laatuerot fonteissa johtuvat taman kokemuksen puutteesta.

Vuonna 1942 American Type Founders (ATF) loi Brush Script-fontin jonka tarkoituk-
sena oli imitoida kasinkirjoitusta. Kuvassa 14 nakyva fontti on aiheuttanut paljon
ristiriitaisia mielipiteitd sen kasinkirjoitusjaljen aitoudesta. Typografioiden tutki-
miseen erikoistunut kirjoittaja Simon Garfield luokittelee fontin yhdeksi aikakau-
temme huonoimmista fonteista. Han mainitsee syyksi sen, ettei tieda ketdan joka
kirjoittaisi yhta taydellisesti ilman pienintakaan virhetta tai nykadysta. Fontin luoja
Robert E Smith on pyrkinyt luomaan yhtenadisen ja sulavan jaljen kirjainten valille.
Tama kuitenkin aiheuttaa uskottavuusongelmia, silla oikeassa kasinkirjoituksessa
olevat sattumanvaraisuudet ovat osa sen kauneutta. Kaikesta huolimatta fontti on
ollut hyvin suosittu nimenomaan tilanteissa joissa halutaan antaa kuva kasinteh-

dysta tunnelmasta ilman vaivannakoa. (Garfield 2011.)

KUVA 14: BRUSH SCRIPT FONTTI VUODELTA 1942 ON MIETITYTTANYT
VUOSIKYMMENIAANTAAKO SE AIDON TUNTEEN KASINKIRJOITETUSTA JALJESTA.

2.4 Kirjainkuvitus ja helppolukuisuus

Kirjainkuvitus paatyy lahes paasaantoisesti aina otsikkokayttoon,
silla leipatekstissa sen lukeminen on ongelmallista. Vaikka kirjainku-
vituksessa onkin kyse saantdjen rikkomisista ja normaaleista typo-
grafiassa kaytetyistd raameista irtautumisesta, helppolukuisuus on
aina huomioitava viestin valittymisessa. Helppolukuisuuteen voi
vaikuttaa ensisijaisesti kaksi tekijaa, joko sanan vaikea luettavuus
tai yksittaisen kirjaimen epaselva ulkoasu. Usein kirjainkuvituksessa
yksittaiseen tydhon saattaa kulua useita tyotunteja, joten on tarkeaa
heti alussa tiedostaa luettavuuteen vaikuttavat seikat. Kirjainku-
vituksessa kirjaimien toteutus ja muokkaus voi menna teknisesti
hyvinkin monimutkaiseksi, mutta luettavuus on silti tarkeaa. A-kirjain,
joka ei enaa nayta A-kirjaimelta epaonnistuu alkuperaisen viestin ja
sanoman valittymisessa lukijalle. Oikein kaytettyna kirjainten suurikin
muokkaus toimii luettavuushaasteista huolimattakin ja kutsuu
lukijan ennemmin tutkimaan sita, kuin ajattelemaan sita vain sanana.

(Willen & Strals 2009, 1.)

Englantilainen kirjainkuvittaja Tam Love antaa Lettering Tutorial-si-
vustolla esimerkin vaikeasti luettavasta tekstista, joka ei kuitenkaan
epaonnistu taysin luettavuudessaan. Love kertoo kuinka, Daniel
Britton kehitti olemassa olevista typografiasta uuden aakkoston,
jossa kirjainten lukeminen antaa vihjeita siita milta tuntuu lukea luki-
hairidisena normaaleilla aakkosilla kirjoitettua tekstia. Kuvista 15 ja
16 voi huomata, ilman muokkauksia samaa viestia ei valttamatta olisi
saavutettu. Love painottaa siis kirjainkuvittajia aina ajattelemaan
luettavuuden tarkeytta, vaikka kokeilunhaluisuus ja radikaalitkin

muutokset ovatkin olennainen osa kirjainkuvitusta. (Love 2015.)
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Love kertoo aloittelevan kirjainkuvittajan sortuvan teksteissaan ensimmaisena vaikeaan luet-
tavuuteen. Usein virheet liittyvat kokemattomuuteen, joka nakyy esimerkiksi valistamisessa tai
sanojen sijoittelussa. Kokemuksen myota vahvistuu esimerkiksi kyky tietad, mihin lukijan silmat
kiinnittavat huomiota ensin. Nain ollen kirjainkuvittaja onnistuu sijoittamaan sanat oikein kayetta-
valle pinnalle. Joskus vaikeasti luettavat tekstit ovat tarkoituksellisia. Osa ihmisista nauttii kirjain-
kuvituksesta, jossa on jokin koodi tai haaste, joka pitaa selvittdaa ymmartaakseen halutun viestin.

Vaikeasti luettava teksti jaa usein lukematta. (Love 2015.)

2.5 Kirjainkuvituksen eri tyylilajit

Kirjassaan Handletterin Ledger Mary Kate McDevitt on listannut muutamia tarkeita tyylilajeja,
jotka mielestani toistuvat useissa muissakin kirjainkuvitukseen keskittyvissa teoksissa. Kirja toimii
oppaanani kirjainkuvitusta opiskellessani. Viereiselle sivulle olen koonnut kollaasin McDevittin
tyylilajiesimerkeista. Seuraavaksi listaan suosituimmat tyylit (suluissa vapaa suomennos/kuvan
tunniste): Serif ja sans serif (paatteelliset ja paatteettomat/a ja b) , ornate (koristeelliset/c), scripts
(kaunokirjoitus/d), dimensional (moniuloitteiset/e), playbill (ohjelmajuliste-tyyli/f), signpain-
ter (opastetyyli; esim. seinamaalausmainokset/g), black letter (goottilainen/h), illustration and
lettering (kuvituksellinen/i), representational (esittéva/j) jacombining styles (eri tyylien sekoitus/Kk).

(McDevitt 2014, 20-63.)

Kirjainkuvitusta kayttamalla saadaan juuri kyseistd projektia varten raataloity tyyli. Tutkiessani
aihetta huomasin, ettei kirjainkuvituksessa ole mitaan tiukkoja saantoja ja joskus ensimmainen
luonnos voi olla lopullinen teos. Tiettyja tyylilajeja ja vinkkeja hyvaan kirjainkuvitukseen kuitenkin
|6ytyy paljon. Kovan harjoittelun lisaksi kirjainkuvitus vaatii kykya ymmartaa myos viestinnan muita
alueita. Usein kirjainkuvituksella on seka informatiivinen, etta sisallollinen sanoma tunnelman
luomista unohtamatta. Jokaisen tyo on nahtava kokonaisuutena ja kirjainkuvituksen on istuttava

sithen kokonaisuuteen.

McDevittin kuvittamista tyyleistd nakee selkeasti vaikutteet eri aikakausilta. Tarkeintd toissa on

Devittin oman kadenjaljen vahvuus ja sen tuoma lisaarvo kirjainkuvitukselle. Alettaessa kirjain-
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KUVA 17: KOLLAASI MARY KATE MCDEWITTIN KIRJAINKUVITUKSISTA KIRJASTAAN HANDLETTERING
LEDGER. HAN ON KIRJAINKUVITTAJA JOKA TAITAA ERILAISET TYYLILAJIT, MUTTA ONNISTUU SILTI
SAILYTTAMAAN OMAN KADENJALKENSA LOPPUTULOKSISSA.
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KUVA 18: ESIMERKKI
YHTEENSULAUTUVASTA
KIRJAINKUVITUKSESTA

KUVA 19: ESIMERKKI KUVITUKSEEN
SYVATYSTA KIRJAINKUVITUKSESTA

KUVA 20:MARIAN BANTJES
KAYTTAA KIRJAINKUVITUKSISSAAN
PALJON KUKKIA

kuvittamaan Dewitt suosittelee valmiiden fonttien kopioimista
kaden harjaannuttamiseksi. Tarkeaa on kuitenkin luoda lopulta

oma tyyli ja tapa tehda. (McDevitt 2014, 18.)

Koneella tehty viimeistely takaa yhteensopivuuden esimerkik-
si mainoksissa muun kaytetyn tekstin ja materiaalin kanssa.
Saadakseen kirjainkuvituksen eri tyylilajit soveltumaan talle
vuosituhannelle kasintehty jalki on usein viimeisteltya. Hiottu
lopputulos saavutetaan, kun sen jalkikasittelee vektoriohjelmas-
sa.McDevittin kirjainkuvituksissa on huomattavissa selkeaa vekto-
rointia ja viimeistelya koneella, mutta kasintehty jalki on sailynyt.
Vaikka kasintehty jalki usein vaatii epdsymmetriaa ja sattuman-
varaisuutta, McDevitt kehoittaa erityisesti koukeroisten kirjainten
kanssa pitamaan mielessa, ettd vahan on aina enemman.
Kirjainten yksinkertaistaminen kuuluu typografian lailla myos

kirjainkuvituksen suunnitteluun. (McDevitt 2014, 16.)

Kirjainkuvittaja Caitlin Jordan listaa McDevittin lailla 40 erilaista
suosittua tyylilajia kirjainkuvituksessa. Olen niista poiminut
muutaman kiinnostavimman tarkempaan tutkintaan. (Jordan,
2015). Suosittu kirjainkuvitustyyli on tyyli, jossa tekstit muodos-
tavat yhenaisen massan. Usein kirjaintyyli on koukeroinen tai
script-tyylinen. Koristeellisia koukeroita kaytetaan sitomaan sanat
yhteen, kuten kuvassa 18. Kuvassa 19 on esimerkki kirjainkuvituk-
sessa paljon kaytetysta syvaamistyylista, jossa teksti sulautuu
kuvan sisalle tai sen reunoille. Teksti on usein tyyliltaan ja viivan

paksuudeltaan samanlainen kuin mukana oleva kuvitus. (Jordan

2015.)

Kirjainkuvituksessa kaytetaan myos muitakin materiaaleja kuin

kynaa ja paperiaa. Kolmiuloitteinen ajattelutapa on siirtynyt viime
vuosina myos kirjoittamiseen. Tarkeaa on luoda tekstit mahdolli-
simman paljon aitoja materiaalejahyddyntaen. Vaikka 3d-ohjelmat
ovat luoneet mahdollisuuden toteuttaa myds kokonaan nailla
ohjelmilla tuotettuja teoksia, aitous ja materiaalin tuntu ovat iso
osatunnelman luomisesta. Marian Bantjes on erikoistunut kokeile-
maan kirjainkuvituksen rajoja erilaisilla materiaaleilla. Kuvassa 20
naemme Bantjesille ominaista kukkien hyodyntamista kirjainten

rakentamisessa.

Alison Charmichael on kirjainkuvittaja, joka kayttaa usein toissaan
epatavallisia materiaaleja. Blogisivusto Pen Heavenin haastat-
telussa han kertoo yhden hienoimmista kirjainkuvitusprojek-
teistaan olleen suunnittelutoimisto Saatchi & Saatchi:n jarjesta-
maan nayttelyyn pyydetty teos (kuvat 22 ja 23). Téma teos on oiva
esimerkki siita kuinka kirjainkuvitus on enemman visuaalisuutta
kuin kielta. Tasta aiheesta kerron lisaa vieléd luvussa 3.1. Koska
Charmichaelin teos pyydettiin isoon formaattiin (4x12 metria pitka
mainoskyltti), kuvanlaadun takaamiseksi oli valittava juuri oikeat
tyoskentelytavat. Materiaaliksi Charmichaeli oli valinnut nonpa-
rellit joten lopuliset kirjaimet oli tehtava lopulliseen kokoon, jotta

kuvan laatu sailyisi hyvana isossakin koossa. (Pen Heaven 2015)

Charmichael mainitsee oikean kokoluokan valitsemisen tyos-
tovaiheessa tarkeimmaksi asiaksi kaytettdessa epatavallisilla
materiaaleja. Hanen ketsupilla tehtya tyota (kuva 21), katoessa
saattaa luulla, etta se on tehty suoraan lautasen kokoon. Charmi-
chael kertoo haastattelussaan Pen Heaveninille alkuperaisen tyon
oleen paljon isompi. Jotta yksityiskohtiin pystyttiin keskittymaan,

sanojen aariviivat piirrettiin alustalle suurenetun alkuperdisen

KUVA 21: ALISON CHARMICHAELIN
KIRJAINKUVITUSTA, MATERIAALINE
KETSUPPI

KUVAT 22 JA 23: ALISON CHARMI-
CHAELIN KOKONAAN NONPAREL-
LEILLA KIRJAINKUVITTAMA TEOS
SAATCHI & SAATCHIN NAYTTELYYN.
YLEMPANA YKSITYISKOHTA .
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tekstin mukaan, ja ketsuppi maalattiin viiva viivalta dariviivojen sisalle Jalkikasittelyssa

se pienennettiin oikeaan kokoon. (Pen Heaven 2015)

Kirjainkuvituksessa yksittaisten sanojen tarkeys korostuu. Yksittéisia sanoja saatetaan
korostaa ymparoimalla ne koristeellisilla viivoilla tai erilaisilla vareilld. Korostus voi
tapahtua myos erilaisilla valoilla ja heijastuksilla. Kirjainten kokoeroilla voi leikitella
rohkeasti. Koska kirjainkuvituksessa jokainen sana on kasin muokattu, voi kirjaimet
pakottaa mahtumaan mihin tahansa muotoon ja kokoon. Jalkikateen kokojen muokkaus
on myos mahdollista, jos sanat kasitelldan vektoriohjelmilla. Kirjaimiin saa myos
muotoilun liséksi eloa ja kolmiulotteisuutta erilaisilla tekstuureilla. Graafiset ja orgaaniset
kirjainten sisaltoa varittavat tekstuurit ovat usein kaytetty elementti. Vaikka tietokoneella
viimeistelty tyyli on aina siistin nakoista, usein kasin tehty on persoonallisempaa, ja siita

valittyvat helpommin alkuperdinen ajatus ja tunnelma. (Jordan 2015.)

Materiaalin valinta on erityisen tarkeda myos Helsinkildiselle graafiselle suunnittelijalle
Linda Linkolle. Haastattelussa han kertoo saavansa inspiraationsa toihin ymparillaan
olevista ja l6ytamistaan asioista. Han valokuvaa paljon sattumalta |6ytamiaan kiinnosta-
via pintoja ja materiaaleja. Kadulla kavellessa han saattaa kuvata maassa olevan hienon
oljylaikan. Myohemmin tyohuoneellaan Linko kay lapi valokuviaan ja koittaa Oytaa
niista kiinnostavia tekstuureja, jotka luovat toistensa kanssa ristiriitoja. Linko inspiroituu
materiaalin kaytdssaan juuri rajojen rikkomisesta. Han keskittyy typografiaa tehdessa

muotoihin ja tekstuureihin ja niiden keskenaiseen kommunikointiin. (Linko 2016.)

Kirjainkuvituksessa erilaisten kirjaintyylien yhdistely samassa teoksessa on hyvin yleista.
On melkein saanto kuin poikkeus, etta yhdessa tydssa saattaa olla viittakin eri kirjain-
tyyppia. Kokonaisuus ja harmonia ovat tietenkin tarkeita ja tunnelman tulee sailya yhte-

naisena. Useimmiten kaytetaan kahta eri kirjaintyylia, jotka tdydentavat toisiaan.

KIRJAINKUVITTAMISEN
ALKUVAIHEET

Oma oppimiseni alkoi halusta osata
kirjainkuvittaa niinkuin muut tekijat
Instagramissa, joten luonnollista oli
perustaa tili juuri siihen yhteis6on
jota ihailin. Tilin tarkoitus on jakaa

vain kirjainkuvitustoita.

Ensimmainen tyd oli haastava,
koska sen oli jollain tavalla
kerrottava itsestani kirjainkuvittaja-

Na ja persoonana.

Materiaalit valikoituivat helpoista
ja  valmiiksi  olemassaolevista
valineista. Tussit ja siveltimet seka
muste tuntuivat aluksi helpoimmilta
valineilta. Ensimmainen tyd kertoo
kirjainkuvituksen inspiroivasta vaiku-

tuksesta minuun.

OMAT KUVAT #1: ITSE KUVAAMIA
PROSESSIKUVIA OMISTA KIRJAINKU-
VITUSTOISTA

§
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3.1 Kirjainkuvitus — kielta vai visuaalisuutta?

lhminen kdy paivan aikana lapi valtavan maaran kuvallista informaatiota. Eldmme
vahvan kuvallisen ilmaisun aikaa, jossa kuva on asettunut ensisijaiseksi viestijaksi, tekstia
ennemmin silmaillaan kuin luetaan virke virkkeelta. Erottuakseen massasta, tekstin ulko-
muodolla onsiis entista enemman valia. Kuka huomaa tekstin ja mité tunteita se herattaa

lukijassa. (Brusila 2002.)

Kirjainkuvituksessa korostuu entisestaan muotoilun merkitys ja tilan haltuunotto. Kirjain-
kuvitusta ei ajatella ensisijaisesti tekstina vaan kuvituksena. Monesti kuvitus sulautuu

vahvasti kirjainkuvitukseen ja painvastoin.

Tutkimusta tehdessani olen tormannyt useisiin intohimoisiin tekijoihin, joiden priori-
teettina on kasinkirjoituksen aktiivinen tekeminen ja kayttd erilaisessa suunnittelus-
sa. Esiin nousee myos erikoistumisen tarkeys graafisen suunnittelijan tyoskentelyssa.
Tunnettu kirjainkuvittaja Ken Barber mainitsee Gestalten.tv:n tekemdssa haastattelussa
tapaavansa jatkuvasti suunnittelijoita jotka pelkaavat, ettei heilla ole nykypadivana varaa
erikoistua mihinkaan tiettyyn osa-alueeseen suunnittelussa. Barber haastaa yleisen ajat-
telutavan graafisesta suunnittelijasta joka hallitsee kaikki osa-alueet alalla. Onko se edes

mahdollista? (Barber 2011.)

Barber puhuu siita, kuinka osaamalla kirjainkuvittaa, oppii ymmartémaan paremmin
myos graafista suunnittelua. Kirjainkuvittajana tilan ja kirjainten harmonian tunnistami-
nen tilassa vahvistuu. Kirjainkuvittajan on mietittéva, miten kirjaimet reagoivat toistensa
kanssa, sopivatko ne yhteen ja mita niista tulisi korostaa ja muokata, jotta kokonaisuu-
desta tulisi mahdollisimman onnistunut ja tasapainoinen. Kirjainkuvitus sopii siksi hyvin
logosuunnitteluun, mutta toisaalta sité voi kayttaa hyvin isommissa kokonaisuuksissa
ja esimerkiksi vahvistamassa kokonaiskuvaa taittotyossa. Nama ominaisuudet luovat

hyvan pohjan suunnittelulle ylipaataan. (Barber 2011.)
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Kirjainkuvituksen tekemiselle |6ytyy tarve palata takaisin kasintuotettuun ja sen
kautta herattéaa lukijassa tunne, jota koneella tuotetulla tekstilla ei valttamatta saa
aikaiseksi. Haastatellessani graafista suunnittelijaa Linda Linkoa han mainitsi mielen-
kiintoisen yksityiskohdan kirjainkuvittamisensa synnysta. Uransa alussa Linko ei ollut
kiinnostunut typografiasta laisinkaan eika halunnut kuluttaa omaisuuksia kattavien font-
tikansioiden hankintaan. Ratkaisuna han paatyi kirjoittamaan itse fontit julisteisiin, joka
kuulostaa nopeasti ajateltuna tyolaalta ja raskaalta paatokselta, mutta tama on tyylijoka

on tehnyt Linkosta sen taiteilijan ja graafikon, joka han tana paivana on. (Linko 2016.)

3.2 Kirjainkuvitus ja yhteisollisyys

Yhteisollisyys nakyy kirjainkuvittajien tavassa jakaa tietoa muille kirjainkuvitusta tekeville.
Kilpailuun suhtaudutaan hyvin avoimestija toisia tekijoita tuetaan ja kannustetaan. Yhtei-
sollisyyden kaipuu on myds taman aikakauden vahva trendi. Tassa osiossa paneudun
enemman yhteisollisyyden merkitykseen kirjainkuvittajan uralla. Tutkin alan tekijoiden
kirjoituksia yhteisollisyydesta ja pyrin loytamaan tekijoiden kertomusten kautta yhtei-
sollisyyden voimavaran merkityksen. Onko yhteisollisyys keino erottua kirjainkuvittajana

markkinoilla?

Linda Linko kertoo haastattelussaan yhteisollisyyden roolista aloittaessaan graafisen
suunnittelun alalla. Valmistuttuaan vuonna 2005 taideteollisesta korkeakoulusta, free-
lance-ty6 olivieras asia aloitteleville suunnittelijoille. Esikuvia freelancereista ei juurikaan
ollut ja jos oli, eivat ne erityisemmin vaikuttaneet houkuttelevilta. Tavoitteena oli paasta
mainostoimistoon luomaan jotain todella hienoa ja trendikasta. Aikansa yhteisoja olivat
juuri mainostoimistot, mutta muunlaiselle yrittajyydelle ei ollut Linkon mukaan esikuvia.
Lopulta lukuisten kokeilujen kautta Linko paatyi kuitenkin yksityisyrittajaksi. Han
toteaa haastattelussa mainostoimistojen ja opiskeluajan yhteisollisyyden kasvattaneen

rohkeutta itsenaiseen tekemiseen ja omaan taiteelliseen tyylin kehitykseen. (Linko 2016.)

Freelanceriksi rohkaisi mainostoimistossa tehty yksittainen asiakastyd. Linko huomasi

|6ytaneensa hanelle uuden taysin erilaisen tavan
tehda graafista suunnittelua, kokeiltuaan sitd erddseen
mainokseen. Tyyli erositaysinsiita mita han olitehnytvuosia
mainostoimistossa. Aloitettuaan freelancerina Linko joutui
pitkaan vakuuttamaan asiakkaitaan tyylistaan. Hanelta
pyydettiin usein toita jotka olivat hillitympia ja konserva-
tiivisempia kuin mitéa han olisi todellisuudessa halunnut
tehda. Vuosien jalkeen asetelma on kaantynyt toisinpain
ja asiakkaat pyytavat nimenomaan sita tyylia joka hanelle
on ominaisinta. Kuvassa 24 Helsinkilaiselle Kaiku-klu-
bille suunnitellussa julisteissa nakyy Linkon tekstuurien
ja kuvien hyodyntaminen kirjainkuvituksissa. Julisteissa
Linkon erilaisten muotojen ja tekstuurien kautta syntynyt
typografia, leikittelee luettavuuden rajoilla. Muotoja
tutkiessa sana kaiku alkaa hahmottua, tosin paremmin
jo niille jotka tietavat kyseisen klubin. Mainoksista valittyy
salamyhkaisyys ja tietty jannitys ja underground-tunnelma,

joka liittyy myos itse klubiin. (Linko 2016.)

Yhteisollisyys ei ole aina valttamattd automaattisesti se
oikea tapa inspiroitua. Linko mainitsee olevansa hyvin
introvertti taiteilija. Han saa inspiraationsa tyoskentelyyn
rauhasta ja keskittymisesta taysin itseensa. Muut hairiote-
kijat vievat keskittymisen pois olennaisesta ja saavat suun-
nittelijan miettimaan lilkkaa mitd muut ajattelevat hanen
toistaan. Yhteisollisyys toimii harvoin voimavarana Linkon
tyokentelyssa ja liika uppoutuminen muiden tekijoiden
toihin tuntuu rajoittavalta. Linko seuraa sosiaalisessa

mediassa usein vahingossa erilaisia taiteilijoita ja tormaa

22

KUVAT 24: LINDA LINKON SUUN-
NITTELELMIA KIRJAINKUVITUKSIA
KAIKU-KLUBILLE.
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sattumalta kiinnostaviin kirjainkuvitustoihin kavereiden kautta. Inspiraationa toimivat
enemman lOydetyt esineet tai tekstuurit luonnossa ja kaupungissa, joista han usein
nappaa valokuvia myohempaa tydskentelya varten. Valokuvaus ja elokuvat toimivat
myds inspiraation valineina. Sattumanvaraisuus on Linkon suurin eteenpain vieva voima

taiteessa.(Linko 2016.)

Joskus yhteisot voivat syntya vahingossa. Nain kavi Instagramin  Good
type-tilin - perustajalle Brooke Bucherielle. Bucherie loi Goodtypen Instagram-
palveluun tarkoituksenaan keratéd sinne erilaisia typografiaan liittyvia kuvia omaa
kayttda varten. Goodtype-tilille alkoi pian ilmestya muidenkin ihmisten samalla
avainsanalla merkitsemia kuvia. Pian Goodtypella oli enemman seuraajia kuin
hanen henkilokohtaisella tililla ja Bucherie huomasi kirjainkuvitusilmion laajuuden
konkreettisesti. #Goodtypella on talla hetkella (19.4.2016) 540 000 seuraajaa.

Kuvassa 25 on nahtavissa Goodtypen logo. (Potts 2015.)

Bucherie kertoo Aiga nimisen sivuston haastattelussa olleensa yllattynyt Instagra-
missa kirjainkuvittajien toisilleen antamasta kannustamisesta ja yleisesta posi-
tiivisuudesta. Han huomasi pian ettéd tama tili voisi luoda jotain todella merkitta-
vaa kirjainkuvituksen saralla. Bucherie on julkaissut Instagram kuvista jopa kirjan

Goodtype The Book Vol. 1. (Potts 2015.)

Keskustelimme Linda Linkon kanssa Instagramin vaikutuksista  graafisen
suunnitelijan  tyossa. Nk. selfie-sukupolvelle” itsensd brandays sosiaalises-
sa mediassa on luonnollista, mutta Linkolle omien toiden jakaminen tuo mm.

pelkoja kopioinnin mahdollisuuksista. Kopioinnin pelkoon liittyva itsesensuuri ja omien

KUVA 25: INSTAGRAMIN
GOODTYPE-TILIN LOGO.

toiden kyseenalaistaminen on Linkon mielesta myo6s ominaista hanen sukupolvelleen.
ltsensa brandays tdiden ohella tuntuu Linkosta tarpeelliselta tulevaisuutta ajatellen,
asiakkaat pyytavat yha enemman henkilohaastatteluja toiden rinnalle. Itsensa brandays
tuntuu Linkosta haastavalta. Tyot tuovat lisaa tyota, mutta riittaako tama ajattelutapa

tulevaisuudessa?( Linko 2016.)

Palvelut kuten Instagram ovat nostaneet esille myds uuden ilmion, joka liittyy uusien
asioiden ja taitojen oppimiseen seka niista inspiroitumiseen. Ihmiset nauttivat jonkin
taidon tekemistd kuvaavien videoiden katselusta. Tata ilmiota on hyodyntanyt mm.
taiteilija ja kalligrafi Seb Lester, jonka Instagram-tilillé seuraajia on jo ldhemmas miljoona
(985 000 seuraajaa, 23.3.2016). Lester jakaa aktiivisesti Instagram seuraajilleen viedeoita
tyoprosesseistaan ja miten kirjainkuvitetut tyot syntyvat viiva viivalta. Monet prosessi-
kuvausvideot saavat enemman tykkayksia kuin lopulliset teokset. Katsojia kiinnostaa
seurata kuinka ihmiskasi onnistuu luomaan niin taydellista jalkea. Monissa kommenteis-
sa katsojat kuvaavat videoita hypnoottisiksi ja maagiseksi. Lester edustaa sita ryhmaa,
jonka mielesta kasinkirjoituksen taidon osaamisen ei tulisi havita vain siita syysta, etta
emme tarvitse sitd. Han painottaa, ettd Instagramin kalligrafia-tilien suosio on hyva
esimerkki siita kuinka visuaalisessa mielessa tarkeaa ja kiinnostavaa kasinkirjoituksen

osaaminen on. Se tarvitsemmeko jotakin taitoa tai ei on toisarvoista sen rinnalla, mita

kaikkea muuta kyseisen taidon osaamisen mukana tulee. (Lange 2015.)

Instagramissa suosittuja kirjainkuvituksen tileja ovat goodtype (540 000 seur.), thedaily-
type (344 000 seur.), calligritype (283 000 seur.), typegang (205 000 seuraajaa), artoftype
(81 800 seur.) ja bftype (12 400 seur.). Nama tilit seuraavat tarkkaan minkélaisia kuvia
heidan ryhmassaan julkaistaan ja pitavat huolen laadukkaasta tasosta. Tama laadun-
valvonta ei kuitenkaan paden esimerkiksi yksityisiin julkaisijoihin. Laadun valvonta
on seuraajien kasissa ja tasta seuraa usein hyvin kirjava kasitys siita mita hyva kirjain-
kuvitus on. Seuraajien kalastelu ja painoarvon asettaminen seuraajalukuihin onkin

aikamme ongelma. Lukijat luottavat seuraajamaariin ja uskovat sen olevan laadun tae.
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3.3 Harrastelijat vs. ammattilaiset - tekijoiden laaja kirjo

Tutkiessaerilaisiakirjainkuvittajiasekaheidantaustojaaneroharrastelijoidenja
ammattilaisten valilla on hailyva. Vain osalta loytyy taustalta graafisen suun-
nittelun koulutus. Yhteista kirjainkuvittajilla on halu jakaa osaamistaan ja
levittaa tietoutta kirjainkuvituksesta, juuri tekijat ovat ilmion levinneisyyden
takana. Instagram on monille ensimmainen askel omien toiden jakamiseen
ja seuraajien saavuttamiseen. Useat tekijat aloittavat uransa freelancerina
kasvattamalla mahdollisimman monipuolisen kirjainkuvitusportfolion kautta
asiakaskuntaansa. Itselle tehdyt tyot ovat usein paras tapa nayttaa mihin
kirjainkuvittajana pystyy. Kova tyo ja intohimo yhdistavat ammattilaisia ja

harrastelijoita.

Freelancerina tyokentely ja erikoistuminen paasaantoisesti kirjainkuvitta-
miseen tai kalligrafiaan on kaikkia kirjainkuvitusta tekevid yhdistava tavoite.
Useimmat tekijat kuvaavat tydskentelytapojaan hyvin asiakaslahtoisiksi.
Kirjainkuvitukseen erikoistunut englantilainen suunnittelija lan Barnard kertoo
Print-lehden haastattelussa asiakkaiden ottavan suoraan hadneen yhteytta
tarvitessaan projektiin kirjainkuvitusta ja kasintehtya jalkea. Kuvassa 26 on
esimerkki Bernardin kirjainkuvituksen kaytosta lehtisessa jonka aihe on hyvin
tunteita herattava. Yleisimmiksi toiksi Bernard luokittelee mm. logot, julisteet,
lehtien kannet ja pakkausten ulkoasun suunnittelu. Inspiraatiota Barnard
hakee padosin Pinterest-kuvapalvelusta tai kirjainkuvituskirjoista. (Azsmand

2015))

The Great Discontent-lehden haastattelussa Mary Kate McDewitt kertoo
olleensa aina hyvin epataiteellinen koulussa ja verranneensa aina omaa

tyyliaan muiden taydellisyytta ja realistista piirustustyylia houkuviin téihin.

Vasta paadyttydan opiskelemaan graafista suunnittelua
han huomasiinnostuksensa kuvitukseen ja sai kannustusta
omalle tyylilleen. Tama innostus nakyy edelleen hanen

kirjainkuvituksessaan (kuva 27). (Henevald 2015.)

Kirjainkuvitusura alkoi McDevittin myydessa kirjainkuvi-
tusjulisteita taiteen ja kasitdiden myyntiin keskittyneessa
nettikaupassa. Samaan aikaan han tyoskenteli designtoi-
mistossa graafisena suunnittelijana. Pienille liitutauluille
tehtyjen inspiraatiolauseiden paadyttya mm. blogeihin
han sai huomiota kirjainkuvittajana. Kustantaja Chronicle
Bookin pyydettya hanta julkaisemaan kirja naista liitutau-
lutoistd, huomasi McDevitt aikansa koittaneen freelan-
certyon kokeilulle. Vaikka hanella olikin vain yksi asiakas,
aika ei enaa riittanyt tyolle mainostoimistossa ja McDewitt
paatyi ottamaan riskin ja kokeilemaan freelancerina tyos-

kentelya. (Henevald 2015.)

Sean McCabe on kirjainkuvittaja joka painottaa sivuillaan
myos menestyksen ja kovan tyon yhteytta. McCaben ura
on lahtenyt liikkeelle aktiivisesta itsensa brandaamisesta.
Sivustollaan han painottaa oiken hinnoittelun ja agressiivi-
senitsensa markkinoinnin peraéan.McCabemyysivustollaan
online-kursseja joilla han opettaa keinoja menestykseen
freelancer kirjainkuvittajana. McCabella kaikkien muiden
kirjainkuvittajien tavoin on taustalla itsensa elattémisen
tarve taidolla johon on melkein pakkomielteinen suhtautu-

mienen. (McCabe 2016.)

KUVA 26: IAN BERNARDIN KIRJAIN-
KUVITUSTA
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KUVA 27: MARY KATE MCDEWITTIN
KIRJAINKUVITUSTA
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KUVA 28: ESIMERKKI
LITUTAULUTYYLISTA
KIRJAINKUVITUKSESSA

3.4 Kirjainkuvitus ja yritykset

Yritysmaailmassa on noussut viime vuosina trendiksi aitous.
Jatkuva positiivinen dialogi asiakkaan kanssa koetaan tarkeam-
maksi kuin perinteinen kampanjointi ja kikkailu. Yritysten halu
tulla l@hemmaksi ihmista on luonut kiinnostuksen tavallisiin
arkipaivan asioihin jotka kiinnostavat ihmisia. Talla hetkella
kiinnostus on kasityoldisyydessa ja inhimillisyydessa seka yksi-
[6llisyydessa. Kirjainkuvitus edustaa naita kaikkia arvoja. Onnis-
tuttuaan kirjainkuvitus luo yhteyden yrityksen ja asiakkaan

valille mainonnan kautta. (Kurio 2013.)

Sosiaalisesta mediasta ei enda puhuta yritysmaailmassa
erillisena paikkana. Asiakkaat elavat sulavastivirtuaalimaailman
ja reaalimaailman valilla. Instagram on ehdottomasti taman
hetken kiinnostavin kanava kaytettavyytensa takia. Kuvien
katsominen on nykyaikaa ja kirjainkuvitus valtaa kaikkien alypu-
helimet. Yrityksilla on yha suuremmat paineet tiivistaa tekstisi-
saltoad visuaaliseksi. (Kurio 2013.) Kirjainkuvituksen avulla yritys
voi lahestya sosiaalisessa mediassa asiakkaitaan vakuuttavam-

min, ilman tyrkyttamisen tunnetta.

Viime vuosina kirjainkuvituksen tyylilajeista pinnalle on noussut
kuvassa 28 nakyva liitutaulutyyli. Se on tyyli joka on tuonut
kirjainkuvitukselle nakyvyytta ja tehnyt siita tunnetun myos
suurille yleisoille. Se nakyy vahvasti isojen brandien mainok-
sissa ja visuaalisessa viestinnassa. Kyseinen trendi on helposti
l[ahestyttava ja luo asiakkaalle kuvan tietynlaisesta kahvilakult-

tuuritunnelmasta. Kahvilakulttuurin stereotyyppiset tunnukset

ovat muodostuneet nykyaikana tietynlaiseksi laadun takeeksi.
Esimerkkina on McDonald’s-ketjun kahvi-mainos (kuva 29 ja
30), jossa aikaisemmat koneellisesti tuotetut pikakahvit on
saatu nayttamaan liitutaulutyylin avulla laadukkaamman
ja kasintehdyn tuntuisilta. Graafinen suunnittelija Alison
Carmichael on kampanjan kuvituksen takana. (Versa Craetive

Group 2015.)

Alison Carmichael on englantilainen graafinen suunnittelija
joka jo 15 vuoden ajan on kerannyt paljon kunniaa kirjain-
kuvitustoillaan. Han on tehnyt yhteistydta monien yritysten
kanssa. Hanella on kirjainkuvittajana vahva tunnistettava tyyli
ja hallitsee monia eri tyylilajeja. Kirjainkuvittajana on tarkea
tyollistymisen ja pitkan uran kannalta hallita erilaisia kirjain-
kuvituksen tyylilajeja. Charmichael aloitti uransa 15 vuotta
sitten kirjainkuvittajana erikoistuttuaan viimeisena vuonna
opinnoissaan kirjainkuvitukseen. Han paatti kiertdd mainos-
toimistoja kirjainkuvitusportfolionsa kanssa ja katsoa kuinka
moni olisi kiinnostunut hanen toistaan. Tuolloin trendina oli
vahvat typografiat ja vektoroitu kuvitusjalki, mutta pikku hiljaa
Charmichael huomasi asiakaskuntansa kasvavan ja tyylinsa

sopivan tietyntyylisiin projekteihin. (Pen Heaven 2016.)

3.4.1 News Corporation logouudistus

Amerikkalainen ja kansainvadlinen media-alan yritys News
Corporation heratti paljon kritiikkia logouudistuksellaan.

Suurimmaksi osaksi logouudistukseen kohdistunut kritiikki

KUVAT 29 JA 30: ALISON
CHARMICHAELIN MC DONALDS-
KETJULLE TEKEMASTA
KIRJAINKUVITUKSESTA.
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MUOTO JA
KIRJAINKUVITUS

Yksi  suosittu  tyyli  kirjainkuvi-
tuksessa on tiettyyn tilaan tai
muotoon suuniteltu kirjainkuvitus.
Paatin kokeilla tyylia taideprojek-
tiin, jossa tehtavana oli leikitella
Rihannan Work-kappaleen sanoilla.
llman tietoa tekniikasta tai lopputu-
loksesta aloitin muodon piirtamises-

ta, jonka sisaan hahmottelin tekstia.

Tekstin hahmottelun jalkeen aloin
varittda muotoa jattaen sanat valkoi-
siksi ja niiden ymparilta tayttaen
mustalla tussilla. Lopputuloksessa

koitin pyrkia selkeaan luettavuuteen

ja kuitenkin sanojen leikkisaan ja

kekseliaaseen asetteluun . Tavoit-
teena oli, ettd sita paasisi lukija
tutkimaan vahan pidemmaksikin

aikaa.

OMAT KUVAT #2: ITSE KUVAAMIA
PROSESSIKUVIA OMISTA KIRJAINKU-
VITUSTOISTA A,B,C JA D.

oli negatiivista ja logon muutokset herattivat sen kritisoi-
jissa kysymyksia yrityksen motiiveista. Vuonna 2011 News
Corporation joutui lopettamaan omistamansa News of the
world lehden, sen saamien salakuuntelusyytosten takia
(Wikipedia 2016d). News Corporation sai oman osuutensa

negatiivisesta julkisuudesta. (Brand New 2013.)

Aikaisemmin  kylmalta ja jaykaltéa nayttava logo
(kuva 32) haluttiin korvata taysin uudella persoonal-
lisella, inhimillisella ja lahestyttavammalla logolla.
Uudessa logossa pohjana on kaytetty sen yrityksen
perustajan Rupert Murdochin ja hanen isansa nimikir-
joituksista yhdistettya fuusiota. Talla toivottiin yrityksen
imagon muuttuvan myos lampimammaksi ja lahestytta-
vammaksi. Vastaanotto ei onnistunut halutulla tavalla,
silla juuri henkilot nimikirjoitusten takana herattivat
ihmisissa vahvaa epaluuloa yritysten uusien arvojen
aitoudesta. Haluttu lampo ja laheisyys ei valittynyt kuvassa
31 nakyvasta uudesta logosta. Sanoma ei ollut uskottava,
ja nain ollen kirjainkuvituksella ei saavutettu alunperin
toivottua reaktiota. Logon kirjainkuvituksen kadenjalki on
myos hyvin teollinen ja siita puuttuu kasinkirjoituksesta

valittyva inhimillinen jalki. (Brand New 2013.)

Kirjainkuvitustyylin istuttaminen tiettyyn formaattiin vain
ja ainoastaan kirjainkuvituksen itseisarvon takia on vaara
lahtokohta. Kirjainkuvitus herattaa ennen kaikkea tunteita

ja ajatuksia pehmeista arvoista, kasityosta ja perinteikkyy-

30
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KUVAT 31 JA 32: YLLA NEWS
CORPORATIONIN UUSI LOGO,
ALLA VANHA LOGO.
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KUVAT 33, 34 JA 35: KUVISSA
YLIMPANA FOUR REASONS
SARJAN VANHA ULKOASU, ALLA
PAKKAUKSET UUDELLA ILMEELLA.

desta. Arvomaailmojen ristiriitaisuuksien takia kirjain-
kuvitus ei soveltunut News Corporationin yritystyyliin.

(Brand New 2013.)

3.4.2 Miraculos - kirjainkuvitusta

pakkausuudistuksessa

Vuonna 2011 suomalainen hiusalan yritys Miraculos
muutti tuotteidensa pakkausten ulkoasua kirjainku-
vituksen avulla. Mainostoimisto Bob Helsinki toimi
uudistuksen tekijana ja lahtokohtana oli pakkausten
ulkoasun muuttaminen lahestyttavammaksi ja persoo-
nallisemmaksi. Pakkausuudistus toteutettiin kuvitta-
malla tuotteet nokkelilla lauseilla ja lukemaan houkut-
televilla kasinkirjoitetuilla teksteilla. Padkohderyhmaksi
oli valikoitu kaikki suomalaiset, [ahinna naiset. Kirjain-
kuvitetun ulkoasun toivottiin vetoavan hyvaa laatua,
persoonallista tyylia seka edullista hintaa arvostaviin

ihmisiin. (Bob Helsinki 2011.)

Huolimatta tuotteiden kohtalaisesta myynnista vanhat
pakkaukset (kuva 33) olivat tuntemattomia yleisolle,
mutta uusilla pakkauksilla (kuvat 34 ja 35) brandin
tunnettavuus muuttui  radikaalisti. Ilman erikseen
maksettua mainostilaa tuotteiden euromaardinen
myynti kasvoi 163 % ja kappalemaardinen myynti

130 % (tulokset 9 kk ajalta). (Bob Helsinki 2011.)

OMAN KIRJAIN
KUVITUSTYYLIN
ETSIMINEN

Minulla oli tavoitteena kirjainku-
vituksessa  lahtea  kokeilemaan
mahdollisimman paljon eri tyyli-
lajeja. Useimmiten ensimmaises-
ta versiosta tuli lopullinen tyo,
ainoa asia joka vaati harjoittelua
oli kirjainten asettelu ja valistys.
Varsinkin pyoreissa muodoissa oli
mietittava, mitka kirjaimet sijoite-

taan keskelle ja mitéd korostetaan

jotta saadaan harmoninen ympyra.

Kuvassa B Abreak sana oli sulautet-
tava yhteen visuaalisen harmonian

saavuttamiseksi.

OMAT KUVAT #3: ITSE KUVAAMIA
PROSESSIKUVIA OMISTA KIRJAINKU-
VITUSTOISTA TOISTA.
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4.1 Muoti-ilmio vai pysyva trendi?

Kirjainkuvitus on ehdottomasti tdman hetken uusin ja halutuin trendi. Sité on havait-
tavissa melkein kaikkialla. Kirjan kansista ravintoloiden ruokalistoihin, logoista elin-
tarvikepakkauksiin. Niin kuin kaikkien trendien tulevaisuus, kirjainkuvituksenkin tulee
olemaan vain valiaikaista. Nykyaan muoti-ilmiot vaihtuvat vield nopeampaan tahtiin kuin
koskaan historiassa, kun kuluttajat vaativat jatkuvasti jotain uutta. Kirjainkuvitus on aina
mukautunut osaksi graafista suunnittelua ja ollut aina olemassa. Tassa luvussa pohdin
kirjainkuvitusta ilmiona ja sen ilmenemistd graafisessa suunnittelussa. Tutkin myos
kirjainkuvituksen tekijoiden kasityksia alan tulevaisuudesta ja pohdin trendin vahvuutta

ja sen tulevaisuuden asemaa.

Trendit jaotellaan ryhmiin riippuen niiden kestosta. Trendit ovat aina riippuvaisia ajasta
ja ne saavat alkunsa heikosta signaalista, joka muuttuu joko mikrotrendiksi tai megatren-
diksi. Mikrotrendit ovat kaikkeen lyhytkestoisimpia trendejé ja ne ovat aina vahvasti kiinni
ajassa. Vaikka niiden kesto onkin usein 1-5 vuotta, saattavat mikrotrendit synnyttaa uusia
pidempiaikaisiakin ilmioita. Megatrendit ovat pidempikestoisempia ja saattavat kestaa
jopa 5-10vuotta. Megatrendiksivoi kutsua ilmiota joka levida suurena aaltonajavaikuttaa
globaalilla tasollaa. Megatrendit koostuvat monista trendeista. Esimerkkina talla hetkella
megatrendinad oleva kestava kehitys, joka koostuu itsessaan pienista trendeista kuten
ekologisten asenteiden muuttumisesta. Ekologisten asenteiden muuttuminen on taas

tuonut lisaa erilaisia mikrotrendeja, kuten palveluita ja tuotteita. (Nenonen 2014.)

Trendeihin vaikuttaa suunnittelijoiden uusiutumiskyvykkyys. Muoti-ilmio voi olla vallalla
vain hetken, mutta osatakseen ennakoida seuraavia muoti-ilmiditd on osattava itse suun-
nittelijana uusiutua. Yritykset tietavat trendien tarkeyden ja kayttavat niita viestinnas-
saan vain sen aikaa kuin ne kiinnostavat yleisod. Talla hetkella kirjainkuvitus kiinnostaa
yleisda. Linda Linko summaa haastattelussaan ettemme voi sille mitaan, ettéa olemme
aikamme tuotteita. Han uskoo trendien ja vastatrendien tulevan aina olemaan olemassa.

Tarkeinta on pysya aina kiinnostuneena uusimmista ilmidistd, trendien seuraaminen
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tulee tapahtumaan talléin automaattisesti. Historia osoittaa, ettd samat
trendit toistuvat uudestaan niin muodissa kuin suunnittelussa. Linko uskoo
tarjonnan pysyvan graafisessa suunnittelussa monipuolisena ja erilaisten
tyylilajien sailyvan, vaikka valilla joku tyylilaji olisikin enemman pinnalla kuin

toinen. (Linko 2016.)

Kirjainkuvituksen suosioon tana paivana on vaikuttanut suuri maara kirjain-
kuvituksen harrastajia, jotka ovat aktiivisia sosiaalisen median kayttdjia.
Kirjainkuvituksen tekeminen on helppo aloittaa ja siksi sen tekijajoukko
on laaja ja monipuolinen. Kirjainkuvitusyhteisdssa ei ole pinttyneita hierar-
kioita ja tyot ja taidot puhuvat tekijoidensa puolesta. Kavaisy Instagramissa
kertoo siita, kuinka harrastelijoiden ja ammattilaisten valiset erot ovat hyvin

huomaamattomia. (Grant 2015.)

Workshopit ovat tapa pitaa ylla kirjainkuvituksen taidon ja trendin kehitty-
mista. Monet kirjainkuvittajat kertovat workshoppeihin riittdvan edelleen
paljon tulijoita. Useammat haluavat yksinkertaisesti oppia taidon paastak-
seen osaksi trendia, mutta osa haluaa oppia kirjainkuvittamaan paremmin
ja kehittymaan siind ammatillisesti. Typografi Ken Barber kertoo opettavan-
sa yleensa vain jatkokursseja, silla hanesta kirjainkuvituksen taitoa ei voi
opettaa viikonlopussa. Kirjainkuvituksen taitamiseen liittyy vahvasti typo-
grafian ymmartaminen, sen tuntemus hyodyttda myds visuaalista hahmot-
tamista. Hyvan kirjainkuvituksen tulevaisuus on Barberin mielesta kiinni
sen arvostuksesta ja arvostus ansaitaan vain silla, etta tehty kirjainkuvitus
on aina harkittua. Luotujen kirjainten tulee toimia hyvin ymparistossaan.
Hyvaan kirjainkuvitukseen liittyy niin monia asioita jotka yhdessa luovat

vaaditun harmonian. (Grant 2015.)

4.2 Tekijoiden tulva, alku vai loppu ilmiolle?

Tassa osiossa pohdin kirjainkuvituksen yhteison vaikutusta ilmion tulevaisuuteen. Onko
tekijoiden valtava maara uhka vai mahdollisuus kun mietitéan kirjainkuvituksen tulevai-
suutta? Alkaako kirjainkuvitus jo kyllastyttaa sen vallatessa yha useampia osa-alueita

suunnittelussa ja muotoilussa?

Kirjainkuvittaja Jon Contino on huomannut my®os kirjainkuvituksen kayton lisaantyneen
graafisessa suunnittelussa. 2one5 Creativen haastattelussa han kertoo huomanneen-
sa suuriakin eroja kirjainkuvituksen laadussa. Useammat yritykset haluavat kirjainku-
vitusta yritysilmeisiinsa ilman mitaan taustatutkimusta tekijasta tai tyylilajista. Kirjain-
kuvitusta tekevat niin monet nykyaan siksi tekijoiden taustojen selvittdaminen on tullut
yha tarkeammaksi. Yha enemman nakyy tylsaa ja harkisematonta kirjainkuvitusta, jota
tekevat suurimmaksi osin ihmiset, jotka tekevat kirjainkuvitusta vain siksi, etta se on
muodikasta. Hanelle tarkeinta kirjainkuvituksessa on enemman prosessi kuin lopputulos
ja siksi Contino uskookin kirjainkuvituksen sailyvan viela trendin hiipumisenkin jalkeen,
jolloin sita tekevat suunnittelijat jotka todella ymmartavat mika kirjainkuituksen ydin on.

(20ne52014.)

Sean McCabe kirjoittaa sivustollaan seanwes.com siita, kuinka tulla hyvaksi kirjainkuvit-
tajaksi. Han on itse menestynyt kirjainkuvittajana ja kirjoittaa usein siita, kuinka tarkeaa
on, ettad kirjainkuvitus otetaan tosissaan ja sitd pidetdan osana graafista suunnittelua.
Han painottaa myos, kuinka tarkeaa on tehda selvaksi asiakkaille, etta kirjainkuvitus on

samalla viivalla hinnoittelussa graafisen suunnittelun kanssa. (McCabe 2015.)

Kesékuussa 2015 McCabe kirjoitti sivustolleen kirjainkuvituksen senhetkisesta tilasta.

Otsikkona oli ” Are There Too Many People Already Doing Hand Lettering? ”, eli "tekeekd
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jo lilan moni kirjainkuvitusta?”. Kirjoituksessa han pohti kysymysta, vaikuttaako se, etta

niin moni tekee kirjainkuvitusta negatiivisesti alaan? (McCabe 2015.)

Tuntevatko aloittelijat ahdistusta siita, ettei heille [©ydy sijaa markkinoilta. Mielestani
kyseisen asian pohdinta on hyvin yleista kaikilla luovilla aloilla, joissa eri alan taiteilijat
yrittavat erottua yhteisosta omalla yksilollisyydellaan. Nykyaan internetin verkkoyhteiso-
jen yleistyessa on helppo aliarvioida omaa yksilollisyyttaan taiteessa. Tuntuu silta, etta

miljoonat tekevat sita samaa kuin itse. (McCabe 2015.)

Vaikka tuntuu silta, etta kaikki tekevat talla hetkelld kirjainkuvitusta, itseltaan kannattaa
kysya kuinka moni omasta lahipiiristani edes tietaa mita handlettering on? Tekeeko sita
sittenkaan kovin moni? McCabe kehottaa kirjainkuvittajien vertaavan itsedan siihen osaan
ihmisista jotka eivat tee kirjainkuvitusta kuin siihen osaan joka tekevat. McCabe painottaa
myos miettimaan tavoitteita, ei ole jarkevaa yrittaa luoda uusia markkinoita vaan hyvaksya

muut kilpailijat ja yritda menestya jo olemassa olevilla markkinoilla. (McCabe 2015.)

Digitaalisuus on muuttanut tapamme viestia nopeammin kuin koskaan ennen
historiassa. Tekstiviestittely ja sosiaalisen median pirstaloituminen ovat mahdollistaneet
viestinnan soluttautumiseen kaikkeen elamadssamme. Viestinnan lasndolo on lisannyt
esimerkiksi kiinnostusta fontteja ja kirjainmuotoilua kohtaan. Australialainen kirjainku-
vittajana menestynyt suunnittelija Gemma O’Brienin mielesta vastatrendiksi on syntynyt
erityisesti suunnittelijoiden kaipuu takaisin kasintekemiseen. Han pitaa Australiassa
tyopajoja taiteilijoille ja suunnittelijoille jotka ovat kyllastyneet istumaan paivittain tieto-
koneen aarella ja tuntevat etta luovuus on kadonnut digitalisoitumisen myéta. (O’Brien

2014)

De-frost.com-sivuille videoidulla luennolla O’Brien puhuu erityisesti tdmanhetkisesta

kirjainkuvituksen tilasta ja kuinka yritykset kayttavat kirjainkuvausta kampanjoissaan.

O’Brienin mukaan kirjainkuvituksen tyylilajit ovat muuttuneet viimeisen 10 vuoden aikana
radikaalisti, eika olisi uskonut uran alussa kijainkuvituksesta tulevan héanelle varteenotet-
tava ammatti. Autenttisuuteen ja aitouteen pyrkiminen on yksi suurimmista syista miksi

yritykset pyytavat O’Brienia suunnittelemaan heille kirjainkuvitusta. (O’Brien 2015.)

Videolla O’Brien pohtii myos alan kehitysta, kuinka tyylilajit leviavat ja voiko taiteilija
kehittaa uutta jos kaikesta tehdaan kaupallista? Kirjainkuvituksen trendit ja tyylisuun-
taukset muuttuvat todella nopeatempoisella vauhdilla ja siksi kaikkien kirjainkuvittaji-
en on jatkuvasti muokkauduttava ja sopeuduttava trendien vaihtuvuuteen. Tekijoiden
on oltava jatkuvasti yhden askeleen edella trendeissa. Kasityolaisyydesta on tullut yha
kiinnostavampi alue yritysten markkinoinnissa. Etteivat asiakkaat ja yleiso kyllastyisi
tyylilajiin, yritykset pyrkivat erottumaan mm. luomalla yha lahestyttavampia kampanjoi-
ta. Rohkeimmat kampanjat sisaltavat Making of eli Kuinka kampanja tehtiin- videoita,
joilla esitellaan myos tekijat kirjainkuvitusten takana. Talla korostetaan kuvituksen inhi-
millista puolta, vahvistusta sille ettei taustalla ole kone vaan oikea ihminen. O’Brien on
tehnyt paljon kyseisia videoita ja yksi niista oli Kirin-cider merkkiselle siideri valmistajalle.
Videolla hanet kuvattiin maalaamassa oikeasti seinélla olevaan mainokseen kirjainkuvi-

tusta.(O’Brien 2015.)
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KUVA 36:KUVASSA GEMMA 0'BRIEN KUVATTUNA MAKING OF- VIDEOLLA
KIRIN-CIDER MERKILLE.
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Suomeen kirjainkuvitus nayttaa rantautuvan pikkuhiljaa. Ainoana huolen-
aiheena onkin, etteivat yritykset arvosta sita kayttdessa huolellisuutta ja

viimeisteltya kasintehtya jalkea.

Monesti Suomessa mainoksissa kirjainkuvitus nahdaan ainoastaan kasin-
kirjoituksena ja allekirjoituksena. Sita ei ajatella niinkaan kuvituksena tai
muuta kuvaa tukevana elementtina. Tallé aukeamalla on nahtavissa kuvia
muutamista kampanjoista, jotka herdttivat minussa vakinaisia tuntemuk-
sia kirjainkuvituksella yritetysta kasintehdyn tunteen luomisesta. Suomessa
ilmid on sen verran uusi, ettei siita [0ydy oikein mitaan tutkimuksia. Toivon
tulevaisuudessa suomalaisten yritysten kayttavan enemman hyodyksi kirjain-

kuvitusta, silla se tuo kampanjoihin ja mainoksiin helposti inhimillisyytta ja

orgaanista jalkea.

KEVAAN 2016 AIKANA
KUVATTUJA MAINOKSIA

HELSNGIN KATUKUVASTA.
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Aikakausilehdet ovat Suomessa hyoddyntaneet jo pitkaan hyvia kirjainkuvittajia. Vuonna
2009-2010 graafinen suunnittelija Lotta Nieminen, uudisti Trendin ulkoasun yhdistamalla
kanteen ja sisalla oleviin juttuihin kirjainkuvitusta. Tasta on muodostunut trendi joka aina

valilla nakyy suomalaisissa naistenlehdissa. (Nieminen 2016.)

Vaikka Suomessa tullaan globaalissa mittasuhteessa trendien perassa, Linko on eri mielta
siita, etta Suomessa olevat markkinat eivat olisi kiinnostavia. Monesti han on huomannut
juuri ulkomaisten asiakkaiden tilaavan paljon konservatiivisempaa suunnittelua kuin

esimerkiksi suomalaisten asiakkaiden. (Linko 2016.)
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KUVAT 37, 38 JA 39: LOTTA
NIMEISEN SUUNNITTELEMIA
KIRJAINKUVITUKSIA
TRENDI-LEHTEEN

OTSIKKOTYYPIN
SUUNNITTELU
OPINNAYTETYOHON

Etsin  pitkaan  kirjainkuvitettua
fonttia, jota voisin kayttda opin-
naytetyohoni otsikointiin.  Sopivaa
ei loytynyt joten paatin tehda itse.
Innostus itse tekemiseen lahti luke-
mattomista script tyylisista kirjain-
kuvituksista joita olen nahnyt kaytet-
tavan. Linda Linkon vuonna 2014
hopeahuipun voittanut kirjainkuvi-
tus yhdistettyna hanen persoonal-

liseen muuhun kuvitusjalkeen sai
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minut kaipaamaan juuri tata kepeytta

opinnaytetyon virallisuuden rinnalle.

Otsikot on ensin piirretty tussisiveltimel-
|a paperille ja lopuksi kasitelty Illustrator

vektoriohjelmalla.

KUVA 40.HELSINGISSA KEVAALLA
2016 KUVAAMANI KATUMAINOS.
KUVITUS LINDA LINKO.




Opinnaytetyossani olen kaynyt lapi aiheita, jotka tekevat kirjainkuvitusta taman paivan
trendi-ilmion. Historiaosuudessa kerroin kirjainkuvituksen taustoista ja taiteen aikakau-
sien vaikutuksesta sen nakyvyyteen yhteiskunnassa. Monet asiat ovat muuttuneet kirja-
painon ja tietokoneen myota ja kasinkirjoituksen asema yhteiskunnassa on muuttunut.
Ennen arkipaivaisesta taidosta on tullut erityisosaamista, joka kiinnostaa edelleen

teknisten seka sisallollisten piirteiden vuoksi.

Typografian ja kirjainkuvituksen eroja lapikdymalla havainnollistin  kappaleessa
2.3 kirjainkuvituksen alkuperia seké sen eroavaisuuksia ja yhtalaisyyksia typografiaan.
Eroavaisuuksien kautta voidaan miettid miksi kirjainkuvitusta tarvitaan typografian
rinnalle ja kuinka tietyissé tilanteissa ne tukevat toisiaan ja haluttua sanomaa. Typografi-
an ja kirjainkuvituksen eroavaisuuksista suurimpina havaintoina voidaan pitaa kirjainku-
vituksen ndyttaytymista enemman kuvituksena kuin typografiana. Esimerkiksi muodon

tutkimisen kautta avautuvat aivan uudet ulottuvuudet ymmartaa kirjainkuvitusta.

Sosiaalisen median vaikutusta kirjainkuvituksen ilmiona kasiteltiin mm. luvussa 3. Luova
ihminen ei ole valttamatta sita tekeva vaan myos sita seuraava ihminen. Elamme nk.
"tykkadyskulttuurissa” jossa taiteessa trendeja levittavat myos katsojat, eivat vain tekijat.
Internetin valityksella jokaisella on mahdollisuus esitella taitojaan. Ne eivat jaa vain

poytalaatikkoon vaan kynnys tuoda ne yleisén esiin on madaltunut.

Puolen vuoden tutustuminen ilmiéon antoi melko laajan kasityksen aiheesta ja keskuste-
lusta jota sen ymparilla kdydaan. Kirjainkuvituksesta l0ytyva tieto pohjautuu suuriltaosin
tekijoiden haastatteluihin ja pohdintoihin alasta. Kirjainkuvituksen tulevaisuuden ennus-
tamiseen voi soveltaa markkinoinni trenditeorioita, joita hieman sivusin kappaleessa 3.4,
kirjainkuvitus ja yritykset. Yritysten avulla kirjainkuvitus on rantautunut myoés suurelle

yleisolle.

OMAOPPIMINEN kulki luontevasti opinnaytetyén rinnalla. Aloitin tutkimuksen teon
omasta kiinnostuksestani aiheeseen, joten koin luonnollisena asiana alkaa itse opette-
lemaan kirjainkuvittamaan. Talloin myos sosiaalisen median eri kirjainkuvitusyhteiséjen

seuraamisetakin tuli arkipdivaa. Perustettuani Instagram-tilin huomasin konkreettisesti
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kuinka paljon kirjainkuvituksella on seuraajia ja tekijoita. Instagramin kautta tutustuin

tekijoiden avulla uusimpaan kirjainkuvitukseen ja sain materiaalia tutkimukseeni.

Vaikka hankinkin kirjainkuvitukseen liittyvia oppaita ja kirjoja, muiden kirjainkuvittajien
tyot inspiroivat eniten. Alkaessani kirjainkuvittamaan huomasin melko nopeasti omien
graafisen suunnittelijan taitojeni hyddyntamisen auttavan ymmartamaan kirjainkuvitus-
ta paremmin. Typografian saannot ja erilaisten fonttien tunnistaminen helpotti alkuun
paasemisessa. Aloitin harjoittelun kopioimalla jo olemassa olevia fontteja ja siita siirryin
pienilla fonttien muokkauksella kohti omien kirjainten luomista. Naiden kokeilujen

kautta lOytyi nopeasti itselle luonteva tyyli tehda kirjainkuvitusta.

Opinnadytetydssa kayttamani otsikot ovat tekemiani. Niitd katsomalla ymmartaa
parhaiten suhdettani kirjainkuvitukseen. Otsikoiden yhdistaminen osaksi taittoa tuntui
luontevalta ja visuaalisesti kiinnostavalta. Monet kirjainkuvitukseen perustuvat fonti
epaonnistuvat valittamaan kasinkirjoitetun tekstin tuomaa inhimillisyytta. Siksi tekstin

tekeminen kasin tuntui ainoalta vaihtoehdolta.

OPINNAYTETYO oli kokonaisuutena erittsin opettava ja kiinnostava kokemus.
Paasin puolen vuoden ajan tutustumaan kiinnostamaani aiheeseen perinpohjin. Tutki-
muksen myota tietouteni ja kiinnostukseni aiheeseen lisdantyi entisestaan ja uskon
|6ytaneeni tyylin jolla itse tehda graafista suunnittelua. Ennen kaikkea olen ymmartanyt
myos trendien merkityksen graafisessa suunnittelussa. On tarkeda pysya aina ajan
hermoilla eika takertua lilkaa yhteen muoti-ilmioon. Uskon kirjaikuvituksen pysyvan aina

kiinnostavana tyylina kunhan seuraa omaa aikaansa ja erilaisia tyylilajeja.

Haastavinta oli materiaalin keruu tutkimusta varten. Aiheesta ei [6ydy suomen kielella
oikeastaan mitaan materiaalia. Materiaalina toimivat suurimmaksi osin ulkomaiset haas-
tattelut ja artikkelit. Historiaa varten (6ytyi muutamia kirjoja jotka kasittelivat kirjainku-

vitusta, enimmakseen 6ytyi kirjoja typografiasta. Halusin tietoisesti rajata graffitin ja

kalligrafian tutkimuksen opinnaytetydsta pienemmaksi ja keskittyad vain kirjainkuvituk-
seen. Graffitija kalligrafia ohjaavat vahvasti téysin erilaiseen kulttuuriin mita kirjainkuvitus
edustaa talla hetkella ja aikani ei olisi riittanyt jos olisin tassa tydssa tutukinut syvemmin
naitakin tyylilajeja. Olisi kiinnostavaa lahtea tutkimaan vielda syvemmin esimerkiksi
graffitin ja kirjainkuvituksen yhtalaisyyksia ja vaikutuksia. Graffitin vaikutuksia graafiseen
suunnitteluun on tutkinut Anssi Arte kirjassaan Forms of Rockin. Alunperin han kirjoitti
aiheesta Maisterin lopputyon Taideteolliseen korkeakouluun, mutta julkaisi myohemmin

tutkimuksen kirjana.

Opinnaytetyon taitto valikoitui melko nopeasti téhan formaattiin. Halusin luoda lukijalle
rennon javisuaalisestikiinnostavan lukukokemuksenja setarkoittiirtautumista kankeasta
taittofomaatista hieman leikkisampaan muotoon. Alusta asti ajatuksena oli taittaa opin-
naytetyoni hyodyntaen mahdollisimman paljon kuvamateriaalia. Kuvamateriaalin kaytto
on paras tapa saada aiheesta tietamaton ihminen ymmartamaan mita kirjainkuvitus on.
Kirjainkuvituksen trendi kasvaa huikealla nopeudella kuvapalveluissa kuten Instagram ja
Pinterest. Minulle oli tarkeaa kokonaisuuden kannalta saada oma oppiminen taitettua
osaksi opinnaytetyota, kuitenkin erottamalla se itsenaisiksi osuuksiksi. Paatokseni taittaa
omaoppimisprosessini erillisiin sinisiin osioihin selkeytti ja rytmitteli opinnaytetyota.
Mielestani sijoittelu lukujen loppuun toimi parhaiten luvuista |6ydettavien teemojen ja
omaoppimisosioiden yhtenevaisyyden kautta. Osiot toimivat myos hengahdystaukoina

lukujen valilla.

HAASTATTELU Linda Linkon kanssa oli luonteeltaa rento. Olin valmistellut haastat-
telua varten paljon kysymyksia, mutta haastattelu meni luonnollisesti samoihin aiheisiin
mita olin alunperin miettinyt. Linko valikoitui haastatteluun hanen toidensa kautta. Olen
seurannut pidemman aikaa Linkon uraa taiteilijana, ja aina pitanyt hanen tyylistaan
kayttaa typografiaa osana kuvitusta. Valitessani aiheen opinndytetyolleni, haastattelu

Linkon kanssa tuntui enemman kuin luontevalta.
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1. Haastattelu: Linda Linko

Linda Linko, helsinkildainen graafinen suunnittelija/kuvittaja,

freelancer.

Miten paadyit tekemaan kirjainkuvitusta?

Alun perin mua ei todellakaan kiinnostanut typografia, ma oon maalannut ja ollut kiin-
nostunut kuvista ja kuvan tekemisesesta ja taiteesta. Mun diti on graafikko, se (graafisen
suunnittelun ura) jotenkin vahan meni niille urille aika nopeesti. Koulussa tykkasin tehda
kuvan ja aina vakisin tein siihen tekstiosuuden, en tiennyt mita eroa on fonteissa, eika
kiinnostanut, ajattelin etta se on muitten ihmisten hommia. Kun lahdin toihin designtoi-
mistoon minun oli pakko opetella fontit. Siina vaiheessa en ollut viela tietoinen mistaan

handletteringista.

Mainostoimistossa mun oli pakko opetella typografiaa fonttien kautta, ettd tunnistai-
sin fontit. Logojen vaantdmisen kautta rupesin ajattelemaan fontteja enemman kuvina
kuin typografiana. Zoomasin kaikki logot aina isoksi ja tutkin miten kaikki viivat menee.
Vahan niinkuin kuvaa, silla tavalla oon ruvennut tekee typografiaa. Kun rupesin yrittajaks
typografian piirtdmisen aloitus oli rahakysymys, mulla ei ollut varaa osta Font Foliota

niin ajattelin ettd piirrdn naa kasin. Tiesin aina minkalaisen fontin halusin joten ajattelin,

ettd ihan turha rupee kayttamaan kahta paivaa siihen, etta [0ytaa fonttikaupoista sen
tietyn fontin. Sitd kautta kiinnostus typografiaan on mulla syntynyt, sitten rupesin vain

tekemaan sitéd vapaammin ja vapaammin. Kuvan kautta.

Tykkaan tosi paljon tydssani rajoituksista, se ruokkii mun luovuutta. Rajoituksilla tarkoitan
tiettyja tyokaluja tai viestia tai varia. Tykkaan yksinkertaistaa asioita ja leikitella typogra-
fian rajoilla. Typografian piirtdmisessa on kiva kun sen pitdd muistuttaa jotain kirjainta.

Typografiassa just se esittavyyden ja luettavuuden hailyva raja kiinnostaa mua.

Seuraatko omaa alaa ja mista saat inspiraatiosi?

En varsinaisesti seuraa graafisen suunnittelun alaa aktiivisesti lehtien tai muun median
kautta. Silla tavalla seuraan, etta moni kavereista on alalla. M& en puhu vapaa-aikana
graafisesta suunnittelusta, enkd métilaa mitédan lehtia. Jos manaan jotain hyvaa graafista
suunnittelua tai jos joku on tehnyt jonkun kivan ilmeen ma ihailen niita ja kattelen vahan
pidempaa, mutta yleisesti ottaen en seuraa. Ma meen ihan sekaisin jos méa rupeen kattoo
jotain blogia tai hienoa portfoliota. Eka oon et wau katon pari kolme sivuu ja sit meen
ite ihan sekasin, mun on helpompi inspiroitua jostain muusta esimerkiksi valokuvis-
ta tai elokuvista. Mulla on enemmaén jotain valokuvakirjoja kuin suunnittelukirjoja. Ja
kuvituskirjoja on hieno katsoa, esim jotain 60 luvun julistetaidetta kun siina on kuva ja
typo samassa. Alan seuraaminen tulee véhan niinku vahingossa kavereiden kautta face-
bookissa tms. Mulla ei 0o mitaan tiettya tyyppia jota seuraisin esim Instagramissa. Oon

tutustunut [@hinna vapaa-ajan kautta kiinnostaviin tekijoihin.

On valilla tosi noloo kun ei tieda jotain kuuluisaa tyyppia, vaikutan sillon ehka vahan
itsekkaalta. Oon muutenkin tosi introvertti ihminen kaikessa mun tekemisessa. Mun
oma inspiraatio on enemman keskittymista omaan itseeni, tyoskennellessa taustalla
ei 0o musiikkia tai muita hairidtekijoita. Aloitan tydskentelyn aikaisin aamulla, jos on

lilkaa hairiotekijoita meen sekaisin. Rupeen miettimaan jotain muita juttuja ja sit rupeen
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ajattelee mita muut ajattelee. Sit ma myos masennun jos ma luulen keksineeni jonkun
uuden jutun ja huomaan netissa et se on tehty viis miljoona kertaa aikasemmin. Parempi
vaan elaa epatietoisuudessa. Jotkut taas inspiroituu kun ne nakee jonkun asian ja sit ne

haluu teha sen paremmin.

Kopioiminen on ihan ok juttu opetellessa jotain. Kun opiskelin niin oli vahan niinkun
eri genreja ja makin kuuluin pariinkin genreen, jonka kautta syntyi sitten kiinnosta-
via juttuja. Viimeistaan kun menee tyoelamaan on pakko luottaa itseensa ja irtautua

tiukasta yhteisosta. Mulla [ahti aika nopeasti koulun jalkeen ura omille poluille.

Mika sai sinut irtautumaan designtoimistomaailmasta freelanceriksi?

En usko, ettéa koskaan palaan takaisin mainostoimistoon. Oma yritykseni on tahan asti
pisin tyosuhteeni. Kuusi vuotta tuli just tayteen. Freelanceriys on ollut aina mun ajatuk-
sissa taka-alalla, mun diti on kans yrittdja ja koko elémani oon kamppaillu sen ajatuksen
kanssa et en todellakaan halua olla yrittdja niinku se, viho viimeseks joku kuvittaja. Sit
se vaan meni jotenki et musta tuli yrittaja. Mun molemmat vanhemmat on yrittajia. Ma
alotin jo opiskeluaikanana tekee kaikkee kuvituksii ja tommosta, mul oli oma toiminimi
ja duuni mainostoimistossa. Jossain vaiheessa ei enda aika riittanyt ja vasyi siihen et
oot eka 12 tuntii officella ja sit teet himas duunii. Eli freelanceriys ei tullu tyhjasta

vaan on rakentunu koko elaman ajan.

Miten lahestyt tyoprojekteja. Tulevatko ne asiakkaalta

vai otatko yhteytta asiakkaisiin?

Kyl muhun aika pitkalti otetaan yhteytta. Mul on itseasias huomenna pitkasta aikaa
sellanen keissi et oon ottanu ite yhteytta ja ehdottanu et tehtais jotain. Mul on hirveesti

ideoita joita en oo ehtiny toteuttaa. Se etta asiakkaat on ottanu yhteyttd on ollu pitkalti

mun suhteiden kautta jotka on tullu mainostoimisto ajoilta. Aluks ennen ku asiakkaat
tiesi mika on mun tyyli ne tiesi, etta oon se tunnollinen tyyppi joka on aina ajoissa aika-
taulujen suhteen. Mut mun duunit on edesauttanu sita mita toita saan. Se on janna et
musta tuntuu et aluks kun tein mun omalla tyylilla niin asiakkaat valitsi mielummin
sellasen yleisesti hyvaksyttavamman tyylin, sit ku ma vaan vuosia sitten jaksoin olla et
taa on se juttu, niin kaikki on kaantyny paalaelleen ja nyt multa tilataan sitda mun tyylia.
Mulla on ehka ollu tuuri myds siina et nyt on vahan niinku trendi teha kasin, sillon ku ma
oon alottanu niin se ei ollu, vaan vektorityyli oli suositin (Esim Kustaa Saksi). Siihen oli

vaikea tulla esittelemaan mitaa kasi kuvitettua.

Ulkoimaille multa tilataan aina sellasta muste script kaunoa, mul on yks referenssi mun
kuvitusagenttuuri portfoliossa (Pekka agentuuri) ja sielta aina tilataan sitad. Omassa
portfoliossa mulla ei oo sitd, koska en ite tykkaa siita tyylilajista. teen paljon naistenleh-
tiiin kuvitusta ja siina pitaa olla enemman massoille ja naisille suunnattua. Oon tehny
l[ahinna jenkkeihin ja britteihin joten siella on vahan konservatiivisempaa kun esim
Suomessa. Suomessa tuntuu, ettei tarvi niin miellyttaa isoja massoja. Oman tyylin lOyta-
miseen menijoku 10 vuotta. Koulussa ja tydelamassa oli aina tietty tyyli. Tosi kauan

kesti et paasin niista kahleista irti.

Ma olin pari vuotta toissa Kokoro et Moilla ja ma luulin silloin et mun tyyli oli sita,
kunnes yks kerta tein Jim & Jillille kasin tehdy duunin ja tajusin et tda on parempi ku
mikaan mita mita oon tehny kahden vuoden aikana. Sit uskalsin lahtea sielta, vaikka

se oli pelottavaa irtautua tosi suositusta mainostoimistosta. Nyt mulla on taysin
painvastanen tyylija tuntuu silta, etten kuulu mihinkaan suunnittelijaporukkaan. Kun
olin nuorempi niin en tuntenut ketaan muuta kuvittajaa kun mun aidin. Silloin ei ollu
sellasta freelancekulttuuria mitda ma olisin tavallaan ihaillu ja ollu et haluun teha isona.
Emma silloin tiennyt et mitd ma haluun teha. Mun kaveriki sano sillon mulle et sun pitas
menna johonki designtoimistoon, sité kautta sitten se ajatus [ahti. En ikina halunnu olla

sellanen frreelancer kun mun aiti, mut samoilla poluilla ollaan.
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Mita materiaalit merkitsevat sinulle kirjainkuvituksessa?

Mitka ovat eksoottisimmat materiaalit joita olet kayttanyt?

Kaytan aika paljon kaikkee mita [6ydan ymparilta. Mul on nytkin sellanen laatikko, joka on
taynna kaikkea kamaa. Esimerkiksi tein pari vuotta sitten himmelin ja rupesin nyt tekee
niista himmelin oljistajalangastajotain. Sitma otan paljonvalokuvii asioista, saatan ottaa
jostain kivasta oljylaikasta kuvan.Kaytan aina omaa materiaalia, ja tykkaan tarkastella
niita sellasella detalji tasolla, joka juontaa mainostoimisto ajoilta, jolloin logoja tehdessa
piti hinkata yksityiskohtia ja tarkastella kaikkea todella detaljitasolla. Varit syntyy yleensa
kuvamateriaalista, esim Helsinkilaiselle Kaiku-klubille mun tekemat julisteet on [ahteny
siita, etta otan yhen kuvan ja sitten [ahen rakentamaan siita mika vois sopii siihen vierelle
ja sit otan kolmannen kuvan joka tuo taas uuden ristiriidan, sillen ma rakennan ne tyot.
Mul ei oo etukateen mitaan ajatusta, mutta kayn lapi kaikkii mun ottamii kuvii, skannaan
myods kasin paljon materiaalia ja selailen sit niita. Saatan myds koneella istuessa huomata

et hei kiva matto ja sit skannan sen. Etin ristiriitoja ja balansseja tekstuureista.

Skannaan tyot osissa vaikka teen isojakin toita. Mulla on a4 skanneri, tarttisin kyl jonku
isomman skannerin. Otan myos kuvia kameralla, silla saa sitten hyvanlaatusia kuvia.
Riittaa ihan perus jarkkari,emma jaksa keskittya mihinkaan ammatiimaiseen kuvaukseen

ja valojen saatoon.

Joudutko paljon miettimaan mita tyotarjouksia otat vastaan ja mita
et? Pidatko itsesi brandaamista suunnittelijana tarkeana ja miten

tekemasi tyot vaikuttavat siihen?

Toi on hyva kysymys. Ma tarttisin tohon tosi paljon apua, koska nykyaan myydaan tosi
paljon duunia henkilona. Heti kun sulta tilataan joku duuni siihen halutaan joku teki-
jaesittely. Sekin on nykyaan tosi paljon trendina. Se on aina mua ahdistanu koska ma

oon sité sukupolvea joka ei oo selfiesukupolvea. Se on mulle vaan tosi vaikeata, mutta

tulevaisuudessa ois pakko teha brandaysta, mutten tiia miten. Ihminen muuttu ja makin
just taytin 37ja sain lapsen et en voi valttamatta enaa brandaa itteeni samalla tavalla kun
esim. parikymppisena. Tarttisin jonkun managerin joka valitsis mita laittaisin instaan ja

joku joka kertois mulle mita teha ja nakis sen ison kuvan.

Mullakin ois ehka enemman naytettavaa matskua somessa ku mita oon laittanu. Ma
tykkaan ehka eniten siita prosessista ku lopputuloksesta., mutta ma en vaan ehdi tai

muista laittaa niit kuvii. Valilla ma rapsin jotain kuvia mut pitais vaa enemman ottaa.

Mua kiinnostaa sellanen melkeen valmis tyd, mika on varmaan kapinaa mun toimis-
toajoilta. Toisaalta saatan hinkkaa tosi kauan mun toita, ma maalaan nopeesti jonkun
mustetahran, ja sit vaik voisin vaan maalata ja saatdaa photoshopissa brightness ja
contrastia ja saataa niilla sita mustavalkosuutta tydssa, mut ma en tee niin vaan putsaan

niita photarissa ja kaytan paljon aikaa opasiteetin saatoon.

Mulla on ollu muutamia tilaisuuksia julkisuudessa mut oon kokenu et ne ei 0o varsinai-
sesti auttanu mun uraa eteenpéin vaan enemmankin ne mun omat tyot on tuonu mulle

duunia.

Mita teet kun sinulla ei ole luova olo?

Ennen mulla oli siis koko tyoviikko ja viikonloput ja illat, mutta tan lapsen myo6ta se on
muuttunut.Enne oli tarkeeta et alotan maanantai aamuna ja mulla on sit hirveesti aikaa
valita ja supistaa ja teha paljon kaikkee, mut nyt mulla on vaan maanantai ja tiistaijolloin
mun lapsi on hoidossa aikaa teha kaikki, ei 0o aikaa tollasiin isoihin prosesseihin valtta-

matta.

Nykyaan oon miettiny erilaisii tapoja teha duunii esim, etta piirran akkii kuvan itselleni
et saan [ammiteltyy ja sit rupeen tekee duunii,mutta taa on vasta kokeiluvaiheessa oleva
metodi. En haluis [ahtee piirtda wacom kynalla.mul menee niin paljon paperii, sekin

on hirveetd roskaamista.Toisaalta kasintekeminen on sellasta meditatiivista et samalla
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rauhottuu.Koulussa kaikki opettajat sano mulle et Linda séa et keskity lopeta se piirta-
minen, pilaat kaikki kirjat. Ne ei niinku tajunnu sita, etta ku ma piirran niin mun aivot
on fokusoituneena ja mun on helompi vastaanottaa tietoa. Tajusin myds myéhemmin et
oon sellanen oppija, etta kirjotan sen asian ite ja piirran siihen viereen jonkun kuvan. Kun
pitéa muistaa se asia niin mietin sita kuvaa ja mita piirsin sen ymparille. Kun ma rupeen
piirtaad niin samalla ma keksin ne ideat, mun on esimerkiks vaikee teha jotain luonnoksii.

Jos menisin siihen vacomiin, niin se prosessi muuttuis.

Naetko tulevaisuudessa edelleen tilaa kasintehdylle kirjainkuvituk-

selle?

M& oon miettiny tota paljon et jos mennaan takas tohon 2000-luvun vektoritrendiin.
Ma toisaalta uskon et tulee olee aina trendit ja vastarendit, se on vahan vaikee sanoo.
Mun mutsi on ollu aika kuvittaja ja tehny kaikki kasin, kun tuli tietokoneet niin se putos
vahan karryilta. Kyl ma uskon et kaikkee tulee olee, mut joku tulee ole aina isommassa
huudossa. Kylldhan sita ite muuttuu ja pitaa ite pysya pinnalla ja keksii uutta. Pitaa yrittaa
pitaa itteensa muutos ystavallisena ja paivittaa omaa tyylii. Veikkaan et trendien seuraus
tulee tapahtumaan automaattisesti, jos on vaan kiinnostusta. Ei me voida sille mitaan
et ollaan aikamme tuotteita. Ma oon niin monta kertaa luullu et oon keksiny jotain uutta
mut sit joku on netissa tehny ihan saman jutun. Ma uskon et me ollaan kaikki samassa
hetkessa ja valilla joku juttu tuntuu fressilta ja uudelta. Tuntuu et samat tyylit tulee aina
aika ajoin uudestaan muotiin. Munki tyyli muistuttaa just jotai puolalaista 60 luvun tyylia,
mika on varmaa vaikutteita mun aidin tyylista ku se teki himassa duunia ja oon kasvanut

sen tydhuoneessa.




