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STELMA

\menth tydssa tehtiin VI 1%\/\1 meen uudistus parturi- kqmpqqﬂnu Jetset Salor ongit Qy lle

sisu stusarkkitehtuurin ja o,uqu n suunnittelun keinoin. upmnoyﬁ#yu kuuluu muotoilun
alaan. [lmeuudistus koﬁcn yrﬁykyn toimintaa fukc van tilasuunnitelman sekd visuaali-
sen linjan qrauhguﬂe suunnitelmalle. Tavoitteena oli selke yttaa yr ﬁ\/k)c: identiteettia ja
arvoija sekd tuoda ne n¢ ﬂ{y riin toimitilaan ja nettisis suille.

Aihetta lghest yttiin /mr@ijmdﬂ"ﬂ sithen, mistd osatekijistd brandi koostuu seka tut-
kimalla olemassa olevia alan brandei . Toimeksianta (1\/11%}/{&( n arvoihin pe rehc iy fiin
avoimen keskustelun ja mielikuv qky lyn q*ful Q. J\ykym en toimitilaan tutu stuttiin hao-
vainnoimalla T\/@skf\r te lya pmkq: pd walla seka QHQ,\/_’HIZQHQ oan\lmqkohhu yhdessd
yrliyk%n omistajon kanssa. Naiden poh;\)Hq tehtiin uudistetun y,ﬁysﬂmer%,, suunnitelma.

\menth tyo pitad sisal llaan vuden hl suunnitelman VI ﬁ\/k en ny{y seen toimitilaan.
Tilasuunnitelmaan kuuluvat materiaali- ja varisuunnitelmat, kiinto- seka irtokaluste-
suunnitelmat jia valaistussuunnitelma. T yoh@n sisdhyvdf myos muut tilamuutokseen tar-
vittavat pin;stu&sef, kuten purhpnmstu 5, alakattokaavio ja lattickaavio. Naiden liséksi
opinndaytetyo sisaltad gra yafisen suunnitelman ehdotukset; nettisivt Ujen visuac alisen ilmeen
ja 1@9’01@ sekd sen kdyﬁ@eh@obkgm.

YH‘}/QHYIM@H uvudistuksen suunnitelmat laadittiin korostamaa n Jetset %ﬂcnqr -partu-
ri- kauwa amon arvoja ja imagoa. Yrﬁy{c n imagosta tuli vali Ty 4 arvokkuus ja \/l elli isyys
seké moderni osaaminen. les moderni /qlkuh lma syntyy r ykymku sista kalusteva-
linnoista ja tekniikan hyﬂ@ynf ymisestd esimerkiksi videoseinan muodossa. Arvokkuutta
tilaan tuovat materiaalivalinnat ja laadukas valaistus. Ylellinen tunnelma /\LIH\/\/ per-
soonallisista tilaratkaisuista, kuten ilmavasta odotusalueesta.

Avainsanat: tilasuunnittelu, kokonaisvaltainen suunnittelu, qruf\hncf suunnittelu, bran-
di, imago, p@rhjﬂ kam paamo
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BoTRACT

This thesis addre the redesi gn and brand renes Ncﬂ of a thLQ on Jetset Salonc git Ltd.
Reform will Lc mvd with interior architecture and oruth desis jn This thesis aims to

L/‘J

solve a brand EIC} lem from a visual p@»p@ch se but also the interior esign in acc ordan-
> of hé new brand. The aful is J[u JJ H\/ the (ompqn\/( 1d4,,ht\/ qnd VLJdU(‘b/ and to

\

ce
dis hyf e in the interior (Mﬂ Web > pages.

1 S A LCL(k IOUHd KJ[UJ\/ WIH qmj[ ac q'JJiﬁ'C& \Nljfh LIQHdH’l’ n gerie Iql terms p{ﬂd H” en in
more ade ,\111 J[ roughl re f( rence companies in h\ h(lHdI\ HLJ : e 1’; /7J[h interviews QM’Id

OE/CQ dlu(“U Ss10T1 l Wil 1 \; etermine {’lC‘ <<;mp1ny 5 WV dUE? hl“ SCT\ es as da bl;s fC‘I th( rnew
plarl. T flﬁu ourt J[hp pfpul“fi areas in J[hC current Spc ,:ul plarmn, 1w IH Ob erve J[i“ WL “’klﬂq

environment and \lfl(llka the flow of customers. The new corporate identi ty is built on

the basis of this bcukgrcund research.

Th( ,J?b,; nc ludﬂ\ all the neces C
plan, such as a floor and furnishing fl\m a mhhng phr a material and color &f:\sig'n and
technical draw ings. In addition T\J these, the thesis includes qmph desi gn plan that

cormmunicares Wlfh J[h@ interior. T}l? déz‘?jlgﬁ f(‘ff J[h@ t/;’(’lphi(’ﬁb C

sary drax wings for the transformation of the interior <’i@51qn

sists of the \/Nwl byozﬁ
of the web site and a new degign for the company 1@9’0.

Th( re tmmc d ¢ bnj of the corporate iden tity were (l”\li{ ned f“, (omm'1':;1@(1%@ the compa-
ny's values and persona hfy Image of the C\mp\my wrll ¢ riqulZ@ dignity and luxury
with mcdc 1 expertise. The image of a modern com pany is formed \//ﬁh contemporar y
furnisk nings c and by using tec ,,ndo gy to h 1qm Uhf the spalce. Dic gnity and hJXii,y s carrie
out info thf space by JM ffﬂjl‘“h< d material LP\A esa ﬁl hi m;qwﬂﬁy hghhng LUXUM(‘;UC
ambience is trq,mmlﬁed frum the unique spatql olutions such as spacious waiting room
area

Ke?y\7/<>rds: interior o,esign/ compr@h@n:}i*/@ 'pbnmr;g/ graphic <,>,e>sign, ,<,>rc,1nd, imqge/ haird
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01 JOHDANTO



1.1 ALUKS

Mﬁ"@innﬁytetyﬁssﬁ kasitellaan?

Qpinndyfety@'ssdm suunnittelen Jetset Salongﬁ -partu-
r}kampoqmoﬂe senn Imagoa tukevan ja vahvistavan
ilmeen. Suunnitelma pitaa sisallaan tilasuunnitelman jo
gmaﬁsen materiaalin. Kyseessd on toiminnallinen opin-
naytetyo, joka hiﬁyy muotoilun alaan. thestyn aihetta
sisustusarkkitehtuurin ja grqqfisen suunnittelun nakskul-
mista.

Opinnaytetyon tarkoituksena on selkeyttaa jo yhte-
naistaa Qsiakasyrﬁyksen kokonaisilmetta niin, etta pQL
velupakeﬁstq vc’j,httyvdt yrityksen arvot ja identiteetti.
Tavoitteenani on luoda litketilasta yrﬁyksen toimintaa
tukeva jo visuaalisesti kiinnostava 1oppuhﬂos. Tarkeassa
roolissa on yrityksen visuaalinen hnja/ jonkq tulee ]’Qﬂ{uq
yrityksen grqafisestq materiaalista itse toimitilaan. Yhte-
nd kantavana ajotuksena toimii desz’gn for all -periaate,
eli pyrin tekemadan hyvdd suunnitelua, jokq sopil kaikil-
le, on esteetonts, helposﬁ saavutettavaa jo ymmarretta-
vaa.

[ ahtekohtana on perehtyd sithen, mitka ovat ne ele-
mentit, jotka luovat yhfendisen yrﬁysﬂmeen ja valitta-
vat onnistuneesti yrityksen sanoman asickkaille. Tutkin
asiaa seka Qihepiirm kirjallisuuden vdhtykseﬂd, etta ana-
1ysoimaﬂa onnistuneita brdnddyksid ia toimivia tilallisia
ratkaisujo. Havainnoinnin jo haastattelujen kautta pyrin
byfdmddn sekd toimivat ettd toimimattomat ratkaisut
nykyﬁbnfeessa seka muissa vastaavissa toimintaympd-

ristoissa. Kdyfdn kerdﬁ\/d aineistoa hyéd\/kgi suunnitte-
luvaiheessa.

Aluksi luvussa kaksi kdyn ldpi toimeksiantoa ja sitd,
mihin Tyc’jﬂdm pyrin. Taman jd“&een syvennyn suun-
nitteluun vaikuttavan aineiston kerdykseen seka tutki-
mukseen ja nyk\/hbmeen anlysomﬁm luvussa kolme.
Luvussa nelia sovellan tutkimustietoa luonnosten avulla,
minka jalkeen esitan oman suunnitelmani yhtendisesfd
yritysﬂmeesfd Jetset Sqlongﬁ Oy:ﬂe ja }{dyn tarkemmin
kjpi luvussa viisi, misté osista kokonaisuus muodostuu.
Lopuksi luvussa kuusi kokoan \/hfeen tyoni tulokset jo
‘pohdm hjpikdytyd prosessia.



1.2 KESKEISET
KASITTEE

/M ¢7 Kasitteita on syyta tuntea?

Keskeisia kasitteita ovat b'r’ijnd"/ imago eli yritysmie

likuva seka kokonaisvaltainen suunnittelu.

<dmop0\ 2016.)

[mago voidaan kasittaa yrityknw itsestcén anta-
maksi kuvaksi tai vaikutelmaksi. Yleensa se yh)"'sféf
téén nimenomaan visuaaliseksi anhkufqﬁsi. Imago
edustaa niita arvoja, joita VI ityks&n littetaan. (Joki-
nen 2010, 20.) Imagolla ja yritysmielikuvalla tarkoi
tan tassa tarkemmin yrﬁy{&n identiteettia jap rofii-

lia, ]Olﬂq se erottuu muista alan ynfy,{s,ﬁq.

Kokonaisvaltaisella  suunnittelulla  tarkoiton opin-
ndyﬂ tydsséni suunn 1t hJ einoja, otkq tukevat toi-
slaan ja rakentavat vh dessa y%h ndisen visuaaliser
ilmeen. Naita ovat graafinen suunnittelu ja sisustus-
arkkitehtuuri. Kokonaisvaltaisessa suunnittelussa yh—
Jiﬁyvdf pe ruselementit eri osa-alueista, joista YTT}/S
mielikuva rakentuy; visuaalisesta ilmeestd, vareistd,
typogr rafiasta, loc gosta, nettisivuista, HlQJ[CIld aleista
sekd H\)Hmﬁo z]omam eista.

BRANDI
Merkin ymparille
muodostunut positiivinen
maine, jolla yritys, sen
tuotteet ja palvelut erottuvat
muista alan toimijoista

IMAGO
Yrityksen visuaalinen
mielikuva, identiteetti ja
orofilll, joka tekee siita
persoonallisen

KOKONAISVALTAINEN

SUUNNITTELU
Suunnittelukeinot, joilla
rakennetaan visuaalisesti
yhtenainen yritysiime;
graafinen suunnittelu &
sisustusarkkitehtuuri
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02 TOIMEKSIANTO

ij UuSsSCal per

aman lisdksi rc ajoan suunnittelutenhtavan ja kQ/m tarkemmin l&pi, mitd

1, \onk“ kautta toimeksianto on saatu.

hd v yn t Y sasiakkaa:s

aan toteuttamaan opin-

naytetydn puitteissa. Lsz,uk i avaan omia lahtékohtiani ja kerron, mita tyojo,ni tavoittelen.



2.1 PARTURI-KAMPAAMO
SALONGIT OY

ok

ez on toimeksiantaja?

o)

Opinndvtetvoni  toimeksi tajona
\,},Almy etyoni imeksiantajona  on
k 1 O
parturi-kampaamo Jetset sa ongit O
Twm@k sianfo sai alkunsa ehdot Ul{m, sta
uudistaa yrﬁy&sen nettisivut, josta laa-
jensimme 1 uudistuksen koskemaan koko
yrify;ﬂfnéﬁu ja itse toimitilaa. Sovim
me Tihm,,,qn kqnssq, ettd gmo,fise‘n -
meen uudistus foteutetaan nettisivujen
ja I

Jq >suunnitelman muodossa. Taman
listiksi teen bmom;ﬁcﬁ S;SUSTUSSUUFQHQ;
mat M:’se [ﬂumﬂm ta, jotka jadvat yri-

iyksen qufeﬁq\ iksi sen haluamalla

TQVCL]OL

Parturi }{Qmpuqmo Jetset D”L)f]jl on
;{Qmpaqmoqbn yritys, jolla on ,1 kq
historia jo lahes 30 vuoden ajalta. Yri-
*yksen OIH"%MQHQ MPN’* Riitta Heikki
LOHQ on ollut vuosien varrella use amipi
KAmpaamo, mutta ny §>/i sin toiminta on
keskittynyt Esp'y) \lahteen yh ecen tol
mipisteeseen. Jetset \vﬂonmt on toiminut
Espoonlahdessa vuodesta 17 87 ja kcuy

*unyf tasta lahtien Wkolgf:n asiakas
kunnan. Vuodesta 1993 lahtien yritys
on toiminut @qupg\ﬂac km Jppubi Jan

tiloissa Eonomlah essa. Vuonna 2015
parturi- kqmpq ymo muuthi ke aup p akes-
kuksen sisallg keskeiselle pai ikalle toiseen
kerrokseen, jonne myos uusi tilasuunni
telma tehdaan.

Jetset Sal omﬁ (A/ sal Tymk“rﬁf‘le e talla
hcﬂ@ l& kymm?nbn parturi- qu“}

jol ille Jk\:{lbcllc Ly{\/\/ oma tyopiste.

Kaytannossa kaikki {ynl”ﬂgudl tyo-
f,,MGHQ eivat ole valttamattemia, silla
tyontekijat toimivat eri vuoroissa asia
kqsvirf@sm riippuen. 7 Asiokaskunta on
bajo,/ o se koostuu suurimmaksi osaksi
kanta-asiakkaista.  Asiakkaista  enem
mistoé on naisia, ja asiakaskunnan ikd]a—
kauma on melko suuri.

A“t\/k\cn toimintaan kuuluvat partu-
Ti- ,@qmpqumof,@l\ elujen tarjoaminen
seka iuoﬂfmyynﬁ, Myynnissd on moni
p;ohsesﬁ tuotteita seitsemaltd eri hiusa-
lan brandilta. Tuotteiden esiﬂepqnossa
on otettava huomioon brandien selkea
erottuminen toisistaan. Esﬂepq‘ion kei-
noin yritys wvoi sahvistaa kuvaa laa-
dustaan ja Tyyhﬁq N asic ﬂ@{(nd@n sil
missa \hcrm::r 2004, 10) seka 1"@)3
hclzow ymmdrrettavan ja selkedn toi-

mintc aympdr istén niin mmdmﬂ ku,m
tyontekij iville.

}eh}@i Scﬂongif Q\/:n missio on laaduk
kaiden, ajon i@ngen mukaisten partu-
f;—KQmeCMHOPQﬂ\'eluid@f tarjoaminen.
Tata foiminta-ajatusta toteutetaan jat
kuvalla hcnkﬂuwn nan kouluttamisel P
ja tuotetiet ﬂudc* paivit tamisella. Jetse

Salo ongit on pyrkinyt perustamisestaan
asti Q\ldk@‘}?@d relun tasossa ja myyta-
vien f‘fﬂ/c,umbn laadussa pro“ itu-
maan korkeatasoiseksi parturi kampcm
moksi. Myes toimitilan tulisi tukea tata

\/dyksen sisiota.
_ 9 _

—ARTURI-KAMPAANIO
JETSET SALONGIT

Odotustila / myymala

Kauppakeskus
LIPPULAIVA
ESPOO

8750




‘/V/x/’é'fiéhdéiéin ja miten?

Suunnittelutehtavand on luoda yrityksen litketi-
lasta toimintaa tukeva seka yrﬁ\/ksen brandid ja

identiteettia korostava. Koska y'fﬁysi'me eli ima-
go muodostuu sen kaikista Ulospdm ndkyvistd
osista, on yhf@ndinen visuaalinen linja tarkeds-
s& roolissa. Oleellisessa osassa on myos groo{:—
nen ﬂme/ ]oko, vdhﬁyy muun muassa yrﬁyksen
nettisivuilta.  Kokonaisvaltaisen — suunnittelun
keinoin luon \[/Vﬁ‘f@ﬂdiSQﬂ yrﬁysﬂmeeﬂ ]O](O vies-
111 yrityksen ydmsanomaq kaikilla OSQ—QIU@HQ,
niin liiketilassa kuin nettisivuilla

Rajoan opinndytetyéni puitteissa tilasuunnitel-

mon koskettamaan vain asiakkaille ndkyvm
tiloja (79 m?, rajattu plj'ﬂ@iseHO>/ jolloin suunnit-
telualueen Uﬂ(opuoleﬂe jaavat henkilekunnan
sosiaalitilat ja we (13 m”). Sosiaalitilat ovat uu-
sittu p@ﬁuﬁ—kompogmon muuton \/?fe\/dessd
vuonna 2015, minka vuoksi tilaaja ei koe niiden
suunnittelua impe@ﬂise’f}{si. Sosiaclitilat eiveat nay
ulospain asiakkaille, joten niiden rooli ei ole yhta
tarkes po,rtunfkampaqmon Iimagon kannalta.
Toteutan tilasuunnitelmaan tarkemmat piirus-
tukset kdus*epo%]’m*o, kiintokaluste-, vari- seka
materiaalisuunnitelmista ja  valaistussuunnitel-
masta. Graafiseen materiaaliin fslséﬂymn nettisi-
vujen suunnittelun ja toteutuksen seka yrityksen
;ogon suunnittelun ja sen sovellusmahdollisuudet.
Craafisen suunnitelman jatan konsefpﬁnomqisek—
si, silla se ei ole ominta alaani. Nettisivuien ja lo-
gon ilme toimivat enemmdnkin suuntaviivoina
bpuﬂiseﬁ@ gzqqfiseﬂe suunnitelmalle. Ottamalla
niithin kuitenkin kantaa varmistan tilan jo graa-
fisen ilmeen yhtendisyyden seka haastan itseani

omarn yo,inos(mmw@ni w\;lkopuo,ehq

2.2 TOIMEKSIANTO
& RAJAUS

210 -

7735

I

2,200

8,750

YHTENAINEN
YRITYSILME

TILA
NETTISIVUT
l0go

OSA-ALUEIDEN
YHTEEN-
SOVITTAMINEN



c TAVOITTEE

2.3 OMAT LAHTOKOHDAT

‘/M%‘n opinnaytetyossa pyritaan ja miksi?

Ynfyk\en ilmeen uudistus hyb ﬂyﬁd@i sekd sisustusarkkiteh-

tuuria etta qrooﬁc ta suunnittelua tuntui minusta mielenkiin
toiselta alhcd Q. Ty@:qr oittelussa Rune & Berg Designi lla
sain nahda tallaisia kokonaisvaltaisia proj ’4{%@ el qutqrmf\:—
s, }'oko heratti mielenkiintoni m%@p’mm, Yrit Vs el ole vain
eri osista koostuva ko;{onaisuus, vaan jokqisen osan tulee tu-
kea toistaan. Siksi on téarkead, etta yritys antaa yitendise:
kuvan itsestaan aina nettisivuilta toimitilaan. Jokaisen osan
tulisi tukea yrityksen identiteettias ja edesauttaa sen tavoi-
tetta ja visiota. Tama kok snaisvaltainen nékskulma sisu

ﬁ%om]{ﬁe% uurin ja graat fisen ilmeen y]ﬁdw#ﬂmbccm kie HO@
minua suunnittelijona, minka vuoksi koin luontevaksi lahto-
kohdaksi lahtea Tuﬂmmuqn aihetta opinné yyte tyossqm Uskon

ee olemaan tu

myos, ettd kokonaisvaltainen suunnittelu tu
levaisuudessa yha suuremmassa roolissa sisusbsa‘:kkﬁehfugf
rin ammattikentalld laajentuen yhb’, pmkkﬁiefeeﬂisemmin
Tavoitteeni on opmndykﬁydbm’ osoittaa kokonaisvaltaisen
suunnittelun merkitys ia korostaa, ettd sisustusarkkitehti on
visuaalisen alan ammattilainen, joka voi ottaa kantaa laa-
jempaan kokonaisuuteen kuin ainoastaan tilaan.

Talla hetkella Jetset Jqlongﬁ prIhM}kapQC{I’HOH toimitilat
]Q nettisivut ovat visuaalisesti hieman eri maailmaa. Tyossd

1i etsin punaisen bng’qn erddnlaisen pddteomo,n/ joka maad-
rittad seka nettisivujen ettd toimitilan ilmetta. Tavoitteeni on
]Uodq funkhondohr@“ jo p@m@(m(ﬂh“?n toimitila, jossa seka
asiakas etta T\/Q,,tequ viintyvat ja a linkittad tethén saumat-
tomasti yrityksen nettisivut ja muu gmafi:en materioali.

Oman haasteensa luo kQUprmke@kubympquﬁo jossal Jetset
Uqlonqﬁ fpcﬂtun—k\,,mpo,qmo sijaitsee. [Monesti tallaisissa
puitteissa ]{(}T“paomo on SUUhhﬁ@HU mahdollisimman funk
tio i’]thlkai iolloin ne ovat hyvm 'ehokkqim, mutta myaos
hieman pcmuonqt omia ja muistuttavat p\ﬂ Sl toisiaan. Ta-
voitteeni on saada nelidt mahdollisimman funktionaalisesti
k(’j,yteﬁyd niin, etta tila on pers onallinen ja kutsuva. On
myos ofettava huomioon kau ppuk&kukvxsa litkkuva asia-
kaskunta seka pet lattava muuta ympdristéd suunnite Jta

vaan toimitilaan. Tata silmalla pitden pyrin sithen, etta ko-

konaisuus on selked ja he posti Wd%eﬁyﬁdvd eikd esimerkiksi
liian erikoinen, jolloin pofcnhqahbet asiokkaat eivat valtta-

matta uskaltaudu sisalle myymalaan.

Tulen kdyﬁdmddn suunnittelussani iytjdyksi visuaalisen
markkinoinnin k@mo'q "Asiakas saa visuaalisen markkinoin-
nin kautta kosketuksen yrﬁykqem tuotteisiin ja niitd ympdarsi
vaan Tibon hanen alit ajuntansa re ckistersi ja reagol ni iiden
laatuun luoden kokemuksesta tunteen, jota v roidaan nimittaa

mﬁofgpj htuman kokonaise qn’ykseka G\WQWH’WCT\ 2004, 9).
Pyrklmyknn; on tehda asiakkaalle tasta OQTOTQthtuman
kokonai “‘bmykw@#q mahdollisimman positiivinen ja ren-
touttava. Sisustusarkkitehtuurin keinoin pystyn vaikutta
maan tahan rquhoﬁhmql,q tilan eri osa-alueet jarkevalla
toimintojen sijoittelulla ja riittavilla tilavarauksilla.

Koska kybc >58¢ on hY\/IHVulﬂ 1p<ﬂ velua tarioava yritys, itse
tomn tilan tulee tukea tata toimintoa. Asi Ukk@(ﬂ a on usein
ennakko-odotuksia rauhoittavasta ja d(ﬂwdyf avasta pfﬂ Je
lukokemuksesta. Tavoitteenani on luoda tila, jossa asiakas
pystyy /11ht\/mq<m ia rentoutumaan ilmaon st f@‘%lf?kl [elizel
Ympdaristossa olevat ars yk&ef kuten kovat adnet, varit, ti-
Lm jaot T«lu a kalusteratkaisut seka erilaiset informaatiokei-
not KQQHQ\/Q* aiheuttaa subijektiivisen ruuhkan tunteen. Mi
kali tilallista ruuhkan tunnetta syntyy ptﬂ'on alkaa ihminen
‘h@@qqmaqn etenkin tilanteessa, jossa el olla varauduttu

ressitekijoihin. (Markkanen 2008, 77-78.) Parturi-kampaa
mo on pQ\duymeﬂ“tona haastava juuri sen takia, etta
asiakas odottaa rentouttavaa kokemusta, mutta ympariston
Qrsykko ta kuten kovia aania féoneistd, erilaista valineistéd
seka kalusteita on runsaasti. Tilasuunnittelulla minimoin vi-
suaalisten sekd d@nimaailman QI‘yk{Cld"T mAadrdn muun

muassa akustisilla ratkaisuilla seka ymo”m”o & selkealla ka
lus*,ukgeﬂu/ harmonisella varimaailmalla ja ilmavalla pohja—

ratkaisulla.
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TAVOITTEENA
Funktionaalinen &
persoonallinen

TOIMITILA

RENTOUTTAVA
positiivinen
PALVELUKOKEMUS

YHTENAINEN
tunnistettava
VISUAALINEN

LINJA
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03 TAUSTATUTKIMUS

Y .s B N B
5&(&(/&/@%% on luoda sisustusarkkitehtuurin keinoin tﬂokoni;q;ﬁ ja sita tukeva yniysihn@ par-

turi-kampaamoalan yriiykseﬂe Y "’ﬁ\/ksen grcmfisf@n elementtien, kuten nettisivuijen ja 1@9’0'{1/ on p@bﬁava saumaltto-

masti yhfeen tilallisen konseptin kqnssq, ja naiden on \/f‘f essd muodostettava tunnistettava ja oersoonallinen imago
eli X/IifySHH(:%;ikU,Vil.
Tassa luvussa kd\/n 1dpi kerdﬁyd merericalfarigs tutkimustietoa, joka tukee suunnittelua yhtendisen ylity;ﬂ neen
rakentamiseksi. Kerron, mita tutkimusmenetelmid qufdm tarkastelen misté osista onnistunut bréandi muodostuu ja
Qnol\/som tata Efgimerkkiyrifygten kautte Haastattélun jo havainnoinnin keinoin tutustun yrﬁ\/ksei tarpeisiin ja toi-
mintaan sekd teen anlyysm ny;{\/tbntez?esm. ;opuksi Kdyn myos 1@',}31 litketilon n\/kyiscn tibohjehnqn seka Qnal\/som

o,:\;io,kk(ﬂd@zi k?@lkuq ﬁbgsgd.



A [ULTKIMUS-
MENETELMAT

Miten suunnittelutehtavaa

Suunnittelua tukevana tutkimuksena pu“hp\/n brandadamisen jo yri itysi- A‘HEEN

dentiteetin maailmaan. Koska aiheesta loy VY C ﬂ on olemassa olevaa tut-

kimusta jo kirjallisuutta, h\/ﬂoyn 18n sité oman th("“llﬂﬂl taustoituksessa. TAUSTOITUS
Tutustun qﬂqapnrm kiriallisuuteen loytadkseni ne qu set, joista rakentuvat

yrﬁyk\ n identiteetti ja toim iva kokonaisuus, ja pohdin aihetta olemassa

olevan yrit ykS“l’l brandin vahvistamisen nékskulmasta.

Benchmarkin g on tutkimuskeinona alan pc’nhmd@r: ratkaisujen tarkastelua
10 ;insfo, opplfmsb Koska oman tyoni lahtokohtona on yrﬁy;{sen identi- e
eetin vahvistaminen ja \/htcnd"scn \/rﬁ\/s"lm(cn 1*’\\/tt’1mmen hyédynnfﬁn BRANDIN BENCHMARKING
b enc hmqﬂ{m( a tasta nakekulmasta. Etsin esimerkke; i@ onnistuneesti bran- OSATEK|JAT
dcﬁyl st kuhm aisista parturi- kqmpaaﬁhabn yrﬁy{&ﬁq ja naita Qfmlyml—
malla jo osiin pur rkamalla poimin toimivia ratkaisumalleia, joita voin sovel-
taa omassa suunnitelmassani.

Haastattelun toteutan avoimen keskustelun muodossa. Saan ndain laajim-
man Kc‘i&ﬁyk en yr ﬁyk;(‘shi ja sen toiminnasta seka tavoitteista. Haastatte-
lun jo havainnoinnin kcmvm etsin nyky sestd tilasta toimimattomat ratkai-
sut ja pyrin kehittamaan niita. I cmhdyn myos as iakkaan toiveisiin uudesta HAASTATHELU
ilmeestd, ja yritén ratkaista suunnittelutehtavan niin, etta tilasta tulee
asickkaan toiveiden mukainen toimiva kokonaisuus. Haastattelun tukena
kd\/wn asickkaalle laatimaani miehkuwi{\/se;\/d Mielikuvakysd\/n avul-
la kartoitan sita, millaisena Hl(fo nakee yri‘ykscn\”‘} ja m ihin suuntaan
sitd halutaan kehittaa. Ky“ 850 hba ia saa valita termeid, jotka kuvaavat
quh“ ten jo huonoiten yritysta. Kuﬁultqn naiden avulla \/rﬁ\/h °n ydm:@f
noman ja vision; sen, mitd yritys haluaa asiokkailleen kaikella ulosannil-

ban VCTQ/ jotta pystyn rakentamaan tata sanomaa Tuk@a” yisu,<1<j1i§eﬁ HAVAINNOINTI TO”\/H—HI_AN

ilmeen. Asiakkaan tayttama miel likus /Qky ly 1oytyy liitteista 1 ja 2.
ANALYYSI

Analysoin nykyista toimitilaa tilachielman kautta seka tarkastelemalla
asiakkaiden kulkua tilassa. Luon erilaiset asiakkaiden kulkukaaviot ana-
1}/§<’)1<’1<’1k5@ni tilan toiminnallisuutta jo tyonteon sujuvuutta sekd asiakkaan

kokemusta pdvdupakeﬁgm.
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BRAN

OSATEKIJAT

Millainen on hyvi Q_/%uw&?

Brandi on se k“kcnqipuus; nimi, kdsﬁe, sym-
boli ja naiden yho stelma, jolla tuote tai
pcﬂv Ju erottuu edukseen omilla markkineil-
laon. Yritysbrdndi muodostuu  asiakkaiden
mielissa siité, mité he kokevat, nakevat L
kuulevat yrﬁyksesfd. Toisin sanocen brandi
on siis mielikuva, jota asiakas tuotteelta tai
palvel lq odottaa. (Mdkmeﬁ/ Ko,h;i/ Kahri
2010, 15; Nieminen 2004, 27; Lindroos, Ny-
man, Lindroos 2005, 21, Aoé) Jetset Scﬂongﬁ
-parturi- kamf >aamosta on vuosien saatossa
muodostunut ihmisille tie tyn lainen mieliku-
va ja kokemus. Siksi sen uudelleen bm“dqys
on tehtava varovasti; ennemminkin olemas-
sa olevaa imagoa vahvistaen ja yrifyksen
toiminnan \/m“avﬁuﬁq selke >y itden ja koros-
taen.

Brandin ja visuaalisen yrﬁ\/skuvan tulee
Qymbol oida yrit yks‘gﬁ arvoja ja viestia toi-
mintaperiaatteita sekd yrﬁyky n yk@ﬂ [lisiax
Tunnubpm eita. Yﬂfyxuvvm kehittémisessa
on tarkead, etta kaikki toiminta ja yri ykoe
omistuksessa olevat elementit ovat yho,@n—
mukaisia yrityksen brandin ja sen arvojen
kanssa. (Nieminen 2004, 41.) Taman vuoksi,
kun lahdetaan kehittamaan Jetset qungﬁ
Qy:n brandia eteenpdin, on tarkeaad, etta
yfi yk“@n litketoiminnan ydmviesM on selvil-
la. Se, mita Jetset ucﬂonuﬁ haluaa viestia asi-
akkailleen tulee n@kya koko ylﬁyl@en ima-
gossa; sen foiminnassa, visuaalisessa ilmeessa
kuin itse toimitilassa.

orn

fdyfd@l yrr}ms\“ identiteetticd vahvistava
pro (Nieminen 2004, 49). Lahtckohta-
no on fassd tyodssa loytad ne tekijat, jotka
madrittavat Jetset Dqlonqﬁ \/y“ toimintaa
ia luoda naiden E,Joh alta yh,cnmnen ilme
korostamaan yrﬁykser; persoonaa. Niemi-
nen listaa tallaisen profﬂoinmn T\/O’kqluiksi
visuaalisen Lf;jcm o oman gfad;seﬁ [yyhr;
madar iHJy'l Visuaalinen linja muodostuu
typ f)mqu\m tunnusvareistd, tunnuksista ja
SYT. iOOL@ sta sekd niiden \/h cen sovittamises-
ta ja soveltamisesta. (Nieminen 2004, 49.)
[tse koen myos tila Hret elementit, kuten poh
ja-, kaluste-, ja materiaaliratkaisut térkeana
osana y,ﬁykoem imagoa. Visuaalisen h'f:jqn
tuleekin ulottua yhf“ndiwnfﬁ grqqfisestq ma-
teriaalista aina yri ykm toimitiloihin asti.

Hyvin toimiva brandi edistas \/rﬁyksen lii-
ketoimintaa, jo tarkkaan fnddrﬂeh\/ linja
sdastaa kdyf@'ssd yrityksen rahaa sen lisck-
si, etta se takaa yhfond;son ilmeen, joka jaa
ihmisten mieliin (Lindroos ym. 2005, 186;
Nieminen 2004, 49). Yrﬁykgd, pqlvcb;l
ja tuotteiden laadun on vastattava brandin
asettamiin odotuksiin; muulloin brandi me-
nettad arvoaan. Vahvasti ihmisten mielissa
oleva yritys sai lyy “J} ommin pm“cﬂb vai-
keinckin markkina-aikoina. (Lindroos VI,
2005, 186-187.) Voidaan sanoa yritysmieli-
kuvan ja br dnddyk@en olevan asia, johon Jet-
set SCﬂO ngit parturi- kcmf amon kannattaa
panostaa. Tarkeaa on kuﬁenkm PHQ brandi-
vudistus vastaa \/rﬁykbei arvoja ja korostaa
jo olemassa olevaa palvdupake[ﬁq ja sen ai-
nutlaatuisuutta.
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OLEMASSA OLEVAN
BRANDIN
vahvistaminen

YRITYKSEN ARVOJEN,
PERSOONAN &

TOIMINNAN

yhdenmukaistaminen &
selkeyttaminen

VISUAALISEN linjan
LUOMINEN

typografia, tunnusvarit, symbolit,
muotokieli, materiaalit



M ROOM SUOMI

= - am 7 MRaom, parturipalvelut miehille aina ilman ajanvarausta.
Parturi-kampaamot ja niiden
F kuuluvat parranajot, parranmuctollut sekd miehekk&dt hiusten varjdykset.
Palveluiden lisdksi Idydat meiltd miehille suunnitellut MGROOM tuotteet.
Tervetuloa palveltavaksil

Brandilla on suuri merki V'S tHukas hh aillvilla aleilla, silla se
luo lojaalisuutta i pfk ol mk isia suhteita kohd erynmadn (Ma
kinen ym. 2010, 14). Koska pQIhJ,Ii—k@,mpaqmoab on erityisen
kilpailtu, koen tarkedksi tutkia alan onnistuneita bf('ﬁ,ﬁz’id‘/kssid.
K¢ ayn I APl 1r uutaman esimerkin L«JUHQ, mistd minkakir Vas!
\/k on ilme muodostuu a kumk 3 vVoin h\/@dynfad huomioita
omassa suunnitelmassani. Kes ityn ’lc mentteihin, jot tka koen

*c’j'rk@dk si yrﬁyk:j imagon mk ntamisen kannalta jele )F utuen
alempadan dineistooni siita, mista hy gel kr ndi koos qu / ,l\/
soitavat elementit ovat typogr afia, lo bgo, varimac ilma ia netti

sivujen y\mmﬁyﬁ ilme seka tilalliset elementit jo naiden kaikkien
yh%cmovﬁh vinen. Teks stiin me 1{1% en punai H kohdat, joita
hyvodynnan omassa suunnitelmassani j}{[
MROOM GRAAFISENONjeistuksen
vahva PROFILOITUMINEN LUOMA yhtenainen CHECARD
miehille markkinointiMATERIAAL -

Kuva 2. MRoom-logo. A/ﬂUKUAHI\TNEN

TOIMITILAN MIEHEKKAAT SELKEALINJAISET
kalustevalinnat NETTISNVUT
PELKISTETTY harkittu mustavalkoinen

VARIMAAILMA KUVAMATERIAAL

hillitty esillepano moderni typografia; paatteeton fontti
vahva erottuva LOGO

Kuva 4. Mrﬂgpm—ikkuaneippqus. Kuva 5 ARE o et S artus
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HELSINGIN PARAS KAMPAAMO

LUE

N B Lon QHAIR
» . selked PROFILOITUMINEN
naisille

Q HAIRIN TARINA TEOILLA SAAVUTUKSIIN

Kaikki alkoi neljan huippulahiakkaan kampaajan halusta Ylpedna voimme kertoa vaativimpien asiakkaiden
oppia vielakin enemman ja saada inspiraatiota parhaist kaantyneen pucleemme heti alusta asti. Timimme on
Nain sai alkunsa kampaameo Q Hair vuonna 2007. Halumme lisaksi valittu lukuisiin, laajan yleisén arvioinnin kohteena

tuottaa laadukkainta ja mielly oler astanneet mm. Suomen
jokaiselle asiakkaallem [ 09 seka |dols 2008, 2011 ja -
koin valikeituja sama 20: en lehtikuvausten,
T Smmme RAIKIKAAT, KEVEAT NETTISVUT
eessa. me e voit kadntya kakissa )

Imava taitto
VAALEAT SAVYT

( A - f ( } toimiva typografia; paitteettoman ja paatteellisen
t A U fontin vuoropuhelu
yksinkertainen, informatiivinen LOGO

Kuva 6. QHair-verkkosivut.

Q HAIR AJANVARAUS FACEBOOK Q GALLERY

LOGON MONIPUOLINEN KAYTTO

nettisivut, ikkunateippaukset, myyntikassit,
kayntikortit / ajanvarauskortit

Kuva 7. QHair-logo.

TOIMITILAN NAISELLISET,
sirot kalustevalinnat
VALOISA & RAIKAS

vari- & materiaalimaailma

trendikkaat elementit
rouhea myyntitiski muiden keveiden kalusteiden
vastapainona, TAIDE tilassa, hienostunut valaistus

Setastoretel detatiiotatizi NI < uvalO. OHgir paperikassit.
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NOIR CONCEPT

About Mission Services & Prices Visit Us  Reservation  Facebook Noir

SALON NOIR
oersoonallinen, rohkea

Noir Concept is a lifestyle concept with an

easygoing, international vibe designed and | |_|\/| E

decorated by Tom Wennerstrand, an international
hairstylist and creative director of Salon/Noir.

Offering professional hair and beauty salon services we strongly believe
in a more enjoyable, relaxing YOU time by combining an attentive staff,
the best coffee, high quality wines and a great music selection. Located
in the very heart of the downtown, we provide a beautiful bar/lounge
space for meet-ups and drinks. This enables you to have your regular

beautifying treatments while enjoying a glass of wine or a fragrant, -

steamy cup of fresh espresso. y
Not forgetting your body, we have a soothing sports massage sanctuary L

to re-energize you after a busy day.

And should you be looking for simple, stylish & romantic gift items, 3 um

we've got you covered with our selection of handmade chocolates, 100% ’ ¥ .

natural perfumes and ethically grown roses to either please yourself . A ]

with or your loved ones. Our selection is ever-changing, offered in 3 - H £

limited quantities and unique — so stop by and see what we've got now. hen keen sopiva typog rafia- klassi nen
3 H

paatteellinen fontti

Kuva 1l Salon Noir -verkkosivut.

SAMOJEN EL EMENTTIEN

AV TUNNE] MAT LINEN] jatkuminen nettisivuilta
ROCK-HENKINEN kuvL?’!MJIJtLﬁﬁnNa puy,

1 ~- ONCEF ROHKEA joka antaa taustan kaikelle muulle

Kuva 12. Salon Noir -logo.

TOIMITILAN RUNSAAT,
sisustuselementit
TUMMA varimaailma

VINTAGE-MATERIAALIT

tunnelmallinen, jopa hamara valaistus; valoa vain
siella missa tarvitaan

-7 -



4 HAASTA L
& HAVAINNOINTI

Mitka ovat ongelmakohdat ja mihin suuntaan s

Toteutin asiakkaan haastattelun avoimen keskustelun

muodossa, 'ﬂnk@ tukena kjyﬁn asiakkaalle laadittua mie-
1 mvukysﬂ a. Ml@hk u mk\/sd\/“ tarkoituksena oli kar-
toittaa asiakkaan nékemystd yri tyk&egm seka siita, mihin
suuntaan yrﬁys;mehku saa léhdetaan kehittamaan.

Asiakkaan kanssa <qydyn keskustelun perustee -lla pqq—
kohdiksi, joita yritys haluaa asickkailleen valittad, nousi-
vat laatu sekd ammattitait oisuus. fﬁ\/k)@ 1 ydmvy st 11@1
VOIC ﬂocm kltf \/an "Meilta saa laac “f 1kasta, ammattit

ta pal lvelua ja modernia osaamista.” Yrit NE haluaa potﬂm—
ﬁJQ tyyli k{uqc ja arvokkaaksi ollen my6s helposti lahes-
tyttava, Naita asioita pyrin tuomaan visuaalisen linjon
suunnittelussa esille. Tilaaja kokee, etta tilallinen tunnelma
saisi olla valoisa, raitkas ja yleﬂin@n seka naisellinen. Vahi-
ten yritysta kuvaaviksi termeiksi koettiin rouhea, teollinen
ia karu, jotka pyrin kitkemadan suunnitelmasta pois.

Haastattelun ja navainnoinnin pemstee,b ong’elmfako:—
diksi nousivat @pdyhter:dm@n kalustus, nettiajanvarauksen
puute sekd nettisivujen hankala muokattavuus.

Ny}iyisen toimitilan myyrnc"ﬂc‘ipu,d@;‘n kalustus muodostuu
padosin eri tuotevalmistajien omista edusfughyHyiﬁQ Tas-
ta johtuen kalustukselta puuttuu \/htendin@n linja, jonka
lisaksi iu@h’ehyﬁyt ovat useimmiten huteria ja ho,nk(ﬂ(m
mallisia. Otan tahan kantaa suunnitelmassani Tybsfdr&dl—

LU

la \/htendigen Konseptm tuo*,ehyﬂ\/iﬂ@/ joka \/hdistyy sau-
mattornasti muuhun toimitilan kalustukseen ja ilmeeseen.

Talla hetkella ajonvaraus tapahtuu puhelimitse tai suo-
raan litkkeessd asioimalla. Tama keske >y ttad paivan mit-
taan TyoCka 1\/f useaan otteeseen. Lisciksi duh@hmc 3l
aani aiheuttaa turhaa hq,yq o rikkoo rentoutumisen ko-
kemusta. Tahdan ratkaisuna aion Slqdlyﬁf}’l nettisivujen to-
TC,hM seen myods ajanvarausjdrieste lman, jolloin osa ajan-
varauxsesta Mpohtuu netin Vfﬂ tyix llg, ja nain saadaan
vahennettyd cuhc limeen vastaamisen painetta fybsk@n—
neltdessa.

\TykyiMT nettisivut on tilattu kolmannelta taholta, eika nii-
t& ole muokattu useisiin vuosiin. Nettisivujen muokkaami-
nen on kf) ottu hankalaksi, sillé se vaatii U,,kopuohsm apua
ja yhte y@en} itoc nykym n pfﬂ'hhm‘ arjocjon kanssa. Asi-
akiaqn toiveena on, ettd uudet nettisivut olisivat selkeat
seka hdppokayttomet ia niitd olisi mahdollista muockata
tarvittaessa itse. Alalla vallitsevat hiustrendit muuttuvat
nopeassa tahdissa, minka wuoksi mm. nettisivujen kuva-
matericali on nopeasti ajastaan }Oh essd. laman vuoksi
nettisivujen hdppo muokattavuus on tarkedssa roolissa,
etenkin kun halutaan antaa kuva modernista aikaansa
seuraavasta yzﬁy{&ﬁ"q Pexchdyn suunnitteluvaiheessa
erilaisiin Julhfoekfolh,m, joita /eﬂ{kablvu en toteuttamiseen
on tarjolla, ja valitsen naista asiakkaalle sopivimman.

.18 -

ONGELMAKOHTIA

EPAYHTENAINEN
KALUSTUS
nettisivujen vaikea
muokattavuus
nettiajanvarauksen
puute

YRITYSMIELIKUVA

LAATU, AMMATTITAITO,
MODERNI OSAAMINEN

tyylikas, arvokas,
helposti lahestyttava
ralkas, valoisa,
naisellinen



Millainen toimitila on ’ SRy

Nykylscssd toimitilassa on kyr’r’lmenen Qsiako,spmkkqu/ jot-
ka sijaitsevat tilan keskisssa. Osa pmkoism on valilla *y%

iillaan, silla tyontekijat toimivat padasiassa eri vuoroissa.

alinehuolto

ljaitsee

Toimitilan E’)GZQHQ ] I’l@hd l(\?fZ\IUI()CMkaQ.
sijaitsee p@fsup@ikkojw valittomassa yHe‘/d

n sijoittuvassa

35 ja on i
toitukseltaan toimiva. Toimitilan etuosaa
I’r’lyymiﬂdf;f;d on talla hetkells yh’ieﬁd(‘i erilaista hyHyd
29 melrid %yHyH@q Tuotteita on myynnissa

ja y? teensa
runsaasti, seitsemalta eri brandilta.

3.5 NYKYTILANTEEN
ANALYYS

219 -

=N

Valinehuolto

s

H3

H3

Odotustila / myyméala

8750
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SISAANKAYNTI

Sisaantulo on talla hetkella hieman sekavan oloinen. Vaikutelma syn-
tyy padasiassa monisyisestd kalustuksesta seka k@ssap’sfeeh/ odotusti-
lan ja myymdldpuolen yhdistymisesfd pienele alueelle.

Liiketilan saamiseksi myos Ulkoquin kutsuvaksi ja yzitykse‘n imagon
mukaiseksi on syyfd kiinnittéa huomiota sﬁheh/ millainen 'md<ymd ik-
kunoista vdliﬁyy, Jarkeva vaihtoehto on sijpittaa ainoastaan matalia
kalusteita suoraan ikkunoiden eteen, jotta ndkymd saadaan pidetiyd
siisting. Ikkunateippauksilla taas voidaan rajoittaa nakyvyytta halu-
tuilta osilta seka tuoda yrityksen henkeda myos Ulospdm ndkyvdksi
esimerkiksi 1ogon muodossa.

KASSAPISTE

Kassapiste sijoittuu iarkevasti lahelle Si&ddﬁ-ﬁdyﬁhd. Nain uﬂaopuolehq
on hdppo ,{dydd kysymdssd vapaita qikojq tai ostamassa ohimennen
hiustenhoitotuotteita. Talla hetkella myynﬁhyﬂyj@ on koko toimitilan
etuosassa, myos ;&QSSQPLS[Q@IL takana. Tama tekee kassa-alueesta rau-
hattomnan. Aluetta saadaan rauhoitettua korvaamalla kassapisteen
takana olevat myyniihyl;yt so,ﬂ\/tyskabsfeeﬂq, josta esillaolevia tuot-
teita voidaan Ldydemdd tarvittaessa.

MYYMALA

Myymdb jakautuu koko toimitilan etuosaan ja on hyvir; runsas. Lri-
laisia myyﬁﬁhyﬂyj@ on yhdestn kapQ;@fo ja myynﬁhyﬂyd metri-
madardisesti noin 29 metria (sivulla 21 on esitetty erilaiset hyﬂyk(ﬂus{ee[,
joita toimitilasta kjyfyy). Myymdld@h’,e saadaan yho,@nmukuiseksi ja
selkecdrmmaksi kokonaisuudeksi \/htendiseﬂd kalusteperheeﬂa seka hil-
Mymmdﬂd esiHepanoLq Esiﬂepgnoon voidaan laittaa vain muutama
kappale samaa tuotetta ja loput suljettujen ovien taakse, josta hyllyia

voidaan hdpost tdydemdd
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Asiakaspaikké

Asiakas;;aikka

ODOTUSTILA & VAATESAILYTYS

Odotustila ja vaatesa "ﬂ\/tye sijoittuvat heti sisdd:’;kdynmn yhf
teyteen, mi ika on luonteva ja tavanomainen ratkaisu partu-
n—kamp@amoybipansfosga Talla hetkella odotustilan istuimi-
na toimivat piemkﬂkoi set yks‘mkd aiset mustat {uoﬂ. Narikan
virkaa toimittaa peili Hmer, naulakko. Kokonaisuudessaan odo-
tustila ja ‘.'aoie.;uﬂ\/f\/s toimivat tallaisenaan, m;ﬁq alueen
iynqm'ikkog voisi rakentaa mielenkiintoisemmaksi ja yhd,;sf
tad sen selvemmin osaksi muuta kampaomoa sekd sijoituksen
etta kalusteratkaisujen kautta

ASIAKASPAIKAT

ﬁ;si(,1k<,1sp<,1ikkoju on talla hetkella kymrr:@n@n ja ne sijoittuvat
toimitilan keskigon. Tyopisteessa tarvitaan pqqa siassa asia-
‘{uuh pgih sghintéan kahden fl% tokkeen pb orasia, pmkkq
toonﬂ e seka tilavarau s tyontekija ille jo tar /ﬂ{@k“rr\/luﬂ Lisc-
arvoa tuo laskutaso Huomloon on otettava myos asiakaspis-
teen hy\'d valaistus. mukospmka tulee sijoittaa niin, ettd
kulku eri pisfeiden valilla on sujuvaa. ,y(jrﬁekijdue riittava
tilavaraus on 1 300 mm hoﬂvﬂsi'@ asiakastuolin etureunasta
(Granberg 2007, 35). Tilacjaa haastatellessa selvisi myos, etta
(,151(1k<,1sp<,11kkOj@ri valille Ohﬂ h\/ Vol 1’“(1({(1 800 mm:n vali, jotta
Tyénfekijdt mahtuvat toimimaan hqmoic omissa pisteissaan

PESUPAIKAT & VALINEHUOLTO

Pesupaikkoja on nyk\/lwﬂgan tilassa nelja ;{QprlQHQ. Ne
stjoi iHuvat an takaosaan, ja niiden takana on erillinen tila
valinehuollolle. Pec SupC aikan tackse on jatettava 700 mm Ty“\—
kente bﬁﬂa mikali valinehuolto ei sijaitse sen yhteydessa
(Granberg 2007, 37) Nykyisessa poh assa tamé tilavaraus
toteutuu, mutta p@supo,kio en sijoitus myos vie melko suuren
alueen. h)upmik“ en yhfeyﬂl@ssa on hyvg olla hyrly/ jossa
sdﬂytﬁ 1An p\/\/k keitg sekd hiustenhoitotuotteita, jotta naita ei
tarvitse hakea erikseen valinehuollon puol“l \/Tohn@m;(ﬁo

varipiste sijaitsevat litketilan pﬂrcﬂb omassa toimitilaan avau-
tuvassa hUOHaC::Q on. Sijoitus toimii n\/kyl sten CGLUinkkO}CT;

Valinehuollossa on oltava tilaa

sijainnin kannalta L@,ﬁévosh
kasitells variaineita jo puhdisfa@ valineistoa. Valinehuollosta
on byd\/ﬁdvd 'pyykinpesukor;e ja kui'/qusrumpu seka vesipis-

Naiden lisaksi on oltava riittava tilavaraus erilaisille tar-
vikkeille ja vareille. Nyky;seﬂdon vélinehuolto toimii k\/’/m,
]’O‘gn sité, ei kannata suuresti lahted muuttamaan toimintojen
sijoi ittelun ja tilavarauksen suhteen.
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) On /k&li’lk!’ff’,CMHQI’L ;\",1 selked. oe

v\i’f:l‘}/k:\:@;“rl n/k\/imn loc

a, mutta asiakkaan kanssc
kseen, etta lo

AN viitta e i sen toimintaan
saan vil L LAus >/ n [ >/ k‘)‘ I tolmin { AQTL JetSet Salongit on moderni, ystévéllisen palvelun parturi-kampaamo kauppakeskus Lippulaivassa Espoossa. Olemme palvelleet
laajaa asi intaamme kauppakeskuksen valmistumisesta, syksysta 1993 Idhtien, sen toisessa kerroksessa.
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kampaukset seka rakennekasittelyt tyylidsi huomioiden. Kauneuspalveluihimme kuuluvat meikkaukset sekd kulmien ja ripsien

i muokattaval, ionka takia niita ei
' isivut ovat hel- kestovarjaykset.

uudet nett

T sekd Imoaernl Jr Kun kaipaat jotain uutta tai péivitysts vanhaan tyyliisi, olet lampimésti tervetullut nauttimaana hyvésté palvelusta seké kattavasta
tarjonnastamme.

;CL;S‘JH mu i,f»k(,] rravdart, ykzm k

Kouluttautunut henkilskuntamme koostuu monipuolisista ja osaavista KC -vérimestareista sekd hiusmuotoilijoista.
Salongistamme I6ydat kotiin myos laadukkaat hiustenhoitotuotteet ja laajan valikoiman harjoja, fédneja, kihartimia seka rautoja.
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36 || AOHELIMA
& ASIAKASPOLUT

Miten Wfsiﬁittuvat nykyisessa tilassa?

N/]zyw sessa tilassa ka ssapiste, V‘vymu a ja odotustila sijpittuvat kaikki si
sddnkdynnin yh eyteen me lko tiiviille alueel L Tuumm en sijainti on jar- T\/ liOd(ﬁ %
keva, silla uusien asiakkaiden on he 0Po aamaan aikao tai osta sisaanka ynti ‘

maoan tuotteita 'P“yy"’r’w(ﬂ(jsﬂj hairitsernatta mmﬁ %wm ntaao. P/ yrmj G vie

2

suuren osan naille toiminnoille 1@hd\/s & tlavarauksesta ja levit ,Nku
toimitilan etuosaan

. ] 1 s
Asiakaspaikat sijoittuvat toimitilan keskison ja ovat nain ollen luontevan Pesupaikka 14 m?
kulun padss sekd odotust

tu hyvin tiiviisti, mutta ne vievat silti suurimman osan tilan nelisistd

asta etts pesupaikasta. A s;w"::mof{;vuwkcﬁ on sijoitel

SuPa k(ﬁ sijaitsevat iiketilan peralla valine huollon valittémeéss s& yh tey
dfssso Sijainti on H/Ju/ silla litke ﬂ an takaosa on rauhallisin alue, mika

teenas. N yk Y isella

ueen toimitilc

mahdollistaa Ff)GSJ,pQ;kQﬂ toimimisen rentouttavana pis

sijoittelulla pesupaikat vievat suurenkon a 1550, mutta ovat

toisaalta toiminnan kannalta ﬁm]ﬁif\n ol J sesti sijoitettu. Kaikilta asiakaspa Tyopisteet 33,5 m?
pa

ko l ta on hdopg /hy b kulku pes esupalxalle 1 ja /kﬂ,,f\}‘ uolto toimii nk,n\ie,,m

]fﬁmf;yy(:msd onnistuneesti, jolloin Ty« Snteko on su juvaa - Valinehuollolle on

*eHy riittava *ibvo'rous ja toiminnot, sekd \/thzﬁ toimivat luontevasti

joxapdivaisessd K&y1ossa.

Tilallinen asettelu on onnistunut, eika toimintojen sijoittelua kannata suu-

resti lahted muuttamaan. Tilasuunnitelmaa tehtdessd on kiin m[@;[é, 7& huo-

Myymala / Vastaanotto /
Odotustila 12,5 m? Kassapiste 7,4 m?

miota, ettd kokonaisuudesta tulee tasapainoinen jo iokaiselle toiminnolle on

iel LTCO g mddrﬁ*@ y;;sd

riittave tilava raus My ymé ilaalueen sijoittelussa ja se

on kaytettava r km taa, jotta aluetta saadaan ’;f“kc‘/[r‘Hyj Amk;smnk
kojenn kohd

;xs'mekk“ n asettelussa on otettava %Uf\nﬂccr, etteival ne vie enem-

yy a mie JF\/ Kulnka saaaaan WI(H\ ’.’\J(HE L(\/k(\@ﬁ} aAno,

Selel tilaa kuin tarvitsevat.

Kau P Fx:masxu,k:se?ri ouoleinen sisGan Adyf;ﬁ

24 -

8 750



[vi P

Osioisin/yyras ™ —

8 750

ASIAKAS

ponja on hieman
n Ku

N T/ky' sella | Q\/leﬁ lla toimitilan

»6pd{q:m(:o;::o:s;sq. Kuten asiakas Amn kulkukaavios-

ta huomataan, muodostuu toimitilan etuosaan pa
jon edestakaista litketta. Kassapisteen, odotustilan ja
myymalan alue vetavat suuren osan asiakasvirras-

lku kuormittaa

ta, sillg 10 y":ﬁe’m "r"'r\mi‘\:e?h 7‘::1531‘:1{0‘(;1;

S

tata aluetta suhteellisen palion. Tvo eiden ia pesu-
PO Y ]

po,ikxojeﬂ sijainti sen sijoan tuntuu toimivalta, ja kul-

)

Imassa

ku niiden valilla on selkea. Uudessa suunnite

on kiinnitettava huomiota toimitilan etuosaan, jotta

sitd saadaan selke viettyd ja turhaa ed

u

ketts \*tj%@'m'rleffyfi. Toimintojen sijoitte

I
1
|
I
)
~
— Q
—

JFYCS](@T‘F@

vaikuttaa koko filan tasapainoon

Y1

seka QSLQRQS'/MQ\@I; sujuvaan litkkeeseen.

.05 -

[vi P
l

Odotustila / myymala

8 750

Asiakkaan B kulkukaaviosta huomataaon, etta

[yopislebeﬂ ja pes ,,ff)(f);k;ﬁ(}jéi?fl sijoittelu toimii edel-

vontevasti. Toimitilan etuosa vaikuttaa ensi

een

A

Sllfﬂd}’k&'@l;(ﬁi IO,UJ'IQHISETHTHQHQ k@l'ﬂ CASIC{L{;{QQD I\

kulkureitissa, mutta koska myymcﬂdkd isteita on

sijoitettu molemmin puolin aa, asiokas B joutuu

haokemaan haluamansa tuotteen kotsi'\'if:q);i;f en fa-
ka '

IS

a. Tama aiheuttaa turhaa ruuhkaa ka Oistee-

1 on pyrittava poh}(;"(1*L<<>"S1Jum,

1. SU1,]'(1'(1ﬁ(:‘|'ﬁ’1(]A

taisiin selkedsti jaoteltua, jotta

jolla tilan eri osiot saa
a. Toimi-

valtetdan ruuhkan tunne litketilan eri osi:
“,:
malalle taytyy siis tehda riittava tilavaraus

an etuos

!

e, odotustilalle seka myy
jotta

n ka ssapistee

ne bykj)/tj,{ omat toimivat p(f)lki(ﬁlﬂfs(l F'x;uh;o,s;sc).
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04 SUUNNITTELUPROSESSI

. ]
é&(é&ﬂ/&m@mw lahden tyostamadan g

\/f(y:ﬂis'o, seka tilallisia ratkaisujo, joista Jetset S(’ﬂ@ﬂglﬁ \/h;eminﬂen ilme rakentuu. Luonnokset
seka erilaiset ratkaisut poHj(ﬁﬂ},ilJ,\’(,ﬁ suunnittelua tukevan tutkimukse

,,‘/ﬁyksiir,. Pros kipikdy?‘ ni puran suunnittelun osiin niin, etta k{j,yn ,dpl yksﬁcﬂ@n

ne osa-alueet, joista \/r;fygi;m@ rakentuu. K@,yfoﬁnossd kaikki osa-alueet niin gmotfmen suunnittelu, tilasuunnittelu kuin toiminnallisuuden kdsﬁidy ovatkulke-

sa bpi prosessin, jotta \/hlentnnen linja jo asiciden yhteensdizgittaminen toimivat onnistuneesti.

neet tiukasti y};dé



4.1 GRAAFISEN ILMEEN
LUONNOKOSE|

Mista }Af@m %z muodostuu?

Grglufigh:t suunnitelmaa lahe >styn muoto ilii jjan nc akokulmas-

,ia tuon sithen oman osaamiseni muodonannon on, variopin
jo sommitt dun osalta. Graafisen ilmeen suunnitteluun sisal-
tyy typografian, vérimaa ilman, ]ymk olien ja muot ohf len
kokeiluja ja foh\hnt Nettisivuja suunnitelless
taa vain /uj,mﬂl,eerl ﬂrn»eegeen/ en sivujen siscltoon.

LOGO

L“QQD suunnitellessa lahdin litkkeelle leikkimalla erilaisilla

5 oftan kan-

k\,mp aamoaiheisilla »1(1&1% lla. Sakset jo muut elementit
tuntuivat liian ﬂmdiﬁu ratkaisuilta, joita on myos ;{iiiyte?
ty alan visualisoinneissa pcﬂ;on. Erilaiset kuvitukset henki-
vat myos heik,{isyyﬁd kun taas haussa oli yrityksen identi-
teettia tukeva arvo ja Tyy likas | logo. Koimme as siakkaan
kanssa \/kﬂnka aisen linja n tyyl likkaammeaksi ratkaisuksi,

}'Ck’) Kestaa HLYO) llk 1 Pare >INIMIN. (ibjf(l nerdsi (l/\ljﬂlg \/k*

sinkertaisesta  timanttimaisesta  salmiakkikuviosta, johon

\ oisi yh dis L\ ke w\/“n ‘/nﬁajk en \/nt\/ksb,, tv mmmun

fﬂy@i 1Lmn T le j l oin sh Vf““l acn k@yHQ“ 1 iman
tapaan esimerkiksi a\mku joissa. Yksinkertainen graafinen

kuvio toimii tassa y,m/y\L,twi parhaiten

Tyoo; afian kanssa lahdin litkkeelle yrit yk en n\/k\/ sen
loq n fontista ja oc hdm/ pitaisiko uudessa logossa s ailvttaa

Pc Y

jot akin vanhaa Kokeilin erilaisia fonﬁl/h«h# 1?:11 joissa
oli mukana viela Mmuﬂ,\/\/l,sm kqumt/\/ppm kuin ny-
kvisessd L/uowu Tulimme asickkaan kanssa tulokseen, etta
vi

kokonaan L,MQEHL,J,ISC lla typogr afialla saavutetaan parems-
& lop‘oﬁu,og uudistuksen suhteen ja sirompi fontti keventas
ilmetta halutulla tavalla, Imaiset "fjoc‘:ﬂe fontit saastavat
yriiyksd & huomattavasti ranag, joten pyrin kayttamadan
naita mahdollisuuksien mukaan suunnitelmassani.

JET/\SFT JETSET

Salongit
est 1987

JETSET

Salongit
est 198

o
JETSO T

Elon |

salongit est 1987
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Etusivu Palvelut Tuotteet Yhteystiedot Nettiajanvaraus

JETSET

Salongit
est 1987

=TSV ULUONNOKSET

eerﬂogiqn vaikutusta  voidaan tarkastella ta. O:;}dfml on hdp}:ckdyfti’)inen/ ja sivu,p(:hjiin
kahdesta naksekulmasta: Kuinka se vaikuttaa voi tuoda haluamiaan elementteid ja kuvia lghes
suoraan \/zit\/kse;@ tﬂimir'qbpoihﬁ a kuinka se oman mielikuvituksen rajoissa. Valmis sivu,pof;—
vaikuttaa asiakkaisiin. Te {nf‘l'\(m:ld“n hyodyn— ja tarjoac L ke 1yf INNOSsa tyi’j oli;,t jo'Lcl voi luoda
téminen on Tyvkﬁdu jolla kﬂpqﬂb muiden alan ;;v,,bm omanndksisensd jo muokata niitd aina
yx tygul anssa jo luoda markkinaetua. (Din tarvittaessa
D0, 46.) Modernit jo ammattimaiset nettisivut,
}Oll@, on foimiva ajanvarausiarjestelma luovat Kun sivujen toteutustapa L\/Tyl pystyin keskit-
parturi-kampaamoalan vy H\/k esta nykyaikai- tymaan sivuston visuaaliseen ilmeeseen; sisalt®
sen kuvan. Kun halutaan profiloitua moderniksi tuli yrﬁ\/kf;@n puolesta. Luonnostelin muu utamia
osaajoksi, ovat nettisivut tar rkedssd roolissa. Netis- eri bl sia vaihtoehtoia ja kokonaisuuksia siv /upon-
sG tehtdvd ajanvaraus muokkaa yritykscn tyon- 1. Nettisivuja suunniteltaessa m yOs bqomunm—
f@ki'f’ﬂo@n toimintaa T“hokkqYdeor; suuntaan, telma kulki tiukasti mukana ja kokeilin erilaisia
silla palve olua ei tarvitse keskeyttada :)'ﬂn@hm@@n versioita sivustoon. L ,HOXOHQZ‘Q visuaalisille
vastaamista varten niin usein. Netticjanvara- valinneille toimi asickkaan haastattelusta saatu
usjdrjestelma houkuttaa myos asiakkaita, jotka kif@\/f\/” ylﬁyk%”n arvoille. Sivujen ja lo gon Tﬂ
ovat tottuneet hoitamaan asioita verkossa. olla modernit jo henkia seka laadu P{UUHq etta Hiusmuotoilua vuodesta 1987
T\/\/h{k\/\/ﬁq. ,\Tqidez’; lahtekohtien vuoksi pyrin

N(‘H"s*i\'u varten tutkin erilaisia mahdollisuuk- pitdmadn varimaailman yksinkertaisena ja sel- —— AUNIOLOALAT p—
sia, kuinka ne voidaan toteuttaa. Harkitsin eri- keamu.

laisia ohjelmointikielia kuten Htmlaa, Cssag, B i 2 kre Espooniahdankt &
ja Javaa. Tutustuin '/uhn isiin Iﬂcﬁ‘mrIM ihin, ja Ajanvarausidriestelman toteuttamiseen on kaksi Ne,t,-aja;:;,au,,se,,a e
huomasin ne tassa yhtey dessa pufcmrﬁak@l rat- tapaa: voidaan kd\/ff(ﬁid oalveluntarioajon val-
kaisuksi niiden helpon huollettavuuden ja \/H’“plf miita sovelluksia tai tilata ajanvarausiariestelma
don tokia. En koe hnp@%ﬁ sekesi opinndytetyoni UM(O'\U’\h‘i»"{"l taholta, jol k)i;, se linkitet adn sivus-
kannalta avata naita sen enempdad. Lopu liseen toon. Paremmoaksi ratkaisuksi téssa yhteydessé JETSET
paatokseen nettisivujen toteuttamisen tavasta havaittiin kopuo inen ajanvarausidriestelma,
vaikutti eniten asiakkaan toive niiden he Jp stal silla silloin se saadaan rakennettua juuri asick- Fawels
K(’iiyt@fid'/yydesm ia muokattavuudesta. Tata kaan tar rpeisiin. Lisc sksi Wixin tarjoamat sovel-
silmalla pitéen valitsin polveilntq’:"o<:ﬂq Wixin, lukset olivat kaikki e:lgbnn;‘::;{le{isid/ mika ei toi- R p—
joka tarjoaa erilaisia Ve 1miita sivupo hiq '”ihm misi muuten suomenkielisella sivustolla

omart slvurl V“I\JQQTA raxkentadc ﬂfﬂ(lﬂ {ﬂyixquﬂl“

Hiustenlelkkauhsz!

Hiusten kisittelyt tje permanentit | HoitokGsittelyt

Kampauksat

Kaunaugenheits | Ripsien ja kulmien kestovarjaykset | Mekikaukset
AJANVARAUS

L y—

.08 .



2 [OlM
LUONNOKSET

Mistd Zoza s cecenniZetna rakentuu?

Din  vyhteenvetaa kirjassaan New retail (2000, 20), etta
jdueenmyydn ja suunnittelion haaste on keksia jatkuvasti
uusia fom”gqﬁe ja mlehkuvm jotka vetoavat asiakkaa-
seen jo oval jannittavia seka Slmuloivia. Myymdldymf
paristét toimivat kommunikoinnin valineend, ne informoi

vat, opeﬁqvat Q viihdyﬁdvdt kuin myos markkinoivat ja
myyvat tuotteita (Din 2000, 20). Myss Markkanen puhuu
myymdbympunsfowtq ebmysfen tuottajona. Han listaa,
etta myymdbympdrisfdja tulisi elaveittaa jo kuluttgion ais-
teja aktivoida ja stimuloida niin, etta tama tun ralseg
vhta myymalaymparistén kanssa. (Markkanen 20886584

Pohdin naita asicita tilasuunnitelman kannalta, jo mlied

mitkd ovat sellaisia elementteja parturi- kqmpqqmoympq

ristéssd, jotka tekisivat p@lvduympunsfoﬁq vnhd'yﬂqvqn

]Q meQHQ itse leV@lUkOk@mUkSQSJ[Q ebmyksen-—&a—l@eﬁ@:ﬁ&—\

LAN

Mérten Bondestamin kirjaa Arkkitehtuuri elémyksinég aloin
kuitenkin ajatella itse kampuamofoiminfag enemmdan draa
mallisena quqhmmasqun@ Tassa TQthTqukefussq tila

antaa puittee quh tumalle sitdg hairitsematta jo johdattaa
kokijon luontevasti tapahtumasta toiseen. Hse hb ei ole se
ddmys, jota tavoitellaan vaan kokemuksen nayttamo, joka
mahdollistaa onnistuneen pql\/eluebmyksen,

Tilan on kommunikoitava kdyﬁd]’iensd kanssa; sen on ol-
tava Ly(’jn;ekijéiﬂe kdytdnnoﬂmen jc mLeHdevd/ kampoqf
mopalveluita ostavalle asiakkaalle rentouttava ja tuotteita
etsivalle asiakkaalle helposﬁ ldhestyﬁdvd ia selkea. Koen,
ettd tilan itsessadan ei tarvitse olla vnhddevd/ vaon toimin-
ta tilassa ajoa viihteellisyyden edelle. Sen sijaan, etta yrit
taisin keksia keinoja tehda tilasta jannittavan ja myyvan,
keskﬂyn ratkaisuihin, jotka tekevat siita aikaa kestavan ja
toimintaa tukevan. Pyrin byfdmddn sellaiset keinot, joilla
tila on funktionaalinen, ty\/hkds ia esteetén mutta samalla
myos kiinnostava. Luonnostelun kautta pyrin by[dmddn ne
ratkaisut niin pohjasga, kalusteissa kuin materiaaleissa, joilla
padisen tavoiteltuun tulokseen ja pystyn osoittamaan funkti-
onaalisen tilan olevan myos kiinnostava.

- 00 -




POHJA
LUONNOKSET

Lahdin pohﬁmaan toimintojen sijoitusta ha-
vaintoihini nojaten. Tilachjelman jo asiakas-
polkujen analyysista (ks. 24-25) kawvi ilmi,
etta tyopisteet ja pesupcﬂkkq sijoittuvat luon-
tevasti tilan takaosaan, jolloin ne ovat myss
jarkevasti valinehuollon vhteydessa. Toimi-
tilan etuosa sen sijoan oli hieman sekava ja
ahtaan oloinen. Pyrin suunnittelemaan  si-
sadantulon avaramman oloiseksi ja ]’Qkamqan
myymdldpuolen, odotustilan ja kQSSQpisfeen
omiin alueisiinsa, jotta toiminta ndaissd rau-
hoittuisi. Pohjaluonnoksiin merkitsin punaisel—
la ne elementit, jotka poimin 1opuﬂiseen suun-
nitelmaan.

Luonnoksissa 1-3 kokeilin erilaisia vaihtoeh-
toia kymmenen tyopisteen kokoonpqnoﬂq
Naissa toimitilan etuosalle jai hyvin pieni
tilavaraus, ]'oﬂoin kokonaiskuwva oli ahdas.
Asiakkaan kanssa kdydyn keskustelun pe-
rusteella pdddyin vahentamadn tyopistei-
den maaran kahdeksaan ja pesupaikkojen
madrdn naitd vastaavaan kolmeen. Nain
suhteellisen pleneen tilaan j&4 enemmdan il-
mavuutta seka litkkumisen varaa ja pohjasm
saadaan tasapainoisempi ja esteeton.

[uonnoksissa 4-6 pyrin tuomaan tilacn mie-
lenkiintoa rikkomalla suoria hn]ojq a leikit-
telemalla seka lattiomatericalien vaihdoilla
etta tilaniakajoelementeilld. Huomasin, etta
erilaiset diqgonqqhsef linjat luovat kokonais-
kuvaan jannitetta mutta syovat samalla

huomattavasti tilaa.




Saadakseni paremman kdsi’fyksen siita,
mité tilaan konkreettisesti saadaan mah-
tumaan vein luonnos’celuprosessin tietoko-
neelle. Nain pystyin tarkkaan mitoitetuilla
kalusteilla kokeilemaan erilaisia ratkaisuja.

7

Luonnoks / kokeilin T;L::tmqiquxfﬂiﬁa—

lustetta, jolla Lyfiiig’n&:k{ﬂﬂ:’f saataisiin enemman

henkilskohtaisen tilan tuntua (lVO" nos xa

lusteesta sivulla 54) Talla ratkaisulla myos
pes /,F'to,;kiq ok} omaksi rauhalliseksi alueek-
en. Tilanjakaijat ja viistoon sijoitetut tyopis

teet veivat litkaa tilag, jolloin iassapiste

my yrt’;i’ﬂi’ﬂle ia. odotustilalle jai liilon pieni ti-

lavaraus. Tyij:}';'%fé:@* 'r\myéjs sﬁ'r*yi\’d* turhan
lahell \

ntuloa, mikd on ratkaisuna

y@mé

l\/@plﬁ;?l@@ﬂ Sl:@ff(iiTﬂliCH molemimin pPuollr

seinustalle tuntui toiminnallisimmalta ratkai-

iolla saastetaan par haiten tilaa.

tyopistei-

en tilanio
Asettelu loi

kqu:,tpeﬂ;kqjj,stemfkmsun kanssa.
kiinnostavan kokonaisuuden, mutta jgin F;:ohf

timaan, onko "V‘yyrrm an sisaantulo sekavan

naksinen. Vaikka iﬂ@;’tjaquﬂ jasentavat ko-

konaisuutta ia luovat tySpisteisiin mielenkiin-

toa sekd ’/kai*y:g\/*j’ﬁd/ oval ne nain pie
sa tilassa riskitekija. Sermit katkaiseve
ia saavat sen helposti tuntumaan ahtaa

vaikka olisivat kzevyf"d/<é>rre>wsio ja

on

ltq;;ndk:y‘flq Koska Ky

tila, jarkevimmalta ratkaisulta tuntui pitaa se
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Juosnos 7.

mahdollisimman avarana

9 kokeilin tiukka

telua jy;{evdrﬂmaﬂa p@i;lki,‘dlj,;%féféiud (;uonf

Luonnoks injaista aset

nos kalusteesta sivulla 34). Kokonaisuus oli
kuitenkin jaykka. Tal

den lukumaadaran olisi saanut pidgﬁyd k‘/mf

A eeTte
a a ﬁ)(ﬁ‘H‘(,

a tyopistei

menessd. Huomasin kuitenkin, ettd toimiti-
lon etuosalle jai f’(jHe‘,@m liian vahan tilaa ja
sisadntulo muodostui ahtaaksi.

Luonnoksessa 10 pd(ﬂ\/m sijoittamaan vali
tut kahdek
rin rikkomaan asetelman }dyk;ﬁyy;b pi@:’;ﬂf
l& keikautuks a, odotusti
ja myymal\ ssct. Kokeilin myos tilan jGsenta-

Opistetta SGl'flU,SfQH@ k‘t PYy-

assa

a }’,‘)(,‘SIJEX):LQJ

mista tilanickajien sijaan erilaisilla alakat-

Teconnot 10

toratkaisuilla ia lattiamateriaalien vaihe

silla. Visualisointi luonnoksesta 10 1

U

materiaaliluonnosten yhteydessd
/ B \
(materiaaliluonnos 5).

Luonnoksien pohjalta pdddyin seuraa-
vaan. |yopisteet on iarkevintd sijoittaa suo-
raan linjoan, jotta nelist saadaan :'lyii';dy n-

nettya parhaalla *(1f/(1| a ja pidettya tila
avoimena. Kovin raskaita ja korkeita tilan-

iakajakalusteita ei kannata ki)dei’i/ jottei

tila vaikuta ahtaalta. Alueita voi joote
omiksi osioikseen lattiamateriaalien ja ala-

kattoien kautta. Jotta pe ,,F')<:1LLL:},:’;{<1 saadaan

"(]Uh() nen oma (1‘1?("(:‘"‘5(1/ '/()Tdk’](]ﬂ sité ra

iata jollakin kevy{‘ﬂq elementilla tai esimer-

iksi alakattoratkaisulla.



KALUSTE-
LUONNOKSET

Kalusteratkaisuilla on suuri vaikutus tilan
toimivuuteen ja sithen, millaisen mielikuvan
liiketila yrityksestd valittaa, Kuten n\/kyﬁf
lanteen Qnol\/ygistq selvisi (ks 20-21), talla
hetkella yksi tilan suurimmista epdkohdism
on epdyhtendinen kalustus, joka tekee yleisf
kuvasta sekavan. Pyrkimyksem on luoda
tilaan yhf@ndinen kalustus, jonka eri osa-
alueet viittaavat toisiinsa ja luovat yhdessd
toimivan kokonaisuuden. Tata varten lahdin
suunnittelemaan myymdbn hyﬂ\/jd/ myyn-
titiskia seka peihkqlusteﬁq Luonnoksissa kul-
kivat mukana myos muut elementit, kuten
tilanjakajat, joiden kdyﬁ'@d harkitsin.

Kalusteluonnoksissa 13 hain selkeaa graa-
fista linjoa, jossa yhfeisend tekijana toimivat
puu, lasi jo metalli. Erilaiset hyﬂ\/f toimivat
hyvm myos ﬁbnjak@jinq myymc’ﬂdn ja asia-

kaspo,ikkojen valilla,

_— puuia
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JEVSET) —

i}%@w erilaisia hylly- ja tiskikalusteita. Hyllyluonnoksissa pohdin muun

muassa ilmavuutta ja siivoamisen :elppouﬁa qupqamoympdriﬁégsd hiuksia ku lkeutuu
hd”%h ympari toimiti laa, minka takia lattia on pyyhlﬁq /& usein. Mikali hmf@,,yl yt olisi-
vat knnmtoﬁyma kattoon tai seindlle, jaisi bﬁmpm a /“pQQk\l iolloin sen pyyhklmmeﬁ olisi
hdupgg jo ylclsvmkﬁ elma olisi kev vt Tuotteita taytetéan hyl,ylhm suhteellisen usein, joten
hyﬂyjen pitdisi myods olla kdyhnndhﬂd ia tukevia. Pelkastaan katosta kiinnitoﬁy ;,yﬂy saat-
taa jaada huteraksi, jolloin se ei ole ka“va vaihtoehto. Paras ratkaisu on kiintokaluste, joka
sijoittuu seinén viereen \/,ﬁenmg@ga pintana.

Toinen huomiocitava nakskulma Tuot@hyrly]q suunnitellessa oli brandien erottuminen toisis-
taan. Luonnostelin erilaisia vaihtoehtoia, jossa jokaiselle brandille olisi selkedsti oma lokeronsa
tai oma hy 1ykkonsc1 mutta kokeiltuani naita poh aan huomasin, ettd ne veivat litkaa tilaa.
Nain ollen paras vaihtoehto on erottaa brandit toisistaan ilmavalla ja selkealla 631H°pqnoﬂo
Koska tuotteita on pql on, voidaan ajatella, ettd samaan aikaan myynhh H\/b&u on vain

muutama k@ppu( samaa fuotetta e JHO ja loput ovat lahella varastossa, josta niita voidaan

fayclorﬁao Ai\/ﬂyyn tarvittaessa.

Sekd myynﬁﬁskid etta h\/Hyjd luonnostellessa pohdin yzﬁ\/kj@ 10(401 ia koko wisuaalista
ilmetta. Kokeilin, voisiko kalusteissa toistua sama muotokieli kuin gmfnkobm esimerkiksi
salmmkkikavio. Mietin myaos mahdollisia kohﬁq, ]Ohon 'ﬁ\/kgcn bgon Vvoisl '\/\/hkqu# sl-

joittaa ja voisiko tama olla huomaamattomasti vain m(ﬁ(,ﬂ\iﬂ,,i vaihdoksen “sivutuote”




W on suuri mefkﬁys partu-

ri kqmpqqmos&q tilan jasentymisen kannalta. Luon-

nostelin  erilaisia oﬂ@kaspukﬂﬂ atkaisuj o hahmot
taaksem, minkd&laisen kokonaisuuden peﬂikglusteen
muoto ja koko luo.

Luonnoksissa 4 ja 6 kokeilin peﬂikcﬂusfeﬁa/ jotka toi-
mivat samalla tilanjokajona. Luonnoksen 4 kalus-

teeseen saisi upotettua kaiken tarvittavan tekniikon
rakenteen sisdan (pisforqsiqf yms.), mutta pienessa
tilassa useampi ndin jared peﬂikdusf@ saattoa tuntua

raskaalta. Luonnoksessa 5 mietin y%desfd elementista

koostuvaa Qsiqkqquikquqtkaisua/ ]’Okg loisi asiakas-
pisteista selkedsti oman kokonaisuutensa.

C?Dfé o 1



&W% pohtiessa kokeilin eri tekijita, jotka yh-
distdve alusteet toisiinsd luoden yhfendisen kqlusfeperheen, Erilaiset

leikkaukset ja wviistot pinnat yhdistyvat kalusteissa eri tavoin ja luovat
nain toisiinsa viittaavia kalusteita. Materiaalienvaihdoeilla leikittely luo
kalusteisiin jannitetta jo yhdistaa kalusteet toisiinsa luoden harkitun ko-
konaisuuden. Esimerkiksi valitsemissani tiskikalusteen luonnoksessa 6 ja
myyntihyllyn luonnoksissa 7 ja & nama seikat yhdistyvat yhdessa ka-
lusteperheessa. Kalusteratkaisuja luonnostellessa mietin myos tilallista ko-
konaisuutta. Kalusteet eivat saa riidella tilan muiden materiaalien tai
muotokielen kanssa.




ERIAALL
LUONNOKSET

Materiaalivalinnat madarittavat pcﬁ"oﬁi sitd, min

kalaista  tunnelmaa yritys henkii. Mvﬁcrm*ﬂﬂa
valitessa pmhn mielessd yri yk sen vision @omoatq
soisesta parturi kqmpqqfnom orofilista (ks luku 2.1,
\9/ Kut:i asiakkaalle T@hiy#o miel 1kuvakys:1y5—
td kay ilmi yri yknu hengen tulisi olla moderni ja
arvokas (ks. 13 ja 18). Mqtrm(ﬂﬁ jotka synnytta
vat modernin jo qrvokqun ilmeen ovat laadukkai-
ta, muotokieleltaan selkeitd jo uutta tekniikkaa ja
materiaalitutkimusta hy()@lynfdvid ratkaisuja. Yri
Tylﬁ n brandid luonnehtivat laatu ja tyyhkkyy\
Asiakas koki, etta yri yks on ilme saisi olla raikas ja
feminiininen, silla yrﬁyk on suurin rahavirta tulee

isasiakkailta

Materiaalikokeilussa 1 pyrin lu luomaan kodikasta ja
bm‘“ﬂm tunnelmaa maanlgheisilla vareilla. Lop
puv aikutelma on kuitenkin raskas. Luonnoksis 2 ja
3 pdqsm tumman ja vaalean pinnan korﬁrqsxﬂla.
Naissa vaikutelma on moderm, mutta kokonaisku-
va saa olla raikka ampl Materiaalikokeilussa neljd
yhdwhn muuten vaaleaan kokonaisuuteen puupa
nelointia, jonka tackse saisi upotettua akustiikkale-
vy, rmko, myos parantaisi tHlan aanitasoa. Téassa
yhfeydessd puupur;doinii antaa hieman k\/lpyf:uo
nemaisen funnelman. Luonnoksessa viisi yhdisﬁn
vaaleaa puuta ja tummaa metallia. Tunnelma on
raikas j o Tyyhkus, mutta vaalea puu tuntuu olevan
taman hetken trendi, johon saattaa kyﬂqﬁyq suh-
teellisen nopeasti.

Materiaaliluonnosten poh alta voin tivistada seu-
raavaa. Materiaalina puu tuo tilaan ﬁmpbd I
kodikkuutta. Koska lahtskohtana on ajattormuus ja
arvokkuus, hy'fd p‘;ﬁ;,mqterio,ah tahan on perintei-
nen keskiruskea ar vopuy, kuten tammi. Koska hae-
taan myos raikkautta, puun seurana toimivat vaa
leat materiaalit lacjona pmmﬂq Kasvit piristavat
muuten hillitt tya tilaa tuomalla sinne eloa ja varia.
Niiden avulla tilan adnimailma penhmenee ja sisci i]
ma paranee Moderni ilme syntyy yhilsmmalq eri
materiaale (@] kuten laattaa, laminaattia, puuta, me-
tallia ja duratia moni pbohsesﬁ,




e

05 SUUNNITELMA

j luvussa es

turi <qmpw(mﬂ e.

itellaan ve ﬂrm& suunnitelma yhh"nmw‘s‘n yri tysﬂrﬂ estd Jetset S"ﬂonqﬁ f/qr—
Aluksi | kéyn lapi, mistd osist n imago rakentun ;

sta ja valinnoista yrity X
suunnitelmassa, ja kuinka eri osa-alueet pelaavat 1 hteen ja tukevat toisiaan. Esitén perusfol"\

miksi kyseisef vcﬂmnf t ovat fc:fy a mité niilla halutaan saavuttaa. Fémen icilkeen

>en sy vennytadn
p@]@ Pa altareriost-alueisiin ja ke ayaadan *Qrkcmm**‘ hp ratkaisujo sekd esitellaan yk ﬁy%k htad
sesti kokonaisvaltaifien u,unmtdb:a.




5.1 YHTENAINEN
YRITYSILM

Mista_(L2/7-">al

T 1

i

~parturi-kampaamon yhtenainen yritysilme muodostuu?

Kuten brandin oscrekijc”ﬁ luvussa (ks. 14) kerron, yri
Tyksen \/Hendinen ilme rakentuu valitun visuaali-
sen linjon varaan. Suunnittelijon on tarkeaa pystya
osoittamaan, kuinka uusi kongepﬁ siirtyy haluttaessa
ollen edelleen tunnistettava ja kuliet-
taen mukanaan samoja bfdn@hqrvom (Lm 2000,
56). Koostan Jetset b(ﬂ@mql Oy n yhfenmsesfq yritys
ilmeesta sekean pakdm joka on h@lpoﬁl ymmdrret-
tava, yri yksen arvojen mu,kamen ja toteutettavissa

tilasta toiseen

ilman tilallisia rajoitteita.

: Oylle lahtee
hﬂd@eﬁe yrit yksen \/IQlOSJ[Q Kuf@n asmkqsynfyk
sen es Helqu luvussa 21 (ks 9) selviag, yrﬁykson
pyrkimys on pfO[dOl ua korkeatasoiseksi pqlvelun—
Tqr}'oajaksi, mika ndkyy niin o,SiQkQspcﬂvebggu tar
jottavien pqlveluiden baohssa kuin hinnoittelussa. Jo
& lahtskohtaa; Jetset-sana ku-
vaa varakkaiden, kansainvalisten thmisten seu rapii
rid (Suomisanakiria 2015). Lahtskohtana yrityksen
identiteetille on siis arvokkuus ja laaty, jotka nousivat
myos rmehkuvukyselyn (ks. 18) QVUHQ esille. Koska
yrﬁyhen asickaskunta on laaja, tilan tulee olla kai-
kille sopiva, esteetén ja hdpos H lahest tyttava. Naiden
seikkojen pohahq mker,tuu Jetset Dcﬂongﬁ Oym yri
Tysﬂme Kuten 68) toteaq,
uutta konsep[;a kehitet taytyy
[6vtaa visuaalinen linja joka sopii seka tuotteelle ja
pqlvdul;e ettd kohdistetulle asiakaskunnalle.

LM’I a, Oﬁk@ olen hJOflU —‘8 fset %CJOHO

yfi yk“en nimi tukee t&

Din teoksessaan (2000,
tdessd on selvad, etta

Suunnitelmassani fypogrqfio, muodostuu kahden
fontin yhdistelmdstd, Elega‘:tti ja siro, pddﬁeel;men
fontti Josefin Slab on ivapaasti kdyte{
google fontti, joka tekee sen kaytosta helppoa ja saas
taa rahaa. Tata yﬁdistel;ddn kontrastin
fyhdikkddﬂ padatteettoman Helxretica Neuen kanssa.
Naiden yhdisfdmd muodostaa modernin ja Tyyhk

tavissd oleva

luomiseksi

kaan kokonaisuuden. Siron jo vahvan seka paatteel
lisen ja padtteettoman fontin yhdistdmmen on klas-
sinen ratkaisu, joka kestdd aikaa Fonttivalinnat on

esitetty visuaalisesti sivulla 39.

Tilallinen ilme ja varimaailma muodostuvat paa-
asiassa materiaalien kautta. Tilacjalle tarkeaa on
raikkauden ja arvokkuuden yhdisfdminen, Tama on
luontevasti ratkaistu materiaalien ja pintojen valinto-
jen yksmkeﬁaiquisdb. Erﬁyisesﬁ marmorin pinnan
kuulaus ja ajattormnuus korostavat Jetset Sqlongit -par-
[u,nfkampagmon arvoja, mika tekee siita luontevan
valinnan tilaan. Kovan kemikaalikulutuksen vuoksi
kivi ei ole tilassa ekologinen tai tarkoituksenmukai-
nen valinta, silla sen huokoisuus aiheuttaa suhteetto-
man huollettavuuden kdyﬁd}dﬁ@. Marmorikuosinen
kuivapuristebaﬁq on ominaisuuksiltaan verraton,
visuaaliselta ilmeeltaan tdysin marmoria vastaava
ja korkealuokkainen seka hintaluokaltaan sopiva.
Keraaminen laatta on maailmanlaajuisesti kdyfef
tyin ju ulkitilamateriaali juuri ominaisuuksiensa ansios-
ta, ja sen avulla saavutetaan tassa tilassa haluttu
QIVOkQJ ja raikas ilme. Marmorin lisaksi ylellista hen-
kea Mbqn tuovat kultaiset yk%i ylskohdq
marmori ovat nayttava jo ajaton yhdlsfe,m@,, joka
uhkuu loistokkuutta. VQSTQmeORSi kovat ja kylmdt
materiaalit kmpqavo{ ldmp@c’j,/ iota tuodaan tilaan
kiintokalusteissa tammisen m assivipuun muodossa ja

Kulta ja

lattia- ja seindpinnoissa tammikuviocidun laminaatin
kautta. Julkitilalaminaatti on kquE que%k 15- ja kam-
paamoympdristéssa tarkoitukse enmukaisempi valin
ta kuin esimerkiksi aito pmkf#h Puuna tammi sopii
ldmp@'iseﬂ sGvyisend hy vin yh{een marmorin kans-
sa, jo se mielletaan arvopuuksi, joka taas tukee halut
tua yritysﬂmeﬁd. Naita materiaaleja yhdisfdemdﬂd
saadaan aikaan mo&em;/ arvokas ja aikaa kestava
kokonaisuus. Varimaailmaa tehostarmaan olen valin

- 38 -

nut viininpunaisen, jota kuyf >tadn plenissd mdadrin
piristavana elementting. Vnnmpunmnen korostaa
yhdessq kullan jo marmorin kanssa arvokkuutta.

Kun suomalaisilta kybytdd 1, missd he par rhaiten ren-
toutuvat, vastaus on useimmiten luonnossa. Koska tar-
koitukseni oli tehda parturi kampaamoympansfosm
rentouttava ja ddﬁdyﬁdvd/ koin luontevaksi keinok-
si tuoda wviitteitd luonnosta osaksi asiakkaalle sy n-
tyvaa yrﬁysmiehkavqu. Viherkasvit muodostavat
nain yhden osan \/rﬁysﬂmeen kokonaisuudesta. Ne
elavaittavat varimaailmaa jo viittaavat pu,h[gu,[eeg
ja 1uonnoHisuu*,een/ mika saa ympdrisf@n tuntumaan
siistilta ja raikkaalta. Materiaaliluonnosten yhte\/—
dessa sivulla 36 thun uuden materiaalitutkimuksen
ja tuotteiden hyo&ynfurmsesfq suunnitelmassani luo
dakseni modernin ilmeen. Erilaiset kqb\/NemQ\/le s
tajat ovat kehittanee Pyvm mompuoma tuote- ja
konsepﬁmfkcusup markkinoille. Koen nama hyvuksi
mahdollisuudeksi vuden tekniikan hyédynfdmisestd
tilasuunnitelmassani. Green House Effect fyrﬂyksen
tarjoama kongepﬁ uusista  InnoGreen-kasviseinista
tuntui sopivgha valinnalta kampaqmoympdrisﬁj(jn,
Green House Effectin kautta asiakas saa kiintealla
kuukausihinnalla suunnittelun ja toteutuksen halu
tunlaisesta kasviseinasta tilaan sopivine kasveineen,
sekd niiden jcdku,vcm yjdpidon ja hoidon.

Yrﬁ\/ksen visuaalinen linja koostuu naista valinnois-
ta, joita hyodynne[ddn toimitilassa jo kaikessa graa-
fisessa materiaalissa. Samoja materiaali-, tuote- ja
vdrimddrityksid voidaan kdyﬁdd tilasta riippumat-
ta, jolloin yfﬂyksen ilme on helposﬁ
yrr:pdrisféssdkm. Kooste visualisoidusta yrﬁysi;mees

ta kokonaisuudessaan bytyy sivulta 39

toistettavissa eri
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1 GRAA

LOGO

Lngksi valittiin yksmkeﬁai:@n graafinen, timanttimainen
salmiakkikuvio, jota voidaan kdyﬁdd itsendisend element-

ind ilman *@ksfejﬁj. Symrm;*ﬁsyyg luo

harmoniaa, joka iijikyy myos toimitilan
tibfo,oﬁelx;,f;s;a. Kuvion keskiviivat luovat hienovaraiser
viittauksen hiuksiin JeREiixe! kautta ]«Jmpo(;J'fnomQcﬂ]m:Joh.

lolel
oJg
-/

olevaan Jetset Scﬂo:git -nimeen.

KUV10SSA

sa valuvat hiuvkset iohdattavat katseen niiden alla

symmetri
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salongit est 1987



LOGON

Lf’)::(@(;i voldoan sov HQ 1 eri k¢ N/H( arkoituksii

kuten waLm teippauksiin ja Aymﬁ< ort ﬂﬂ

Naista olen te hny[ muu ,Mm;c, d dotuksia, jot ku
esittelen seuraavaksi sivuilla 41-49.

ﬂ'%’iuk%ﬁ tekstit ja ;;ymbol;:: siivat
in kil iltavalla mustalla t(jlpH'}, ja tausta

}v sti lar “mwz\/x alla valkoise % ma ttate wpﬂ
a. Ki ltavan jo mattapinnan vaihtelu luo kont-
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3300
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KAYNTIKORTTI

ETUPUOLI

EADOTUKSET

Jotta Wogo saadaan ponrdﬁomogn esille
kdynﬁkoﬁeissq, painetaan se kiiltavalla
mustalla ja muut kirjaimet mattamustal-
la. Taustana voidaan ]«jyﬁdé esimerkik-
si mo,rmorik;,o&ia/ ]oko, yhdisf\/y mieliku-
vissa toimitilaan,

TAKAPUOLI ETUPUOLI

TAKAPUOLI

salongit est 1987
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UUDET
NETTISIVUT

Lahtokohtana uusille nettisivuille oli
moderni ja selked ilme seka helppo
kdyfeﬁdvyys jia muokattavuus. Mo-
dernia linjoa henkivat suuret kuvat
ja lilkkuva taustavideo. Selkeys muo-
dostuu pelkisfetystd varimaailmasta ja
toistuvista salmickkikuvioelementeista.
Nettisivujen vaaleat varit yhdistyvat
mielikuvaan yrityksen muusta raik-
kaasta ilmeestd, joka ndkyy toimitilas-
saL.

Nettisivujen typogrqfiq noudattaa va-
littua linjaa. Yrityksen logossa toistuu
sama fypogmfia/ ja se byty\/ nettisivu-
ien jokaisesta yldreunastq. Toimitilan ja
nettisivujen vdalille saadaan myos suo-
ra viittaus, kun yrﬁyksen logo sijoite-
taan toimitilan ikkunqteippquksim ja

hinnoiﬁelukylﬁeihm.

Nettisivujen taustalla pyorii video va-
luvasta punaisesta vérimassasta. Pu-
nainen vari on yhtendisen yrﬁysﬂmeen
madritysten mukainen. Video viittaa
myos osaltaan yrityksen toimintaan,
jossa variaineiden sekoittaminen kuu-
luu jokquivdiseen rutiiniin. Toisaal-
ta video tuo mieleen punaviinin, jokq
yhdisfyy mielikuvissa yleﬂisyyteen ja
dekadenssiin. Video toistuu toimitilassa
odotusalueen tackse sijoittuvassa wi-
deoseinassa. Nain tilaan saadaan pait-
si kiinnostava, elava ja wvaria tuova
elementti myos suora yhfeys yrﬁyksen
verkkosivuihin.

Yhdessa eri elementit, jotka toistuvat
seka nettisivuilla ettd toimitilassa hie-
man eri muodoissa luovat toisiinsa lin-
kiﬁyvdn tunnistettavan yritysﬂmeen.
Valmiista pbfformism muokattu sivu-
jen toteutustapa tekee niiden paivitta-
misesta helppoa.

JETSET

AUKIOLOAJAT

PALVELUT TUOTTEET

salongit est 1987

Hiusmuotoilua vuodesta 1987

UUSI TYYLI AMMATTITAIDOLLA PARTURI-KAMPAAMO JETSET
SALONGISTA

JETSET Salongit on moderni, ystavallisen palvelun parturi-kampaamo
kauppakeskus Lippulaivassa Espoossa. Olemme palvelleet laajaa
asiakaskuntaamme Espoonlahdessa vuodesta 1987 ja kauppakeskuksen
tiloissa, sen valmistumisesta 1993 lahtien, toisessa kerroksessa.

Tarjoamme monipuolisia parturi-kampaamo palveluja kaikenikaisille.
Luomme muodikkaat hiustenleikkaukset ja varjaykset, kampaukset seka
rakennekasittelyt tyyliasi huomioiden. Kauneuspalveluihimme kuuluvat
meikkaukset sekd kulmien ja ripsien kestévdrjiiykse’(.

Kun kaipaat jotain uutta tai paivitystd vanhaan tyyliisi, olet lampimasti
tervetullut nauttimaan hyvdasta palvelusta seka kattavasta
tarjonnastamme.

Kouluttautunut henkilskuntamme koostuu monipuolisis’m ja osaavista KC
-vérimestareista sek& hiusmuotoilijoista.

Salongistamme 16ydat kotiin myés laadukkaat hiustenhoitotuotteet ja
laajan valikoiman harjoja, fééneijs, kihartimia seké rautoja.

Tervetuloa rentoutumaan!

SIJAINTI

Kauppakeskus Lippulaiva
2. krs, Espoonlahdenkatu 4
02320 Espoo

AJANVARAUS

Puhelimitse liikkeen
aukioloaikoina
p. 09 7002 5450

Ma - pe 10 - 20
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SUUNNITELMA

Miti muutoksia tilaan 247"

Suurimmat tilalliset muutokset Ta'pqhiuvat kalus-

;GIQlk(fu:\,u,jeﬁ, Qlc)k(zloi/ \/‘::17;(‘115[‘/,&,6?:’1 ja materiaali-
ratkaisu jenn mu odossa.

Suurin rakenteellinen muutos toteutetaan toimiti-

an perd la olevalle valiseina e, jomko aukotusta
muutetaon uuden suunnitelman kannalta toimi-
vammaoksi. Uusi valiseindg rakennetaan tilan pe-
ralle niin, etta keski
Nain toimitilan etuos

muodostavat yMzﬁfﬂi’i;f;en linjan, ja tilan keskivon

injasta saadaan symmetrinen.
sta katsottaessa seindpinnat

rakennettava valiseing sulkee kulkuaukon poia na

k\/v;sm. Perdseindan aukotuksen muutos tekee myos

»'(i\i,ifl(,’fhb,@HOfs;(:1 yhk’:«r’li M man alueen.

Koska tavoitte

uusitaan tilan alakatto. ,/H\\Ast’;,kz’15;p<’1ikxoj@ﬂ ylapuo-

na oli parantaa tilan akustiikkaa,

lelle sijoitetaan Hj(;phfﬂ'm akustoiva Master \)igi(ﬁJ
Dp folo,k<:>,Hoj<’:’tr;esielmd Myos valaistus uusitaan,
iolloin se saadaan u potettua uuteen alakattoon.
Tilamuutoksen tarkemmat fy(’jpi""’ugbk:\}@f: p;lrku
plirustus, uusien seinien asermointi, 1@“1@1;{&0{\/10,
alakattokaavio ja valaistussuunnitelma b\/ty‘/d[
liitteista 3-6.
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TILAOHJELMAN
MUUTOKSET

Toimintojen sijoittelu sdﬂyi pﬁkdlh entisellaan. Toimitilan etuosaa
saatiin selkeytettya pienilla tilajaottelun muutoksilla. Kassapiste
l6vtyy edelleen heti sisaantulon yvhteydests, jo myymalaalue si-
joittui paaasiassa kassan \/stquiseﬂe puoleﬂe. Uudessa tilajoossa
odotustilalle varattiin oma alueensa, jonka vuoksi myymdld sad
sille riittavan tilavarauksen ja kulku naiden ~alilla muodostui
selkecrnmaksi.

Asiakaspisteet sijoittuivat molemmin puolin tilan seinustalle, jot-
ta pohjqratkaisusm tuli mahdollisimman ilmava ja tila saatiin
kdyteﬁyd opﬁmqqhsesh. Asiqkqspisteiﬂe varattiin edelleen suu-
rin osa tilan nelicista, vaikka Qsiqkaquikkojen maarad karsittiin,
Neain tydskentelyﬂe iad enemman tilaa jo pisteiden ohi mahtuu
kulkemaan esteettomasti, hairitsemattd muiden Ty(’jskenfdyd.

Pesupqikoﬁ sijoittuivat tilan takaosaan valinehuollon hjheisyy—
teen kuten ennenkin, mutta ne kadnnettiin odotustilan tuolien
suunnan mukaisesti. Nain kolmen pesupisteen paikka sijoittui jar-
kevasti kaikkien Qsiqkqquikkojen suhteen, jo sen tackse saatiin
sijoitettua tarvittava kiintokaluste, jossa sdﬂyfefddn pesupisteen
valineistéa, Valinehuollon tilavaraus sdﬂyi ennallaan, mutta
neliét saatiin tehokkaammin kdyteﬁyd yhfendisen seindpinnan
ansiosta.

Kaikille toiminnoille jai uudella tilajoolla vdh’yyﬁd ympdriﬂe,
mika teki kokonaisuudesta avaramman, selkedmman ja esteet-
tormamman.
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VANHA TILAOHJELMA

Ei mittakaavassa

UUSI TILAOHJELMA

Fi mittakaavassa

Odotustila 5,5 m?




KALUSTEPOH

Yksi suunnittelun lahtokohdista oli }yodyrwm de gn for all pe
riaatetta. Kalus ste it poh aratkaisuissa tamd ukyy siind, etta tila

on esteetén. Toimintojen ympd arille on jatetty riittavasti tilaa, jot-

ta kukuv@ybf ad yf(ﬁ avarina. Tilasta on karsittu yhmqur Aiset
kalusteet, ia a myymal Qfo‘l;: sisustus on toteutettu kiintokalustein,
jorka vu‘\,/k&l Lﬁ,l@,pmm iad aukeaksi ja h@lpoﬁt siivottavaksi.

Toimitilan etuosa; m/ymr*lf\ i kassa-alue lkaU uu omaksi toi-
minta-alueekseen selkealla materiaalin: /Qﬂii”\k lla. Tilon etuosa
verhoillaan kauttaaltaan tammilaminaatilla niin, ettd syntyy

vaikutelma tunnelista, josta kuljetqqn sisaic rsinaisen foimin-
nan luo. Tama se lked jaottelu luo tunteen hb%fq tilassa. Joottelun

iosta 1r yymala vai ikuttaa omalta ympdris stoltadn, johon QH

istaan ostoksia tekemaan tullut asiakas uskaltautuu hv bomimin
sisalle. Myyrr \ﬂ an puol elle jad riittavasti t ilaa myytav rille hjof eil-
le yM“r aisen kiintokalustuksen ansiosta. Tiskikalusteen /} teyteen
sijoittuu DalAyTy@kzz luste, josta myytavia an tayttaa
I’r’lyynhhyﬁyihin Miﬁu};,u,okf;ef I’I’l\/\/mo,bn kalusteista 1@yf\/\’i’ﬁ

liitteista 9-11

tuotteita void

Odotustilalle @& oma alueensa tilan keskelle niin, etta sithen on

suora 1 ”Jky\'yys sisdantulolta. Sen ympdaristé jaa val Ukm/ ja odo
tustilasta muodostuu oma yleﬂmen QlUCviJ‘/ j@ka kutsuu ohikulki-
joita sisalle. Odotustila on erotettu toimitilan takaosasta ja pesu-
pc,’m’ko"sf(} valiseinalla, jo*mk:,j taakse jlole! livkuovellinen vaate <fmup1
asiakkaiden takeille. Odotustilan pucleinen osa valiseindsta toteu-

tetaan ZetaD 1&} h\/n kanssa yhf@léf‘/OSSQ koko seinan kokoisena

V/V-VJL\ selndna. f\WJ ‘UK(’H\U] a toistuva

a py'**w’" nettisivujen tausta

Vldf“ \v’/;,,\, eind v Oldilx‘tﬂ lf‘tﬂqlﬁ 10 mainostu 1“1 1(1 p‘/OIl tame 1Mf‘

k@,fﬂE’?(,’J,CII’I’ICJS“;Q, Tflyyﬂl'/l@fl bIQDCJlQH I’I’l(llhx,)kulu \/IdGCM L,Jl’i\l‘m\l.

P\Lsiqko,quikkojz:t j<:1k:1<’1 koko tilan la el kulkeva peiliseindke. Eri-

laiset P vinnanvaihtelut, i joita pe eiliseindikkeessa ,«zqy,efddn runsaasti,
para ntavat akustitkkaa. Seinake muodm aa koko seindn pituu
delta yhhnm%‘n kokonaisuuden, jota jak“

nanvaihtelut peilien ja kasviseindn n“uczi o)

ottaa vertikaaliset pin-
o Peilikalustes
iatkuu saum fﬁ omasti molemmin puolin my®s myyrmb n J;«c
mukautuen tilan vaihtuessa myyntinyl 1\/1{ i, Peiliseincdkkeest
tyvat tar rkemmat mitt apiirust ukset kalustekuvista sivuilta i?

‘li(l,,i\l

ok

\thﬁChUCH Oorl perc dseinustan {CLQPI\'Q ]Q ”CSUk“” {Cl {U Vau
IUHLE U sail \/\/(1 orml1i H(l P f)lk oll 1 aarn. K slere biston ove J[ \llh(l”t aan

va ]’f Hﬁ/ OJFJFX A /\A ed WI s \/\/ \/]’\ endalsend W\YUKJF h an osaar

toimitilaa. Vdariens Jﬂ/ty) Olste Jlﬁyy valiseinan sii rron my ota
keaan reunaan oven viereen mutta sdil vy tilavaraukseltaan sa-

ma ﬁ](()[fﬂ“ ‘W,l T”‘W\( 1 variens k JJFU tﬂdh Kasvaa vdaliseindn siir

ron myotd hieman suuremmue aksi ja tahan sijoittuu vusi kaluste, joka

esitetaan 1@1kkdllk&<aml E - E JIVU,H\,), 54.
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Teknisempi kaluste poh aja kalusteluettelo

Woyfy'/cﬁ liitteesta 7.

N =-

H
U

VALINEHUOLTO 11,4 m?

| .

ASIAKASPAIKAT 17 m?

o

! |
i

PESUPISTEETR 4 m?

vaatesailytys

11

(IR

SOSIAALITILAT 9,8 m?

ASIAKASPAIKAT 17 m

N
Y ’ - ’ B ’

ODOTY e
) . i i
MYYMALA 5,6 m  MYYMALA 2
/T" / ’//" 7
Z7 KASSAPISTE 25m?
7 % [ L & ‘
|— = : =

2 560 ¥ 2 550 2 560

120

600—+

1100

380+

I

1

700

1325

+—8570—+-380+

10 960




Millaiset £ i L7 0alinns7 tukevat tilan ilmettd?

Odotustilaan pyrin loytamadn sirorakenteisen tuolin, joka olisi ylellisen oloi-
nen ja laadukas. Valitsin Bend Goodsin The Captain Chair -tuolin kultaisella
pmnoiﬁeeﬂa, silla siina tayttyvat etsityt ominaisuudet, ja kuHQpinnoﬁe sopii
mddrﬁehyyn linjoan. The Captain Chair saa odotustilan tuntumaan yleﬂif
seltd alueelta, jossa viettad mielellaan hetken ennen muuta pqlvdukokemus—
ta. Etsin my6s muita kalusteita ja tuotteita, joissa toistui yrﬁysﬂmeen henki.
Ndyteikkunqqn ripustettavissa Tom Dixonin Stone Pendant -valaisimissa
toistuvat tilan materiaalit; kulta ja marmori.

Tilaan sopivat asickastuolit, jotka ovat muotokieleltaan selkeat ja modernit.
Suljin pois kaikki raskasrakenteiset kampaamotuolit, silla tavoitteena oli ke-
ved ja raikas ilme. Asiakastuoleiksi valitsin Pahin Marsella-tuolin valkoisel-
la keinonahkaverhoilulla ja jalkatuella. Valkoisena tuoli sulautuu muuhun
raikkaaseen savymaailmaan. Koin jarkevéaksi valita asiakastuolit kokeneel-
ta kqmpqgmokqlusfeﬁq valmistavalta yrﬁyksehd, silla silloin voin luottaa
niiden toimivuuteen kyseisessd ympdristdssd niin ergonomian kuin materi-
aalienkin kannalta.

Pesupaikalle valitsin saman valmistajon Pahin Creta + Marsella -pesupisteen,
joka on ergonomialtaan kehuttu ja ilmeeltaén suhteellisen kevyt. Valintaan
vaikutti myos se, ettd pesupisteessd on Marsella-asiakastuolien kanssa sa-
maan tuofeperheeseen kuuluva istuinosa, joka tekee kalustevalinnasta yhte—
naisen muun tilan kalustuksen kanssa. Tuoliosa verhoillaan viininpunaisella
Rubin Texture -verhoilukankaalla, joka tekee siita yleﬂisen tuntuisen ja tuo
vdripﬂkun pesupqikqﬂe

Muita paﬁuri—kqmpqamossq tarpeeﬂisia tuotteita ovat lehtitelineet ja naula-
kot. Naihin pyrin loytamasn mahdollisimman eleettomat taustaan sulautu-
vat vaihtoehdot. Valitsin Innon valkoiset metalliset Wall Case -lehtitelineen
ja Jr. 402 -vaateripustimen. Molempien tuotteiden selkeys ja yksinkermisuus
sopivat toimitilan moderniin ilmeeseen.

Tquempi kalusteluettelo byfyy liitteesta 7.

| P—
Kuva 18. Kuva 19. Inno
¢ [nno Jr. 402 e e Wall Case
~vaatekoukku lehtiteline.
“ Valkoinen Valkoinen
> metalli. metalli.
»

——

Kuva 21 Creta + Marsella -pesupiste

TUOhOSQ VQThOlHC{O{H Rubm TQXJ[UIQ *kQHkQC{HQ‘

_AT7 -

I

Kuva 17. Tom Dixon Stone
Pendant Light -valaisin.

L

Kuva 16. Odotustilaan valittu kultainen
The CthQin Chair.

Kuva 22. Marsella-asiakastuoli
Verhoillaan valkoisella W hite Epoque

*k@lHOHQhQHQ,



MATERIAAL
VARISUUNNTIELMA

Kumpqumoympdrisfdn materiaalivalinnoissa on otettava huo-
mioon niiden kesmvyys sekd vo,rinsiefoky&y, [attiamateriaali ei
saisi imed itseensd variroiskeita. Pesupaikalla on otettava myos

Kuva 26. Pesupaikan Marsella-tuolin verhoilu.

kosteudensieto huomioon. Asta Grunberg on f@hnyi opinndyte- , ‘ o ; . ‘
. o R . . . L N VQH{Olnen motcth, puollhlmmect, F497 pqperl, lekurllo{

tyossadn motenqahkoke;lup selvittadkseen muun muassa sitd,

mitkd materiaalit kestavat pa;hoﬂen kqmpqamoympdf;sbissd

kaytettyja variaineita. Parhaiten testissé parjasivat laminaatti,

laatta ja kaakeli, lasi, metalli ja ruostumaton terds. (GI’anerg

2007, 40-47)

Lattiamateriaaleiksi valitsin laminaatin ja laatan. Sisddnkdyn— . \K%“;L’Q Q]é- Marsella tuolin verhoilu
nin yh{ey{een fflyyfnddn ia kassan alueelle laitetaan Upofloorm : iR Eode

Orig’ind White Oiled Oak High—T@ch laminaatti, joku kestaa &

kovaa kulutusta. Original-malliston tuotteet sisaltavat aanta g

valmentavan Sﬂen[Sys{emfpoﬁjqkerrogsen/ o runkomateriaalina N

on A(,{U&R@Sisf HD?—L@‘/Y/ joko, minimoi kosteuden imeytymisen

lattican (Upofloor 2016). Naiden ominaisuuksien vuoksi Origi-

nal-laminaatti on ihanteellinen valinta kqmpqarﬁympdf;stébn,

ja se sopil hy'/m sisddnkdynr:m yhfeyfeen. Muualle litketilaan v

tulee ABL-laatat Oy:n kestava marmorikuosinen suurlaatta La-

minam | Naturali Bianco Statuario. Valinehuollon jo pesu saikan

yhf@ydessd on oltava roiskevetta kestava m(ﬂ@ri@,(ﬂi/ joten ke-

raaminen laatta oli jarkevin ratkaisu téhan \/hteyfeen, Kuva 28. Tom Dixon Beat Stout Brass.
Molemmin puc lin toimitilan S@iniipmnoiHo, jatkuvat samat lami- %

naatti- jo laattamateriaalit kuin lattiassa muodostaen \/hf@;ﬁdi— Kuva 24, Laminam il Bl lsiatato suurlaatta Kﬁ?rQ Kulto

sen jatkumon. Litkkeen takaseinat jo etuosan pilarit maalataan 1960 b £ 3000 ,%

valkoisella Tikkurilan F497 Po,peri —deyHQ. Tehostevarina toimii ==

vilninpunainen. Odotustilan takaseind muodostuu videoseinds-
td, jossa pyorii nettisivuilta by{y'/d video valuvasta punaisesta
mMassasta. Y\/viimnpunumen vari ftoistuu myos pesupoikun tuolien
verhoilussa.

Tehosternateriaalina toimitilassa toistuu kulta, jota k’)yf\/y valai-
simista jo odotustilan tuoleista Asiqkaspaikkojen valiin sijoittuvat
lattiasta kattoon ulottuvat Green House Effectin kasviseinat, joi-
den lopuHinen toteutus suunnitellaan yhf@igf\/bssd k\/seigen yri-
tyksen kanssa.

Yhdessa valitut materiaalit muodostavat ajattoman kokonaisuu-
den, joKQ henkii yrityksen lmagoag, arvoja ja p’:of;ﬂia, Materiaa-
li- ja vdnmddfﬂy;@se; tilan Semdpmnoﬂa on esitetty pfcjekMoissq
liitteessa 8.

Stillkuva odotustilan

Kuv"a 25. GreenHouseEffeet -kasviseina &
Dat R ! ol g > A W oo takaseinan videosta
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LEIKKAUKSET

Leikkauksesta A-A nahdaan f151<1k<15;{><1ikk(tjerl jCsen

Tyminen seka tilan vaihtuminen myymala- ja kas
sa-alueeksi. Peiliseinakekaluste jokaa seinan vertikaa-
lisiin linjoihin, jotka rytmittavat tilaa. Seka peilit etta
kasviseinat jatkuvat lattiasta alakattoon muodostaen
yh;encmem Fi)y;;L‘/L:leﬂ ?y;;;yl;ipa jo,kao kaksi kapeaa
Durat-tasoa; 800 mm:n korkeuteen sijoittuva péytataso
seka 2 300 mm korkeudelle tuleva taso upotettaville
t

ia naiden ;'r;o,@znpier; taakse

;;pol;ivolo;gnmﬂe Kasviseindn etureuna asettuu hie-

man peilin tason eteen,

d

oille. Kasviseiniin tehdadan ko

jaa tilavaraus sahkos
telointi kqgsﬁpmkkqiyl e p;slojo,s;aﬂe poytatason ala-
;(NJ,T')LQ:‘H%:‘. Kotelointi m seindn lapi jo yha:ﬁfﬁyy

seindikkeen takana kulkevaan sahkékouruun. Tarkem

< ,{Ok(\,

mat piirrokset seindkkeestd l@'y{‘/vd{ kalustepiirust aksis-

ta sivulta 53-56.

Leikkauksessa B-B nakyy tarkemmin odotustilan sijoit-
tuminen tilan keskioon seka tilan symmeftria ja takaosan
y%ﬂfﬁhdi'm&m 5@1’m(ﬁ‘1'mjo, Odotustilan takaseinaan kiinni
tetdan reunattomista naytsista koostuva videoseing,
jossa pyCril sama video kuin nettisivuilla.
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LEIKKAUS

[ eikkauksesta C-C nahdaan koko toimi

tila, ionka kautta hahmottuu paremmin

,upmk—

tilojen koot suhteessa toisiinsa. Pes

ka

jaa keskelle ja se rajautuu vaate

b‘fyspistesi kc»:zpmm ia pe;umsfeei

takana sijaitsevaan apu qutpiin Ap%—

k

aappl on rajattu takaseinan aukotuk

kanssa 5<:1;T,<:m;<ok<:>i;¢2ksi, mika luo
illuusion siita kuin kf’l@,pfn olisi irrotettu

pa la takaseinasta.
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VALINEHUOLTO i

3501 wy etaar p“r’j% 1"r‘<'j“ kalusteiden rakenteet ja |
ka one ja kuivausrumpu) ) (leikkaus D-D) K Lq istojen -+ - - ’ ' |

ovet vaihdetaan yksmkvr aisiin valkoisiin tai vaiht o\} sti

625

75

mad-

valkoisiksi ym aso vaihdetaan tasavalkoiseen Tfl]"(]’ ta §
l‘flp Jol p]h«hff qudv 11 ja kcsbvyyden sekd toimitilan -
yh endisyyc den vuoksi. 7,1 itila laatoitetaan samalla Laminam |
Naturali Bianco Statuario -marmorikuviol oMHQ/ jc> a % T
altakin tilasta ~ % —
on jo muun toimitilan va T i —— e —

[ eikkauks

lisen seindn uusl a U,k otus.

essa B-FE nahdaan valinehuo

450

\ driaineiden s<i111’/f§f35:<i1ﬂj,st@

Y
1

“Qll‘/’/ er-

nallaan, mutta se siirretédan oven viereen. Kaluste erote
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PEILISEINAKE
EDESTA 195

Kaluste koostuu neljasta erilaisesta toisiinsa kiinnitettavasta moduulista.

1 SEINAKE MODUULLI (Qkpb verhoillaan Laminam [ Naturali Bianco Statuario -laatalla.

2 PEILIMODUULI (4kpl)

3 KASVISEINAMODUULI (BKpU toteutetaan yhteisfy@'ssd Green House Effect —yrityksen kanssa.
Annan tyoni pu,i;[eissg tlavarauksen ja pu,LHeet kas /isemiﬂe/ johon voidaan yhdessc’j, Green House
Effectin kanssa suunnitella sopiva toteutus kasvien kiinnittamista varten.

4 HYLLYKALUSTEMODUULL ﬂ\/ﬂykqlusfe@sm byf\/\/ mrkempi mitoitus liitteestd 9.

Kalusteen yhdigfdd koko seindkkeen ldpi kulkevat poytataso ja ybfuso/ jotka muodostavat
kalusteeseen yhtendisen horisontaalisen linjan. Tasot tehdaan kolmesta Durat-levysts, jotka

yhdistemdn toisiinsa saumattomasti Durat-liimalla ja pu,u,[@ppihﬂogsﬂq.

[lan vastakkaiselle seinustalle teetetadn sama kaluste p@i;ikuvanq
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PEILISEINAKE

POHJAKUV A 125
Kasvien kiinnitykseen varattu kehikko. Mitoitus saadetaan syvyys suunnassa
kasvien sijoitusta varten niin, etta kasvien etureuna tulee hieman peilin tason
Massiivipuu tukiranka eteen, jolloin rajapinta jaa nakymattémiin. GreenHousekEffectin kasvit voidaan
kiinnitetaan seinaan ja kiinnittda takalevyyn, joka on 19 mm kosteuden kestavaa MDF-levya, tai
lattiaan kulmaraudoin. heidan omaan kiinnitys kehikkoonsa, joka mitoitetaan ohjeiden mukaisesti.
SEINAKE MODUULI Y PEILI MODUULI  KASVISEINA MODUULI  PEILIMODUULI  KASVISEINA MODUULI  PEILI MODUULI  KASVISEINA MODUULI  PEILIMODUULI  SEINAKE MODUULI HYLLYKALUSTE MODUULI
a Y
; | i | i | :
A A 4 J
| I l
A 4
22 22 22
678 t 800 + 635 + 800 * 635 * 800 * 635 + 800 + 678 1218+
+ 7 805 +
Valialueen kotelointi, joka lopettaa peilikalusteen. 19 mm vahvuinen MDF-levy ruuvataan uppokantaruuvein Peilikaluste muuttuu
Pinta laatoitetaan Laminam | Naturali Bianco Statuario kiinni 40mm vahvuiseen massiivipuu tukirankaan. hyllykalusteeksi. Paatylevyihin
laatalla. MDF-levyyn limataan 3mm vahvuinen peili. jyrsitdén 42 mm korkuiset
l&pimenoaukot tasoille
42 mm vahvuiset poytataso ja ylataso (Durat) leikataan Vélialueen kotelointi, joka lopettaa peilikalusteen ja jonka (poytataso) korkeuteen 758-800
peili moduulin kohdalta auki. Kasviseina moduulin jalkeen alkaa saumattomasti myyméalapuolen hyllykaluste. mm ja (ylataso) 2300-2342 mm,
kohdalta tasot kulkevat kalusteen l&api ja kiinnittyvat Pinta laatoitetaan Laminam | Naturali Bianco Statuario jotta tasot jatkuvat yhtenaisena
takaseindan seka kalusteen massiivipuu tukirankaan. laatalla. koko seinustalla.
TASOJEN MITOITUS
YLHAALTA 125
|
| |
22 22 22
678 t 800 t 635 t 800 + 635 + 800 + 635 t 800 t 678 12718+
+ 2 900 + 2 900 t 2 005 +
13
¢ 7 805 t
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Pdytataso ja ylataso
valmistetaan
tasavérisesta
valkoisesta Duratista.
Voidaan kayttaa
Durat-levyn
vakiokokoa 2900mm
x 800mm x 12mm,
joka silloin leikataan
mittoihin kuvan
mukaisesti. Tasot
muodostuvat
kolmesta osasta ja
yhdistetaan durat
limalla. Saumat
hiotaan
huomaamattomiksi.

Durat-levyjen pituudet
ja litoskohdat.



Tasot
kiinnitetaan
takaseinaan
kulmaraudoin.

PEILISEINAKE

SIVUSTA 1.25

Kasviseivét sijoitetaan niille
rakennettuihin laatikoihin
(kosteudenkestava MDF-levy
19mm). Laatikot pinotaan
lattiatasosta paallekkain niin, etta
koko seindkkeen l1api kulkevat

~ poytataso ja ylataso jaavat niiden

véliin. Nain kasvilaatikot sitovat
tasot paikoilleen. Laatikot
kiinnitetaan sivuista massiivipuu
tukirankaan ruuvein, niin etta ne
saadaan tarvittaessa myos
irrotettua ja vedettya kalusteesta
ulos.

Tasot kulkevat kasviseina

~moduulin &pi, mutta peili

moduulin kohdalla leikkaantuvat
peilin tason linjaan.

Maadoitettu 2-paikkainen
pistorasia ja vesitiivis kotelointi.
Kotelointi kulkee kasvisenalle

—varatun laatikon l&pi ja vie

johdotukset kalusteen
takakautta alakaton lapi.

Kasvilaatikoiden syvyytta

-~ voidaan saataa kasvien
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istutussyvyyden mukaan.

DURAT-TASOT
SIVUSTA 1.5

=42+

12 18 12
Ittt
o

18 mm vahvuinen
tukivaneri kiinnitetaan ,
silikonilitoksella Durat- - ,

488

levyjen valiin
jaykistamaan tasoja.

Kasviboksit MDF-levy tai Green
House Effectin oma jarjestelma.
(

500

Paatyyn limataan Durat-limalla 30
mm levyinen Durat pala yhtenaisen
pinnan luomiseksi. Saumat hiotaan
nakymattomaksi.

Tasot jatkuvat yhtendisena
myds hyllykalusteen puolelle.

Alakaapit, joista voidaan
taydentaa tuotteita hyllyyn. v
Ovet pomppusaranoilla. ——

I
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VALAISTUS-
SUUNNITELMA

Parturi k@mp@gmoympdﬁsfégsd
kannalta oleellista on hyvd vdrinfoixokyky.
Tata sﬂmdﬂdpﬁden olen madrittanyt, etta valai-
simien CRI-arvon on oltava yli 85, jotta riittave

valaistuksen

taso saavutetaan. Todellisimman kuvan oikeas-
ta varista antaa neutraali valkoinen valo, jonka
vuoksi valaistus on toteutettu 4000 Kelvinin va
rﬂdmpbtﬂqﬂq Modernin ilmeen saavuttamiseksi
valaistus on upotettu alakattoon , kalusteissa ra-
kenteisiin ia peﬂiseirdkkeegg{j durat-tasoon. Tar
kempi valaistussuunnitelma ja  valaisinluettelo
loytyvat liitteesta 6.

TOM DIXON - BEAT STOUT BRASS

IGUZZINI - PIXEL PLUS FAGERHULT - PLEIAD EVO

- el ik

TOM DIXON - STONE PENDANT

FAGERHULT - DIVA 1l HO

IGUZZINI - IN90 PENDANT

VALAISTUSSUUNNITELMA
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Miten Jetset Salongit -parturi-kampaamon suunnitteluprosessi W

Opmndytetyéssdm suunnittelin Jetset Salongﬁ
qurtur}kqmpaqmoﬂe vudistetun ilmeen, joka
tukee yrityksen identiteettia. Kokonaisuudes-
saan suunnitelma koostui tarkeimmdssa roo-
lissa olevasta tilasuunnitelmasta ja tata tuke-
vasta gmafisestq materiaalista;, nettisivuista
ja logosta.

[Imeen luomisessa tarkein lghtskohta oli selwvit-
tad, millainen identiteetti Jetset Salongﬁ Qy:lf
l& on ja mita se haluaa viestia asickkailleen.
[Imeuudistuksen pddasiaﬂinen tarkoitus oli ko-
rostaa olemassa olevaa yritystd ja selkeyﬁdd
sen sanomaa, ei niinkadan rakentaa Tyhjdstd
uutta. Paras keino yrityksen sanoman selvit-
tamiseen oli \/rﬁyksen omistajan kanssa kdyf
ty avoin keskustelu, jossa kdyﬁn tukena mie-
hkuvakyselyd. Keskustelun pohj@ltq selkeytyi/
etta yritys halusi profﬂoifua korkeatasoiseksi
ja moderniksi pqlvelunmrjoqjqksi/ jonka toi-
mitilat henkivat yrﬁyksen vision mukaisesti
arvokkuutta, laatua ja fyyhkky\/ﬁd. Kun yri-
Tyksen arvot olivat selvilla, oli helpompi mac-
ritellé se padmadrd, mihin pyrittiin.

Taustatutkimus oli oleellinen osa suunnittelu-
prosessia, minkd vuoksi koin tata suunnitel-
maa varten tarkeaksi selvittad, mista osista
hyvd brandi koostui ja mika oli brandin mer-
kitys yritykseﬂe. Selvﬁyksen tehtydm tuntui
perusfeﬂummaha ia selkeammalta lahtes ra-
kentamaan yhfendistd kokonaisuutta. Tila-
suunnitelman kannalta tarkeinta taustatyota
oli perehfyd nykyisen tilan toimintoihin seka
havainnoimalla ettd haastattelemalla tyonte-
kijgita. Nain sain selville konkreettisesti, mita
tilan eri pisteissa tarvittiin ja kuinka suuren
tilavarauksen eri tarvikkeet ja toimenpiteet
vaativat. Tilan toimivuuden kannalta tar-
keimpid seikkoija olivat toimintojen sijoittelu ja
mitoitus, kun ilmeen kannalta oleellisimmaksi
asiaksi nousivat materiaali- ja varivalinnat.

Tavoitteenani oli luoda yrifyksen tfoimintaa

ja identiteettia tukeva suunnitelma ja ilme.
Saavutin téssd tavoitteessa halutun tuloksen.
Tila on toiminnoiltaan ja mitoitukseltaan jar-
kevad, jo materiaalivalinnat henkivat yrityk—
sen arvojen mukaisesti laatua, arvokkuutta
ja modernia osaamista. Kokonaiskuwa wiesti
ammafttitaitoisesta pqrfurifkampaqmofoimm—
nasta, mika oli tilaajalle tarkea osa yrityksen
ydinviestia. Nettisivut jo logo ovat uudessa
suunnitelmassa tunnistettavasti samaa maa-
ilmaa muun ilmeen kanssa, jo toimitilasta
l6ytyy wviitteité nettisivuihin muun muassa
videoseindn muodossa. Kokonaisuudesta muo-
dostuvat kiinnostava ja helposﬁ ymmarretta-
va tila seka persoonaﬂmen yritysﬂme Koska
gmafinen suunnittelu ei ole varsinaisesti omaa
alaani, ovat nettisivut ja 1ogo enemmankin
suuntaviivoja siitd, millaisia nama voisivat
olla ja kuinka naits elementteia voitaisiin
hyédymdd toimitilassa.

Yksi tavoitteistani oli korostaa kokonaisval-
taisen suunnittelun merkitysfd. Ymmdrran
nyt paremmin, mistd osista kokonaiskuva
muodostuu ja mikd sen merkﬁys on. Onnis-
tuin selkeyﬁdmddn kokonaisvaltaisen suun-
nittelun merkityksen ja asiakkaalle sen hyb—
dyf Sisustusarkkitehtuurin  ammattikentalla
kokonaisvaltainen suunnittelu on tarkedssa
roolissa. Visuaalinen hnja kokonaisuudessaan
on otettava huomiocon suunniteltaessa, silla
se viestii yrﬁyksen arvoista sekd tilassa etta
graafisessa materiaalissa.

Tilallisena tavoitteena oli helposﬁ bhesf\ﬂ—
tava, ymmarrettava ja esteeton tila. Tavoite
toteutui; silla tila on kaikille sopiva, mitoituk-
seltaan ja kalustukseltaan esteetéon jo tila-
jaottelun ansiosta selkedasti hahmotettavissa
oleva kokonaisuus. Tavoittelin rentouttavan
pqlvelukokemuksen mahdollistavaa ympd-
ristéd. Tama tavoite saavutettiin akustitkan
parqmamiseﬂa tilassa seka karsimalla turhat
visuaaliset drsykkeet kuten tarpeettomat ir-

61 -

tokalusteet. Muita akustitkkaa parantavia
ratkaisuja olivat kasviseinien kdyﬁé seka
akustinen alakattojariestelma, joka sijoitettiin
Qsiakaspaikkojen yldpuoleﬂe. Tilasta luotiin
yrﬁyksen arvoja korostava ja aikaa kestavan
Tama onnistui valitsemalla materiaaleja, jot-
ka kestavat kovaa kemikaali- ja kdyﬁbkus
lutusta. Tilan elinkaari saatiin maksimoitua
kdyﬁdmdﬂd pddmateriaalema hyvid julkiti-
lamateriaaleja; laattaa, julkitilalaminaattia ja
duratia. Yrﬁyksen arvokas ilme yhdisteﬁim
naihin materiaaleihin valitsemalla  korkea-
laatuista marmori- jo tammikuosia. Yhdessa
valitut materiaalit luovat ajattoman ja arvok-
kaan tilan.

Jatkoa ajatellen toteutetun materiaalin pohf
ialta voitaisiin laatia viela viestintasuunnitel-
ma, josta kd\/ tarkemmin ilmi, kuinka yritys
esiintyy eri medioissa ja foorumeilla niin, etta
samat arvot korostuvat myos asiasisallossa
Graafisesta ohjeistuksesta wvoi kd\/cﬂd esimer-
kiksi ﬂmi/ minkalaista kuvamateriaalia yTi-
tys kdyﬁdd mainonnassaan. Tamd kattaisi
tarkemmat ohieistukset siitd, mihin kuvat ja
typogrqfiq sijoitetaan ja milla vareilla niita
kaytetaan missakin  yhteydessa. Graafinen
ohjeistus helpoﬁaisi \/rﬁyksen viestintaa ja
varmistaisi yhfendisen visuaalisen linjon sai-
lymisen myos jatkossa. Lisaksi graafisen oh-
ieistuksen avulla yritystoiminnan mahdolli-
sesti bqjentuessq useampadn toimipisteeseen,
saadaan yrityksen brandi-ilme sdﬂyteﬁyd

foimipisfeiden valilla.

Kokonaisuudessaan pro}'ekh oli mielenkiintoi-
nen, ja uskon soveltavani sen aikana oppimac-
ni tietoa myohemmissd tehtavissa mompuohf
sesti. Koen my&s bytdneeni kokonaisvaltaisen
suunnittelun alueelta Qihepiirin/ minkdlaisiin
tehtaviin mielelléni hakeudun fyoddmdssd
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<http//~www backgroundsy com/textures/gold-texture> (Luettu 30.3.2016)
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Dp/?Diagram=0> (Luettu 313.2016)
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Kuva 32. ZetaDisplay-videoseina.
<hﬁp://mquefmedia.fi/digﬁq@hnen—viesﬁnm/>

Kuva 33 InnoGreen-kasviseind.

<http://ghe kuvat fi/kuvat/Referenssikuvia/ _IMG4220 jpg> (Luettu 1042016)



LITTELUERT

thz%hkui’qkyse;y sivu 1

Miehku‘xnkysey sivu 2

P:,;'f]{;]pﬁ'rijsfus & uusien seinien aseointi

Lattiakaavio

Alakattokaavio

Valaistussuunnitelma ja valaisinluettelo

Kcﬂustepobq ia kalusteluettelo

Projektiot: ':X:QT@rm(im;ﬁdarﬁyks@

Kalu sf@pﬁ'r"foksef: kosso}jﬂﬁe@n kaluste ja matala yy'm*ﬂ\ﬂ'y
Kzﬂu&fq;iir;'kaz?f }'J@Si;,};;o,ihln hyHy,{ki')

Kfﬂu:sﬂ?piil:okf;ef peihsmni‘ikkeen korkea ZiL}/'}/I’lfi;’Lyl;y




JETSET SALONGIT - Mielikuvakysely

Ohessa on esitetty lista eri sanoista. Merkitse rasti jokaisen sanan kohdalle sen mukaan miten kyseinen sana vastaa
mielikuvaasi Jetset Salongista yrityksena.

Vastaa mielikuvaa Ei vastaa mielikuvaa Ei vastaa télla hetkelld

yrityksestd yrityksesta mielikuvaa yrityksests,
mutta voisi vastata
tulevaisuudessa

Tunnelmallinen
Moderni

Siisti

Luksus

Old school
Rouhea
Teollinen

Raikas

Karu

Kiiltavat pinnat
Monikulttuurinen
Tyylikas

Ajaton

Halyinen
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Skandinaavinen
Betoni

4
,?'%

Ldmmin
Kaupunkilainen
Kaikille sopiva
Perinteinen
Korkeakiilto
Keidas

Selked
Blingbling

Maskuliininen
Rauhallinen
Metalli
Kiireetdn

Loft
Hamyinen

MIELIKUVAKYSELY

Minimalistinen

Arvokas

1/1

Funktionaalinen

Yksityiskohtainen

Asiakkaalle teetetty miehkuval{yse—
ly yrﬁyksesfd. Sivu 1/ 9.

Graafinen

Varikas

Valoisa
Puumateriaalit
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Ylellinen
Maanldheinen
Kodikas

Kova

Hemmotteleva
Ekologinen

Tekninen

Aikaansa edelld
Helposti lahestyttava
Kauppakeskusmainen
Muista erottuva
Nopea

Pehmed

Viiled

Asiantunteva

Valitse vield listasta kolme sanaa, jotka
kuvaavat parhaiten yritysta télld hetkella tai
voisivat kuvata tulevaisuudessa

Mika on kiteytettyna yrityksen ydinviesty,
jonka se haluaa valittda asiakkailleen?

Vastaa mielikuvaa Ei vastaa mielikuvaa
yrityksesta yrityksesta

[

EROOOEFOROORCR
I 8

Ei vastaa talla hetkelld
mielikuvaa yrityksests,
mutta voisi vastata
tulevaisuudessa

N I
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loibls foua Lo dukath

Aﬁamww%%myquwm

Esimerkkejd millainen yrityksen ydinviesti voisi olla:

Laadukasta / ekslusiivista / arvokasta palvelua
Henkildkohtaista / yksil6llistd / perusteellista palvelua
Kodikasta / rehellistd / mutkatonta palvelua

Hemmotteleva / rauhoittava eldmys

Helposti Idhestyttéva / kaikille sopiva / limminhenkinen yritys
Ekologista / turvallista kauneudenhoitoa

1

2

3
@ Ammattitaitoista / modernia osaamista
é

7

8

Moderni / kokeileva / rohkea yritys
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S
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ABL LAATAT

OO o 2OV
VUV mm x DUULU mm

135

10 960

UPOFLOOR

A2

193 mm x 1207 mm
\Vinoladonta

+—870—+—1 000—+—1 000—+—1 000—+—1 000—+—1 000—+—1 000—+—870—+

d 7740 d

Laminam I Naturali Bianco Statuario suurlaatta

Original White Oiled Oak laminaatti

LATTIAKAAVIO

4/1 17

1

Lattiamateriaalit ja niiden asemoin-

t.
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AK 1 AK 3

Akustiset alakattomoduulit. E(j{j)phon JJ,MO,@J—};IQH@M GK-alakattojariestelma
Master Rigid Dp alakattojarjestelma Terd50huﬂe\’yprofiﬂihl ja kipsﬂ@vymnko.
2400 x 600 mm moduulit. Verhoillaan UPOFLOORin Original
Asennettaessa jatetaan 107 mm aukko White Oiled Oak laminaatilla (193 mm

. . . O \ . . . .o
molemmin puolin tilaa lineaariselle x 1207 mm) lattickaavion mukaisesti ja
Flossin valaisimelle. samansuuntaisesti.

Kuva 30 Ecophon Master ngld Dp

-akustinen alakattoidriestelma ia detalii

HUOM!
Kaikkien a

akattojen alareuna

F { tasataan samalle korkeudgﬂe Mitat
| | @] tarkastettava po,ikqn pddl,d

: N

I l

AK 2

Lunc derofﬂe: GK-alakattojariestelma
fc;?rdsohuﬂe’/yprofiﬂi,b ja
kipsilevyranka. Kipsilevykatto kitataan ALAKATTOKAAVIO

ia hiotaan \/h',eﬂmseksi ia maalataan
’ ' |
ouolihimmealla valkoisella Tikkurilan

(F497) Paperi-savylla.

5/1 175

320 8 8 107 8 8 107 8 8 320
+—4-600+-600-++600+600-+ 2032 #-600-+-600-++600-+-600+—+

f 7 740 1

Alakatot ja niiden asemointi.
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P0OS.1 P0S.4

IGUZZINI - PIXEL PLUS N376 (valkoinen) 10 | TOM DIXON - BEAT STOUT BRASS 3 kpl

== : : Maahantuoja Sologrey
VALONLAHDE (EQ )
LED 4000K, min. CRI 85, 2100 lm, lm/\W 76 - MITAT
[P20O Halkaisija (mm) : 520 j
Flood 36° Korkeus(mm) : 500 | ] 2
Mitat: 2136 mm x 98 mm Paino - 7.50 Kg PO%.G POS6 POS6 POBEPOS6 ®S,6

670—Q 800 806 860 Q800 800 Q@ 645

ET\J%:TVS w ing \“ o k:,ﬂ\f\ﬂhyg fiPo'rm:iw'rﬁ} L L ) POS@ POSEQS%S'G gos o Fose P086
Upotetaan peﬂkqlusfeen L/U,IQHevyyn 1\/151%\/111@ Ripustetaan alakattoon mefkl,ylﬂe po&koﬂe Johdot _

pqmoiﬂe viedddan alakaton ybpuo;el;e ndkydeO’m;m

® 800 Q® 800 &
POS.6 POS.6 POS.6

® 800 ® 800 |®
POS.6 POS.6 POS.6

P0S.2 P0S.5
[GUZZINI - IN9O PENDANT (valkoinen) 2 kpl gy A CERHULT - DIVA 11 HO 12 kpl s (DX
R T POS.4 POS.4 POS.4

VALONLAHDE VALONLAHDE

Linear fluorescent T16 tubes, 4000K min. CRI 85 LED (system) 4000K, min. CRI 85, Im/W 75 -
General hgh;mg Paino 04 g
[P20 Pituus 1118 mm
24\W [ 30V AC/24V
KINNITYS (Pendant)
Modulaarinen va f:ﬂ:fi;:,;‘ii"1’<>~#<5\'”1<:1 yHt*'m(i":;a*:ﬁ" KINNITYS
}lek;’,’f;;(? 'f{Ld;i]zn;cr \Jpotemcm kiintokalusteeseen ]'okqiseen
Kiinnitetaan prohpgn merkﬂyﬂe pmkaﬂe niin, hyﬂylevyyn. Valinehuollon pu,ole;b valitilan
ettd alareuna tulee samaan tasoon alaslasketun valaisimeksi ylquappien pohjqon.

katon kanssa EcophOﬁ Qbkqﬁomoduuhm jatetaan
tilavaraus IN9O Pendant -valaisimelle mekaHyyﬁ
kohtaan.

0 ®@ 20 ® ® 800 ® 800 ® 800 ® 800 ® 800 ® 820
POS.6 POS6 POS6 POS6 POS6 POS6 POS6 POS.6
755 5 600 ® 600 @ e ® 600 ® 600 ® 550
POS.3 POS.3POS.3 POS.3 POS.3POS.3

P0S.3 P0S.6
TOM DIXON - STONE PENDANT 6 kpl FAGERHULT - PLEIAD EVO (White) 37 kpl - -m

Q

Maahantuoja uologrey ’ l Moaahantuoja PlusMinus Partners VALAISTUSSUUNNITELMA

. - |
MITAT : VALONLAHDE <« »

alkaisiia (mm) : 180 LED (system) 4000K CRI min. 85, Im/W 97,

Halkaisija (mm) sy 6 /1 175
eveys(mm) : 106 ~ : lm 1268 :

Paino - 319 Kg Valaisinrunko, suojausluokka L.

.
a

Valaistussuunnitelma  ja  valaisin-

KINNITYS (Pendant) KINNITYS (Upotettava) e

/ \

Ripu,s[e[cmﬂ alakattoon merkﬂ\/ﬂe pqi;ﬁo;ﬂe. Johdot Jpo[e[qan alakattoon merkﬂyﬂ;e kohdille.

viedaan alakaton yldpuoleﬁe r:dkymdﬁdrnim. ]efsef SQIOHgﬁ Oy 18 49016
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1. ASIAKASTUOLIT
PAHI - MARSELLA & kpl

M<,>,<m<,?m;op PLUS Salon & Spa Solutions Oy i /’E’
\/erkoi‘ur W hite Epoque keinonahka o '
]QH&Q:Z';QLL Square base + jaﬂxq;uki T
I
2. PESUPISTEET ]
s g e men I\ AHI - CRETA + MARSELLA 3 kpl |
b ! \/\ Maahantuoja PLL J\ Salon & Spa Solutions Oy A |
@ WG Runko rail k“mg n, verhoilu Rubin Texture —ka’:gag —
1,5m?
@ Sosiaalitilat 3 ODOTUSTILAN TUOLIT
9,8m? - BEND - The Captain Chair 3 kp T
— — S KJHmen“ﬁc/ Bﬂ(lm + Captain Pad White Vegan ([~ |
- T Leather -istuintyyny
Valnehuolo \ng%\ 8
e ~.| T 4. ODOTUSTILAN POYTA :
= ~ %i MAX DESIGN - Ba b;) ‘7‘;;1 ble 1 kpl y I 1
———F——— S H(ﬂkam 600 mm, korkeus 400 mm. T
l]'\ ? | B ° Materiaalit: poh a valkoinen betoni, jalka @ =
JF epokslplunoﬁci u teras valkoinen, puy,aﬂewy
\1 I | 1 % epoksipir;noﬁett; teras valkoinen.
% N | Peiui)\steet § i
m? ™ =
© 5. VIDEOSEINA
m m m ; JETADISPLAY - Videoseina
| 1 . 9 J 9 J{Z | 1 : i Odotustilan takaseinagan JUUHIHKHQT yhfeisf\/*ﬁ“d
% AS‘TaK..a‘pra'Kat/ Asiakaspaikat /| g o 3 Z taDisplayn kanssa kehyksettomista naytsista
yopistest o TyOpistest % R 9 ‘
17 me ‘ 8 “*00\‘ A } 17 m? ! = koostuva videoseina.
AN 3
1 . 1 e -
N { 4 6 KASVISEINA
% AN % é} GREEN JSE EFFECT - InnoGreen-kasviseind
s : e |
1 1 § F@hx nakkeeseen upotettavat kasviseingt i
C s i suunnitellon yhf sty ssal Green House Effectin
17 @ 71 [ kanssa. Green House Effect huolehtii kasvien
Z T \/Hdpidosm.
Myymala Myyméla &
DT > - 7. LEHTITELINEET KALUSTEPOMHUJA
" T . ot NNO - Wall Case -lehtiteline 4 kpl o ————rrer——
— . 'Kazs%a%gfe 3 1 Mft{r?iﬂiéoolg 1pq@d VE Tuncn metaﬂ/ ql 0ssy ‘ . .
‘ﬂ:iiiiiiiiiﬂ‘ T — . L{’\) W INlte [N/\ 10, // :
- — — — = Lo+ J
‘ 2o "L ??ig WL 2o ‘ 8. VAATEKOUKUT N , Kalustepohja  tilajaolla ja  kaluste-
[NN - 409 l ~vaatekoukku 4 kpl hJ ?Hé’l@
Llukuovmqqf) vien sisaan tulevat vaatekoukut. :
Materiaali epc \kﬂpwﬂ ysteinen metalli, g’bssy : . _
white RALOOIS, ‘ > o Jetset Sulongﬁ Oy 18492016
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