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Opinnaytetyd koostuu tasta kirjallisesta osasta seka teososasta. Teososa on Do Us Part
-niminen videodemo kehitteilla olevalle elokuvalle. Demon ohjaaja on Petja Niva, kasikirjoit-
tanut Petja Niva perustuen Nivan, Melissa Salmen ja Janne Lankoksen elokuvaideaan, tuot-
taja Melissa Salmi, aanisuunnittelija-saveltaja Juho Luukkainen, kuvaaja Theofanis Kav-
vadas, lavastaja Joel Tainio ja leikkaaja Janne Lankoski. Demo kestaa 1 minuutin 21 se-
kuntia, ja se on katseltavissa Youtubessa.

Kirjallisen tydn aihe on videodemon kayttaminen osana pitkien fiktioelokuvien rahoittamis-
prosessia Suomessa. Tyon alussa kaydaan lapi kotimaista ja ulkomaista elokuvarahoitusta
kayttamalla lahteena aiempia tutkimustaoita.

Tybssa tutkitaan millaisia videodemomuotoja on olemassa, milloin on syyta tehda video-
demo elokuvakasikirjoituksesta ja millainen muoto omalle elokuvalle kannattaa valita. Aiem-
paa tutkimusta aiheesta ei ole olemassa, ja tama tutkimus perustuu rahoittajan edustajan ja
elokuvatuottajan haastatteluihin seka kirjoittajan omiin havaintoihin.

Do Us Part -demon tekemisprosessi kaydaan lapi seikkaperdaisesti, ja opinnaytetydta on
mahdollista kayttda oppaana oman videodemon tekemisessa.

Pohdintaosuudessa todetaan demojen todennékdisesti olevan pysyva osa elokuva-alaa ja
etsitdan niiden mahdollisia tulevaisuuden suuntauksia. Demot ovat kohtuullisen uusi asia
suomalaisella elokuvakentélld, ja niiden muodossa on varmasti paljon innovointivaraa.
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https://www.youtube.com/watch?v=cM-kC9rJiK0

Abstract

Author Petja Niva

Title Financing a Feature Fiction Movie with the Help of Video Demos
Number of Pages 21 pages + 2 appendices

Date 22 February 2016

Degree Bachelor of Arts

Degree Programme Film and Television

Specialisation Option Production Management

Supervisor Annakaisa Sukura, Senior Lecturer

This final project consists of a written report and a video demo. The demo is for a movie in
development called Do Us Part. The demo was directed by Petja Niva, the script was written
by Petja Niva based on the work by Niva, Janne Lankoski and Melissa Salmi and it was
produced by Melissa Salmi. The sound designer and composer was Juho Luukkainen, the
cinematographer was Theofanis Kavvadas, the set designer was Joel Tainio and the editor
Janne Lankoski. The demo is 1 minute 21 seconds long and it is available on YouTube.

The written report examines using a video demo in the process of financing a feature film in
Finland. The beginning of the report summarizes previous studies on financing a movie with
domestic and foreign financiers.

The thesis introduces different forms of video demos and explores in which cases you should
make a demo of your screenplay and which form you should choose for your demo. There
are no previous studies on this subject and the discussion is based on interviews with a
representative of a financing institute and a movie producer in addition to the writer’'s own
observations.

The process of making a demo for Do Us Part is explained step by step. That part of the
written report can work as a guide when making one’s own demo.

The reflection argues that demos are probably here to stay and the author speculates on
where demos might be going in the future. Demos are a relatively new phenomenon in the
Finnish movie industry and there is plenty of room for innovation.
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1 Johdanto

Valitsin videodemot opinnaytteeni aiheeksi, koska minulla oli kasitys, ettéd ne ovat kovasti
yleistyneet Suomessa viime vuosien aikana. Dokumenttien puolella rahoituksen hankki-
misessa on jo pidempéaan ollut enemman saantd kuin poikkeus, etta jotain materiaalia
on kuvattu ennen kuin rahoitusta mydnnetaan. Kuitenkaan suomen- tai englanninkielista

tutkimusta aiheesta ei tunnu olevan.

Opinnaytetytni teososana on ohjaamani videodemo Do Us Part -nimisesté pitkén fiktio-
elokuvan ideasta. ldeaa tydstettiin ryhmassa, johon kuuluivat kasikirjoittaja Janne Lan-

koski ja tuottaja Melissa Salmi.

Do Us Part kertoo Oliviasta, joka menettaa aviomiehensd Peterin auto-onnettomuu-
dessa mutta onnistuu tuomaan tdman takaisin eloon omalla keksinnéllaan. Olivia kuiten-
kin huomaa, ettéd heidan parisuhteensa ei ollutkaan se, millaisena h&n sen muisti. Taman
opinnaytteen valmistumiseen mennessa ideasta ei ole tehty viel& kasikirjoitusversiota.
Videodemo tehtiin osana kansainvélista Four corners -ohjelmaa ja rahoitettiin tydpajan
kautta EU:n Media-ohjelman varoista.

Opinnaytety6 tutkii videodemojen kayttéa pitkien fiktioelokuvien rahoituksen hankkimi-
sen apuna: millaisia videodemomuotoja on olemassa ja milloin niiden tekeminen voi aut-
taa elokuvan rahoituksen hankkimisessa. Tutkimus kéasittelee paaosin pitkan elokuvan
kasikirjoituksen pohjalta tehtyja videodemoija, joita kaytetaan projektin esittelysséa poten-

tiaalisille rahoittajille.

Toiveeni on, ettd tAma opinnayte toimisi myds jonkinlaisena oppaana elokuvantekijdille,
jotka harkitsevat videodemon tekemisté tai ovat jo aloittaneet prosessin sellaisen teke-

miseksi. Siksi kayn tarkkaan lapi omat kokemukseni Do Us Part -demon kanssa.

Tutkimus pohjautuu péaaosin Suomen elokuvasaation tuotantoneuvoja Hannu Tuomai-
sen ja Tuffifiimsin tuottaja-ohjaaja Elli Toivoniemen haastatteluihin. Hannu Tuomainen
on toiminut tuotantoneuvojana vuodesta 2013 lahtien ja kasittelee pitkien fiktioelokuvien
rahoitushakemuksia elokuvien koko kaaren ajalta: kasikirjoitusapurahoista aina markki-

nointi- ja levitystukiin asti. Elli Toivoniemi tuotti Korso-elokuvan (Suomi 2014), jonka ra-



hoituksen hankkimisessa hyddynnettiin videodemoja. Haastattelut olivat teemaahaastat-
teluita ilman tarkkaa rakennetta, ja ne tehtiin kasvotusten joulukuussa 2015 ja tammi-
kuussa 2016. Opinnaytetyd perustuu laajalti myds omiin havaintoihini, pohdintoihini ja
ajatuksiini, koska aiempaa tutkimustyotéa ei ole tarjolla.

2 Pitkan fiktioelokuvan rahoittaminen

Elokuvan rahoittaminen Suomessa on viimeisen kymmenen vuoden aikana muuttunut.
Suomen elokuvasaation (SES) jakamat tuet eivat ole juurikaan kasvaneet, mutta tyévoi-
makulut ovat kasvaneet ja ammattilaistason kalliin kaluston rinnalle on tullut uutta kalus-
toa, joka mahdollistaa teknisesti lahes ammattimaisen laadun huomattavasti halvem-
malla. Tama on tuonut useammille mahdollisuuden tehda elokuvia ja siten johtanut ra-

hoituksesta kilpailun kasvamiseen.

2.1 Kotimainen rahoitus

Suomalaisen elokuvan rahoitus muodostuu perinteisesti padosin rahoittajien kolmikan-
nasta: elokuvasaatio, tv-kanava ja levittaja. Vuonna 2014 saation tuki muodosti 50,48 %
sen tukemien pitkien elokuvien budjetista (SES 2015, 9). liman elokuvasaation tukea
tehdaan vuosittain muutamia mikrobudjetin indie-elokuvia. Mikrobudjetin indie-elokuvilla
tarkoitan korkeintaan muutaman kymmenen tuhannen euron budjetin elokuvia, ja Suo-

messa indie-elokuvalla tarkoitetaan yleensa ilman elokuvasaation tukea tehtya eloku-

vaa.
Taulukko 1.  Elokuvaséaation vuoden 2014 tuotantotuet taulukossa.
Elokuva Tuotantoyhti® Ohjaaja Budjetti Tuotantotuki

Péin seinaa Helsinki-filmi Oy Antti Heikki Pesonen 1 300 384,00 € 800 000,00 €
Lovemilla It's Alive Films Teemu Nikki 760 000,00 € 380 000,00 €
Armi elaa Oy Bufo Ab Jorn Donner 877 624,00 € 515 000,00 €
Hairiotekija Mjolk Movies Aleksi Salmenpera 900 003,00 € 630 000,00 €
Toiset tytot Fisher King Production Oy Esa llli 1000 000,00 € 600 000,00 €
Luokkakokous Solar Films Inc. Oy Taneli Mustonen 1390 300,00 € 450 000,00 €
Hetken tésséa Pohjola-filmi Oy Oskari Sipola 1 380 000,00 € 800 000,00 €
Eila, Rampe ja likka Kinosto Oy Taru Méakela 1260 000,00 € 630 000,00 €
Vares — Seriffi Solar Films Inc. Oy Hannu Salonen 1 363 805,00 € 530 000,00 €
Viikossa Aikuiseksi Dionysos Films Oy Johanna Vuoksenmaa 1500 080,00 € 750 000,00 €
Risto Réppaéja ja Sevillan saituri Artista Filmi Oy Timo Koiwsalo 1407 000,00 € 560 000,00 €
Theon Talo Butterworks Oy Rax Rinnekangas 242 534,00 € 170 000,00 €
Hewvisaurus Solar Films Inc. Oy Pekka Karjalainen 1559 280,00 € 700 000,00 €
Napapiirin sankarit 2 Yellow Film & TV Teppo Airaksinen 1773 436,00 € 800 000,00 €
Me Roswlat Kinoproduction Oy Marjut Komulainen 1478 471,00 € 739 000,00 €
Nuotin vieresta FremantleMedia Finland Oy Lauri Nurkse 1072 899,00 € 520 000,00 €
Kaivos Helsinki-filmi Oy Aleksi Salmenpera 1112 000,00 € 720 000,00 €
Tuliaiset Moskovasta Zodiak Finland Oy Lauri Nurkse 1600 000,00 € 800 000,00 €

Keskiarvot 1220 989,78 € 616 333,33 €

Keskiméaarainen tuotatantotuen osuus budjetista 50,48%



Elokuvasaatio yleensa tutustuu elokuvaan ensimmaisen kerran, kun se on viela ideoin-
tivaiheessa, jolloin kasikirjoittaja hakee kasikirjoitusapurahaa sen kirjoittamiseen. Mak-
simi kasikirjoitusapurahalle on 13 000 euroa (SES 2016). Seuraavaksi elokuvan tuottaja
hakee sille kehittamistukea.

Kehittamistuella jatketaan kasikirjoituksen kehittdmista ja aloitetaan muidenkin elokuvan
osa-alueiden edistaminen, kuten nayttelijoiden ja kuvauspaikkojen etsiminen. Joskus
talla rahalla kuvataan myds videodemo kasikirjoituksesta. Kehittamistuen enimmais-
maara on 150 000 euroa (SES 2016). Kehittdmistuen jalkeen haetaan tuotantotukea.

Tuotantotuki on tarkoitettu elokuvan valmistumista varten, ja sen saamiseksi elokuvalla
pitda olla varmistettuna ammattimainen levitys. Tuotantotuki on maksimissaan 1 000 000
euroa, ja tuotantoyhtidlle maksetut kehittdmistuet lasketaan mukaan tdhan summaan
(SES 2016.)

Elokuvaséaation tukimallin seurauksena elokuvaan haetaan tukea kolmessa eri vai-
heessa. Kasikirjoitusapurahoja mydnnetaan lukumaarallisesti eniten, kehittamistukia va-
hemman ja tuotantotukia lukumaarallisesti kaikkein vahiten. Taten jokaisessa vaiheessa
elokuvaprojektin taytyy pystya nayttdmaan, ettd se on edennyt eteenpadin ja on valmis

seuraavaan tukivaiheeseen. (Tuomainen, haastattelu 16.12.2015.)

TV-kanava on tassa perinteisessa mallissa toiseksi suurin yksittdinen rahoittaja. Vuonna
2009 Saara Sepan (2009, 13) opinnaytetytssa kanavan rahoitusosuuksien kerrotaan
likkuvan 150 000 — 300 000 euron haarukassa. Levitysyhtion osuuden kerrotaan sa-
massa opinnaytetydssa olevan 50 000 — 500 000 euroa (Seppéa 2009, 16).

Levitysyhtion ja kaupallisten kanavien rahoitusosuuksien suuruudet riippuvat elokuvan
kaupallisesta potentiaalista. Ne rahoittavat elokuvaa vain silla summalla, mink&a uskovat
olevan niille taloudellisesti kannattavaa. S&éatio ja YLE eivat toimi kaupallisessa ympa-
ristdssa, mutta niillakin on jossain maarin velvollisuus tukea sellaista elokuvaa, joka kiin-

nostaa niiden rahoittajia eli veronmaksajia.

Koska s&ation tuki on noin puolet perinteisesti kolmikantarahoitetun suomalaisen eloku-
van budjetista, on sen varmistaminen kaikkein kriittisin osa elokuvan rahoitusprosessia.
On harvinaista, etté elokuva jolla on saation tuki, jaisi ilman televisiokanavaa tai levittajaa

ja siten kuvaamatta.



2.2 Ulkomainen rahoitus

Vuonna 2009 vain 35 %:lla suomalaisista tuotantoyhtidista oli kansainvalista rahoitusta,
kun vastaava luku vuonna 2012 oli 80 %. Ulkomainen rahoitus on siis yleistynyt huimalla
tahdilla Suomessa. Vuonna 2012 kansainvalista rahoitusta elokuvalla oli 14,9 miljoonaa
euroa. Tasta yksityisia investointeja oli 8,6 M€ ja julkista tukea 5,9 M€. (Theman 2013,
9.

Sini Jaaskelainen kertoo opinnaytetydssaan kahdesta paasyysta, miksi suomalaiset tuo-
tantoyhtiot lahtevat hakemaan ulkomaalaista rahoitusta elokuviinsa. Ensinnakin pelkas-
ta&n suomalaisella rahoituksella on vaikea saada kasaan enemmaén kuin standardiksi
muodostunut 1,5 M€. Toinen syy on elokuvan tarinan sijoittuminen Suomen ulkopuolelle.
Suomen ulkopuolelle sijoittuvat elokuvat tarvitsevat usein kuvauspaikkoja ulkomailta, jo-
ten on loogista etsid tuotantokumppania kuvausmaasta. (Jaaskeldinen 2013, 8-9). Tal-
laisilla elokuvilla on myds enemman kansainvalista katsojapotentiaalia, ja siten niille on

helpompi I6ytaa kansainvalista rahoitusta.

Varsinkin nuoremmat tuotantoyhtiot, joilla ei ole viela vakituisia yhteistybkumppaneita
ulkomaisista tuotantoyhtidista, hakevat ulkomaalaista rahoitusta yleensa elokuvamarke-
teissa tai pitchaustapahtumissa?l, joissa esitellaan useita eri projekteja rahoittajille ja
muille tuottajille. Tallaisissa tapahtumissa projektin esittelemiseen on useimmiten hyvin

rajatusti aikaa, ja on tarkeaa erottautua edukseen muiden projektien joukosta.

Kilpailu Suomessa elokuvarahoituksesta on kovaa, mutta ulkomaisesta rahoituksesta
Kilpailu on viela monin kerroin kovempaa, koska tekijoita on luonnollisesti moninkertai-
nen maarad. Suomen pienissa piireissa tekijat ovat rahoittajille kaytannéssa lahes aina
hyvinkin tuttuja, mutta ulkomailla vain hyvin harvat suomalaiset elokuvantekijat ovat laa-
jalti tunnettuja. (Tuomainen, haastattelu 16.12.2015.)

1Elokuvan myyntipuheesta kdytetaan englanniksi termia pitch, kéytan jatkossa termeja pitch ja pitchaus



3 Pitkien elokuvien videodemot

Elokuvaprojektia pitchatessa videodemo on valinnainen osa esitystd. Rahoittajalle olen-
naisin osa pakettia on jonkinlainen kasikirjoitusdokumentti. Taman dokumentin muoto
riippuu siitd, missa vaiheessa elokuva on. Jos kasikirjoitusta ei viela ole Kirjoitettu, voi
dokumentti olla lyhimmillaan alle sivun mittainen synopsis elokuvasta. llman valmista
kasikirjoitusversiota elokuvan kuvaamiseen riittavaa rahoitusta on kuitenkin yleensa
turha havitella, ellei ohjaaja ole yksi kymmenesta uransa huipulla olevasta ohjaajasta tai

idea ole niin ainutlaatuisen nerokas, etta aiheuttaa tarjouskilpailun rahoittajien valilla.

Myds tekijat itse ovat tarkea osa pitchid. Vaikka materiaalit Iahetettaisiinkin digitaalisesti
rahoittajille, on jossain vaiheessa vuorossa tapaaminen kasvokkain, jolloin tekijoiden tay-
tyy lopullisesti vakuuttaa rahoittaja. Erittéin tarkeda on myos pitchin eri osien toimiminen
yhdessa. Mikéli katsoja ei saa demosta lukuohjetta kasikirjoitukselle tai jos ohjaaja tai
tuottaja puhuu erilaisesta elokuvasta kuin miltd demo nayttéa, on rahoittajan vaikea si-
joittaa rahojaan projektiin.

Videodemoista on tullut yleisempi&, kun tuotantokalusto on tullut halvemmaksi ja help-
pokayttdisemmaksi viimeisen kymmenen vuoden aikana. Taten demon tuottaminen on
muuttunut halvemmaksi ja helpommaksi. Samaan aikaan samoista syista on kilpailu ra-
hoituksesta kasvanut. Kasvaneen kilpailun takia noustakseen muiden projektien ylapuo-
lelle tarvitsevat tekijat enemman todisteita oman projektinsa erityisyydesta muihin pro-

jekteihin verrattuna.

3.1 Kohtausmuotoiset demot

Kohtausmuotoisella demolla tarkoitan demoa, joka koostuu kasikirjoituksesta lahes suo-
raan nostetusta kohtauksesta tai kohtauksista. Tallainen demo voi muistuttaa lyhytelo-
kuvaa, mikali valituista kohtauksista muodostuu kaarellinen kokonaisuus. Varsinaisista
lyhytelokuvista, jotka on tehty pitkien elokuvien demoiksi, kerron lisda seuraavassa lu-

vussa.

Kohtausmuotoinen demo on rahoittajan kannalta useimmiten paras demomuoto. Par-
haimmassa tapauksessa koko tulevan elokuvan tydryhma on jo kasassa demoa kuvat-

taessa, jolloin rahoittaja nakee selvasti milté elokuva tulisi ndyttamé&éan ja kuulostamaan.



Taydellisestd demosta nakyy elokuvan tyyli, miten nayttelijakemiat ja -ohjaus toimivat ja

ennen kaikkea, miten kasikirjoitus muuttuu sanoista paperilla elokuvaksi.

Kohtausmuotoinen demo ammattilaistyéryhmalla ja -kalustolla ei ole halpa valmistaa.
Tuomainen (haastattelu 17.12.2015) kuitenkin sanoi, etta hanelle periaatteessa kelpaa
vaikka puhelimella kuvattu demo, jos siita kuitenkin kay ilmi ohjaajan kyky hallita materi-
aali. Toivoniemi (haastattelu 4.1.2016) kuitenkin huomautti, etté varsinkin Suomen ulko-
puolella elokuvamaisuus ja tekninen laatu ovat hyvin tarkeita, jotta elokuva painuu hy-
vassa mielessa rahoittajan mieleen muiden projektien joukosta. Han ei nayttaisi kehnon
teknisen laadun demoa rahoittajille, ellei se kuuluisi elokuvan tyyliin tai olisi niin nerokas,

etta heikko tekninen laatu ei vahentaisi sen vaikuttavuutta.

3.2 Lyhytelokuva pitkan elokuvan demona

Pitk&n elokuvan rahoittaminen on helppoa talla hetkella vain erittain harvoille tekijoille.
Suurin osa tekijoista joutuu tekemaéan vuosia tdita projektin parissa ennen kuin saa sille
rahoituksen kasaan. Lyhytelokuva on kuitenkin huomattavasti helpompi tehda hyvin pie-
nella rahalla tai jopa ilmaiseksi lunastamalla palveluksia tai jaamalla niita velkaa. Ja jos
lyhytelokuva tehdéén demona pitkalle elokuvalle, on mukana lupaus mahdollisesta roo-
lista my6s pitkén elokuvan tuotannossa. Niinp& viime vuosina varsinkin nuorempi suku-
polvi on tehnyt lyhytelokuvia, jotka pohjautuvat heidan pitk&n elokuvansa kasikirjoituk-

seen tavoitteenaan rahoittaa lyhytelokuvan avulla varsinainen pitka elokuva.

Kuuluisin esimerkki tallaisesta kaytannosta on Whiplash (USA 2014), joka voitti kolme
Oscar-palkintoa seké ehdokkuudet parhaan elokuvan ja parhaan sovitetun kasikirjoituk-
sen (kategoriana oli sovitettu kasikirjoitus, koska lyhytelokuva oli tuotettu aikaisemmin)
kategorioissa. Lyhytelokuva tehtiin koska ohjaaja-kasikirjoittaja uskoi, etta pelkkaa kasi-
Kirjoitusta olisi ollut vaikea myyda varsinkin, kun hanella ei ollut paljon ohjaajan koke-
musta. Niinpa lyhytelokuva tehtiin vain rahoittajien vakuuttamiseksi (Gettell 2014). Ly-
hytelokuva voitti parhaan lyhytelokuvan palkinnon 2013 Sundance-festivaalilla ja tays-

pitka elokuva vastaavan palkinnon pitkille elokuville vuonna 2014.



3.3 Mood reelit

Mood reelilla yleensa tarkoitetaan muista elokuvista koostettua videota, jonka tavoit-
teena on luoda tunnelmallinen ja visuaalinen referenssi pitchattavasta elokuvasta ylei-
solle (Anderson 2012). Yleensd mood reelit eivat sisalla sita varten tuotettua materiaalia.
Taten tekijanoikeuksien puuttuessa mood reeleja harvoin ndhdaan suljettujen ovien ul-
kopuolella. Mood reelit polveutuvat mood boardeista, jotka koostetaan kuvista referens-
siksi elokuvan visuaalisesta tyylista ja tunnelmasta. Mood reelit ovat yleistyneet osittain
ottaen mood boardien paikan tekniikan kehittyessa ja reelin kokoamisen helpottuessa.
Sellaisen tekeminen ammattimaisella laadulla oli paljon vaikeampaa ennen kuin eloku-

vien leikkaus digitalisoitui.

Mood reelin voi periaatteessa koostaa vaikka miten suppeasta ideasta, kunhan on ole-
massa visio siitd, miltd elokuvan haluaisi tuntuvan ja reippaasti aikaa etsia sopivia Klip-
peja esimerkiksi idean referenssielokuvista. Mood reelin tekeminen on kuitenkin vain na-
enndisesti helppoa. Vaikka siihen periaatteessa tarvitsee vain leikkaajan ja tietokoneen,
jolla koostaa video, on tydméaara kaytannéssa kuitenkin valtava. The Wiredin artikkelin
mukaan 90-luvun jalkeen tehdyssa trailerissa oli heidan laskujensa mukaan 38 leik-
kausta per minuutti (Palmer 2013), jos tekee 1,5 minuutin mood reelin samalla leikkaus-
tahdilla, vaatii se 57 noin 2,5 sekunnin Kklippid. Juuri sopivien 57 klipin etsiminen, leikkaa-
minen toimivaksi kokonaisuudeksi ja viela musiikin 16ytdminen oikean tunnelman luo-

miseksi ei ole helppoa.

Tasta huolimatta mood reelit kuitenkin ovat todennakdisesi suosituin demomuoto, koska
vaikka tekemisen helppous onkin l&hinna naennaista, on sellaisen tekeminen useimmi-
ten kuitenkin halvempaa kuin tehd& originaalista materiaalista koostuva demo. Liséksi
elokuvaideoita on maailmassa paljon enemman kuin valmiita kasikirjoituksia, ja mood

reelit ovat elokuvaideoiden esittelyyn kaytetyin keino.

Ohjaaja-kasikirjoittaja Ryan Johnson on antanut mood reelinsd elokuvastaan Looper

(USA 2012) yleiseen katseluun internetissa (Johnson 2012). Video on tehty kasikirjoituk-

sen valmistumisen jalkeen, ennen kuin esituotanto alkoi. Johnson ei suoraan sano, mihin
tarkoitukseen demo on tehty, mutta todennékdisesti se on tehty rahoittajia varten. Video
koostuu klipeistd muista elokuvista, padosaan kaavaillun Joseph Gordon-Levittin sita
varten aanittdmasté voice-overista, videota varten tehdyista piirustuksista sek& musii-

kista. Looper sijoittuu tulevaisuuteen, jolloin aikamatkustus on keksitty ja rikollisjarjestot


https://vimeo.com/51294350

kayttavat sita hankkiutuakseen ihmisista eroon ilman todisteita. Elokuvan paahenkilon
tyd on tappaa ihmiset, jotka lahetetdén tulevaisuudesta tapettavaksi. Erd&na paivana
hénen eteensé ilmestyy han itse tulevaisuudesta, ja silloin liipaisimesta vetadminen ei
olekaan niin helppoa. Téallaisen suhteellisen monimutkaisen konseptin selittaminen ra-
hoittajille videodemon avulla on varmasti ollut hyodyllistd. Demossa kaytetyt piirustukset
selittavat elokuvan takana olevaa ideaa paremmin kuin pelkastd&dn muista elokuvista
kootut patkat olisivat voineet selittdd. Myods Joseph Gordon-Levitin tunnistettavan danen

kayttaminen voice-overissa on varmasti auttanut rahoittajien vakuuttamisessa.

3.4 Trailerimuotoinen videodemo

Trailerimuotoisella videodemolla tarkoitan demoa, joka on leikattu trailerinomaisesti ly-
hyista kuvista tai on teaserimaisesti hyvin lyhyt. Erona mood reeliin on se, etta téllaisessa
demossa kaytetdaan pelkastaan originaalia kuvamateriaalia. Vaikka ndissd demoissa ei
ole valttamatta tekijanoikeuksista johtuvia ongelmia, ei traileridemojakaan useimmiten
tuoda laajan yleison néhtaviksi. Silti esimerkiksi Bodom-elokuva julkaisi teaserin Youtu-
bessa 2014 (Don Films 2014), vaikka elokuvan kuvaukset alkoivat vasta 2015. Tall6in

kyse oli enemman elokuvan ennakkomarkkinoinnista kuin demottamisesta, mutta onnis-
tunut ennakkomarkkinointi ja sen osoittaminen, ettd kiinnostunut yleisé on olemassa,

auttavat luonnollisesti rahoituksen hankkimisessa valtavasti.

Jos elokuva tarvitsee lisérahoitusta viel&d kuvausten alkamisen jalkeen, niin voidaan trai-
leri tai teaseri koostaa esimerkiksi ensimmaisen kuvausviikon materiaaleista (Bensted,
luento 28.9.2015). Kaytantd julkistaa ensimmainen traileri kesken kuvausten on yleisty-
nyt ison budjetin ja suurien ennakko-odotusten elokuville. Naissa elokuvissa kuvausai-
kataulu jopa osittain suunnitellaan trailerin leikkaamista varten. Nain suuren budjetin elo-
kuville kyse ei kuitenkaan ole suoranaisesti lisdrahoituksen hankkimisesta vaan todella
pitkan aikavalin markkinointisuunnitelmasta, jossa elokuva halutaan pitaéa yleisén mie-
lessa jopa kahden vuoden ajan. Esimerkiksi Batman v Superman -elokuvan ensimmai-
nen traileri julkistettiin 16.4.2014 ja elokuvan ensi-ilta on 25.3.2016 (Wikipedia 2016).

3.5 Muita demomuotoja

Toivoniemi (haastattelu 4.1.2016) kertoi heidén tehneen dokumentaarisen demon kehit-

teilla olevalle fiktioelokuvalle. Elokuva kasittelee teini-ikaisia ja rasismia, joten he kavivat


https://www.youtube.com/watch?v=6L84ReH72UI

kuvaamassa haastatteluja nuorista osoittaakseen, etta heidéan kasikirjoituksessaan ole-
vien hahmojen kaltaisia nuoria on oikeasti olemassa ja osoittaakseen, ettéa elokuvan aihe

on ajankohtainen, ja siita syysté oleellista toteuttaa juuri nyt.

Toivoniemi (haastattelu 4.1.2016) heitti ilmoille myds idean esimerkiksi lukuharjoitusten
kuvaamisesta, ja siitd syntyneen materiaalin tyostamisesta demoksi. Tallainen demo
voisi toimia kasikirjoituksen liitteené varsinkin komedioissa, jotka eivat valttAmatta pape-
rilla naurata yhtéa paljon kuin nayteltyna. Etenkin jos roolitus on onnistunut, voi oikein
valitun nayttelijan tulkitsema kasikirjoitettu hahmo olla ratkaisevassa asemassa koko kéa-
sikirjoituksen ja tyylilajin tulkitsemiseen. Téllaisella demolla voi myds osoittaa, ettd naméa

nayttelijat ovat kiinnostuneita olemaan mukana projektissa.

Viela varhaisessa vaiheessa tuotantoprosessia olevista elokuvista tehdéén myds kevy-
empia versioita mood reelista. Tallainen demo voi koostua esimerkiksi valokuvista, teks-
tiplansseista ja musiikista (Bensted, luento 28.9.2015). Demon tarkoituksena on esitella
elokuvan perusidea nopeasti, mutta mielenkiintoisemmin kuin se ehka tulisi esitettya pu-

humalla.

4 Milloin on syyta tehd& videodemo

Yleensa padsyy demon tekemiseen on rahoittajien vakuuttaminen, mutta demoja teh-
daan myos muista syista. Lisdksi on myds olemassa eri syita, miksi rahoittajat kaipaavat
vakuuttamista alun perin. Tuomainen (haastattelu 16.12.2015) sanoo demon olevan
mainos elokuvahankkeelle ja sellaisen olemassaolon osoittavan tekijdiden olevan am-

mattimaisia ja tosissaan liikkeella.

Demon tekeminen muuttuu lahes pakolliseksi, mikéli rahoittajat edes vihjaavat toivo-
vansa sellaista. Tuomainen (haastattelu 16.12.2015) sanoo, ettd han harvoin suoraan
pyytaa demoa, vaan yleensa hyva tuottaja tietdd etukateen, milloin sellainen on syyta

tehda ja ehtii tehda tai ehdottaa sellaista rahoittajalle ennen kuin taméa ehtii pyytaa sita.
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4.1 Esikoisohjaajat ja -tuottajat

"Esikoisohjaajat ovat aina riskisijoitus. Toki kaikki kokeneet tekijat ovat joskus olleet esi-
koisohjaajia.” (Tuomainen, haastattelu 16.12.2015.) Ehdottomasti eniten demoja kaiva-
taan ohjaajilta, jotka ohjaavat ensimmaista pitkaa elokuvaansa. Viela enemman vakuut-
telua vaatii, jos elokuvan tyéryhméssa on paljon muitakin ensikertalaisia. Vaikka ohjaaja
ja tyéryhma olisivat kokeneita tekijoita esimerkiksi mainos- tai musiikkivideomaailmassa,
eivat rahoittajat ole oletusarvoisesti vakuuttuneita siitd, etta nailtd onnistuisi myods pitkan

elokuvan tekeminen.

Tuomainen (haastattelu 16.12.2015) kaipaa ohjaajalta osoitusta, etta han taitaa narratii-
visen valkokangaselokuvan kerronnan nayttelijdiden kanssa. Hanelle parhaiten osoi-
tukseksi tasta sopivat 15-30 minuutin lyhytelokuvat. Lyhemmat elokuvat (3—5 min) voivat
rakentua vitsin varaan tai olla ei-narratiivisia taide-elokuvia, mutta pidemmassa lyhytelo-
kuvassa elokuvakerronnan vélineet taytyy jo hallita. Demon tekeminen ei siis ole tarpeel-
lista aina, kun kyseessa on ohjaajan ensimmainen pitka elokuva. Ainakin Tuomaiselle
oleellisempaa on, etté ohjaaja hallitsee yleisesti elokuvakerronnan kuin se, ettd han na-

kisi ohjaajan demon nimenomaan rahoitusta hakevasta kasikirjoituksesta.

4.2 Genre-elokuvat

Kirjassaan Elokuva ja genre Rick Altman (2002, 39—-41) maéarittelee genre-elokuvan
muun muassa hailla kriteereilla: genre-elokuvat toistavat genrensa arkkityyppeja, ne
ovat usein ennalta-arvattavia ja ne ovat enemman kytkoksisséa oman genrensé muihin
elokuviin kuin reaalimaailmaan. Tassa luvussa ja opinnaytetytéssd muutenkin tarkoitan
termilla esimerkiksi kauhu- ja jannityselokuvia, jotka pysyttelevat tiukasti genrensa si-

salla nojaten sen konventioihin ja joiden paékohderyhmé on kyseisen genren fanit.

Genre-elokuvien kasikirjoituksesta voi olla vaikeampi ndhda, miltd elokuva tulisi tuntu-
maan, koska kasikirjoitukset nojaavat usein vahvasti genren konventioihin. Genre-elo-
kuvalle tarkea tunnelma ei valttamatta aina vality paperilla, joten ohjaajan kyky luoda
oikeanlainen tunnelma on erittain tarkeaa elokuvan onnistumisen kannalta. Varsinkin jos
ohjaaja ei ole aiemmin ohjannut kasikirjoituksen mukaista genred, on taysin ymmarret-

tavaa, etta rahoittaja haluaisi nahda videodemon, jossa ohjaaja osoittaa pystyvansa luo-
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maan tarvitun tunnelman. Tuomaisen (haastattelu 16.12.2015) mielesta genre-eloku-
vassa myds tekijan tyyli on vahan tarkeampaa kuin esimerkiksi "tavallisessa” draama-

elokuvassa.

Genre-elokuvalle toimivia demomuotoja ovat kohtausmuotoinen demo, traileri-muoto ja
mood reel. Mood reel voi olla erittéin tehokas demo, jos olemassa on referenssielokuvia,
jotka auttavat ymmartamaan, miten kuvan ja &anen avulla luodaan haluttu tunnelma elo-
kuvaan. Jos idea on ainutlaatuisempi ja referensseja on vaikeampi 16ytda, on kohtaus-

muotoinen demo hyvin todennakoisesti oikea valinta.

4.3 Ryhméadynamiikan todentaminen

Toivoniemi (haastettelu 4.1.2016) kertoi, etta yksi syistd, miksi he kuvasivat demon
Korso-elokuvaansa varten, oli henkilokemioiden kokeileminen. Iso osa tydryhmasta oli
viela elokuvauransa alkuvaiheessa tai eivéat aikaisemmin olleet tyéskennelleet yhdessa.
Demoa kuvatessa pystyttiin myods tunnustelemaan, mitd mahdollinen vuosien yhteisty6
voisi olla, ja mit& pitkéan elokuvan tekeminen yhdessa vaatii. Myos nayttelijéiden kemioi-
den testaaminen oli heille tarke&&. He olivat tehneet pitkdan roolitustydtéd, mutta vaikka
ennakkotyon tekisi kuinka hyvin, vain se, mita tapahtuu oikeassa kuvaustilanteessa, on
lopulta merkityksellista.

Kohtausmuotoinen demo on téllaisessa tapauksessa todennakdisesti paras vaihtoehto,
koska se muistuttaa eniten varsinaisen elokuvan kuvaamistilannetta. Kuvataan oikeita
kohtauksia eika vain patkid niista. Kohtauksissa varsinkin nayttelijgkemiat ja ylipddnsa

nayttelijdiden sopivuus rooliin on helpompi saada selville.

4.4 Muita syita

Jos ohjaaja on aiemmin tehnyt synkkia suomalaisen elon kurjuuden kuvauksia ja seu-
raavaksi haluaisi ohjata farssikomedian, ovat rahoittajat usein epailevaisia materiaalin ja
ohjaajan yhteensopivuudesta. Eli jos ohjaajan aiempi tuotanto on ollut yhtenaisesti taysin
jotain muuta kuin elokuva, jonka han haluaisi seuraavaksi tehd&, voi demon tekeminen

olla hyva idea.
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Niin sanottujen taide-elokuvien kasikirjoitukset eivéat aina anna tarkkaa kuvaa siita, mil-
lainen elokuvasta tulee. Tassé mielessé ne muistuttavat genre-elokuvia. Vahaisen dia-
login tayspitkan elokuvan kasikirjoitus saattaa olla jopa vain 30 sivua normaalin 90-150
sivun sijasta. Ellei tekijoilla ole runsaasti nayttéa samantyylisista elokuvista, kannattaa
demon tekemisté harkita myds téllaisessa tapauksessa.

Jos elokuvassa kaytetaan uutta teknologiaa, on demon tekemisesta hyotya seka ryhman
itsensa etta rahoittajien nakokulmasta. On pystyttava todistamaan, ettd teknologialla on
mahdollista tehda elokuva, ja etta siitéd on hyotya lopputuloksen kannalta. Demo on erin-

omainen tyokalu tahan.

Animaatioelokuvissa demon tekeminen on pakollista Tuomaisen (haastattelu,
16.12.2015) mukaan. Pelkista piirustuksista elokuvan maailma ja hahmot eivat aukea

tarpeeksi hyvin.

5 Mihin kiinnittdd huomiota omassa demossaan

Tarkeintd demoa tehdessa on muistaa, miksi demo tehdaan ja kenelle. Todistellaanko
elokuvan tyylia, konseptia vai tekijoiden kyvykkyytta hallita materiaali? Se, miksi demo
tehd&aan ja kenelle se tehdaan, vaikuttaa suuresti demon tekijan tarkeimpaan kysymyk-
seen eli mink& muotoinen demo tehdaan. Kenties demo tehdéaén vain yksittéiselle rahoit-
tajalle, joka on lukenut jo viisi eri kasikirjoitusversiota eikéd hanelle siten tarvitse esitella
elokuvan ideaa. Tai sitten demo on tehty pitchaustapahtumassa suurelle yleisoélle, jolle
demo on ensimmainen kosketus elokuvaan ja joka siten tarvitsee enemman selittelya

elokuvan perusideasta.

Kohtausmuotoisessa demossa oikean kohtauksen tai kohtauksien valitseminen on hyvin
tarkeaa, jotta demo toimii parhaalla mahdollisella tavalla. Kohtauksen taytyisi olla mu-
kaansatempaava, tiivistda elokuvan olemus, esitella henkilohahmot ja paéattya siten, etta
katsoja haluaa nahda liséd, mutta kohtauksesta ei kuitenkaan jaa keskenloppumisen

vaikutelma.

Taytyy pohtia, miten paljon ekspositiota kohtaus kaipaa. Onko sita tarkoitus esittéda vain

ihmisille, jotka ovat lukeneet kasikirjoituksen, vai halutaanko sen toimivan myos sellai-



13

sille, jotka ovat kuulleet vain parin lauseen esittelyn elokuvasta? Harvoin kasikirjoituk-
sesta l0ytyy suoraan taydellinen kohtaus demoa varten, mutta nokkelalla muokkauksella
sellainen on toivottavasti mahdollista tehdd. Jos tarpeeksi mukaansatempaavaa koh-
tausta demoa varten ei 16ydy, saattaa kasikirjoituksessa olla ongelmia.

Se, missa vaiheessa projekti on, vaikuttaa suuresti siihen, millainen demo kannattaa

tehd& ja mihin siind kannattaa panostaa.

6 Tapaus: Do Us Part -demo

Metropolian elokuvan ja television koulutusohjelma osallistui vuonna 2014 Four corners
-elokuvankehitysohjelmaan kuuden opiskelijan ja kahden projektin voimin. Ohjelman tar-
koitus oli saattaa neljéan eri eurooppalaisen elokuvakoulun opiskelijat yhteen toistensa ja
elokuva-alan ammattilaisten kanssa tyostamaén yhdessa pitkien elokuvien kasikirjoituk-
sia. Ohjelma koostui neljasta eri tydpajasta, jokaisessa osallistujakaupungissa oltiin yksi
viikko. Osallistuvat kaupungit olivat Sofia, Helsinki, Lontoo ja Barcelona (Barcelonan ty6-
paja oli Barcelonan kupeessa sijaitsevassa Sitgesissa, koska siella oli tydpajaviikolla

menossa elokuvafestivaali, johon my6s paasimme osallistumaan).

6.1 Projektin esittely

Metropoliassa tytpajaan haettiin synopsiksilla marraskuussa 2013 ja valituista opiskeli-
joista muodostettiin ohjaajan, tuottajan ja kasikirjoittajan tydéryhméat. Minun kanssani tyo-
ryhmassa olivat Melissa Salmi ja Janne Lankoski. Aloitin ryhmassa tuottajana, mutta
mydhemmin vaihdoimme rooleja Salmen kanssa niin, ettd han siirtyi tuottajaksi ja mina
ohjaajaksi. Emme olleet tyytyvaisia ideoihin, joilla haimme ohjelmaan, joten pdadyimme
kaikki kehittelem&én viela yhdet omat ideat, joista valitsimme sitten yhden yhdessa ke-
hiteltavaksi. Do Us Part lahti liikkeelle minun ideastani naisesta, joka menettaa aviomie-
hensd mutta kehittelee koneen, jolla pystyy tuomaan miehen takaisin eloon. Yhteenpa-
luun ensihuuman laannuttua nainen kuitenkin huomaa, etta heidan parisuhteensa ei ole-
kaan taydellinen ja alkaa pohtia, mita haluaa elamalta. Tyostimme ideaa tasavertaisena
kolmikkona eik& roolituksellamme juurikaan ollut merkitystd muuten kuin siten, etta Lan-
koski kasikirjoittajana hoiti varsinaisen kirjoitustyén ja demon tuotannossa mina otin oh-

jaajan vastuun.
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Ensimmainen tydpaja oli Sofiassa maaliskuussa 2014 ja toinen Helsingissa toukokuussa
2014. Meidan projektimme kohdalla kaksi ensimmaista tydpajaa ja niiden vélinen aika
meni pitkalti ihmisen eloon tuovan koneen logiikan kehittelyyn. Lisaksi elokuvan perus-

idean ympaérille kehiteltiin sivujuonia.

Helsingin tyOpajan jalkeen jokainen ryhma teki esittelypaketin projektistaan, jolla haettiin
stipendia elokuvan demon kuvaamiseen. Stipendeja myodnnettiin yksi jokaiseen kouluun
ja lisdksi yksi bonusstipendi jaettavaksi mihin tahansa kouluun. Kaytannéssa tama bo-
nusstipendi oli aina mennyt Espanjaan, josta suurin osa ohjelman hallintohenkildstosta
oli. Me suomalaiset paatimme jakaa kouluumme varatun stipendin keskenamme, jolloin
molemmilla ryhmilla oli 1000 euroa kaytettavaksi demon kuvaamiseen. Demo kuvattiin
esitettavaksi Sitgesissd, jossa jokainen ryhma esitteli elokuvansa yleisélle ja alan am-

mattilaisista koostuvalle raadille.

6.2 Demon tuotanto

Demo oli m&ara kuvata siten, ettd syyskuussa jarjestettavaan Lontoon tydpajaan men-
nessd demosta olisi valmiina katseluversio. Emme olleet edenneet Helsingin tydpajan
jalkeen konkreettisesti projektin kanssa ja demomme tuottaminen l&hti seitsemansivui-

sen treatmentin pohjalta.

Aloitimme tuotannon pohtimalla demomme muotoa. Kohtausmuotoinen demo vaikutti
hyvalta, koska tekijoind meilla ei ollut paljoa nayttta, ja jos saisimme luotua toimivan
kohtauksen, loisi se uskoa osaamiseemme. Meilla ei kuitenkaan ollut yhtéaén kohtausta
kirjoitettuna auki, emmeka keksineet sellaista kohtausta, joka olisi toiminut erinomaisesti

elokuvan idean esittelyna.

Trailer-tyylinen demo tuntui oikealta vaihtoehdolta, koska sellaisessa muodossa meidan
kasikirjoituksemmekin tassa vaiheessa oli: kasa lyhyitd hetkia ilman dialogia. Lisaksi us-
koimme traileri-muodon sopivan parhaiten esitykseemme Sitgesissa, koska siellda meilla
olisi rajattu m&ara aikaa. Lisdksi olisimme vasta esittelemassa projektia alustavasti, em-
meka esimerkiksi myymassa kasikirjoitusta, joka siis ei ollut viela valmis. Emme myos-
kaan tienneet, millainen elokuva olisi parin kuukauden paasta, kun esittelisimme projek-
tia. Saattaisimme tehd& suuriakin muutoksia tarinaan, ja traileri-demon voisi pitéa yksi-

tyiskohtien suhteen melko epamaaraisend, joten meidan ei tarvitsisi sitoutua elokuvan
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kehittelyssa tiettyihin elementteihin vain sen takia, etta ne ovat lasna demossamme. Li-
saksi Do Us Partin kone, joka pystyy tuomaan ihmisia takaisin eloon, on konsepti, joka
olisi hyva esitella rahoittajille myods visuaalisesti.

Kirjoitin demolle kasikirjoituksen (liite 2), joka koostui kolmesta eri ajanjaksosta: Olivian
ja Peterin viimeisesta yhteisesta paivasta ja Peterin kuolettavasta onnettomuudesta, Pe-
terin henkiinherattamisesta koneen avulla seké& heidén yhteiselostaan sen jalkeen. Nai-
den ajanjaksojen valilla leikelld&n demossa.

Olivia ja Peter olivat demon ainoat henkildhahmot, joten tarkoituksena oli saada demoon
myads intiimi tunnelma. Taméan ajatuksen johdolla pidimme myos tyéryhman mahdollisim-

man pienend. Kahden nayttelijan lisdksi meita oli tyéryhmassa vain seitseman.

Nayttelijahakuun lahdin Olivian kautta. Han on elokuvan paahenkild ja halusin ensin 16y-
taa hanet ja sitten hanen kauttaan Peterin. Ensimmaéinen vaihtoehto Oliviaksi oli Anna
Paavilainen, joka valitettavasti oli poissa maasta kuvausten aikana ja joutui kieltayty-
maan. Seuraavaksi soitin Inka Kallénille, joka suostui lahtemaan mukaan projektiin.
Kallénin kanssa keskustelimme sitten noin héanen ikaisistaan miesnayttelijoista, joiden
kanssa han oli aiemmin naytellyt. Halusin Olivian ja Peterin nayttelijdiden olevan entuu-
destaan tuttuja, koska uskoin heille syntyvéan siten helpommin lopputuloksessa tavoitte-
lemani vuosia yhdessa olleen pariskunnan fiilis. Ville Seivo, Kallénin vanha koulukaveri,

oli ensimmainen vaihtoehtoni, ja hén suostui lahtem&&n mukaan demoon.

Nayttelijoille ei maksettu palkkaa, mutta Seivo oli toissa Vaasan kaupunginteatterissa,
joten maksoimme hanen matkakulunsa ja reiluuden vuoksi annoimme Kallénille saman
suuruisen rahalahjan. Nayttelijat suostuivat mukaan palkatta, koska kuvasimme viikon-
loppuna pari lyhyehkoa paivaa ja toiveena oli, etta jos oikea elokuva kuvattaisiin joskus,
olisi heilla my6és mahdollisesti roolit siina. Lisdksi kumpikaan nayttelija ei aiemmin ollut

kunnolla lydnyt lapi elokuvan padosaesittajana.

Kuvaajaksi tuli Theofanis Kavvadas, jonka kanssa olin ollut samoissa tuotannoissa aiem-
min ja jonka tiesin taitavaksi ja herkaksi kuvaajaksi, mink& uskoin sopivan hyvin tdhéan
demoon. Aanisuunnittelija ja saveltaja oli luokkakaverini Juho Luukkainen, lavastaja oli
myds luokkakaverini Joel Tainio ja lavastusapuna ja vix-valvojana llari Lampinen. Tai-

teellisesti vastuullisiin rooleihin halusimme ihmisi&, jotka ovat taitavia roolissaan mutta
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myds ymmartavat elokuvaa kokonaisuutena ja joita ei vaivaa tehda tdita roolinsa ulko-
puolella kuvaustilanteessa, silla tydryhmamme pienuudesta johtuen kaikki tekivat vahan
kaikkea.

Budjettimme demoa varten oli siis 1000 euroa. Nayttelijdille siita meni neljisosa, toinen
neljasosa kamerakalustoon ja kolmas neljaosa lavastukseen. Viimeinen neljannes meni
ruokaan ja &anikalustoon. Saimme kayttaa koulumme kalustoa ja autoja, mika tietysti
auttoi huomattavasti kulujemme karsimisessa. Teimme tietoisen paatoksen panostaa
huomattavasti lavastukseen, ja erityisesti yritimme panostaa Olivian kehittelemaan lait-
teeseen, joka tuo Peterin takaisin eloon. Sen uskottavuus ja nayttavyys oli meille tér-

keaa.

Molemmat kuvauspaivat sujuivat hyvin. Olin ajatellut kasikirjoitus- ja kuvasuunnitteluvai-
heessa kuvien olevan lyhyita teasermaisia parin sekunnin kuvia, mutta kaytannossa suu-
rin osa kuvista oli paljon pidempid. Tama aiheutti sen, ettd ensimmaiset leikkausversiot
olivat aika pitkia ja verkkaisia tahdiltaan. Myodskaan kasikirjoituksen mukaista versiota ei
koskaan leikattu. Saimme kuitenkin nopeutettua leikkausrytmié jokaiseen uuteen versi-
oon, ja lopullinen versio on huomattavasti nopeampi ja parempi kuin ensimmainen ver-

sio.

Musiikki on hyvin tarke& osa traileria. PAddyimme k&yttdmaan originaalia musiikkia,
koska halusimme demon oikeasti olevan meidan tekemamme alusta loppuun. Lisaksi
internet-levitys videolle on huomattavasti helpompaa, kun musiikki ei ole tekijanoikeuk-
sien kahlitsemaa. Aanisuunnittelijamme Luukkainen on myds monipuolinen muusikko, ja
han teki epaméaaraisten toiveideni pohjalta muutaman erilaisen musiikkidemon ennen
kuvauksia. Toiveeni kuitenkin pohjautuivat demon kasikirjoituksen mukaiseen rakentee-
seen, jota ei siis sitten kuitenkaan kaytetty. Lopulta yksi musiikkidemoista, joka ei vaikut-
tanut sopivalta alkuperéaisiin ajatuksiini demosta, kuitenkin osoittautui sopivaksi lopulli-

seen leikkausversioon.

6.3 Jalkiajatuksia

Katsoin demon vuoden tauon jalkeen tana syksyna, ja se oli hieman hammentava kat-
selukokemus. Jouduin pinnistelemaan ymmartaakseni, missé vaiheessa tarinaa missa-
kin kuvassa oltiin ja mité kuvassa oikeastaan tapahtui. En osaa kuvitella, millainen se on

sitten henkildlle, joka ei ole kasikirjoittanut demoa ja jolle idea ei ole tuttu entuudestaan.
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Suurin kysymys kuitenkin on, miksi ja keta varten teimme demon. Meille oli aika selke&a,
ettd Sitgesistd emme saisi rahoitusta, mutta joka tapauksessa oletimme, etta sielld saat-
taisi olla paikalla tuottajia ja muita eurooppalaisen elokuvan vaikuttajia, joihin vaikutuk-
sen tekeminen olisi hyvaksi projektilemme ja urillemme. Itse kuitenkin uskon vahvasti
internet-levitykseen ja halusin laittaa demon Youtubeen siin& toivossa, ettéa se loytaisi
kiinnostuneen katsojakunnan. Eniten naiden kahden kohderyhméan valilta valitseminen
vaikuttaa mielestani demon musiikissa: Jos olisimme halunneet tehda vaikutuksen
pitchauksessa paikalla olevaan yleis66n, olisi meidan kannattanut demossa kayttaa ole-
massa olevaa tunnettua musiikkia. Tallaisella musiikilla on helpompi luoda halutunlainen
tunnevaikutus yleis66n kuin originaalilla musiikilla. Esimerkiksi elokuvatrailereissa ei
siksi juuri koskaan kayteta originaalia musiikkia. Koska kuitenkin halusimme levittaa de-
moa internetissa, oli pakko kayttaa tekijanoikeuksista vapaata musiikkia. Jalkikateen aja-
teltuna emme luultavasti olleet valmiita tekemé&én demoa, joka levitettaisiin internetissa
tarkoituksena saada huomiota projektille. Kasikirjoituksemme ei ollut lahellekaan valmis

emmeka olleet edes taysin varmoja elokuvan lopullisesta paahenkilosta tai muodosta.

Jos nyt pari vuotta viisaampana lahtisin tekemaan tata demoa uusiksi, tekisin sen edel-
leen trailerimaisella rakenteella, mutta yksinkertaistaisin kasikirjoitusta ja yrittaisin mani-
puloida katsojan tunteita enemman muun muassa valitsemalla voimakkaan tunnetun
kappaleen musiikiksi. Luultavasti demosta tulisi melodramaattisempi ja mielipiteita ja-
kava, mutta juuri nyt se tuntuu oikealta vastaukselta. Meilla ei ollut mitd&n menetettavaa,
joten olisimme voineet kokeilla rajojamme tekemalla jotain jopa yliampuvan rajamailla
likkuvaa. Demo oli ensimmainen fiktiivinen ohjaustyoni ja siind kontekstissa olen siihen
suhteellisen tyytyvainen. Me myo6s suunnittelimme pitchauksemme Sitgesissad de-
momme vahvuuksien perusteella ja yritimme esityksellamme paikkailla sen heikkouksia.

Esiintymisemme ryhma&na oli erittain hyva, ja demo toimi tdssa kontekstissa kylla hyvin.

7 Pohdintaa

Demot ovat varmasti tulleet elokuva-alalle jAddakseen. On suorastaan yllattavaa, kuinka
pitk&an niilla on kestéanyt yleistyd, kun ottaa huomioon, ettd TV:n puolella varsinkin ulko-
mailla kuvataan pilottijaksoja sarjoista ennen kuin sarjalle myonnetaan taytta rahoitusta.
Ylipdatansa rahoittajat haluavat nykyaan ottaa vahemman riskeja projektiensa kanssa.

Elokuvakasikirjoittajatkin ovat viime vuosina alkaneet tuottaa elokuvakasikirjoituksistaan
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sarjakuvia toiveena, ettd niiden menestyksen perusteella sitten tehtaisiin kasikirjoituk-
sesta elokuvakin. Demoja kuitenkin on tehty jo ainakin 90-luvulla. Tuomainen (haastat-
telu 16.12.2015) kertoi heidan kuvanneen demon héanen tuottamalleen Poika ja ilves -
elokuvalle (Suomi 1998) nayttaakseen rahoittajille, etté heilla oli ilves, joka oli tarpeeksi
kesy esiintydkseen elokuvassa.

Demojen tekemiseen on varsinkin tuottajien syyta tottua. Ohjaajan ei valttamaétta tarvitse
tehda yhtdan demoa uransa aikana, varsinkin jos han pysyttelee kotimaisen rahoituksen
parissa, mutta tuottajat tydskentelevat useampien ohjaajien ja projektien parissa, ja siten

demot tulevat heille varmasti uran aikana tutuksi.

Demon kayttaminen markkinoinnissa on demottamisen puoli, jota ei ole mielestani viela
tarpeeksi hyddynnetty Suomessa. Bodom-elokuva naytti, ettéa hyvin suunniteltu ja toteu-
tettu demo voi kaynnistaa elokuvan markkinointikampanjan ennen kuin elokuvaa on
edes alettu kuvata. Jos elokuvan demo nousee viraalihitiksi internetissa, taytyy rahoitta-
jalla olla hyvin painavat syyt olla lahtemattd mukaan projektiin, joka on jo osoittanut ai-
nakin jonkinlaista kaupallista potentiaalia. Esimerkki téallaisesta viraalihitiksi nousseesta
videosta on Deadpool-elokuva (USA 2016). Elokuvalle oli pitkdan yritetty saada rahoi-
tusta, ja siita oli kuvattu demo studiota varten. Mydnteista rahoituspaatosta ei kuitenkaan
saatu, joten demo vuodettiin mahdollisesti tuottajan ja ohjaajan toimesta epéavirallisesti
internetiin, jossa se nousi hitiksi. Pian taman jalkeen elokuva sai myodnteisen rahoitus-
paatoksen ja tuli helmikuussa 2016 elokuvateattereihin Yhdysvalloissa rikkoen lukuisia
ensi-iltaviikonlopun katsojaennatyksia. Myos sen jatko-osan esituotanto aloitettiin jo en-
nen ensimmaisen elokuvan ensi-iltaa. On tietysti mahdollista, etté kyseessa ei ollut de-
mon vuotaminen vaan ison tuotantoyhtion markkinointikoneiston hyvin toiminut suunni-
telma. Joka tapauksessa demon julkistaminen edesauttoi elokuvan rahoitusta ja loi poh-

jan sen markkinoinnille.

Joukkorahoitus ei viela ole Suomessa lyonyt |api varsinkaan elokuvateatterielokuvien
rahoittamisessa, enka tieda onko syyta olettaakaan, ettd nain kavisi. Joukkorahoitusta
haettaessa on kuitenkin ehdottomasti projektin eduksi, jos siitd on olemassa elokuvallista
videomateriaalia eik&d pelkastdan tekijoiden haastattelumateriaalia. Tassakin tapauk-

sessa innovoinnille on varmasti reilusti tilaa.
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Suomessa demojen tekeminen on parhaimmillaan suhteellisen riskitonta tuotantoyhtille
SES:n kehitystuen ansiosta. Demon tekeminen ainakin osittain kehittdmistuella on erin-
omainen kayttotarkoitus tuelle, ja oman rahan kayttdminen demoon osoittaa tuottajan
uskoa projektiin. Demon tekemisprosessi on erittain hyva tapa vieda elokuvaa eteen-
pain, silla mikaéan tuskin kehittda elokuvaa paremmin kuin kuvaaminen ja jalkityot. Silloin

siirrytd&n palavereista ja kasikirjoituksesta aivan uudelle konkretian tasolle.

Toivoniemen kanssa keskusteltuani tulin johtopaéattkseen, ettd demojen muodossa on
viela paljon mahdollisuuksia kokeilulle. Demot ovat viela melkoisen uusi asia, joten on
luonnollista, etta niiden muodossa tulee tapahtumaan kehitysta seuraavien vuosien ai-
kana. Kilpailu rahoituksesta tulee epailematta kiihtymaan entisestaan. Niinpa aikaansa
edella olevat tuottajat ja ohjaajat alkavat yhta lailla panostaa enemmaéan demoihin ja sa-

malla kehittavat niita eteenpain.
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https://www.youtube.com/watch?v=cM-kC9rJiK0

DO US PART-TEASER
12.8.2014
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EXT. PUISTO - DAY

Olivia ja Peter kavelevat kasi kadessa puistossa. Olivia
pysdahtyy, ottaa Peterin toisestakin kadestd kiinni.

Olivia ja Peter katsovat toisiaan silmiin ja pitavat
toistensa kasista kiinni.

Peter hymyilee Olivialle.

PETER
Millon aiot paastda irti?

Olivia hymyilee takaisin
OLIVIA

Enpa tieda.
EXT. KATU - DAY
Olivia katsoo kadun toiselta puolelta, kun Peter jaa auton
alle.
EXT. JUOKSUPOLKU - DAY
Olivia juoksee merenrannassa lenkkivaatteissa ja pysahtyy.
Kdsilla polviin nojaten laskee paansa alas puuskuttaen.
Nostaa paan ylos ja katsoo merta ja pyyhkii silmi&dan.
INT. OLIVIAN VAJA - NIGHT
Olivia ndppdilee tietokonetta lattialla itkeneen nékdisena.

Olivia asettaa timantin alustalle ja palaa tietokoneensa
luokse.

Olivia painaa enterid ja surina alkaa vajassa.
Hologrammi-Peter seisoo vajan lattialla.
Hologrammi-Peteristd muodostuu hiljalleen oikea Peter. Ja
Olivia ryntda koneensa takaa halaamaan Peterisi.

INT. OLIVIAN JA PETERIN ASUNTO - DAY

Peter juoksee Olivian perassa asunnossa leikkisasti.

INT. OLIVIAN JA PETERIN ASUNTO - DAY

Olivia ja Peter makaavat sangyssa peittoihin kaariytyneina,
Olivian pda lepda Peterin rinnalla.



INT. OLIVIAN JA PETERIN ASUNTO - DAY

Olivia tulee kotiin tdista ja 1loytda Peterin, joka tuijottaa
tylsistyneend ja kaipaavana ulos ikkunasta.

INT. OLIVIAN JA PETERIN ASUNTO - MOMENTS LATER

Olivia tanssimassa Peterin edessd ja vetadd tamdn tanssimaan
kanssaan, Peter alkaa hymyilemddn ja vetad Olivian tanssimaan
itsedan vasten ja samalla kun he eivat enda nde toistensa
kasvoja, hymy katoaa molempien kasvoilta.

INT. OLIVIAN JA PETERIN ASUNTO - DAY

Olivia ja Peter istuvat aamiaispOydadssa. Heidan katensa

lepaavat paallekkdin pdydan paalla. Olivia vetaa katensa
pois.

CUT TO:

MUSTA

OLIVIA (V.O.)
Nyt.

FADE IN:

DO US PART

Musiikki on vaimentunut ja on hiljaista.



