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Opinnaytetyon tavoitteena oli luoda Adidas Outdoorin
lasten- jJa nuortenvaatemallistolle yhtenainen ja vahvan
identiteetin omaava designkonsepti. Designkonseptin
luomista kasiteltiin suunnittelutoimisto Ziban
designstrategiamallin pohjalta. Designstrategiamallin
mukaan brandin ydinarvoja ja sen visuaalista asettelua
kartoitettiin asiantuntijahaastattelujen, kirjallisuuden ja
Kuluttajakartoitustentavan valossa. Naiden perusteella
maariteltiin mallistolle suunnittelustrategian ruumiillistavia
designperiaatteita ja tunnuselementteja.
Opinnaytetyoprojekti synnytti kaksi erillista lopputuotosta.
Designkonsepti dokumentoitiin yrityksen sisaiseen
Kayttoon selkeita ohjelinjoja sisaltavan
suunnittelukasikirjan muodossa. Opinnaytetydn raportti
puolestaan dokumentoi strategian rakentumisen ja tekijat
sptin taustalla.
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designstrategia
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Opinnaytetyoni lahtokohtana on tyonantajani Adidaksen
halu uudistaa Outdoor-osastonsa lasten ja nuorten
vaatemallistoa. Toimeksiantajan mukaan mallisto on
usean vuoden ajan tuntunut koostuvan tyyliltaan hyvinkin
vaihtelevista yksittaisista tuotteista yhtenaisen
mallistokokonaisuuden sijaan. Malliston suunnittelijat
vaihtuvat usein ja silla saattaa olla saman kaudenkin
alkana useampia eri suunnittelijoita. Selkea tunnistettava
designidentiteetti puuttuu kokonaan. Eniten uudistusta
kKaipaa juuri suunnittelukieli ja visuaalinen yhtenaisyys, ja
opinnaytetyoni keskittyykin designidentiteetin luomiseen,
Vaatteiden tekniseen funktionaalisuuteen ollaan
tyytyvaisi§a, vaikka uudet innovaatiot toki ovatkin aina
tervetulleita,

Vastasin tyoharjoitteluni aikana kyseisen Young Athletes
-nimea kantavan malliston suunnittelusta ja sain tyostani
paljon positiivista palautetta. Tydnantajani toiveena
onkin, ettag aloittamani linja sailyisi my®s muiden
suunnittelijoiden tarttuessa Young Athletes -projektiin
tulevaisuudessa,

Opinnaytetyoni tavoitteena on luoda Adidaksen Outdoor
Young Athletes -mallistolle yritystoimeksiannon tayttava
yhtenainen designkonsepti. Tehtavanani on rakentaa
tunnistettava designidentiteetti ja maaritella
tulevaisuuden suunnittelutydn tukena toimivia
suuntaviivoja identiteetin sailyttamiseksi. Projektini
lbydbkset kootaan kasikirjaksi, joka johtaa malliston
suunnittelukielta tulevaisuudessa tuoden sille jatkuvuutta
ja vahvempaa visuaalista identiteettia myos

suunnittelijoiden
vaihtuessa.

Haluan luomani
designstrategian
perustuvan vankalle ja
harkitulle pohjalle.
Paneudunkin tydssani
syvemmin tekijoinin
mallistokonseptin ja
luotavan designkielen
taustalla ja tutustun
suunnittelun teorioihin
ja tyotapoinin, Tyon
kulkua lahtokohdista - Birgit Freundorfer
tiedonhaun ja De‘sign Director
designstrategian o e
luomisen kautta
lopputuloksiin kuvataan
kuvassa 1 (s. 9).
Opinnaytetydssani designkonseptin luomista kasitellaan
suunnittelutoimisto Ziban designstrategiamallin pohjalta
ja kaytetaan siita poimittuja tydtapoja kartoittamaan
designkielen taustatekijoita. Ziban strategia toimii myos
opinnaytetydraporttini rakenteen runkona.

/ opinnaytetyoni toimeksianto

Tiedonhankinnassa kaytetaan soveltaen eri menetelmia
kirjallisista lahteista asiantuntijahaastatteluihin ja omaan
kyselytutkimukseentutkimukseen pyrkien aina loytamaan
kutakin aihetta parhaiten tukevat menetelmat,
Tiedonhankinnan aiheet ja menetelmat kuvataan




miellekartassa (Kuva 2 s.10).

Kohderyhmaan syvennytaan seké paneutumalla
/-sukupolven konseptiin ja ikaryhmasta Kirjoitettuihin
ajankonhtaisiin teksteinin etta omalla pienimuotoisella,
/Ziban strategiamallista sovelletulla kartoitustutkimuksella,
jolla tuon kohderyhman edustajien nakdkulman osaksi
orosessiani. Luon katsauksen markkinatilanteeseen
designin néakokulmasta tutustumalla kilpailijoinin ja
tarjontaan alan messuilla, internetin inmeellisisséa
ulottuvuuksissa seka perinteisilla likekaynneilla,
Ajankohtaisia avaintrendeja avataan niin ikéaan
suunnittelijan tyohon tyypillisesti kuuluvin tyotavoin;
messu- ja liikekayneilla seka alan julkaisuja kuten
lenhtiartikkeleja, trendiennustesivuja ja sosiaalisen median
eri kanavia seuraamalla. Eettisyyskysymyksi&a pohditaan
asiantuntijahaastattelujen, mediakatsausten ja
Kirjallisuuden valossa.

Lopputuloksia opinnaytetyollani on kaksi, Projektin
konkreettinen, tayteen toimintaan tahtaavéa tuotos on siis
maariteltavan designkonseptin dokumentoiva kéasikirja,
joka sisaltaa selkeita ohjenuoria malliston suunnitteluun
tulevaisuudessa. Kasikirja on salassa pidettava yrityksen
sisainen dokumentti, jota el julkaista opinnaytetyon
yhteydessa, vaikka sen rakentaminen kuuluukin
merkittavana osana projektiini. Opinnaytetydn toinen osa
on itse rapotti, jossa keskitytaan prosessin kuvaukseen,
tyotapoihin ja teoriaan hankkeen taustalla.



LAHTOKOHTA .

- toimeksianto

- malliston nykytilanne: - haetaan tietoa designstrategian
pidetaan hyvaksi koetut asiat, kannalta olennaisista aiheista eri
maaritellaan muutosta kaipaavat menetelmin (ks. kuva 2)

kohdat
- Jatketaan jo aloitettua linjaa

LOPPUTULOS
DESIGNSTRATEGIAN

- kasikirja: esittely toimeksiantajalle, LUOMINEN
palaute <

- opinnaytetyoraportti - tiedonhaussa esiin nousseiden teemojen
muuntaminen suunnittelukieleksi:
suunnitteluperiaatteiden, muotokielen, varinkayton
ja tunnuselementtien maarittely

- kehyksena Ziban designstrategiamalli

KUVA 1. Suunnitelma opinnaytetyon kulusta
eri vaiheineen
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KUVA 2: Young Athletes -malliston

designstrategian teoriapohjan aiheet ja
Ki (J a\ | SUuUs tiedonhankinnassa kaytettavat menetelmat



Adidas on maailman suurimpiin kuuluva saksalainen
urheilubrandi, jonka nimi ja kolme raitaa ovat tutut niin
Piritorin vakiokasvoille kuin rappari-designer Kanye
Westillekin. Yritys sal alkunsa jo ennen toista
maailmansotaa ja rekisteroitiin 40-luvulla jo legendaksi
nousseen Adi Dasslerin toimesta. Vuosien saatossa
yrityksen toiminta on kasvanut jattimaisiin mittoihin -
vuonna 2014 sen lilkevaihto oli reilut 14 miljardia ja yritys
tyollistaa yli 53 00 tyontekijga ympari maailman. (Adidas
2016Db)

Adidaksen laaja vaate-, kenké- ja valinevalikoima kattaa
eri lajeja jalkapallosta maastohiintoon ja koripalloon, seka
muotiin fokusoivimpia osastoja, joihin kuuluvat mm,
Originals ja Y-3. Hyvin laajasti urheilun ja muodin kentalla
toimivan yrityksen kilpailijoinin kuuluvat niin Niken ja
Under Armourin kaltaiset sporttimerkit kuin
pikamuotiketjut fitness-mallistoineen. Tybdssani yritykseen

viltataan yksinkertaisesti nimella Adidas.

Adidas Outdoor Young Athletes on Adidaksen lapsille ja
nuorille suunnattu vaatteita ja kenkia sisaltava
mallistokokonaisuus. Tyossani keskitytaan malliston
vaatepuoleen ja siihen viitataan myohemmin lyhyesti
Young Athletes -mallistona. Mallisto tarjoaa vaatteita
monipuolisesti ulkoilma-aktiviteetteihin kuten
lasketteluun, Kiipeilyyn, maastopyorailyyn, vaellukseen,
maastojuoksuun tai SUP-lautailuun. Young Athletes

-mallisto linkittyy tiiviisti Adidaksen teknista
ulkoilmaurheiluvaatetusta tarjoavaan aikuisten
Terrex-linjaan ja sita myydaan myos yhdesséa muiden
Adidas-brandin lasten- ja nuortentuotteiden kanssa.
Malliston sijoitumista Adidas-brandin sisélla ja
mallistosuunnitteluun vaikuttavia suhteita muihin
osastoihin ja funktioihin havainnollistetaan kuvassa 3
(sivu 12).

Suurena vaikuttajana Young Athletes -mallistolle toimii
Qutdoor-osaston aikuisten Adidas Terrex -linja. Adidas
Terrex tarjoaa laajalla skaalalla vaatteita ulkoilmaurheiluun
ja hurjempiinkin extrememeininkeihin. Urheilubrandina
Adidaksen Terrex-linja pyrkii erottumaan
ulkovaatemarkkinoilla atleettisella funktionaalisuudellaan.
Painavia vaelluskenkia el Terrex-mallistossa nahdéa. Linjan
Kilpailuvaltteja ovat monipuolisuus ja tyyli. Tuotteita ei ole
tarkoitettu vain yhden tietyn urheilulajin tarpeisiin.

‘Mita tahansa voi tehda ulkona, voi tehda pukeutuneena
Terrexiin”, sanoo Terrexin Senior Designer Dorothea
Schmuck, Schmuck korostaa myos ulkovaatemarkkinoilla
usein liian vanalle huomiolle jaavaa tyylikkyysaspekitia.
"Terrex-tuotteet on suunniteltu korkeinta aktiivista
urheilutasoa varten, mutta tyylin puolesta malliston
vaatteita voi hyvin kayttaa kaupungillakin”, Schmuck
hehkuttaa. (Schmuck 2016)



ADIDAS TERREX

Teknista ulkoilmaurheiluvaatetusta
tarjoavan aikuisten Adidas

Terrex-linjan funktionaalisuus, innovaatiot ja
designkieli toimivat suurina vaikuttajina
Young Athletes -mallistolle.

ADIDAS KIDS

Young Athletes -malliston vaatteet
myydaan usein yhdesséa muiden
Adidaksen lastentuotteiden kanssa.
Onkin tarkeaa etta Outdoor-tuotteet
toimivat Kids-osaston tuotteiden
kanssa.

KUVA 3: Adidas Outdoor Young Athletes -malliston
sijoittuminen Adidas-brandin sisalla ja
mallistosuunnitteluun vaikuttavat suhteet muihin

osastoihin ja funktioihin

Mallistoa myydaan jalleenmyyntipisteissa
asukokonaisuuksina, joiden tulee toimia
yhdessa tyylillisesti, leikkauksien
materiaalikombojen ja varien osalta.

OUTDOOR
YOUNG
ATHLETES

REGIONAL NEEDS

Eri puolilla maailmaa korostuvat erilaiset
funktionaaliset tekijat ja myods visuaalisissa
mieltymyksissa on eroja. Yksi globaalin
orandin suunnitteluhaasteista onkin luoda
jotka ovat relevantteja mahdollisimman
monessa maailmankolkassa.

CREATIVE DIRECTION

DESIGN | GRAPHIC | COLOUR | MATERIAL
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2.1 MIKSI YHTENAINEN DESIGNKONSEPTI?

Runsaudenpulan varittamalla vaatetarjonnan kentalla
jokaisen menestysta janoavan merkin on erotuttava
edukseen. Pelkalla hinnalla kilpailun sijaan taméan voi
tehda laadulla ja harkitulla designlinjalla. Huolella mietitty
strategia nostaa malliston designarvoa ja tuo sille
varmuutta henkivaa jatkuvuutta. Valmiit linjaukset myos
nelpottavat suunnittelijoiden tyota kiireisen
design-kauden aikana. Yhtenainen kieli ja harkitut
designperiaatteet edesauttavat asujen yhdistelya
markkinoinnissa, vahittaismyynnissé ja asiakkaiden
vaatekaapeilla.

Strategisen designjohtamisen PARK-verkoston perustaja
Frans Joziasse uskoo suunnitteluvastuun ylittavan pelkan
kauniiden asoiden luomisen rajat. Han kasittelee
designia ydinkilpailuvalttina, jolla on suuri panos
asiakkaan arvokokemukseen ja jonka tulee olla
rahallisten ja aikainvestointien arvoinen. (Joziasse 2008,
23-24)

Myods Ziba Design -suunnittelutoimiston perustaja ja
iInnovaatioguru Sohrab Vossoughi sanoo
johdonmukaisella ulkoné&olla ja tunnulla olevan suuri
merkitys brandipgaaomaan ja sen myota myyntilukuinin,
Ennalta méaaritelty designstrategia nopeuttaa tulevien
designmissioiden kehitysaikaa ja laatu paranee tuttujen
tyoperiaatteiden myota. (Vossoughi 2008, 106-107.)




Valitsin designkonseptini luomisprojektin kehykseksi
muotoilijaguru Sohrab Vossoughin suunnittelutoimisto
Ziban designstrategian rakennusmallin. Ziban
designstrategian tavoitteena on kehittaa juuri tietylle
orandille ja sen kohderyhmalle tietyssé aikapisteesséa
sopiva brandikieli,

/iban mukaan muotoilustrategian laatimiseen vaikuttaa
Kolme keskeista elementtia. Ensimmainen, asiakkaan
halut tarkoittaa syvaa ymmarrysta kohdeasiakkaan
arvoista, asenteista ja kayttaytymisesta. Toinen
elementtl, brandi-DNA sisaltaa yrityksen arvot,
sisimman olemuksen ja luonteen. Kolmas elementti on
ajanhenkisyys, trendit jotka toimivat taustana
tuotekokemukselle. lIman naiden tekijdiden huomioimista
designkosepti on vain mielipide tai kauniiden asioiden
tekemisen harjoittustenhtava. (Vossoughi 2008, 98.)

Ziban strateginen designmalli on strategiapyramidi, joka
koostuu neljasta kerroksesta. Pyramidi on
havainnollistettu kuvassa 4 (s.18).

Kalken pohjana ovat ydinarvot, perusohjenuorat joiden
mukaan yritys suorittaa toimintaansa ja esittaa itsenséa
markkinoille. Ydinarvot ovat ikaan kuin yritysbrandin
sydan ja ne vaihtuvat harvoin. Ydinarvoja kartoittaessa
pohditaan, mik& on brandin tarkoitus, mik& on sen

arvolupaus ja miksi kuluttajat valittaisivat siita.
(Vossoughi 2008, 98-99.)

Omassa projektissani koin, etta Young Athletes
-malliston ydinarvot olivat jo valmiiksi maéritellyt ja
selkeat. Niihin kuuluvat Adidas-ynhtion yleiset arvot,
yhtion strategia, laatuvaatimukset ja kestavyyslinjaukset,
Opinnaytetyossani ydinarvoille on omistettu luku 3 ja niita
tutkitaan asiantuntijahaatatteluin ja kirjallisuuskatsauksin.
Ydinarvot on tarkea kartoittaa ja pitaa mielessa, silla
niiden varaan rakentuu koko brandi, mutta minun el
taytynyt itse rakentaa niita. Young Athletes -projektissa
muutosta haluttiin juuri designkieleen, jonka Vossoughi
sanoo olevan vain yksi niista osista, jotka muodostavat
designstrategian (2008, 98). Opinnaytetyoni
designkonseptiprojekti keskittyy enemman
designstrategiamallin pyramidin ylempiin kerroksiin.

Pyramidin seuraava kerros on visuaalisen asettelun
kartoitus. Se on strateginen tyokalu, joka maarittelee
orandin visuaalisen savyn muihin brandeinin nahden.
Visuaalisen asettelun tavoitteena on kartoittaa, missa
orandin designkieli on talla hetkella kuluttajien mielesta
suhteessa kohdekuluttajien nakemaan ihannebrandiin.
/iban mallissa visuaalista asettelua tydstetaan kuluttajien
kanssa kuva- ja sanakorttien avulla. Harjoitteessa esiin
nousseista kuvista ja sanoista kootaan alustava
designpaletti. (Vossoughi 2008, 100-102.)

Visuaalinen asettelu rakentaa opinnaytetyodraporttini luvun



4. Osaltaan visuaalinen asettelu oli omassa projektissani
jo maaritelty, Naen tahan kuuluvaksi Adidas-brandin
yleisen designsuunnan seka Outdoor-osaston tahan
pohjautuvan strategian. Nama perustuvat yrityksen
sisaisiin markkina-analyyseihin, trendiennusteisiin,
kohderyhmékartoituksiin ja testaustuloksiin, enka
syvenny naihin tekijoinin opinnaytetyossani. Young
Athletes -mallistolle haluttiin kuitenkin rakentaa selkeasti
oma identiteetti ja visuaalisen asettelun kartoituksen
menetelmat ovat hyvin tarkea tyodkalu taman spesifimman
designkonseptin luomisessa. Suoritan osana projektiani
Ziban mallia mukailevan kartoitustehtavan kohderyhmaan
kKuuluvien lasten ja nuorten kanssa alustavan
designpaletin kokoamiseksi. Koen kohderyhman
tuntemisen kyvin tarkeaksi osaksi designstrategian
luomista ja tutkin kohderyhmaéaa lahemmin myos
Kirjallisuuden valossa. Teen myoOs Kilpailija-analyysin
kartoittaakseni Young Athletes -malliston visuaalista
sijoittumista kilpailijoihin nahden.

Ziban strategiapyramidin kolmannen kerroksen
designperiaatteet ovat visuaalisia konsepteja, jotka
vakiinnuttavat brandin visuaaliset ominaisuudet. Naméa
ohjenuorat opastavat ilmaisua ja designratkaisuja
tuotesuunnittelun kaikissa vaiheissa. Visuaalisen
asettelun vaiheen kuvista kehitetyt periaatteet yhdistavat
lbydbsten visuaaliset ja verbaaliset maailmat. Ziban
mallissa designperiaatteista kootaan ideatauluja, jotka
antavat kuvan tavoitellusta brandi-ilmeesta. Taulujen
perusteella luodaan malleja renderdimalla
designperiaatteita tuotteisiin, Mallituotteista pyydetaan

viela palautetta. Taman hiomisen jalkeen suunnittelukieli
on maéaaritelty, ja visuaaliset teemat muunnetaan
ohjenuoriksi ja mahdollisiksi tunnuselementeiksi.
(Vossoughi 2008, 102-103.)

Designperiaatteita kasitellaan opinnaytetydn luvussa 5.
Young Athletes -projektin designperiaatteet perustuvat
esimieheni toiveen mukaan jo aloittamaani suuntaan ja
opinnaytetyoni kartoituksissa tekemiini loydoksiin:
kohderyhmaselvitykseen, kartoitustehtavasta koottuun
designpalettiin, esiin nousseisiin trendeihin ja
noukuttelevuuden teorioiden tulkitsemiseen. Maarittelen
kasikirjaani naiden perusteella suuntaviivoja, jotka
tulevina kausina ohjaavat suunnittelutyota. Ohjeet
koskevat muotokietla, designlinjoja, yksityiskohtien
toteutusta, trimmeja, varinkayttoa, grafiikoita ja
brandaysta. Ideataulu- ja renderointivaiheen toteutan
kokoamalla designpaletin osista kollaasimaiset
asukokonaisuudet ja luonnostellen niihin pohjautuen
kaksi esimerkki-lookia.

Tunnuselementit ovatl strategiapyramidin huippu ja
designkonseptin eniten tarkennettuja elementteja. Ne
ovat pysyvia designperiaatteiden konkreettisia
ruumillistumia, jotka véalittavat brandipersoonaa muodon,
rakenteen, logojen asettelun, varin, pinnan, grafiikoiden
ja yksityiskohtien kautta. Ne vastaavat designtarpeisiin ja
muuttuvat niiden mukaan, mutta niita kaytetaan
mahdollisimman johdonmukaisesti mybhemmissa
tuotesuunnitteluvaineissa. Kaikkia tuotteen aineksia ei
ole tarkoituskaan kontrolloida tunnuselementtien



rajoitteilla. Tuotesuunnitteluvaiheeseen jatetaan
IImaisutilaa, jossa suunnittelija saa improvisoida
vastatakseen designhaasteeseen. (Vossoughi 2008,
103.)

Tunnuselementtien luominen kuuluu tarkeana osana
omaan tyohoni, Osa projektistani tahtési juuri ikonisten
elementtien rakentamiseen ja naiden kautta yhtenaisen
IImeen luomiseen. Varsinaisessa kasikirjassa esitellaan
suunnitelmat ikoniselle taskurakenteelle, graafiselle
Mountain Stitch -tunnukselle ja osittaisille
joustorakenteille. Naiden tunnuselementtien rakentamista
kasitellaan designperiaatteiden tavoin luvussa 5.
Tunnuselemetit ovat kuitenkin niin konkreettisia ja
tarkennettuja strategian osia, ettéa niiden lopulliset
piirustukset rajoitetaan kasikirjaan ja muihin yrityksen
siséaisiin dokumentteinin.
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KUVA 4. Designstrateglian rakentaminen ja Young Athletes -projekti perustuen Ziba Design

n

-muotoilutoimiston designstrategiamalliin (Vossoughi 2008, 98-107, soveltanut Kolvisto 20186)






3.1 VAATIMUKSET JA HAASTEET

Vaatteiden teknisyys ja atleettinen funktionaalisuus on
Young Atletes -malliston kulmakivi ja yksi sen parhaista
Kilpailuvalteista. Tiukkojen funktionaalisuus- ja
laatustandardien sekéa laboratorio- ja kayttajatestien
avulla funktionaalisuus ja istuvuus on hiottu korkealle
tasolle.

Sanna Weinitschke-Ruokonen teetti lasten ulkovaatteita
kasittelevassa opinnaytetydssaan internetkyselyn lasten
vanhemmille (20156, 30). 1767 vastaajasta 90,7 % valitsi
vaatteiden teknisyyden (veden- ja tuulenpitavyys)
ulkovaatteen kolmen tarkeimman ominaisuuden
joukkoon. Hyvanéa kakkosena seurasi vaatteiden
kestavyys (756%). Jatkossakin olisi siis selkeasti syyta
pitaa kiinni tiukoista funktionaalisuus- ja
laatuvaatimuksista eika uhrata néaita entista
Kilpailukykyisempien hintojen alttarilla.

Uusia innovaatioita kuitenkin syntyy koko ajan eika
tyytyvaisyyteen voi tuudittautua teknisyydenkéaan osalta.
Naen esimerkiksi materiaalivalinnoissa, heijastavuudessa
ja trimmeissa mahdollisuuden kehittaa teknisyytta yha
pidemmaélle.

URHEILU- JA ULKOVAATTEEN
TEKNISET VAATIMUKSET

Urheiluvaatteiden tulee ensisijaisesti vastata lajien

vaatimuksia. Vaate ei
saa rajoittaa lilkkeratoja,
kiristaa tai hairita
lepattamalla véaarista
kohdista. Leikkaukset,
siluetit, istuvuus ja
esimerkiksi taskujen
paikat tulee suunnitella
erityisella
huolellisuudella.
Materiaalivalintojen pitaa
tukea funktiota, olla
joustavia, hengittavia,
nopeasti kuivuvia tal
suojaavia tarpeen
mukaan. Saumojen
asettelu ja viimeistely
taytyy miettia niin, ettéd ne eivat ole hairitsevissa
paikoissa tai liian paksuja. (Schmuck 2016)

T COMES

- Dorothea Schmuck

Ulkovaatteissa vaatimukset ovat usein erityisen korkeita,
Vaatteiden tulee vastata paitsi urheilijan tarpeita myos
luonnonoloja. Taméa yhdistelma nakyy erityisena
haasteena materiaalivalinnoissa. Adidas Qutdoor
-0osaston Senior Designer Dorothea Schmuck nimeaakin
materiaalivalinnat ehdottomasti kriittisimméaksi osaksi
ulkovaatteiden suunnitteluprosessia. Materiaalien tulee
usein toimittaa useamman eri funktion virkaa. Esimerkiksi
vedenpitavan kankaan on oltava paitsi vedenpitava myos
hengittava, lampiman fleecetakin tulee siirtda kosteutta




iholta tal tuulitakin kankaan sisaltaé lisaksi UV-suojan.
Kaikkien valittujen kankaiden tulee funktionaalisten
ominaisuuksiensa liséksi lapaista myos Adidaksen
laatuvaatimustestit. Kankaan tulee lapaista standardit
mm. nukkaantumisen, noyhtaantymisen, kutistumisen,
nankauksen-, valon- , varin- ja pesunkeston seké
repéaisylujuuden suhteen. Tiukkojen standardien mukaan
vedenpitavaksi voidaan maaritella vain vesipilarin 10000
mm vlittava kangas. (Sschmuck 2016)

Hyvassa ulkovaatteessa mitaan kohtaa ei ole tehty
sattumanvaraisesti. Suunnittelijan tulee miettia tarkkaan,
esimerkiksi missé kohtaa vaatetta on tarvetta
lisavahvikkeille tai tuuletusmahdollisuuksille. Jokainen
projekti sisaltad omat pienet mutta tarkeat
yksityiskohtansa jotka tulee ottaa huomioon
suunnitteluprosessissa. Esimerkiksi hyvan laskettelutakin
taskut on helppo avata myods paksuin rukkasin ja
vapaalaskuhousut saa puettua myos laskettelumonot
jalassa. Usein vastaan tulee myos ristiriitoja. Kylmiin
talviolosuhteisiin tarkoitettua vaatetta suunnitellessa
haasteena on loytaa ratkaisuja, jotka tekevat vaatteesta
mahdollisimman lampiman ja suojaavan ilman etta
ihminen sen puettuaan tuntee itsensa kompeloksi
Michelin-ukoksi. Vaatteiden tulee myos olla
mahdollisimman kevyita ja pieneen tilaan pakattavia. Asut
kokonaisuuksina suunnitellaan helposti kerrostettaviksi ja
muunneltaviksi. (Schmuck 2016)

Funktionaalisuuden lisaksi hyva ulkovaate on myos

esteettisesti miellyttava. Schmuck nostaa esimerkiksi
Adidas Terrex-linjan tuotteet, jotka on suunnitellaan
korkeimmalle mahdolliselle atleettisen funktionaalisuuden
tasolle, mutta niita voi helposti kayttaa myos
Kaupunkiarjessa.

LASTENVAATTEIDEN HAASTEET

Lasten- ja nuortenvaatteiden luominen sisaltéa omat
erityishaasteensa. Adidaksella lastenvaatteita
suunnitteleva designer April-Joanna Burrows mainitsee
yhdeksi suurimmista haasteista suunnittelun
nakodkulmasta sen, etta lasten malliston taytyy tayttaa
yhden sijaan kahden eri asiakkaan toiveet - lapsen
itsensé seka téalle vaatteen ostavan vanhemman.
Funktioiden ja teknologioiden taytyy olla helposti
ymmarrettavia ja tarpeeksi nakyvasti esilla, niin etta
vanhempien on helppo lbytaéa ja ymmartaa ne ja lasten
kayttaa niita. Vaatteiden helppokayttdisyys onkin hyvin
tarke&a viela koordinaatiotaan hakevien lasten vaatteiden
suunnittelussa. Yksi suurista designhaasteista on tehda
nelppous tavalla joka nayttéa tarpeeksi aikuiselta ja
tyylikkaalta myos kokoskaalan isommille lapsille.
(Burrows 2016)

Suurimmaksi eroksi aikuisten vaatteiden toteuttamiseen
Burrows kokee, etta lastenvaatteita suunniteltaessa tulee
ottaa huomioon turvallisuusaspekteja, joita aikuisille
suunniteltaessa ei tarvitse miettia. Turvallisuutta
sédadellaan hyvin tarkasti maaritellyin virallisin



standardein. Adidaksella on kaytbssaan oma lasten
turvallisuusmanuaali, joka sisaltaa saantoja ja ohjeita
lapsiturvallisten vaatteiden ja kenkien suunnitteluun ja

kehittamiseen. Kaikkien yrityksen lastenvaatteiden

suunnittelijoiden tulee tulee noudattaa manuaalin ohjeita.

Manuaali perustuu eri maiden lastenvaatteita koskeviin
lakeihin, standardeihin ja ennakkotapauksiin. Nama
saadokset voivat olla hyvinkin yksityiskohtaisia ja
tarkkoja. Esimerkiksi eurooppalaisten lastenvaatteiden
turvallisuusstandardien mukaan vetoketjun vetimet
kKoristeineen saavat olla korkeintaan 7,5 cm pitkia
vetoketjun lukosta mitattuna, ja pienille lapsille
tarkoitetuissa vaatteissa ei saa olla kiristysnyoreja paan,
kaulan ja rinnan alueella (Lastenvaatteiden turvallisuus
2015, 20).

Lasten turvallisuuteen liittyvissa kysymyksissa pelataan
usein varman péaalle ja joudutaan ajattelemaan todella
pitkalle. Niinpa esimerkiksi lastenvaatteiden vetoketjujen
vetimet valmistetaan Adidaksella aina metallista eika
esimerkiksi muovista tal kumista. Vaikka materiaali
tayttaisi kestavyysvaatimukset uutena, pitaa vaatteen
kehittajien miettia myos pitkéalla tahtaimella. Yritys on
joissain maissa lain silmissé& vastuussa tuotteestaan
aina ja ikuisesti, ja esimerkiksi vuosikymmenten jalkeen
Kirpparilta hankitun vaatteen rikkoutuvasta osasta voi
joutua kantamaan vastuun.(Kossel-Scharf, 2016).

Lasten- ja nuortenvaatteiden kokohaarukka on hyvin
laaja. Esimerkiksi Adidaksen Outdoor Young Athletes

-mallisto tarjoaa koot 110-176, jolloin suurimman ja
pienimman koon véalinen ero on huima. Siina misséa
alkuisten vaatteiden designratkaisut on helppo tehda
yhden mallikoon perusteella, joudutaan lastenvaatteissa
usein tarkkailemaan useampia mallikokoja ja valitsemaan
eri designratkaisuja eri kokoisille vaatteille. Vaatteiden
tulee olla myds tyyliltadan sellaisia, etta ne sopivat
pikkulapselle mutta nayttavat tyylikkailta myos
teini-ikaisen vlla. Lisaksi lastenvaatteista suuri osa
suunnitellaan unisex-malleina, ja haasteena on luoda
designia, joka on imartelevaa niin poikien kuin tyttdjenkin

VIR

Kasvava lapsi tai nuori on asiakkaana aikuista
muuttuvampi myos yksilotasolla. Laadukkaan vaatteen
hankinta voi olla lapsiperheelle isokin sijoitus eika uutta
valttamatta haluta ostaa heti muutaman kuukauden
jalkeen. Hyva lastenvaate ikaan kuin kasvaa lapsen
mukana. Lasten ja nuorten malleja el usein suunnitella
niin veistoksellisen istuviksi kuin aikuisten vaatteita,
joiden kantajat pysyvat mitoiltaan samoina. Lastenvaate
ostetaan usein kasvuvaran kanssa ja hyvin suunniteltu
vaate nayttaakin tyylikkaaltad myos vahan reiluna.

Esimerkiksi lahkeisiin tai vyotarbnauhaan liséattavat
sgatofunktiot ovat myyntivaltteja, mutta voivat toisaalta
olla mielipiteta jakavia ominaisuuksia. Burrows nostaa
esimerkiksi muutaman kauden takaisen keskustelun
nousujen vyotaronauhan saatdomekanismista. Pienempien
muksujen vanhemmat kokivat saaténauhan tarpeelliseksi



ominaisuudeksi, mutta isommat lapset inhosivat
saatoharpakkeita, koska he assosioivat ne pikkulasten
vaatteisiin, Ratkaisu loytyi lopulta jakamalla koot niin,
etta saatonauha lisattiin vain pienempiin kokoihin,
(Burrows 2016)

Rajoitteiden lisaksi lastenvaatteiden suunnittelu tuo
mukanaan myos omat vapautensa. Burrows kokee, etta
lastenvaatesuunnittelija saa olla leikkisampi ja roisimpi
varimaailmojen ja designkielen kanssa. Burrows nauttii
lastenvaatteiden suunnittelutydssa myos siita, etta
ongelmanratkaisu on konkreettisempaa ja
suoraviivaisempaa. Siina missa aikuisten vaatteiden
designprosessi saattaa ajautua loputtomiin
keskusteluihin ja kymmenien eri mielipiteiden soihin,
saatetaan lasten tuotteiden kanssa tarvita vain yksi elava
ja tunteva ihmisenalku kokeilemaan, onko ratkaisu
toimiva tai tarpeeksi helppokayttdinen. (Burrows 2016)



Entista useampien kuluttajien kiinnittdessa huomiota
kestavyyteen ja eettisten kysymysten noustessa yha
keskeisimmiksi teemoiksi kaikilla aloilla myods
vaatebisneksen on mukauduttava ja kannettava oma
vastuunsa. Kuluttajat haluavat kestavyyden olevan alan
perusstandardi, ja brandien taytyy tyoskennella entista
kovemmin vastatakseen naihin tapeisiin (WGSN Denim
Team 2015a). Ekologisuus ja eettisyys eivat ole enaa
vain pienten erikoisbrandien juttu, vaan sita oletetaan
jokaiselta alan toimijalta. Monet suuret lansimaiset firmat
ovatkin alkaneet vaatia tenhtailtaan kestavampaa

toimintaa, omaksuneet kaytannesaantoja

,irtisanoutuneet

lapsitydovoimasta ja keskittyneet terveys- ja
turvallisuuskysymyksiin, (Hobbes 2015.) Esimerkiksi
Levi's ja Lindex ovat lanseeranneet omat
ekodenimprojektinsa (WGSN Denim Team 2015Db).
Pikamuotijatti H&M on puolestaan ilmoittanut siirtyvansa
valmistamaan kaikki vaatteensa kierratetysta tai
luomupuuvillasta vuoteen 2020 mennessa (Singer
2015).

Suurimmaksi haasteeksi koetaankin nyt lansimaisten
suuryritysten sijaan suuret alihnankkijakonsernit ja
vakirikkaiden kehitysmaiden nousevan elintason
mukanaan tuomat kasvavat sisaiset markkinat, joilla
eettisyysnakokulma on viela lapsenkengissaan (Hobbes
20158). Muutosta haetaan kuitenkin uudenlaisella

KUVA 5



RHOSE
SMALL-BATCH,
HEMP®YWOVEN
DAISY DR KES
YOU BOUGHT
IN DUMBO ARE
FAR MORE
LIKELY TO BE
MADE IN A
SWEATSHOP
THAN YOUR $7
H&M GYM
SHORTS .’

- Michael Hobbes

aktiivisuudella myos
kehittyvien tuotantomaiden
suunnalta. Esimerkiksi
Bangladeshissa
nuhtikuussa 2013
tapahtunut ja paljon
mediahuomiota kerannyt
Rana Plaza
-tehdaskompleksin
traaginen romahdus laukaisi
muutoksia maassa.
Lainsaadantoa muutettiin
niin, etta vaatemerkkien
tulee kantaa vastuu
tuotteidensa tuotanto-
olosuhteista, vaikka ne

eivat tehtaita omistaisikaan, ja bangladeshilaismedia
nakee selkean muutoksen myods tyontekijdiden
mentaliteetissa, ja monet tehdastyodlaisista ovat nousseet
taistelemaan oikeuksistaan uudella tavalla. (New Age

2016).

Sokean tiettyjen maiden boikotoinnin sijaan keskitytaan

tapauksessa inminen jattéaa suurimman osan kaupan
vaatteista hankkimatta. Pinnista tukeaksesi yrityksia, joilla
on asiat kunnossa”, Saramaki opastaa. (Mattila 2014 .)

ADIDAS & EETTISYYS

Adidas pyrkii omalta osaltaan mahdollisimman
lapinakyvaan ja eettiseen toimintaan. Yritys noudattaa
tiukkoja eettisia periaatteita, asettaa itselleen
kestavyystavoitteita ja sen askeleita eettisyyden kentalla
Kuvataan vuosittain julkaistavissa kestavyysraporteissa.
Yritys kertoo uskovansa vastuullisen, ympariston ja
ihmisoikeudet huomioivan lilkketoiminnan olevan paitsi
eettinen velvollisuus
myos edistavan
kestavaa
ekonomista
menestysta. (Adidas
2016Db.)

w

PRODUCT

Yityksen
kestavyysstrategia
rakentuu neljan

OUR 4 PILLARS OF
SUSTAINABILITY

myos kuluttajatasolla enemman kehitykseen:
vaikuttamiseen ja olojen parantamiseen aktiivisemmin.
Ekovaatekirjailija Rinna Saraméaki esimerkiksi neuvoo
kuluttajia vaikuttamaan sijoittamalla suuriin vaateyhtioinin
ja painostamaan eettisempaan toimintaan.

'Se, efta jattaa jonkin vaatteen ostamatta, el ole niin
olennaista kuin se, mink& vaatteen ostaa. Joka

teeman ympaéarille:
iIhnmiset, tuotteet,
planeetta ja
Kumppanuus.
Strategiaa kuvataan
neljan pilarin
kaaviolla (Kuva 6).

KUVA 6. Adidaksen kestavyystrategia perustuu neljaan
pilariin, Ihmiset, tuotteet, planeetta ja kumppanuus ovat
keskeisia teemoja, joiden saralla yritys kertoo pyrkivansa

mahdollisimman eettiseen toimintaan. (Adidas 2016)



Adidas onkin yksi alansa johtotahdista eettisyys-
kysymyksisséa. Yritys valittiin vuonna 2015 palkitun
Corporate Knights -businesslehden 7100 Most
Sustainable Corporations in the World -vertailussa
maailman kolmanneksi kestavimmaksi yritykseksi jattaen
Kirkkaasti taakseen kaikki vaate- ja kenkaalan
Kilpailijansa. (2015 Global 100 results, 2015)

Myos esimerkiksi Adidaksen toiminta Kiinassa on saanut
tunnustusta kestavyydestaan. Voittoa tavoittelemattomien
Institute of Public & Environmental Affairs ja The Natural
Resources Defense Council -organisaatioiden yhdessa
tekeméa Corporate Information Transparency Index
-kartoitus tutki yritysten tuotantoketjujen kestavyytta
Kiinassa. Adidaksen tuotantoketju valittiin maailman
vinreimmaksi niin tekstiili- kuin nahkakategoriassakin
vuonna 20156, (Hower 20156.)

EETTISEMPI YOUNG ATHLETES:

Kestavyys on ehdottomasti yksi Young Athletes
-malliston ydinarvoista, designstrategiapyramidin
pohjakerroksen tukipalikoista. Eettisyyden saralla on aina
varaa parantaa. Moni asia Young Athletes -malliston
eettisyysaspektien suhteen on jo saannostelty.
Esimerkiksi kestavan kehityksen asialla toimivien
yhteistybkumppanitehtaiden valinta tehdaan
sourcing-osaston toimesta. Yrityksen suurten linjausten
liséksi suunnittelija voi panostaa eettisyyteen myos
omassa tyossaan. Haluankin nostaa kestavyyden yhdeksi

opinnaytetydni tarkeista teemoista.

Suunnittelijan nakokulmasta suurinta roolia
kestavyyskamppailussa nayttelevat materiaalivalinnat.
Esimerkiksi kankaaksi voi valita kierratettya polyesteria
uuden sijaan ja untuvatakin taytteeksi poimia
eettisyyssertifikaatilla varustettua tavaraa.
Materiaalituntemus on suunnittelijalle valttamatonta, silla
kehittyvan teknologian maailmassa asiat eivat aina ole
itsestaanselvia. Esimerkiksi joskus paholaisena pidetty
Oljlypohjainen polyesteri on vaatteista uudeksi kuiduksi
Kierratettyna paljon valtavia maaria vetta kuluttavaa
luomupuuvillaa ekologisempi materiaalivaihtoento,
Kierratettyja keinokuituja pidetaankin yhtena
vaateteollisuuden tulevaisuuden viitoittajista. (Baugh
2008)

Suunnittelija voi vaikuttaa myos esimerkiksi harkittujen
leikkausten kautta. Koko vaatteen materiaalikulutus
saattaa vaihtua taysin yhden sauman lisaamisen tai
poistamisen myota (Schmuck 2016). Young Athletes
-malliston vaatteiden suunittelussa tulisikin ottaa
nhuomioon mahdollisimman toimivaa materiaalinkulutusta
tukeva kaavoitus ja tarkastella jokaisen vaatteen
materiaalinkulutusta ennen tuotannon kaynnistamista.

'Kun suunnittelee vaatteita luonnossa kaytettaviksi, on
itsestaanselvyys, etta luonnon kunnioittaminen tulee
huomioida myos suunnittelussa’, Dorothea Schmuck
sanoo.
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Kaupallista mallistoa suunniteltaessa on tarkea miettia,
kenelle se tehdaan. Tuotteen taytyy puhua samaa kielta
kKuluttajan kanssa. Teknisilta ominaisuuksiltaan
innovatiivinen ja toimivuudessaan taydellinen tuote voi
jaada kaupan hyllyille, jos se el resonoi kuluttajan
kanssa. Haluankin omassa tyossani pyrkia
mahdollisimman ihmislaheiseen ja kayttajalahtoiseen
suunnitteluun. Tasséa kohderyhman maarittelylla ja
ymmartamisella on hyvin tarkea rooli. Uskonkin, etta
luodakseen kuluttajaa koskettavan tuotteen suunnittelijan
tulisi kayttotilanteen tarpeiden ja teknisten vaatimusten
lisaksi yrittaa luoda katsaus myos kohdekuluttajan
yleiseen ajatusmaailmaan, arvoihin ja filosofioihin.

Myos Ziban strategiamalll painottaa asiakkaan arvojen,
asenteiden ja kayttaytymisen ymmartamisen tarkeytta
nimeamallda asiakkaan halut yhdeksi keskeisimmaksi
designstrategiaan vaikuttavaksi tekijaksi (Vossoughi
2008, 98).

Z-SUKUPOLVI

Young Athletes -malliston kohderyhmé, taman paivan
lapset ja nuoret tunnetaan nimella Z-sukupolvi,
Z-sukupolvi -nimitysta kaytetaan lahteesta riippuen
1990-luvulla tai 2000-luvun alun jalkeen syntyneista

digiajan ja globaaliuden lapsista. Taloustutkimus Oy:n
tutkimuspaallikkd Juho Rahkonen maéaarittelee
/-sukupolveksi vuosituhannen vaihteen jalkeen syntyneet
(Pihlas 20158). Vaikka inmisten jakoa
sukupolvistereotyyppeihin on kritisoitu tyhjaksi
markkinointitydtkaluksi, on selkeda, ettd maailma, jossa
nykypaivan lapset ja nuoret kasvavat on hyvin erilainen
Kuin se, joka ymparoi teini-ikéaisia pari vuosikymmentéa
sitten (Williams 2015a).

Rohkeat ja ennakkoluulottomat tenavat elavat
nuoruuttaan ja lapsuuttaan muutoksen tilassa, ajassa
jota leimaa poliittinen ja taloudellinen epavarmuus,
eivatka he tunne maailmaa ilman tietotekniikkaa tai
sosiaalista mediaa (Pihlas 2015).

Vuoden 2008 talousromahduksen jalkeen aikuisuutta
kohti kulkevat Z-nuoret ovat tietoisia maailman
ongelmista ja tuntevat vastuuta niiden korjaamisesta
(Williams 2015a). Rahkosen mukaan Z-sukupolven
nuorilla on selkea kasitys omista arvoistaan ja digiajan
jalostama kriittinen suhtautumistapa tietoon. He ovat
kyseenalaistajia eivatka hyvaksy perinteista hierarkiaa
koulussa tai tyopaikoillaan. (Pihlas 2015.)

/-sukupuoli nayttaa olevan paljon edeltgjiaan vahemman
sidottu perinteisiin sukupuolirooleihin ja kasityksiin
seksuaalisuudesta. Tama nakyy myos
pukeutumistyyleissa, ja jako X- ja Y-kromosomien
perusteella on monelle Z-lapselle ollutta ja mennytta.



Massamuodin "UGLINESS I35,
orjallisen seuraamisen L IKE,

ja hyvaksyntaa A TREND '
nakevien univormujen
sijaan Z-nuoret
haluavat ilmaista
pukeutumisellaan omaa tyyliaan, eivatkéa uuden
sukupolven tyyli-ikonit allekirjoita perinteisia
kauneuskasityksia. (Williams 2015b) Esimerkiksi
16-vuotias bloggari Hollie Williamson on nimennyt
rumuuden suoranaiseksi trendiksi (Williams 2015Db), ja
popkulttuuriraamattu Complexin vuden 2015 parhaiten
pukeutuvien julkkisten listallekin valittu muusikkopoika
Jayden Smith on ravistellut pukeutumisperinteita
pukeutumalla mekkoon koulunsa tanssiaisiin (Babcock
20158).

- Hollie Williamson

Myos vaateteollisuudessa tulisi huomioida aikojen ja
asenteiden muutos. Tiedostavia Z-lapsia ei voi kohdella

kuin tahdottomia nukkeja, ja kohderyhméansa aliarvioijille
tuskin on tilaa en&da heidan sydamissaan. He eivat mene

feikkiteknologioita markkinoivien brandien lankaan ja
vaativat lapinakyvyytté, rehellisyytta ja vastauksia, Myos
ekologiset arvot ovat nousemassa yhéa suurempaan
rooliin, Maailma on muuttumassa eika esimerkiksi
ymparistoystavallisyys ole enéa vain vihreilla arvoilla
ratsastavien spesiaalibrandien juttu vaan nousemassa
itsestaanselvaksi edellytykseksi.

Uskon ajan muokkaamien asenteiden heijastuvan myos

tyylillisiin mieltymyksiin ja toimivan puoltodanened selkealle
designstrategialle. Uskon vahvan identiteetin omaavien
individualististen skidien my®s samastuvan helpommin
vahvan identiteetin omaaviin brandeihin.

YOUNG ATHLETES -MALLISTON
KOHDERYHMA:

Young Athletes on mallisto aktiivisille omien seikkailujensa
superstaroille. He ovat itsevarmoja seikkailijoita, jotka ovat
kotonaan niin mountain bike -radalla ja kiipeilyhallilla kuin
Snapchatissakin., He ovat nimensa mukaan nuoria
urheilijoita, eivat sopoja pikku koriste-esineita, Todellisina
/-sukupolven edustajina he haluavat kokeilla rajojaan
eivatka tyydy valmiisiin vastauksiin, Adidaksen aikuisten
Terrex-brandin Live without limits -slogan on myds nuorten
urheilijoiden mantra. Kohderyhman aktiivisia nuoria
kuvataan visuaalisessa muodossa vaatesuunnittelun alalle
tyypillisella kohderyhmataululla seuraavalla sivulla (Kuva 7
s.30).
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4.2 KARTOITUSTEHTAVA

Skandinaavisen osallistuvan suunnittelun periaatteen
mukaan kayttgja tietaa itse parhaiten omat tarpeensa, ja
h&anen pitaisi voida osallistua suunnitteluprosessiin
(Keinonen & Jaasko 2003, 101). Konseptoinnin
yhteydessa tehdaankin usein laadullista
kayttajatutkimusta, joka pyrkii saamaan lahikuvan
kayttajan ajatus- ja arvomaailmasta, ymparistosta ja
toiminnasta. Tutkimukseen pyritaan valitsemaan ihmisia,
jotka edustavat tulevan tuotteen mahdollisia markkinoita.
Laadullisessa kayttgjatutkimuksessa keskustellaan
suunnitteluprojektiin linkittyvista asioista ja tarkkaillaan
kayttajien toimintaa. (Keinonen & Jaasko 2003, 91)

Minakin haluan siséallyttaa kohderyhman edustajien
nakdbkannan omaan designkonseptiprojektiini, Yrityksen
sisaisen testauspalautteen kautta on mahdollista saada
laadullista tietoa tuotteiden kaytettavyydestéa ja
toimivuudesta, ja funktionaaliset vaatimukset ovat
0sa-alue, jonka mallisto nykytilassaan tayttaa parhaiten,
Oma kartoitukseni painottuukin ulkonaollisiin seikkoihin ja
kayttajarynman vaatteisiin liityviin intuitiivisiin ajatuksiin,
asioihin joita he luultavasti tulevat ajatelleeksi myos
ostotilanteessa.

Otan omaan kartoitukseeni evaita Ziban
designstrategiamallin visuaalisen asettelun
kartoituksesta, jossa luodaan alustava designpaletti
yhteistybssa kohderyhman edustajien kanssa.

Kartoitukseni kattaa 49 9-12-vuotiasta mikkelilaista
koululaista. Kartoituksen yhteytta tiettyyn brandiin e
kerrota, vaan se esitellaan lapsille "pienenéa
vaatekyselyn&”, silla haluan valttaa tiedon mahdollista
mukanaan tuomaa puolueellisuutta.

Ziban kartoitus alkaa havaintokartan luomisella.
Havaintokartan muodostavat kaksi akselia, jotka
edustavat eriytettyja ja toisensa poissulkevia visuaalisia

ominaisuuksia (Kuva 8). Kartoitus jatkuu kuvien ja sanojen

OMINAISUUS A

KORKEA -

LUOKKAISET
BRANDIT

OMINAISUUS €
OMINAISUUS D

NYKYINEN
ASEMA

OMINAISUUS B

KUVA 8: Ziban designstrategian visuaalisen asettelun havaintokartta, jossa

maaritellaan brandin designkielen nykyinen asema suhteessa muihin korkealuokkaisiksi
koettuihin brandeihin seka brandin designkielen ihanneasema. (Vossoughi 2008, 101)




lajittelutentavalla. Ziban mallissa kaytetaan tiukasti
rajattuja, muotoperiaatteita ja visuaalisia ominaisuuksia
kKuvaavia korttgja, valttaen mink&aanlaisia puolueellisia
ennakkoluuloja. Osallistujia pyydetaan valitsemaan
ominaisuuksia, jotka kuvaavat brandia sen nykytilassa ja
tekemaan saman joillekin kilpailijabrandeille. Osallistujat
valikoivat myods kortit, jotka kuvaisivat heidan
ihannebrandiaan. Lisaksi osallistujat asettavat kuva- ja
sanakortit havaintokartalle niiden akselien ominaisuuksien
kohdalle joita he kokevat niiden edustavan. Nain voidaan
saada kasitys brandin designkielen asemasta suhteessa
muihin brandeinin ja kuluttajien ihanteisiin sek& millaisia
muotoja, vareja, tekstuureita ja materiaaleja kuluttajat
assosioivat tiettyjen ominaisuuksien kanssa. (Vossoughi
2008, 100-102.)

/iban ajatus on myos oman kartoitukseni lahtokohtana,
mutta prosessi yksinkertaistetaan ja muokataan
nuoremmalle kohderyhmalle sopivaksi. Havaintokartan
rakentamisen vaikeasti ymmarrettavine maaritelmineen ja
eri brandien tuntemusta vaativine harjoitteineen jatan
kKokonaan pois lasten kanssa tekemastani harjoitteesta.
Sen sijaan kaytan sita pohjana kilpailija-analyysille, jolle
on omistettu luku 4.3.

Varsinaisen kartoituksen ensimmainen osa on Ziban
kartoituksen visuaaliseen lajitteluenhtavaan perustuva
sovellettu kuvatehtava, joka rekisterdi koululaisten
ensireaktiot vaatteiden ulkonédkoon. Haluan selvittéa
millaiset vaatteet kohderyhman edustajat kokivat

valittomasti houkutteleviksi. Ziban mallissa kaytettyjen
abstraktien muotojen sijaan kaytan kuvia, jotka selkeésti
Kuvaavat vaatteita. Nuoret osallistujat eivat enka osaa
nahda abstraktien muotojen sijoittumista vaatteen osiksi.
Pyrin kuitenkin rajaamaan kayttamani kuvat esittamaan
mahdollisimman tarkasti sita tiettya tuotetta tai
asukokonaisuutta, jota haluan kuvan edustavan. Kaikkien
mallien kasvot on esimerkiksi rajattu pois, silléa en halua
mallien ian tai ulkonaon kaltaisten ulkopuolisten
tekijoiden vaikuttavan reaktioihin, Lapset eivat
valttamatta osaa erottaa ja poissulkea tallaisia vaikuttimia
omassa reaktiossaan. Esimerkkipoimintoja tehtavassa
kaytetyistéa kuvista esitetéaan seuraavalla sivulla kuvassa
9. Ziban mallissa kaytettavien kuvakorttien sijaan kuvat
esitellaan digitaalisesti projektorin kautta. Koululaisille
naytetaan yhteensa 40 kuvaa. Koululaisia pyydetaan
merkitsemaan rasti iloisen tai surullisen hymidnaaman
kohdalle sen mukaan pitavatkd he vaattesta ja olisivatko
ne valmiita itse kayttaméaan sellaista. Vastauslomake on
liitteena opinnaytetyon lopussa (Liite 1). Eri vaatteiden
suosiota mittaava kuvatehtava vastaa ikéan kuin Ziban
iIhannebrandia kuvaavien korttien valintaa.

Kuvatehtavan lisaksi kartoitukseni sisaltaa kaksi kirjallista
kysymysta, Naissékin haluan painottaa intuitiivisuutta,
asioita joita lapset osaavat nimeta niin sanotusti lonkalta,
IIman pohjustusta ja ohjailua. Toivon Kirjallisten
kysymysten ehké& nain valottavan tekijoita, joita
kohderyhman edustajat ajattelevat myos ostotilanteessa.
Odotan niilden myos nostavan esille mahdollisia



KUVA 9. Esimerkkeja kuvalajittelutehtavassa naytetyista kuvista

avainsanoja ja teemoja, joita voisi kayttaa Ziban tapaan
alustavassa designpaletissa.

Ensimmaisella kysymyksella, "Mika on lempivaatteesi?
Miksi pidat siita?” haluan luoda katsauksen siihen,
millaisia hyvia ominaisuuksia lapset ja nuoret panevat
merkille omissa ulkovaatteissaan ja millaiset asiat heille
jaavat mieleen. Lisaksi haluan antaa nuorelle, alan
tietouden rajoitteilta valttyneelle mielikuvitukselle

mahdollisuuden lentaa, joten toisessa kysymyksessa
koululaisia pyydetaan kuvailemaan unelmiensa
ulkovaatetta mielikuvitusta kayttaen.

TULOKSET

Kuvatehtavan tulokset kasitellaan kokoamalla kollaasi
suosituimmista kuvista (Kuva 10 s. 36). Tama paletti
sisaltaa kaikki kuvat, jotka saavuttavat yli 7O prosentin
tykkaysasteen joko kokonaistuloksissa tai jomman
kumman sukupuoliryhman keskuudessa. Yhteensa talle
paletille ylsi 16 kuvaa. Tama kollaasi toimii pohjana Ziban
designstrategiasta poimtulle alustavalle designpaletille.
Liséksi tuloksista kootaan erilliset tyttdjen ja poikien
paletit, silla sukupuolirynmien valiset eroavaisuudet ovat
teema joka on mielestani hyva huomioida (Kuvat 11 ja
12 s.37-38). Nama paletit toimivat pohjana mybhemmin
luvussa 5 koottaville asukokonaisuuskollaaseille ja niihin
perustuville esimerkkilookluonnoksille.

Suosituimpien kuvien muodostamat kollaasit ovat
tyyliltaan hyvin yhtenéisia ja vastaavat myos onnekseni
nyvin pitkéalti omia nakemyksiani ja malliston aloittamaa
linjaa. Tyylillinen maailma on yllattavan aikuinen ja
trendikas. Katumuodin ja extreme-urheilun vaikutus
vaatemieltymyksiin nakyy selkeasti kerrostettujen
asukokonaisuuksien ja véaljien siluettejen suosiona.
Vaikka linja kokonaisuudessaan onkin hyvin yhtenainen,
on tyttdjen ja poikien mieltymyksissé havaittavissa myos
selkeita eroja, ja naiden huomioiminen on mielestani



myoOs ehdottoman tarkeaa.

Printeisséa tulokset suosivat yksinkertaisia grafiikoita
kuten logoja. Kokokuoseissa lasten mieltymykset
seuraavat yleisesti muodin maailmassa vallitsevaa
struktuuritrendia. Abstraktit pinnat ja tekstuurit ovat
selkeasti tykatympia kuin esittavat kuosit, Hyvin
lapsellisilla printeilla, kuten Disney-hahmoja sisaltavilla
kuoseilla el ole asiaa karkisijoille.

Suosituimpien kuvien varimaailma on myos yllattavan
aikuinen ja hillitty, Palettien savymaailmaa hallitsevat
musta, harmaa, tummansininen ja oliivinvinrea.
Kirkkaammat savyt ovat toki myos lasna, mutta toimivat
ennemminkin aksentteina.

Myods sanallisissa tehtavissa on havaittavisssa selkeita
trendeja. Selkeasti ykkodssanaksi niin lempi- kuin
unelmavaatteidenkin nousee lampimyys, joka sai
yhteensa jopa 32 mainintaa. Taméa tukee entisestaan
kasitystani siita, etta ulkovaatteen ensisijainen tarkoitus
on suojata kayttajaa ymparoivilta luonnonolosuhteilta.
Useampi koululainen pitéa tarkeana myos sita, etta vaate
on kestava ja siina on helppo likkua.

Tulosten toinen tarkea teema on vaatteiden ulkonako.
Ulkonakod on tarkeéa tekija niin lempi- kuin
unelmavaatteitakin kuvattaessa. Nuorten osallistujien
vastauksissa ulkonakoon viitataan yksinkertaisesti
sellaisilla termeilla kuin "siisti” "nayttaa hyvalta” tai

"nieno”. Kirjallisten kysymysten tuloksia tutkiessa
voidaankin vain tehda johtopaatos siita, etta ulkonéakd on
tarkea tekija, ja suunnittelijan tahtavand on omassa

tyossaan tulkita "hieno” tal "cool” tuotteen muotoon.

Vaateunelmia kuvaavissa vastauksissa esiin nousee
toistuvia teemoja. Lapset toivovat eri olosuhteisiin kuten
s&ahan mukautuvia vaatteita ja suunnittelevat tarkkaan
koordinoituja asukokonaisuuksia. Moni nostaa esille
halun pukeutua omiin arkipaivan suosikkeihin myos
ulkoaktiviteeteissa ja unelmoi
ulkovaatefunktionaalisuuden yhdistamista esimerkiksi
farkkuihin, Oma osansa luovuuteen kannustavan
tehtavan vastauksissa on tietysti myds puhtaalla
taikuudella. Koululaisten mielissa esimerkiksi lenkkareita
voisi hyvin kayttaa teleporttaamiseen.

Lapset ovat myods vyllattavan branditietoisia ja osaavat
nimeta tuotemerkkeja niin omista lempivaatteistaan kuin
unelmapukimistaan. Tuotemerkeista useamman
positiivisen maininnan kerdavat Burton, lce Peak,
Timberland, Adidas, Nike ja extreme-lajien suosion
merkitysta alleviivaava Monster Energy. Adidas nauttii
selkeasti suurta suosiota ja brandi sisaltaa tutkimukseen
osallistuvien lasten mielissa paljon positiivisia
konnotaatioita. Lasten branditietoudesta kertoo myos se,
etta koululaiset osaavat nimeta tarkkaan esimerkiksi
kenkamalleja. Mainintoja keraéavat mm.
Timberland-kengat sek& Niken Jordanit ja Nike Air
Max-kengéat.



Brandin imago on siis ehdottoman tarke&d myos
nuoremmille ikaryhmille suunnatuissa tuotteissa. Koen
voivani vetaa tasta havainnosta suoran linjauksen
designperiaatteisiini. Vaatteen brandayksen tulee olla
aina hyvin huolella ja harkitusti toteutettu myds alemman
nintaluokan tuotteissa, silla mikaan ei ole suorempi linkki
brandiin ja sen imagoon kuin yrityksen logo. Reunoista
repsottava labeli tai kulunut printti antaa huonon kuvan
muutoin hyvinkin ensiluokkaisen tuotteen laadusta.

Pidan omassa suunnittelussani tarkeé&na sita, etta
designia ajatellaan asukokonaisuuksina, ei pelkastaan
yksittaisina vaatekappaleina. Kartoitustehtava vahvistaa
nakemystani entisestaan. Tyylitietoiset koululaiset pitavat
selkeasti vaatteiden yhdistelemista tarkeana. Useat
lapset kuvailevat yhden lempi- tai unelmavaattensa sijaan
asukokonaisuuksia ja méaarittelivat tarkkaan esimerkiksi
asujensa variyhdistelmia. Suunnittelijoiden tulisikin aina
tysséan ottaa huomioon se, miten eri vaatekappaleet
lopulta puetaan asukokonaisuudeksi. Selkealinjainen
designkonsepti on hyva tyokalu yhtenaisen lookin
luomisessa.

Kokonaisuudessaan kartoitustehtavani tulokset eivat
sisalla suuria shokeeraavia vyllatyksia. Tulokset tuovat
lahinna lisavahvistusta malliston jo aloitetulle linjalle ja
kKulkevat myos hyvin kasi kadessa muiden tutkimieni
aiheiden ja ilmioiden, kuten tydssé esiin nostettujen
trendien kanssa.

ALUSTAVA DESIGNPALETTI

Kartoitustehtavani tulosten kuvallinen ja sanallinen
informaatio kootaan yhteen alustavaan designpalettiin
(kuva 13 s.39). Paletti sisaltaa kaikki 16 suosikkikuvaa
sek& sanallisten tehtavien valittuja toistuvia sanoja ja
esiin nousseita teemoja. Alustava designpaletti siis
tiivistaa ja visualisoi kuluttajakartoituksen tulokset yhdella
silmayksella havaittavaksi ja on pelkkia yhteenkeréattyja
kuvia astetta huolitellumpi ja tyylitellympi idetaulu.
Designpaletti toimii yhtena designperiaatteiden tarkeista

rakennuselementeista.
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TULOSTEN KRIITTINEN TULKINTA

Pienen kyselyni tuloksia ei voida pitaa absoluuttisena
totuutena kaikkien maailman 9-12-vuotiaiden
vaatemieltymyksista. Kaikki osallistujat ovat saman
mikkelilaisen alakoulun oppilaita, eivatka edusta
maailman lasten laajaa kirjoa. Suomessa joulukuussa
tehtavassé kyselyssé esimerkiksi avainsanaksi nouseva
lampimyys korostuu varmasti selkeasti enemman kuin jos
kysely tehtaisiin vaikka kesaisessa Hong Kongissa.
Taman vuoksi tuloksista el voi vetaa hatikoityja, liian
suoraviivaisia johtopaatoksia, vaan niiden analyyttisen
tulkinnan tarkeys painottuu entisestaan. En esimerkiksi
nae lampimyys-teeman korostumista merkking siita, etta
mallistossa tulisi tulevaisuudessa keskittya pelkastaan
Kylmalta suojautumiseen ja unohtaa esimerkiksi
kKokonaan mainitsematta jaanyt UV-suojan tarkeys.
Minulle tulos on lahinna selkea viesti teknisten,
korkealaatuisten, ympariston luonnonoloja ja
lajivaatimuksia vastaavien designratkaisujen tarkeydesta.
Talvella se tarkoittaa ehképa juuri sita toppatakin
lampimyytta, mutta sama teema saattaa nékyéa
kesamallistossa kankaan kosteudensiirto-ominaisuuksina
tal vaikka lasketteluhousujen strategisesti aseteltuina
taskuina.

Tuloksia analysoitaessa tulee ottaa huomioon myos
kulttuurin vaikutus tyylimieltymyksiin. Yleinen linja on
pohjoismaisittain hyvin minimalistinen ja

sukupuolineutraali. Venalaistytto ei ehka tuntisi
samanlaista vetoa pelkistettyihin unisex-huppareihin ja
Kiinassa variskaala saattaisi olla paljon réaikeampi.
Tutkimusta voisikin laajentaa tekemalla kartoituksen eri
puolilla maailmaa.

Tuloksia arvioitaessa tulee myds huomioida, etta ne
neijastavat lasten mieltymyksia tassé ja nvt,
kyselyhetkella. Projektini puolestaan tahtaa aikaan
kahden vuoden paassa ja siita eteenpain. Suunnittelijan
tehtava designin ammattilaisena onkin tulkita
kohderyhman viesteja niin, etta ne ottavat huomioon ajan
ja ympariston merkityksen ja soveltaa tuloksia niin etta
ne muodostavat mielekkaan designpaletin ja sita kautta
suunnittelukielen.



4.3 KILPAILIJA-ANALYYSI MODERNI

Kilpailija-analyysilla pyritaan vertaamaan tuotetta, brandia
tal mallistoa sen kilpailijoihin. Projektissani tahan
kaytetaan Ziban designstrategian visuaalisen asettelun

| | ADIDAS
havaintokarttaa, joka vertaa Young Athletes -mallistoa YOUNG
kilpailijoihinsa valittujen ominaispiirteiden valossa (Kuva ATHLETES

14). Vaaka-akseli kuvaa kilpailuvalttien skaalaa edullisella
ninnalla kilpailevista brandeista korkealaatuisuudesta
tunnettuinin merkkeihin, Pystyakselin liukuva asteikko
kertoo tyylillisista tekijoista ja kulkee perinteisesta
ulkovaatetyylista modernimpaan ilmaisuun. Adidaksen
Young Athletes -konseptin tavoite on sijoittaa mallisto
olkean ylanurkan modernin tyylin ja korkealaatuisuuden
alueelle. Modernimman ilmaisun brandi&a edustaa myos
Kilpailijoista ruotsalainen pikamuotijatti H&M, joka
kuitenkin sijoittuu edullisen hinnan kentéalle

EDULLINEN
HINTA
KORKEA
LAATU

korkealaatuisuuden sijaan. Samaa edullista PERINTEINEN

nintanakokulmaa edustaa myods ranskalaismerkki

Quechua, joka on tyyliltaan kuitenkin hyvin perinteinen. KUVA 14: Adidas Outdoorin Young Athietes -malliston
. ‘ ' ‘ . tavoiteasema ja valitut Kilpailijat sijoitettuna Ziban

Permte\sta, korkealaatuisuuden maineeseen nojaavaa designstrategian visuaalisen asettelun havaintokarttaan

. . . Koivisto 2016
outdoor-brandia edustaa kaaviossa yhdysvaltalainen The o B0
North Face.

Yksinkertaistettu havaintokartta ei ole tarkka eika perustu
tieteellisiin faktoinin, mutta se antaa helposti yhdella
silméayksella selkean kasityksen malliston tavoiteaseman
suunnasta ja sen visuaalisen asettelun suhteesta
Kilpailijoihinsa.







Designperiaatteiden luominen on monvaiheinen prosessi,
jossa tulee ottaa huomioon monia eri nakdkulmia ja
aspekteja. Myods Young Athletes -malliston
designperiaatteet tulevat lopulta olemaan monen tekijan
summa.

Young Athletes on ensisijaisesti osa Adidas-brandia.
Designkielen tulee seurata firman yleista designsuuntaa
ja sopia brandin imagoon. Esimerkiksi Adidaksen
urheiluperint® teemana heijastuu myos Young Athletes
-mallistoon. Designkieleen tulevat vaikuttamaan myos
brandin kausittaiset suunnitteluteemat.

/iban strategiamalli nimeaé ajan hengen yhdeksi
tarkeista designstrategiaan vaikuttavista tekijoista, Koen
ajankohtaisten ilmididen ja relevanttien trendien
tunnistamisen yhdeksi suunnittelijan tarkeimmista
tehtavista. Trendeinhin paneutuminen myos on tarkea osa
Young Athletes -designstrategian luomista ja sille on
omistettu luku 5.3,

Asiakkaan halujen tunnistaminen on niin ik&an yksi
Vossoughin Ziban strategiamallissa alleviivaamista
vaikuttimista. Koenkin kohderyhman mielipiteiden
siséllyttadmisen suunnitteluprosessiin erittain tarkeaksi
osaksi tyotani. Designperiaatteiden yhtenéd suurena
vaikuttajana onkin kuluttajakartoitustetavani ja sen
pohjalta luotu alustava designpaletti. Ziban malliin kuuluu

myos visuaalisen asettelun kartoituksesta johdettujen
designperiaatteiden renderdinti tuotteisiin. Tama kohta
suoritetaan projektissani muokkaamalla alustavan
designpaletin kuvat asukokonaisuuskollaaseiksi (kuva 16
s. 44) ja luonnostelemalla naiden pohjalta kaksi
esimerkkilookia (kuva 17 s. 45).

Projektini tulee luonnollisesti heijastelemaan myds omaa
kadenjalkeani ja henkilbkohtaisia mieltymyksiani. Uskon
puhtaisiin linjoihin, leikkisyyteen, laatuun ja
iInnovatiiviseen materiaalinkayttoon. Minua kiehtoo
elamanmakuinen katumuoti seké& minimalismin ja
liioitellun korostettujen yksityiskohtien harkittu tasapaino.

Uskon, etta pitkaaikaista designsuuntaa miettiessé on
nyva pohdiskella estetiikan teoriaa myds syvemmin.
Tietyt esteettiset lait patevat vuosisadasta toiseen. Pyrin
ottamaan suunnittelutydssani huomioon esimerkiksi
luontaisen houkuttelevuuden ja yksinkertaisuuden
teorioiden oppeja. Naita kasitelladn tarkemmin luvussa
5.2,

ALUSTAVA

KOHDERYHMA

TRENDIT
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DESIGNPALETTI
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KUVA 15 Young Athletes -malliston
designperiaatteisiin vaikuttavat tekijat
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Designstrategian rakentamisen tarkoituksena on
malliston visuaalisen houkuttelevuuden parantaminen.
Strategian luojan onkin hyva pohtia, millaiset tekijat
tekevat tuotteesta houkuttelevan.

Mike Baxterin mukaan houkutteleva tuote herattaa
kuluttajan huomion olemalla valittomasti esteettisesti
miellyttava. Houkutteleva tuote on myos haluttava
objekti. Kuluttajien on haluttava omistaa tuote. Lopulta
noukutteleva tuote yhdistaa namé kaksi ominaisuutta, Se
on sek& huomiotaherattava etta haluttava ja vetaa
kuluttajaa puoleensa. (Baxter 1995, 55))

Baxterin mukaan kuluttajat voivat nahda tuotteen
noukuttelevana neljalla tavalla. Han kutsuu né&ita tuotteen
neljiksi kasvoiksi (Kuva 18). Ensimmainen tapa on
yksinkertaisesti se, etta kuluttajalla voi olla tuotteesta jo
ennestaan hyvia kokemuksia. Toinen tapa on
funktionaalinen houkuttelevuus, se etta tuote nayttaa
toimivalta. Tata kutsutaan tuotesemantiikaksi ja siihen
perustuu kokonainen tuotesuunnittelun haara jonka
perusajatus on luoda tuotteita, jotka nayttavat silta etta
ne suorittavat tarkoituksensa hyvin, Kolmas tapa,
symbolinen houkuttelevuus tarkoittaa sita, etta tuote
heijastaa kuluttajan minadkuvaa, ja sen omistaminen
valittaa tietyn, kuluttajaa miellyttavan viestin, Neljas tapa
on luontainen houkuttelevuus, visuaalisen muodon

eleganssi, kauneus ja vetovoima, joka on havainnollisten,

KUVA 18! Houkuttelevuuden neljat kasvot

Baxterin (1995, 56) teoriaan perustuen

sosiaalisten ja kulttuurillisten tekijoiden yhdistelma.
(Baxter 1995, 55-56.)

Houkuttelevuus on myos aikasidonnaista. Tasta
muistuttaen esimerkiksi Costume-lehden paatoimittaja
Sanna Sierila neuvoo muotialasta haaveilevia
seuraamaan aikaansa tiiviisti myos muodin ulkopuolella,
silla kaikki ajankonhtaiset iimiot vaikuttavat siihen minké
iInmiset kokevat houkuttelevaksi. (Sierila 2014 )

YKSINKERTAISUUS

Yksi houkuttelevuuden teorioiden puhuttelevimmista
kysymyksista on yksinkertaisuus. Minimalismi on



yksinkertaisuuten pyrkivéa tyylisuunta, joka perustuu
nhahmopsykologiaan, symmetriaan, puhdaslinjaisuuteen ja
geometrisiin muotoihin. (Kettunen 2001, 21). Luontaista
noukutteluevuutta selittavan gestalt-teorian mukaan
noukuttelevimmat tuotteet ovat symmetrisia ja koostuvat
puhtaista, yksinkertaisia ja geometrisia asetelmia
muodostavista linjoista. (Baxter 1995).

Liian pitkalle vietyn& minimalismi voi kuitenkin alkaa
vaikuttaa kuluttajista tylsalta. Tuotteen tulee olla
Kiinnostava, jotta inminen voi paattaa sen olevan
viehattava. Visuaalista monimutkaisuutta tutkineen Daniel
Berlynen mukaan kuluttajat pitavat monimutkaisuudeltaan
vaalimaastoon sijoittuvia esineité lilan riisuttuja tai liian
monimutkaisia tuotteita viehattavampina (Kettunen 2001,
271.) Visuaalisen monimutkaisuuden ja houkuttelevuuden
suhdetta kuvataan kuvassa 19.

Tavoitteenani onkin luoda sopivan kiinnostava designkiel,
joka ammentaa minimalismin puhtaudesta ja turhien
lisdharpakkeiden kyseenalaistamisesta, ollen samalla
kohderyhmalle sopivalla tavalla leikkisa ja valttaen liian
puritistisen vakavuuden.

POSITIIVINEN

/N

: ~
MONIMUTKAISUUS

\%

NEGATIIVINEN

KUVA 19: Visuaalisen monimutkaisuuden
suhde houkuttelevuuteen Berlynen mukaan
(Kettunen 2001, 21)



Trendien ké&sitteleminen on tarkeé& osa designkonseptin
luomista, silla ajan iImiot toimivat taustana kuluttajien
kokemuksille, Pitemman tahtaimen strategiaa luotaessa

en halua syventya pienempiin kausittaisiin villityksiin vaan

keskittyd muutamaan isompaan, tamanhetkisen
maailmamme tilaa heijastelevaan trendiin. Nostan esille
muodin maailmassa tarkean athleisure-trendin ja
suurempia yhteiskunnan ilmioita heijastelevan
genderful-ajatuksen,

ATHLEISURE:

Sporttinenkeéa arkivaatteisiin ja -tilanteisiin sekoittavaa
trendia kutsutaan nimella athleisure.
Merriam-Webster-sanakirja maarittelee athleisure-termin
vaatteiksi, jotka on tarkoitettu kéytettaviksi niin
urheillessa kuin yleisessé kaytosséa. Termista on siis
tullut niin yleinen, etta se ollaan lisadmasséa sanakirjan
uuteen painokseen. (Friedman 2015.) Athleisure ol
myos talvi 201 7-18 -kauden Performance Days
-kangasmessujen paateema. Messujen mukaan
athleisure yhdistaa tyylin ja funkion uudella tavalla, tuo

urheilullisen toimivuuden osaksi arkea ja venyttaa rajoja.

(Performance Days 20156.)

Highsnobiety-lehti nimeaéa urheiluvaatetuksen yhdeksi
vuoden 2015 suurimmista trendeista ja liittaa sen
Kiinteasti 90-luvun paluuseen ja klassisten

urheilubrandien
nousuun, mutta
epailee pelkastaan
retroperinnolla
ratsastavan trendin
kestavyytta (Leach
2015), WGSN-
trendisivisto uskookin
sporttivaatteiden
kehittyvan talvi 2017
-kaudella enemmaén
lifestylen ja luksuksen
suuntaan adidaksen
ja Kanye Westin
vuonna 2015
debytoineen Yeezy-
malliston toimiessa
avainvaikuttajana

KUVA 20: Kate Phelanin stailaama ja Daniel Jacksonin

(Cag@y 207 6) valokuvaama "Street View"-artikkeli Iso-Britannian Voguessa
marraskuussa 2015 on omistettu urheiluvaatetusta ja muotia

Suuntaa tukee yhdistavalle athleisure-trendille

Britannian Vogue joka

omistaa yhden joulukuun 2015 muotieditoriaaleistaan
urheilullisuutta ja luksusmuotia yhdistavélle "sport
luxe”-tyylille (Phelan 20158). Supertahtimuusikko
Beyoncen brittilaisen muotiketju Topshopin johdon
kanssa lanseeraama lvy Park-brandi on taysin
athleisurelle omistettu (Holmes 20106).

Young Athletes -malliston lahtbkohdat ovat puhtaasti
urheilussa ja funktionaalisuudessa, eiké teknisista



KUVA 21: Beyoncen lvy Park -athleisure-brandin
katumainontaa Munchenin paarautatieasemalla
toukokuussa 2016.

ominaisuuksista tulla tinkimaan jatkossakaan
katukelpoisuuden nimisséa. Visuaalisen kielen ja
konseptin suunnittelussa on kuitenkin hyva tiedostaa
iIhmisten taipumus vylittda vaatteiden tiukkoja
tarkoitusrajoja pukeutuessaan. Ulkoilmaurheilulle on
tyypillista elamantapanakdkulma, oman lajin nakeminen
enemman kuin pelkkané harrastuksena ja siksi oman

tyylin ilmaiseminen myos aktiviteettien keskella korostuu
entisestaan.

Myos kartoitustehtavani vastaukset tukivat tata kasitysta,
Moni koululainen jatti vetamatta tiukan rajan
ulkotarkoitukseen valmistettujen vaatteiden ja
arkipukeutumisensa vélille ja nimesivat
lempiulkovaatteekseen esimerkiksi huppareita tai
farkkuja. Taméa kuvastaa mielestani hyvin
athleisure-trendia. Omasta tyylista halutaan pitaa kiinni
niin kouluruokalan soossijonossa kuin luistelukentallakin
ja lempivaatteet kulkevat mukana aktiviteetista toiseen,
Funktionaalisuuden ja tyylikkyyden ei tarvitse olla
toisensa poissulkevia ominaisuuksia. Tekniset
ulkovaatteet voivat olla kalliita hankintoja, ja tyylillinen
monikayttdisyys tuo vaatteelle lisdarvoa. Haluan luoda
ajankohtaisen designkonseptin joka vastaa
urbanisoituvan maailman tarpeita.

Mielestani athleisure-trendin voi myods nahda
neijastelevan myos suurempia muutoksia niin
pukeutumisen maailmassa kuin yhteiskunnallisessakin
mittakaavassa. Se kertoo omaa tarinaansa perinteisten
pukukoodien ja niiden mukanaan tuomien roolien
murtumisesta. Nykypéaivan hupparimiljonaéareiksikin
tituleeratut mobiilisovelluksilla rikastuneet toimitusjohtajat
sulautuvat hyvin vaikka Tampereen katukuvaan, ja
Beyoncen ja Kanye Westin kaltaisten supertahtien
mallistoissa nahdaan timanttien sijaan rispaantuneita
reunoja ja hikilenkeille tarkoitettuja trikoita. Juhla ja arki,
luksus ja rosoisuus sekoittuvat eika esimerkiksi inmisen



varallisuutta tai asemaa voi maéaritella enaa pelkan
pukeutumisen kautta.

GENDERFUL:

Moni valtio on viime vuosina nahnyt avioliiton
muuttumisen sukupuolineutraaliksi instituutioksi ja
maailma kehittyy pienin askelin kohti valjempia
sukupuolinormeja, eivatka nuoret koe sukupuolta yhta
maarittelevaksi tekijaksi kuin ennen. Myds muodin
maailmassa sukupuoleton genderless-trendi on vahvasti
esilla. Yha useammat suunnittelijat, yritykset ja
Julkisuuden henkildbt omaksuvat ja juhlistavat
sukupuoletonta muotia ja trendi on ulottamassa myos

valtavirtaan. (Sanches, Henson 2016). Sukupuolirajoja

KUVA 22: Hannah Siderin kuvituskuvat Complex-lehden
artikkelissa kuvaavat osuvasti syvemmista yhteiskunnaliisista
muutoksista ammentavaa sukupuolineutraalia Genderful-trendia

ylittava vaatetus ei ole
enaé vain kokeilevien
muotinaytdsten villitys vaan
suurempli suuntaus, jota
Zaran ja Selfridgesin
kaltaiset muotijatit
seuraavat julkistamalla
sukupuolineutraaleja
mallistojaan. (Euse 2016).

Positiivisien
konnotaatioiden
yhdistaminen
sukupuolineutraaliuteen on
nousussa. Irenditoimisto
WGSN nimeéaa
genderless-trendin
evoluution myonteisemmin
nimella genderful ja

MOSN'T 1T
FUNNY THAT
TATTOO S,
PIERCINGS

A BLACK
PRESIDENT,
SAME SEX
HOLDING HANDS,
RICK OWENS,
TITS HANGING
OuUT AND
BROKEN
ANTI-HEROES
ARE NOT
SHOCKING
ANYMORE?"

- Siki Im

maérittelee sen positiiviseksi, alati muuttuvaksi
identiteetiksi, joka on uniikki jokaiselle inmiselle
(Genderful 2015). Suunnittelija Siki Im kokee sukupuolen
merkityksen vahenemisen hyvin tarkeaksi nakee
trendisséa selkean yhteyden yleisen erilaisuuden
nyvaksynnan kasvuun ja vahemmistojen inmisoikeuksien
nousuun (Sanches, Henson 2016).

Myos Calvin Klein kuvailee uutta ck2-hajuvettaan
valoisasti sukupuolivapaaksi (gender-free)
sukupuolineutraalin (genderneutral) sijaan ja sanoo sen



olevan ensimmainen aidosti sukupuoleton hajuvesi
(Stansfield 20158). Siina missa firman
ck1-unisexparfyymin vuoden 1994-mainoksessa rakkaus
ja intiimiys kuvattiin yha heteronormatiivisena, myos
Ihmissuhteet nahdaan uuden hajuveden
mainoskampanjassa sukupuolesta riippumattomina
(McGinley 2018).

Genderful-trendi ei tarkoita pelkkaa sukupuolineutraalia
pukeutumista, vaan yleisesti sukupuolen nakemista
nenkildkohtaisen kokemuksen ja positiivisuuden kautta.
Esimerkiksi naisellisen pukeutumisen ei tarvitse enaé olla
neikkouden symboli. Heidi Harkonen, Muotioikeuden

H#HhaZoh:

KUVA 23: Calvin Kleinin sukupuolineutraalin, sukupuolinormien
ylittamista juhlistavan ck2-hajuveden kampanjan mainoskuvia
Prahan metrotunnelissa helmikuussa 2016

yhdistyksen puheenjohtaja ja KPMG:n legal counsel
sanoo taistelevansa vintagemekkoihin pukeutumalla sita
kasitysta vastaan, ettéa perinteisesti naiselliseksi
maariteltava pukeutumistyyli olisi epauskottavaa (Larros
2015).

Trendi oli selkeasti havaittavissa myos
kartoitustehtavassani. Vaikka tyttojen ja poikien
mieltymyksissé oli tiettyja eroja, olivat tyylivalinnat
paalinjoittain hyvin samansuuntaisia sukupuolesta
riippumatta. Genderful-trendi heijastuukin selkeasti myos
Young Athletes -malliston sporttisisa silueteissa.
Malliston vaatteista osa suunnitellaan jaoteltuna tytoille ja
pojille, osa puolestaan unisex-malleina.
Mallistokokonaisuudessa kaikkien elementtien tulee
toimia tyylillisesti yndessa ja tata tukee hyvin
designkielen sukupuolineutraalimpi linja. Haluan etta
konseptini alleviivaa vapautta ja mahdollisuuksia
vanhanaikaisten luokittelujen ja rajoitteiden sijaan.
Oliivinvihrea voi olla tyttojen vari ja poikien kuosissa voi
olla kukkia. Minulle on my®s ehdottoman tarkeaa, etta
tyttojen vaatteissa on sama funktionaalisuuden taso kuin
pojille tarkoitetuissa kappaleissa. Olen itse tormannyt
esimerkiksi lumilautailuvausteissa ongelmaan, etta
tyttojen ja naisten varusteita ei tehda vastaamaan yhta
kovaa kayttoa kuin miessukupuolen. Kun tyylille ei vedeta
tiukkoja rajoja sukupuolen mukaan, myos
pukeutumisessa on enemman tilaa luovuudelle ja
persoonalle.



Selkean designstrategian luomiseksi designkielen
ainekset on muokattava konkreettisiksi, suunnittelutydtéa
ohjaaviksi suunnitteluperiaatteiksi. Young Athletes
-projektin lopulliset designperiaatteet esitellaan
toimeksiantajayrityksen kayttoon tehdyssé kasikirjassa.
Young Athletes -designkonseptin k&sikirja on
suunnittelutyon tyokalu. Pyrinkin kasikirjassani
ensissijaisesti selkeyteen ja mahdollisimman
ymmarrettavaan ilmaisuun. Periaatteet on muotoiltu
selkeiksi englanninkielisiksi imperatiivimuotoisiksi
ohjeiksi. Kirjallisia periaatteita tuetaan lukuisilla kuvilla.
Kuvat ovat luonnoksia, teknisia piirroksia tai valokuvia
sen mukaan mikéa tukee parhaiten kutakin
nhavainnollistettavaa asiaa. Yhtenaista ulkonakoa
tarkeammaksi koen maksimaalisen havainnollisuuden.
Haluan sisallyttag ohjekirjaani kosketuspintaa
kohderynmaan kaymalla lapi myos kartoitustenhtavan
tulokset ja nostamalla esiin joitakin lasten sitaatteja.
Mielestani on tarkeaa etta kohderyhman nakdkulmaa
pysyy osana suunnittelijoiden kausittaista
designprosessia.

Young Athletes - designperiaaatteet jakautuvat neljan eri
paateeman alle. Kukin isompi osio sisaltaa omat
alateemansa. Function is king -paateema painottaa
edelleen funktionaalisuuden ja toimivuuden paikkaa
malliston suunnittelun perustana ja kulmakivena.

Think Qutfits -teema puhuu malliston suurista linjoista,
asukokonaisuusajattelusta ja silueteista. Kohta sisaltaa
ohjeita asukokonaisuuksien luomiseeen seké
varimaailmojen ja grafiikkateemojen rakentamiseen.
Playful Cleanliness -osion periaatteet keskittyvat itse
tuotteisiin ja ohjeistavat yleista muotokielelta ja
suunnittelulinjoja. Linjauksia annetaan esimerkiksi vari-
tal materiaaliblokkien kayton ja uudenlaisten
leikkausratkaisujen suhteen.

Love to Details -teema tarkentaa vieléa lahemmas ja
painottaa lisdarvon tuomista hiottujen yksityiskohtien
kautta. Osio antaa ohjeita trimmeihin, tuotteiden
brandaykseen ja lapsille tarkean heijastinfunktion
toteutukseen.

Designperiaatteet lopullisessa englanninkielisessa
muodossaaan on koottu yhteen kuvassa 24 seuraavalla
sivulla. Niitad avataan lisaa kasikirjassa, mutta
salassapitosopimusten vuoksi tarkempia ohjeita el kayda
lapi julkisessa opinnaytetyoraportissani.
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Ziban pyramidin huippu, tunnuselementit on
designstrategiaprojektin viimeinen ja tarkennetuin vaihe.
Young Athletes -konseptin tunnuselementit luodaan
designperiaatteiden pohjalta ja ne pyrkivat toimimaan
periaatteiden konkreettisisna ruumiillistumina. Elementit
valitaan niin ettd ne on helppo sisallyttaa erityyppisiin
tuotteisiin. Pyrin myds valttamaan elementtien
muuntumista suunnittelutyota ja luovuutta rajoittaviksi
tekijoiksi. Elementit sisaltavatkin aina useampia
variaatioita. Lopullisia tunnuselementteja ovat ikoninen
tasku, Young Athletes -mallistossa jo pitkaan kaytosséa
ollut Mountain Stitch -tunnus seka partial elastication,
nhihan- ja lahkeensuissa, hupuissa ja helmoissa
kaytettava osittainen joustorakenne.

Myods tunnuselementit esitellaan kuvineen ja tarkkoine
ohjeistuksineen yrityksen siséisessa ké&sikirjassa, mutta
julkisessa raportissa niihin ei syvennyta.







Opinnaytetyoni merkitysta pohdiskeltaessa ehkapéa sen
silmiinpistavimpana meriittina toimii tydelamalahtoisyys.
Opinnaytetyoni vastaa suoraan yrityksen tunnistamaan
tarpeeseen ja silla on selkea rooli tulevaisuuden
suunnannayttajana. Projektini varsinainen konkreettinen
lopputulos, julkisen raporttini ulkopuolelle jaava kasikirja
on tarkea suunnittelutiimin tyodkalu. Kasikirjan opit tulevat
kaytantoon FW17-18 -kaudesta alkaen ja ohjaamaan
Young Athletes -malliston suunnittelutydta tulevina
kausina. Opinnaytetyoni tiimoilta esiin nousevat
lbydokset ja ideat saattavat [0ytaa paikkansa myos
muissa yrityksen projekteissa.

Kasikirja otettiin yrityksesséa vastaan erittain positiivisen
palautteen kanssa. Kasikirjan viitoittama designstrategia
on yrityksen nakokulmasta erittain toimiva, relevantti ja
kayttokelpoinen (Freundorfer 2016). Qutdoor-osaston
Design Director Birgit Freundorfer sanoo uuden suunnan
nostavan malliston aivan uudelle tasolle. Myos kasikirjan
nhavainnollinen esitystekniikka sai kehuja.

Konseptin harkittu rakentaminen on mielestani
merkityksellinen ja teema mille tahansa muotoilualan
yritykselle, Huolella mietitty konsepti nostaa malliston
designarvoa ja tuo sille jatkuvuutta. Tarkoituksellinen ja
nhuolella valittu linja tekee eron ammattimaisen muotoilun
ja Sohrab Vossoughin mainitseman kauniiden asioiden
harrastelijamaisen kyhailyn valilla, Kovan kilpailun
varittamalla vaatebisneskentalla vahva konsepti auttaa
erottumaan edukseen. Valmiit linjaukset myds helpottavat

suunnittelijoiden tyota kiireisen design-kauden aikana.
Yhtenainen kieli ja harkitut designperiaatteet
edesauttavat asujen yhdistelyd markkinoinnissa,
vahittaismyynnissa ja asiakkaiden vaatekaapeilla.

Opinnaytetyoprojektissani Adidaksen tarpeisiin luotu
designkonsepti on siis merkityksellinen tyokalu
yritykselle, mutta koen myos ettéa projektini toinen osa,
varsinainen opinnaytetyoraporttini on itsessaan
merkityksellinen. Uskon etta raportistani voi olla apua
monelle. Esimerkiksi vaatealan opiskelijat,
designyrityksestéa haaveilevat tai muotoiluyrityksille
konsepteja luovat suunnittelijat voivat [oytéaa raportista
nyodyllista tietoa ja toimivia suunnittelumenetelmia ja
tyotapoja.

Opinnaytetyon rakenteen kehyksena kayttamani Ziban
loistava designstrategiamalla on ollut toimivuuteensa
nédhden hyvin vahan esilla suomalaisessa akateemisessa
Kirjallisuudessa. Uskon etta malli toimisi hyvanéa
kehyksenda myos monelle muulle muotoilualan projektille
ja toivon oman tyoni helpottavan sen loytamista.

Opinnaytetyoprojekti on myos minulle itselleni todella
suuri oppimiskokemus. Opin projektin aikana paljon uutta
designkonseptin suunnittelusta, kohderyhmaajattelusta,
ajankayton hallitsemisesta, aineiston hankinnasta ja
lahteiden kriittisesta tulkinnasta, teoriatiedon ja
kaytannodon yhdistamisesta seka designprojektin
raportoinnista.
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A. Naet kuvia vaatteista. Merkitse rasti@ tai@ -ruutuun
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B. Mika on lempiulkovaatteesi? Miksi pidat siita?

C. Kerro, millainen olisi unelmiesi ulkovaate.
Kayta mielikuvitustasi!
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