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Verkkosivusto on tarkeé resurssi nykymaailmassa, jossa Internet on kaikkialla.
Taman takia perusteet sivuston rakentamisen prosessista on hyodyllista niin yri-
tyksille kuin yhteiséille. Suunnitteluun tulee varata aikaa ja vaivaa ettéd rakenta-
min sujuisi nopeammin. Suunniteltaessa kartoitetaan: sivuston tarkoitus, sivujen
maara ja yleiset sivuston ulkoasuun liittyvat seikat. Sivusto rakennetaan HTML:&
kayttden joko suoraan koodaten tai hyddyntden erilaisten sisallénhallintajarjes-
telmien tyokaluja. HTML:& kaytetaan sivuston perustana ja ulkoasua varten kay-
tetddn CSS:n tyylitiedostoa, jolla voidaan helpommin hallita ja mé&aéritella ulko-
asuseikkoja.

Sivuston valmistumisen jalkeen sivuston nakyvyytta lisatddn optimoimalla se ha-
kukoneille. Prosessi tapahtuu hyddyntamalla hakukoneiden algoritmeja ja muo-
katen sisaltda niin ettd se nousee hakukoneesta halutuilla avainsanoilla. Alusta-
van optimoinnin jalkeen hytdynnetdan erilaisia tyokaluja, jotka antavat dataa sii-
ta kuinka hyvin hakukoneet voivat lukea sivustoasi seka yleistd dataa vierailijois-
ta. Taman datan perusteella sivuston sisaltéd voidaan muokata edelleen ja koh-

distaa sisaltoa tehokkaammin vield parempien tulosten perassa.
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A website is an important resource in modern day world where the Internet can
be found anywhere. Because of this, understanding the basics of the website
building process is equally beneficial for businesses, communities and normal
people. Enough time and resources should be reserved for designing the site,
because well laid design speeds up the building process. An important part of
the design is to map different attributes of the site, e.g. size, target audience, the
total amount of pages and general layout. The actual site is built using HTML,
either by hard coding with it or using the relevant content management systems.
HTML is the foundation of the website, which is enhanced with CSS that manage

the site layout and its attributes.

After the site is completed, the intent is to raise the site visibility within search
engines by using optimization techniques. The process takes advantage of how
search engines read the site to edit content to match the wanted keywords that
will bring the site higher in search results when people search using the site
keywords. After the basic optimization starts the longer process of reading data
and graphs gained from different tools that contain information, like the amount
of visitors to the site, average time spent on the site and returning visitors com-
pared to new visitors. With this knowledge the site can be optimized even further

to match demographics and aim for even better search rankings.
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SYMBOLILUETTELO

HTML - hypertext markup language suomeksi hypertextin merkinta kieli on kieli,
jonka avulla WWW-selaimelle kerrotaan, millaisia osia WWW-dokumentti sisal-

taa.

CSS - Cascading Style Sheets suomeksi porrastetut tyyliarkit on tekniikka, jolla

maaritellaan ulkoasu HTML-kielella kuvatulle rakenteelle.

SEO - Search engine optimization suomeksi hakukone optimointi on sivuston op-

timointia, jotta se tulee paremmin esille hakukoineissa

SERP - Search engine results page suomeksi hakukoneen tulossivu eli sivusto,

jonne hakukone laittaa kayttajan haun kasittelyn jalkeen.

WCMS -Web content management system suomeksi verkko - sisallonhallintajar-

jestelma, jolla hallinnoidaan verkkosivuston sisaltoa.



1 JOHDANTO

Opinnaytetyoni aiheena on verkkosivuston nékyvyyden lisaéaminen. Tarkoitukse-
na on selvittda ja nayttdd sivuston rakentamisen perusvaiheet asiakas tapauk-
sessa ja kasitelld, kuinka yleisimmat sivustoarkkityypit eroavat suunnittelun ja
rakentamisen tarpeissa. Liséksi kdyn lapi perusteet sivuston rakentamisesta,
jonka jalkeen aloitan tarkeimmaksi tyon kannalta kokemani aiheen: hakukoneop-

timoinnin.

Kayn lapi, kuinka optimointi toimii ja miksi se on tarkeaa tehda kunnolla pyrkies-
sa hyvaan nakyvyyteen hakukoneissa ja korkeaan sijoitukseen tuloksissa. Lisak-
si on ymmarrettava astetta tarkemmin, kuinka hakukoneet lukevat sivuston ja mi-
ta askelia on otettava, ettda hakukone tunnistaa sivustolta halutun siséllén, johon
sen tulisi keskittya. Lisaksi kayn lyhyesti millaista osaa sosiaalinen media pelaa

hakukoneoptimoinnissa

Toinen tarkea aihe on sivuston hallinnoinnin ja tarkkailun tyékalut ja kuinka eri-
tyisesti Googlen tarjoamat tytkalut auttavat analysoimaan sivuston vierailijoita ja
ymmartamaan, kuinka tdma data kd&nnetaan kaytannon toimiksi sivuston yllapi-

dossa. Ja lopuksi kuinka kaikki kayty k&éntyy sivuston liikenteen kasvuksi.



2 VERKKOSIVUSTON SUUNNITTELU JA RAKENTAMINEN

Verkkosivusto on virtuaalinen sijainti internetissa, mika sisaltdd useita verk-
kosivuja ja tiedostoja, joihin paastaan selaimella kasiksi. Jokaisella verkkosivus-
tolla on uniikki verkko-osoite, johon otetaan kiinni internet yhteydella. Yksittdinen
verkkopalvelin voi tukea useita verkkosivustoja ja yksi sivu voi sijaita usealla pal-
velimella, jotka ovat joskus jopa tuhansien kilometrien paassa toisistaan. (Web-
Finance, Inc. 2016.)

2.1 Sivuston suunnittelu

Sivuston rakentaminen on projekti, joka tehokkuuden ja ajansaaston kannalta
tulee suunnitella huolellisesti. Aluksi on tarkeda kartoittaa sivustolle pohja; sivus-
ton tarkoitus, haluttu sisaltd, sivujen maara seka alustava idea kohdeyleiststa
Taman jalkeen suunnitellaan sivuston kattava ulkoasu ja maéaritellaan elementti-
en asettelu, kaytettavat varit ja muut yksityiskohdat. Lopuksi sivusto kasataan

hyvin tehdyn suunnitelman pohjalta. (Seigel. 2011.)

Suunnittelu on olennaisen tarkedd useimmille yrityksille ja organisaatioille. Kay-
tanndssa monet ihmiset eivat suunnittele verkkosivujaan. Joskus yrityksen joh-
tamisen yha kiireisempi ja dynaamisempi luonne on syyllinen tahan. Yrityksella
on niin paljon toiminnallisia vaatimuksia etta oikeaa aikaa ei varata projekteille.
Tama tapahtuu usein, koska ihmiset eivét tunnista, etta verkko suunnittelu on yh-

ta tarkeda kuin muun liiketoiminnan suunnittelu. (Seigel. 2011.)

Aluksi kartoitetaan sivuston tarpeet. Mika on sivuston tarkoitus? Mika on sivuston
kohde yleis6? Millaisia sivuja sivustolla tarvitaan? Kysymysten esittaminen ja
laajuuden kartoittaminen pohjustaa seka sivuston tekijalle, ettd asiakkaalle rajat

joiden sisélla sivustoa ryhdytaan tyostamaan. (Seigel. 2011.)

Kun lahdetaan tarkastelemaan sivuston tarkoitusta, voidaan korostaa kymmenen

paaarkkityyppia tarkastelemalla yleisimpia sivustoja; henkilokohtaiset, kuvien ja-



ko, kirjoittajien alustat, yhteis6, mobiililaite, blogi, tiedonjako, yritys, hakemisto ja

verkkokauppa. (Xisle Graphix. 2016.)

Henkilokohtaiset sivustot ovat pienid yleensé palveluntarjoajan tarjoama ilmainen
sivusto tila, jota asiakas voi kayttaa mielensa mukaan. Kuvien jakoon keskitty-
neet sivustot tarjoavat kayttajalle mahdollisuuden yllapitad kuviaan sivustolla ja
jakaa niitd muiden kayttajien kesken. Kirjoittajien alusta kasittaa useita sivuja ku-
ten mahdollisen kirjoittajan blogin, Twitter tilin ja muita vastaavia joiden perus-
teella julkaisija voi arvioida onko Kkirjoittajan tuotoksella yleis6a. (Xisle Graphix.
2016.)

YhteisOsivustot kerdavat ihmisia samalle sivustolle jossa he voivat tavata toisia
ihmisia. Tama kasite on laaja silla on pelkastaan inmisten keraantymiseen kes-
kittyvid kuten Facebook, mutta kasittaa myos tuhannet eri keskustelu palstat ja
blogi sivustot. Kaytannossa kaikki sivustot joiden ymparille keraantyy aiheesta
kiinnostuneita ihmisia. Mobiilisivustot ovat yleensa ulkoasultaan alylaitteeseen
paremmin mahtuva versio olemassa olevasta sivustosta. Blogi (aikoinaan lyhen-
netty sanoista Web Log) kasittéaéa erilaiset verkossa olevat paivakirjat, verkkoleh-
det ja paakirjoitukset. (Xisle Graphix. 2016.)

Tiedonjakosivuista suurin esimerkki on wikipedia.org ja sen pohjalta syntyneet
muut "wiki” tyyppiset sivustot, jotka antavat kayttajien lisata sisaltéa ja muokata
sitd. Yrityssivustot ja verkkokatalogit toimivat samalla tavalla kuin vanhan ajan
mainokset. Sivuston tarkoituksena on esitella yrityksen toimintaa ja tuotteita sekéa
kuinka heihin voi ottaa yhteyttd. Hakemisto sivustot tarjoavat mahdollisuuden
esimerkiksi hakea tietyn alan tai alueen yrityksia. Hakukoneet voidaan luokitella
hakemistoiksi, koska niiden tietokannat ovat niin suuria. Lopuksi on verkkokaup-
pa sivustot jotka suoraan esittelevat ja myyvét tuotteitaan verkossa. (Xisle
Graphix. 2016)

Pienilla verkkosivustoilla on paljon opittavaa suuremmiltaan, kun katsotaan si-
vustojen suunnittelua ja yllapitoa. Tarkein asia, joka pienten sivustojen tulisi poi-
mia, ei ole ajatusmalli, jonka mukaan menestys tulee koon mukana vaan se etta
suuret sivustot aktiivisesti ajavat yleisia standardeja siitda mita sivustolta odote-
taan. (Addison. 2004.)



2.2 Sivuston ulkoasu

Sivuston ulkoasulla on kolmea tarkeda periaatetta. Ensimmaisend on yhtenéi-
syys, eli sivuston ulkoasun tarkeat elementit [0ytyvat samasta paikasta sivuston
kaikilla sivuilla ja ettéd ulkoasun varimaailma sivustolla yhtenainen. Toinen on
kaytettavyys eli kayttgjan tulee 10ytad haluamansa sivustolta vaivatta ja kayttaja
ei eksy sivustolla. Viimeisena on toiminnallisuus, eli tarjoaako sivusto kaytannén

palveluita kuten kaavoja tai tietokantapohjaista sisalt6éa. (Eccher. 2014.)

Koska mahdollisten kayttajien mahdollisten laitteiden ja ohjelmistojen maara on
valtava, ei yhden periaatteen seuraaminen voi tuoda haluttua tulosta. On tarkeaa
ymmartaa jokaisen periaatteen vahvuudet ja heikkoudet, jotta ne voidaan imple-

mentoida sivustolle. (Eccher. 2014.)

Kaytettavyyden suhteen on muutamia kaytadnnon asioita, jotka pitéisi huomioida
aina. Sivuston lataus nopeuden tulisi aina olla mahdollisimman pieni, koska tar-
jolla olevien sivustojen maara ohjaa vaihtamaan sivustoa, jos sivusto ei pida ker-
keda pitda kayttdjan huomiota. Sivuston navigaation tulee olla intuitiivista kaytta-
jélle ja tata tukee samalla pyrkimys kayttda samoja verkko terminologeja ja meta-
foria, joita muutkin sivustot kayttavat. Tekstin tulee olla selkda ja liséksi tulee

huomioida mahdolliset invaliditeetit taaten laajan kayttaja pohjan. (Eccher. 2014.)

2.3 Sivuston koodi

HTML on kieli, joka kuvaa Web-sivujen rakennetta. HTML antaa tekijoille keinot:

e Julkaista online-asiakirjojen otsikot, tekstid, taulukoita, luetteloita, kuvia,

jne.
e Hakea tietoa verkon kautta hypertekstilinkkeja napin painalluksella.

e Suunnitella lomakkeita: etépalvelu kaupankayntiin, kaytettavaksi tiedon

etsimiseen, varausten tekemiseen, tuotteiden tilaamiseen, jne.



e Sisallyttaa taulukoita, videoleikkeita, aanitteitd ja muita sovelluksia suo-

raan niiden asiakirjoihin.

HTML Kkirjoittajat kuvaavat sivujen rakenteen kayttamalla “merkkeja”. Kielen
elementteja jotka merkitsevat sisallon osia, kuten "kappale", "luettelo”, "tau-
lukko," ja niin edelleen. (W3C. 2016.)

Yleisin kaytetty kieli sivujen tekoon on HTML (hypertext markup language). Tyy-
pillisesti HTML:n avulla maaritelladn sivuston sisallon asettuminen tyhjaan poh-
jaan. Sisallon asettuminen maaritelladn tunnisteiden avulla. Esimerkiksi tunniste-
parin <p></p> valiin tulisi tekstimuotoista sisaltda ja tunnisteen <img> sisalle
syoOtetaan tieto kuvan lahteesté ja sen eri attribuuteista kuten kuvan leveydesta
tai korkeudesta. HTML-tiedosto voidaan luoda tavallisella tekstieditorilla ja
tallentamalla teksti .html tiedostoksi. Luotua sivua voidaan katsoa avaamalla

kyseinen HTML-tiedosto verkkoselaimella.(Schafer. 2010.)

Kuvissa 1 ja 2 on esimerkki siitd miltd hyvin alkuvaiheen verkkosivu nayttaa

koodi- ja verkkosivu puolelta.

1 <!DOCTYPE html>

2 <html>

3 E(head;v

<titlexSivmon Nimi</title>

I</head>
Bl<body>

1 N b

8 <hlxQtsikko</hi>

g <p>Tekstiosa Jjohonka veidaan vapaasti kirieittaa</p>

10 <h2>Fnvan otsikko</hZ>

11 <img src="lintn.Jipg" alt="HTMLS Icon" width="520" height="450">

13 </ body>
14 Le/html>

Kuva 1. Esimerkki sivun raa’asta HTML-koodista.



Blc Esimerkkiftml 0~ & || @ Sivun Nimi

&~ v [ @ v Sivuv Sucjausv Tyokalutv @~ ] ¥
f ol

Otsikko

Tekstiosa johonka voidaan vapaasti kirjoittaa

Kuvan otsikko

Kuva 2. Raaka verkkosivu kuvan 1 koodista

Kuvaparissa 3 ja 4 alkusivun koodiin on sy6tetty enemman muuttujia. Esimerkik-
si <font>-tunnisteen siséan on maaritelty tekstin fontille koko sek& vari. Uutta on

my0s <center>-tunniste, joka asettaa kaiken sen valissa olevan sivun keskelle.

1 <|DOCTYPE html>
2 [H<html>
3 Eﬁlead}
4 <title>Sivun Nimi</title>
5 fr</head>
& [H<body>
7 gwenter)
<h1>0Otsikko</hl>
5 <p>Tekstiosa johonka voidaan vapaasti kirjoittaa. ja on kirjeitettu </p>
10 <font =1ze="9" color="red">font tdgin sisille voidaan myss kirjoittaa ja samalla madritella tekstille erilaisia eminaisuuksia</font>
11 | <h2>Kuvan otsikko</hZ>
12

12 | <img src="lintu.jpg" alt="HTML5 Icon" width="520" height="450">
14 (</center>

15 |¢/body>

16  “</html>

Kuva 3, Esimerkkisivuun on nyt syoétetty erilaisia muuttujia, jotka vaikuttavat mm.
tekstin kokoon ja véariin sekd kuvan kokoon ja asetteluun.



Otsikko
Tekstiosa johonka voidaan vapaasti kirjoittaa. ja on kirjoitettu
font tagin sisdlle voidaan myds kirjoittaa ja samalla mééritella
tekstille erilaisia ominaisuuksia

Kuvan otsikko

Kuva 4. Paivitetty esimerkkisivu

CSS on kieli, joka kuvailee Web-sivujen esittelyd, kuten fontteja, vareja ja asette-
lua. Sen avulla voidaan mukauttaa esityksen ulkoasua erilaisille laitteille kuten
suurkuville, pienille naytdille tai tulostimille. CSS on riippumaton HTML:sté ja sita
voidaan kayttda minka tahansa XML-pohjaisen kuvauskielen kanssa. HTML:n ja
CSS:n erottaminen helpottaa sivustojen yllapitoa, jakaen tyylisivut sivuston siséi-
sesti ja raataldiden sivut eri ymparistéihin. Tata kutsutaan rakenteen (tai: sisal-

|6n) erottamiseksi esityksesta. (Schafer. 2010)

Tyylien etuna on, ettd maaritelmaa voidaan muuttaa ja muutos vaikuttaa jokai-
seen elementtiin, joka kayttaa sita tyylia. Elementtien yksittdinen muuttaminen
koodaamalla sita vastoin vaatisi, etta jokainen elementti pitaa erikseen koodata
uusiksi, kun haluat muuttaa kaikkia kerralla. Nain ollen tyylit tarjoavat helpon ta-
van paivittda asiakirjan muotoilun ja yllapitdd yhtenaisyyttd useiden asiakirjojen
ylitse. (Schafer. 2010.)



Tyylit voidaan ryhmitelld tarkoitusta ajaviin tyylisivuihin. Tyylisivut ovat
suunnitelma, joka ryhmittda ja liittda ne tyylit, jotka ajavat yhteistd paamaaraa.
Tyylisivut mahdollistavat useita tyyleja yhdelle asiakirjalle kerrallaan ja muuttavat
samanaikaisesti asiakirjan tyylimuotoilua. Siksi asiakirjat voidaan nopeasti

muotoilla eri tarkoituksiin. (Schafer. 2010.)

Erilaisten attribuuttien takia raa’an HTML:n kayttdminen on raskasta ja turhan
tydlasta. Kuvioon tuodaan mukaan CSS (cascading style sheets). CSS:lla anne-
taan sivustolle ohje, kuinka sivun eri elementtien tulee muotoutua. Esimerkiksi
voidaan ohjeistaa, ettd koko tietyn elementin teksti on Times New Roman -
fonttityyppia ja fonttikooltaan 12. Puhtaan HTML:n kaytdssa nama tekstin attri-
buutit pitaa kirjoittaa jokaisen tunnisteparin valiin, mika on tyéstadmisen puolesta
raskasta ja kallista. CSS sallii muotoilun sijoittamisen yksittaiseen tiedostoon, jo-
ta muokkaamalla voidaan vaikuttaa sivuston mittaisesti tiettyyn muotoilukohtaan
tai kohdistaa se esimerkiksi yhteystietojen fontin variin ja kokoon. (Schafer.
2010.)

HTML-koodista voidaan huomata (kuvat 1 ja 3), ettd sisaltd on laatikoitu erilais-
ten tunnisteiden alle sisakkain alkaen ja loppuen <html>-parin valiin. CSS kayt-
taa tata laatikointimallia maarittelemaan, mihin eri muotoilusdannét vaikuttavat ja
kuinka muotoilu kohdistetaan eri objekteihin. Loogiselta kannalta tama ei poikkea
normaalista HTML-koodista, joten CSS:n kayttoon siirtyminen on luonnollisesti
hyddyllista kayttajalle sekéa sivuston yllapidolle. Kuvissa 5 ja 6 on sivuston koodi
uudella ulkoasulla, kun sivu nyt ottaa attribuuttinsa tyylitiedostosta nimelta "tyy-
li.css”. On huomattava, etta kuvan asettelu on yha HTML-koodissa. CSS keskit-
tyy sivuston asetteluun ja asetteluelementtien sisallon attribuuttien maarittelemi-

seen, kuten sivun rajojen ja vastaavien elementtien maarittelyyn. (Schafer,2010)



Otsikko

Tekstiosa johonka voidaan vapaasti kirjoittaa. ja on kirjoitettu

font tdgi on nyt poistettu ja annetaan CSS tiedoston madritelld tekstin ominaisuudet

Lintu

Kuva 5. Sivuston tyylitiedoston kaytt6on oton jalkeen

1 <!DCCTYPE html>

2 <html>

e g<head>

4 <link rel="stylesheet" type="text/css" href="tyyli.css">

% <title>Sivun Nimi</title>

6 </head>

7  H<body>

8 E<center>

S <hl>0tsikkeo</hl>

10 <p>Tekstiosa johonka veoidaan vapaasti kirjoittaa. ja on kirjeitettu </p>
11 <p>font tdgi on nyt poistettu ja annetaan CSS tiedoston mifiritelld tekstin ominaisuudet</p>
12 <h2>Lintu</h2>

13 <img src="lintu.jpg" alt="HTML5 Icon" width="520" height="450">

14 F</center>

15 [</body>

16 l</htm13

Kuva 6. Sivun koodi tyylitiedoston kayttéén oton jalkeen. Huomaa <Link>-
tunniste, joka kytkee HTML-tiedoston tyylitiedostoon.

Kuvassa 7 on tyyli.css, johon on syotetty attribuutteja eri HTML-elementeille.
Esimerkiksi rivilla 6 on P-tunniste, josta sivun HTML-koodi noutaa attribuutit
omalle P tunnisteelleen. Tassa tapauksessa tekstille on annettu taustavari, font-

tivari, fonttiperhe ja korostus.

Kuvassa 8 sivustolle on aseteltu kolme laatikkoa sisdkkain luoden sivun varsi-

naisen pohja-asettelun, joka toimii varsinaisen sivuston pohjana. Kuvan 9 esi-



merkissa on valmis sivustopohja, joka on toteutettu esitetyilla keinoilla mutta vie-

ty pidemmalle koodin ja tyon kannalta.

1 <3TYLE TYPE='text/css'>

2 TITLE{

3 T color:#FF0000; font-family:monospace; font-size:large; font-weight:lighter;

4 }

5 BODY{

a T background-color:#80££80; color:#FF0000; font-family:monospace: font-size:large:; font-weight:lighter;
T }

8 B{

5 T background-color:white; color:#ff0000; font-size:large; font-family:cursive; font-weight:bold;
10 }

11 H1{

1z T color:black; font-size:36; font-family:sans-serif; font-weight:bolder;

13 }

14 H2{

15 T color:gray; font-size:36; font-family:"Times New Roman", Times, serif; font-weight:bolder;
16 1

17 Timg {

1 border:Tpx solid black:

19 }

2

21 </5TYLE>

Kuva 7. .CSS-tyylitiedosto, joka maarittelee sivuston eri osiin eri attribuutit.

Otsikko

Vasen palkki johen Tekstiosa johonka voidaan vapaasti kirjoittaa. ja on kirjoitettu
voidaan vapaasti
sijoittaa esimerkiksi
linkkejd sivustolla

Tekstiosa johonka voidaan vapaasti kirjoittaa. ja on kirjoitettu

font tdgi on nyt poistettu ja annetaan CSS tiedoston mddritelld tekstin ominaisuudet
lilkkumiseen

Home Lintu
About
Services
Products
Jobs

Contact

Kuva 8. sama sivu laatikko elementteja kayttaen ja "tavallisen sivun" ulkoasu al-
kaa erottua.
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Welcome to the black_white template Latest News

This standards compliant, simple, fixed width website template is released as an ‘open source’ New Website Launched

design (under a Creative Commons Attribution 3.0 Licence), which means that you are free to July 1st, 2014

download and use it for anything you want (including modifying and amending it). All | ask is that you .
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leave the 'design from HTML5webtemplates.co.uk’ link in the footer of the template, but other than

that...

website. Take a look around and let
us know what you think.

This temnplate is written entirely in HTML5 and €SS, and can be validated using the links in the Read more
footer.

New Website Launched

You can view more free HTMLS web templates here.
— July 1st, 2014

This termplate is a fully functional 5 page website, with an examples page that gives examples of all 2014 sees the redesign of our
the styles available with this design. website. Take a look around and let
us know what you think.

Read more

Browser Compatibility
This template has been tested in the following browsers: Useful Links

Internet Explorer 9 link 1
FireFox 25 link 2

Google Chrome 31 link 3

link 4

Search

Enter keywords

COPYRIGHT ©@ BLACK_WHITE | HTML5 | C5S | DESIGN FROM HTML5WEBTEMPLATES.CO.UK

Kuva 9. Esimerkki ilmaisesta sivustopohjasta, joka on toteutettu puhtaasti
HTML5:t4 ja CSS:&a kayttaen.

2.4 Sivun sisalto

Sisaltéa on kaikki sivulla oleva materiaali, joka on erikseen syotetty sivulle eri
elementtien sisélle, eli kaytdnnossa sisaltba ovat teksti, kuvat, aani ja video. Si-
saltdé on se, miksi ihmiset tulevat sivustolle, joten sisallon huoltaminen ja pitami-

nen aiheessa on tarkeaa. (Kyrnin, 2014)



Hakukoneen tavoitteena on tuoda tarkeimmat tulokset haun tekijalle. Yllapidon
kannalta tama edellyttaéa rehellistd oman sisallén arviointia. Mika sivuston osa
hyotyisi eniten tuoreesta sisallosta? Vanha siséltd, joka on olemassa vain tuot-
taakseen nayttokertoja, mutta ei saa juuri muuta aikaan, tekee enemman haittaa
kuin hyotya verkossa. Toisaalta hyva sisalto, joka jatkuvasti vastaa kayttajien ky-
selyihin, voi pysya tuoreena ikuisesti. Sisallon pitaa olla tuoretta ja merkityksellis-

t&, mutta tarkeintd on etta se on hyodyllista. (Fishkin, 2013)

2.5 Linkit

Linkit ovat se elementti, joka tekee "World Wide Web” verkon. Yksi verkkoasiakir-
ja voi linkittyd useisiin toisiin asiakirjoihin, ja ne puolestaan linkittyvat muihin
asiakirjoihin ja niin edelleen. Lopputuloksena on rakenne, joka kaaviona muistut-
taa verkkoa. Vertaus on poikinut monia "verkkopohjaisia” termeja, joita kaytetaan
yleisesti Internetissa. Esimerkiksi sahkoiset robotit, jotka kulkevat verkossa kut-
sutaan, hamahakeiksi. (Schafer. 2010.)

Linkeissa on kaksi perusosaa: linkki ja kohde tai maaranpaa.

e Linkki on tunniste paaasiakirjassa (lahde), joka viittaa toiseen asiakir-

jaan.

¢ Kohde tai maaranpaa on asiakirja (tai tietyssa paikkaa asiakirjaa) jon-

ne linkki johtaa.

Oletetaan, ettd Acme Games-sivustossa arvostelee videopeleja ja sivusto julkai-
see erittdin myonteisen arvostelun On Target Games -pelista “peli”. Acme voisi
laittaa linkin arvosteluun ja johtaa sen pelin tuotesivulle On Target sivustolla.
(Schafer. 2010.)



2.6 Sivun sisallon merkitys nékyvyyteen

Nakyvyydelle seka kayttajille sisalté on kuningas. Kaikki verkossa olevat inmiset
etsivat sisaltdoa sen eri muodoissa ja hakukoneet tarjoavat etsivalle sisaltod. Ha-
kukoneet (erityisesti Google) arvostavat kolmea aspektia ylitse muiden: laatu,
uniikkius ja asiaankuuluvuus. Laatu on Hyvin, asiantuntijamaisesti ja ammatti-
maisesti tuotettu siséltd. Uniikin materiaalin tarkoituksena on pitdé huolta ettéa si-
vusto erottuu muusta massasta ja saa kerda positiivista huomiota kyseista mate-
riaalia etsivistad kayttgjista. Asiaankuuluvuus luonnostaan tarkoittaa sita, etta jos
kayttaja etsii "autoa” ei han paady sivulle jossa puhutaan vain veneista. (Orange
County SEO Company, Inc. 2014.)

Asiaankuuluvuus on yksinkertainen kasite nakyvyyden suhteen hakukoneen né-
kokulmasta, mutta mita uniikki ja laadukas materiaali vaatii? Uniikkia materiaalia
voidaan tuottaa kahdella tavalla joko tuottamalla sitd itse tai yksinkertaisesti 0s-
tamalla sitd. Molemmissa metodeissa on kuitenkin vaarana se, ettd sisaltda ei
ole optimoitu SEO periaatteiden mukaan ja nakyvyys voi karsid. Laadukkuuden
yllapito puolestaan voi olla yllattavan kallista. Laadukkaan siséllon tuottaminen
vie aikaa ja resursseja, mutta sitd voidaan myo6s ostaa. Kaikissa tilanteissa, jois-
sa materiaalia ostetaan, on kuitenkin tarkeinta pitda huolta hankitun materiaalin
patevyydesta yleiselld tasolla (sisalléssa ei ole fakta virheitd, hyvin tutkittu, hyvin

l&hteistetty ja niin edelleen). (Orange County SEO Company, Inc. 2014.)

Ihmiset tekevat paatoksia sivuston uskottavuudesta silla hetkella, kun sivu latau-
tuu. Kuten ihmisilla luotettavilla verkkosivustoilla on hyvin tietynlainen ulkoasu ja
tunne. Niilla on yleensa selkea logo vasemmassa ylakulmassa ja navigaatiopalk-
ki vaakasuoraan sivun mukaan tai pystysuoraan vasemmalla puolella. Niilla on
vahemman kuin viisi véria niiden asettelussa (ei kuvia mukaan laskien), ja niissa

on selke&a ja helppolukuista tekstia. (Dover. 2011.)

Ihannetapauksessa etusivu on linkitetty kaikille yhden kategorian sivuille verk-
kosivustolla. Yleensa tama tapahtuu globaalilla navigointivalikolla (global eli se
on jokaisella verkko-osoitteen verkkosivulla). TAma on helppoa tehda pienilla si-

vustoilla, koska jos niilla on alle 150 sivua, etusivun voisi suoraan linkittda niihin.



(Huomaa, tdma on hyva vain, jos kotisivulla on tarpeeksi linkkeja suunnattu se

perustaksi. (Dover. 2011.)



3 HAKUKONEOPTIMOINTI

Hakukoneoptimointi (tai SEO) on keino parantaa oman sivuston nakyvyyttd ha-
kukoneissa. Tavoitteena on, ettd hakukoneeseen syttetd&n hakusana, jolla on
jonkinlainen yhteys omaan sivustoon, sivusto tulee esille sen asiaankuuluvuuden
mukaan mahdollisimman korkealle. Hyva nakyvyys luonnostaan tuo sivustolle

kavijoita ja sallii sivuston hyédyntamisen haluttuun tarkoitukseen.

3.1 Kuinka hakukoneoptimointi toimii

Kaikessa yksinkertaisuudessaan hakukoneilla on tietokanta, jonne on keratty
avainsanoja sivustoilta ja naita avainsanoja verrataan hakukoneeseen syotettyi-
hin hakuihin ja kone noutaa sisalloltaan oleellisimmat sivut. Hakukoneita voidaan

ohjata mihin sanoihin niiden tulisi keskittya. (Fishkin. 2016.)

Avainsanojen avulla helpotetaan ja osoitetaan hakukoneille, millaisilla ha-
kusanoilla tulisi sivusto nékya. Mika voisikaan olla asiaankuuluvampi sivu ha-
kuun “Jessica Simpson” kuin sivu, jossa lukee Jessica Simpson 100 kertaa?
(Dover. 2011.)

Tama oli toimiva tekniikka, jolla pystyttiin parantamaan nékyvyytta syottamalla
avainsanaa sivuston HTML-koodiin. Toinen tapa oli kayttdd hyvaksi linkkeja ha-
kunakyvyyden parantamiseksi linkittamalla sivusto erillisiin sivuihin, joiden ai-
noana tarkoituksena oli toimia linkkikirjastona. Ajan kuluessa hakukoneiden al-
goritmit ovat kuitenkin kehittyneet huomaamaan tallaisen "huijaamisen” eikd se

paranna nakyvyytta. (Dover. 2011.)

Pelk&dn samojen sanojen ja lauseiden toiston laskemisen sijaan algoritmit pro-
sessoivat luonnollista kielen kaytt6a ja muita vastaavia merkkeja maaritellessaan
sivuston asiaankuuluvuutta. Kayttden Jessica Simpson esimerkkia hakukoneiden
on helppoa arvioida asian liittyvan Jessica Simpsoniin, jos sisélléssa on lausek-
keita kuten "Nick Lachey” (ex-aviomies), "Ashlee Simpson” (Jessican sisar) ja

"Chicken of the Sea” (Jessican surullisenkuuluisa oletus, ettd tonnikalamerkki



"Chicken of the Sea” oli tehty kanasta) Hakukoneet voivat arvioida sisaltda vas-

taavalla tavalla monella eri kiella ja mykistavalla tarkkuudella. (Dover. 2011.)

3.2 Kuinka optimoinnista otetaan kaikki mahdollinen irti

Markkinoinnin nakékulmasta verkkotunnus on sivuston térkein yksittdinen ele-
mentti. Toisin kuin perinteisilla yrityksill&a, verkkosivuilla ei ole visuaalisia vihjeita,
joihin voisi verrata. Missa potentiaaliset asiakkaat voivat kayttda visuaalisia vih-
jeitd tunnistaakseen onko fyysinen rakennus todenndkdisemmin parturi vai
pankki, he eivat voi kertoa samaa eroa verkkotunnuksista. Kaikki verkkotunnuk-
set kayttavat tdsmalleen samaa muotoa: http:// aliverkkotunnus piste (valinnai-
nen) juuritunnus piste TLD. Otetaan esimerkiksi http://www.google.com tai
http://www.bing.com. Ulkopuoliselle ei ole mitddn syyta ajatella, ettd mikaan
naista resursseista olisi hakukone. Ne eivat sisélla sanaa haku, ja jos niiden tuo-
temerkit eivat olisi niin vahvoja kuin ne ovat, niiden nimet olisivat siansaksaa ei-
vatka tarkoittaisi mitdan kenellekdan. Itse asiassa jos tarkastellaan sataa eniten
linkitettya verkkotunnusta internetissa, ndkee taman trendin uudestaan ja uudes-
taan: Wikipedia, YouTube, W3, Amazon, Macromedia, MSN, Flickr, Twitter,
Digg, Technorati, IMDB, eBay ja lista vaan jatkuu. (Dover. 2011.)

Jos SEO on muuttamassa tai valitsemassa verkkotunnusta, taytyy tehda vaikea
paatds. Kuinka pateva tunnus on? Onko tunnus sellainen, joka palvelee koko
maailmaa vai onko se vain hyddyllinen muutamalle tuhannelle ihmiselle? Jos si-
vusto on maailma muuttava, se saattaa jopa hyotyd siansaksaisesta nimesta.
Jos nimi on siansaksaa ja erittain onnistunut, ihmiset luonnollisesti alkavat yhdis-
taa nimen palveluun. Esimerkiksi Google on nyt synonyymi sanalle "Etsi". Mutta
jos ajatus ei kuitenkaan lopulta muuttanut maailmaa (ja useimmat sivustot eivat
muuta), siansaksainen verkkotunnus voi satuttaa verkkosivua. Mitka ovat mah-
dollisuudet, ettéa satunnainen kéavija kirjoittaa spoke.com (olemassa oleva sivus-

to) loytadkseen henkilokohtaisia profiileja? (Dover. 2011.)

Parhain lopputulos saadaan, kun avainsanoja I6ytyy merkittavista sivulle tarkeis-

ta sijainneista. Nama sijainnit ovat:



e Otsikko - Kaikkein tarkein sivulla olevista avainsanaelementeistd, sivun
otsikon pitaisi kayttdd avainsanatermid/lausetta ensimmaisena. Korrelaa-
tiotutkimuksessamme seuraava kuvio muodostui. Alun perin elokuussa
2009 julkaistu kuvio selvasti osoitti ettd avainsana termin/lauseen kaytto
sivun otsikon ensimmaisena osoitti korrelaation korkean hakusijoituksen
kanssa ja seuraavaksi ylimméat sijat korreloivat lahes virheettomasti
alemmissa sijoituksissa. Otsikkomerkkien pitéisi kuulostaa ihmisen Kirjoit-
tamilta vaikuttamatta ettd ne olisi nimenomaan tehty sijoitus tarkoitukses-
sa lause lauseelta. Lisdksi niiden tulisi olla klikattavissa koska ne nakyvat
SERP:ssa. (Fishkin & Hggenhaven. 2013.)

e H1 otsikko - H1-tunnisteiden on pitkd&n ajateltu olevan erittain tarkeita, si-
vuston optimoinnin kannalta. Viimeisimmat korrelaatiotutkimukset ovat
kuitenkin osoittaneet, etta silla on hyvin vahainen korrelaatio korkeaan si-
joitukseen (lahes nollassa, itse asiassa). Vaikka tahan on pakottavia todis-
teita, korrelaatio ei ole kausaatio ja siksi suositellaan viela asianmukaista
H1 tunnisteen kayttda sivulla otsikkona ja mieluiten sisdltden kohdennetut

avainsanatermit/lauseet. (Fishkin & Hggenhaven. 2013.)

e Kuvan Tiedostonimi - Kuvan aiheuttama liikenne voi olla huomattava vie-
railujen lahde. Tasta syysta kuvan tiedostonimella nayttaisi olevan arvo-
kas tahan seka luonnolliseen verkko-hakuun, siksi avainsana ter-
min/lauseen kayttoa suositellaan kaytettavan kuvatiedoston nimena.
(Fishkin & Hggenhaven. 2013.)

e Metakuvaus - Vaikka suuret hakukoneet ei kayta metakuvausta sijoitusta
tehdessaan, metakuvaus on tarked paikka kayttaa avaintermid/lausetta.
Hakutulokset antavat korostavan kuvauksen visuaalisena patkana, jossa
kuvaus esiintyy. Se on myds tarked napsautussuhteen tehostamiseen li-
saten liikennettda, joka johdetaan sijoitusta asemasta. (Fishkin & Hggen-
haven. 2013.)

Yhteenvetona tama avaintekstin raskas toisto saattaa vaikuttaa takaperoiselta
silla aiemmin todettiin ettd hakukoneet suhtautuvat negatiivisesti ylenpalttiseen

avainsanojen vaarinkayttéon, mutta avainsanoja tai lausahdusta kaytetaan vain



kerran per elementti. Tarkoituksena on vasaroida hakukoneen algoritmille sivus-
ton sisaltd, koska on luonnollista ettéa esimerkiksi lintu sivustolla sivulla variksista
olisi kuva variksesta ja kuvan nimi olisi varis ja néin ollen toisto ei vahingoita ha-
kutulosta. Tama periaate voidaan vieda astetta pidemmalle kayttdmalla hyvin
samankaltaisia sanoja. Esimerkiksi sivuston otsikko voi olla "Paakaupunkiseu-
dun Varislinnut”, metakuvaus on "Helsingin Varislinnut” ja kuvaelementin nimena
on "Naakka Katajanimesta”. Hakukone tunnistaa, ettd kyseessa on samankal-
taista sanastoa samasta aiheesta ja hieman laajentaa hakusana kantaa ilman

negatiivisen toiston aiheuttamaa vahinkoa.

3.3 Hyperlinkkien merkitys

Mita suositumpi ja tarkeampi sivusto on, sitd enemman linkit siita sivustosta mer-
kitsevat. Sivustoon, kuten Wikipedia:n on, tuhansia linkkeja eri sivustoilta, mika
tarkoittaa, ettd se on luultavasti suosittu ja tarkeéd sivusto. Ansaitakseen luotta-
muksen ja auktoriteetin hakukoneilta, tarvitsee apua muilta linkkikumppaneita.

Mita suositumpi linkki on, sitd parempi se on. (Fishkin. 2016)

Yksi vahvimmista signaaleista, joita hakukoneet kayttavat sijoituksissa, on ank-
kuriteksti. Jos kymmenia linkkeja osoittaa sivulle, jossa oikeat avainsanat, on hy-
va todenné&koisyys, etta sivu sijoittuu hyvin kohdennetun lauseen kohdalta ank-
kuritekstissa. Esimerkkeja tasta toiminnasta nakee hauista kuten "Klikkaa tasta"
kohdalla, joissa monet tuloksista ovat sijoittuneet ainoastaan sisaan tulevien
linkkien ankkuritekstista. (Fishkin. 2016)

3.4 Sosiaalinen media ja SEO

Yksinkertaistetusti sosiaalinen media toimii ihmisten jakojen perusteella ja nama
jaot voidaan hyddyntaa SEO:n kannalta linkityksena. Jalleen yksittéiset ja satun-
naiset linkitykset ovat kaytanndssé merkityksettomid. Laadukkaat jakajat ja hei-
dan linkityksenséa tuovat sivustoa nakyville yleisoille, jotka puolestaan jakavat

eteenpdin. Sosiaalinen media kuitenkin vaatii aktiivista sosiaalista nakyville tuloa



eri alustoilla. Luonnollisesti tarkeintd on nakyvyys ja sosiaalisen median asian-
tuntjamainen rummuttaminen samalla otteella kuin kasvotusten. (Third Door
Media, Inc. 2016.)

Linkittdmisen lisdksi sosiaalinen media antaa luonnollisesti mahdollisuuden
paasta tuhansien ihmisten &arelle. Tama nakyvyys pitdad kuitenkin ansaita ja
kayttajat eivat seuraa sosiaalisen median tileja, jotka eivat tuota sisaltod, joka
kiinnostaa kayttajia. Luonnollisesti ihmiset myos jakavat keskendan heille merki-
tyksellista siséltoad ja nain nakyvyys kasvaa taustalla. Lisaksi sosiaalisen median
julkaisuja voidaan optimoida hakukoneille hyddyntamalla vahvoja ankkuri ele-
mentteja kuten videolla tai linkilla blogiin jonne artikkeli varsinaisesti on julkaistu.
(DeMers. 2015.)



4 VERKKOSIVUSTON SISALLONHALLINAN JA TARKKAILUN TYOKALUT

Julkaisujarjestelméa tarkoittaa verkkosivustolle asennettavaa ohjelmistoa, jonka
avulla p&dasiassa hallitaan sivuston sisaltdd, tarvitsematta ohjelmointitaitoja.
Parhaat julkaisujarjestelmat ovat tehty muuhunkin kuin vain sisallonhallintaan.
Niiden avulla voi muokata hyvin monipuolisesti verkkosivustoa. Sisallon lisaksi
mm. valikoiden muokkaus ja uusien toimintojen asennus kay katevasti. Markki-
noilla on paljon erilaisia julkaisujarjestelmid, joista osa on suljettuja ja osa taas

kenen tahansa vapaasti kayttdonotettavissa ja muokattavissa. (Ubinet. 2016.)

Joomla! -julkaisujarjestelma ja WordPress -sisallonhallintajarjestelma ovat mo-
lemmat suosittuja ja luotettavia avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelmia, jotka
takaavat helpon yllapidon kotisivuillesi. Avoimen lahdekoodin ansiosta julkaisu-
jarjestelmét ovat lisenssimaksuttomia ja erittdin monipuolisia. Avoimen l|ahde-
koodin ohjelmistoja voi kuka tahansa hyodyntaa ja jatkokehittaa. Julkaisujarjes-
telmalla toteutetun sivuston paivitys onnistuu helposti kayttajan omalla internet-
selaimella, tarvitsematta osata ohjelmoida. Paivittja voi olla kuka tahansa, jolle

on annettu tunnukset jarjestelmaéan. (Ubinet. 2016.)

WordPress tarjoaa monia tapoja jarjestaa, luokitella ja arkistoida sivuston tai blo-
gin (tai molempien) sisaltda. WordPress ohjelmistoon on pakattu kyky yllapitaa
kronologisia ja luokiteltuja arkistoja julkaisuhistoriasta, jonka avulla sivuston kavi-
jat voivat helposti l16ytaa ja lukea siséltoa, josta he ovat kiinnostuneita. WordP-
ress kayttaa PHP- ja MySQL -teknologiaa lajitellakseen ja organisoidakseen kai-
ken julkaistun, jotta kirjoittaja ja lukijasi padsevat kasiksi julkaisuihin paivamaara
ja kategorian mukaan. Tama arkistointi tehdéaan automaattisesti jokaisen sisaltd

julkaisun yhteydessa. (Sabin-Wilson. 2013.)

Kuvassa 10 on esimerkki WordPressin uuden sivun tekemisesta. Nakyvilla on
hyvin tyypillinen tekstieditori, joka muistuttaa kayttdjarjestelmien vakiotekstiedito-
reita tarjoten perustoimintoja. On huomattava, ettd kuvassa graafinen muokkain
on kaytossa. Tama kaytannossa toimii siten, ettd kayttaja kirjoittaa ja muokkaa
tekstia ja taustalla tama teksti muuntuu HTML-koodiksi, jota voi tarkastella siirty-
malla graafisesta editorista tekstieditoriin.
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Kuva 10. WordPress -kayttoliittyma

4.1 Google Webmaster tools: Search Console

Google Search Console on Googlen maksuton palvelu, jonka avulla voi seurata
ja yllapitdd sivustosi nakymista Google-hakutuloksissa. Sivustosi naytetddn
Googlen hakutuloksissa, vaikka et hankkisi Search Consolen tilida, mutta tytkalut
voivat auttaa sinua ymmartamaan Googlen tapaa ndhda sivustosi ja optimoi-

maan sivustosi nakyminen tuloksissa. (Google Support. 2016.)

Jos Google osaa tulkita sivujesi merkint6ja, hakutulokseesi voidaan liséta tietoje-
si avulla Rich Snippet -katkelmia ja muita ominaisuuksia. Esimerkiksi ravintolan
hakutuloksissa nakyvassa katkelmassa voi olla keskimaarainen arvostelu ja hin-
tahaarukka. Voit lisata sivuillesi jasenneltyja tietoja kayttamalla schema.orgin sa-
nastoa ja mikrotietojen ja RDFa:n tapaisia muotoja tai kayttdmalla esimerkiksi
mikromuotojen kaltaista l&hestymistapaa. Voit myos lisata jasenneltyja tietoja
merkitsemalla sivusi tiedot tunnisteilla Data Highlighterin avulla. (Google Sup-
port. 2016.)



HTML-koodin parannusehdotukset-sivu nayttdvat mahdolliset ongelmat, jotka
Google on loytanyt indeksoidessaan sivustoasi. Nama ongelmat eivat esta sivus-
tosi indeksointia, mutta niiden ottaminen huomioon voi parantaa sivuston kaytto-
kokemusta ja jopa lisata liikennetta sivustollesi. Esimerkiksi otsikko ja sisallonku-
vausteksti voivat ndkya hakutulossivuilla, joten hyodyllinen ja kuvaava teksti ke-

rad enemman klikkauksia. (Google Support. 2016.)

4.2 Google Analytics

Analytics kayttaa samoja kohderyhmaétietoja (ik&, sukupuoli ja aihepiirit), joita
kaytdt AdWordsissa mainosten kohdistamiseen Google Display -verkostossa.
Mainostajat voivat kayttaa tata tuotteiden valistd vastaavuutta tietojen tarkaste-
luun Analyticsissa ja ottaa sitten tulokset kayttoon AdWordsissa. Voit esimerkiksi
nahda sen, miten eri kayttajasegmenttien kayttaytyminen sivustossasi tai sovel-
luksessasi vaihtelee (ovatko konversioprosentit korkeampia 25—-34-vuotiailla tek-
nofiileilla kuin 35—44-vuotiailla teknofiileilla?). Taman tarkastelun tulosten avulla
voit sitten tarkentaa mainosten kohdistusta Google Display -verkostossa. Jos
esimerkiksi 25-34-vuotiaat teknofiilit konversoivat enemman 35-44-vuotiaisiin
teknofiileihin verrattuna, sinun kannattaa panostaa suurempi osa mainosbudjetis-

tasi 25—34-vuotiaiden ryhmaan. (Google Support. 2016.)



5 LIIKENTEEN KASVATTAMINEN CASE: KAINUUN ELAKELAISET

Tyon pyrkimyksend on luoda Kainuuneléakeléaisetry.fi:n sivusto, jonka ulkoasu ja
sisélto vetavat vierailijoita sivustolle. Vierailijat pitavéat sivuston hengissa tuoden
mukanaan nakyvyytta ja liikennetta, joka voidaan kaantaa taloudelliseksi eduksi

myyntind, mainoksina tai uusina asiakkaina yritykselle.

Kainuunelakelaisetry.fi:n paaasiallinen tarkoitus on toimia sitovana ja yhteisena
sivustona Kainuun eldkelaisyhdistyksille, jotka toimivat Elakelaiset ry kattojarjes-
ton alla. Jarjestot kayttavat sivustoa padasiassa tiedottamiseen ja tarkeiden yh-
teystietojen jakamiseen.

Sivusto projekti toteutettiin kayttamalla WordPress alustaa. Tarkein asia sivuston
suhteen on sen kohdeyleiso (elékelaiset) seka varsinaiset sisallon tuottajat, joi-
den tieto/taitotaso vaihteli entisesta ammattilaisesta aloittelijoihin. WordPress va-
littiin alustaksi jo olemassa olevan patevyyteni takia ja, koska suomenkielinen
kayttoliittyma ja dokumentaatio tekivat siitd luonnollisen valinnan sisalléntuottaji-

en kannalta.

Kun verkkosivusto on saatu valmiiksi ja laitettu internetin ndhtavaksi, alkaa sivus-
ton taustalla tapahtuva huolto ja optimointi. Vaiheen tarkoituksena on ryhtya pa-
rantamaan hakukoneoptimointia ja saada raakaa tietoa siitd, kuinka sivustolle
paatyvat ihmiset kayttaytyvat ja millaista yleis6a sivusto vetaa puoleensa. Paran-

taminen tapahtuu sisallon saatamisella.

Esimerkiksi verkkokaupan hyoty on suora. Siisti ja vetava sivu, jonka tuotteita
etsivat ihmiset |0ytavat nopeasti suoraan hakukoneella johtaa oletetussa tapauk-
sessa myytyyn tuotteeseen. Vastaavasti yritys- ja katalogisivustot toimii vaihto-
ehtoisena etuovena, jonka kautta asiakkaat loytavat palvelun helposti. Blogit ja
julkaisu alustat voivat hyodyntda kasvanutta liikennetta asettamalla mainoksia

sivustolleen.



5.1 Sivuston kohderyhmat

Kohderyhmien hallintaan valitsin tyokaluksi Googlen Analytics tydkalun. Valinnan
taustalla oli kaksi tekijad; Suurin osa patevasta SEO opastuksesta ja dokumen-
toinnista keskittyy Googlen hyddyntadmiseen ja toiseksi Google on hakukoneista
kaikista merkittavin. Google Analytics on Googlen yllapitama palvelu, jonka avul-
la sivustosta vastaava voi aktiivisesti seurata myyntia ja tuloksia seka saada tuo-
reita tietoja siitd, miten kavijat kayttavat sivustoa, miten he saapuvat sivustolle ja
miten saat heidat palaamaan takaisin. Kuvassa 11 on ote Analyticsin yleisbn
yleiskatsauksesta sivustosta www.kainuunelékelaisetry.fi. Viivakuvaaja osoittaa
paivittaisten istuntojen maaran ja kuvan perusteella sivustolla on tasaista aktiivis-
ta kayttdéa. Viivakuvaajan alla on tarkempaa numerodataa, jonka vieressa on erit-
tain tarkea piirakkakuvaaja. Taméa kuvaaja osoittaa sivustolle palaavat kayttajat

verrattuna uusiin yhteyksiin.

Riippuen sivuston tarkoituksesta tdman kuvaajan suhde voi vaihdella. Kainuun
Elakelaiset tapauksessa noin 50/50-suhde on hyva, silla etsivat I6ytavat sivuston
aktiivisesti ja vanhoja kayttdjia riittaa myos. Tama kavijasuhde on varsin tyypilli-
nen yhteissivustolle. Esimerkiksi verkkokaupoille korkea uusien kavijoiden maara
suhteessa palaaviin on suotuisa jos tarkoituksena on vain myyda tuotetta, silla
tuotteen ostaneella asiakkaalla ei todennédkdisesti ole lyhyella aikatahtaimella
syyta palata sivustolle. On kuitenkin huomattava ettéd mikali kayttaja estaa tiedon
kerddmisen hanen vierailuistaan emme voi saada taysin luotettavaa dataa ja ta-

ma hieman vaaristaa kuvaajaa suosimaan uusia vierailijoita.



Yleiskatsaus
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Kuva 11. Yleiskatsaus paivittdiseen kainuunelékelaisetry.fi:n kavijadataan.

Toinen tarked vierailijoista kertova kuvaaja on ika- ja sukupuolikuvaaja. Riippuen
kuinka kayttajat luovuttavat tietojaan (yleensa hyvaksymalla Googlen tai vastaa-
van kayttbehdot), saamme tarkempaa kuvaa sivuston kayttdjista. Kuva 12 on
my0s kainuunelakelaiset.fi-sivustosta ja tieto vastaa noin puolta kaikista sivuston
istunnoista. Ensimmaisena on ikdkuvaaja ja sivuston kohde- ja kayttgjaryhman
ikahaarukka osuu sivuston kannalta kohdalleen. Kuvaajan toinen osa on piirak-
kakuvaaja vierailijoiden sukupuolesta. Kuvaajista itsestadn ei ole varsinaisesti
suuremmin selitettdvaa. On kuitenkin korostettava niiden tarkeytta, kun pyrimme
vaikuttamaan sivuston sisaltéon hyédyntamalla naiden kuvaajien antamaa kuvaa

sivuston mahdollisesta kohderyhmasta.
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Kuva 12. iké- ja sukupuolikuvaajat

Viimeisena esimerkkikuvana on kuva 13 Kayttgjaliikenteesta. Kayttajaliikenteella
viitataan kayttajien likkumiseen sivuston sisalla. Tama kuvaaja nayttdd, mista
likenne tulee ja mille sivuston sivuille suurin osa liikenteesta valuu. Kuvaaja ei
alustavasti vaikuta yhta tarkealta kuin kohderyhmat, mutta voimme keskittya ja
pyrkia korjaamaan sivuja, joilla ei ole tarpeeksi liikennetta ja arvioida, onko ky-
seinen sivu edes yllapitamisen arvoinen, jos kavijamaara, vierailuaika ja poistu-
mistiheys ovat huolestuttavia.
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Kuva 13. Kayttgjalikennekuvaaja

Keratyn ja analysoidun tiedon perusteella voidaan pidentaa vierailijan sivu vierai-
luja muokkaamalla sisalt6a sopimaan paremmin saadulle kohderyhmalle. Lisaksi
teknisen tiedon perusteella sivuston toimivuutta voidaan optimoida ja parantaa
toimimaan enemmiston ehdoilla parantaen heidan kayttokokemustaan. Kohde-
ryhmié ja varsinkin pelkkaan kerattyyn tietoon perustuvan tiedon kanssa on kui-
tenkin varottava menemastéa yli. Mikali sivustoa tai sivua pystyy kasittelemaan
vain sen kohdeyleis6, on mahdollista menettdd muu liikenne vierailijoista, joille

sisaltd on liian vierasta.

5.2 Sosiaalisen median hyédyntaminen

Sosiaalisella medialla on muutamia tarkeita toimintoja jos haluamme optimoida
sivuston nakyvyytta ja saatavuutta vieldkin suuremmalle yleisdlle. Raa’an opti-
moinnin kannalta naiden sivustojen tarkein ominaisuus on niiden jo olemassa
olevat linkit muihin sivustoihin. Pelkét linkit eivat kuitenkaan riitd, silla hakuko-
neen nakokulmasta linkin pitdad olla luotettava ja vieda patevalle sivustolle, jolla
on mya0s jotain arvoa hakukoneelle. Linkkien arvo on kuitenkin kohtalaisen mata-
la, koska niitd voidaan toistaa ja hyvaksi kayttaa liian helposti. Tassé vaiheessa
kiinnitamme huomion sosiaaliseen mediaan. Esimerkiksi Facebook:ssa useampi

verkkokauppa ja vastaavat yritykset nostavat nakyvyyttda kampanjoilla, kuten



"tykkaa ja kommentoi, arvomme kommentoijien valilla asiaa X, jos saamme Y:n
verran tykkayksia”. Eli tarjoamme kayttajien parista painalluksesta jotain yrityk-
sen kannalta mitatonta ja vastineeksi yritys saa julkisuutta ja SEO:n kannalta

useita hyvamaineisia linkityksi&d massana.



6 LOPUKSI

Mita tastad tyosta jai lukijalle kateen? Aloitin selvittamalla perusteet sivuston
suunnittelemisesta, rakentamisesta ja toteuttamisesta. Tein nopean pohjan, milta
varsinainen sivu nayttaa eri rakennus vaiheissa seka selaimen etta koodin puo-
lelta. Todisteena jonkin tasoisesta onnistumisesta aiheesta katson itseéni koska
koodin kirjoittaminen on henkilokohtaisesti heikoin aihealueeni. Koodi ja verkko-
sivu esimerkin ei ole tarkoituskaan olla "nain teet ammattimaisen” vaan vain
osoittaa etta rakennuksen perusteet ovat yksinkertaiset ja ettd CSS:n lisaéaminen
ty6hon ei loppujen lopuksi vaadi juuri lainkaan tydta. Ohitin joitakin rakenteellisia
kohtia kuten verkkopalvelimen yksityiskohdat, jonka sivu tarvitsee nakyakseen

internetissé, koska pyrkimyksena

Hakukoneoptimointi itsessddn on janna aihe. Osittain siksi koska optimointi filo-
sofia muuttuu ja vaihtuu samassa tahdissa kun hakukoneet muuttavat hakualgo-
ritmejaan ja koska se on sivuston elinkaaren ja "onnistumisen” kannalta hyvin
tarkeaa. Lisdksi nykyisen optimointi filosofian ydin on hyva sisalté jonka pohjalta
kohdistetaan ja "hyva sisaltd merkitsee niin montaa erilaista konseptia. Toivon
etta lukija sai perustavan ymmarryksen siitd, kuinka optimointi toimii ja mita kuin-

ka sivuston sisalto vaikuttaa nakyvyyteen.

Hakukone- ja sivuston sisallénoptimointi oli tydn varsinainen paaaihe. Kiinnostuin
aiheesta, kun tydstin kainuunelkelaisetry.fi sivustoa. Halusin ettd sivusto nakyisi
kun elakeldinen kirjoittaa hakukoneeseen "Kainuu” ja "elakeldinen” ja saavutin
tavoitteeni silla kirjoittamisen aikaan (12.4.16) kyseisilla hakusanoilla sivusto kat-
taa kaksi ensimmaista tulosta. Hakutulos on hyva ja avulias, koska vanhemman
ihmisen on helppoa nykyaan vain kirjoittaa selaimeen "Kainuu” ja "elakelainen” ja
sivusto nousee esille. Varsinaisen tyon kannalta hyddynsin perusasioita, jotka

opin rakentaessani ja optimoidessani sivustoa.
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