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Vaatemalliston suunnittelu Euroopan markkina-alueelle

1 JOHDANTO

Muodin sisdénostajat ovat yrityksessé vastuussa myynnistd ja sen maksi-
moinnista. Toimenkuvaan kuuluu valikoimien suunnittelu, budjetointi se-
ka aikataulutus.

Opinnaytetyon tavoitteena on selvittdd asiantuntijahaastatteluiden perus-
teella mitka asiat vaikuttavat sisadnostettavien vaatteiden valintaan, ja ndi-
den tietojen pohjalta suunnitella Euroopan markkina-alueelle soveltuva
vaatemallisto. Mallisto siséltéa sekd naisten ettd miesten vaatteita.

Valitut asiantuntijat Suomesta vastasivat sahkopostihaastatteluun, joka on
koottu sisddnostoprosessia kasittelevistd kysymyksistd, alan eettisista ar-
voista sekd kysymyksistd kevét/kesa 2017-sesongin muotitrendeista.
Suunnittelussa kiinnitetaan erityista huomiota aluerajauksen lisaksi eetti-
siin arvoihin, tuotteen laatuun, yhdisteltavyyteen ja ajattomuuteen.

Lopussa suunniteltua mallistoa verrataan haastattelusta saatuihin vastauk-
siin seka arvioidaan miksi se olisi sopiva myytavéksi mahdollisimman
moneen maahan Euroopassa.

1.1 Aiheen rajaus ja tavoitteet

Opinnaytetyossa haluttiin yhdistaa kirjoittajalle kaksi kiinnostavinta osa-
aluetta, ostotoiminta seka mallistosuunnittelu. Tyd on toiminnallinen
opinnaytetyd, jossa produktin osuus on vaatemalliston suunnittelu. Toi-
minnallisessa osuudessa toteutetaan vaatemalliston suunnittelun lisaksi
kuosisuunnittelua.

Mallistosuunnittelu aloitetaan kohderyhmaén kartoituksella ja moodboardin
kokoamisella. Mallisto sisaltdd naisten sek& miesten asukokonaisuuksia.
Silhuettinsa puolesta yksittaiset vaatekappaleet ovat helposti muunneltavia
eri maiden vaatimusten mukaan pituudeltaan tai valjyydeltddn, mutta
my06s materiaalin puolesta. Vaatekappaleet on pyritty suunnittelemaan
ajattomiksi ja helposti yhdisteltaviksi. Néilla asioilla on pyritty ottamaan
huomioon tdman hetken vallitseva kulutuskulttuuri ja eettiset lahtokohdat.
Opinnaytetyossa haluttiin sailyttda eettinen nakdkulma mallistoa suunni-
teltaessa ja talla tavoin ottaa kantaa nykyiseen vaatteiden suurkulutukseen.
Malliston vaatekappaleiden muotokieli ja materiaalit tukevat kestavaa ke-
hitystd, sekd kannustavat ihmisid valitsemaan laadukkaan ja vastuullisesti
valmistetun tuotteen eettisesti vaarin tuotetun ja huonolaatuisen sijasta.

Mallistosta tuotetaan taso sek& tunnelmakuvat, jotka raportoidaan opin-
naytetyohon. Tavoitteena on tehdd mahdolliset poikkileikkauskuvat ja
muut tarvittavat dokumentit varsinaista malliston valmistamista varten,
mutta naita ei siséllytetd opinnaytetychon.
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1.2 Viitekehys

Viitekehyksella (Kuvio 1) kuvataan opinnaytetyon kulkua ja siihen vaikut-
taneita tekijoitd. Prosessi alkaa perehtymalla yleisesti ostotoimintaan ja si-
sédénostoprosessiin lahdeaineiston ja asiantuntijahaastatteluiden avulla.
Pohjatiedon perusteella ja haastattelun vastausten analysoinnin jélkeen al-
kaa mallistosuunnittelu. Mallistoa suunniteltaessa otetaan huomioon edell&
mainittujen tietojen lisdksi eettinen nakokulma, aluerajaus seka kevat/kesé
2017-muotitrendit. Lopussa valmiit asukokonaisuuksille tehdaan malliana-
lyysi ja arvioidaan onko lopputulos sisadnostajien nakemyksia miellyttava.
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Kuvio 1.  Opinndytetydn viitekehys
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1.3 Kysymystenasettelu

Opinnéaytety6 vastaa alla oleviin kysymyksiin.

Ydinkysymykset
1. Millainen on Euroopan markkina-alueelle sopiva vaatemallisto?

Alakysymykset
1. Millainen on muodin sisdanostoprosessi?
2. Mitka asiat vaikuttavat siséan ostettavien tuotteiden valintaan?

1.4 Tiedon ja aineiston hankinta

Tiedonlahteind kéaytetddn kirjallisuuden liséksi haastattelua ja havainnoin-
tia. Lahdekirjallisuuden avulla pyritddn hankkimaan yleista tietoa seka ka-
sitysté ostotoiminnasta ja kasittelem&an opinnédytetyon alakysymyksia 1 ja
2. Tamén avulla tekija pystyy ymmartamaan sisdanostoprosessia teoriassa
sekd koostamaan haastattelun valituille henkil6ille. Lahdekirjallisuuteen
tutustumalla saadaan myos tietoa siitd, mitkéd asiat tulee ottaa huomioon,
kun suunnitellaan mallistoa ja kuinka kasitell& eettisi& valintoja. Mallisto-
suunnitteluun liittyvan lahdekirjallisuuden avulla pyritddn vastaamaan
opinndytetyon péé ja alakysymyeksiin.

Haastatteluilla pyritd&dn saamaan realistinen kuva siitd, miten ostotoiminta
kéaytdnnossa toteutuu. Toinen tarked asia johon haastattelulla pyritdén, on
saada ndkemyksia tulevista trendeisté alan asiantuntijoilta. Haastattelut to-
teutetaan sahkopostihaastatteluina, joihin on liitetty trendikooste kuvatie-
dostona. Haastattelu l&hetetddn neljalle etukéteen valituille henkildille,
jotka tyoskentelevét tai ovat tydskennelleet muodin sisdénoston parissa
kotimaassa sek& ulkomailla. Haastattelun kaikkiin kysymyksiin vastataan
vapaasti omin sanoin. Nain pyritddn saamaan vastauksia opinnaytetyon
alakysymyksiin.

Haastattelun kysymykset on jaettu teemoittain neljdén eri osioon. Ensim-
maisessa osassa kysymykset koskevat sisadnostoa prosessina ja sen kul-
kua. Toisessa osiossa on kysymyksia sisadnostosta kotimaassa seké ulko-
mailla ja kolmas osio laittaa haastateltavan miettimaan toimintaansa eetti-
sestd nakokulmasta. Neljas osuus on varsin olennainen mallistoa suunni-
teltaessa ja sen kysymykset koskevat trendikartoitusta kevat/kesad 2017-
sesongille. Neljannen osuuden apuna toimi WGSN-sivuston avulla koottu
trendikartoitus, joka l&hetettiin haastattelun liitteend. Haastattelun kysy-
mykset ovat sekd suomeksi ettd englanniksi.

Havainnointia kéytetddn tukena késittelemaan lahinna padkysymysta. Ha-
vainnoimalla valittua kohderyhmé&& sosiaalisen median kautta pyritédan
saamaan késitys tdman hetken kiinnostavimmista tuotteista ja sitd kautta
analysoimaan mahdolliset vuoden p&&han jatkuvat muoti-ilmiot.
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15 Kasitteet

Mallisto koostuu malleista, joissa yhdistyvat muotitrendit ja taloudelliset
nékokulmat (Eberle, Hermeling, Hornberger, Kilgus, Menzer & Ring
2005, 212).

Ostotoiminta on osa yrityksen tai organisaation logistiikkaa. Ostotoimin-
nalla yhdistetéan yritys asiakkaisiin ja tuotteiden toimittajiin. Ostotoiminta
on prosessi, jonka avulla voidaan ohjailla materiaalien liikkuvuutta ja nii-
hin liittyvia tietoja sek& palveluita. (Koskinen, Lankinen, Sakki, Kivistd &
Vepsélédinen 1995, 16-17.)

Trendikartoituksella on tarkoitus selvittdd meneilld&n olevan tai tulevan
kauden materiaali-, vari-, printti- tai mallitrendeja. Kartoituksen avulla
suunnittelijalla on mahdollisuus suunnitella kaupallisesti kiinnostava ja
myyva mallisto.

Kohderyhmalla tarkoitetaan henkil6itd, joille tuotteet tai palvelut on
suunnitteluvaiheessa kohdennettu. Kohderyhman voi rajata monellakin eri
tapaa, kuten harrastusten ja elaméntilanteen tai vaihtoehtoisesti kulttuurin
tai alueellisuuden mukaan. (Eberle ym. 2005, 210.)

Mallianalyysissa tarkennetaan asukokonaisuuden tai yksittdisen vaatteen
rakennetta ja yksityiskohtia.

Moodboard on yksi suunnittelijan kdyttdmé tyokalu, joka sisaltaa inspi-
raation lahteitd kuvina tai teksteind. Tasta voidaan kéayttdd myos nimitysté
ideakollaasi tai ideakartta.

2 MUODIN SISAANOSTOPROSESSI

Aiihetta on lahdetty tarkastelemaan lahdekirjallisuutta apuna kéyttaen. Os-
totoiminnasta ja prosessista |0ytyy paljon tietoa, mutta varsinaisesti muo-
din ostoprosessista sité oli haastava I0ytda. Asiantuntijahaastattelua koo-
tessa pyritddn ainakin teoreettisella tasolla tuntemaan ostoprosessin kulku
ja siihen vaikuttavat asiat.

Siséanostoprosessin kulku vaihtelee sen mukaan minkalaisessa tai minka
kokoisessa yrityksessa se tapahtuu. Pienemmissa yrityksissa sisdénostaja
voi tydskennellda myds muissa tehtdvissd, kun taas isommissa muotiket-
juissa sisddnostajat keskittyvat vain tdhan yhteen osa-alueeseen. Myos
myyjana sisaanoston liséksi tydskentelevalla on usein varma tieto ja né-
kemys siitd4, mitk& tuotteet menevét kaupaksi. Hanelld on mahdollisuus
keskustella toisten myyjien sekd asiakkaiden kanssa halutuista tuotteista ja
tata kautta pyrkia maksimoimaan tulevan kauden myynnit. Suuremmissa
organisaatioissa keskitytddn enemman tulkitsemaan myyntitilastoja ja tu-
levia budjetteja. Vaikka yrityksen koot ja toimintatavat vaihtelevat, osto-
prosessiin valmistautuvan on ymmérrettdvd muodista ja sen kiertokulusta.
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Ennen kuin ostosopimus solmitaan, on otettava selvaa yrityksen hankinta-
tarpeista, minké jalkeen seuraa erilaisten toimittajien kartoittaminen ja tar-
jouspyyntéjen esittdminen. Ostotoiminnoissa yhtena tehtédvana on selvittada
mill& hinnalla ja mill& ehdoilla tuotteet voidaan hankkia. (Koskinen ym.
1995, 155-157.) Tavarantoimittajalta pyydetddn hinnasto toimitettavasta
tavarasta tarjouspyynnon yhteydessa. Tarjouspyyntoa laatiessa on huomi-
oitava sen yksiselitteisyys ja selkeys, jotta vastaanottaja saa siitd kaiken
tarvitsemansa tiedon. Muodin ostotoimintaa ajatellen, varsinkin luksus-
tuotteita hankittaessa, huippumuodin merkit eivét anna tuotteitaan myyta-
véaksi mihin tahansa liikkeeseen tai litkeketjuun. Niilla on korkeat kriteerit
sille, miten ja millaisessa ymparistdssa tuotteita saa myyda.

Tarjouspyyntoja tyostetddn 3-5 eri tavarantoimittajille. Tarjouskierrokseen
on hyva ottaa yksi uusi toimittaja ja ndin pudottaa edelliskierroksen huo-
noin tarjoaja pois. Kaikki kauppaan liittyvét ehdot, joiden tarkoitus on si-
séltya lopulliseen tilaukseen, on esitettavé tarjouspyynnossa.

Kun valitaan oikeaa tavarantoimittajaa, verrataan saatuja tarjouksia keske-
naan. Mita suurempaa kauppaa ollaan tekemassd, sitd yksityiskohtaisem-
pid selvityksié pitdd tehd&. Selvitysten avulla keréttya tietoa kaytetéan ta-
vallisesti ostoneuvotteluissa, joissa ostopaatokset tehdaan. Huolellinen
selvittelytyo vaatii paljon aikaa, mutta se on useimmiten tae myos menes-
tykselle. Jotta tarjouksia voidaan verrata keskendan, ne on asetettava ajal-
lisesti ja paikallisesti vertailukelpoisiksi. Niihin listadn kaikki toimituk-
seen sisaltyvat kustannukset. Kaikki tarjoukset kasitelladn samalla tavalla,
ja tata kasittelyd helpottaa taulukointi tulevista kuluista. Kasittelyn jalkeen
tarjouksista tehdaan yhteenveto. Tarjousvertailun liséksi ostajan on tarkeaa
tuntea yleinen markkinatilanne ja erityisesti hinnat.

Ostopaatokseen vaikuttavia tekijoita ovat laatu, budjetti, toimitusvarmuus,
maksuehdot sekd mahdolliset alennukset. Virheelliset tuotteet tuottavat ai-
na ostajalle lisdakustannuksia sekd ylimaaréista tyotd. Taman riskin mini-
moimiseksi tulee ennakolta selvittda, kuka tavarantoimittajista tayttaa par-
haiten laatuvaatimukset. Muodin kohdalla viallisen tuotteen usein huomaa
vasta myyja tai tilausta purkava henkild. Pahimmassa tapauksessa vialli-
suuden huomaa tuotetta kayttdonsa ostava asiakas, joka taas antaa huonon
maineen tuotetta tarjonneelle yritykselle.

Hinnan ja laadun lisaksi toimitusvarmuudella on merkittava vaikutus osto-
padtokseen. Tiedot aiemmista toimituksista on hyva merkité ylés. Mahdol-
listen viivastymisten tai toimitusvaikeuksien toistuvuus vaikuttavat seu-
raavaa tavarantoimittajaa valittaessa. Kun kyseessé ovat aivan uudet tava-
rantoimittajat ja aiempaa kokemusta ei ole, pyritaan selvittamaan laadun
sekd toimituksen varmuutta yritysvierailuiden tai tilastojen avulla (Koski-
nen ym. 1995, 159-162).

Maksuaikojen vaikutus kannattaa ottaa osaksi vertailulaskelmaa. Kun py-
ritdédn pidempiin maksuaikoihin ja nopeuttamaan varaston kiertoa, yrityk-
sellda on mahdollisuus saada osa tai koko varastointiin kéytettdva pddoma
toimittajan maksuaikaluottona.
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Erilaisilla alennuksilla on erittdin suuri vaikutus ostopéatokseen. Tavaran-
toimittajat tarjoavat usein erilaisia tarjousvaihtoehtoja, kuten maaré-, kau-
si-, seka vuosialennuksia. Maaréalennukset ovat sidottuja ostomaariin ja
kun ostomaaré kasvaa, niin kasvaa myos alennus. Kausialennuksia anne-
taan tuotteista, joita myydaan kausiluontoisesti, mutta joita kuitenkin val-
mistetaan jatkuvasti. Vuosialennukset ovat sidoksissa kokonaisvuosiosto-
jen maaréan. Vuosialennustarjouksessa alennukset ovat myds ostettavan
madran mukaan porrastettuja. Vuosialennuksilla on tarkoitus taata asia-
kasuskollisuus.

Kun toimittaja on valittu, siirrytdén taman kanssa sopimusneuvotteluihin.
Sopimuksen solmiminen on oleellinen osa ostotoimintaa. Sopimuksen eri-
tyispiirteitd ovat sen kattavuus ja siihen tulisi kiteytyd kaupallinen suhde
yksityiskohtineen.

Sopimuksen jalkeen tulevaan ostoprosessiin kuuluu huolehtia, ettd ostettua
tuotetta saadaan oikea méaéara, oikean vérisend ja -laatuisena seka oikeaan
paikkaan ja aikaan. Tavaran voivat vastaanottaa mahdollinen padvarasto,
josta se jaetaan eri myymaldihin tai pienemmissa yrityksissa suoraan liik-
keeseen, jossa myyjat vastaanottavat tuotteet.

Yleinen ké&ytantd on se, ettd ostaja itse valvoo omia tilauksiaan. Taman
kautta ostajalle muodostuu selked kuva tavarantoimittajista ja toimitus-
ajoista. Ostot voidaan suorittaa muutaman henkilon ryhmissa tai yksin.
Ostoprosessi voidaan suorittaa erikseen jarjestettavilla ostopaivilla mah-
dollisen maahantuojan tai toimittajan omissa tiloissa. Ostot voidaan myos
joissain tapauksissa suorittaa sahkoisesti, jolloin tuotteista on néahtavilla
kuvat ja materiaalitiedot hintatietojen lisédksi. Kuitenkin ostot, joissa on
mahdollisuus kokeilla tuotetta ja ndhdd sen istuvuus sekd mittasuhteet,
ovat sdhkoistd toimintaa tehokkaammat. Té&lla tavoin voidaan olla var-
mempia ostettavasta tuotteesta ja nain minimoida vikaostoksia. Ostovali-
koima riippuu paljon merkista tai paikasta, joista tuotteita ostetaan. Halu-
tut tuotteet kirjataan ylos tilauskaavakkeeseen sekd montako ja mita kokoa
niistd halutaan tilata. Tamén jalkeen tilaus tarkistetaan useasti ja verrataan
tata annettuun budjettiin. Lopuksi, ennen tilauksen vahvistamista, tuotteet
ja maarat tarkistetaan sekd tehd&an mahdolliset lisdykset ja korjaukset.
Tuotteiden maaria mietittdessa on tarkeaa ottaa huomioon varastosaldot ja
tilat seka tuotteiden menekki edelliselld sesongilta (Koskinen ym. 1995,
159-162).

Kun tuotteet on ostettu, ne toimitetaan sovitussa aikataulussa ilmoitettuun
toimituspaikkaan. Tuotteet jatkavat toimituspaikan kautta myytavéksi asi-
akkaille liikkeisiin tai nettikauppaan.

2.1 Trendikartoitus kevat/kesa 2017

Trendikartoituksen tyostdminen on tarkedd mallistoa suunniteltaessa.
Trendikartoituksen avulla pyritddn selvittdméan tulevan kauden halu-
tuimmat varit, materiaalit, tyylit ja mallit. Opinnaytety6hon valikoitui se-
sonki kevat/kesd 2017, koska tdaméan kauden tuotteet esitelld&n vasta ensi
syksyna.
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Opinnéytetyon asiantuntijahaastattelussa on osuus kevét/kesa 2017 -
trendeille, jossa haetaan sisaanostajien mielipiteita talle kaudelle. Trendi-
katsauksessa heille ndytetddn kuvia kauden avainmateriaaleista, -vareist,
-tyyleistd, -tuotteista seka printeistad. Haastateltavat vastasivat kysymyksiin
tata trendikoostetta apuna kéayttden (Kuvat 1-5). Koonti on tehty WGSN-
trendisivustoa apuna kéyttden seké havainnoimalla katutyyleja. Kevat/kesé
2017-trendikooste oli jaettu WGSN-sivustolla neljaan eri kategoriaan; Di-
gital Wave, Edgelands, Encounter Culture ja Pause. Néiden kategorioiden
siséltd on otettu huomioon haastattelun trendikoostetta tehtaessa.

2.2.1 Tyylit ja tuotteet

Kollaasiin on koottu kuvia tyyleistd ja tuotteista, jotka toistuvat kauden
kevét/kesa 2017 -trendikoosteessa usein. Yhdistavia tekijoitd olivat kai-
kissa kategorioissa vaatteiden valjyys, laskeutuvuus ja suorat leikkaukset.
Myos vaatteiden pituus ja sporttiset vivahteet vastasivat toisiaan, vaikka
tyyli olikin erilainen.
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Minimalistic
{ Masculine inspired
Sporty details
\Q wversized
Midi & Maxi lenght
Cropped
Square cut trousers
A-line top
Long tunics
Xxi jacket
hort boxy jacket
Sporty sweatshirts
80’s

Kuval.  Avaintyylit ja -tuotteet. Alkuperdiset kuvat: WGSN.




Vaatemalliston suunnittelu Euroopan markkina-alueelle

Kuva2.  Avaintyylit ja -tuotteet 2. Alkuperdiset kuvat: WGSN.

2.2.2 Varit

WGSN sivusto oli jakanut my6s varit ndiden neljan kategorian mukaan,
mutta nostanut sielté viisi avainvaria ylitse muiden. Kaikissa varipaleteissa
toistuvat erilaiset harmaansévyt, joilla raikastetaan muuten varikasta ja in-
tensiivista kokonaisuutta.

P —

Kuva 3.  Vérikartat kevat/kesd 2017. Alkuperéiset kuvat: WGSN.




Vaatemalliston suunnittelu Euroopan markkina-alueelle

Digital Wave -vérikartta on saanut inspiraationsa klassisista 1980-luvun
vareistd, elektroniikasta ja mainoskylttien valoista. Tumma luumun sévy
on tdman varikartan keskeisin véri. Muita vahvoja véreja tassé paletissa
ovat sdhkdinen magenta, kirkas pinkki ja kirkas punainen. Vérit on yhdis-
tetty sporttisiin vaatteisiin, joita pidetddn yhtend tdmaén sesongin halu-
tuimmista. Euroopan markkinoille néisté erityisesti on suunnattu kirkkaan
punainen ja siniseen taittava liila. Miesten tuotteissa ndma varit esiintyvat
perustuotteissa, kuten t-paidoissa ja vapaa-ajan vaatetuksessa.

Edgelands -vérikartassa haetaan kodikasta ja rentoa tunnelmaa. Paletin
varit ovat selkeitd, tasapainoisia ja maanlaheisia. 1970-luvun ajan elaman-
tyyli ja maisemat ovat inspiroineet tat4 varikarttaa eniten. Pehmeélla vaa-
leanpunaisella ja luonnonvalkoisella halutaan tuoda mukavuuden tuntua,
kissankellojen sinisella taas muistuttaa harmoniasta ja keséstd. Avokadon
vihred muistuttaa tdmén aikakauden tunnelmasta niin kodinsisustuksessa
kuin vaatetuksessa. Miesten tuotteissa poltettu oranssi ja saniaisen vihred
suositellaan yhdistdmaan rentoihin farkkuihin tai cargo-housuihin. Vahvat
varit yhdistettynd vaalean savyihin tuovat harkitun ja tasapainoisen koko-
naisuuden.

Encounter Culture on enemman kesan kuin kevaan véripaletti. Vrit ovat
saaneet inspiraationsa trooppisista eldimistd, hedelmistd ja sinisena véalk-
kyvasta meresta. Erilaiset Karibian alueen kulttuurit toimivat myés yhtena
padinspiraation lahteena talle varikartalle. Nailla lampdisilla alueilla mat-
kustelu ja erityisesti patikointi viidakoissa kokoaa yhteen tdman paletin
perimmaisen ajatuksen. Paavareiksi on nostettu mangon keltainen, kaaka-
opavun ruskea, pehmea oranssi ja trooppisen veden eri sévyt.

Miesten tuotteissa tavoitellaan enemman rantamaista tunnelmaa eri hiekan
sévyjen ja sinisten avulla kuin kirkkaiden ja hedelmaéisten varien.

Pause on varikartoista neljas. Se on inspiroitunut hienostuneesta ja salape-
réisen utuisesta tunnelmasta. Hillityilla varisévyilld on pyritty tuomaan
luksuksen tunnetta ja tatd kokonaisuutta raikastetaan kirkkaalla mangon
keltaisella. Varipalettina Pause keskittyy enemmé&n loppukeséan, niihin
viileisiin iltoihin, jotka enteilevéat tulevaa talvea. Taman vuoksi paletissa
on enemman harmaan eri sdvyjd, mustaa ja metallinhohtoa. Paletin yleinen
tunnelma on rauhallinen ja tyyni, syksyn tuloon valmistautuva. Miesten
tuotteissa panostetaan ylellisyyteen ja sen tuntuun. Viile&d harmaa yhdistet-
tynd hempedén vaaleanpunaiseen tuo pehmean vaikutelman. My®os eri si-
nisen sévyt yhdistettyné kirkkaaseen mangoon tuovat luksusta arjen vaate-
tukseen.
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2.2.3 Printit ja materiaalit

Kuten edellisessd, myos printit ja materiaalit (Kuva 4-5) on jaettu neljaén
kategoriaan. Niistékin on tehty kooste asiantuntijahaastattelua varten. N&-
maé printit ovat suunniteltu toimivan tyylillisesti naisille sek& miehille.

Madras checks
Blue & white checks
Stripes
Sea & sailing inspired prints
Herringbone
Tropical flower and leaf prints
Digital prints & graphic prints
Floral wallpaper inspired prints
Folklore prints

Kuva 4.  Printit ja kuviot. Alkuperaiset kuvat: WGSN.

Digital Waves -printtien estetiikka inspiroituu 1980-luvun terdvareunai-
sista ja geometrisista muodoista. Kuviot ovat modernisoitu ja niiden kalte-
vuuksilla leikitelladn vapaasti. Yhtend tarkeimmista piirteista pidetdan ku-
vioiden varjostusta ja taustalle tuotua utuisuutta. Kirkkaat kuviot yhdistel-
laan klassiseen mustavalkoiseen taustaan. Toistuvaa kuviopintaa voidaan
rakentaa kokoamalla erikokoisia ja vérisia palikoita paallekkain. Tassakin
on tavoitteena saada tasapainoinen kokonaisuus tuomalla kirkkaiden va-
rien rinnalle valkoista tai mustaa.

Suuren huomion ovat saaneet myds 1980-luvun purjehdusteemaiset printit,
mutta naitd kasitelladn nyt aivan uudesta ndkdkulmasta. Kuviot muunne-
taan minimalistisiksi ja yksinkertaisiksi, jotta ndiden menestyvyys muoti-
markkinoilla tavoittaisi mahdollisimman monen ostajan. Klassinen Bre-
ton-raita toimii pohjana ja paalle voidaan painaa kuvio lipusta tai erilaisis-
ta merenkayntiin liittyvista merkeista.

Edgelands -kuoseissa haetaan esikaupunkieldman lamp64, kotoisuutta ja
joka paivéista elaméa. Inspiraatiota on ammennettu 1970-luvun sisustus-
kankaiden kuvioinneista, tapeteista ja koriste-esineistd. Kukkakuviot ja
retroprintit ovat péivitetty tdhan paivaan sopiviksi yksinkertaistamalla nii-
td ja lisadmalla taustalle vaalean erisdvyjad. Kuvioista on leikkaa-liita-
periaatteella tehty nykyaikainen tilkkutédkki. Kukkien joukkoon sekoite-
taan geometrisia kuvioita, kuten palloja tai neli6ita.
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-
Kuvioissa voi aistia kevyesti romanttista tunnelmaa, mutta tat4 romantti-
suutta ei ole korostettu liiaksi. Tunnelma kuvaa jollain tapaa kaukokaipuu-
ta, seikkailua ja hylattyjen paikkojen tutkimista. Hyléatyt ranta-asumukset
ja huvipuistot tarjoavat liséinpiraatiota kuvioille ja printeille. Tekstiprin-
teissd kaytetdan hauskoja iskulauseita tai sanontoja, joita reunustaa digita-
lisoitu ristipistoprintti.

Encounter Culture -kategorian printeissé ja kuvioissa esiintyy trooppis-
ten sademetsien kasvillisuutta hehkuvissa véreissa mustalla tai tummalla
taustalla. Kuviot voivat olla erittdin dramaattisia ja rohkeita, mutta tarkeaa
on osata yhdistdd ndma tasapainoiseen kokonaisuuteen. Vaikutteita print-
teihin on haettu taitelijoiden Julien Colombierin ja Mariana Palman vérik-
kéistd toistd. Kuvioissa on nédhtavissa kerroksellisuus ja maalauksen ké-
denjalki.

Toinen nékyvéa kuviointi on toteutettu solmuvarjaykselld, batiikkivarjayk-
selld tai sitd mukailevalla painatuksella. Inspiraationa kuvioille toimivat
rantaan huuhtoutuneet simpukat ja levét, hiekan muodostamat kuviot me-
renpohjassa seké pienen pienet mereneléavat. Tama kuviointi sopii parhai-
ten rentoon rantapukeutumiseen.

Pause -kategorian kuviot ja printit ovat myods geometrisida, mutta paljon
hauraampia ja hienostuneempia muotokieleltdan kuin Digital Wavesin ku-
viot. Kuviot ovat ohuita ja harvemmassa, niitd ei myoskaan ole koottu
nayttavan kerroksellisesti vaan kokonaisuus on pyritty sailyttdmaéan har-
monisena. Inspiraatiota on haettu tiffany-lasitoistd ja kevyistd metalli-
taideteoksista. Suorat ja puhtaat linjat toimivat kuosisuunnittelussa avain-
asemassa.

EES
FIid

* »
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' Thick cotton and linen fabrics
; Net
Neopren

Kuva5.  Materiaalit. Alkuperaiset kuvat: WGSN.
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Suosituimpina materiaaleina pidetdan luonnonmateriaaleja, kuten ohutta
puuvillaa ja pellavaa, viskoosisekoitteita sekd valkoista ja sinista farkkua.
Denimkankaat vaihtelevat paksusta ohueen ja vaalean sinisestd puhtaan
valkoiseen. Kuitenkin tummimmat siniset ja mustat on jatetty kevaan ja
kesén varipaletista pois. Yhtena miellyttdvimmistd materiaaleista voi pitéa
seersuckeria, silla se on helppohoitoinen ja mukava paall4. Seersucker on
ohutta, usein ruudullista tai raidallista puuvillakangasta, jonka pinta on
kudottu epatasaiseksi.

Erilaisilla kulutuksilla ja pintaefekteillda on haettu materiaaleihin syvyytta
ja tekstuuria. Myos erilaisten verkkokankaiden on ennustettu palaavan
viimeistaéan tdhan sesonkiin.

2.2 Haastattelun kokoaminen ja toteutus

Yhtena tarkeimpéna tiedonkeruumenetelméana opinnéaytetydssa ovat asian-
tuntijahaastattelut, jotka suunnattiin valikoiduille muodin sis&&noston asi-
antuntijoille. Haastattelun osa-alueet jaettiin neljaén eri kokonaisuuteen
kysymysten teemojen mukaisesti. Kysymykset (Liite 1) muotoutuivat l&h-
deaineistoa apuna kayttaen, seka tekijan oman tietamyksen perusteella ai-
heesta.

Haastattelun nelja eri osa-aluetta ovat ostotoiminnasta yleisesti, ostotoi-
minta kotimaassa ja ulkomailla, eettinen ndkokulma ostotoiminnassa seka
trendikatsaus kevét/kesd 2017. Jokainen kohta sisalsi kolmesta yhdeksaan
kysymysté aiheesta. Kysymykset olivat avoimia kysymyksid, joihin vas-
taaja pystyi vastaamaan vapaasti. Haastatteluun liitetty trendikatsaus ke-
vat/kesa 2017 koottiin vain englanniksi, koska trendien lahdeaineisto oli
englanninkielista.

Haastattelun kokoamiseen liitteineen oli aikataulutettu kolme viikkoa ai-
kaa, jonka jalkeen haastateltavilla oli nelja viikkoa aikaa vastata kysymyk-
siin.

Ensimmaisessé osiossa kysymykset koskivat yleisié asioita ostotoimintaan
liittyen. Miten ostotilaisuuteen valmistaudutaan, milla perusteella ostetta-
vat tuotteet valitaan ja muuta prosessin kulkuun liittyvéa. Toisen osion ky-
symykset koskevat haastateltavan ostokokemuksia ulkomailla. Onko han
tyoskennellyt muodin sisdénostajana ulkomailla ja miten kokemus eroaa
kotimaassa tehdyista ostoista. Kolmannessa kohdassa kysymykset liittyvat
eettisiin arvoihin muodin sisdanostoa ajatellen. Tunteeko sisédanostaja 0s-
tamiensa tuotteiden alkuperéan ja miten ne on valmistettu? Opinndytetydssa
halutaan korostaa eettistd tuottamista ja lapinakyvaa valmistusprosessia.
Myos vastuullinen kulutus niin valmistajan kuin tuotteen ostajan kohdalla
on haluttu ottaa esille seka haastattelussa etta opinnaytetydssa.

Haastatteluun valittiin Suomesta kolme siséanostajaa, joista kahdella heis-
t4 oli kokemusta myos sisddnostosta ulkomailla. Naméa henkil6t valikoi-
tuivat niin, ettd kaksi haastateltavaa oli opinndytetyon tekijan kanssa sa-
malla ty6paikalla ja kolmas opiskelutoveri. Jokainen ndista kolmesta haas-

12



Vaatemalliston suunnittelu Euroopan markkina-alueelle

tateltavasta vastasi kysymyksiin sdéhkdpostitse, mutta mahdollisuus tarken-
taviin lisdkysymyksiin pidettiin auki. My0s keskustelu kasvotusten aihees-
ta haastateltavien kanssa on pidetty mahdollisena. Kaksi haastateltavista
toimii Gant Storen sisadnostajina Helsingissa ja Turussa. Kolmas haasta-
teltava on tydskennellyt Stockmann Qyj sisdédnostajana yhdeksankymmen-
taluvulla Moskovan tavaratalossa.

2.3 Haastattelun tulokset ja vastausten analysointi

Haastattelu aloitettiin kysymalla yleisesti ostotoiminnasta ja sen kulusta.
Haastateltavat ovat tydskennelleet sisddnoston parissa 5-16 vuoden ajan ja
osa heista myos ulkomailla. Yhteenvedossa ulkomaista puhuttaessa tarkoi-
tetaan Vengjaa seka Italiaa ellei toisin ole mainittu.

Ostoille valmistaudutaan tarkastelemalla viime kausien myynteja, kokola-
jitelmia seka tuotteiden kiertonopeuksia. Myyjilta seka asiakkailta keratyt
palautteet edellisestd mallistosta vaikuttavat tulevan sesongin hankintaan.
Kierrokset kilpailevilla merkeilla seké naiden kehityksen tarkkailu kuuluu
tarke&nd osana ostoille valmistautumiseen.

Tutustuminen budjettiin sek sen laskeminen kuuluu sisadnostajan tyohon.
On otettava myds huomioon myymalan tilat sekd myyntipaikat, kun ostet-
tavia madria suunnitellaan.

Jokainen haastatteluun vastannut sisddnostaja seuraa aktiivisesti muotia ja
sen ymparilla tapahtuvia asioita. Tarkeimpia kanavia seurata muotia olivat
vastausten perusteella eri muotilehdet, blogit ja naytokset. Naytoksia kay-
daan katsomassa paikan paalla tai niitd seurataan Internetin vélityksella.

Ostoprosessi pyritdan aina toteuttamaan mahdollisimman tehokkaasti, var-
sinkin jos ostettavia merkkeja on monia tai saman merkin sisalla on monia
mallistoja. Jos ostot sijoittuvat moneen eri paikkaan, aikataulutetaan naista
tilvis kokonaisuus ja kirjataan ylos tarvittavat tiedot tarkasti. Yksi haasta-
teltavista valokuvasi ja kokosi ndkemistadn tuotteista rungon, jossa oli
nahtavilla myos vari- sekd kokolajitelmat. Tdman avulla hén nikee kuinka
ostot rakentuvat ja mahdollisesti mitka tuotteet painottuvat liiaksi tai liian
vahan. Toiset haastateltavat tutustuvat mallistoon paikan paalla seka kat-
sovat ajatuksella malliston esittelyvideon. Néiden lisaksi he tutkailevat
mallistot tuoteryhmittdin I&pi seka tutustuvat tuotteiden toimitusaikoihin.
Kaikki tuotteet eivét saavu samaan aikaan, varsinkaan jos ostettuja merk-
keja on paljon tai mallistot sisaltdvat monia eri tuoteryhmid. Saapumis-
aikoihin vaikuttavat myods valmistusmaan sijainti seké sesonki, jolle tuot-
teet on suunniteltu. Lopuksi tilaukset Kirjataan tarkoin ylds, tarkistetaan ja
tehd&&n mahdolliset korjaukset tai lisdykset.

Vastausten mukaan useimmiten ostettavista tuotteista on nahtavilla malli-
kappale. Jos on kyseessa luksustuote, ne ovat usein nahtavilla merkin
omalla showroomilla. Yksi haastateltavista on tehnyt ostot myods sahkoi-
sesti seké& tulostettujen materiaalien perusteella, mutta tdma tapa koettiin
hiukan haastavaksi. Vaikeutta néissa tilanteissa liséa se, ettd ostettavaa
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tuotetta ei padse ndkemaan eikd materiaalia tuntemaan. Tallaisessa tilan-
teessa myds sovitusmahdollisuus on suljettu pois, toisin kuin ostoilla, joil-
la tuote on fyysisesti nahtéavissa. Joillakin merkeill& sovituksen yhteydessa
on ollut mahdollista antaa palautetta suoraan suunnittelijalle mahdollisista
parannusehdotuksista. Koen tdman erittdin antoisaksi kokemukseksi myos
suunnittelijaa ajatellen, vaikka tallaiseen pitéisi aina varata runsaasti aikaa.

Yhtend kysymyksené oli mitk& tuotteet mielestési ovat halutuimpia asiak-
kaan ndkdkulmasta. Suomessa selkedsti halutuimpia tuotteita vastausten
mukaan ovat yldosat, joihin kuuluu perusneuleita, neuletakkeja, college-
paitoja ja kauluspaitoja sekd naisille ettd miehille (Alkio, haastattelu
15.2.2016.) Yksi haastateltavista arveli erilaisten ylaosien suosion liittyvén
siihen, ettd niitd sovittaessa ei tarvitse riisua paljoakaan vaatteita paalta.
Yldosilla my6s uskottiin saatavan helposti vaihtelevuutta eri asukokonai-
suuksiin. Ulkomaihin verraten taas nayttavyydelle asetettiin tarked arvo.
Mitéén tarkkaa vaatetta ei nimetty t&ssd osiossa, vaan painotettiin eri
merkkien logojen nékyvyytta seka mallien nayttavyytta erilaisin yksityis-
kohdin. Ulkomailla, tassd tapauksessa Vendjélla ja Italiassa, ollaan val-
miimpia kdyttamaan enemman rahaa luksustuotteisiin ja niilla on erilainen
arvo heidan kulttuureissaan.

Vastausten perusteella Suomessa myyvimmaét tuotteet ovat sesongista
riippumatta eri sinisen savyisia tai mustia. Asiakkaat arvostavat korkeaa
laatua, kestdvyyttda seka helppohoitoisuutta (Tawast, haastattelu
15.2.2016.) Yksivariset klassikot kauluspaidoissa seka neuleissa ovat suo-
sittuja. Myo6s ulkomailla erikoisempien varien liséksi musta on arvossaan.
Vendjalla suositut vérit vastaajan mielesta olivat kulta, pronssi seké luon-
nonvalkoinen (Nori, haastattelu 15.2.2016).

Haastateltavilta kysyttiin miten he varmistavat ostotilanteessa sen, etta se-
songin lopussa ei jaisi tuotteita varastoon tai alemyynteihin. Ostajalla tulisi
olla selked késitys asiakaskunnastaan ja sen tarpeista. Myds seuraamalla
edellisten kausien myyntitilastoja voidaan ennaltaehkaista tavaran varas-
toon jaamista tulevalla kaudella. Varastoimiseen tulisi vastausten perus-
teella kiinnittdd enemman huomiota, sill& tuote ei muutu varastossa hou-
kuttelevammaksi tai halvemmaksi. Varastointi on kallista ja vanhan tuot-
teen varastointi pienentad uutta ostobudjettia. Sisaanostajien mielesta van-
ha tuote on usein haastavampi sijoittaa uudelleen myyntiin uusien tuottei-
den sekaan silla asiakas huomaa helposti tuotteen kuuluvan vanhempaan
sesonkiin. Liikkeessa olevien tuotteiden varastointia pyritdan ehkaisemaan
erilaisin myyntikampanjoin seka vaihtamalla esillepanoa mahdollisimman
usein. Mielestani asiakkaiden mielikuvaa tulisi véhitellen muuttaa siit4, et-
ta liikkeet pursuavat paljon erilaisia tuotteita. Liikkeet joissa on vahem-
man ja véljempi esillepano, ovat usein selkedmpié asiakkaankin nékokul-
masta. Tuotteita on helpompi katsella ja usein tuotteet ovat laadukkaam-
piakin.

Sisadnostajista kaksi on tydskennellyt ulkomailla muun muassa Italiassa
sekd Moskovassa Vendjalla. Heiltd kysyttiin eroavatko ulkomailla tehdyt
ostot kotimaassa tehdyista ja jos, niin miten. Ostoprosessia kuvailtiin suu-
rin piirtein samalla tavalla etenevéksi kuin Suomessa, mutta varsinaiset
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erot ovat huomattavissa ostettavissa tuotteissa. Vaikka kohderyhma olisi
teoriassa sama kuin kotimaassa, eri kansallisuus ja kulttuuri vaikuttavat
paljon ostettaviin tuotteisiin. Erilaisilla kulttuureilla on eri kasitykset halu-
tuista véreisté ja tyyleista. Esimerkkina kaytettiin italialaisia, jotka arvos-
tavat vaatteissa ulkonakoa ja erikoisempia leikkauksia kaytannéllisyyden
sijasta. Myytévien vaatteiden vérit ja kuosit ovat rohkeampia seka erikoi-
sempia suomalaiseen valikoimaan verrattuna. Tamén vuoksi Italiassa tai
Vendjalla voidaan ottaa myytéaviin mallistoihin laadukkaampia ja kalliim-
pia tuotteita.

Suomalaiset asiakkaat taas arvostavat vaatteissaan ensisijaisesti kaytannol-
lisyyttd ja laadukkaita materiaaleja, mutta myos hinta-laatusuhde on tar-
ked. Suomessa myytévien tuotteiden variskaalaa yksi haastateltavista ku-
vaili suppeaksi. Kotimaassa suositaan usein turvallisia varivalintoja eika
haluta erottua massasta. Téahan kuitenkin on mielesténi nahtavissd muutos-
ta varsinkin nuorten pukeutumisessa.

Koska opinnéytetytssa tutkaillaan eettisia asioita ja arvoja, kysyttiin myos
sisadnostajilta muutama kysymys tédhan aiheeseen liittyen. Vastausten pe-
rusteella sisadnostajat ovat kiinnostuneita tuotteiden alkuperasta ja selvit-
tdmaan eettisyyteen liittyvia asioita, jos esimerkiksi asiakas niita Kysyisi.
Kuitenkin ostoja tehdessa eettisen ajattelutavan edelle menee kannattavuus
ja tuloksen haku. Tamékin riippuu paljon siitd, mitd tyonantaja vaatii ja
mitd asiakkaat haluavat. Jos asiakas ei ole kiinnostunut tuotteen laht6koh-
dista tai valmis maksamaan korkeampaa hintaa, vaikka se olisi teetetty
eettisemmin, ei sisdénostaja voi ottaa vahvasti huomioon eettisid nako-
kulmia. Kuitenkin positiivista muutosta on nahtdvissa, silla vastausten
mukaan asiakkaat ovat vuosien mittaan osoittaneet enemméan mielenkiin-
toa tuotteen valmistusmaahan ja -tapaan. Muutos on ollut hidasta, mutta
viime vuosien aikana asiakkaat ovat valveutuneempia tdmén asian suh-
teen.

Siséanostajilta kysyttiin mielipiteitd kevét/kesa 2017 -trendeistd kuvakol-
laaseja apuna kayttden. Materiaaleista kannatusta saivat eri luonnonmate-
riaalit kuten silkki, pellava ja puuvilla. Muita haluttuja materiaaleja olivat
ohuet sekoitekankaat sek& erilaiset farkkulaadut. Seersuckerista pidettiin
materiaalina sen helppohoitoisuuden ja ulkonddn vuoksi, mutta vastausten
mukaan se ei ole myyva materiaali Suomessa. Vdhemmaén suosittuihin ma-
teriaaleihin kuului muun muassa neopren. Materiaali koettiin vaikeahoi-
toiseksi seka liian uudeksi kohderyhméan nahden. Paljettikangasta ei koet-
tu muodikkaaksi eika ajankohtaiseksi sesonkia ajatellen.

Varikartat jakoivat paljon mielipiteita vastaajien kesken. Kaksi aanta meni
Encounter Culture -vdrikartalle ja yksi &ani Digital Wavelle. Edgelands-
varipalettia kaytettaisiin vastausten perusteella enemman keski-ikaisille
suunnatuissa vaatteissa. Kirkkaista véreista oranssi ja vihred eivat saaneet
erityista mielenkiintoa, sill4d ne koettiin hankaliksi myydd Suomen mark-
kinoilla.

Myyvimpind tuotteina yleisesti kesasesonkia ajatellen pidettiin A-linjaisia
yldosia, puolipituisia shortseja ja hameita sekd kevyitd paallystakkeja.
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Verraten ulkomaihin, siell& vaatekappaleet olisivat halutumpia lyhempiné
ja tiukempina. Tyyliltdan sporttiset ja minimalistiset vaatteet saivat paljon
kannatusta ostajien keskuudessa. Erityistd kannatusta eivat saaneet hapsul-
liset hameet, leveat lahkeet eivatké lilan modernit vaatteet.

Yksityiskohdista kysyttédessd kannatusta saivat pienet brodeeraukset, hilli-
tyt royhelot, graafiset leikkaukset ja kuosillisella kankaalla tehdyt yksi-
tyiskohdat.

3 SUUNNITTELUPROSESSI

Opinndytetyon suunnitteluosuus lahti kdyntiin haastatteluiden vastausten
koonnin ja analysoinnin jalkeen. Vastausten perusteella oli helpompaa
sulkea tietyt materiaalit, mallit ja printit pois. Perusteellisesti tehdysta
trendikartoituksesta seké sosiaalisen median kautta tehdystd havainnoin-
nista oli suuri apu suunnitteluprosessia aloittaessa. Mieleen muodostui
selkedmpi kuva siitd minkélaista kannattaa suunnitella, jotta halutut vaa-
timukset tayttyisivat.

Malliston suunnitteluprosessin etenemista pystytdan tarkastelemaan eri-
laisten kaavioiden ja kuvioiden avulla, mutta nailla voidaan myds suunni-
tella etuk&teen oman malliston suunnittelun aikataulutusta ja ty6jarjestys-
td. Kun tiedot tarvittavista materiaaleista ja tydon maarasta ovat selvilla, on
helpompaa asettaa suunnittelulle aikataulu.

ég,g | analyysi | @ analyysi
v v

| synteesi | | synteesi

Y

arviointi arviointi

e

L&_ﬁynteesi arviointi

Kuvio 2.  Kolme erilaista designprosessia. ( Anttila 1993, 92.)

Lahdeaineistossa suunnitteluprosessia on kuvattu monin erilaisin tavoin.
Prosessikaavion pituus ja kulku vaihtelee paljon sen mukaan, minkalainen
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Ongelman
Jakaminen sen
loogisiin

0siin

prosessi on ja mita halutaan lopputulokseksi. Tdman opinndytetyon suun-
nitteluty6td varten on maaritelty etukéteen tarkat tavoitteet ja aikataulutet-
tu yliméardista aikaa mahdollisille muuttujille.

Kuviossa 2 on nahtavissa kolme erilaista designprosessia, jotka etenevat
jokainen hiukan eritavoin. Nam& mallit ovat todella systemaattisesti ete-
nevid, eikd naissd ole kuvattu tarkemmin prosessin aikana ilmaantuvia
muutoksia tai jatetty tilaa mielikuvituksen tuotoksille.

Néin tehty jaottelu ei kuvaa tdmén opinnédytetyon suunnitteluprosessia var-
sinaisen hyvin, silla prosessiin on kuulunut paljon mielikuvitusta ja edes-
takaista liikettd. Siksi Anttilan (1993) teoria (Kuvio 3) suunnitteluproses-
sin etenemisestd kuvaa tata tyéta paremmin.

Iteratiivinen
ongelmanratkaisu-

/ rutiini

/
/

Ongelman
mukainen
eteneminen

Kuvio 3. Suunnitteluprosessin eteneminen ajallisesti ja loogisesti lapi projektin itera-
tiilvisena ongelmanratkaisurutiinina. ( Anttila 1993, 95.)

Spiraalimainen muoto prosessikaaviossa kuvaa hyvin tdmén prosessin ete-
nemista ja sitd kuinka asiat liikkuvat sen aikana edestakaisin. Téssa tapah-
tuu jatkuvasti monia asioita samaan aikaan, kuten tutkimista, ongelmien ja
tavoitteiden ymmartamistd sek& oman tyon arviointia. Ndiden asioiden
avulla tekija tdydentéa tietojaan odotettavasta lopputuloksesta.
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Opinnaytetydn suunnitteluprosessissa on selkedsti nahtavissa usein uusia
ongelmia, joiden mahdolliset ratkaisut on sovitettava prosessissa aiempiin
tehtyihin paatoksiin tai valintoihin. N&itd ongelmia aiheuttavat usein mal-
liston aluerajaus ja siihen liittyvat kulttuuri- ja ilmastoseikat. Myos eetti-
nen nakokulma suunniteltaessa mallistoa asettaa ongelmanratkaisutaidot
koetukselle mahdollisten valmistusmateriaalien valinnassa.

Kierrosten véhentdmisté ja suunnitteluprosessissa usein takaisin palaamis-
ta on pyritty minimoimaan useilla keskusteluilla ohjaajien seké opponentin
kanssa. Palautteen saaminen ja sitd kautta ongelmakohtien korjaaminen
ovat helpottaneet prosessia seka vahenténeet takaisin palaamisia.

3.1 Eettinen nakdkulma mallistosuunnittelussa

Nykyisella kulutuskulttuurilla on tuhoisat vaikutukset yhteiskuntaan ja
ymparistoon. Kuluttajat ovat tottuneet halpoihin, heikkolaatuisiin tuottei-
siin ja korvaamaan ne aina uudella samanlaisella ajattelematta sen enem-
paa minkalaisia vaikutuksia téllaisella kaytésmallilla on. Nopea muodin
kiertokulku on aiheuttanut sen, ettd vaatteita pidetdan liian véhan, pestaén
lilan usein tai vaarin ja tdmén seurauksena vaate heitetdan pois kayttokel-
vottomana ennenaikaisesti.

Suunnittelijoilla on mahdollisuus muuttaa nykyistd kulutustapaa tarjoa-
malla asiakkaille kestdvampia tuotteita, joihin on kéytetty laadukkaita ja
eettisesti tuotettuja materiaaleja. Kestavampiin ja eettisiin kohtiin on hel-
pompi Kiinnittdd huomiota pienissé ja keskikokoisissa yrityksissé verrattu-
na suuriin muotiketjuihin, sill& suunnittelijan rooli usein ulottuu tuotteiden
suunnittelusta myods valmistuksen suunnitteluun (Gwilt & Rissanen 2011,
59). Suunnittelijat ovat useimmiten tietoisia siitd miten toimia eettisesti,
mutta kokevat hankalaksi toimia sdanndsten mukaisesti. T&mé&n vuoksi
olisi syyté kyseenalaistaa ja tarkastella perinteistd suunnitteluprosessia jos
suunnittelija haluaa muuttaa tulevaisuuden muotiteollisuutta.

Ensimmaiset asiat, joita suunnittelijan tulisi omaksua ennen mallistosuun-
nittelun aloittamista, ovat uudet toimintatavat ja eettiset sdadokset. Suun-
nittelijan tulisi myds asettaa kriteereja suunniteltavalle mallistolle ja sen
valmistusprosessille. Namé kriteerit tulevat auttamaan suunnittelijaa myo-
hemmassé vaiheessa, kun yksittéisista tuotteista aletaan koota mallistoa.

Suunnitteluvaiheessa olisi hyva ottaa huomioon tarvittavien materiaalien
hankintapaikat. Tahan liittyen kannattaa myos huomioida missé ja miten
materiaalit on valmistettu, varjaystapa ja siihen kaytetyt kemikaalit. On
tarkeda olla ajan tasalla materiaalien kehityksesta ja punnita mika vaihto-
ehto olisi eettisesti jarkevin. Mallistojen tuotteet on tdna pdivdna mahdol-
lista valmistaa uusiutuvista tai biohajoavista materiaaleista, seka Kierréate-
tyisté tai tdysin uudenlaisista materiaaleista. Uusia materiaaleja kehitelldan
jatkuvasti ja niiden avulla on mahdollista tukea kestédvéaé kehitystd muodin
saralla. (Gwilt & Rissanen, 59-65.)
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Usein puhutaan luonnonkuitujen puolesta ja korostetaan vain niiden hyvia
puolia, mutta niidenkin kaytoll& on huonot puolensa. Tana paivana muun-
tokuidut seka synteettiset kuidut ovat hyvin pitkalle kehitettyja, eivatka
kuormita ymparistoad laheskaan niin paljon kuin luonnonkuidut. Ne kesta-
vat paremmin aikaa ja kulutusta luonnonkuituihin verrattuna. Materiaalien
kierrattdmista ja uudelleenkayttoa uusiin tuotteisiin on vuosien mittaan ko-
rotettu. Suuret muotiketjut, kuten H&M, ovat lisénneet tuotannossaan kui-
tujen uusiokayttoa.

Varjays- sekd painantatekniikoiden kehitystd kannattaa seurata tarkkaan,
silla viime vuosien aikana on tullut monia uusia tekniikoita vérjata ja ku-
vioida kankaita. Suunnittelijan kannattaa punnita erilaisten vaihtoehtojen
valilla miten ja minkélaista varia tai kuviota tuote tarvitsee. Vérin ja kuvi-
oiden on tarkoitus tuoda lisdarvoa tuotteelle, joka tulevan asiakkaankin on
huomattava. Tdma sama patee kaikkiin tuotteen yksityiskohtiin. Asiakas
on valmis maksamaan tuotteesta enemman, jos kokonaisuus on harkitusti
suunniteltu ja laadukkaasti toteutettu.

Selecting
fashion fabrics

garment disposal

collaborating

with specialist

artisans
the

fashion

designer

creating on
the mannequin

fitting the client

O The design and production

phases in haute couture

‘ Sustainable strategies

Kuvio 4. Huomioitavat asiat eettisessé suunnittelussa. (Gwilt & Rissanen 2011, 68.)

Kuvio 4 kaésittelee vaatesuunnittelijan ndkokulmasta huomioon otettavia
asioita, joita eettinen suunnitteluprosessi vaatii. Opinndytetyon malliston
suunnitteluprosessissa olen pyrkinyt huomioimaan seuraavat asiat suunni-
tella helposti yhdisteltdvia perusvaatteita, jotka eivat poistu muodista yh-
den sesongin jalkeen. Kohderyhman tarkan kartoituksen avulla on selvitet-
ty mahdollinen asiakaskunta. Materiaalivalinnoilla on pyritty valitsemaan
kulutuksen keston ja tuotantotavan perusteella. Myds tuotteiden huolto ja
kéyttohelppous on yritetty huomioida. Mahdollisesti kaavoitusvaiheessa
voidaan minimoida leikkuujate asettelemalla kaavat kankaalle oikein. Var-
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jays- seké painantamenetelmia valitessa otetaan huomioon vérien sisélta-
mat kemikaalit seka vedenkulutus.

Eettisid valintoja tehdessé on haluttu myds huomioida tuotteen Kierrétys
tai loppusijoitus. Koska tuotteet ovat korkealaatuisia, niiden kayttoika on
pyritty maksimoimaan, mutta kun kayttoika on tullut tiensd paéhan, tuot-
teen materiaali voidaan kayttdd uudelleen. Materiaalisekoitukset ovat sel-
kedt ja helposti kierratettavissa uudeksi materiaaliksi.

3.2 Ideoiden koonti

Ideoiden koonti tapahtuu monella eri tavalla. Itselleni luontevin tapa keré-
té ideoita mallistoon oli kayttaa Pinterest-kuvapalvelua, johon voi tallettaa
itsed kiinnostavia kuvia. Sitd kautta kuvat ovat aina saatavilla ja helposti
selattavissa. Myds WGSN-trendisivusto on hyvé lahde ideoiden koontiin,
mutta sielld kuvat ovat enemman hajallaan ja hankalammin haettavissa.

Koska sesongiksi on valikoitunut kevat/kesa 2017, muotilehtien tarjonta ei
varsinaisesti yletd vield niin kauas. Lehdistd on mahdollista tunnustella
mitka tyylit, materiaalit tai printit kenties jatkavat vuoden paahan ja min-
kélaisina. Suunnittelua helpottaa myds, kun katsoo kevét/kesa 2016 -
muotindytoksia. Kevaalla jarjestettdvat muotiviikot antavat paljon inspi-
raatiota ja vaatteista on helppo poimia yhteisia tekijoita. Asiantuntijahaas-
tattelusta saadut vastaukset toimivat suuressa roolissa ideoita kootessa.
Huomioon on otettu sisdanostajien kommentit erilaisista materiaaleista,
printeista ja malleista.

Tarkeimpind tyovélineind ideoiden koonnissa toimivat moodboard, Pinter-
est-kuvapalveluun tallennetut kuvat seké asiantuntijahaastatteluista saadut
vastaukset. Naiden l&htokohtien pohjalta pyritd&dn suunnittelemaan eri
maihin ja alueille sopiva vaatemallisto.

3.2.1 Moodboard

Malliston moodboardiin eli tunnelmatauluun (Kuva 6) on koottu kuvia
suunnittelijaa talla hetkell& inspiroivista asioista, paikoista ja henkiloista.
Kuvakollaasissa on haettu rauhallista ja tasapainoista tunnelmaa kaupunki-
ja rantaelaman vélilt4. Tarkeitd avainsanoja, joita kollaasi tuo suunnitteli-
jan mieleen ovat kotiseutu, muistojen pysyvyys ja kaukokaipuu.
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Kuva 6.  Malliston moodboard. Alkuperdiset kuvat: Pinterest.

Suunnittelija on koonnut kollaasiin hénelle tarkeité paikkoja ja inspiroivia
henkil6itd. Kotiseutu on useimmalle tarked ja jattdd jonkinlaisen jaljen
meihin. Kotiseutu voi olla paikka, jossa on syntynyt tai sitten elanyt suu-
rimman osan elamastaan. Tassa tapauksessa kotiseudulla kuvataan suun-
nittelijan syntymamaata, Italiaa. Pysyvat muistot tulevat kapeilta mukula-
kivikaduilta, sinisen meren aalloista ja vanhoista mustavalkoelokuvista.
Kuvakollaasissa esiintyy kaksi suunnittelijaa kiinnostavaa nayttelijaa, Isa-
bella Rossellini ja Vittorio Gassman. Molemmat heistd ovat merkittavia
italialaisia nayttelijoita. Vahva luonne, kansainvélisyys ja merkittava ura
inspiroivat suunnittelijaa tydssa. Vittorio Gassman on ndytellyt useissa
klassisissa ndytelmissa ja elokuvissa, kuten Guerra e Pace ja Profumo di
Donna (elokuvat vuosilta 1956 ja 1974). Elokuvassa Guerra e Pace hanen
rinnallaan naytteli kuuluisa nayttelijatar Audrey Hepburn.

Myos erilaiset meressa tapahtuvat ilmiét ja eldimet ovat yhtena inspiraati-
on lahteend. Aallokkojen kuohut ja se miten ne nousevat rannalle muoka-
ten hiekkaan erilaisia muotoja antavat inspiraatiota vaatteiden muotokie-
leen ja printin suunnitteluun.

3.2.2 Kohderyhman méarittely

Kohderyhmén kartoitus on tarked apuvéline mallistoa suunniteltaessa.
Varsinkin téllaiselle laajalle alueelle suunniteltavalle mallistolle on tarkeda
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kartoittaa sopiva kohderyhmé. Kohderyhmda kartoitetaan enemman ela-
méantyylin ja arvojen kuin karkeasti ik&ryhman perusteella. Kohderyhmani
henkilon sukupuoltakaan en ole halunnut rajata. Kohderyhmaa rajatessani
mietin muun muassa seuraavia asioita: Ketkd haluaisin mallistolla tavoit-
taa? Mistd he ovat kiinnostuneita? Mitd he harrastavat? Minkalainen elé-
mantyyli heilld on? Mitka ovat heidan arvonsa?

Malliston kohderyhman henkilot ovat hyvépalkkaisessa tydssa. Tyokseen
he tekevat luovaa tyotd, jossa ollaan paljon kontaktissa ihmisten kanssa.
Ty0 voi olla suunnittelutyotd, palveluty6té tai tutkimusty6td, than mité
vain, missa ollaan tiiviissé yhteistyossa toisten ihmisten kanssa. Koulutuk-
seltaan henkil6t ovat korkeakoulun kéyneitd. He ovat kiinnostuneita kehit-
tamaan itsedan lapi eldmén ja uskovat siihen, ettd koko iké on tehty oppi-
mista varten.

Rahankéyttotottumukset voivat vaihdella henkilokohtaisen kiinnostuksen
ja elamantilanteen mukaan. Henkil6t haluavat padasiassa panostaa hyvaan
ja terveelliseen eldmantapaan, jossa suositaan eettisista lahtokohdista tuo-
tettuja tuotteita. Tahan kuuluvat muun muassa ruoka ja valttamattomat ar-
jen tarvikkeet. Tallainen eldméntaparyhmittym& on saanut nimekseen
LOHAS, eng. Lifestyle Of Health And Sustainability. Se on saanut alkun-
sa Japanista ja Yhdysvalloista 1990-luvulla ja tullut suomalaisten tietoi-
suuteen 2000-luvulla. LOHAS-kuluttajat tiedostavat hyvin, ettd ajattele-
mattomuus johtaa ongelmiin joilla on pitkaaikaiset seuraukset (Ekonomi-
lehti 2016.) Rahaa kaytetaan tarkoin ja panostetaan laatuun edullisuuden
sijaan. He ovat kiinnostuneita tuotteen alkuperasté ja tuotantoketjusta, se-
k& selvittdmé&an néité asioita esimerkiksi internetin avulla. Heille on tuttua
késitteet ekologisuudesta, kierrattdmisesta ja eettisyydestd. Naiden asioi-
den eteenpdin vieminen on henkil6ille tarkedd. Kulutustottumukset liitty-
vat asioiden tarpeellisuuteen enemman kuin hetkelliseen mielihaluun.
Vaatteiden hankinta suositaan keskittdmaan mieluummin pienempiin liik-
keisiin kuin suurin ketjuihin. Matkustellessa mukaan saattaa tarttua paikal-
lisia kdsintehtyja tuotteita, mutta naidenkin hankinta perustuu tarpeisiin. Ei
suosita tavallista turisteille tarkoitettua huonolaatuista tavaraa, vaan hae-
taan itselle tai omaan kotiin sopivaa uniikimpaa tuotetta.

Kansainvalisyys ja monikulttuurisuus ovat avainsanoja kuvaamaan kohde-
ryhmén henkil6d. He ovat kiinnostuneita maailmalla tapahtuvista asioista,
matkustavat paljon joko tyon takia tai vain kiinnostuksesta toisiin kulttuu-
reihin. Monikulttuurisuus voi nédkya kohderyhmén kuuluvan henkilon syn-
typerédssa, perheessa tai ystavapiirissa. Heidat on kasvatettu tai he ovat
kasvaneet kansainvalisesséd ymparist0ssd, jossa arvostetaan erilaisia kult-
tuureja ja niihin kuuluvia tapoja.

Pukeutumistyyliltddn henkil6t edustavat rentoa smart casualia, mutta yh-
distavat asukokonaisuuksiin sen hetken trendejé. Laadukkaita vaatekaapin
kulmakivituotteita virkistetddn nayttavilla koruilla ja asusteilla. He eivat
my0sk&an ujostele kayttad printteja tai vareja. Asukokonaisuus on aina ta-
sapainoinen, mutta kuitenkin kiinnostava. Henkilot pitavat silméalla mate-
riaalien kehitysta ja ottavat kayttdonsa mielelldadn luontoa sdéstavia vaih-
toehtoja.
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Sosiaalisen median kayttotaidot ovat heilla hyvin kehittyneité ja he kéyt-
tavatkin sosiaalista mediaa pdivittain. Sen avulla he ottavat selvaa heité
kiinnostavista asioista, jakavat tarkeitd aiheita muiden ndhtévaksi tai pita-
vat ylla ihmissuhteita. Ndille henkil6ille on kuitenkin tarkeampéaé yllapitaa
ihmissuhteita muilla tavoin kuin sosiaalisen median avulla. Kiinnostavia
sosiaalisen median kanavia ovat Facebook, Instagram, erilaiset luotettavat
uutiskanavat ja blogialustat.

—

Kuva7.  Kohderyhmén esimerkkihenkilot. Vasemmalta oikealle; Annabelle Fleur,
Olivia Palermo, Blair Eadie, Adam Gallagher ja Justin Livingston. Alkupe-
réiset kuvat; Pinterest

Kohderyhméé edustavat (Kuva 7) henkil6t ovat aktiivisia sosiaalisen me-
dian kayttdjia ja muotibloggaajia. Valinta kohdistui heihin sen vuoksi, etta
heidan pukeutumistyylinsd seka elaméantapansa ovat lahestulkoon kohde-
ryhmékuvauksen mukaiset.

Tallaiselle kohderyhmaélle mallistoa suunniteltaessa, haluan huomioida
helposti yhdistettavyyden, mukavuuden seka erilaiset tilanteet, joihin hen-
kilot osallistuvat péivéan aikana. Malliston tulisi siséltéa vaatteita, jotka so-
pivat rennompaan arkeen seka asustamalla virallisempiin tilaisuuksiin.
Vaatteissa voisi litkuskella kaupungilla varjoisimmillakin paikoilla, mutta
vahentdmalla vaatekertaa tai kaarimalla hihaa tai lahjetta voisi siirtyd,
vaikka rannan l&heisyyteen. Ajattoman hengen liséksi halusin séilyttad
vaatteissa helposti muunneltavuuden ja kiinnostavat yksityiskohdat.

3.2.3 Luonnostelu

Luonnostelu alkoi pohtimalla aihetta ja perehtymallda aiemmin koottuihin
materiaaleihin. Haastattelun kootut vastaukset auttoivat rajamaan osan ma-
teriaaleista ja malleista pois. Luonnosteluvaiheen tukena toimivat myos
moodboard sek& maaritelty kohderyhma.
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Tyoskentelyn alussa pinnalle nousivat opinndytetyon paakysymykset: Mi-
ten suunnitellaan Euroopan markkina-alueelle sopiva vaatemallisto? Mil-
lainen on téllaisen vaatemalliston suunnitteluprosessi? Koska suunnittelu-
vaihe vaatii monien eri asioiden huomioonottamista, piti alkuun selkeyt-
tdmisen vuoksi tyostaa kuvio. Kuviossa 5 on selkeésti jasennelty asiat, jot-
ka on otettava huomioon mallistosuunnittelussa.

Tykatyt l Kulttuurierot

_— materiaalit/mallit/printit

Haastattelun
vastaukset |

Blogit,

y limasto-olosuhteet
Aluerajaus
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Poissuljetut \
materiaalit/mallit/printit Miten suunnitellaan Euroopan
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Katumuoti

ORI
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nakokulma Visuaaliset tekijat]
; \ Printtien ja
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Valittavat toteutustapa Trendit kevit/kesa
materiaalit 2017

Suunnittelijan oma
nakemys

Kuvio 5. Suunnittelussa huomioon otettavien asioiden kartoitus ja jasentaminen.

Perusteellisesti tyostetty tietopohja auttaa ndiden asioiden hahmottamises-
sa. Eettinen suunnittelu ja tuottaminen ovat toivottavasti tulevaisuudessa
kaikille velvoite eik& valinta. Erityisesti eettisten valintojen huomioiminen
malliston suunnittelussa vaatii tarkkuutta. Vaikka toistaiseksi mallisto tu-
lee jadmaan suunnitelmatasolle, on hyva jo etukdteen valita sopivat mate-
riaalit ja miettia mahdollista valmistusprosessia, jos mallisto tulevaisuu-
dessa valmistetaan.

Luonnostelu alkoi listaamalla asukokonaisuuksia ja vaatekappaleista joita
niiden halutaan sisaltdvan. Tama tuntui tapana selkeimmalta lahestya
luonnosteluvaihetta. Valintoihin vaikuttivat osittain omat mieltymykseni
siitd, mita pakkaisin mukaani, jos matkustaisin Euroopan alueella.

Taulukkoon 1 on keréatty kaikki halutut asukokonaisuudet, kummalle su-
kupuolelle ne on suunnattu ja niiden sisaltaméat vaatekappaleet. Talla ta-
voin suunnittelijan on helpompi ymmartdd mista ja miten suunniteltava
mallisto koostuu.
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Taulukko 1.  Malliston asukokonaisuudet ja vaatekappaleet
Vaatekappale Ylaosat Alaosat
Asukokonaisuus

Toppi & takki Pitkat housut
Nainen 1

Mekko
Nainen 2

Pitkdhihainen Shortsit tai
Nainen 3 kauluspaita hame

T-paita & takki | Pitkat housut
Mies 1

Pitkdhihainen Shortsit
Mies 2 kauluspaita

Luonnostelu alkoi hyvin vapaamuotoisesti luonnoskirjaan tai erillisille pa-
pereille (Kuvat 8-12), mutta kuitenkin pyrittiin suunnittelemaan tuotteita
jarjestyksessa ja asukokonaisuuksittain. Prosessin aikana pidettiin silméalla
kevyesti silmalla asiantuntijahaastattelusta saatuja vastauksia seka trendi-
kartoitusta, mutta sen ei annettu madratd tarkasti suunnitelmien suuntaa.
Néin pyrittiin antamaan suunnittelijalle vapaammat kadet tuoda omaa tyy-
li4&n tuotteisiin.
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Kuva8.  Toppiluonnoksia

Kuva 9. Takkiluonnoksia
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Kuva 10. Takkiluonnoksia

Kuva 11. Mekkoluonnoksia
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Kuva 12.  Luonnoksia miesten paidoista ja shortseista.

Naisten vaatteiden luonnoksissa oli havaittavissa toistuvia elementteja ja
muotoja kuten a-linjaisuus seka laskosmaisuus. Naita asioita lahdettiin jat-
kokehittdmaan seka yhdistelem&én eri vaatekappaleisiin. Hameet seké pit-
kat housut ovat lahteneet kehittyméan naisten asukokonaisuuksissa mek-
ko- seka toppiluonnosten kautta. Takeissa lahdettiin aluksi pohtimaan pi-
dempéaa mallia, mutta se kuitenkin jatettiin pois ilmasto-olosuhteiden ta-
kia. Lyhyt takki on toimivampi, kun otetaan huomioon Etel&-Euroopan
kesén viileammat lampatilat.

Miesten asuja luonnosteltaessa syntyi klassisia kauluspaitoja ja asiallisem-
pia alaosia. Shortseissa haluttiin séilyttaa siisti ja virallinen tuntu yhdistet-
tynd mukavuuteen. Miesten takin haluttiin olevan hyvin samanlainen nais-
ten takin kanssa ja télla tavoin tuoda mallistolle yhtendisyytta.
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3.3 Mallistolakana

Mallistolakanaan (Kuva 13) on koottu mallistoon valitut vaatekappaleet ja
kuvattu ndamé edesta seké takaa. Vaatteet ovat piirretty tasoon ja sisaltavat
kaikki mahdolliset yksityiskohdat, kuten tikkaukset, napit ja vetoketjut.
Taman avulla on mahdollista tuottaa valmistukseen tarvittavia lisadoku-
mentteja, muun muassa poikkileikkauskuvat tai tuotekortit. Naisten vaat-
teet on koottu mallistolakanassa vasemmalle ja miesten oikealle.

Kuva 13. Mallistolakana

3.3.1 Malliston asukokonaisuudet

Valmis mallisto koostuu viidestd asukokonaisuudesta (Kuva 20), joista
kolme on naisille ja kaksi miehille. Vaatekappaleita mallistossa on yhteen-
sd 11 kappaletta. Vaatteiden suunnittelussa on pyritty ottamaan huomioon
erilaiset ilmastot, jotka vaihtelevat laajasti Euroopan alueella. VVaatekappa-
leita voi yhdistelld vapaasti keskenadn eikd vain esimerkkikuvien mukai-
sesti (Kuvat 14 -15).

Malliston nimeksi tuli ”Insieme”, joka on italiaa ja tarkoittaa suomeksi
yhdessa. Sanalla on vahva merkitys monessakin eri mielessa, olla yhdessa
rakkaiden ihmisten kanssa, olla yhdessa jossain tarkeédssa paikassa. Yhteis-
t4 aikaa ei voi saada takaisin, vaan on keskityttavé hetkeen ja sen antamiin
mahdollisuuksiin. Pienten elementtien on toimittava yhdessd, jotta koko-
naisuus toimisi. Talla nimell4 suunnittelija haluaa myds muistaa hénelle
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tarkeitd henkil6itd, jotka ovat vield lasna ja niitd, jotka ovat jo poistuneet.
Sana yhdessa” oli suunnittelijan mielessa koko suunnitteluprosessin ajan
ja sen vuoksi se valikoitui malliston nimeksi. Jokainen tuote on mygs saa-
nut oman nimen ja jokaisella niist4d on oma merkityksensa.

Kuva 14. Naisten asukokonaisuudet yhdessa.

Ensimmaéinen naisten asukokonaisuus (Kuva 14) sisaltdd bomber-takin,
naruolkaimisen topin ja nilkkamittaiset véljahkot kesahousut. Bomber-
takin hihansuissa, helmassa seka paantiella on resoria ja takin kiinnitykse-
né on vetoketju. Takki on pituudeltaan ylalantiolle ja malliltaan valja, mut-
ta istuva. Mallistoon haluttiin tuoda yksi paallystakki, joka sopii kaikkiin
asukokonaisuuksiin. Koska usein Pohjois-Euroopassa kesdinenkin saé
saattaa olla viiled varsinkin iltaisin, tuntui jarkevalta lisatd mallistoon yksi
kevyt, vuoritettu takki. Bomber- ja pusakkamallisten takkien suosio on




Vaatemalliston suunnittelu Euroopan markkina-alueelle

noussut vuosien mittaan ja WGSN-trendisivuston mukaan ne jatkavat suo-
siotaan vield kevét/kesa 2017 -sesongillakin.

Toppi on a-linjainen, edesta kietaisutyylinen ja pituudeltaan ylalantiolle.
Muotokielessé on haettu kayttdbmukavuutta yhdistettyna siistiin pukeutu-
miseen. WGSN:n mukaan kevat/kesa 2017 -sesongilla véljat ja a-linjaiset
yldosat ovat trendikkditd, mutta myos haastateltuja sisdénostajia tdma
muoto miellytti. My0s asiakkaat ovat talla hetkella kiinnostuneempia val-
jemmista yldosista kuin aivan ihonmyotaisistd, néin selvisi haastattelun
vastausten perusteella.

Housut ovat kevyet, suoranmalliset ja nilkkamittaiset. Vyotarolla on levea
kuminauharatkaisu ja Kiristyksend nyori. Yksien pidempien housujen va-
linta tuntui tdssékin kohtaa luontevalta, kun ajatellaan ilmasto-olosuhteita,
mutta myos idltddn vanhempaa kohderyhmaa. laltddan vanhemmat kohde-
ryhméan soveltuvat henkilot valitsevat todennakoisemmin mukavammat,
pidemmat housut kuin lyhyen hameen.

Toisessa asukokonaisuudessa (Kuva 14) on kietaisumallinen mekko. Me-
kossa on puolipitkdt hihat ja vyokiinnitys vy6tarolld. Pituus on hiukan
polven ylépuolelle, ja silld halutaan tavoittaa laajempaa asiakaskuntaa.
Haastattelun ja trendikartoituksen perusteella mekoissa suosittiin jonkin-
laisia hihoja hihattomuuden sijasta. Lisadmalla mekkoon hihat lisataén
myos sen kayttomahdollisuuksia. T&mén vuoksi mekko soveltuu hyvin ar-
kisemmasta kéaytosta asustamalla tyo- tai juhlakayttoon.

Kolmas asukokonaisuus (Kuva 14) koostuu rennosta kauluspaidasta ja
hameesta. Kauluspaidassa on pitkat hihat, hihoissa rannekkeet ja koristee-
na nyorikiinnitys kauluksessa. Kauluspaitaa voi halutessaan pitdd hameen
paalla tai sisélld sekd vaihtoehtoisesti yhdistdd ensimmaisen asukokonai-
suuden housuihin. Hame ylettyy vyotarolta puoleenvaliin reittd, edessa on
napitus ja takana kaksi taskua. Hame on luonteeltaan rento ja se on val-
mistettu keskipaksusta denimista.
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Kuva 15. Miesten asukokonaisuudet yhdesséa.

Miesten ensimmadinen asukokonaisuus (Kuva 15) koostuu bomber-takista,
t-paidasta ja chino-housuista. Takki on malliltaan samanlainen kuin naisil-
la, mutta miesten malliin on tuotu eteen taskut. T-paidassa on v-pééntie ja
se on malliltaan kavennettu. T-paita voi olla yksivérinen tai kuosillinen,
mutta tdhan esimerkkiin se on haluttu tuoda yksivérisend tasapainottamaan
kokonaisuutta. Haastateltujen sisdanostajien mukaan laadukkaille t-
paidoille on aina kysynt&é sesongista riippumatta. Chino-housut ovat mal-
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liltaan hiukan véljemmat ja lahkeissa on ké&é&nteet. Kaanteisiin on tuotu
lehtiprinttid vihre&na.

Toisessa asukokonaisuudessa (Kuva 15) on kavennettu ja istuva pitkahi-
hainen kauluspaita seka shortsit. Kauluspaidan kaulukseen, rannekkeisiin
ja rintataskuun on tuotu raitakuosia tehosteeksi. Tyyliltdan kauluspaita on
siistimpi ja sopii siksi kaytettavaksi siistimpaan pukeutumiseen. Shortsei-
hin on lisétty lehtikuosia vihreand tuomaan muuten yksinkertaiseen mal-
liin kontrastia. Shortseissa on edessé sivutaskut sekd takana napinldpitas-
kut.

Siséénostajilta saadut mielipiteet valitun sesongin trendeistd on otettu
huomioon malleja ja leikkauksia suunniteltaessa. Vaatekappaleissa on py-
ritty huomioimaan yleisesti kevat/kesa 2017 -trendimallit, -varit ja -kuosit,
mutta myds kohderyhma sekd kohdealueen ilmasto-olosuhteet. Koska
kohderyhmén henkil6t ovat erittdin liikkuvaisia henkiloitd, jotka nauttivat
erilaisista aktiviteeteista ja matkustamisesta, on vaatteissa haluttu ottaa
huomioon kayttémukavuus ja helppous. Erilaiset lamp6tilat ja niiden vaih-
telut on myos otettu huomioon pidemmilld lahkeilla, hihoilla ja takeilla.
Kuitenkaan mahdollisia ddriolosuhteita ei ole ajateltu mallistoa suunnitel-
taessa. Vaatekappaleiden yhdistettavyys keskendan on yksi tarked ominai-
suus, seka se, ettd naisten ja miesten vaatteissa on samoja elementtejéa.

3.4 Printit ja kuosit

Malliston tuotteita suunnitellessa muodostui selked visio siitd, minkalaisil-
la kuoseilla tuotteita korostettaisiin. Kuosit saivat inspiraationsa erilaisista
trooppisten kasvien lehdisté ja klassisesta merimiesraidasta. Tydstaminen
alkoi kerddmalla ideoita erilaista sommitteluista ja véreistd. WGSN-
trendisivuston kautta sesongille kevat/kesd 2017 oli tarjolla monenlaista
ideaa sopivalle kuosille ja vérivaihtoehdoille. Tavoitteita kuoseille olivat
trendikkyys, varien helppo muunneltavuus seka niiden toimivuus yhdessa.
Kuoseista saatavilla olevilla eri varityksilla on pyritty tavoittamaan kohde-
ryhman henkil6ita eri ikdryhmissa tai kokonaan kohderyhmaén ulkopuolel-
la olevia henkil6itd. Kuosilla voidaan tuoda tuotteeseen mielenkiintoisia
yksityiskohtia tai korostaa muotoja ja leikkauksia. Se, halutaanko tuottees-
ta hillitympi vai nayttava, on taysin valittavissa asiakaskunnan tai valmis-
tajan mukaan.
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Kuva 16. Kuosit neljassa eri vérivaihtoehdossa

Ensimmaéinen kuosi (Kuva 16) koostuu kahdenlaisista lehdisté, peikonleh-
den sekéd palmunlehdistd. Kuosista on saatu toistuva asettelemalla lehdet
kuvanmuokkausohjelmalla (Kuva 17) sopivaksi. Vaikka kuosi onkin
suunniteltu alun perin jatkuvaksi, ei pois suljeta mydskéaan yksittaisen ku-
vion tai kuvioiden kaytt6d printtimaisesti. Véarivaihtoehtoja kuosille on
nelja: vihred, punainen, sininen sekd musta-valkoinen. Tamén kuosin on
suunniteltu toistuvan- sekd naisten, ettd miesten vaatteissa joko naytta-
vammin tai vain yksityiskohdissa.
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Kuva 17. Lehtikuosin toistuvuus.
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Kuva 18. Raitakuosi neljassa eri varissa.

Klassinen merimiesraita on vuodesta toiseen ostajien suosikki monessa
ikaryhmassa. Halusin kokeilla milta raitakuosi ndyttaa vesivérein tyostet-
tynd. Raitaa 16ytyy mydskin neljassa eri varivaihtoehdossa- kuten lehti-
kuosia (Kuva 18). Raitakuosi on suunniteltu jatkuvaksi kuosiksi, ei niin-
kaan yksittaiseksi printiksi. Raitaa voidaan kayttaa pysty- ja vaakasuuntai-
sesti, mutta tdméan malliston tuotteissa se on valittu kdytettavéaksi perintei-
sesti vaakasuuntaisesti. Kéayttokohteena ovat ensisijaisesti yldosat naisten
sek& miesten tuotteissa, mutta kayttomahdollisuus alaosissakin pidet&aéan
avoimena.

Kuosien vdrivalinnoissa on otettu huomioon WGSN:n sesongille ke-
vat/kesd 2017 kokoamat vérikartat ja eri kulttuurienvaliset mieltymykset
varien kaytosta.

Printtien mahdolliseksi toteutustavaksi on valittu digiprintti sen monipuo-
lisuuden ja ekologisuuden vuoksi. Digiprinttauksessa on mahdollista saada
tarkkoja valokuvamaisiakin printtejad verrattuna laakapainoon. Téassa ta-
vassa myo6s vedenk&yttd on minimoitu ja vareja kuluu paljon vahemman
perinteisiin painomenetelmiin verrattuna.

3.5 Vérit ja materiaalit

Mallistolle valittiin kolme eri véritystd (Kuva 19), joista ensimmainen va-
ristys on nahtdvissa tunnelmakuvissa (Kuva 14-15). Vdrit on koottu
WGSN sivustolta kevat/kesa 2017 -trendivéreista.
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11 0602 Pantone 12 1404 Pantone 18 5338 Pantone 18 4023 Pantone 19 4029 Pantone

TCX/TPX Snow  TCX/TPX Pink TCX/TPX TCX/TPX Blue TCX/TPX Navy
White Tint Ultramarine Ashes Peony
Green

11 4800 Pantone 12 5603 Pantone 16 4114 Pantone 18 1649 Pantone 19 4305 Pantone
TCX/TPX Blanc TCX/TPX Zephyr TCX/TPX Stone TCX/TPX Deep  TCX/TPX Pirate
de Blanc Blue Blue Sea Coral Black

11 4800 Pantone 13 0002 Pantone 13 0752 Pantone 14 0955 Pantone 19 1763 Pantone
TCX/TPXBlanc TCX/TPXWhite TCX/TPXLemon TCX/TPX Citrus TCX/TPX
de Blanc Sand Formula One

Kuva 19. Malliston kolme eri véritystd. Alkuperdiset kuvat: WGSN.

Materiaalit (Taulukot 2—3) valikoituivat sisdanostajien antamien vastaus-
ten perusteella ja tutkailemalla tulevia trendimateriaaleja. Eettista nako-
kulmaa oli t4ssd vaiheessa hankalinta séilyttdd, mutta pyrin valitsemaan
mahdollisimman vastuulliset vaihtoehdot.

Pyrkimyksené oli valita mahdollisimman véhéan erilaisia materiaaleja, jotta
kuljetus- ja hankintakulut pysyisivat pienempina. Materiaaleissa kaytetty
puuvilla on sertifioitua reilun kaupan luomupuuvillaa, joka varjattaisiin
kuivavarjayksella halutun variseksi. Silkki tulisi olla myos eettisesti tuo-
tettua ja saanut Oko-Tex-sertifikaatin. Silkin ja puuvillan sekoite on iholle
miellyttdvan tuntuista ja helpompaa huoltaa kuin téysin silkkinen tuote.

Polyesterin ja elastaanin kayttda suositaan vahemman malliston materiaa-
leissa. Naitd materiaaleja on nykyisin kehitetty ja tutkittu hyvin pitkalle.
Kankaiden valmistukseen voidaan kéyttaa kierrédtettya materiaalia uuden
sijasta. Sekoittamalla keinokuituja luonnonkuitujen kanssa voidaan saada
vaatteille parempi kulutuksenkesto ja joustavuus.

Materiaalien valintaan on vaikuttanut myos sisaanostajien suosimat mate-
riaalit, joita olivat erilaiset luonnonmateriaalit ja ndiden sekoitukset. He
korostivat myds kayttémukavuutta ja helppoutta, jotka ovat asiakkaille
tarkeitd. Tuotteissa on myos siksi suosittu luomua ja sertifioituja materiaa-
leja, koska asiakaskunta on nykydan kiinnostuneempaa tuotteen materiaa-
lien l&htokohdista.
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Jos tuotteita lahdetddn jossain vaiheessa kaavoittamaan tuotantoa varten,
eettistd nakokulmaa voi siind vaiheessa hyodyntad asemoimalla kaavat
kankaalle niin, ettd leikkuujate jaisi mahdollisimman vahaiseksi.

Taulukko 2.  Naisten vaatekappaleiden materiaalivalinnat.

Materiaali Puuvilla Silkki-puuvilla | Puuvilla Puuvilla- Vuorikangas Muut
100% sekoite Jersey viskoosi Polyesteri

Tuote

Toppi X

Hame Metalliset

painonapit Skpl

Mekko X Nyori (vyd)
Kauluspaita X Ny6ri paantielle
Housut X Kuminauha
vyotarolle, nyori
kiristys
Takki X X Metallivetoketju,
resoria

Taulukko 3.  Miesten vaatekappaleiden materiaalivalinnat.

Materiaali Puuvilla 100% | Silkki-puuvilla | Puuvilla Jersey Puuvilla- Vuorikangas Muut
sekoite elastaani polyesteri

Tuote

T-paita X

Kauluspaita X Tukikangas,
napit 11kpl

Shortsit X Vetoketju,
farkkunappi

Chino-housut X Vetoketju,
farkkunappi

Takki X X Vetoketju,
resori
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3.6 Malliston tunnelmakuvat

Kuvassa 20 esitetdan malliston tunnelmakuvat kokonaisuutena.

Kuva 20. Insieme-malliston asukokonaisuudet yhdessa.
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4  ARVIOINTI JA POHDINTA

Opinnaytetyon tavoitteena oli selvittdad sisdénostoprosessin kulku ja se
mill& perustein sisddnostajat valitsevat myyntiin tulevat tuotteet. Tutki-
muksen tulosten avulla tuli suunnitella vaatemallisto, joka kuvaa sisadnos-
tajien mieltymyksia sek& kevat/kesa 2017 -trendejd, mutta ottaa huomioon
myaos eettisen ndkdkulman suunnittelussa.

Opinnaytetydprosessi

Aiheenvalinta

Tiedonhankinta
teema, opinndytetydprosessin
suunnittelu, tyén ja aiheen rajaus

Tutkimuksellinen osuus
\\ | Sisdanostotoiminta, haastattelut, /1 )
) trendikartoitus =‘ . anawsd‘“ﬂ |
\jastausten [
' Malliston suunnittelu
eodboard, ideointi, luonnostelu,

Kuosisuunnittelu A;sukokonaisuuksien maarittely

Moodboard, ideointi, luonnostelu,
Kuosien tydéstaminen ‘

\uuJ
et, P2
— \derrokseY T L
TO\W‘_‘“‘"’\( - yovaine's!
aikaise™ Asukokonaisuuksien valinta

Tasokuvat, tunnelmakuvat, varit ja
materiaalit, yksityiskohdat

Prosessin raportointi

Arviointi ja pohdinta

Valmis tyo

Kuvio 6.  Opinnaytetydprosessi

Kuviossa 6 on kuvattu miten opinndytetyoprosessi etenee alkuvaiheista
valivaiheiden kautta haluttuun lopputulokseen. Prosessissa on havaittavis-
sa monen asian yhdenaikaista késittelya ja palaamista aiempiin tyovaihei-
siin hakemaan tukea tuleviin vaiheisiin. Takaisin palaamista ja kertaamista
vahensivat selvésti hyva aikataulutus sekéd keskustelut ohjaavien opettajien
ja opponentin kanssa.
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Lopputulos on mielesténi onnistunut ja tavoitteet saavutettiin. Ennen haas-
tattelun toteutusta saatiin hyva tietopohja ostotoiminnasta alan kirjallisuu-
den avulla. Haastatteluista saadut vastaukset olivat kattavia ja niiden avul-
la oli helpompaa ideoida tulevaa vaatemallistoa. Erilaisten kaavioiden ja
listojen tekeminen helpotti selkeésti tydmaaran ja vaiheiden hahmottamis-
ta. Oli mielenkiintoista perehtya eettiseen suunnitteluun ja siihen vaikutta-
viin asioihin. Naihin asioihin on tullut tutustuttua opintojen ohella, mutta
aiheen syvempi tutkailu oli valaisevaa. Eettinen suunnittelu on toivotta-
vasti tulevaisuudessa enemmaénkin velvoite kuin valinta.

Tyo oli aikataulutettu alusta alkaen tarkoin, mutta lopussa aikataulu tuntui
venyvan vain pidemmaélle. Haastattelun tydstdminen ei vienyt aikataulutet-
tua aikaa enemp&d, mutta vastausten saaminen sisadnostajilta ja heidan et-
simisensa oli varmasti tyoldin osuus opinndytetydssa. Suomalaisten si-
séénostajien hankinta oli helppoa, silla yksi heistd on tdman hetkinen esi-
mieheni, toinen hanen esimiehensa ja kolmas opiskelukaverini. Paljon ty6-
ta vaati ulkomaisten sisdénostajien tavoittaminen, ja tein sitd monien eri
kanavien kautta. Liityin Facebookissa ulkomaisten sisaénostajien perus-
tamaan ryhmaan ja ilmoitin siell tarvitsevani haastateltavaa. Sainkin sita
kautta kaksi yhteydenottoa, mutta he eivat koskaan vastanneet haastatte-
luun. Toinen tapa oli etsid potentiaalisia putiikkeja Internetista ja lahettaa
niille suoraan haastattelupyynt6ja. Taméa lahestymistapa toikin kaksi kiin-
nostunutta ehdokasta. N&istd molemmat olivat halukkaita viimeiseen asti
vastaamaan haastatteluun, mutta aika loppui kesken, koska he viivyttelivéat
vastauksiaan liian kauan. Ulkomaisten sisdanostajien tavoittamiseen ja
haastatteluiden lahettdmiseen sekd heiddn muistutteluunsa kaytin noin
kuudesta kahdeksaan viikkoa. Jalkeenpdin ajateltuna olisi pitdnyt aloittaa
vieldkin aiemmin ulkomaisten haastateltavien hankinta, silld lahes jokai-
nen heisté ilmaisi kiireidensa liittyvan kevaan muotiviikkoihin tai uusien
mallistojen sisddnostamiseen. Ajoitus ei mennyt ehké aivan kohdalleen,
mutta sain silti suomalaisilta sisdénostajilta ndkemyksia myos ulkomailla
tapahtuvista ostoista.

Paasin tarkemmin sisélle sisadnostoprosessiin ja opin huomioimaan entista
laajemmin siihen vaikuttavia asioita. Kuitenkin, maksava asiakas jolle tuo-
te loppupelissé tulee kdyttoon myods maaraa pitkalti sisadnostettavan tuot-
teen, vérin, materiaalin ja sen milla hinnalla hdn on sen valmis ostamaan
kayttoonsa. Jos asiakaskunta on perilld seké kiinnostunut eettisista arvoista
ja tuotannosta, on sisdénostajankin helpompi tehd& ostotilanteessa eettisia
valintoja. Jos taas asiakkaat eivét ole kovin kiinnostuneita tuotteiden l&h-
tokohdista tai siitd missa ja miten ne valmistetaan, on sisédanostajan teke-
mieni haastatteluiden mukaan hankalampi lahted tuomaan eettisia valinto-
ja esille tuotevalikoimassa. Eettisid valintoja voi kuitenkin tehda sisdanos-
ton yhteydessd esimerkiksi miettimélla tarkkaan hankittavien tuotteiden
méaarad kokolajitelmien sek& menneen kauden myyntitilastojen ja varas-
tosaldojen avulla. Ostotilanteessa myos mallikappaleista selvida tuotanto-
maat ja niitdkin seuraamalla voi sulkea pois vdhemman eettiset vaihtoeh-
dot.
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Omasta mielestani sekéd haastateltavienkin mielestd ihmisten tietoisuus ja
kiinnostus eettiseen tuottamiseen on lisddntynyt viimeisten vuosien aikana.
Kokemukseni mukaan eettiset arvot ja niiden vaaliminen vaihtelevat koh-
deryhmien ja vaatemerkkien valilla merkittavésti. Usein nuoret aikuiset
ovat enemman Kiinnostuneita ndistd asioista kuin teinit tai elakeikéiset.
Tamakin asia on vain sanottu oman tdhan mennessa saadun tyokokemuk-
sen kautta keskustelemalla asiakkaiden kanssa. Naitakaan asioita tai eroa-
vaisuuksia ei pida yleistad, silld muotiteollisuus ja ihmisten ké&sitykset
muuttuvat jatkuvasti.

Haastatteluiden kautta sain kuitenkin vahvistettua kontakteja tydeldmassa
ja ndkemykseni ostotoiminnasta muuttuivat. En ennen olisi varsinaisesti
néhnyt itsedni ostotoiminnan tehtdvissd tyoelaméssd, mutta nyt tamén
opinndytetyon jalkeen pidén sitakin vaihtoehtoa hyvin potentiaalisena.

Opinnaytety6té voisi jatkaa tai kehittdd valmistukseen saakka ja tata kautta
tutkia enemmankin esimerkiksi erilaisia paino- ja varjaystekniikoita. Tut-
kimukselliseksi aiheeksi olisi voinut valita vaikka erilaiset vérjays- ja pai-
nantamenetelmaét ja yhdistaa eettiset toimintaperiaatteet tahan.

Pelkastdan muodin eettisestd tuotannosta saisi kokonaan toisen opinnéyte-
tyon koottua, sill& materiaalia on viime vuosien aikana julkaistu runsaasti.
Erilaisia dokumentteja ja kirjoja, jotka kasittelevat tata aihetta eri nako-
kulmista. Ndam& molemmat aiheet olisivat mielestani hyvin ajankohtaisia
ja tarpeellisia tutkia tarkemmin.

Henkilokohtaiset tavoitteeni toteutuivat, ainoastaan ulkomaisten sisaanos-
tajien tavoittaminen ja suhteiden solmiminen jaivat puuttumaan. Vaikka
haastattelua en saanutkaan heilta, jai minulle silti hyvia kontakteja, joita
voin varmasti hyodynta4 tulevaisuudessa.

Sain myo6s arvokasta kokemusta mallistosuunnittelusta ja lisdd nayttoa
kuosisuunnittelusta. Olen ollut opintojen alusta lahtien kiinnostuneempi
suunnittelusta kuin konkreettisesta valmistamisesta ja siksi tdma aihe on
ollut minulle erittdin mieluisa. Opinnadytetydssa tuotetut materiaalit ovat
nahtavilla myds ammatillisessa portfoliossani.
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Liite 1

HAASTATTELURUNKO

Ostotoiminnasta yleisesti

Kuinka kauan olet toiminut sisdédnostajana?

Miten valmistaudut sisdanostoihin?

Kerro lyhyesti omin sanoin miten sisdanostoprosessi etenee.

Onko siséanostotilanteessa aina jokaisesta tuotteesta mallikappale nahtavilla vai
vain tasokuva ja materiaalitiedot paperilla? Onko talla vaikutusta tuotteen si-
sadnostoon?

Mitka tuotteet mielestasi ovat halutuimpia asiakkaan ndkékulmasta?

Minkalaiset tuotteet myyvat eniten?

Onko jokin tietty vari tai malli joka myy selkeésti muita eniten? Kerro esimerk-
Ki.

Mika on sinusta kohtuullinen kappale méara sisaanostaa keskikokoiseen liikkee-
seen esim. valkoisia t-paitoja?

Miten varmistat ostotilanteessa sen, ettd sesongin lopussa tuotteita ei jaisi varas-
toon tai alemyynteihin?

Ostotoiminta kotimaassa ja ulkomailla

Oletko tyodskennellyt sisdénostajana muualla kuin Suomessa? Jos olet, niin mis-
sa?

Eroavatko kotimaassa tehdyt ostot ulkomailla tehdyisté ostoista? Miten?

Miten ulkomailla myyvét tuotteet eroavat Suomessa myyvista tuotteista?

Eettinen nakdkulma ostotoiminnassa

Miten térkedd sinulle on tuotteen eettisyys?

Oletko tietoinen miten ja missé ostamasi merkin tuotteet ovat valmistettu?

Mihin ostamasi méara esim. 30 kpl t-paitaa perustuu?

Ovatko asiakkaat kiinnostuneita tuotteen alkuperasta?

Miten mielestasi ihmisten ostokéyttdytyminen on muuttunut vuosien varrella ja
mihin suuntaan?

Trendikatsaus SS17 (kts. liite)

Mitka tuotteet mielestasi ovat halutuimpia asiakkaan nakékulmasta?

Mitkd materiaalit ovat mielestési suosituimpia kevat/kesa sesonkina?

Mitka varit miellyttivat sinua eniten ajatellen kevat/kesa 2017 sesonkia?

Mitk& materiaalit miellyttivét sinua eniten ajatellen kevat/kesd 2017 sesonkia?
Mitka vaatekappaleet ovat mielestasi myyvimpia kevat/kesé sesonkina?

Onko joitakin materiaaleja tai vareja mitd et missddn nimessa valitsisi myyta-
vaksi? Miksi?

Mitd mielté olet tuotteiden yksityiskohdista? Hillittyja vai nayttavia yksityiskoh-
tia?

Minkalaisia yksityiskohtia suosisit kevat/kesa 2017-sesongilla? Esim. brodee-
raus, réyhelot tms.

Oliko trendikatsauksessa jotain mika erityisesti kiinnitti huomiosi? Mitk&?
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