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The topic of this thesis was to design visual identity for new company who will produce web
pages in future. The thesis was commissioned by Bananas Advertising agency, in Tampere, and
my costumer was the same company. The workers of advertising agency will start a new compa-
ny in future. The goals were to create visual identity which will be used in real life and to meet
the costumer’s needs. The idea was to make visual identity which is fresh, stylish and simple.

The research dilemma was to study what the parts of visual identity are. Research meth-
ods were literature, benchmarking, interview, survey research, costumer profiles and re-
search for web page trends. Literature was studied about visual marketing and benchmark-
ing was conducted about rival companies. The contact person in Bananas was interviewed
and based on it a survey was conducted for the target group. After getting answers in survey
reaches I made customer profiles were devised, which made the designing easier. New web
pages trends were researched to design a modern and good web page layout for the customer.

At first several sketches were made on the logos. Advertising agency provided new way
to design and some requirements about visual identity. After that several visual identi-
ty concepts was designed around different logos. The advertising agency chose the best
one and the final concept was designed. The design of the web page layout was start-
ed for new company which got a name: Simple. Several sketches and experiments were
made. Finally, the perfect web design concept, which is fresh and simple, was created.

The result of this thesis’s was graphic instructions which in includes company logo, typography,
colors and layout of the web pages. They are also the answers to research dilemma. Thesis de-
veloped write’s graphic design skills and provided valuable information on the design process.
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YKSI

JOHDANTO



Opinndytetyon aiheena oli luoda visuaalinen
yritysilme uudelle verkkosivuja tuottavalle yri-
tykselle. Toimeksiantajana ja asiakkaana opin-
naytetyossa toimi Mainostoimisto Bananas Oy
Tampereelta. Opinndytetyd eteni tutkimuk-
sen ja nimen keksimisen kautta visuaalisen
ilmeen suunnitteluun. Loin monia erilaisia
logoja, joista toimeksiantaja valitsi heidan mie-
lestddn parhaimmat. Suunnittelin lopullisen
tunnuksen ympdrille lopullisen visuaalisen
yritysilmeen konseptin. Tavoitteena oli luoda
yritysilme, joka sopii yrityksen arvomaailmaan
ja erottuu erilaisella ilmeelldan kilpailijoista.
Tavoitteista tirkein oli se, ettd suunnittelisin
niin hyvin ja oikean tyylisen yritysilmeen, etta
se paatyisi tulevaisuudessa heidan kaytt6onsa.

Opinnaytety6 alkoi toimeksiannolla, joka tuli
Mainostoimisto Bananas Oy:ltd. Toimeksian-
tona oli tehdad yritysilme, johon kuuluivat
logo tai liitkemerkki, typografia, varit ja inter-
netsivujen visuaalinen ilme. Aloitin prosessin
lukemalla dokumenttiaineistoa ja tutustum-
alla visuaalisen markkinoinnin maailmaan.
Maiarittelin - dokumenttiaineiston avulla ai-
healueet, joihin elementteja piti suunnitella.

Dokumenttiaineistoon tutustumisen jéilkeen
haastattelin Jarne Lihteenmiked, joka toimi
yhteyshenkilonani mainostoimistoon. Haastat-
telun jilkeen alkoivat hahmottua uuden yrityk-
sen arvot. Aloin my6s hahmottaa, miten halusin
suunnittelun kohdistaaja ketka olisivat keskeis-
et kohderyhmét. Suunnittein kyselytutkimuk-
sen kohderyhmille, jotka maarittelin tarkem-
min haastattelun jalkeen, ja kerdsin vastauksia.
Loin vastausten perusteella asiakasprofiilit

ja mietin, miten he hyotyisivat yrityksesta.

Kyselytutkimus vahvisti Mainostoimisto Ba-
nanas Oy:n antamia arvoja, ja niista visuaalisen
ilmeen kannalta nousi tarkeimmiksi raikkaus,
mieleenpainuvuus ja selkeys seki tyylikkyys.

Yhdessd toimeksiantajan kanssa valitsimme
uudelle yritykselle nimen Simple. TAman jal-
keen aloin suunnittelemaan yritykselle logoa.
Tein ensin moodboardeja sanasta raikkaus,
joka tuntui olevan yksi tarkeimmista arvoista.
Tein my6s benchmarkkausta kilpalevista yri-
tyksistd ja Simple-nimestd ympéari maailmaa.

Halusin keksid logoon uudenlaista ilmettd,
enkd tuottaa vahingossa kopioita olemas-
sa olevista logoista. Aluksi ehdotin hurjiakin
logoluonnoksia toimeksiantajalleni, mutta

paadyimme kaunomaiseen ja yksinkertaiseen
lopulliseen versioon. Loin lopullisen logon
ympdrille konseptin virien ja fonttien kanssa.

Aloitin yrityksen kotisivujen suunnittelun tut-
kimalla ensin internetsivujen suunnittelun
trendeja, koska halusin sivuston ulkoasuksi

trendikkdian ja nykyaikaisen sekda help-
pokayttoisen  kayttoliittyman. Muutamien
ehdotusten jilkeen sain kehiteltyd Ba-
nanas-mainostoimistolle ~ mieleisen  vai-
htoehdon, jossa yhdistyvit graafiset ab-
straktit elementit ja raikas sekd selked
ensivaikutelma. Suunnittelin  internetsivut
alustariippumattomiksi, joten ne toimivat
erilaisilla  alustoilla sujuvasti, esimerkik-

si tietokoneiden ja dlypuhelimien naytoilla.

Lopputuloksena  opinnaytetyolleni  syntyi
graafinen ohjeistus Mainostoimisto Bananas
Oy:lle, joka sisiltdd Simplen logon, varit, ty-
pografiavalinnat ja internetsivujen visuaalisen
ilmeen.



Opinniytetyon toimeksiantaja oli tampe-
relainen Mainostoimisto Bananas Oy. Ajatus
mainostoimiston perustamisesta oli
suunnitteilla kaveriporukassa melkein yli
kymmenen vuotta sitten. Talloin yrityk-
sen perustaminen ei kuitenkaan ottanut sii-
pia alleen vaan kaikkea suunniteltiin vain
puhetasolla, koska tamperelainen kaveripii-
ri tdyttyi Kkitevasti mainosalan osaajista.

Bananas-mainostoimisto perustettiin vihdoin
vuosia my6hemmin, kun puheet muuttuivat
teoiksi, maaliskuussa 2013 Tampereella. Sen
perustajajasenet ovat Jarne Lihteenmiki, Jani
Koskinen, Jarkko Hietala ja Jarkko Hietikko.
Bananas fuusioitui ensin Suunnitteluputiikki
Alyttomin kanssa loppuvuodesta 2013. Vuon-
na 2014 osakkaaksi tuli Tuomas Lecklin, ja
Tammikuussa 2015 palkattiin virallinen en-
simmaéinen tyontekija Suvi. Kohta kolme vuot-
ta vanha yritys on siis kasvanut hurjaa vauhtia.

Mainostoimisto Bananas tekee asiat simp-
pelisti ja nopeasti, mutta silti laaduk-kaas-
ti. Mainostoimiston viki ei hotkyile turhaan,
vaan hoitaa asiat puhtaalla am-mattitaidol-
la. Mainostoimiston tunnuslause on “as sim-
ple as Bananas”. (Mainostoimisto Bananas,
henkilokohtainen tiedoksianto, 28.12.2015)

Mainostoimiston osaamiseen kuuluu markki-
nointiviestintd ja luova suunnittelu sekd dig-
itaalinen media sisiltden logot, yritysilmeet,
graafiset ohjeistukset, brandistrategiat, inter-
netsivut, verkkokaupat, sosiaalisen median ja
uutiskirjeet. (Mainostoimisto Bananas 2015)

Mainostoimisto Bananas suunnittelee perus-
tavansa uuden yrityksen nykyisen rinnalle.
Uuden yrityksen perusideana olisi tehda yr-
ityksille verkkosivuja kustannustehokkaasti
ja nopeasti. Yritykset tilaavat verkkopalvelun
kautta internetsivut, ja ne toteutetaan simp-
pelisti seka helposti Mainostoimisto Bananak-
sen tyontekijoiden voimin. (Henkilokohtainen
tiedoksianto, 28.10.2015)
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KAKSI

TYON TAVOITTEET JA TUTKIMUSKYSYMYS SEKA -MENETELMAT



Toimeksiantaja: Mainostoimisto Bananas
Oy

Asiakas: Mainostoimisto Bananas Oy
Mainostoimisto Bananas tulee perustamaan
yrityksen, joka suunnittelee internetsivuja
ainoastaan verkkopalvelun kautta toimivan
palvelun valityksella.

Yhteyshenkilo: Jarne Lihteenmaiki

Toimeksianto: Visuaalinen yritysilme
uudelle internetsivuja tuottavalle yritykselle
Visuaalinen ilme siséltaa: logon, virit, ty-

pografiavalinnat seké internetsivujen ilmeen.

Tavoitteena: Suunnitella asiakkaan nikoin-

en ja arvojen mukainen ilme, joka soveltuu
heidin kayttoonsa. Ilmeen tulee olla raikas,
tyylikas ja helppokayttoinen.

Haasteet: Aikataulu, tekniset ongelmat ja
pelko siitd, etta tyonjalki tai ideat eivat miel-
lyta alan osaajia

Lopputuotos:
Graafinen ohjeistus

Viitekehyksen keskiossa (kuva 1) tutkittava
kohde eli tédssi tyossa se oli yrityksen visuaa-
linen ilme. Keskion ymparille tulivat ne tekijat,
jotka vaikuttavat yrityksen visuaaliseen ilmee-
seen: yrityksen arvot, kohderyhmat ja uusi
yritys itse. Arvojen ja asiakkaan vilille jaa tila,
jossa kerrotaan siitd kuinka yrityksen arvot
valittyvat asiakkaalle, ja kuinka ne luovat yri-
tyksesta houkuttelevan mielikuvan. Arvojen ja
yrityksen viliin muodostuvat elementit: yrityk-
sen nimi, lilkemerkki, virit, typografia ja inter-
netsivut. Yrityksen ja asiakkaan viliin jaavat
asiakkaan mielikuvat yrityksestd seki halu tila-
ta yritykselta palveluita.

Hyva yritysilme luo tarpeen,
etta asiakas haluaa
tilata juuri talta
yritykselta palveluita

yrityksen arvot ja

toimintaperiaatteet
valittyvat yritysilmeessa
naiden elementtien kautta:
nimi, lilkemerkki,
varit, typografia,

yrityksen arvot
valittyvat asiakkaalle,
ja luovat siita
houkuttelevan
mielikuvan

internetsivut

Kuva 1. Viitekehys.
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Tutkimuksellisuus on tidrked osa opinnaytet-
yotiani. Jotta padsin opinnidytetyoni tavoit-
teeseen, minun oli kehiteltdva itselleni tut-

kimuskysymys, joka johdattaa tutkimusta
oikeaan suuntaan.

Tarkoituksenani oli tutkia, mistd uuden verk-
kosivuja tuottavan yrityksen visuaalinen ilme
koostuu, ja mitd se pitda sisillaan. Saadakseni
tutkimuskysymykseen vastauksen kavin lapi
dokumenttiaineistoa ja haastattelin toimek-
siantajaani seka tutkin kyselytutkimuksella
avulla kohderyhmaa, joille palvelu halutaan
kohdentaa.

Prosessikaavio (kuva 3) auttoi hahmottamaan,
kuinka opinnaytetyo etenee. Se helpotti myos
omaa aikataulullista hahmottamista ja aikatau-
lussa kiinni pysymistd. Prosessikaaviosta voi
lukea tyon eri vaiheet aikajarjestyksessa. Kun
sain oman opinnaytteeni toimeksiannon, alkoi
aiheeseen tutustuminen ja tiedonhankinta.
Tamaén jalkeen tutkin aihettani ja toteutin tut-
kimusprosessia tutkimusmenetelmien avulla,
ettd sain tarpeeksi pohjatietoa ja pystyin aloit-
tamaan suunnittelun. Tutkimustuloksilla sain
tarkeitd tietoja, jotka piti huomioida suunnit-
telutyossa.

Loin monia erilaisia logoehdotuksia Banan-
as-mainostoimistolle, ja ndistd mainostoimisto
valitsi parhaimmat ideat ja antoi minulle jat-
kokehittelya varten neuvoja. Loin parhaimmis-
ta logoehdotuskonseptit, joista toimeksiantaja
valitsi parhaimman. Suunnittelin my6s inter-
netsivukonsepteja, joista mainostoimisto valit-
si heille sopivimman vaihtoehdon. Viimeisek-
si viimeistelin lopulliset konseptin ja toteutin
graafisen ohjeistuksen toimeksiantajalle.

Toimeksianto ja
tavoitteiden
maarittely

Bananas
Mainostoimisto

Toimeksianto
Tavoitteet

Aiheen rajaus

Viitekehys
Prosessikaavio

Tutkimuskysymykset

PROSESSIKAAVIO

Tiedonhankinta ja
tutkimus

Dokumenttiaineisto
Tiedonhankinta
Nimi, logo,
lilkemerkki,
typografia, varit
Benchmarking
Asiantuntijahaastat-
telu

Arvot

Kohderyhman
maarittely

Kyselytutkmius

Asiakasprofiilit

Alheeseen perehtyminen

Ideointi
ja suunnittelu

Benchmarking
Moodboardeja

Logon luonnostelu
Monia vaihtoehtoja
Bananakselle

Muutaman konsep-
tiehdotuksen
suunnittelu

Viimeistely Toteutus

Graafinen ohjeistus

Visuaalisen ilmeen

valinta ja hiominen _
Valmis

yritysilme

Internetsivujen ideointi ja
suunnittelu

Konseptin valinta
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Lopullisen visuaalisen
ilmeen teko

Kuva 2. Prosessikaavio.



Tyo oli kvalitatiivinen tutkimus, vaikka
kiytin tyossani myoOs hyodykseni maaral-
listd tutkimusta esimerkiksi kyselytutkimus
kohderyhmille (Tilastokeskus 2015). Laadull-
iseen tutkimukseen paneudun, kun tutkin
yrityskuvaa ja yrityksen omia arvoja haas-
tattelun sekd benchmarkkauksen kautta.

Opinniytetyossiani kdytin seuraavia tutkimus-
menetelmia: dokumenttiaineisto, asiantunti-
jahaastattelu, benchmarking, kyselytutkimus,
asiakasprofiilit ja trenditutkimus.

Haastattelin toimeksiantajaani ja yhteyshen-
kiloani Jarne Lahteenméked yli tusinalla ky-
symykselld, jotta tietdisin mihin suuntaan su-
unnittelussa kannattaisi lahted. Haastattelusta
(liite 1) sain irti hieman yrityksen arvomaail-
masta ja siitd, minka tyyliseen yritystunnuk-
seen ja ulkoasuun suunnittelussa tahdatiaan.

Toimeksiantajani painottaa, ettd yrityksen tulisi
viestid visuaalisella ilmeelldan raikasta, helpos-
tilahestyttavad, yksinkertaista ja helpon oloista
toimintaa. Uusi yritys haluaisi tulevaisuudessa
olla kustannustehokas ja verkkosivupalvelun
tulisi olla vaivaton seka helppokayttdinen, mit-
ka ovat myOs padarvot uudessa yrityksessa.

Yrityksen toimintaperiaatteissakin tulee ole-
maan vahvasti 1dsnd minimalistisuus. Verkko-
sivupalvelusta pitéisi olla kaikki muu karsit-
tuna, paitsi se ettd asiakas saa hyvit ja helpot
verkkosivut itselle tai yritykselleen. Bana-
nas-mainostoimiston uusi yritys haluaa luo-
da asiakkailleen mielikuvan yrityksestd, josta
palvelun saa nopeasti ja vaivattomasti. Palvelut
halutaan kohdentaa yrityksille, jotka tarvitsevat
vain yksinkertaiset verkkosivut ilman mitaan
raataloityja ominaisuuksia. Jos asiakas haluai-
si lisiomaisuuksia, ne tulisivat maksamaan en-
emman. Mainostoimisto Bananas haluaisi, etta
uuden yrityksen ominaisuus, jota asiakkaille
markkinoidaan, olisi kustannustehokkuus.

Bananas-mainostoimisto toivoi uuden yrityk-
sen logon tyyliin selkeyttd ja raikkautta. To-
imeksiantaja ei halunnut rajoittaa suunnittelua
muuten kuin, etti vareista keltainen oli kiellet-
tyjen listalla ja liikemerkissa ei saisi olla mitdan

tietokonemaailmaan viittaavaa. Toimeksianta-
ja itse panostaisi enemman typografiaan. Verk-
kosivut toimeksiantaja nakee raikkaana, re-
sponsiivisena ja yksinkertaisena. Internetsivut
sisdltaisivit vain tarvittavat tiedot eikd mitaan
ylimédaraistd. Bananas-mainostoimiston pe-
rustama uusi yritys haluaisi markkinoida ja
mainostaa itseddn digitaalisessa maailmassa,
joten painovirien suunnittelu tdssd opinnéyt-
teessd ei ole olennainen asia. Toimeksiantajani
haluaa kéayttdd markkinointikanavina sosiaa-
lista mediaa ja esimerkiksi Google Adwordsii.
(Haastattelu, 18.11.2015.)

Tutkin verkkopalveluja tuottavia yrityksia
eli kilpailijjoita benchmarking-menetelmalla.
Benchmarking on suomenkieleen kadnnettyna
sujuvammin vertailuanalyysi. Benchmark-
kauksen perus ajatus on, etti vertaillaan omaa
toimintaa kilpailijjoihin.  Vertailuanalyysia
kaytetdan monella tapaa yritysmaailmassa, jot-
ta 1oydetdaan omat ja kilpailijoiden virheet, ja
toimintaa pystytddn kehittaimddn parempaan
suuntaan. (E-conomic, 2016.)

Tein vertailun yritystunnuksista verkko-
sivupalveluita tuottavien yrityksen kesken.
Benchmarkkaus havainnollistaa (kuva 3), etta
useimmat yritykset kayttavat yritystunnuk-
sessaan sinistd varid, joka viestii asiakkailleen
luotettavuudesta. Muutama yritys on myos
lisannyt nimeensa paitteen, joka yhdistetdadan
internetsivujen osoitteisiin.

Yritysten typografiset valinnat ovat mielestani
yksinkertaisia ja tylsid. Bittipaja.fi erottuu
omalla vanhalla mustalla paksulla fontilla. JS
Web design taas on nostanut kaksi ensimmaista
kirjainta korokkeelle. Kukaan yrityksista ei
kaytd tunnuksissaan graafisia elementteja,
jotka viittaavat tietokoneeseen tai atk-maail-
maan. Myoskddn toimeksiantajani ei muuten
rajoittanut suunnittelua, kuin etti tietokoneet
ja muut internetmaailmaan viittaukset eivit
saa nikya logossa. Mutta melkein kaikkien yri-

tysten nimissa viitataan internetin maailmaan.

Erottuakseen edukseen logon kannattaisi olla

aivan muuta kuin nimi. Benchmarkkauksessa
olevat logot eivat jad mieleen helposti, ja ne ovat
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suunnittelultaan miehisia seka yksinkertaisia.
Tekninen ulkondko saattaa viestid osaamista,
mutta kertoo my6s luovuuden puutteesta.
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Survey-tutkimusmenetelman tavoitteena on
kerdtd ja koota tietoa kyselyilld ja haastat-
teluilla isosta joukosta valitsemalla satun-
naisesti pienen maarian henkil6itd tutkimus-
kohteiksi. Survey-tutkimuksen avulla pyritdan
yleistimaan tulokset vastamaan koko isoa
joukkoa. (Jyvaskylan yliopisto 2016.)

Tutkin erilaisia yritysmuotoja, koska mie-
lestani kohderyhmiksi verkkosivujen tuottaja
yritykselle sopivat parhaiten seuraavat yri-
tysmuodot: yksityisyrittdjat, mikroyrittijat ja
pienyrittdjat. Yksityisyrittdja tyollistdd vain
itsensd, mikroyrittdjalla on alle kymmenen
tyontekijaa ja pienyrittdja tyollistaa alle 50
tyontekijaa. Suomessa mikroyrittdjia ja yksity-
isyrittdjia on 93,4 prosenttia koko yrittajakan-
nasta. (Yrittajat, 2016).

Loin survey-tutkimuksen SurveyMon-
key-sivustolle (liite 2). Kymmenen kysymysti
sisdltava kyselytutkimus tahtda selvittimaian
yrittdjien ostopaiatokseen vaikuttavia tekioitd
internetsivuihin ja niiden toimintaan seki
tilaamiseen liittyen. Jaoin kyselytutkimus-
ta Facebookissa erilaisissa yrittdjaryhmissa,
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mutta niiden vilitykselld tulosten saanti oli
tyolastd. Aina, kun péivitykseni tippui alem-
mas, vastauksia ei tullut, joten minun piti kom-
mentoida paivitystd paivittdin, jotta sain vas-
tauksia kyselyyni.

Haastetta vastausten hankkimiseen aiheut-
ti my0s se, ettd kohdensin kyselytutkimuksen
suoraan ajattelemalleni kohderyhmalle eli
yrittdjille. Facebookin kautta jaoin kyselytut-
kimusta seuraaviin ryhmiin: Yrittdjanaiset ja
Pienyrittajien mainospaikka. Jaoin tutkimusta
myo6s Péijat-Hameen yrittdjat ja Pirkanmaan
yrittdjat Facebook-sivustoille, joissa vastauksia
tuli vihemman, koska kysely sijoittui sivusto-
jen sivupalkkiin.

Jaoin kyselytutkimusta my6s henkilokohtaisen
blogini kautta, mutta sita kautta vastauksia tuli
vain muutama, koska lukijoihini ei selvastikaan
kuulu monia yrittdjia.

Halusin luoda kyselytutkimuksen selvittdmaan,
mitd yrittdjat arvostavat verkkosivupalveluissa
ja mihin he kiinnittdviat huomiota, kun he val-
itsevat itselleen sopivaa verkkosivupalvelua.
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Mielenkiintoista oli my0s saada selville, ovatko
monet yksityisyrittdjat vield ilman verkkosivu-
ja.

Kyselytutkimukseeni vastauksia tuli yhteensa
81. Vastanneista 18—30-vuotiaita oli noin 19
prosenttia, 30—40-vuotiaita noin 23 prosent-
tia, 40—50-vuotiaita noin 38 prosenttia ja
50—60-vuotiaita noin 19 prosenttia.

Vastaajat tyoskentelivit eri aloilla, jonka kirjo
oli laaja. Kauneusalalla tyoskenteli 18 vastan-
neista, mika oli yli 22 prosenttia kaikista vas-
tanneista. Terveys- ja hoitoalalla tyoskenteli
15 vastanneista. Konsultoinnin ja koulutuksen
parissa yrittd-jana tyoskenteli kahdeksan hen-
kiloa. Myos markkinointi- ja viestinta-

aloilla tyoskenteli kahdeksan vastannutta.
Muita aloja olivat muun muassa siivous-, vahit-
taiskaupan-, kuljetus- ja tietotekniikan alat.

Vastanneiden keskuudesta internetsivuja ei
ollut 41,25 prosentilla, mutta naistd yli 26
prosenttia kertoi harkitsevansa internetsivu-
jen hankkimista. Yli 377 prosenttia vastanneista
harkitsee yrityksensid internetsivujen paivit-
tdmistd, ja tyytyvaisia internetsivuihin oli noin
20 prosenttia vastanneista.

Yksityisyrittdjid vastanneista oli noin 78
prosenttia. Mikroyrittdjia oli noin 20 prosent-
tia ja muutama prosentti pienyrittjia.

Kynnysti tilata internetsivut yritykselle madal-
taisivat yli 80 prosentin mielesti se, ettd verk-
kosivupalvelu olisi helppokayttoinen ja

yksinkertainen. Laadukkuutta arvosti 56
prosenttia vastaajista ja edullista hintaa noin
49 prosenttia. Nopeaa palvelua vastaajista
arvosti yli 43 % ja luotettava ja asiantunteva
palvelu saivat yhteensid kannatusta noin 40
prosentilta. Tassa kysymyksessa oli mahdolli-
suus valita useampi vastausvaihtoehto.

Tekijoita, jotka hidastavat verkkosivujen hank-
kimista olivat yli 38 prosentin mielestd, se
ettd internetsivujen paivittiminen vie aikaa.
Usein yrittdjilla paiviat ovat muutenkin pitkia
ja uskon, etteivat monet halua hukata aikaan-
sa kymmenen tunnin tyopaivan jalkeen paivit-
tdmalla internetsivuja. Noin 34 prosenttia vas-
taajista koki, ettd internetsivut ovat hankala
yllapitaa ja paivittda. 27 % vastaajista pelkasi,
ettei internetsivujen taso ei tule vastaamaan
heidan palvelun tasoaan. Esimerkiksi kaune-
usalalla pitkddn tyoskennellyt yrittdja voi

kokea, ettd asiakkaat palaavat hanen luokseen,
koska hinelta saatava palvelu on ensiluokkai-
sta. Taman takia kauneusalan yrittdja pelkaa
perustaa yritykselleen internetsivuja, varsinkin
jos teknisten taitojen koulutusta on viimeksi
saanut 1980-luvulla. Kommentteja tihan kysy-
mykseen oli tullut muun muassa taloudellisen
tilanteen vaikuttamisesta ja hidastamisesta
internetsivujen tilaamisen kannalta. Jokainen
vastaajista koki kuitenkin, ettd he saattaisivat
tarvita internetsivuja yritykselleen.

Verkkosivupalvelun tarjoavan yrityksen valin-
taan vaikuttaisi yli 77 prosentin vastanneiden
mielestd se, jos palveluntuottajalla olisi tyy-
likds ja nykyaikainen ulkoasu. Toiseksi eniten
valitaan vaikuttaa palveluntuottajan maine 37
prosentilla ja kolmanneksi asiantunteva ulkoa-
su 27 prosentilla. Kommenttina tdhan kysy-
mykseen tuli, ettd kommentoijalle tarke&da olisi
saada hyva kokonaisuus palveluntarjoajalta, ja
hén haluaisi saada tukea internetsivujen paivit-
timiseen myo0s jatkossa. Tassd kysymyksessa
oli mahdollisuus valita useampi vaihtoehto.

Seuraava kysymys kasitteli varid, joka vetoaisi
tai loisi luottamusta eniten verkkosivupalve-
luntarjoajassa. Eniten vastauksia tuli kom-
menttikenttddn noin 49 prosentilta vastanneis-
ta. Kommenttikentdssd mainittiin: “varilla ei
ole valia”, "varilla ei ole vilia, kuhan ei hyppaa
silmille”, “hillityt ja raikkaat sdvyt”, “sininen
tai vihred”, “oranssi tai punainen”, "joku raikas
vari”, “varilla ei ole vilia, kuhan on visu-aalis-
esti harmoninen”, "vaikea sanoa kaikki riippuu
kokonaisuudesta”. Sinistd vastanneista kan-
natti 18 prosenttia ja vihreaa 15 % seké oranssi
nousi kolmannelle sijalle melkein 9 prosen-
tin kannatuksella. Suurin osa oli sitd mieltd,
ettd mika vain vari toimii, jos sitd on kaytetty
hyvalld maulla ja tilanteeseen sopivasti.

Viimeisessd kysymyksessa tiedustelin, etta
millainen liikemerkki palveluntarjoajalla tu-
lisi olla, jotta olisit valmis kayttdim&aan heidan
palvelujaan? Yli 62 prosenttia vastasi, ettd
liikemerkin tai logon tulisi olla raikas. Mieleen-
painuvuutta kannatti 44 prosenttia ja selkeytta
34 prosenttia. Noin 20 prosentin vastaus kan-
natuksen saivat myos logon nykyaikainen,
uudenlainen ja virikds ilme. Kommentteja
tahan kysymykseen oli tullut myos, etta liike-
merkin ja logon tulisi olla trendikés. Tassakin
kysymyksessa oli mahdollista valita useampi
vaihtoehto.
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Monet alat ovat kiinnostuneita ilmassa olevis-
ta ja vaihtuvista trendeistd. Trenditutkimus
pyrkii ennustamaan ilmi6itd havainnointien
avulla. Sellaisia tapoja ovat esimerkiksi laadul-
linen havainnointi ja ilmion kuvaus, sanallinen
ilmion kuvaus tai visuaalinen ilmion kuvaus.
(Virtuaali ammattikorkeakoulu 2016). Havain-
noin erilaisia internetsivuja ja niiden trendeja.
Kuvasin trendeja sanallisesti tahian tutkimus-
menetelm&in.

Responsiivinen design tuntuu olevan hyvin
pinnalla, kiitos &dlypuhelimien ja tablettiti-
etokoneiden. Responsiivisen suunnittelun
periaatteena on, ettd sovellus toimisi mahdolli-
simman hyvin monella erilaisella alustalla esi-
merkiksi dlypuhelilla, tabletilla ja tietokoneella.
Tietojen méara on usein liian suuri pienelle &ly-
puhelimen naytolle, mutta resposiivinen suun-
nittelu tarjoaa tdhankin ratkaisun. Vihemman
tarkeitd elementteja pystytddn piilottamaan
mobiililaitteilla selaillessa. (SO-FOKUS 2016.)

Iso trendi talld hetkelld on Flat Design Web
-suunnittelun maailmassa. Isot yritykset, kuten
esimerkiksi Apple, Google ja Microsoft, ovat
muuttaneet internetsivunsa jo tdmén trendin
mukaiseksi. Flat Designin tunnuspiirteeni on
puhdas yksinkertaisuus, kaikki varjot ja 3D-ra-
jat on karsittu pois eikd virigradientteja eli
liukuvdreja kiytetda lainkaan. Tekstit ja kap-
paleet naytetaédn lyhyissa osissa, ja ne ovat hel-
posti luettavissa.

Yksinkertaiset logot ovat Flat Designin omi-
naispiirteitd, ja niissa kaytetddan yleensda mak-
simissaan kahta virid. Internetsivuissa ele-
menttien vilille jatetddn paljon tilaa, jotta sivut
olisivat selkedmpia ja helppokayttoisempia.
Flat Designissa ei pelitd rohkeita ja kirkkaita
virejd, mutta tekstin tulisi silti olla helposti lu-
ettavissa. Tassa trendissd fonttien ja typogra-
fian merkitys on tarkeampi kuin koskaan. Flat
designiin ei kuulu runsaasti kuvia, ja se on
my0s yhteydessa responsiiviseen suunnittelu-
un. (Hameen nettisivut 2016.)

Parrallax Scrolling -trendi tarkoittaa sité, ettd
alaspiin skrollaus lisdéntyy ja klikkailut vahen-
evat. Tdma on kaikki kytkennissd alypuhe-
limiin, ja siihen, ettd yhd useammat ihmiset
hoitavat enemman asioitaan puhelimilla kuin
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tietokoneilla. Laskujen maksaminen kiy hel-
posti verkkopankkisovelluksilla, ja nettikaup-
poihin on luotu kitevid sovelluksia. Oikein
toteutettuna pitkat sivut parantavat kayttoko-
kemusta. Skrollaaminen on nopeampi ja
helpompi tapa etsid tietoa verkkosivustosta
ainakin puhelimella tai tabletilla kuin mon-
ien linkkien klikkaaminen. Tiedot latautuvat
sivulle yhdella kerralla, eika sen jilkeen tarvi-
tse odotella uusien linkkien latautumista, vaan
kaikki tieto on saavutettavissa yhdella latauk-
sella. (Sometek 2016.)

Persoonallinen typografia ja fonttien yhdistely
on suosiota kasvattanut trendi. Leipatekstin
fonttikoko kasvaa ja otsikoissa kuuluu revitella
entistd rohkeammin. Verkkosivut tuntuvat te-
kevan mité tahansa erottuakseen kilpailijoista,
jos ihmiset eivit jaksa lukea sisélto4 he kiinnit-
tiviat enemmin huomiota visuaaliseen sisal-
toon. Taman vuoksi typografisen suunnittelun
roolia ei voi vahatelld. (Sometek 2016.)

Esimerkiksi Uuden lastensairaalan internet-
sivuilla otsikkojen fontit ovat suuria ja muh-
keita seka leikittelevid. Ne herattavat huomion
ja paapointit sivulta 16ytyvat helposti. Leipatek-
stin fontti on taas perinteinen ja tekee vahalla
huomiolla tilaa otsikoille. (Uusi lastensairaala
2016.)

Tarinankerronnan rooli on lisdantynyt inter-
netsivujen suunnittelussa. Yrityssisaltéja on
muutettu mehukkaiksi tarinoiksi, jotka tem-
paavat lukijan mukaansa. Designin lisaksi kan-
nattaa panostaa kasikirjoitukseen ja maarittaa
liikkkumistapa sivustolla. Tarinankerronnan
tulisi herattad lukijan mielenkiinto niin, etta
se saa hénet jatkamaan sivuston loppuun asti.
Space Needle -sivusto on hyva esimerkki tasta
kyseisestd trendistd, jossa kivutaan kirkeen
jalka jalalta ja jokaiseen vaiheeseen liittyy pieni
tarinan patka. (Sometek 2016.)

Taustakuvat ja -videot ovat yksi tulevista
trendeista. Iso kuva tai video on helppo tapa
herittda tunnereaktio ja tempaista lukija mu-
kaansa. Internetissa on aina ollut tekopirteita
ja epdaitoja mainoshymyjé, mutta nyt luonnol-
lisuus ja aidot kuvat ovat trendien pinnalla. In-
ternetsivuilla videot tulisi koota noin kahteen
minuuttiin, ja niiden kisikirjoituksen pitéisi
olla mukaansa tempaava, jotta ne katsottaisiin
loppuun.

Videot tarjoavat nykyaan elamyksellisyytta ja



tietoa sopivassa suhteessa. (Sometek 2016.)

Panostusta moduulien ja komponenttien su-
unnitteluun kaavaillaan vuonna 2016 kasva-
van isoksi trendiksi. Suunnittelijat tulevat
kayttamadn enemmén aikaa kuvakkeiden ja
elementtien suunnitteluun kuin itse inter-
netsivuihin. Trendiin kuuluu, ettd valkoisella
pohjalla on graafisesti hienosti suunniteltuja
elementtejd, joiden alta 10ytyy tietoja, ja jotka
ohjaavat sivulla liikkumista. (The Next Web
2016.)

Uusia trendeja ovat vuonna 2016 animaatiot
ja interaktiivisuus. Kun yritykset yksinker-
taistavat kotisivujaan, alkavat ne nayttda sa-
malta, joten aletaan luoda pienid elementteja,
kuten latausta kuvastavia animaatioita, jotka
sykkivit ruudulla sivuston tietojen latautuessa.
(The Next Web 2016.)

Suomalainen siivousyritys Moppi.com kéayttaa
latausmerkkina sykkivia saippuakuplia. He yh-
distavit taustavideot ja tekstien interaktiiviset
tulot naytolle. Sivutkin vaihtuvat skrollatessa
sivuille tai alaspain. Mopin logo on yksink-
ertainen ja yksivdarinen. Moppi.com on siis
kayttanyt hyodykseen monia trendejd, mutta
onko sivusto liian trendikas, ja hyppivatko yr-
ityksen internetsivujen elementit litkaa kaytta-
jan silmille.
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Nykyaan muodissa ovat asiakaspalveluchatit.
Niissd asiakas saa yhteyden yritykseen helpo-
sti yrityksen aukioloaikoina. Chat-kuvake kul-
kee jokaisella sivulla mukana. My0s sosiaalisen
median kanavat ovat monilla sivuilla helposti
saatavilla. Moppi.com -sivustolla suositellaan
tilaamaan uutiskirje, jotta asiakas saisi 15 eu-
ron alennuskoodin. Timén olen my6s huoman-
nut trendiksi useammilla internetsivuilla. Kun
ldhettdd oman siahkopostiosoitteen yritykselle,
yritys saa kontaktilistaansa nimid ja asiakas
hyotyy siita pienelld alennuksella. (Moppi.com
2016.)






“Erotu tai kuole” ovat kuuluisan markki-
nointigurun Jack Troutin sanat. Sama sanoma
tulee nykyisin alan asiantuntijoilta joka puolel-
ta. Ainoa keino erottua kilpailijoista on oman
brandin luominen ja rakentaminen. (Von Hert-
zen, 2006, 91.)

Yrityksen imago syntyy asiakkaiden mielessa.
Se miten asiakkaat kokevat, kuulevat ja nakev-
at, luovat lopullisen mielikuvan yrityksesta. Il-
man tietoisesti suunniteltua yritys viestintaa,
on vaikea vaikuttaa asiakkaiden mielipiteisiin.
Markkinointiviestinndssd ja —suunnittelussa
isossa roolissa on yrityksen visuaalisen ilmeen
tunnistettavuus. Yrityksen pitda erottua muis-
ta, tdssd apuna toimivat erilaiset tunnukset ja
varit seka typografia. My0s yrityksen viestinta
tulee olla yhdenmukaista, jotta asiakkaiden
mielikuvat eivit mene sekaisin. (Nieminen,
20009, 27.)

Maine, mielikuva ja imago

Puhekielessda maine, mielikuva ja imago ter-
mien merkitys on epdmairdinen ja melkein
kaikkia termeja voidaan kayttad eri merkityk-
sissd. Markkinoinnissa mielikuvan synonyymi
on imago. Jotkut sanovat, ettd mielikuva ja
imago yhdessa ovat sama kuin maine. Nailla
sanoilla on kuitenkin merkityksen kannalta
pienii eroja. (Salin, 2002, 47—48.)

Mielikuvat ovat arvo- ja asenneperusteisia,
mutta ne eivit kuvaa objektiivista totuutta.
Ne ovat ihmisen henkilokohtainen subjek-
tiivinen kasitys. Todellisuudella ja mielikuvil-
la ei valttaméattd ole minkadnlaista yhteytta.
Tasta syystad yrittdjien kannattaa olla perilla,
minkélaisia mielikuvia heiddn markkinointi ai-
heuttaa kohderyhmissa. Yritystoiminnan kann-
alta on tirkead, ettd kohderyhmille voidaan
rakentaa houkuttelevia mielikuvia yrityksesta.
(Salin, 2002, 48.)

Halutun mielikuvan rakentaminen on pit-
kaa tyotd vaativaa toimintaa. Tutkimuksil-
la kannattaa tarkastaa, minké&lainen kuva
tuotteesta tai palvelusta kohderyhmalld on
tutkimushetkelld. = Tutkimustulosta  verra-
taan tavoitemielikuvaan, ja toimintaa voidaan
muuttaa  tutkimustuloksen nayttimaan
suuntaan.  (Siukosaari. 1997,  46—47.)

Imago on Suomen kieleen hyvin kdannettyna
yrityskuva. Yrityskuva muodostuu hyvasta

viestinnésti ja toiminnasta. Yrityskuva kuvas-
taa sitd, millaisena ihmiset yrityksen nikevat

ja kokevat. Yrityskuva on vakiintuneempi ja
selvarajaisempi kuin mielen mukaan muuttu-
vat mielikuvat. Yrityskuva perustuu mieliku-
viin ja yrityskuva vaikuttaa jatkuvasti mieliku-
viin. Jokaisesta yrityksestd syntyy yrityskuva,
jos yritys ei itse muodosta sitd, niin muut te-
keviat sen: asiakkaat, kilpailijat ja media.
Talloin yrityskuva ei ole paras mahdollinen.
Parempi on, jos yritys itse on muodostanut
haluamansa yrityskuvan. (Salin, 2002, 48.)

Maine sisaltda yrityksen osalta laajan kokonai-
suuden ominaisuuksia. Maine voi olla hyva
tai huono, ja sen syntymiseen tarvitaan aikaa.
Maine syntyy paivittdisen toiminnan kautta, ja
se kertoo yrityksen osaamisesta tayttda kohde-
ryhmien tarpeet ja odotukset. Maineenhal-
linnassa on kyse yrityksen tietoisesta sopeutu-
mi-sesta yritysmaailmaan. Mielikuvat ja tunne
toimivat numeroiden ja faktojen ohella, ja
usein myos ohittavatkin ne. (Salin, 2002, 49.)

Termeille yhteistd on se, ettd ne vaikut-
tavat ratkaisevasti yrityksen asemaan ja
menestymiseen markkinoilla. Termeja
yhdistdd myos se, ettd niihin voidaan tietois-
esti vaikuttaa viestinnalla. (Salin, 2002, 49.)

Yrityskuva

Visuaalisen yrityskuvan merkitys on kuva-
ta niitd arvoja ja toiminta periaatteita, joi-
ta yritys arvostaa ja pitdd tdrkedna. Yritys-
kuvan tulee heijastaa yrityksen yksilollisia
tunnuspiirteitd, arvostuksia, tavoitteita, toi-
mintaperiaatteita, ndiden lisdksi yrityskuvan
pitdisi olla omaleimainen ja persoonallinen.

Yrityksen visuaalisiin elementteihin kuulu-
vat visuaalisen viestinndn suunnittelu, joka
sisdltda typografian, merkit ja tunnukset seka
painotuotteet, messu- ja niyttelysuunnitte-
lu, toimintaympairistosuunnittelu, teollinen
muotoilu, pakkaussuunnittelu. Tama opin-
naytety6 keskittyy pddosin visuaalisen vies-
tinndn suunnitteluun. (Nieminen, 2009, 41.)

Koordinoidun ja suunnitellun markkinointiv-
iestinndn tunnistaa yhtendisestd ilmeestd ja
sisillosta. Esimerkiksi yrityksen logo on huo-
liteltu, jayrityksella saattaa olla iskulause. Teks-
tityyppi toistuu internetsivuilla jamainonnassa.
Mainonta on muutenkin yhtendistd ja suun-
nitellun nakoista. Viestinnén sisilto on sujuvaa
jasen tyyli on yhteniista. (Nieminen, 2009, 41.)

Yrityksen graafinen Kkisikirja eli graafin-
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en ohjeistus sisaltdd osa-alueita, jotka liit-
tyvat yrityksen viestintdan (kuva 4). Naita
ovat esimerkiksi kayntikortteihin ja inter-
netsivuihin. Graafisen ilmeen eri osa-alueet
ovat: logon muoto ja viritys sekd sen sijoitus
ja kaytto, liikemerkin muoto ja varitys, ty-
pografia, verbaalinen linja ja kieli, tiedot-
tamisen ja mainonnan tyyli seka tapahtu-
mat ja tilaisuudet. (Nieminen, 2009, 43.)

AIDA-kaava on tirked huomioida tavoitteel-
lisen toteutuksen suunnittelussa. Se pitda
sisdllaan tdrkeat osat onnistuneiksi viestin-
nin elementeiksi. AIDA-kaavaa pidetddn
jokaisen viestinndn suunnittelijan pienois-
koossa olevana tyokalupakkina (Kuva 5).

Suunnittelija pohtii, millaisella viestinnalld
onnistun herdttimian huomiota, miten

GRAAFISENILMEEN OSA-ALUEET

logo ja varit typografia verbaalinen linja  Mainonnan ja
litkemerkki viestinnan tyyli
muoto yrityksen varit  otsikkojen fontit kielenkayton tapahtumiin ja
varitys paino- ja leipateksin fontit maarittely tilaisuuksiin
sijoitus webvarien paino- ja esim: rento, kutsupohjat
kayttd maarittely webmateriaaliin vakava.. julisteet
lausahdusten fontit flyerit
kayntikortit
internetsivut

Usein yritykset kayttaviat ulkopuolisia am-
mattilaisia suunnittelemaan yrityksensa vi-
estintdd. Mainostoimistot toimivat niissa
asioissa alan ammattilaisina, jos yritykselld
itselldan ei ole naihin asioihin erikoistuneita
tyontekijoitd tai asiantuntijoita. Jos yrityk-
selld on itsellddan selked visio toiminnastaan,
asiakkaistaan,

tuotteistaan ja palveluksistaan

seka visuaalisesta markkinoin-

nista, voidaan puhua ehjésta yritys-
identiteetista. (Nieminen, 2009, 42.)
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Kuva 4. Graafisen ilmeen osa-alueet.

saan asiakkaan mielenkiinnon syttymaan,
miten saan luotua tarpeen, joka syn-nyttda
ostohalun ja kuinka voin aktivoida asiak-
kaan liikkeelle. (Nieminen, 2009, 87.)

AIDA-KAAVA

Kuva 5. AIDA-kaava



Nimi on kaiken ldhtokohta suunnittelussa.
Siitd visuaalinen suunnittelu saa inspiraation
ja ensiaskeleensa. Nimi synnyttda parhaim-
millaan mielikuvan yrityksestd ja sen toimi-
alasta sekd tuotteista. Naméa ovat tarkeimmat
asiat muistaa yrityksen nimea suunnitellessa:
helppo muistaa, ymmartia, aantaa, kirjoittaa.
Nimen kannattaa olla lyhyt, hyvin mielikuvan
muodostava, ytimekas ja erottua kilpailijoista.
Esimerkkeja tillaisista yrityksistd tai tuoteni-
misté eli brandeistd ovat: IKEA, H&M, Volvo,
Nokia, Marimekko ja Nivea. (Nieminen, 2009,

90.)

Palvelun nimelle asettamia vaatimuksia ovat:
vhdistelma palveluomaisuuksia, joita kilpail-
ijoilla ei ole, lisdarvoa asiakkaalle, rakennettu
huolellisesti, uniikki ja omistaa persoonalli-
suuden. (Nieminen, 2009, 91.)

Puhuttaessa logosta tarkoitetaan yrityksen
nimed kirjoitusasussaan. Usein ihmiset luu-
levat, ettd yrityksen nimen yhteydessa oleva
kuvasymboli eli liikemerkki on logo. Liikemer-
kin ja logon muodostaessa yhtendisen kuvion
voidaan puhua logosta. Esimerkiksi Marime-
kko, VR, KappAhl, Burana tai Canon. Logon
taytyy kirjasin tyypiltddan vastata yrityksen ar-
vomaailmaa ja sen luomia mielikuvia.

Logon tulisi olla kdytannollinen ja niin kaik-
kialla helposti luettavissa ja tunnistettavissa.
Kaikista pienemmistd painotoistd suurimpiin
mainoksiin tai muihin kayttokohteisiin logon
rakenteen pitdisi olla selked ja yhdenmuka-
inen kaiken muun viestinndn kanssa. Logon
valinta onnistuu parhaiten pohtimalla yrityk-
sen tuotteiden tai palveluiden ominaisuuksia,
mielikuvaa alasta seka yrityksen arvoja. Lisaksi
on hyva huomioida nimen muodostama kuva,
johon vaikuttavat esimerkiksi lyhyys, pituus,
kirjainten pidennykset. (Nieminen, 2009, 96.)

Logon saaminen yritysnimeen istuvaksi on
tehtava, johon on oma selked logiikka. Maail-
malta 16ytyy myos paljon esimerkkeja onnistu-
neista ja epaonnistuneista poikkeuksista. Hyva
nyrkkisdanto logon typografian valintaan on,
ettei vain valita omasta mielestd hyvinnakoista
fonttia. Jokaisella on nimittdin oma kasityk-
sensid hyvistd mausta, jajokin omasta mielesta-
si hieno tekstityyppi voi olla ehdottoman huo-
no kyseiselle toimialalle. (Nieminen, 2009, 92.)
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Esimerkiksi halkoja myyvaille yritykselle ei
kannata valita kaunokirjoitusfonttia, vaik-
ka itse pitaisitkin siitd. Se synnyttdd femi-
niinisen kuvan yrityksesta ja vie ajatukset
kauneudenhoitoalaan ja klassiseen taiteeseen
sekd musiikkiin. Tidma synnyttdisi ristirii-
taisen kuvan luonnonmateriaaleja arvostavas-
ta ja jamakalla periaatteella toimivasta yr-
ityksestd. Halkofirmaan kannattaa valittaa
jamakka ja vahva fontti, joka huokuu yrityksen
arvomaailmaa ja puhuu samaa kieltd yrityk-
sen toimialan kanssa. (Nieminen, 2009, 92.)

Liikemerkki on yrityksen symboli, joka sisaltaa
kuvan. Se viestittaa yksinkertaisessa muodos-
sa jotain yrityksen nimestd, arvoista tai to-
imialasta. Hyvin mainostettu ja markkinoitu
liikemerkki toimii myos omana elementtina
edustaessa yritysti. Usein litkemerkki liitetaan
logon yhteyteen. (Nieminen, 2009, 100.)

Tunnusvirit, joista yritys tunnistetaan, ovat
selked merkki siitd, mita yritys haluaa kertoa
itsestddn yksinkertaisimmillaan. Varit yhdessa
nimen ja liikemerkin kanssa ovat pienoiskuva
yrityksen ideasta, arvoista ja asiakaskohde-
ryhmaisti. (Niemi-nen, 2009, 103.)

Vireilld on aina viestinsi, jota ne haluavat ker-
toa. Ne vilittavat vahvoja merkityksia ja tun-
nelmia ilman sanoja ja selityksid. Kannattaa
pysya mieluiten perusvireissd, mutta valita ni-
ista sdvyt, jotka sopivat parhaiten

yrityksen sisdiseen olemukseen. Muotivarit
ja hennot virit eivit kesti taistelussa riikeita
varejd vastaan. Muotivirit menevit myos no-
peasti pois muodista, ja hailakat varit saattavat
hukkua informaatio- ja mediatulvaan. (Salin,
2002, 78.)

Vireilld on optisia ja psykologisia vaikutuksia,
joita opiskelemalla ja tutkimalla voi avartaa
uusia yhtyméakohtia suunnittelutyohon. Usein
niama varien tuomat symbolit ja

niiden merkitykset avautuvat ihmisten al-
itajunnassa kuvien ja median lukutaitona.

Sininen

Sininen viittaa yleensd yrityksien nimissa
taivaaseen tai veteen. Virivalinta voi

olla luonteva esimerkiksi juomia valm-



istavalle yritykselle. Lisdamalld siniseen ri-
paus vihredd saadaan kauniita turkoosin
sivyjd, jotka lisdavat veden ja ilman tun-
tua. Tumman ja kirkkaan sininen puolesta-
an huokuvat luotettavuutta ja virallista
vaikutelmaa. Sinisen varin luottamusta on hyo-
dynnetty muun muassa poliisien tunnusvarissa
ja Finnairin logossa. (Nieminen, 2009, 103.)

Vihrea

Vihredstd huokuu luonto. Vihrean lampimat
keltaiseen liukuvat sdvyt tuovat mieleen luon-
non variskaalan havupuiden tumman vihreasta
vaaleisiin kevadn koivunlehtiin. Vihred kuvas-
taa kasvua, tuoreutta, raikkautta ja terveytta
sekd hyvinvointia. Vihred sopii muun muassa
terveellisten ruokien ja juomien markkinointi-
in.

Keltainen

Keltainen ja sen eri sdvyt saavat aikaan iloa ja
aurinkoista ilmettd. Energinen ja uudistumin-
en seka hyvinvointi voivat olla virin viestit. Kel-
taisen sivyt symbolisoivat samalla mehukkaita
hedelmii ja piristavid juomia. Leipomoyrityk-
set kédyttavit usein pakkauksissaan keltaista ja
oranssia, koska se houkuttelee asiakkaita. Kelt-
aisen merkitykset voivat myos vaihdella kulttu-
uriympariston mukaan, mika kannattaa myos
huomioida suunnittelussa.

Punainen

Punainen antaa voimakkaan mielikuvan rohk-
easta menijastd, huomiohakuisuudesta, kuu-
masta rakkaudesta tai mehevistd tomaatista.
Punainen heijastaa myos verta ja sen luomia
mielikuvia niin hyvdssd kuin huonossakin.
Intohimon ja vauhdin virind punainen so-
pii esimerkiksi vauhtiautoyrityksille. Lasten
tuotteissa kirkkaan punainen on pirted pe-
rusvari, joka hehkuu iloisuutta. Pikaruokalat
yrittdvat viestid punaisella nopeaa nautintoa.

Violetti

Violetti tunnistetaan vaativana ja arvok-
kaana virina. Se usein heijastetaan kun-
inkaallisiin. Violetti on myos kirkollinen
vari, joka kuvaa katumusta. Lilan erisavyista
16ytyvat myos suloisuus ja herkat mieliku-
vat kukkasista. Vaalean liilat varit sopivat-
kin hyvin esimerkiksi kosmetiikkamerkeille.

Valkoinen

Valkoista pidetddan pyhyyden ja puhtauden
varind. Se on neitseellisyyden véri, joka av-
artaa, raikastaa, puhdistaa ja luo ilmavaa

eteeristd tunnelmaa. Valkoista kiytetdan myos
hyvana kontrastin luojana esimerkiksi mustan
kanssa, jolloin se luo tyylikkdian graafisen kon-
trastin. Apteekit ja kosmetiikka-ala kayttavat
usein vaatetuksessaan valkoista, jolloin he
pyrkivit luomaan Kkliinisen vaikutelman.

Musta

Musta luo kontrastia muiden virien kanssa. Se
on luova ja hyvinkin graafinen vari. Taiteilijat,
muotoilija ja valokuvaajat suosivat mustaa,
koska silld saadaan aikaan dramaattinen ja
mystinen sekd rohkea kuva oikein kaytettyna.
Mustalla varilld on my6s syvempié tarkoituk-
sia. Se on surun, epatoivon ja kuoleman vari,
jota suomalaiset suosivat muun muassa hauta-
jaispukeutumisessa.

Harmaa ja ruskea

Ruskeaa ja harmaata pidetddn arkisind savy-
ina. Poikkeuksiakin on esimerkiksi tyylikéds
helmen harmaa tai terdksen viri soveltuu
luomaan tyylikkddn vaikutelman esimerkik-
si pakkauksissa yhdessi mustan kanssa.
Ruskeat sdvyt ovat maanliaheisia ja lampimia,
varsinkin jos ne liikkuvat punaiseen pain.
Herkkujuomien mainonnassa on kaytetty
paljon kahvin, teen ja kaakaonvirina olevaa
suklaaruskeaa. (Nieminen, 2009, 104—105.)

Kirjasintyyppien eli typografian valitseminen
on tdrked perusratkaisu, jolla leimaat omaa
yritystasi visuaalisessa viestinndssi. Selkeys ja
hyva luettavuus ovat sen tarkeimmat vaatimuk-
set. Valittujen kirjasintyyppien pitda toimia
erikokoisina ja erilaisissa yhteyksissa. Kaiken
aineiston on oltava verkkokelpoista ja selkeda
kai-kissa muodoissa. (Salin, 2002, 79.)

Typografiassa painojaljet ja suhteet ovat tarkoin
suunniteltuja. Painojiljen sisdltavat elementit:
kirjasintyyppi, peruskirjasintyyppi, kirjain-
koot, ladelmat, vierukset, linjat, rasteripinnat,
symbolit ja liikemerkki. (Nieminen, 2009, 98.)

Graafisen suunnittelun trendit vaihtelevat
useasti kulttuuriympéristéjen trendien ja mu-
oti-ilmididen mukana. (Nieminen, 2009, 98.)
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3.4 INTERNETSIVUT

Yrityksen viestinnén taytyy olla yhndenmukaiset
ja tunnistettavat kotisivut mukaan lukien. Ko-
tisivuja suunniteltaessa mukaan tulevat myos
muut Kkriteerit, esimerkiksi toimivuus, ladat-
tavuus, interaktiivisuus, informaatiokyky, es-
teettisyys ja pelkistetty ulkonidko. Kotisivujen
pitdisi huokua myo6s helppokayttoisyytta, te-
hokkuutta ja turvallisuutta.

Interaktiivisuus eli vuorovaikutteisuus asiak-
kaiden kanssa muualla kuin itse toimistossa on
yrityksen toiminnan vahvuuksia. Kotisivujen
pitda tiydentda palvelun laatua. Mitd vuorovai-
kutteisempaa toimintaa yrityksen internetsivut
tarjoavat sitd enemman se tuottaa hedelmaa.

Linkit ja hakusanat tulisi varmistaa, jotta yri-
tyksen sivuille pddseminen sujuisi vaivatta. Et-
sinnén vaivattomuus on erittiin tirkei ominai-
suus. Se ettd asiakas l10ytad helposti haluansa
tiedot, onnistuu kun ne merkitddn loogisesti ja
selkeisti. (Nieminen, 2009, 111—112.)

Kotisivujen design tulisi kohdentaa oikeille
kohderyhmille. Persoonallisuus on kuitenkin
tarked ominaisuus, mutta kuvien, fonttien,
vérien ja bannereiden muotoilussa kannattaa
edetd todellisen vastaanottajan arvomaailman
mukaan. Virheitd ovat esimerkiksi kuolleen
Web-sisillon julkaiseminen tai lilan tédyteen
pursuavat ja graafisesti sekavat kotisivut.

Varien kaytossa kannattaa olla tarkka-
na, silla RGB-virit ovat kiytettdvissd vain
tietokoneen ruudulla. Jos yritys haluaa
kayttad samoja vireji painotuotteissa, kan-
nattaa suunnittelussa kayttdda CMYK-vire-
ja, jotta niiden varihehku on samaa luok-
kaa kuin ruudulla. (Nieminen, 2009, 113.)

Valokuvien kiytossa kannattaa olla varovain-
en. Laadukkaat ja virimaailmaltaan avaruutta
luovat varikuvat nayttavit paremmilta ja raik-
kaammilta printtimainonnassa kuin naytolla.
Naytolta tuleva valo luo kuville erilaisen inten-
siteetin ja tunnelman, ja se voi helposti kdyda
silmiin.

Yhden sivuston sommittelu kannattaa olla
avaraa ja selkedd. Kotisivujen suunnittelus-
sa linjaviivojen ja kehysten kaytto, luovat
raamit seki jarjestyksen kokonaisuuden mu-
otoiluun. Yhteniiset kirjasintyypit, enintdan
kaksi tai kolme erilaista tekstityyppid, luovat
sivuille rauhallisen ja informaatioldht6isen
ympariston. Yhtendiset tekstityypit helpottavat
myo0s lukemista. (Nieminen, 2009, 114.)

Helppokayttoiset kotisivut ovat yritykselle
parhaat mahdolliset. Ne lisdavat yrityksesta
saatavaa informaatiota ja mainostavat yritysta
positiivisella tavalla eteenpiin. (Nieminen,
20009,115.)

Tuula Nieminen jakaa web-designin kehittdmi-
seen kirjassaan muutaman ohjeen (kuva 6).
(Nieminen, 2009, 117.)

OHJEITA WEB-DESIGNIN KEHITTAMISEEN

Kuva 6. Ohjeita wed-designin kehittamiseen.
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Kayttoliittymaé

Kayttoliittyméan ja internetsivujen yhdistami-
nen voi tuntua kaukaiselta. Kayttoliittymia on
suunniteltu kauan ja niiden hyva ja huonoja
toimintatapoja on tutkittu paljon. Joten miksei
internetsivujen suunnittelussa hyodynnettai-
siin kayttoliittymien suunnittelussa kerattyja
vahvuuksia.

Kayttoliittyma on tapa, jolla tietosisdlto tai
palvelu on ihmisten kéytettavissa. Sithen kuu-
luvat esimerkiksi periaatteet liikkua sivul-
ta toiselle, pyytdd palveluita, etsid tietoa.
Kayttoliittyman helppo Kkayttoisyydella eli
kaytettavyydella tarkoitetaan sitd, miten helppo
uuden kayttdajan on kayttaa sivustoa ja omak-
sua sen kiyttotapa. Kaytettavyydella voidaan
myo0s osittain tarkoittaa sitd, kuinka nopeasti
vakiokayttdja saa tutut palvelupolkunsa auki.

Internetsivut muodostavat oman kayttoliit-
tymén selainohjelman sisdpuolelle. Kayttoliit-
tyma on vahvasti ndkoaistiin perustuva, ja siksi
se toimii suurimmalta osin nakyvan ulkoasun
pohjalta. Ulkoasu siséltda typografian, jonka
pitda olla selked ja helposti luettava, jos kiytet-
tavyytta halutaan helpottaa. (Korpela, Linja-
maa, 2003, 360.)

25

Tamin opinndytteen niin kuin muunkin yr-
ityksen visuaalisen ilmeen suunnittelun tu-
loksena syntyy konkreettisessa muodossa
graafinen ohjeistus. Graafinen ohjeistus on
kisikirja, jossa on tarkoin maéaritellyt visuaa-
liset elementit ja niiden kaytto erilaisissa ti-
lanteissa. Graafinen ohjeisto voi olla hyvinkin
laaja, mutta tdssa opinndytteessa se keskittyy:
nimen ja logon, typografian, virien ja inter-
netsivujen ohjeistamiseen. (Salin, 2002, 80.)

Visuaalista ilmettd arvioidaan kahdesta
nakokulmasta: kiytannon toimivuuden ja mie-
likuvallisen vaikutuksen nikokulmista. Mo-
lemmat ovat yhtd tirkeitd. Graafisen ohjeis-
tuksen toimivuutta arvioidaan tarkastelemalla,
mihin sitd on sovellettu, esimerkiksi esitteit,
ilmoituksia ja opasteita. (Salin, 2002, 81.)






lomista ja vapaista ajoista internetissa seka
ajanvarauksen siirtyvan ainakin tybaikojen

Markkinoinnissa ja sen suunnittelussa kaytet-
aan usein hyodyksi asiakasprofiilia, englanniksi
marketing person, mika tarkoittaa kuvitteellis-
ta henkilo4, joka edustaa yrityksen potentiaa-
lista asiakasta. Seikkaperaisesti kuvattu poten-
tiaalinen asiakas kuvastaa koko kohderyhmaa.
Asiakasprofiilit antavat kasvot kohderyhmille,
ja niiden avulla voidaan laatia parempia liike-
toimintasuunnitelmia tai tehostaa markkinoin-
tia ja viestintda. (Kanava 2016.)

Loin asiakasprofiilit kyselytutkimuksen pe-
rusteella. Ndin on helpompi kohdentaa
yrityksen palvelut kohderyhmille sopiv-
aksi. Jaoin kohderyhmit ryhmiin eri yrit-
tdjyyden perusteella. Kolme ryhmidia ovat
yksityis-, mikro- ja pienyrittdjat (Kuva 7).

Hypoteettisena  asiakasprofiilina  ensim-
méaisend on yksityisyrittdja Marja, joka on
45-vuotias. Hian on tyoskennellyt parturikam-
paajana jo 20 vuotta. Héanelld on vakiintunut
asiakaskunta, eikd ole kaivannut koskaan in-
ternetsivuja. Han pitda internetsivujen paivit-
tamista hankalana, ja pelkida etteivit internet-
sivujen taso vastaa hdnen oman yrityksensa
palvelun tasoa. Marja kuitenkin haaveilee, etta
voisi ilmoittaa lomistaan ja vapaista ajoista

- 45-vuotias
- Parturikampaaja
- 20 vuctta alalla
- Vakiintunut asiakaskunta

- 30-vuotias
- Pukuvuokraamoyrityksen omistaja
- Alalla kolmatta vuotta
- Tydllistaad kolme tydntekijaa

Marjalla ei ole internetsivuja,
eiké hén ole oikein
osannut kaivatakaan niita.
Tosin Marja haluaisi ilmoittaa

ulkopuolella internettiin, jotta
tydpuhelimen voisi
jattaa kotiin lomien ajaksi.
Marija kuitenkin epailee
ATK-taitojaan, eika ole tormannyt
viela yksinkertaiseen
ja helppoon palveluun markkinoilla.
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Mikroyrittéja Saara

muualla kuin hianen omalla Facebook-si-vulla.

Marja hy6tyisi verkkosivupalvelusta, kos-
ka sitd kautta hin saisi erotettua henkilo-
kohtaisen sosiaalisen median ja yrityksensa
sivut. Parturikampaaja saisi lomailla rau-
hassa, kun ilmoittaisi ty0aikansa internetis-
sd. Han voisi my0s mainostaa vapaana ole-
via aikoja ja muita kampanjoita internetissa.

Toisen asiakasprofiilin loin edustamaan
mikroyrittijid. 30-vuotias mikroyrittdja Saara
tyoskentelee  pukuvuokraamon  yrittdjana.
Hin on ollut alalla vasta muutaman vuoden.
Saara ty0llistda itsensa lisdksi kolme tyonteki-
jaa ja satunnaisia harjoittelijoita. Han pitda
yrityssivujaan Facebookissa, mutta haluaisi
koota saatavilla olevat mekot ja puvut tyylik-
kdiden internetsivujen alle. Saara pitdd in-
ternetsivupalveluita vaikeasti ldahestyttavina.
Pukuvuokraamon yrittdjin asiakaskunta on
nuorta, ja han haluaisi markkinoida yritystaan
niin, ettd hian saavuttaisi helpommin nuorten
huomion. Tyylikkdiden internetsivujen ja yht-
endisen yritysilmeen myo6ta yritysta olisi help-
po markkinoida muun muassa Instagramissa.

Saara hyotyisi helposti ldhestyttavista ja
helppo kéyttoisestd sekd nopeasta internet-
sivupalvelusta ja saisi yritykselleen mark-
kinointi tilaa verkosta ja hyvd laatuiset

Pienyrittaja Mikko

- 50-vuotias
- Kuljetusalanyrittaja, huonekalujen
muutto ja kuljetus
- Alalla noin kymmenen vuotta
- Tybllistéa 14 tydntekijaa

Saaralla on haave, etta yrityksella
olisi internetsivut ja myéhemmin,
ehka pukuvuokraamo toimisi enemman
internetpalvelun kautta.

Saara haluaisi mekoista kuvia nettiin,
ja jakaa sielld uutuuksia seka tarjouksia.
Saaralla ei ole aikaa itse opetella
internetsivujen tekoa
eika aikaa etsia ty0ajalla palveluita.
Saara haluaisi yhdistaa
yrityksen internetsivut vahvasti
sosiaaliseen mediaan,
ja sité kautta nuoriin asiakkaisiin.

Mikon yrityksellé on internetsivut,
mutta ne ovat
hénen mielesttdnsa mauttomat.
Mikko haluaisi luoda
yritykselleen nakyvyyttd myos
internetissa, ja mainostaa
sita kautta myds yritystéaan.
Mikko haluaisi jossain vaiheessa
asiakkaiden varauspalvelun
ja tyéntekijdiden tyévuorolistat
internettiin.

Kuva 7. Asiakasprofiilit.



juhlapukukuvat samojen kansien alle. In-
ternetsivuilla olisi koottuna kaikki tarpeel-
linen tieto Saaran yrityksestd, eikid tietoja
tarvitsisi etsid vaikeasti Facebookin kautta.

Kolmannen asiakasryhmén edustaja on pieny-
rittdja Mikko. Pienyrittdja Mikko on 50-vuotias,
ja tyoskentelee kuljetusalan yrittdjand. Héan
tyollistaa huonekalujen kuljetuksella ja muut-
tohommilla 14 tyontekijad. Han on ollut alalla
noin kymmenen vuotta. Mikolla on jo olemassa
internetsivut, mutta ne ovat hinen mielestdin
mauttomat eikd hin omista varisilmaa. Mik-
ko haluaisi tyylikkaat ja yksinkertaiset yrit-
yssivut, joita han voisi mainostaa asiakkaille.

Mikko my6s haluaisi, ettd internetsivujen
myo6td hinen yrityksensd saisi enemmain
nakyvyyttd ja lisdisi asiakaskuntaa. Han ha-
luaisi my0s ehkd my6hemmin liittda erilaisia
ominaisuuksia internetsivuilleen, esimerkiksi
tyovuorolistoja ja muita palveluita tyonteki-
joilleen, mutta Mikko pelkaa, ettd se menisi li-
ian hankalaksi.

Mikko hyotyisi verkkosivupalvelusta paljon,
koska asiantuntevat tyontekijat selkeyttaisivat
Mikon yrityksen varimaailmaa ja internetsivu-
ja hyvan maun mukaan niin, ettd han voisi
mainostaa internetsivujaan. Uuden verkko-
sivupalvelun kautta on tulevaisuudessa mah-
dollisuutta myos tilata lisdpalveluita lisimak-
sua vastaan.

Tehtavini oli siis suunnitella Bananas-mainos-
toimiston uudelle yritykselle yritysilme. Yr-
itysilme siséltda logon, typografiavalinnat,
varit ja internetsivujen visuaalisen ilmeen kon-
septin. Mainostoimisto haluaa tulevaisuudessa
perustaa yrityksen, joka tuottaisi internetsivu-
jayrityksille. Uuden yrityksen ilmeen tulisi olla
yksinkertainen ja tyylikds seka raikas.

Tavoitteena on luoda graafinen ohjeistus, joka
sisiltda logon, varit, typografian ja internet-
sivujen visuaalisen ilmeen konseptin. Yksi
paamaara oli myos keksida yritykselle nimi.
Nimi syntyi omien ehdotuksieni ja mainostoi-
miston kanssa yhteistyossa. Uusi yritys sai ni-
men Simple. Yritysilmeen tuli olla raikas, yk-
sinkertainen ja helposti lahestyttava.

Tavoitteena oli, ettd opinnéytteeni ollessa
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valmis: toimeksiantajani voi ottaa suunnit-
telemani yritysilmeen yrityksensd kayttoon.
Yrityskuvan pitdd vastata Mainostoimis-
to Bananas Oy:n vaatimuksia ja kestda su-
unnittelun osalta aikaa. Yritysilmeen tuli-
si kuvastaa yrityksen arvomaailmaa, ja olla
tarpeeksi asiantuntevan sekd laadukkaan
nakoinen. Visuaalisen ilmeen taytyy istua uu-
teen yritykseen ja houkutella asiakkaita seka
erottua positiiviesti kilpailijoiden joukosta.

Tutkimustyohon kuului olemassa olevien kil-
pailijayritysten benchmarkkausta. Haastat-
telun avulla selvitin kenelle kyselytutkimuk-
sen kohdennan. Toimeksiantajan haastattelun
avulla selvitin heiddn arvot ja haluamansa
linjan opinnéaytetyolle. Kyselytutkimuksen vas-
tausten pohjalta loin asiakasprofiilit. Tutkin
my0s internetsivujen trendeja.

Suunnittelulle pohjaksi ja uudelle yritykselle
kohderyhmaksi valikoituivat yrittajat: yksity-
is-, mikro- ja pienyrittdjat tarkemmin maarit-

eltyna.

Haasteina pidin opinniytetyolle aikataulua
ja teknisid ongelmia, koska milloinkaan ei
voi tietdd sairastuuko tai hajoaako tietokone.
Elami voi olla ennalta arvaamaton. Alussa
mielessdni pyori, ettd osaanko tehdia ammat-
tilaisille tarpeeksi hienoa jalkea ja uusia ideoi-
ta. Opiskelukavereilta ja ohjaavalta opettajalta
sain paljon ohjeita ja kannustusta. He tsemp-
pasivat ja sanoivat, ettd ammattiosaajat ovat
tdméan opinndytetyon vahvuus ja taustatuki. He
my0Os muistuttivat, ettd toimeksiantajalta saisi
varmasti paljon apua suunnittelun edetessa.

Valitsimme uudelle yritykselle nimen yhdessa
Bananas-mainostoimiston kanssa. Tein heille
pitkén listan nimiehdotuksia, joista he valitsiv-
at yhden ja yksinkertaistimme sitd. Yrityksen
nimeksi valittiin Simple.

Aloitin ideoinnin tekemailld benchmarkingia
yrityksen nimesta Simple (kuva 8). Ajattelin,
ettd Simple on yksinkertaisuudessaan su-
osittu yritysnimi ympari maail-maa, ja sen
takia péditin tehdda benchmarkkausta aluk-
si pelkasta nimestd, jotta valttyisin kopioi-
masta tietdmattdni olemassa olevia logoja.



Sim )

SENSITIVE SKIN EXPERTS

CREATIVE PRODUCTS

Tdman jilkeen tein moodboardeja sanasta Kuva 8. Benchmarking sanasta simple.
raikkaus, joka nousi Simplen arvoissa esille

toimeksiantajan haastattelussa ja sana raik-

kaus my0s korostui tarkedksi ominaisuudeksi

kyselytutkimuksessa kohderyhmalle. Kokosin

erilaisia virejd ja muotoja sekd kiinnostavia

liikemerkkeja (kuva 9), joista yritin saada in-

spiraatiota suunnitteluun.

SIMPLE SMODTHIES

Kuva 9. Moodboard sanasta raikkaus.
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Kerasin sanasta raikkaus (kuva 10) vareja
ja kuvia moodboardiin. Kasvit ja hedelmat
sekd marjat ovat raikkauden perikuvia, siksi
kerasinkin varikarttoja niiden ympaérilta. Thas-
tuin turkoosin ja veden vihredn savyihin seka
my0s oranssi olisi mukavan sahdkka ja raikas.

Normaalisti keltainen olisi ollut mukana raik-
kaus moodboardissa, mutta koska toimek-
siantajani kielsi sen kéayton, niin yritin keksia
uudenlaisten asioiden avulla, mitka ovat raik-
kaita vareja. Halusin mukaan sinisen erilaisia
sivyjd, koska ne tuovat mieleen alkusyksyn
raikkaat mustikat. Oranssin halusin luomaan
lampoa ja violetin sdvyja haastamaan seka lu-
omaan erilaista vivahdetta. Vihredn ja sinisen

rajamaastossa ovat turkoosin erilaiset savyt, IMPLE
joita pidan hyvinkin raikkaana. IMPLE r a
OA ()

Kuva 11. Mustavalkoisia luonnoksia.

logoehdotukset vihrein lehden kanssa olivat
raikkaimpia ja mielenkiintoisempia.

Niiden luonnosten jilkeen mikidin ei edel-
leenkdan tuntunut hyvilta, vaikka sain opin-
naytetyon véliseminaarissa opiskelijoilta ja
opettajilta hyviaa palautetta. He sanoivat, ettd
minulla oli selkeésti mielessi erilaisia visioita.
Tassd kohtaa en niita visioita viela nahnyt. Sen
takia tartuinkin kyndan ja paperiin uudesta-
- an. Aloitin luonnostelun aivan alusta. Lukot
oAy aukesivat, kun piirtelin luonnoksia (kuva 13),
= - ja loin muutamia téysin erilaisia liikemerkkeja
jalogoja.

Kuva 10. Moodboard vareista.

Kokosin Pinterestin kautta yhteen erilaisia vi-
suaalisia kokonaisuuksia, jotka olivat raikkaita
ja erottuvat edukseen. Haluan keksid jotain sa-
malaista, mutta silti uudenlaista Simplen yri-
tysilmeeseen.

Lahdin luonnostelemaan aika vapaalla kadella.
Kuvassa 11 on nihtavilld, kun kirjoitin Sim-
pled erilaisissa ulkoasuissa, ja rakensin niiden
ympidrille kokonaisuuksia. Ensin luonnostelin
mustavalkoisilla savyilld, ja vasta myohemmin
otin varit mukaan.

Kuvassa 12 on luonnoksia varien kanssa. Aloin

vhdistelld mielenkiintoisiin fontteihin ja mal-
leihin kuvioita seka vireja. Omasta mielestéani
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SITIPLE

Kuva 12. Luonnoksia varien kanssa.

Kuva 13. Luonnoksia kynalla paperille.
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Raportoin toimeksiantajalleni etenemisesta,
ja kerroin suunnittelun vaiheista ja esittelin
logoehdotukset, jotka olivat vasta luonnosvai-
heessa. Lihetin ne yhteyshenkilolleni Jarne
Lihteenmaelle, ja odottelin vastauksia muuta-
man paivan toivoin, ettd joku seuraavista lo-
goluonnoksista miellyttiisi heita jollain tavalla.
Kuvassa 14 on paljon vihreia ja erilaisia muo-
toja. Itsedni miellytti lehden muoto, mutta mi-
etin nayttaako se litkaa ekologiselta luonnontu-
otekaupalta.

SIMPLE’ Sw\%u

SIMPLE
SIMPLE

Kuva 14. Vihertavia luonnoksia.

Kuvassa 15 on oranssia ja turkoosia. Pyoralog-
on idea oli yksi timan kuvan suosikeistani. Tyk-
kasin myos kuumapallologon ideasta, mutta se
valikoituisi jatkokehiteltavaksi, niin se kaipaisi
yksinkertaistusta.

A

AS SIMPLE AS RIDING A BIKE

h your dreams
ith the new website

A 4

Kuva 15. Oransseja luonnoksia.

Kuvissa 16 ja 17 kokeilin jotain aivan erityylisia,
koska en tiennyt tuleeko Bananas-mainostoi-
misto innostumaan edelld nahdyista logoista.
Halusin hullutella suunnittelun suhteen, koska
minulle annettiin vapaat kadet, ja toimeksian-
tajani halusi ndhda paljon ideoita.

IMPLE

Kuva 16. Luonnoksia erilaisilla ideoilla.

® S E

rplc :

internetsivut yriykselesi

Kuva 17. Raikkautta logoluonnoksiin.
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Toimeksiantajalta sain palautetta, ettd kaikki
ylimédaraiset elementit tulisi karsia pois. He
haluaisivat kaunokirjoituksen tapaisen selkedn
logon Simplelle. (Mainostoimisto Bananas,
henkilokohtainen tiedoksianto, 10.2.2016.)

Aloitin silla, ettd kirjoitin erilaisilla mustilla
tusseilla kolme A3-kokoista valkoista paperia
tdyteen Simple -nimea - etsien sopivaa kirjoi-
tustyylia logoon. Tamain jilkeen aloitin tuot-
tamaan Adobe Illustratorilla erilaisia
logoversioita koneelle. Se osoittautui haas-
tavaksi, koska hiiri ei ole aina yhtd vakaa kuin
oma kési, eikd oma késiala ole niin helppo to-
teuttaa hiirella tietokoneelle.

Vareina halusin pitda vihreén ja sinisen erilai-
sia sdvyja sekd oranssia. Bananas piti varimaa-
ilmoistani, mutta karsi sieltd kirkkaan vihreat
ehdotukset pois.

Tein hieman moodboardia omista ajatuksistani
uuden yrityksen fonttimaailmasta. Suunnitel-
mat kuitenkin muuttuivat, kun Bananaksel-
ta tuli toive, ettd fontit méariteltdisiin Google
Fonts -sivuston avulla. Google Fonts -sivus-
ton fontit ovat kaikkien kéytettavissa ja niiden
tekijat ovat luopuneet tekijanoikeuksistaan.
(Mainostoimisto Bananas, henkilokohtainen
tiedonanto 10.2.2016.)

Valitsin konseptiehdotuksiin Google Fonts
-sivustolta yksinkertaisia ja helposti luettavia
fontteja. Koska logo tulee olemaan niin kiemu-
rainen, kaipaa se ryhdikkyytta ja selkeytta rin-
nalleen, jotta visuaalinen kokonaisuus pysyy
siistind. Monda, Monserrat, Scada ja Cum-
prum valikoituvat konseptiehdosten fonteiksi
valinnoiksi.

Boi 700

Nomst 400 tialic

Boi 700 Itaic

Loin erilaisia konsepteja késinkirjoitetun
logotyyppien ympdrille. Varimaailma on Si-
ni-harmaa, mutta muutama revitteleva ehdo-
tuskin on mukana. Alapuolella on muutamia
mielestani parhaimmista ehdotuksista.

Ensimmadiseen versioon (kuva 18) halusin
lisdtd, jonkinlaisen mielenkiintoisen elemen-
tin, jotta kaunokirjoitus tulisi paremmin esi-
in ja tunnus olisi mielenkiintoisempi. Vaikka
minusta tuntui jo valmiiksi, ettd toimeksian-
tajani ei tule tastd pitimdan. Simplen logon
pyrin tekemadin lennokkaaksi ja raikkaaksi, ja
viivan sen alle loin tuomaan ryhtii. Valkoinen
raikastaa viarimaailman kokonaisuutta, ja tuo
puhtautta sekd selkeyttd konseptiin. Googlen
fonttivalikoimasta valitsin Cumprum -fontin,
joka on selked, ryhdikéds ja vihemmain lenno-
kas. Siksi fontti sopii lennok-kaan logon pariksi.

Toinen konsepti (kuva 19) on virimaailmal-
taan harmaampi. Vaalean harmaa valikoitui
tunnuksen variksi, koska se on huomattavas-
ti kevyempi ja raikkaampi kuin tummempi
harmaa. Harmaiden rinnalle virimaailma sai
seurakseen valkoisen ja luottavuutta ja jamak-
kyyttda korostavan tummansinisen. Konseptiin
yhdistin saman fontin kuin edellisesséakin kon-
septissa.

Kolmannen konseptin logo on itselleni mielui-
sin (Kuva 20), koska se on yksinkertainen, mut-
ta silti mielenkiintoinen. Olemukseltaan logo
on keved ja raikkaan tummansininen. Konsep-
tiin on yhdistetty harmaan sdvyt ja valkoinen
seka fonttina on selked Scada.

Crﬂmpg wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.
Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.
Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Cuprum. 4 Styles by Jovanny | emonad
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Kuva 18. Ensimmaiinen konseptiehdotus.



Al 700

B 700

Cuprum. 4 Stylez by Jovanny Lemonad

Scada, 4 Styles by Jovanny Lemonad

Neljannessa konseptissa nakyva (kuva 21)
logo on ilmava ja vériltdan turkoosin vaalean-
sinisend, ja sen varjostus on vaalean har-
maa. Vaaleansinisen rinnalla vireind ovat
vaalean harmaa ja tummempana vérina
syvd tummanharmaa. Fonttina konseptis-
sa toimii edellisestd konseptista tuttu Scada.

Viides konsepti (kuva 22) on hieman hullut-
televa ja hauska oloinen, mutta silti yksinker-
tainen. Logon piirtoviiva on paksumpi tuo sii-
hen parempaa ryhtia. Vareina ovat samat kuin
neljannessa konseptissa, mutta fonttina toimii
Monda, joka on selked ja ryhdikés.
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Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.
Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.
Grumpg wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Kuva 19. Toinen konseptiehdotus.

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.
Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.
Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Kuva 20. Kolmas konseptiehdotus.



Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Bod 7

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Scada, 4 Styles by Jovanny Lemonad

400

Kuva 21. Neljis konseptiehdotus.

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

old 700

Kuudes konseptiehdotuksen (kuva 23)
logo on kiemurainen ja kaunomainen. Va-
litsin siithen vériksi smaragdin vihreédn, kos-
ka se on mielestini trendikds vari ja myos
vihred tuo raikkautta harmaiden virien rin-
nalle. Fontiksi valitsin selkein Mondan.

Seitseminnessa konseptissa halusin vidhian
leikitella vareilla (kuva 24). Logo on oranssin
varinen, minkd halusin vahintdén yhteen eh-
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Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Monda. 2 Styles by Veman Adams B

Kuva 22. Viides konseptiehdotus.

dotukseen, koska se nousi kyselytutkimuksessa
kohderyhman yhdeksi suosikiksi, ja valitsin sen
my6s moodboardin inspiraatiovariksi. Logossa
on myos lennokkuutta ja veikeyttd. Oranssi
toimii mielestdni hyvin harmaiden kanssa ja
valkoinen raikastaa kokonaisuutta. Fontiksi
tahdnkin konseptiin valitsin Mondan



Homal 400

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Dok 700

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Monda, 2 Styles by Vernon Adams

Kuva 23. Kuudes konseptiehdotus.

A

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Monda, 2 Styles by Vemon Adams B =

Kuva 24. Seitsemais konseptiehdotus.

Kahdeksannessa konseptissa (kuva 25) on
keped ja yksinkertainen tunnelma. Violetin
sinertdviat siavyt yhdistettynd harmaaseen ja
valkoiseen. Logo on itsessdin siro ja piirretty
ohuella viivalla. Fonttivalinta Scada tuo siihen
ryhdikkyytta ja jamakkyytta.
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Homal §20

830

Scada, 4 Styles by Jovanny Lemonad

Mainostoimisto Bananas tykastyi turkoosin
sdvyyn, joka oli neljainnessi konseptiehdotuk-
sessa logon virind. He toivoivat, ettd se yh-
distettdisiin korostusvirind violetin sivyjen
kanssa, jotka ovat kahdeksannessa konseptieh-
dotuksessa. Kokonaisuutena eniten heitd enit-
en miellytti kahdeksannen konseptin logo ja
varit, mutta he toivoivat fonttia Google Fontin
Monserrat fonttia ainakin leipatekstiin, ja Mon-
da fonttia otsikkoihin. Fontti Monserrat on hei-
114 kaytossd myos Mainostomisto Bananaksen
internetsivuilla, joten itse yritin véltelld luo-
masta samanlaista visuaalista ilmettd kuin hei-
114 nyt jo on. Se oli myds alkuperiisen toimek-
siannon tarkoitus. (Mainostoimisto Bananas,
henkilokohtainen tiedonanto, 13.2.2016.)

Loin toimeksiantajani ohjeiden mukaan visuaa-
lisen ilmeen lopullisen konseptin (kuva 26).
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Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.
Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.
Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Kuva 25. Kahdeksas konseptiehdotus.



TEHOSTEVARI

MONDA
otsikot ja painikkeet

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

MONSERRAT
leipateksi

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

Bou 700

Grumpy wizards make toxic brew for the evil Queen and Jack.

MUUT VARIT

Kuva 26. Lopullinen visuaalisen ilmeen konsepti.

Kun lopullinen yritysilme konsepti oli selkey-
tynyt, aloin pyorittelemian elementteja ja vire-
ja kokonaisuudeksi - internetsivujen ulkoasuk-
si. Varit osoittautuivat omaan silmééni todella
varikkaiksi, joten tuntui vaikealta péaasti ulos
omasta mielipiteestdni ja tehda toimeksian-
tajan sekd asiakkaan nakoinen kokonaisuus.

Omasta mielestani kaikkein raikkain ja selkein
kokonaisuus tuli, jos valkoista oli paljon, mutta
silloin toimeksiantajan valitsemat varit jaisivat
toissijaiseksi. Joten Kkiytin ensimmaiisessa
ehdotuksessa vaalean violetin savyd pohjal-
la, ja asettelin elementteja siihen eritavoin.
Tassd ensimmadinen luonnos (kuva 27), joka
naytti mielesténi esittely kelpoiselta, vaikka-
kin se on vield tidysin luonnosteluvaiheessa.
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Seuraavassa luonnoksessa (kuva 28) kokeil-
in saada graafisia elementteja osaksi sivustoa,
ettei sivusto nayttdisi niin tylsiltd. Kokeilin
valkoista pohjaa, joka raikasti heti kokonai-
suutta. Logo asettui jarkevasti valkoiselle
taustalle, josta se tulee vaalean virinsa vuoksi
parhaiten esille.



Internetsivut yrityksellesi helposti ja nopeasti

& SIMPLE @ PALVELY & YHTEYDENOTTO

Hei, olemme Simple! Meiltd voit tilata itsellesi tai yrityksellesi nopeasti ja vaivattomasti uudet internetsivut.
Takaamme, ettd teemme uudet sivut sinulle 48 tunnin sisélla. Saastat itse aikaa ja vaivaa! Tutustu palveluumme
lisaa ylhaalta kohdasta PALVELU.

tai tilaa hetil

TILAA TASTA

Kuva 27. Internetsivujen ensimmainen luonnos.

Internetsivut yrityksellesi helposti ja nopeasti

@ SIMPLE & PALVELU & YHTEYDENOTTO

Hei, olemme Simple! Meilté voit tilata itsellesi tai yrityksellesi nopeasti ja vaivattomasti uudet internetsivut.
Takaamme, ettd teemme uudet sivut sinulle 48 tunnin sisélla. Saastatitse aikaa javaivaal T utustu palveltumme
lisga ylhaalta kohdasta PALVELU.

tai tilaa heti!

TILAA TASTA

Kuva 28. Internetsivujen toinen luonnos.

Seuraavassa luonnoksessa (kuva 29) sijoitin sion, jossa ne olivat isot ja rauhalliset elemen-
tiedot selkeésti oikealle palkkeihin ja loin er- tit taustalla osittain ldpindkyvini. Loin myos
ilaiset graafisen elementit eri valintojen vi- graafiset tunnukset toiminnoille, jotka ovat
erelle. Lisdsin my0s sosiaalisen median paikan oikeassa reunassa sosiaalisen median tunnuks-
palkin alapuolelle. Pienet kuusikulmiot vili- ien kanssa.

sivit mielesténi liikaa silmissa. Joten loin ver-
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Internetsivut yrityksellesi helposti ja nopeasti

3‘& SIMPLE

PALVELU

. YHTEYDENOTTO

MEIDAT LOYDAT MYOs

f

viimeisin paivitys

TILAA TASTA

viimeisin paivitys

Kuva 29. Internetsivujen kolmas luonnoskokeilu.

Seuraavassa luonnoksessa (kuva 30) kokeilin linjaan sen kanssa vaakatasoon. Logo tulee
rikkoa pienien kuusikulmioiden muodostamaa hyvin esiin valkoisessa tilassa ja kokonaisuus
kokonaisuutta, jotta saisin sivustoon lisda pysyy raikkaana. Lisdsin valikkopalkkiin edel-
mielenkiintoa ja ilmavuutta. Loin sosiaalisen lisestd tutut graafiset elementit lisdd-méan kat-
median -palkin alas, ja valikkopalkin samaan seen kiinnityskohtia.

Internetsivut yrityksellesi helposti ja nopeasti

“& SIMPLE

Hei, olemme Simple! Meilta voit tilata itsellesi tai yrityksellesi nopeasti ja vaivatto
Takaamme, ettd teemme uudet sivut sinulle 48 tunnin sisalld. Saastét itse aikaa ja vai
lisdd ylhaaltd kohdasta PALVELU.

¥ PALVELU

tai tilaa heti!

TILAA TASTA

f MEIDAT LOYDAT MYOS SOSIAALISESTA MEDIASTA

Kuva 30. Internetsivujen neljis luonnos.
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Viimeiseen ehdotukseen (kuva 31), loin palloja
graafiseksielementiksijalaitoinniihinyrityksen
varit sekd lapinikyvyytta. Ne toivatilmeeseen il-
mavuutta ja keveytta. Pallot pystyivat sijoittele-
maan jarkevimmin. Vaihdoin yli- ja alapalk-
kien virit vaalean violeteiksi ja jatin “tilaa tasta”
-palkin tummemmaksi, jotta se korostuisi.

Lihetin ndma ehdotukset toimeksiantajalleni,
ja odottelin palautetta, jotta sain muokattua
internetsivujen visuaalisen ilmeen lopulliseen
muotoon, ja tehtyd siitd versiot tietokoneen,
dlypuhelimen ja tabletin niytolle sopiviksi.

Sain palautteeksi, ettd mikdan luonnoksis-
ta ei ollut lahtenyt oikein oikeaan suuntaan.
Myo6skaan kokonaisuudet eivit olleet oikealla
suunnalla. Toimeksiantajani kaski katsoa Pin-
terest-sivustolta inspiraatiota, ja laittoi minulle
sahkopostiin linkin parhaimmista internet-
sivustoista vuodelta 2015. Mielestiani téllais-
ten toteuttaminen on kuitenkin vaikeaa, koska
minulla ei ole materiaalia yritykselta, jota voisi
kayttaa hyodyksi esimerkiksi kuvituksessa. To-
imeksiantajani sanoi, ettd voin kiyttda visual-
isoinnissa apuna kuvia esimerkiksi Googlesta,

& SIMPLE ‘ PALVELU

Hei, olemme Simple!

koska kyseessa on vasta konseptiehdotus. Olin
tahén asti yrittdnyt parjata oma tekoisilla graaf-
isilla elementeillani. (Mainostoimisto Banan-
as, henkilokohtainen tiedonanto, 25.2.2016.)
Liahdin etsimddn raikkaita ja suhteellisen neu-
traaleja kuvia Googlesta, ja muokkasin niita
Photoshopilla violetin sévyisiksi, jotta ne kavi-
sivit Simplen vireihin.

Kokosin kuvien ympdrille internetsivuja. Ko-
tisivu kokonaisuudet sisdltdvit useamman
sivun ja toimivat tietokoneella tai puhelimella
skrollaamalla.

Ensimmaisessd uudessa internetsivujen ideas-
sa (kuva 32) on kaytetty vesivarildiskid pain-
ikkeiden ja korostusten kohdalla. Tausta on
vaalean lila, muualta paitsi logon, tekstien ja
yhteistietojen seka tayttokohtien alta. Luon-
noksessa ei ole tarkempia teksteja ja muita,
koska en tiedi vield millaisen palvelun toimek-
siantajani tulee tekeméan. Luonnoksesta tulee
ehka mieleen enemmin taidekauppa tai taide-
galleria.

v A
M) ¢
(41 'S

. YHTEYDENOTTO

Meilté voit tilata itsellesi tai yrityksellesi nopeasti ja vaivattomasti uudet internetsivut.

Takaamme, ettd teemme uudet sivut sinulle 48 tunnin sisalld. Teemme helppokayttdiset ja tyylikkaat internetsivut.
S&astat itse aikaa ja vaivaa! Tutustu palveluumme
lisad ylhaalta kohdasta palvelu.

tai tilaa heti!

v
‘A *<v 4

TILAA TASTA

f '0 MEIDAT LOYDAT MYOS SOSIAALISESTA MEDIASTA
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Kuva 31. Internetsivujen viides luonnos.
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Kuva 32. Internetsivujen konsepti vesivarilla.



Seuraavassa luonnoksessa (kuva 33), jos-
sa taustalla on vesipisaroita. Mielestani
sade on varsinkin kesilld raikasta, ja siitd
tulee hyvat mielikuvat. Pisarat myos sopi-
vat violettiin sdvymaailmaan. Huolenai-
heenani on logon turkoosi viri, joka ei ehka
erotu lilan selkedsti luonnoksessa. Pisarat
vievat my0s ehkid ajatuksia vadrdin suun-
taan, vaikka ovatkin neutraalina taustalla.

Koska Simplen vareistd tulee minulle mieleen
kesd. Etsin silld nimikkeelld kuvia, joista tu-
lisi hyvd mieli. Tein luonnoksen johon liitin
taustalle kuvan rannalta, jossa ihminen pitelee
kadessdin jaateloa (Kuva 34). Muokkasin kuva
violetin sévyihin. Lisdsin hauskat ja
leikkimieliset pallot valikkoihin ja tilaa heti
painikkeeseen. Mielestdni kokonaisuus on
kepea ja raikas. Mutta tdssdkin kokonaisuudes-
sa ongelmana on ehka se, ettei siita tule mieleen
oikean alan yritys.
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Kuva 33. Internetsivujen konsepti pisaroilla.

44



S5IMPLE

YHTEYSTIEDOT
OSFKOSFLKF

Kuva 34. Internetsivujen konsepti jaateloilla.
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Mainostoimisto Bananas antoi minulle palaut-
teeksi, etta fiilis on niissd uudemmissa luon-
noksissa hyva ja varienkéaytto oli heidan mie-
lestddn hienoa. He kaskiviat miettimaan viela
kuvituskuvia, koska ne eivat liity mitenkaan
verkkosivuihin. He eivit kuitenkaan haluakaan
mitddn, internetsivuihin liittyvaa, mutta ve-
sipisarat tai jadtelot vievat ajatukset vahan liian
kauas yrityksen toiminnasta. Vahén niin kuin

itsekin jo epiilin. He toivoivat abstraktim-
paa kuvamateriaalia kuvitukseen. He myo0s
toivoivat, ettd saisin tietoja ujutettua lay-
outtiin, niin ettd se el olisi niin teknisen
niakoinen. (Mainostoimisto Bananas, hen-
kilokohtainen tiedoksianto, 20.2.2016.)

Tein verkkosivuluonnoksen kolmiokuvioilla,
joihin sain inspiraation internetistd, Simplen
sdvyissa (kuva 35), ja kehystin internetsivujen
kokonaisuuden kuvioinnin viliin. Nyt kokonai-
suus on valkoinen ja raikas seka tarpeeksi il-
mava. Kaikki tiedot ovat edelleen saatavilla
helposti. Lisdsin yhden kuvituskuvan, jonka
sain toimeksiantajaltani, mutta muokkasin sita
vareihin sopivaksi.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipisc- Larer ipsum delor sit amet, consectetuer
ing elit. Sed posuere interdum sem. Quisque ligula adipiscing elit. 5ed posuere interdurm sem.
eros ullamcorper quis, lacinia quis facilisis sed Quisque ligula eros ullarncarper quis, lacinia
sapicn. Mauris varius diam vitac arcu. Sed arcu quis facilisis sed sapien. Mauris varius diam
lectus auctor vitae, consectetuer of venonatis eget witae arc.

velit, Sed augue orci, lacinia eu tincidunt et eleifend

nec lacus, Donec ultricies mislut felis, suspendisse Sed arcu lactus auctor vitae, consecletuer &1
palent, Lorem ipsum ligula ul hendrerit mollis, venenalis egel velil, Sed augue ord, lacinia

eu tincidunt et eleifend nec lacus, Donec
ultricies nisl ut felis, suspendisse potenti.
Larem ipsurm ligula ut hendrerit mallis,
ipsurn erat wehicula risus, eu suscipit sem
libere necerat.

Aliquam erat wvalutpat, Sed congue augue
vitae neque, Nulla consectetuer porttitor
peda, Fusce purus morbi lorlor magna <on-
dirmentur vel, placerat id blandit sit armet
FLAT Tl DESIGN 8ET tartor.

Mauris sed libero. Suspendisse facilisis nulla
in lacinia lagreet, lorem velit acoumsan velit
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47 Kuva 35. Internetsivut kolmioilla.



Loin lopullisen internetsivukonseptin (kuva
36) edellistd ehdotusta viimeistellen, koska
toimeksiantajani tykistyi sithen, mutta kaipasi
sithen vield vdhan viimeistelyd. Toimeksian-
tajan pyynnosta vaihdoin sosiaalisen median
ikonit yksivérisiksi ja tyyliin sopivimmiksi.
Piirsin my0s graafiset kuvioinnit puhtaaksi, ja
laitoin ne yrityksen vareihin sopivaksi. Hah-
mottelin tilaus-kohtaa internetsivuihin, miten
palvelu voisi edetd heti etusivulta. Kysymys-
pallo vie asiakkaan livekeskusteluun, jossa
héan voi kysyd suoraan yritykseltd mieltaan
vaivaavia kysymyksidan. Nyt lopputulos on
mielestani raikas, yksinkertainen ja selked.
Mutta silti se sisdltda mielenkiintoa herattavia
komponentteja. Internetsivut ovat tosiaan vas-
ta luonnostasolla, eikd Simple yritystikaan ole
vield perustettu, joten jatin sisdllontuottamisen
pois. Tein kuitenkin sisélldlle tilaa ja tdytin ne
Lorem ipsumilla.
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SIMPLE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipisc-
ing elit. Sed posuere interdum sem. Quisgue ligula
eros ullamcorper quis, lacinia quis facilisis sed
sapien, Mauris varius diam vitae arcu, Sed arcu
lectus auctor vitae, consectetuer et venenatis eget
velit. Sed augue orcj, lacinia eu tincidunt et eleifend
nec lacus. Donec ultricies nisl ut felis, suspendisse
potenti. Lorem ipsum ligula ut hendrerit mollis,
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Yrityksen nimi ja toimiala

Puhelinnumero

PALVELUMME

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Sed posuere interdum sem.
Quisque ligula eros ullamcorper quis, lacinia
quis facilisis sed sapien, Mauris varius diam
vitae arcu.

Sed arcu lectus auctor vitae, consectetuer et
venenatis eget velit. Sed augue orci, lacinia
eu tincidunt et eleifend nec lacus. Donec
ultricies nisl ut felis, suspendisse potenti.
Lorem ipsum ligula ut hendrerit mollis,
ipsum erat vehicula risus, eu suscipit sem
libero nec erat.

Aliquam erat volutpat. Sed congue augue
vitae neque. Nulla consectetuer porttitor
pede. Fusce purus morbi tortor magna con-
dimentum vel, placerat id blandit sit amet
tortor.

Mauris sed libero. Suspendisse facilisis nulla
in lacinia laoreet, lorem velit accumsan velit

Sahkoposti

Seuraava

Yrityksen varit

Kuva 36. Lopullinen internetsivujen konsepti.
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VISUAALINEN ILME ERILAISILLA ALUSTOILLA




Tassd ovat Simplen kotisivut esiteltyind er-
ilaisilla alustoilla (kuva 37). Internetsivut
ovat responsiiviset ja mukautuvat monen-
laisilla laitteille. Kaikki tdrked on sivustol-
la yhdella sivulla, joten kayttoliittymaa on
vaivaton selata tabletilla ja puhelimella ja
kaikki informaatio on ladattu kerralla esille.

DIKEAT RATKAISUT SINULLE

Kuva 37. Internetsivut erilaisilla alustoilla.
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Puhelimen naytolla (kuva 38) internetsivut
mukautuvat nayton kokoon ja ovat skrollatta-
vissa sivun alusta loppuun. Puhelimen naytolla
osa tekstiosan informaatiosta on piilotettu, jot-
ta liika informaatio ei héiritse alustalla selailua.
Vain tarkeimmat tiedot ovat esilld. Puhelimella
zoomaaminen on helppoa ja tekstia voi suuren-
taa helposti, jos tarve vaatii.

OIKEAT RATKAISUT SINULLE
SIMPLE

orem ipsur
adipiscing

igula erc
sapien

Kuva 38. Internetsivut dlypuhelimessa.

Tablettindkymaéssa (kuva 39) kaikki

tieto on helposti saatavilla ja koske-
tusndytolla on helppo selata sivua. In-
ternetsivut ~ venyviat niytolle  sopivaksi.

OIKEAT RATKAISUT SINULLE

SIMPLE

Lorem ips
ing elit
eros

saf

Kuva 39. Internetsivut tabletilla.
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Kannettavalla tietokoneella (kuva 40) skrollaus
pitda hoitaa hiirella. Eika se suju yhta sukkelas-
ti kuin kosketusnaytolla sormella selailu. Mut-
ta Simplen sivustolla ovat kaikki tiedot jaet-
tuna vain muutamalle sivulle, eikd kayttdjan
tarvitse skrollata ensin seitsemadkymmenti
sivua padstikseen tilaamaan yrityk-

selta palveluita.

- = RS

B
0

Kuva 40. Internetsivut
kannettavalla tietokoneella.

Internetsivut ~ ovat  saman-
laiset niin kannettavalla kuin
poytitietokoneellakin (kuva 41).
Skrollaaminen on vaikeampaa
tietokoneen hiirelld kuin kasin.
Tamin takia internetsivut ovat
tiivistetty kolmen sivun kokonai-
suuteen, jotka ovat kaikki yh-
dessa potkossa.

Kuva 41. Internetsivut poytakoneella.
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Opinniytetyon toimeksiantona oli suunnitella
visuaalinen yritysilme uudelle internetsivuja
tuottavalle yritykselle. Suunnittelun pohjana
hy6dynsin tutkimusta, jossa tutkin haastattelun
avulla toimeksiantajan arvoja ja toimintatapo-
ja. Lisdksi tutkin kilpailevia yrityksid bench-
markkauksen kautta. Loin kyselytutkimuksen
toimeksiantajan haluamalle kohderyhmalle.
Kehitin kyselytutkimuksen vastausten perust-
eella asiakasprofiilit, ja suunnittelussa mietin
miten he hyGtyisivat uudesta yrityksesta. Tut-
kin my0s verkkosuunnittelun trendeja, ja hyo-
dynsin niitéd internetsivujen suunnittelutyossa.

Aloitin tyon tutkimalla kilpailijayrityksia ja
vertailemalla niita. Loysin kilpailijoiden heik-

kouksia ja vahvuuksia, ja ymmarsin kuinka
tdrkedd on erottua joukosta. Haastattelussa
halusin saada mahdollisimman paljon infoa
toimeksiantajani ndkemyksista ja arvoista seka
toimintatavoista. Kyselytutkimuksella hain
suuntaan visuaaliseen suunnitteluun, ja vas-
tausten avulla sain inspiraatiota, ja se maaritti
suuntaa mitd mahdolliset yrityksen asiakas-
ryhmat haluavat.

Opinniytetydssa painottui asiakas- eli toimek-
siantajaldhtoisyys, koska toimeksiantaja oli
samalla my0s asiakkaani. Lopputuloksen tuli
miellyttdd Bananas-mainostoimistoa, ja vasta-
ta heiddn laatimia arvoja ja toimintatapoja uut-
ta yritysta kohtaan. Tulevaan asiakasryhmain
kohdennetulla kyselytutkimuksella otin selvaa
kohderyhmén mieltymyksistdaan. Yritin ottaa
suunnittelussa huomioon tulevien asiakkai-
den mielipiteet, jotta yrityksen visuaalinen
ilme houkuttelisi asiakkaita.

Toimeksiantajan toiveet raikkaudesta ja yk-
sinkertaisuudesta sekd helppoudesta asettivat
raamit suunnittelutyodlle. Kyselytutkimus vain
vahvisti samoja arvoja, ja ndytti mihin suun-
nittelulla pitdd menna: helposti lahestyttavaan
ja raikkaaseen kokonaisuuteen piin. Suun-
nittelulle toimeksiantajani antoi aluksi taysin
vapaat kddet. Ainoat vaatimukset olivat, etta
yritysilmeessa ei saa kayttdd keltaista varia,
koska se on korostusvirind Bananas-mainos-
toimiston visuaalisessa ilmeessd, ja mitdian
tietokoneiseen tai internettiin viittaavia ele-
mentteja ei yritysilmeeseen saisi liittda. To-
imeksiantaja ei halunnut uuden yrityksen
olevan sidoksissa mitenkddn visuaalisella il-
meelld4dn Bananas-mainostoimistoon.

Kohderyhman kyselytutkimuksella péaésin yrit-

tdjien ostomieltymysten maailmaan, ja paisin
kasiksi seuraavien kysymysten vastauksiin:
onko kuinka monella yksityisyrittajalla inter-
netsivuja, ja mita he kaipaisivat verkkopalve-
luntuottajilta. Monet kaipaavat internetsivujen
paivittdmiseen apua ja osalla ei riitd vuoro-
kaudessa tunnit kaikkeen, mutta kaikkia yritta-
jia kuitenkin kiinnosti se, ettd verkkopalvelun
tuottajan pitada nayttda tyylikkaalta ja asian-
tuntevalta. Yrittdjat olivat myos sitd mielta,
ettd jos kokonaisuus on raikas, nykyaikainen ja
selked, se erottuu enemman edukseen.

Etsin tutkimuskysymykseeni vastausta doku-
menttiaineistosta, ja se auttoi minua hahmot-
tamaan, mita opinnéytetyossd minun kuuluisi
tutkia. Tutkimuskysymyksena oli mista koos-
tuu yrityksen visuaalinen ilme? Vastaukseni on,
ettd tissd opinniytteessid se koostuu nimest3,
josta tehdddn logo tai yritystunnus. Visuaa-
linen ilme koostuu myos yrityksen véreista,
joilla yritys erottuu muista kilpailijoista ja luo
persoonallisen sekd asiantuntevan kuvan yri-
tyksestd. Sekd typografiasta, jonka kriteerina
on esimerkiksi helppolukuisuus, mutta sen
taytyy kuulua samaan maailmaan alan kanssa.
Esimerkiksi rautakaupan ei kannata kayttda
kaunomaista fonttia internetsivuillaan ja vies-
tinnassaian, koska se antaa vaarid mielikuvia
kuluttajille. Typografian lisdksi yritysilmeeseen
kuuluu nykyaikana myds internetsivut. Ne valit-
tavat tietoa yrityksestd, ja niiden visuaalinen
ilme tulee olla samassa linjassa yrityksen kans-
sa. Internetsivujen tulee olla helppokayttoiset ja
toimivat, muuten ne voivat olla haitaksi yrityk-
selle ja yrityksestd muodostuville mielikuville.

Usein ndma kaikki maéaritelladn yritykselle
graafisessa ohjeistossa, joka kokoaa sisddnsa
ohjeet visuaalisesta ilmeesta ja sen kayttdmis-
estd. Yrityksen logo maadritelladn mini-
mikokoineen ja vireineen, kuinka sita tulee
kayttada. Varit ja niiden kaytto painetussa ja
Web -pohjassa maaritellaan. Fonttien erilaiset
kayttotarkoitukset maaritelladn  graafiseen
ohjeistoon, esimerkiksi leipateksti internet-
sivuille erilaisella fontilla ja otsikot erilaisella.
Internetsivuille voidaan maéaritella graafisia
elementtejd  tai muita ohjeita  yrityk-
selle.  Yrityksen  tyOntekijit  noudatta-
vat graafista ohjeistoa, ja ndin visuaal-
isen viestinnanlinja pysyy yhtendisena.

Kun sain selvitettya termit visuaalisen mark-
kinoinnin maailmasta ja tyoni raamit, oli
ajankdyton suunnitteleminen helpompaa, ja

55



my0s koko opinnaytetyoprosessi hahmottui
paremmin. Suunnittelu oli aluksi hieman ha-
koteilld, koska toimeksiantajan haastattelus-
sa ja henkilokohtaisissa tiedonannoissa sain
todella vihén suunnittelun kannalta olennaista
tietoa irti, ja minulle annettiin paljon vapautta
suunnitteluun. He eivat rajanneet vaatimuk-
siansa ja odotuksiansa tarkasti, mika vaikeutti
alkuun paasemistd. Yritin kyselld rakentavaa
palautetta prosessin edetessd, mutta toimek-
siantajan vastaukset olivat usein suppeita ja
lyhyita lauseita.

Kyselytutkimuksen luominen oli haastavaa.
Koska kyselytutkimuksen luomiskohdassa tun-
tui, ettd koko opinniytetyon kokonaisuus oli
vield pimennossa. Enka tiennyt tarkasti, mita
tietoja kyselytutkimuksella halusin selvittda
opinnéytetyotd varten. Kyselytutkimuksen
laatiminen suoraan yrittéjille toi lisihaastetta.
Oli haastavaa paastd toimeksiantajan eli
asiakkaan ajatusmaailmaan kiinni sekd ti-
etdd mitad he halusivat. Tuntui, ettd he tie-
sivat, mita he halusivat lopputulokselta. Mut-
ta he he eiviat halunneet sanoa sitd minulle,
jotta keksisin heille runsaasti uusia ideoita.

Luonnosteluvaiheessa tuotin ideoita niin
laidasta laitaan, koska halusin ja toivoin, etta
Bananas-mainostoimistolle kelpaisi edes jokin
ideani. Jokaisen palaute kerran jalkeen minulle
hahmottui pala palalta enemmaén ja enemmén,
mita hehalusivat minun tekevan. Tuntui, ettd to-
imeksiantajani oli niin rutinoitunut visuaalisten
ilmeiden ammattilainen, etti heilla oli jo selvat
sivelet ja ajatukset. Mutta he eivit osanneet tai
ehtineet pukea ajatuksiaan minulle sanoiksi.

Saimme kuitenkin yhteistoimin aikaisek-
si uudelle yritykselle nimen Simple, ja sen
ympdrille yritysilmeen konseptin. Tadman jal-
keen alkoi internetsivujen layoutin luonnoste-
lu. Tutkin erilaisia internetsivuja ja niiden tren-
deja  trenditutkimus-menetelmalla.  Selvitin
millaiset internetsivut ovat nyt trendikkaita ja
millaisia visuaalisia elementtejd seka sijoitte-
luja kannattaa pohjassa kayttad. Aluksi luon-
nokseni olivat liian jamakoita ja taysin vaaralla
suunnalla toimeksiantajan sekd omasta mie-
lestdni. Kun sain hieman ilmavuutta sivus-
ton suunnitteluun, homma ldhti rullaamaan.

Sisallon ja toimintojen keksiminen internet-
sivuille osoittautui kuitenkin haastavaksi, kos-
ka en tiennyt tarkasti milla periaatteella Sim-
plen verkkosivut tulevat toimimaan. Koska

kyseessia oli vield konsepti, niin loin sisallolle
paikat ja tdytin ne vain tayttotekstilla. Inter-
netsivujen toiminnot kuitenkin hahmottuivat,
ja sen lopputuloksessa paapointit ovat selkeés-
ti haettavissa. Internetsivujen visuaalinen ilme
saatiin vastaamaan yksinkertaista, raikasta ja
selkedd Simplea.

Loin Simplelle graafisen ohjeiston (liite 3), joka
sisdltdd suunnittelemani nimen, logon, varit,
typografian ja internetsivujen konseptin.

Opinniytetyo oli haastava ja antoisa projek-
ti. Alussa olin enemmain innoissani, jossain
valissd olin turhautunut ja nyt olen vain hel-
pottunut, ettd suunnitteluosuus on opin-
naytteessd takanapdin. Minusta oli antois-
aa oppia enemmain visuaalisten ilmeiden
tekemisestd ja visuaalisesta markkinoinnista
sekd asiakasldhtoisestd tyoskentelystd. Yksi
vaikea asia oli suunnitella kokonaisuutta,
jota en itse valitsisi, mutta asia piti opetel-
la niakemaidn asiakkaan silmin. Kehitin mie-
lestdni asiakaslahtoistd tyoskentelyd, ja pyrin
Ioytamaan asiakkaalle sekid toimeksiantajal-
leni parhaimmat vaihtoehdot. Toimeksianta-
ja oli mukana koko suunnitteluprosessissa, ja
opasti matkan varrella oikeaan suuntaan, jos
olin eksynyt sivuteille. Toivottavasti joskus,
kun Simple perustetaan, visuaalisesta yritysil-
meesti olisi hy6tyd Bananas-mainostoimistolle.
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HAASTATTELUKYSYMYKSET

1. Millaista visuaalista vaikutelmaa yrityksesta halutaan viestia?

N

. Millainen yritys haluaisi olla?
3. Mitka ovat yrityksen keskeiset arvot?
4. Mitka ovat yrityksen toimintaperiaatteet?

5. Millaisia mielikuvia asiakkaille halutaan luoda?

)

. Millaisille asiakkaille yrityspalvelut halutaan kohdentaa?

7. Mika on yrityksen olennaisin ominaisuus, jolla sitd halutaan markkinoida?
8. Millainen logon ja litkemerkin tulisi olla tyyliltaan?

9. Mit4 niiden tulisi kuvastaa?

10. Millainen varimaailma olisi mieleinen kuvastamaan yritysta ja miksi?

11. Millaisena naet yrityksen verkkosivujen visuaalisen ilmeen?

12. Millaista markkinointimateriaalia haluatte tulevaisuudessa kayttaa?

13. Millaisia markkinointikanavia haluatte liittda yritykseen?
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KYSELYTUTKIMUS
Ikasi?
Vastattuja: 81  Ohitettuja: 0
100%
80%
80%

40%

0%
18-30 30-40 40-50
Vastausvaihtoehdot v . Vastaukset
-  18-30 | 18,52%
- 3040 | 23,46%
~  40-50 | 38,27%
~ 5060 | 18,52%
*  Muu (t3smenna) Vastaukset - 1,23%

Yhteensa

63

- - - . -

50-60

Muu
(tasmenna)

15
19
3
15

81
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J ® Vastaukset (80) ||

Milla alalla tyoskentelet?

Vastattuja: B0 Ohitetiuja: 1

PRO-OMINAISUUS
Tekstin analyscinnin avulla voit hakea ja luckitella vastauksia seka tarkastela usein kaytettyja sanoja ja lauseita.
Voit kayttaa tekstin analysointia kerottamalla tilisi GOLD- tai PLATINUM-tasclle.

WSSy lsslelon

Luckittele... « Suodata luokittain «

Makyvissa 80 vastausta

kiinteistivalitys
3.2.2018 2100

kauneusala
3.2.2018 21:05

hoitoala
3.2.2018 20:50

sivouspahelut
3.2.2016 20:56

kensultainti
3.2.2018 20:51

Katso wastasjan vastaukset

Katso wastaajan vastaukset

Katso wastaajan vastaukset

Katso wastasjan vastaukset

Katso wastasjan vastaukset

kiinteisténhucho

3.2.20186 17:06

kauneusala
2.2.2018 18:58

Katso wastaajan vastaukset

Katso wastasjan vastaukset

Vie =

L

K3

Vastattuja: 80 Ohitettuja: 1

100%

B0%

50%

40%

Vastausvaihtoehdot

= Ei

Muckkaa Vie =

Onko sinulla tai yritykselldsi internetsivuja?

Ei

0%
Ei vield, ne Kylld, mutta Kylld (Vastaa
ovat harkinnan harkitsen niiden loppuihin

tasolla paivittamista kysymyksiin

hy poteettisesti)
= | Wastaukset -

15,00% 12
=  Eiwvield, ne ovat harkinnan tasolla 26,25% 21
= Kylld, mutta harkitsen niiden paivittamista 37.,50% 30
= Kylla [Vastaa loppuihin kysymyksiin hypoteettisesti) 21,25% 17
&0

“fhteenss
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| Muokkaa || Vie v

Minkalaisen yrityksen omistat?

Vastattuja: 81  Ohitettuja: 0

Yhsityisyritts]
4

Mikroyrityksen
(alle 10...

Pienyrityksen
(alle 50...

Muu [tasmenna)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 50% T0% BO% B0% 100%

Vastausvaihtoehdot « | Vastsukset -
= Yksityisyrittdja T7T,78% 63
= Mikroyrityksen (alle 10 tydntekijad) 19,75% 18
~  Pienyrityksen (alle 50 tydntekijaa) 1,23% 1
= Muu [tasmenna) Vastaukset 1,23% 1
“fhteensa B1
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K3

valita useamman vaihtoehdon)

Vastatiuja: 81 Ohitetiuja: 0

Helppokayttdine
nja..

Nopea palvelu

Edullinen
palvelu

Verkkosivupalve
lun siisti...

Luotettava
palvelu

Asiantunteva
palvelu

Jos
internetsivu...

Vastausvaihtoehdot

Helppokayttdinen ja yksinkertainen palvelu
Mopea palvelu

Laadukas palvelu

Edullinen palvelu

Verkkosivupalvelun siisti ulkoasu
Luotettava palvelu

Asiantunteva palvelu

Jos internetsivujatuottavaa palvelua markkinoitaisiin minulle

Vastaajat yhieensa: B1

Kammentit (1)

Laadukas
palvelu

Muokkaa || Vie v

Mitka asiat madaltaisivat kynnystési tilata
itsellesi tai yrityksellesi internetsivut? (Voit

0% 100%

Vastaukset
B1,48%
43 21%
55 56%
49 38%
13,58%
2222%
23 46%

4,94%
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K6 | Muckkaa || Vie = |

Mitka asiat hidastavat internetsivujen
hankkimistasi?

Vastattuja: 77 Ohitettuja: 4

100%
B0%
60%
40%
20%
0%
Internetsivut Internetsivujen En koe Pelkaan, ettei
ovat hankala ylldpito vie tarvitsevani internetsivujen
yllapitaa ja aikaa internetsivuja taso vastaa oman
paivittad itselleni tai... yritykseni...
astausvaihtoehdot - astaukset
Internetsivut ovat hankala ylldpitad ja paivittaa 3377T% 28
Internetsivujen ylldpito vie aikaa 38,96% 3o
En kee tarvitsevani internetsivuja itselleni tai yritykselleni 0,00% a
Pelkdan, ettei internetsivujen taso vastaa oman yritykseni palvelun tasoa 27.2T% 21
‘fhteensa T

Kommentit (2)
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K7 | Muckkaa | Vie v |
Mika vaikuttaisi verkkosivupalvelua
tarjoavan yrityksen valintaan? (Voit valita
useamman vaihtoehdon)
Vastattuja: 79  Ohitettuja: 2
Palveluntuottaj
an asiantunt...
Palveluntuottaj
an tyylikas ...
Palveluntuottaj
an maine
Palveluntuottaj
an selkeit...
Palveluntuottaj
an arvot...
Muu (tdsmennd)
0% 10% 20% 30% 40% 0% 60% T0% 80% a0% 100%
Vastausvaihtoehdot Vastaukset

+  Palveluntuottajan asiantunteva ulkoasu 26,25% 21

«~  Palveluntuottajan tyylikads ja nykyaikainen ulkoasu 77.50% 62

«  Palveluntuottajan maine 37,50% 30

«  Palveluntuottajan selkedt internetsivut 30,00% 23

«  Palveluntuottajan arvot olisivat lahellda omiasi 8.75% T

= Muu {tasmenna) Vastaukset 1,25% 1
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K8

100%

80%

60%

40%

20%

0%

 Muokkaa | Vie v

Mika vari tekisi
verkkosivupalveluntuottajasta luotettavan
oloisen?

Vastattuja: 81 Ohitettuja: 1

Sininen Vihrea Oranssi  Punainen Ruskea Keltaine Violetti Muu
n (tdsmenn
a)
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K9 Muokkaa || Vie

Minkalaisia arvoja arvostaisit
verkkosivupalveluyrityksessa?

Vastattuja: 81  Ohitettuja: 0

Kustannustehokk
uus

Edullisuus

Yhsinkertainen
palvelu

Nykyaikaisuus

(=
Fa
(8]
.

Raikkaus
Helposti
lahestyttavyys
Nopea palvelu
5 g 7 ] g 10
En Arvostaisin Arvostaisin ‘Yhiteensa Painotettu
arvostaisi wahdn keskiarvo
oclenkaan
Kustannustehokkuus 0,00% 28,40% 71,60% h 4,43
a 23 5B
Edullisuus 1,23% 28 40% T0,3T% B1 4,38
1 23 i
Yksinkertainen 2,50% 25,00% T72,50% BD 4,40
palvelu 2 20 5B
Nykyaikaisuus 0,00% 2593% T4,07% B1 4,48
a 21 80
Raikkaus 1,25% 21,25% T77,50% BD 4,53
1 7 g2
Helposti 0,00% 18,52% B1,48% B1 4,83
lahestyttavyys a 15 i1
MNopea palvelu 0,00% 28,40% 71,60% B1 4,43
a 23 5B
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Minkalainen verkkopalveluyrityksen
lilkemerkin tai logon tulisi olla, jotta olisit
valmis tilaamaan verkkosivut kyseiselta
yritykselta? (Voit valita useamman
vaihtoehdon)

Vastattuja: B0 Ohitettuja: 1

Nykyaikainen
Vanhanaikainen
Selkea
Koristeellinen I
Varikas -
Yhsivarinen
Miehekis

Maisellinen I

Meutraali .
Alykis .

Raikas
Uudenlainen
Futuristinen
Muodikas
Minimalistinen
Mieleenpainuva

Muu [tismenni)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 50% T0% BO% B0% 100%
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GRAAFINEN OHJEISTO

)

C i ﬂ SISALTO
Aty 2 i
) = -
L_/ typografia

grafiisat elementit
internetsivujen layout

GRAAFINEN OHIJEISTO

Simok joka
lautta. Simple kkyttd
eul

Simplen likemerkki on kaunomainen, ilmava
i

edusta;

Vairit on méritetty mythemmin,

Tunnusta tules kéyttsd aina valkoisella pohjalla.
aina kayttis
i tunnusta ei saa itse rakentaa.
Tunnuksen vrd ei saa vaihtaa.
RGB Web Colors

turkoosi 153/204/204
Suoja-alue
/
Vo valkoinen  255/255/255 #FFFFFF
Y P S N
.';l - o -
J."
vaalean- 153/153/2014 #9999CC
violetti
Minimikoko internetissi:
25 mm
wmman- - gq5 102 #333366
violetti

77 mm 220p X TAApK
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Intemetsivujen leipataksti ja
pitkat tekstin patkat

Monserrat

Intemetsivujen otsikot
Ja painikkeet, otsikoissa kirjaiten
vilistys yhden vililwinnin verran

Monda

Liite 3

Hyviin i tues olia lukea
kohteslleen sopivaa ja helposti satavaa.
kautta, joten heickin kiytissian on Gaogle
Fontilta seuraavat fontit

Graafising elementteind toimivat kolmiot interetsivujen ylé- ja alareunassa.

" ] Nel ja S2iCa Tekeval
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QIKEAT RATKAISUT SINULLE

FALYELUWHE
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