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Kasitteet

API

CSS

Framework

HTML

ISO-standardi

JavaScript

PHP

Sass

SSL

TLS

API eli rajapinta on lyhenne sanoista Application prog-
ramming interface. Rajapintojen avulla eri ohjelmat voi-
vat kommunikoida keskenaan.

CSS on lyhenne sanoista Cascading Style Sheets.
CSS on tyylikieli, jonka avulla maaritelladn kuinka
HTML elementit naytetdén verkkosivustolla ja miltéd ne
nayttavat.

Sovelluskehys tarjoaa pohjan ja alustan esimerkiksi
verkkosivuston kehittdmiselle. Tall& nopeutetaan ja
helpotetaan kehitysprosessia.

HTML tulee sanoista Hyper Text Markup Language ja
on verkkosivujen toteutukseen kaytettava merkintakieli.

ISO-organisaation maaritelma, miten jokin asia teh-
daan.

JavaScript on yleisesti verkkosivustoilla kaytetty ohjel-
mointikieli.

PHP on ohjelmointikieli, jota k&ytetaan paljon web-
kehityksessa.

Sass on lyhenne sanoista Syntically Awesome Sty-
lesheets ja se on CSS:n laajennus, jolla normaaliin
CSS:4an tuodaan lisda tehokkuutta ja ominaisuuksia.
Sass on CSS:n esikasittelija (engl. preprocessor), joten
sen silla kirjoitetut tiedostot joudutaan aina kaanta-
maan CSS:ksi, jotta niitd voidaan kayttad verkkosivuil-
la. Sassista on olemassa kaksi eri syntaksia, vanhempi
Sass ja uudempi SCSS.

SSL on lyhenne sanoista Secure Sockets Layer ja se
on tietojen salausmenetelma.

TLS on lyhenne sanoista Transport Layer Security ja se
on SSL-salausta uudempi tietojen salausmenetelma.



1 Tyon lahtokohdat

1.1 Taustaa ja toimeksiantaja

Sellusta Finland Oy on Jyvaskylassa vuonna 2015 perustettu yritys. Opinnay-
tetydn tekohetkelld yritys toimi Jyvaskylasta ja Helsingista kdsin, mutta tule-
vaisuudenndkyméat ovat Suomen rajojen ulkopuolella Suomea unohtamatta.
Yrityksen tuotteisiin ja palveluihin kuuluvat sellusta tehdyt sisustus- ja askar-
telutuotteet, pakkaukset ja pakkaussuunnittelu. Sellusta Finland Oy tarjoaa
tuotteita ja palveluita seka yksityishenkil6ille etta yrityksille. Yritys yhdistda
tuotteissaan ja palveluissaan suomalaista muotoilua, pitk&n linjan kokemusta

puu- ja metséteollisuuden parissa seka vahvaa liiketoimintaosaamista.

Sellusta Finland Oy aloitti toimintansa tutkimalla sellusta valmistetun askarte-
lumassan potentiaalia uudenlaisena askartelumateriaalina kouluihin, paivako-
teihin ja yksityishenkildiden kayttéon. Pian huomattiin sellun potentiaali myds
muissa kayttétarkoituksissa, ja yrityksen toimiala laajentui askartelukentan
ulkopuolelle. Mukaan tulivat erilaiset sisustustuotteet, pakkaukset ja palvelut
naiden ympdérille. Vuoden 2016 alkupuolella julkaistiin Sukarwood™-niminen
brandi, jonka kautta Sellusta Finland Oy:n tuotteita ja palveluita markkinoi-

daan.

1.2 Tavoitteet ja aiheen rajaus

Opinnéaytetydssa oli tehtavana suunnitella ja toteuttaa verkkosivusto verkko-
kaupalla Sellusta Finland Oy:n Sukarwood™-brandille. Projektissa haluttiin
painottaa kaytettavyytta, yksinkertaisuutta, visuaalisuutta ja ostamisen help-
poutta asiakkaan ndkdkulmasta. Tyd toteutettiin WordPress-
julkaisujarjestelman paalle ja verkkokauppaohjelmistona kéaytettiin Wordpres-
sin WooCommerce-lisdosaa. Ty6ssa tutkittiin myds hakukoneoptimointia ja

tietoturvaa.



Opinnaytetydn tekijalle tavoitteena oli myds oppia rakentamaan verkkokaup-
poja ja tutustua syvemmin web-kehityksen maailmaan seké nykyaikaisiin tyd-

kaluihin.

Tassa tydssa aihetta tarkasteleva n&dkdkulma painottuu verkkokaupan ja -
sivuston kayttoliittyman ja kaytettdvyyden suunnitteluun aivan perusasioista
l&htien. Mukaan otettiin myds teknisempaa ndkdkulmaa. Teknistad puolta tar-
kastellaan enemman kokonaisuuksina ja yleiskatsauksina ja nostetaan muu-
tama tarkein kohta tarkemman tarkastelun alle. Case-osiossa on jaettu ulko-
asun suunnittelu ja tekninen toteutus omiksi osioikseen selkeyttamaan pro-

sessia lukijalle, vaikka naité tydstettiinkin usein I&hes samaan aikaan.

2 Verkkosivuston suunnittelu ja maarittely

2.1 Yleinen prosessi

Karkeasti jaoteltuna verkkosivujen kehitysprosessin voi jakaa neljaan eri osa-
alueeseen (ks. Kuvio 1). Nama osa-alueet ovat méaérittely, suunnittelu, tekni-
nen toteutus ja julkaisu. Naiden lisdksi voidaan viela maaritella viides, julkai-
sun jalkeinen vaihe. Se voi sisdltdd esimerkiksi asiakkaalle luovutettavan do-

kumentaation projektista ja mahdollista yllapitoa. (Reimer 2011.)

Projektin lapi vientiin voidaan kayttaa erilaisia menetelmia, kuten perinteista
vesiputousmallia tai ketteria menetelmia. Ketterdt menetelmat ovat suosittuja
etenkin ohjelmistokehityksen puolella, mutta niitd voidaan soveltaa myds

web-suunnittelussa ja -kehityksessa. (Diaz 2015.)
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Kuvio 1. Verkkosivujen toteutusprosessin eri osa-alueet (Website designing

company india n.d.)

2.2 Kaytettavyys

2.2.1 Yleista

Verkkosivuston kaytettavyydelld tarkoitetaan yleisesti sitd, kuinka hyvin verk-
kosivuston toimintoja voidaan kayttaa sivuston sujuvaan kayttdéon, sisaltaako
se tarvittavat ominaisuudet ja onko sitd helppo kayttda. Suunniteltaessa pal-
velua ja sen kaytettavyytta, tulisi opetella tuntemaan mahdolliset kayttajat ja

heidan kayttétarpeensa. (Mitd kaytettavyys tarkoittaa n.d.)

Kaytettdvyydesta on olemassa myo6s ISO-standardi. Se méaéarittelee kaytetta-
vyyden englanninkielelld néin: ”Extent to which a product can be used by
specified users to achieve specified goals with effectiveness, efficiency and

satisfaction in a specified context of use. ” (ISO-9241-11 1998.)

Tarkkuus (engl. effectiveness)
Tarkkuus méarittelee, sisaltaako palvelu kayttdjan kannalta oleelliset ominai-

suudet (Mita kaytettavyys tarkoittaa n.d.).

Tehokkuus (engl. efficiency)
Tehokkuus méérittelee, kuinka nopeasti ja helposti kayttaja kayttaa palvelua,

tassa tapauksessa verkkosivustoa (mt.).



Tyytyvaisyys (engl. satisfaction)
Tyytyvaisyys tarkoittaa sitd, kuinka miellyttavaa palvelun k&yttaminen on ja

onko kayttja tyytyvainen palvelun kayttdjakokemukseen (mt.)

2.3 Kayttoliittyma
2.3.1 Kayttoliittyma verkkosivustoilla

Kayttoliittyma koostuu kayttajan vuorovaikutuksesta sivuston kanssa, toimin-
nallisuudesta, visuaalisesta ilmeesta ja miten siséltd on jasennelty sivustolle.
Kayttoliittyman pitdisi vahintdan sisaltaa tarvittavat elementit siihen, mika si-
vuston kayttétarkoitus on. Suunnitteluvaiheessa tulisi miettid, mitd ovat nama
kyseiset elementit, joita kdyttaja mahdollisesti tarvitsee toimiakseen sivustol-
la. (User Interface Design Basics n.d.) Sujuvasti toimiva kayttéliittyma johtaa

positiiviseen kayttokokemukseen.

Verkkosivuston kayttéliittymé&n suunnittelu sekoitetaan usein pelkastaan vain
siihen, milta sivusto nayttaa visuaalisesti. Suunnittelu on kuitenkin paljon
muutakin, ja se pitd4 sisallaan kaiken vuorovaikutuksen kayttajan ja palvelun
vélilld. (Bank & Cao 2015, 6.)

2.3.2 Historia ja vaikutukset nykypaivaan

Verkkosivustot ovat muuttuneet valtavasti siitd, kun maailman ensimmainen
www-sivu julkaistiin internetissd vuoden 1990 joulukuussa (ks. Kuvio 2) (The
Birth of the Web n.d.). Aikaisimmat sivustot olivat erittédin yksinkertaisia ja si-
salsivat pelkkaa tekstia. Tuohon aikaan ei siis viela voinut varsinaisesti puhua
verkkosivuston ulkoasun tai kayttoliittyman suunnittelusta, koska verk-
koselaimet eivat vield tarjonneet teknisia valmiuksia verkkosivun ulkoasun

muokkaamiseen.



World Wide Web

The WorldWideWeb (W3) is a wide-area hypermedia information retrieval initiative aiming to give universal access to a large universe of documents.

Everything there is online about W3 is linked directly or indirectly to this document, including an executive summary of the project, Mailing lists , Policy , November's W3 news , Frequently Asked
Questions .

What's out there?
Pointers to the world's online information, subjects , W3 servers, etc.
Help
on the browser you are using
Software Products
Alist of W3 project components and their current state. (e.g. Line Mode ,X11 Viola , NeXTStep , Servers , Tools , Mail robot , Library )
Technical
Details of protocols, formats, program internals etc
Bibliography
Paper ion on W3 and
People
Alist of some people involved in the project.
History
A summary of the history of the project.
How can T help ?
If you would like to support the web..
Getting code
Getting the code by_anonymous FTP , etc.

Kuvio 2. Ensimmaisen julkaistun verkkosivun ulkoasu (The Birth of the Web

n.d.)

Yhtend mullistavana kdannekohtana verkkosivustojen kayttéliittymien suun-

nittelussa voidaan pitda CSS-tyylikielen syntyd vuonna 1996 (Cascading Style
Sheets, level 1 1996). CSS mahdollisti HTML-rakenteen visuaalisen tyylittelyn,
joka aikaisemmin oli hyvin rajallista. Talta ajalta ovat lahtdisin myds muutamat
tanakin paivana kaytodssa olevat tavat jasentaa verkkosivun rakennetta, kuten

esimerkiksi yrityksen logon kéayttd sivun yldosiossa.

2.3.3 Responsiivisuus

2000-luvulla mobiililaitteet yleistyivat. Niilla alettiin yhd enemman ja enemman
kayttamaan internetia ja alkoi ilmestymaan pelkastaan mobiililaitteille tarkoi-
tettuja verkkosivuja. Nailla sivuilla sisalté ei aina ollut sama kuin varsinaisella
sivustolla, vaan saattoi olla hieman karsittu. Marcotte (2010) esitteli termin
responsive web design, suomeksi responsiivinen web-suunittelu, ensimmais-
ta kertaa vuonna 2010. Responsiivisessa suunnittelussa sivuston sisalt6é py-
syy samana ja mukautuu eri paatelaitteille, kuten puhelimille, tableteille ja tie-
tokoneille sopivaksi. Nain pystytdan esittdmaan sama sivu optimoituna erilai-
sen resoluution omaaville paatelaitteille. Tata voidaan pitdéd etuna, erilliseen
mobiilisivuun nahden, jonka sisalté saattaa olla rajoitettu verrattuna sivuston

taysversioon. (Mt.)

Erilaisten paatelaitteiden kirjo on responsiivisen suunnittelun méaarityksesta

vain kasvanut, ja mukaan on tullut esimerkiksi pelikonsoleita, televisiota ja
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kelloja (LePage n.d.). Se jos mik&, korostaa responsiivisen suunnittelun tarke-
yttd osana nykyaikaista verkkosivuston suunnittelu- ja toteutusprosessia. Siita
onkin tullut jo lahes itsestdénselvyys, ja tana paivana onkin poikkeus, etta

sivustoa ei suunnitella responsiiviseksi.

Responsiivisen suunnittelun periaatteet

Yksinkertaisimmillaan responsiivinen web-suunnittelu perustuu joustavaan
ruudukkoon (engl. grid) ja kuviin sekd mediakyselyihin (engl. media query)
(Marcotte 2010). Naiden avulla saadaan sivun sisélté mukautumaan eri kokoi-
seksi, liikuteltua komponentteja eri kohtaan naytélla tai piilotettua tietyn ko-
koisella resoluutiolla. Kun kdytetdan joustavaa ruudukkoa suunnittelussa ja
toteutuksessa, on palstojen pinoaminen suosittu tapa uudelleenjarjestajaa

sisdltdéa mobiililaitteille sopivaksi (ks. Kuvio 3).

Kuvio 3. Esimerkki sisalléon responsiivisesta skaalautumisesta eri paatelaitteil-

le. (Moon 2013.)

Mobile first periaate

Wroblewski (2009) esitteli konseptin mobile first periaatteesta vuonna 2009.

Kaikessa yksinkertaisuudessaan mobile first periaattella tarkoitetaan, etta
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verkkosivuston tai -sovelluksen suunnittelussa lahdetaan liikkeelle mobiiliver-
siosta (ks. Kuvio 4). Wroblewski esitti kolme syyta, minka takia mobiiliversio

tulisi suunnitella ennen tydpdytaversiota:

1. Internetin kayttd mobiililaitteilla on kasvanut rdjahdysmaisesti viime

vuosien aikana.

2. Mobiliilaitteiden nayttdjen rajallinen koko pakottaa suunnittelijan keskit-

tymaan kaikista olennaisimpaan sisaltéon ja toimintoihin.

3. Mobiililaitteissa on kaytdssa teknologioita, joita ei perinteisissé tietoko-

neissa ole yleensa kaytossa.

Kuvio 4. Suunnitelu aloitetaan mobiililaitteista (Mobile First Design 2016)

2.3.4 Typografia verkkosivustolla

“The term readability doesn't ask simply ‘Can you read it?’ or ‘How fast can

you read it?’ It also asks ‘Do you want to read it?’ ” (Coles 2012.)

Yll& oleva lainaus kuvaa mielestani hyvin typografian tarkeytta osana verk-
kosivuston suunnitteluprosessia. Ei ole pelkdstaan tarkeaa, pystyykd tekstin

lukemaan, vaan haluaako kayttaja sen lukea.
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Termilla typografia tarkoitetaan kaikkea tekstin ja kirjainten muotoiluun ja
nayttdmiseen liittyvaa suunnittelua. Tahan siséltyvéat esimerkiksi kirjasimen

valinta, kirjainten ja tekstin asettelu seka varisuunnittelu. (Toivanen 2015.)

Typografian avulla luodaan suuri osa sivuston visuaalisesta ilmeesta yhdessa
muun visuaalisuuden kanssa. Hyvén typografian avulla saadaan kayttaja kiin-
nittdmaan enemman huomiota sivuston tarjoamaan viestiin kuin lukemiseen
keskittymiseen. (Butterkick 2013.) Typografian avulla voidaan myds kiinnittada
lukijan huomiota vain tiettyihin osiin tekstia tai esimerkiksi korostaa tarkeimpia

avainasioita sivustolla.

Kirjasimen valitseminen ja asettelu

Sopivan kirjasintyypin eli fontin valitseminen ja kirjainten asettelu vaikuttavat
ratkaisevasti tekstin ja sivun luettavuuteen. Liian pieni fonttikoko tai rivinvali
leipatekstissa heikentavat lukukokemusta verkkosivustolla, joten fonttikoko
on syyta valita huolella. Butterkickin (2013) mukaan suositeltu verkossa kay-

tettava fonttikoko leipatekstille on 15-25 pikselia riippuen valitusta fontista.

Fonttien valitseminen on yksi tarkeimmista typografisista valinnoista, joita
verkkosivustoa suunniteltaessa tehdaan. Verkossa kéaytetyt fonttityypit voi-
daan jaotella paasééntodisesti kahteen eri kategoriaan; paatteettémiin ja paat-
teellisiin fontteihin. Paatteettdmista fonteista kaytetdan nimitysta sans-serif tai
groteski ja paatteellisia fontteja kutsutaan serif tai antiikva fonteiksi. (Juselius
2004.) Serif-fonteista I6ytyy kirjaimen péisté pienet paatteet, jotka sans-serif

fonteista puuttuvat (ks. Kuvio 5).

Aa Aa

Kuvio 5. Serif- ja sans-serif-fonttien eroavaisuudet
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Paasaéantoisesti erilaisissa otsikoissa voidaan kayttdd enemman mielikuvitus-
ta ja luovuutta typografian suhteen kuin leipatekstissa, jonka paatarkoitus on

olla hyvin luettavaa tekstia.

Fonttien kaytté verkkosivustolla

Aikaisemmin verkkosivustoilla jouduttiin teknisten rajoitteiden vuoksi kaytta-
maan lahinna ns. websafe-fontteja. Websafe-fonteilla tarkoitetaan sellaisia
fontteja, jotka usein |6ytyvat lahes jokaisen kayttajan paatelaitteelta. Tallaisia
fontteja ovat esimerkiksi Arial, Helvetica ja Times New Roman. (Dawson
2013.) Nykyaan on websafe-fonttien lisdksi mahdollista kayttdd myds muita
fontteja, joka on avannut verkkosivustojen typografialle aivan uusia mahdolli-

suuksia.

CSS3:n mukana kunnolla kayttéon otettu @font-face ominaisuus mahdollis-
taa eri fonttien kayttdmisen verkkosivustolla. Tama vaatii selaimelta tuen toi-
miakseen ja talla hetkelld suurin osa maailmalla k&ytéssa olevista selaimista

tukee tata.

Alta |6ytyvasta taulukosta kay ilmi, mista selainversiosta ldhtien yleisimmin

kéytossa olevat selaimet tukevat eri fonttiformaatteja.

Taulukko 1. Suosituimpien selainten ensimmainen versio, joka tukee verkossa
kaytettyja fonttiformaatteja. (Browser Support of @font-face n.d.)

Fontin Chrome Internet Mozilla Safari Opera
formaatti Explorer Firefox

TTF/OTF 4.0 9.0 3.5 3.1 10.0
WOFF 5.0 9.0 3.6 5.1 11.1
WOFF2 36.0 Ei tuettu 35.0* Ei tuettu 26.0
SVG 4.0 Ei tuettu Ei tuettu 3.2 9.0

EOT Ei tuettu 6.0 Ei tuettu Ei tuettu Ei tuettu
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Fontit voidaan tarjota omalta palvelimelta k&sin tai kayttaa erilaisia fonttipal-
veluita apuna. Suosituimmat ja kdytetyimmat néisté palveluista ovat Adobe
Typekit ja Google Fonts. Google Fontsin suurimpia etuja on se, ettéd se on
taysin ilmainen palvelu. Typekit taas tarjoaa rajoitetun ilmaisen palvelun lisak-
si erilaisia ja eri hintaisia maksullisia vaihtoehtoja. Naista kaikista tavoista voi-

daan kayttaa yleisnimitysta web fontit (engl. web fonts). (Truong 2015.)

Alla oleva esimerkki nayttaa, kuinka CSS:n @font-face ominaisuuden avulla
maaritelladn omalta palvelimelta kdytettava fontti, tdssa tapauksessa Open

Sans Bold, ja asetetaan se p-elementille.

@font-face {

font-family: 'open sansbold';
src: url ('opensans-bold-webfont.eot');
src: url ('opensans-bold-webfont.eot?#iefix') format ('embedded-

opentype'),

url ('opensans-bold-webfont.woff2') format ('woff2'),

url ('opensans-bold-webfont.woff') format ('woff'),

url ('opensans-bold-webfont.ttf') format ('truetype'),

url ('opensans-bold-webfont.svg#open sansbold') format('svg');

font-weight: normal;
font-style: normal;

p {

font-family: 'open sansbold';

}

2.3.5 Varien kaytto

Varit ja varisuunnittelu ovat typografian ohella yksi tarkeimmista osa-alueista
suunniteltaessa verkkosivuston kayttéliittymaa ja sen kdytettavyytta. Varien
avulla voidaan viestia eri asioita, kiinnittaa kayttajan huomiota olennaisimpiin
kohteisiin sivustolla ja luoda visuaalista ilmettd. Yksi varien kayton tarkeimpia
tehtavia on myos tietenkin tuoda yrityksen brandia esiin ja tukea sitd parhaal-

la mahdollisella tavalla.
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Cannonin (2012) maaritelman mukaan, web-suunnittelussa olennaisimmat
variteorian kohdat voidaan jaotella kolmeen eri osa-alueeseen, kontrastiin,

varien harmoniaan ja eloisuuteen.

Kontrastilla voidaan vériteorian ja verkkosivujen yhteydessé tarkoittaa esi-
merkiksi tekstin ja sen taustan varien kontrastia (ks. Kuvio 6). Tassé yhtey-
dessa silla on suora yhteys tekstin luettavuuteen, ja sitd kautta myoés sivuston
kayttajalle valittamaan viestiin ja kenties kayttajan sivustolla viettaméaén ai-

kaan.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipi-
scing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut
labore et dolore magna
aliqua.

Kuvio 6. Varien kontrasti tekstin ja sen taustan suhteen.

Varien harmonialla tarkoitetaan varien yhteensopivuutta, eli kuinka nd&emme

varit suhteessa muihin vareihin, ja kuinka ne vaikuttavat toisiinsa. TAman to-

teuttamiseen voidaan esimerkiksi kayttaa variympyraa ja vastavariharmoniaa
(ks. Kuvio 7).

Kuvio 7. Vastavariharmonia (Cannon 2012)
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Eloisuudella tarkoitetaan sitd, kuinka verkkosivuston véreilla ja varimaailmalla

voidaan vaikutetaan kayttajan tunteisiin ja mielikuviin.

2.4 Verkkokauppa

2.4.1 Yleista verkkokaupasta

Verkkokaupalla (engl. e-commerce) tarkoitetaan s&hkdistd, yleensa internetis-
ta kasin tapahtuvaa kaupankayntia. Verkkokaupan kautta voidaan siis myydéa
ja ostaa tuotteita tai palveluita internetin vélityksella. (Verkkokaupan maari-

telma n.d.)

Usein termilla verkkokauppa, tarkoitetaan puoliksi sahkdista kaupankayntia,
jossa fyysinen tuote ostetaan internetin valityksella. Verkkokauppa voi myds
olla taysin séhkoista, jolloin tuote, ja sen toimitus tapahtuu séhkdisessa muo-
dossa. Taysin sadhkoista kaupankayntid ovat esimerkiksi erilaiset mobiilisovel-

luksia myyvéat kauppapaikat, kuten Applen App Store tai Googlen Play.

Verkkokaupan suosio on kasvanut huimasti vuosien aikana. Tilastokeskuksen
(2015) mukaan 16-89 vuotiaista suomalaisista 46% oli ostanut tuotteita tai

palveluita verkkokaupan kautta viimeisen kolmen kuukauden aikana.

Internetia ja taten myds verkkokauppoja kaytetaan nykyddn monilla erilaisilla
paatelaitteilla (mt.). Tama tulisi myds ottaa huomioon verkkokauppaa ja sen

kayttoliittymaa ja kaytettavyytta suunnitellessa.

2.4.2 Verkkokaupan kaytettavyys

Ensimmaisend ja tarkeimpé&na asiana verkkokaupan suunnittelussa voidaan
pitaa sita, etta kayttgjan tulee 16ytaa tuote. Mikali tdma ei ole mahdollista, ei
kayttaja voi ostaa tuotetta, ja se on huonoa verkkokaupan kaytettavyytta.
Koska tuotetta ei ole mahdollista ndhda fyysisesti, tulisi kayttajalle tarjota tar-

peeksi informaatiota ja selkeat kuvat tuotteesta. (Nielsen 2011.)
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Verkkokaupan kéytettavyytta suunniteltaessa tulisi miettia verkkokaupan eri
ostajaryhmat. Kun tiedostetaan millaisia nama eri ostajaryhmat ovat, ja miten
he kayttaytyvat sivustolla, voidaan vaikuttaa kokonaisvaltaisesti ostokoke-
mukseen. (Schade 2014.)

Nielsen Norman Groupin tekeman tutkimuksen mukaan on olemassa viisi eri

ostajaryhmaa (Mt).

* Tuotekeskeiset ostajat, jotka tietdvat tarkalleen mita ovat ostamassa.

* Selaavat ostajat, jotka etsivat uusia tuotteita tai inspiraation lahteita.

* Tutkivat ostajat, jotka etsivat paljon tietoa ja vertailevat tuotteita ennen os-
topaatdsta.

* Tarjousten etsijat, jotka etsivat parasta mahdollista tarjousta jostain tuot-
teesta.

* Kertaostajat ovat esimerkiksi lahjakortin saaneita ostajia, tai ostajia joilla ei

ole aietta palata takaisin sivustolle.

Kayttgjan pitaisi pystyd myos tilaamaan tuotteet ilman sivustolle rekisteroity-
mistd. Ostaminen ilman rekisterditymisté yksinkertaistaa tilausprosessia ja
joskus kayttajan pakottaminen rekisterditymiseen lopettaa koko ostotapah-
tuman. (Schade 2015.)

2.4.3 Verkkokaupan markkinointi

Verkkokaupan markkinoinnin voi jakaa kahteen eri osa-alueeseen; inbound-

ja outbound-markkinointiin.

Inbound-markkinoinnilla tarkoitetaan sisaltékeskeistda markkinointia. Tdhan
lukeutuvat esimerkiksi blogin pitdminen, sivuston sisainen sisallon markki-
nointi, hakukoneoptimointi ja sosiaalinen media. (The Inbound Methodology
n.d.)

Outbound-markkinoinnilla taas tarkoitetaan perinteisempaa tapaa markkinoi-
da yrityksen tuotteita ja palveluita. Naita ovat esimerkiksi ostetut televisio- ja
lehtimainokset. (Mt.)
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2.5 Hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimoinnilla (engl. search engine optimization) tarkoitetaan verk-
kosivuston ja sen siséllén optimoimista siten, etté se sijoittuisi hakukoneiden
tuloksissa mahdollisimman ylés. Hakukoneoptimoinnin avulla pyritd&dn myoés
l6ytamaan sivustolle ne kévijat, jotka ovat oikeasti kiinnostuneita sivuston tar-

joamasta siséllésta. (What is SEO? n.d.)

Hakukoneoptimointia ajatellen sivuston siséllén tulisi olla laadukasta, ja sisél-

taa haluttuja avainsanoja, joilla sivu on tarkoitus 16ytaa hakukoneilla.

3 Kaytetyt tekniikat

3.1 Julkaisujarjestelmat

Julkaisujarjestelmalla tai sisalldnhallintajarjestelmalla (engl. content manage-
ment system) tarkoitetaan tdssa tapauksessa web-sovellusta, jolla voidaan
hallita verkkosivuston siséltéa. Julkaisujarjestelman avulla voidaan julkaista,
paivittdd, muokata ja jarjestella sivuston siséltéa. (Content Management Sys-

tem n.d.)

Tassa tydssa WordPressin valintaa julkaisujarjestelmaksi puolsi aikaisemmin
hankittu kokemus ja halu tutustua WordPress-kehityksen maailman hieman
syvemmin. Suosittuna avoimen ldhdekoodin jarjestelméand WordPressilla on

myads erittain laaja kehittajayhteisd, seké tata kautta saatava tuki.

3.1.1 WordPress

WordPress on ilmainen avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelma. Se on talla
hetkelld maailman suosituin julkaisujarjestelma ja kaytdssa 26.3% kaikista
maailman www-sivuista ja eri julkaisujarjestelmistd sen markkinaosuus on

59.3% (ks. Kuvio 8). (Content management 2016.)



19

Kaytanndssa WordPressin historia ulottuu aina vuoteen 2001 asti, jolloin
Michel Valdrighi julkaisi WordPressin edeltdjan b2/cafelog-nimisen blogialus-
tan. Tasta kaksi vuotta myéhemmin vuonna 2003, Matt Mullenweg ja Mike
Little muokkasivat b2/cafelogia ja julkaisivat WordPressin ensimmaisen versi-
on. Kuten edeltgjansa, myds WordPress oli aluksi blogien yllapitdmiseen tar-
koitettu alusta, mutta siitd on vuosien mittaan kasvanut taysimittainen verk-
kosivustojen julkaisujarjestelma. Erilaisten lisdosien ja hyvan muokattavuuden
myd&ta se onkin laajennettavissa moneen kayttdéon blogeista erilaisiin web-

sovelluksiin. (About WordPress n.d.)

None — 55.6%

WordPress

59.3%

Joomia
Drupal
Magento
Blogger
TYPO3

Bitrix

Kuvio 8. WordPressin kayttdaste www-sivustoilla. (Content management

2016.)

3.1.2 WordPress-teemat

Teemat ovat yksi WordPressin keskeisimmista ja tarkeimmista osa-alueista
WordPress-sivuston kehittdjan kannalta. Ne ovat kokoelma tiedostoja, joiden
avulla luodaan sivuston ulkoasu ja toiminnallisuudet, yhdessa lisdosien kans-

sa. (Using themes n.d.)
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Teema on siis kokoelma eri tiedostoja. Vahimmilladn WordPress-teema vaatii

toimiakseen kaksi tiedostoa; index.php:n ja styles.css:n.

Sivupohjat (engl. templates)

Sivupohjat ovat tiedostoja, joiden avulla maaritelladn milta sivut nayttavat.

Tyypillisia WordPressin sivupohijia ovat (Theme Development n.d):

* comments.php

* comments-popup.php
» footer.php

* header.php

* sidebar.php

Silmukka (engl. the Loop)

WordPress-silmukat ovat PHP-koodia, joiden avulla haetaan siséltéa tieto-
kannasta. Alla on yksinkertainen esimerkki silmukasta, jolla haetaan

the_content() template tagin avulla artikkelin/sivun sisalté.

<?php if (have posts()) : ?>
<?php while (have posts()) : the post(); ?>
<?php the content(); 72>

<?php endwhile; ?>

<?php endif; 2>

Raataloidyt sisaltotyypit (engl. custom post types)

WordPressissa on oletuksena muutamia erilaisia siséltétyyppeja, kuten artik-
kelit (Posts) ja sivut (Pages). Raataldityjen siséltdtyyppien avulla siséltétyyp-
peja on mahdollista maarittaa lisaa, mikali oletuksena olevat sisaltdtyypit eivat

riitd. (WordPress-sovelluskehityksen lyhyt oppimaéara 2013.)

Sisaltétyyppien maarittdmiseen on olemassa erilaisia valmiita lisdosia tai ne
voidaan PHP-ohjelmoinnin avulla maarittaa itse. Lisdosan voi mééaritella suo-
raan teeman functions.php tai vastaavaan tiedostoon, tai sijoittaa se lisdosan

kautta kaytettavaksi. Lisdosan etuna on se, ettd samaa raataloitya sisalto-
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tyyppid on mahdollista kayttdd myds muissa projekteissa. (Create your first
WordPress Custom Post Type 2015.)

Lisdkentat (eng. custom fields)

Lisakentat ovat yksi syy WordPressin kehitymisessa pelkasta blogialustasta
kunnolliseksi julkaisujarjestelmaksi. Lisdkentat ovat nimensa mukaisesti kent-
tid, joilla saadaan lisattya uusia tietokenttia eri sisaltétyypeille. (Denning
2010.)

Koukut (engl. hooks)

Koukkujen avulla kehittgjat voivat kirjoittaa omaa koodia, jolla voidaan esi-
merkiksi lisatd tai muokata WordPressin toiminallisuuksia. Koukkuja on ole-
massa kahdenlaisia; suodatin (engl. filter) ja toiminnallisia (engl. action) kouk-
kuja. (Gordon 2015.)

Toiminnallisten koukkujen avulla paastaan kiinni eri toimintoihin ja voidaan
maarittdd esimerkiksi funktio, kun jotain on tapahtunut. (Mt.) Alla olevassa
esimerkissa wp_head-koukkuun liitetdan add_css_to_head-niminen funktio,

jonka avulla voidaan sivun <head> osioon liittdd omia CSS-tyyleja.

function add css_to head() {
echo
'<style>
.custom-css-class {
color:#000;
}
</style>"';
}

add _action( 'wp_head', 'add css_to head');

Suodattimien avulla taas voidaan muokata dataa. Yksi monista suodattimien
kayttdkohteista on esimerkiksi artikkelin otteen (engl. excerpt) pituuden

muokkaaminen. (Mt.)
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3.1.3 WordPress-lisdaosat

Lisdosien (engl. plugin) avulla voidaan lisédta seka laajentaa WordPressin toi-
mintoja ja ominaisuuksia. Suosittuja lisdosia ovat esimerkiksi erilaiset lomake-
tyékalut, hakukoneoptimoinnin apuvalineet, kuvagalleriat ja tietoturvaan liitty-
vat lisdosat. Lisdosia on olemassa valtava maara, ja pelkdstdan WordPressin

lisdosahakemisto sisaltaa yli 44 000 nimiketta. (Plugin directory 2016.)

Lisdosat ovatkin teemojen kanssa verkkosivuston kehittdjan kannalta tar-
keimpid ominaisuuksia, joiden avulla WordPress-sivustoa ja sen toiminnalli-

suuksia voidaan laajentaa.

3.1.4 Tietoturva

Koska WordPress on maailman suosituin julkaisujérjestelmé, tehdéén sita
kayttaviin sivustoihin myoés paljon hyokkayksia. Usein hydkkaykset kayttavat
hyvakseen vanhentuneita WordPressin versioita, sekd kolmansien osapuolien

kehittamia lisdosia ja teemoja. (Virenius 2014.)

Yleisella tasolla turvallisuutta voidaan pitéaé ylla pitamalla WordPress ja sen
lisdosat ajan tasalla, hyvalla kayttajatason tietoturvalla seka kayttamalla luo-

tettavia palvelin- ja yllapitoratkaisuja. (Mt.)

3.2 Verkkokauppaohjelmistot

3.2.1 Yleista

Verkkokauppa tarvitsee toimiakseen alustan, eli tdssé tapauksessa verkko-
kauppaohjelmiston. Verkkokauppaohjelmistot voidaan karkeasti lajitella kah-
teen eri toimintamalliin. Ohjelmisto voidaan tarjota palveluna eli SaaS-

pohjaisena ratkaisuna tai erillisend ohjelmistona. (Bhatia 2016.)

Useat palveluna tarjottavat ratkaisut ovat kuukausi- tai vuosimaksullisia pal-

veluita. Kayttéonotto on helppoa ja nopeaa, eika valttdmatta vaadi teknistd
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osaamista. Palveluna tarjottavissa ratkaisuissa palveluntarjoaja huolehtii esi-
merkiksi verkkokaupan hostauksesta, teknisesté yllapidosta ja tietoturvasta.
Muokattavuus vaihtelee eri ohjelmistojen mukaan ja voi olla joiltain osin rajoit-
tunutta. Erilaisia palveluina tarjottavia ratkaisuja ovat esimerkiksi ulkomaalai-

set Shopify, Volusion, BigCommerce ja suomalainen MyCashFlow.

Erillisena ohjelmistona toteutettavilla ratkaisuilla tarkoitetaan tassa opinnayte-
tyéssa ilmaisia avoimen lahdekoodin verkkokauppaohjelmistoja. Nama anta-
vat verkkokaupan omistajalle tdyden vapauden muokata ja laajentaa kauppaa
tarpeidensa mukaan. Avoimen lahdekoodin verkkokauppaohjelmistoja ovat
esimerkiksi Magento Community Edition, PrestaShop, Drupal Commerce ja

tassd opinnaytetydssékin kaytetty WooCommerce. (Mt.)

3.2.2 WooCommerce

WooCommerce on avoimen ldhdekoodin verkkokauppa-lisdosa WordPress
julkaisujarjestelmalle, jolla WordPress-sivusto voidaan laajentaa taysimittai-
seksi verkkokaupaksi. WooCommerce on télla hetkelld maailman kaytetyin

verkkokauppaohjelmisto, ja maaliskuussa 2016 se oli kaytdssa 12.93% kai-

kista verkkokaupoista (ks. Kuvio 9) (Global Ecommerce Sales 2016).
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Other (22.29%)
Custom Cart (24.46%)

/Volusion (0.88%)

Magento 1.8 (1.16%)

Zen Cart (1.55%)
Magento 1.7 (1.85%)

WooCommerce (12.93%) BigCommerce (1.85%)
Magento 1.9 (2.00%)
Magento Enterprise (2.02%)
osCommerce (2.29%)
PrestaShop (2.79%)

Magento (12.73%) OpenCart (3.00%)
Shopify Conversions (4.05%)
Shopify (4.15%)

Kuvio 9. Verkkokauppaohjelmistojen osuudet (Global Ecommerce Sales 2016)

Koska sivusto oli tarkoitus toteuttaa WordPressin péaélle, oli WooCommercen
valinta verkkokauppaohjelmistoksi kohtalaisen helppo valinta ja vertailua
muiden jarjestelmien valilld ei juurikaan tarvinnut tehdd. WordPress ja Woo-
Commerce antavat hyvat mahdollisuudet verkkokaupan muokkaamiseen joko

itse, tai erilaisten valmiiden lisdosien kautta.

Skaalautuvuus

WooCommerce kuvitellaan usein vain pienempien verkkokauppojen alustaksi,
kun taas esimerkiksi Magento mielletdan suurempien verkkokauppojen alus-
taksi. WooCommercen avulla on kuitenkin mahdollista toteuttaa useiden
kymmenien tuhansien tuotteiden kauppoja. Laajemmissa verkkokaupoissa
tulisi kiinnittaa erityistd huomiota verkkokaupan hostaukseen ja yllapitoon.

(Scaling WooCommerce 2013.)
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4 Case: Sukarwood™

4.1 Lahtotilanne

Sellusta Finland Oy:n aikaisemmat verkkosivut oli luotu sellusta tehdyn askar-
telumateriaalin markkinointia ajatellen, joten ne eivat iimeeltdan ja etenkaan
sisallsltaan endé vastanneet yrityksen sen hetkisia tuotteita ja palveluita. Teh-
tavana oli suunnitella ja toteuttaa uudet sivut puhtaalta poydalta hyédyntaen

kuitenkin osaa jo aikaisemmin tuotetusta materiaalista.
4.1.1 Vaatimukset ja aikataulu

Projekti 1ahti liikkeelle vaatimuksien maarittelylla yhdessa toimeksiantajan
kanssa. Tarkeimpané vaatimuksena uutta sivustoa suunniteltaessa oli toteut-
taa verkkokauppa, jonka kautta tuotteita olisi mahdollista myyda kuluttajille.
Koska verkkosivusto toteutettiin WordPressin paélle, oli WooCommerce
luonnollinen valinta verkkokauppaohjelmistoksi. Laajempaa selvitystydta jul-
kaisujarjestelman ja verkkokauppaohjelmiston valinnan suhteen ei koettu tar-

peelliseksi tehda.

Verkkosivuston suunnittelu aloitettiin lokakuussa 2015, ja alun perin sivusto
piti julkaista tammikuussa 2016. Sukarwood™-brandin kehittdmisen ja kuva-
materiaalin puutteen vuoksi, sivuston julkaisemista siirrettiin eteenpain reilulla
kuukaudella. Uudeksi paivamaaraksi sovittiin 11.2.2016 ja samana paivana
julkaistiin myds uusi Sukarwood™-bréndi. Verkkokauppa lisattiin sivustolle
hieman mydhemmin ja julkaistiin 10.3.2016, eli kuukauden p&ésté sivuston

julkistamisesta.

4.1.2 Prosessi

Sivuston suunnittelu —ja toteutusprosessi noudatti hyvin pitkalti opinnaytetyon

alkupuolella kuvattua yksinkertaistettua verkkosivuston toteutuksen prosessi-
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kuvausta ja sen vaiheita (ks. Kuvio 1). Tyd lahti liikkeelle perus lahtékohtien ja
tarvittavien siséaltdjen maarittelylla, jonka jalkeen aloitettiin kayttoliittyman
suunnittelu. Kun alustavat suunnitelmat kayttéliittymasta olivat "valmiit” ja
hyvaksytty toimeksiantajan kanssa, aloitettiin sivuston teknisen toteutuksen
suunnittelu ja toteutus. Samaan aikaan teknisen toteutuksen kanssa tehtiin
myds kayttoliittyman suunnittelua. Mikali joku elementti tai komponentti si-
vustolla ei toiminutkaan halutulla tavalla, voitiin se muuttaa tai poistaa koko-
naan kaytosta. Myds uusia ideoita ilmeni prosessin edetessa ja néita toteutet-

tiin tarpeen mukaan.

Toimeksiantajan kanssa kaytyjen tapaamisten lisaksi kaytettiin kommunikaa-

tio- ja seurantavélineina sdhkdpostia, puhelinta, Skyped, Slackia ja Trelloa.

Henkilokohtaiseen projektin hallintaan ja toteutettavien tehtavien listaukseen
kaytettiin myds Trelloa apuna. Trello mahdollisti helpon tehtdvien listauksen ja

projektin eri osien valmiusasteen seurannan.

4.2 Sivuston kayttoliittyman suunnittelu

4.2.1 Sivuston ulkoasusta yleisesti

Uutta sivustoa suunniteltaessa lahtékohtana oli tehda mahdollisimman hyvin

kaytettava ja toimiva sivusto, joka palvelisi yrityksen eri kohderyhmia ja sivus-
ton kayttotarkoitusta. Visuaalinen ilme noudattaa Sukarwood™-brandin hillit-
tya ja yksinkertaista graafista linjaa. Laadukkaat ja isot valokuvat ovat erittéin
tarkedsséa osassa muuten pelkistettya sivustoa. Valokuvien avulla tuodaan

yrityksen tuotteita ja palveluita esille.

Sellusta Finland Oy tarjoaa Sukarwood™-brandin alla useita erilaisia tuotteita
eri kohderyhmille askartelusta design-tuotteisiin. Taméa taas aiheutti haasteita
ulkoasun suunnittelulle. Verkkosivuston yleisen ulkoasun oli oltava sellainen,
joka palvelisi naita kaikkia kayttajaryhmia ja olisi my6s uskottavan ndkdinen

mahdollisen design-tuotteen potentiaalisen ostajan nakékulmasta katsottuna.
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4.2.2 Rautalankamallit ja sivuston rakenne

Sivuston suunnittelussa lahdettiin liikkeelle yksinkertaisista rautalankamalleis-
ta, joita luotiin toimeksiantajan kanssa kaytyjen keskustelujen ja sivustolle
maariteltyjen vaatimuksien pohjalta. Rautalankamallien avulla hahmoteltiin

sivuston sisallon rakennetta ja kayttoliittyman logiikkaa.

Kayttéliittyman ensimmaisten rautalankamallien suunnittelu tehtiin perintei-
seen tapaan kynan ja paperin avulla (ks. Kuvio 10). Rautalankamallien avulla
oli helppo hahmotella miten sivuston kayttdlogiikka tulisi kenties toimimaan,
ja minkalaista sisélt6a eri kohtiin sijoitettaisiin. Rautalankamalleista tehtiin tar-
koituksella erittdin yksinkertaisia ja suuripiirteisia, ja ne sisélsivat myds muis-

tiinpanoja ja selvennyksia.

. = |
k2 |
t

Kuvio 10. Sivuston rakenteen hahmotelmia ja rautalankamalleja
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Pian rautalankamallien jalkeen siirryttiin sivuston visuaalisen ilmeen suunnitte-
luun. Tydkaluna suunnittelussa kaytettiin Adobe Photoshoppia. Naiden luon-
nosten pohjalta Iahdettiin myds toteuttamaan oikeaa sivustoa ja WordPress-

teemaa.

Kuvio 11 voidaan todeta, tehdyt suunnitelmat eivat aivan vastaa sita, milta
julkaistu sivusto nayttdd opinnaytetyon kirjoitushetkelld. Rakenne kuitenkin
noudattaa pitk&lti rautalankamallien ja Photoshopilla tehtyjen suunnitelmien

rakennetta.

Sigl_@rwoodf

| g

Kuvio 11. Vasemmalla Sukarwood™ verkkosivuston suunnitelma ja oikealla

julkaistu sivusto

Sivuston rakenteesta suunniteltiin mahdollisimman yksinkertainen ja helppo
navigoida. Jo heti etusivulla annetaan kayttajalle kasitys siita, mita kaikkea
yritys tarjoaa. Yksittaisten sivujen sisainen likkuminen taas nojaa vahvasti

alas pain vierittdmiseen ja alasivujen alasivuja pyritdan valttdmaan.
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4.2.3 Varit

Sivuston varimaailma noudattaa Sukarwood™-brandin graafista ohjeistoa ja
siind maariteltyja vareja (ks. Kuvio 12). Sukarwood™-brandi ja sen tuotteet
liittyvat vahvasti suomalaiseen luontoon ja erityisesti metsédan. Tasta johtuen,
myads yrityksen ja varimaailma on saanut inspiraation luonnon véreista. Esi-

merkiksi sininen kuvastaa taivasta ja harmaa hiilta.

Paasaéantoisesti sivustolla kaytetd&dn mustaa, harmaata ja valkoista ja muu

varimaailma tuodaan sivuille valokuvien kautta.

Brandi-vérit

Pantone Cool Gray 10 / C40 M31 Y20 K70 Pantone 200 / C3 M100 Y66 K12

Pantone 576 / C59 M5 Y94 K26

Kuvio 12. Sukarwood™ brandivérit

Muita brandin vareja, kuten punaista, sinista, beigeé ja vihreda voidaan kayt-
t4a harkitusti tehostamaan erilaisia kohteita sivustolla. Esimerkiksi verkko-
kaupan puolella, kun tuote on lisatty ostoskoriin, ilmoitetaan siita kayttajalle ja
kaytetaan sinista varia ilmoituksen taustalla tehostamaan ostoskoriin lisdami-
sen onnistumista. (ks. Kuvio 13). Yleisesti sinisella vérilla viestitdan luotta-

muksesta ja varmuudesta (Color Psychology In Marketing 2016).
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Meista Ota yhteyttd | ™ €365.00 - 1 tuote

L VERKKOKAUPPA KOTI & SISUSTUS ASKARTELU PAKKAUKSET PALVELUT

Verkkokauppa / Havukko Collection / Havukko L

HAVUKKO L

€365.00

\ Halkaisija: 487mm

Kaaren korkeus: 710mm
\ Varjostimen korkeus: 403mm
Materiaalit: suomalainen koivuvaneri ja havusellu

nnnnnnn A b lanac Habaniami

Kuvio 13. Sinista varia kaytetdan tehosteena, kun tuote on lisatty ostoskoriin

4.2.4 Typografia

Typografiaa suunniteltaessa tarkeda oli hyva ja selkeé luettavuus, unohtamat-
ta tyylikkyytta. Sivuston fonttina on opinnaytetydn kirjoitushetkella kaytetty
Open Sans —fonttia ja sen eri paksuuksia. Fontit ladataan kayttéén Google

Fonts palvelun kautta.

Opinnaytetydn kirjoitushetkella sivustolla oli kdytdssa Bootstrapin versio
3.3.6. Kyseisessé versiossa mittayksikkoind kaytetdan vield pikseleita, ja tasta
syystd myds sivustolla kaytettavien fonttien koot on maaritelty pikseleina.
Leipatekstin peruskooksi valikoitui eri kokeilujen perusteella 16 pikselid, joka

kasvaa resoluution kasvaessa. (ks. Kuvio 14.)
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VERKKOKAUPPA

Tervetuloa ainutlaatuisten puukuitutuotteiden
verkkokauppaamme!

16px

VERKKOKAUPPA

Tervetuloa ainutlaatuisten puukuitutuotteiden verkkokauppaamme!

n.z2lpx

Kuvio 14. Fonttien koot eri mobiili- ja tydpodytandkymissa.

Eri otsikoissa ja valikoissa kaytetdédn hieman paksumpaa ja pienempaa fonttia
kuin leipatekstissa. Talla tavalla pyritdan tuomaan kontrastia ndiden kahden
vélille (ks. Kuvio 14). Myd&s tyhjaa tilaa kaytetdan tekstin ymparilla mahdolli-
suuksien mukaan. Td&man avulla saadaan aikaan hieman ilmavuutta ja keveyt-

ta sivun ulkoasuun (ks. Kuvio 15).
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Muotoiluosaaminen

Sukorwood™ pakhous i ole vain patious

—— i

Kuvio 15. Tyhjaa tilaa tekstien ymparilla

Teksti valokuvan paalla

Kun valokuvia kaytetdan tekstin paalla, tulisi huomioida riittava kontrasti ku-
van ja tekstin valilla. Bedfordin (2015) mukaan, riittdva kontrastisuhde kuvan
ja tekstin valilla on 4.5:1 tai 3:1, mikali fontin koko on yli 18 pistetta. Talla ta-

valla teksti erottuu selkeasti kuvasta ja on hyvin luettavissa.

Sivustolla kaytetdan tehokeinona tekstia valokuvien paalla useassa eri pai-
kassa. Valokuvien paalle on lisatty pieni tummennus, jolla saadaan lisattya
kontrastia tekstin ja valokuvan valille (ks. liite 2). Liitteen 2 alemmasta kuvapa-
rista voidaan myo6s havaita, ettd ilman tata pientd tummennusta, teksti olisi

selkeasti vaikeammin luettavaa.

Valokuvat tekstien taustalle on pyritty valitsemaan siten, ettd my6s tausta on
sopivan rauhallinen tekstin sijoittamista varten. Osa kuvista on toteutettu pel-
kastaan verkkosivuja ajatellen, jolloin jo kuvaustilanteessa on pystytty mietti-

maan tekstin asettelu kuvan paalle (ks. Kuvio 16).
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4.2.5 Responsiivisuus

Nykypaivan vaatimusten mukaan sivustoa suunniteltaessa tuli ottaa huomi-
oon erilaiset paatelaitteet, joilla sivua mahdollisesti tullaan kayttdmaan (ks.
Kuvio 16). Sivustoa lahdettiin alusta asti suunnittelemaan ja toteuttamaan

taysin responsiiviseksi mobile-first periaatetta mukaillen.

Sivuston siséltd pysyy tdysin samana seka tyopdyta- ettd mobiilindkymissa.

Kuvio 16. Sivuston responsiivisuus

Sivuston responsiivisen toteutuksen apuna kéytettiin Bootstrap-
sovelluskehysta. Bootstrapista ja sen kaytdsté tassa opinnaytetydssé kerro-

taan lisda luvussa 4.3.1.

4.2.6 Navigaatio

Navigaation suunnittelussa on l&hdettiin rakentamaan yksinkertaista navigaa-
tiota, joka siséaltaa sivuston paasisallot. Navigaatio mukautuu eri tavalla erilai-
sille resoluutioille ja mobiilindkymé&ssa linkit on piilotettu painikkeen taakse
(ks. Kuvio 17) . Tama on nykyaan yksi suosittu ja totuttu tapa toteuttaa mobii-
linakyman navigaatio. Joskus tata tapaa nékee toteutettuna myds tyopdy-
tandkymassa. Puhelinten nayttokoot ovat kasvaneet kohtalaisen suuriksi, jo-
ten navigaation avaava painike on sijoitettu mobiilindkyméassa oikeaan yla-

kulmaan. Taten sitd on helppo painaa kaytettdessa puhelinta yhdelld kadella.



34

Navigaatio liukuu myds piiloon, kun sivua selaa alaspain ja tulee takaisin esiin
yléspain selatessa. Taman ansiosta se on aina saatavilla, mutta kuitenkin si-

saltdé saa enemman tilaa.

@ ™ €0.00 - 0 tuotetta @ ™ €0.00 - 0 tuotetta

VERKKOKAUPPA .«

VERKKOKAUPPA

Tervetuloa ainutlaatuisten puukuitutuotteiden
KOTI & SISUSTUS

verkkokauppaamme!
ASKARTELU
PAKKAUKSET
PALVELUT
| \ MEISTA
OTA YHTEYTTA

Kuvio 17. Pdéanavigaatio mobiilindkymassa

Ostoskorin painike on koko ajan nakyvilla oikeassa ylakulmassa. Talla tavalla
kayttajat myos tietavat, etta sivustolta on kenties mahdollista ostaa jotain,

vaikka olisivatkin esimerkiksi Palvelut-sivulla.

4.2.7 Painikkeet

Painikkeiden avulla yritetdan ohjata kayttdja tekemé&én haluttuja toimintoja
sivustolla liikkuessaan. Painikkeiden tekstien tulisi olla myods kyseista toimin-

toa kuvaavat, jotta kayttaja tietdd mita painikkeesta tapahtuu (ks. Kuvio 18).

Sivustolla kaytetdan paljon painikkeita hyddyksi sivuston sisédiseen liikkumi-

seen ja eri toimintojen suorittamiseen. Peruspainikkeet ovat visuaaliselta il-
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meeltd hyvin pelkistettyjd; ei taustavéria, varjostuksia tai pydristyksia kulmissa
(ks. Kuvio 19).

Sivustolla on kaytdssa myds taustavarillisia painikkeita peruspainikkeiden
lisdksi. Taustavaérillisia painikkeita voidaan kayttaa kiinnittdmaan kayttajan
huomio kyseisen sivun tarkeimmé&n toiminnon suorittamiseen (ks. Kuvio 18) ja
erottumaan muista painikkeista. Painikkeista toteutettiin my&s tarpeeksi iso-

kokoiset, jotta sivustoa puhelimella kaytettaessa niista olisi helppo painaa.

1

Kuvio 18. Taustavérillinen Lisda ostoskoriin -painike

Kun tietokoneella sivustoa kaytettdessa vie hiiren osoittimen painikkeen paal-
le, vaihtuu painikkeen taustavéri sen kehyksen vériksi (ks. Kuvio 19). Varin
vaihtumiseen on myds lisatty pieni hdivytys CSS3:n transition ominaisuuden
avulla. Taman tehokeinon tarkoituksena on lisatéa tyylikkyytta ja eloisuutta

verkkosivustolle.

Fun Pulp™ ja Fun Panel™ askartelumateriaalit ~ Pulp™ ja Fun Panel™ askartelumateriaal

Tutustu materiaaleihin Tutustu materiaaleihin

Kuvio 19. Painikkeen eri tilat
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4.2.8 Verkkokaupan suunnittelu

Verkkokaupan suunnittelussa lahdettiin liikkeelle selkeydesta, helposta kay-
tettavyydesta ja tilausprosessin mutkattomuudesta. Taysin verkkokaupan
puoleisten sivujen yleisiime on vield hieman pelkistetympi, kuin sivuston muu

visuaalinen ilme. Tall& pyritddn nostamaan yrityksen tuotteet etusijalle.

Muilla sivuilla on kaytdssa koko sivun leveat yldosan eli headerin peittavat
valokuvat, kun taas verkkokaupan puolella naita ei ole. Esimerkiksi tuote-
osaston péasivulla osaston nimi on nostettu isolla esiin ja sen alla on listattu-

na kyseisen osaston tuotteet (ks. kuvio 20).

Meista Ota yhteytta | ™ €0.00 - 0 tuotetta

L VERKKOKAUPPA KOTI & SISUSTUS ASKARTELU PAKKAUKSET PALVELUT

HAVUKKO COLLECTION

Sukarwood™ Havukko-valaisimessa yhdistyvat yli satavuotinen suomalainen
metsaperinne ja ennakkoluuloton uuteen katsominen upeaksi design-
tuotteeksi. Havukko - valoa kauneimmillaan.

Verkkokauppa / Havukko Collection

kuvio 20. Tuote-osaston sivu, jossa listataan kyseisen osaston tuotteet

Verkkokaupan puolella on pyritty siihen, ettd kayttaja ei joutuisi miettimaan,
mitd mistakin painikkeesta tapahtuu ja miten haluttu tuote ostetaan. Verkko-
kaupan alustaksi valittu WooCommerce oli tassé asiassa jo valmiiksi hyvin
toteutettu, joten sen suhteen ei jouduttu montaa muutosta kayttdliittymaan

tekemaan.

Osa teksteista oli WooCommercessa englannin kielelld, vaikka kaytéssa oli
kielipaketti suomen kielelle. Nama tekstit kdannettiin suomen kielelle, jolla

lisdtdan sivuston yhdenmukaisuutta ja kaytettavyytta.
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Kuviosta 16 voidaan ndhdé verkkokaupan tilausprosessi mobiilikayttajan na-

kdkulmasta, silla oletuksella etta kayttaja saapuu etusivulle ja tietda etukateen

mitd on ostamassa. Punaiset pallot ilmentavéat mistéd kohtaa sivuston kom-

ponentista painettu, paéstakseen sinisen nuolen osoittamaan ruutuun. Kun

tilaus on onnistuneesti maksettu Paytrailin palvelun kautta ja viety loppuun

asti, tulee kayttélle siitd sahkdpostiin automaattinen tilausvahvistus.

@ = €0.00 - 0 tuotetta

™
A

Sukarwood”  *

>

Empowerment without words

@ - €3f§.00 =1 tuote

Verkkokauppa / Havukko Collection / Havukko M

N\

T

HAVUKKO M
€315.00

Halkaisija: 385mm

Kaaren korkeus: 558mm

Varjostimen korkeus: 315mm

Materiaalit: suomalainen koivuvaneri ja havusel-
lu

Designed by Jonas Hakaniemi.

|
v u »Kaaren vari .
Koivu v

Havukko M

Riippuvalaisin, @385mm
€315.00

A

L

Yhteensa: €315.00

Paivita ostoskori

Ostoskori yhteensa
Vilisumma: €315.00

Toimitus: Toimitus kotiin: €5.00
(») Toimitus postiin (Maksuton)

Yhteensa: €315.00

Siirfy késsalle

Maksu -ja toimitustavat

Sopimus -ja Kdyttéehdot

Poista

Lisaa ‘\.or‘ih

Havukko M x 1

Kaaren viri: €315.00
Koivu
Vélisumma €315.00
_) Toimitus kotiin: €5.00
Toimitus (® Toimitus postiin
(Maksuton)
Yhteensa €315.00

Paytrail Maksutapa

Valitse Paytrail maksutapa maksaaksesi os
toksesi omassa verkkopankissasi, tai luotto

' kortilla

| LaHets ti‘l‘aus

Kuvio 21. Verkkokaupan tilausprosessi mobiilikayttdjan nakdkulmasta
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4.3 Sivuston tekninen toteutus

4.3.1 WordPress-teema

Projektia aloittaessa jouduttiin miettimaan, |Ahdetaanko rakentamaan koko-
naan omaa WordPress-teemaa tyhjasta vai kaytetddnko valmista aloitustee-
maa, joka sitten raatéléidaan projektiin sopivaksi. Valmiin teeman kayttéa

projektin alustana puolsi nopeampi liikkeellelahté sekd mahdollinen kehitta-

jayhteisé ja tuki teeman takana, jonka kautta saisi tarvittaessa apua ja tietoa.

Monesta ldhteestd nousi esiin teema nimeltdan Sage. Sage tarjoaa nykyaikai-
sen tyhjan aloitusteeman ja front-end tyénkulun sujuvaan teemojen kehittdmi-

seen.

Sage-teema
Sivustolla kaytetty WordPress-teema on rakennettu kdyttden pohjana Roots

kehittdjayhteisdn kehittamaa ja yllapitdmad Sage-nimista aloitusteemaa.

Teeman kehityksen ja tydnkulun helpottamiseen Sage pakottaa kehittajan
kayttamaan nykyaikaisia tydkaluja. Naihin tydkaluihin lukeutuvat esimerkiksi

Bower ja Gulp.

Yksi Sagen hienouksista muihin WordPress-teemoihin ndhden on niin kutsut-
tu theme wrapper. Roots suosittelee web-kehittjid noudattamaan DRY-
periaatetta, joka tulee sanoista Don’t Repeat Yourself, eli suomeksi ala toista

itsedsi. (Theme Wrapper n.d.)

Usein WordPress-teemojen sivupo hjissa toistetaan samoja get_header(),
get_sidebar() ja get_footer() kutsuja uudestaan ja uudestaan. Naita funktioita
kutsutaan WordPressissa nimelld Template Tag. Sagessa kaytdssa olevan
theme wrapper-ominaisuuden ideana on poistaa kyseiset funktiokutsut sivu-

pohjista ja kutsua ne vain kerran base.php tiedostossa (ks. liite 1). (Mt.)

Opinnaytetydn kirjoitushetkellda normaalisti asennetun WordPressin mukana
tulee valmiina TwentyFifteen-teema. Alla olevassa esimerkissa on sen kayt-
tamé page.php-sivupohja. Kyseisesta esimerkistd on kommentoinnit poistettu

tilans&éaston ja selkeyden vuoksi.
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<?php get header(); 72>
<div id="primary" class="content-area">
<main id="main" class="site-main" role="main">

<?php

while ( have posts() ) : the post();
get template part( 'content', 'page' );
if ( comments open() || get comments number() )

comments template();

endif;

endwhile;

?>

</main>

</div>
<?php get footer(); 72>

Alla taas on Sagen kayttdma, muokkaamaton page.php-sivupohja.

<?php while (have posts()) : the post(); ?>
<?php get template part('partials/page-header'); 2>
<?php get template part('partials/content-page'); 2>

<?php endwhile; ?>

Kuten esimerkeista voi huomata, puuttuu Sagen page.php sivupohjasta
get_header() ja get_footer() kutsut, kun taas TwentyFifteenin sivupohjista na-
ma kutsut 16ytyvat. Tama selkeyttad ja yksinkertaistaa koodia, kun asioita ei

turhaan toisteta uudestaan ja uudestaan.

Bootstrap

Bootstrap on HTML, CSS ja JavaScript sovelluskehys (engl. framework), jota
voidaan kayttda apuna ja pohjana luotaessa responsiivisia, mobile-first peri-
aatetta noudattavia verkkosivustoja —ja sovelluksia. Bootstrap siséltda erilai-
sia kayttéliittymékomponentteja, joiden avulla voidaan sitten rakentaa halu-

tunlaisia kokonaisuuksia. (Abut Bootstrap n.d.)

Bootstrap on alkujaan suunnittelija Mark Otton ja sovelluskehittdja Jacob
Thorntonin kehittdma tydkalu Twitterin sisdiseen kayttédn. Ennen se tunnet-
tiinkin nimella Twitter Bootstrap, mutta nykyisin kdytetdan pelkastadan nimea
Bootstrap. Ensimmainen versio julkaistiin kaikkien kaytettdvaksi elokuussa

2011 ja talla hetkelld uusin vakaa versio on 3.3.6. (mt.)
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Lukemattomien muiden maailmalla toteutettavien projektien tapaan, myos
tdhan verkkosivuprojektiin valittiin Bootstrap front-end sovelluskehykseksi.
Toinen varteenotettava vaihtoehto front-end sovelluskehykseksi olisi ollut
Zurbin kehittdma Foundation. Nama kaksi eivét tietenk&éan ole ainoat vaihto-

ehdot, mutta kaksi kenties suosituinta ja tuetuinta vaihtoehtoa.

Kummassakin sovelluskehyksessa on omat hyvat ja huonot puolensa, joten

valinta naiden kahden vélilla voi olla vaikea. Molemmista I6ytyy joustavat ruu-
dukot, joiden avulla onnistuu responsiivisen sivuston rakentaminen. Luokkien
nimet ja kaytetty syntaksi on tietenkin hieman erilainen (ks. Kuvio 22). Henki-
|6kohtaisesti miellan Foundationin kayttdman syntaksin hieman helpommaksi

ja luettavammaksi omaksua.

Bootstrap 3 Foundatiol

> d “small-12 large-8 large-centered">
"col-xs-12 col-1g-8 col-lg-offset-2"> ! o world!</p>

Hello world!</p=>

Kuvio 22. Bootstrapin ja Foundationin ruudukon syntaksin eroja.

Foundation kayttdd mittayksikkoind rem-yksikditd, kun taas Bootstrap 3 tu-
keutuu vield pikseleihin. Kaytanndssa kuitenkin molempien avulla onnistuu
l&hes samanlainen toteutus, tapa jolla tamé& toteutus tehdaan, on vain hieman

erilainen. Valinta on siis I&hinna kehittgjien mieltymyksista kiinni (Pettit 2015).

Bootstrap oli jo aikaisempien projektien my6ta tullut tutuksi, joten sen kayt-
tamat CSS-luokat ja toimintalogiikka olivat tulleet jo tutuiksi. Tassa tydssa
Bootstrapin valintaa puolsi myds se, ettd Sage-teeman mukana tuli valmiina
viimeisin versio Bootstrapista. Halusin myds kayttda Sassia CSS:n kirjoittami-

seen, joten Bootstrapista oli kdytdssa Sass-versio.

Bootsrapin kayttdéa on usein kritisoitu siitd, etta sita kayttavat verkkosivustot
ja -palvelut nayttavat samalta. Tama pitaa tietenkin paikkansa, mikali kayte-
taan Bootsrapin komponenttien valmiiksi maariteltyja tyyleja. Tassa projektis-
sa Bootstrapin komponentit muokattiin Sukarwoodin verkkosivun visuaali-
seen iimeeseen sopivaksi. Kustomointi tapahtui ylikirjoittamalla ja muokkaa-

malla Bootstrapin SCSS-muuttujia ja CSS-luokkia.
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Alla olevassa esimerkissd on tassa tydssa kaytetyt fonttikoon maarittavat

muuttujat _variables.scss-tiedostossa.

S$font-size-base: l6px !default;

S$font-size-large: ceil ((Sfont-size-base * 1.25)) !default;
Sfont-size-small: ceil (($font-size-base * 0.85)) !default;
Sfont-size-hl: floor ((Sfont-size-base * 2.6)) !default;
Sfont-size-h2: floor ((S$Sfont-size-base * 2.15)) !default;
Sfont-size-h3: ceil ((Sfont-size-base * 1.7)) !default;
Sfont-size-h4: ceil (($font-size-base * 1.25)) !default;
Sfont-size-h5: Sfont-size-base !default;

Sfont-size-h6: ceil (($font-size-base * 0.85)) !default;

Kyseisen variables-tiedoston kautta voidaan myds esimerkiksi muokata si-

vustolla kaytettyja vareja, fontteja ja painikkeiden reunojen pyoristyksia.

Gulp

Gulp on JavaScript-pohjainen tehtavansuorittaja, jonka tarkoituksena on au-
tomatisoida aikaa vievia tai muuten hankalia tehtévid web-kehityksesséa (Rex-
road 2015). Gulp vaatii toimiakseen node.js nimisen JavaScript kirjaston ja

sen toiminnot suoritetaan komentorivilta kasin.

Yleisia Gulpin avulla suoritettuja tehtavia ovat esimerkiksi (Gulp for beginners
2015):

* Selaimen ikkunan paivittdminen automaattisesi, kun tiedosto muuttuu
* Sassin ja Lessin prosessointi CSS:ksi

* (CSS:n, JavaScriptin ja kuvien optimointi

Tassa projektissa Gulpin avulla on automatisoitu esimerkiksi Sassin .scss-
tiedostojen kdantaminen normaaleiksi CSS-tiedostoiksi, JavaScriptin seka

CSS:n minifointi ja kuvien pakkaaminen.

Gulpin avulla suoritettavat tehtavat on maéritelty gulpfile.js-tiedostossa (ks.
Kuvio 23). Yksi esille nostettava ja myds tassé tydsséa kaytetty Gulp-tehtava
on gulp watch. Sen avulla voidaan seurata tiedostoissa tapahtuvia muutoksia

ja suorittaa eri tehtavia, mikéali tiedosto muuttuu.
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// ### Watch
// “gqulp watch® - Use BrowserSync to proxy your dev server and synchronize code
// changes across devices. Specify the hostname of your dev server at
// “manifest.config.devUrl'. When a modification is made to an asset, run the
// build step for that asset and inject the changes into the page.
// See: http://www.browsersync.io
gulp.task('watch', function() {
browserSync.init({
files: ['{lib,templates}/#*/*.php', '*.php'l],
proxy: config.devUrl,
snippetOptions: {
whitelist: ['/wp-admin/admin-ajax.php'l],
blacklist: ['/wp—admin/*k"']
}
});
gulp.watch([path.source 'styles/*k/*'], ['styles']);
gulp.watch([path.source ‘scripts/#k/*'], ['jshint', 'scripts']);
gulp.watch([path.source 'fonts/*k/*'], ['fonts']);
gulp.watch([path.source 'images/**/*'], ['images']);
gulp.watch(['bower.json', 'assets/manifest.json'l, ['build'l);
});

Kuvio 23. Gulpfile.js tiedoston “watch” tehtavéan sisalto

Tassé projektissa Gulp katsoo esimerkiksi tyylitiedostojen muutokset hake-
mistosta /assets/styles/, kun projektin .scss-tiedostossa tapahtuu muutos, ja
suorittaa sen jélkeen tehtavan styles. Styles taas prosessoi Sassin .scss-
tiedostot yhdeksi optimoiduksi main.css-tiedostoksi. Mikali tiedostosta 10ytyy
virheitd, ilmoitetaan kayttajalle mista tiedostosta, ja milta rivilta kyseinen virhe
l6ytyy (ks. Kuvio 24). Taman ansiosta mahdolliset virheet on helppo paikantaa

ja korjata.

] Finished
] Starting

bower _components/boots sass/assets/sty lesheets/bootstrap/_variables.scss
Error: Incompatible units: 'px' and 'em'.

oh line 66 of bower_components/bootstrap-sass/assets/stylesheets/bootstrap/_variables.sc
== $line-height-computed: f loor {($font-size-base * $line-height-base)) !defaul

Kuvio 24. Gulpin ilmoittama virhe Sass-tiedostossa

Gulp ei ole ainut yleisesti kdytdssé oleva JavaScript tehtavansuorittaja. Muita
tehtavansuorittajia ovat esimerkiksi suosittu Grunt, Broccoli ja Mimosa (Sie-
rens 2015).
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Bower

Bower on front-end pakettien hallintaan tarkoitettu tydkalu ja myods se vaatii
toimiakseen Node.js-kirjaston. Bowerin avulla voidaan asentaa projektiin kay-
tettévaksi esimerkiksi erilaisia kirjastoja, kuten jQueryn tai Bootstrapin. Bowe-
rin paketit asennetaan yksinkertaisesti komentorivilta k&sin (ks. Kuvio 25).
(About Bower n.d.) Tassa tydssa Bowerin avulla asennettiin tarvittavat Ja-

vaScript kirjastot ja Bootstrap-sovelluskehys.

nikirutanenmbp :grav-admin nikirutanen$ bower install jguery

bower ; C | https://github.com/jquery/jquery-dist.git#2.2.3

bower ; Y .2.3 against https://github.com/jquery/jquery-dist .git#*
bower 2. install joquery#2.2.3

Jjouery#2.2.3 bower_components/jquery

Kuvio 25. jQueryn asentaminen Bowerin avulla.

4.3.2 Tarkeimmat WordPress-lisdaosat

Sukarwood™ verkkosivustolla muutamia erilaisia WordPressin lisdosia. Lisa-
osien avulla sivustolle saatiin tehtya lisdominaisuuksia ja toiminnallisuuksia,
kuten lisakenttid ja mahdollisuus monikielisyyden toteuttamiseen. Myds si-
vustolla kaytetty verkkokauppaohjelmisto WooCommerce, on WordPressin

lisdosa.
Advanced Custom Fields (Pro)

Advanced Custom Fields eli lyhnyemmin ACF, on WordPress-lisdosa, joka tar-
joaa graafisen kayttéliittyman WordPressin lisdkenttien (engl. custom fields)
tekoon. Advacned Custom Fieldsista on olemassa kaksi versiota; ilmainen
perusversio ja maksullinen Pro-versio. Tasséa opinnédytetytssa kaytetdan Pro-

versiota.

ACF Pro-version yksi olennainen etu ilmaiseen versioon ndhden on kenttien
toistamiseen tarkoitettu ominaisuus eli Repeater-kentta. Tata ominaisuutta

kaytetddn Sukarwoodin verkkosivustolla monessa eri paikassa. Yksi kaytto-
kohteista on Youtube-videoiden haku Askartelut-sivulle. Videoiden hakemi-
seen kaytetdan ACF:n Repeater- ja Text-kenttia. Tama toimii siten, ett Re-

peater-kentan avulla toistetaan tekstikenttia, joihin sydtetdan Youtube-videon
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URL-osoite (ks. Kuvio 26). Kayttajan on tdmén toiminnon avulla helppo lisata
uusia Youtube-videoita sivustolle katsottavaksi. Liitteesséd 3 nahdaan kysei-

sen Repeater-kentan tekninen toteutus PHP:n ja HTML:n avulla.

Videos
Videot, lisda youtube URL

Video
Insert youtube URL

https://www.youtube.com/watch?v=heqRSVrvBIA
https://www.youtube.com/watch?v=T2PFJAfzzvY
https://www.youtube.com/watch?v=1QCg6g9vn8Q
https://www.youtube.com/watch?v=CzVCGm6d6ss

https://www.youtube.com/watch?v=qBIYo20DtqY

Kuvio 26. Youtube-videoiden lisdaminen verkkosivustolle

WPML

WPML eli WordPress Multilingual, on lisdosa monikielisten sivustojen toteu-
tukseen. Lisdosan avulla sivustosta tullaan tekem&én kansainvélinen englan-

ninkielinen versio.

4.3.3 WooCommercen muokkaaminen

WooCommercen kayttdmien komponenttien ulkoasua ja toimintoja jouduttiin
hieman muokkaamaan, jotta ne saatiin hyvin istumaan muuhun sivustoon.
WooCommerce on onneksi tehty hyvin muokattavaksi. Se sisaltaa lukuisan

maaran WordPress-koukkuja, joiden avulla toimintoihin péaastaan kasiksi.

Esimerkkina koukkujen kaytdsta voidaan ottaa tuotteiden jarjestelyn poista-
minen verkkokaupan etusivulla tai tuote-osastojen sivuilla. Sukarwoodin verk-
kokauppa sisaltas talla hetkelld vain muutaman tuotteen, joten tuotteiden jar-
jestelylle ei koettu tarvetta. Kyseisen toiminnon poistaminen onnistui yksin-
kertaisesti poistamalla funktio toiminnallisesta koukusta, alla olevan esimerkin

mukaisesti.
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remove action( 'woocommerce before shop loop', 'woocommer-

ce catalog ordering', 30 );

WooCommercen sivupohijiin otettiin myds kayttéén Bootstrapin ruudukko ja
palstat, jolloin ne toimivat samalla logiikalla kuin muukin verkkosivusto. Woo-
Commercen kayttamat painikkeet ja varit muokattiin Sassin ja CSS:n avulla

Sukarwoodin verkkosivuston ulkoasuun sopivaksi.

4.4 Tietoturva

Tietoturvan osalta sivuston WordPressin asennus, teemat ja lisdosat pyritaan
pitdmadan aina ajan tasalla. Lisdosien luotettavuus pyritdan myods varmista-

maan, ja kayttdmaan vain luotettavia lisdosia.

Sivustolla on myo6s kaytdssa tietojen TLS/SSL-salaus. Verkkokaupan puolella
kassa —ja tilisivuilla pakotetaan verkkosivusto kayttdmaan salattua, el
https://-alkuista URL-osoitetta sivustosta. Turvallisuuden lisaksi talla lisataan
myo6s kayttajan luottamusta sivustoa ja yritysta kohtaan. (SSL and HTTPS
n.d.)

4.5 Sivuston markkinointi

4.5.1 Sosiaalisen median kaytto

Eri sosiaalisen median palvelut toimivat tarkeind markkinointikanavina verk-
kosivustoa ajatellen. Google Analyticsin tilastojen mukaan, noin yksi kolmas-
osa sivuston liikenteesta onkin tullut juuri Facebookin, Twitterin ja LinkedInin
kautta. Sosiaalisen median kautta tulevat linkitykset voivat myds parantaa
hakukoneoptimoinnin tuloksia (Social Media & SEO 2014).

Sosiaalisen median sisaltdéa kaytetddn myds verkkosivuston sisaltéond. Naky-
vimpana esimerkkina voidaan pitdaa Sukarwood-tilin Instagram-syétteen upot-

tamista sivuston etusivulle (ks. Kuvio 27). TAma toteutettiin kayttden Insta-
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gramin ohjelmointirajapintaa valmiin lisdosan sijaan. Useat valmiit lisdosat
lataavat omia CSS —ja JavaScript-tiedostoja. Itse tekemalld "turhien” tiedos-
tojen lataamiselta valtyttiin ja samalla pystyi hieman opiskelemaan Instagra-
min rajapinnan perusteita. Talla tavalla Instagramin Sukarwood-tilin kuvat
saatiin upotettua sivuille ja klikattaessa aukeamaan samaan lightboxiin, joka

on yleisesti sivustolla kayt6ssa.

@sukarwood ja #sukarwood

@sukarwood ja #sukarwood

Kuvio 27. Instagram-sy6te upotettuna verkkosivustolle

4.5.2 Hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimoinnin avulla Sukarwoodin verkkosivusto pyrittiin toteutta-

maan mahdollisimman hakukoneystavalliseksi.

Sivustolle otettiin kayttéon Yoast SEO niminen WordPress-lisdosa. Sen avul-
la voidaan hallita useita sivuston hakukoneoptimointiin liittyvié teknisia ja si-
sallollisiad asioita, kuten title- ja metatietokenttia. Kyseisen lisdosan avulla voi-
daan myds paattaa mita sivuja indeksoidaan hakukoneissa, seka luoda XML-
sivukartat, joissa on otettu vain indeksoidut sivut huomioon. (Yoast Seo For
WordPress n.d.)

Sivuston XML-sivukartta liséttiin Google Search Consoleen, joka auttaa
Googlea paremmin hahmottamaan sivuston rakennetta. XML-sivukartan li-

saaminen edistdd myods Googlen sivustolinkkien nakymista (ks. Kuvio 28).
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Go gle sukarwood

Kaikki Kuvahaku Kartat Videot Lisaa Hakutyokalut

Noin 229 tulosta (0,20 sekuntia)

Sukarwood | Empowerment without words
www.sukarwood.fi/ ¥

Sukarwood™ tarjoaa uusia nékokulmia sisustukseen, askarteluun ja
pakkausmuotoiluun taysin hiilineutraalista puukuitumateriaalista.

Verkkokauppa Havukko M3

Verkkokauppa. Tervetuloa Havukko M3. €365.00. Halkaisija:
ainutlaatuisten ... 385mm. Kaaren korkeus: 568mm
Koti & Sisustus Havukko XL

Etusivu - Verkkokauppa - Koti & Sukarwood™ Havukko XL-kokoinen
Sisustus - Askartelu ... Koti ... riippuvalaisin - Valoa ...

Havukko Collection Pakkaukset

Sukarwood™ Havukko-valaisimissa Sukarwood™ —pakkaukset kertovat
... Verkkokauppa ... suomalaisesta ...

Lisaa tuloksia kohteesta sukarwood.fi »

Kuvat aiheesta sukarwood Tee ilmoitus kuvista

Kuvio 28. Google-haussa nakyvat sivustolinkit sukarwood-hakusanalla

Hakukoneet pitavat uudesta ja ajan tasalla olevasta siséllésta, jonka johdosta
blogin pitdmista voidaan pitaa erittain hyvana keinona parantaa haku-
konendkyvyyttd. Blogin avulla voidaan myds vahvistaa yrityksen brandia ja
luoda vuorovaikutusta yrityksen asiakkaiden kanssa. (Yu 2015.) Sukarwoodin
verkkosivuilla ei ole viela otettu blogia kaytt66n, mutta Iahitulevaisuudessa
blogin kautta on tarkoitus alkaa tuottamaan laadukasta lis&sisalt6a verk-
kosivuille. Blogi antaa my®6s lukijoille hyvan mahdollisuuden jakaa sivuston
sisaltéa sosiaalisen median kautta ja saavuttaa tata kautta parempaa naky-
vyyttd. Tdma on otettu myds huomioon Sukarwoodin tulevassa blogissa sosi-

aalisen median jakamispainikkeiden avulla (ks. Kuvio 29).
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Piditko lukemastasi? Vinkkaa tasta muille:

- AR

Avainsanat: puukuitu, sellu

Katso kaikki kirjoitukset

Kuvio 29. Blogi-kirjoituksen jakaminen sosiaalisessa mediassa

WordPress kayttaa oletuksena osoiterakennetta, joka olisi tdman opinnayte-
tyon tapauksessa muotoa http://www.sukarwood.fi/?p=123, jossa ?p=123
tarkoittaa sivun yksiloivaa ID:ta. Kyseinen osoiterakenne ei kuitenkaan ole
hakukone- tai kayttajaystavallinen, joten se muutettiin muotoon
http://www.sukarwood.fi/%category %/%postname%/. Talldin esimerkiksi
tulevaisuudessa kayttéon otettavan blogin kirjoitus 16ytyy osoitteesta, joka on

muotoa http://www.sukarwood.fi/blogi/esimerkki-kirjoitus.

Kunnollinen hakukoneoptimointi on kuitenkin pitkdjanteista toimintaa. Sita ei
voi tehda kerralla kuntoon, vaan se vaatii jatkuvaa tyéta ja on pitk&hko pro-
sessi. Yleensa kestda noin kuusi kuukautta, jolloin on hakukoneoptimoinnin

tuloksia on mitattavissa. (Michael, A. & Salter 2007.)

4.6 Jatkokehitys

Verkkosivustoa tullaan vield jatkossa kehittam&én paremmaksi, etenkin kay-
tettavyyden ja siséllén esille tuomisen kannalta. Yksittaisia tuotesivuja tullaan
parantamaan ja tuotteita lisatdan verkkokauppaan. Tama vaatii tietenkin lisa-

ominaisuuksien suunnittelun ja toteutuksen lisdksi myos sisalldntuotantoa
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tekstin ja laadukkaiden valokuvien muodossa. Verkkokaupan ja -sivuston
kayttoliittymad, rakennetta ja navigaatiota joudutaan hieman muokkaamaan,
kun tuotteiden ja tuote-osastojen maaréat kasvavat. Talla hetkella verkkokau-

passa on vain kaksi tuote-osastoa ja yhteensa kuusi eri tuotetta.

Lahitulevaisuudessa verkkosivustosta ja —kaupasta myos tarkoitus toteuttaa

englanninkielella kansainvélisid asiakkaita palveleva versio.

Talla hetkelld sivujen markkinointi on vahvasti keskittynyt sosiaalisen median
eri kanaviin. Naita tullaan varmasti jatkossakin kayttdmaan, mutta lisana ote-

taan kenties myds hakukonemainonta kokeiluun.

5 Tulokset ja pohdinta

Opinnaytetydn tavoitteena oli suunnitella ja toteuttaa Sukarwood™ brandin
verkkosivusto verkkokaupalla varustettuna, seka tutkia verkkosivustojen kay-
tettavyyden, kayttdliittyman ja visuaalisen ilmeen suunnitteluun liittyvid avain-
asioita ja periaatteita. Tavoitteena oli myos kayda 1api WordPress-teeman
kehityksen perusteita, ja verrata néditd Sukarwoodin verkkosivuston WordP-

ress-teeman kehitykseen.

Opinnaytetydn tuloksena julkaistiin verkkosivusto toimivalla verkkokaupalla
varustettuna. Sivustosta on tullut pdédosin hyvaa palautetta, mutta myds kehi-

tyskohteita on ilmennyt.

Hyvan kaytettavyyden ja kayttoliittyman tarkeytta verkkosivustoja, -kauppoja
tai -palveluita toteutettaessa ei voi liilan paljoa korostaa. Kaytettavyyteen vai-
kuttavat lukuisat eri asiat, lahtien sivuston nopeudesta aina tekstin luettavuu-
teen. Esimerkiksi verkkokaupan tapauksessa, hyvalla kaytettavyydelld on
mahdollista lisdta myyntid. Huono verkkokaupan kaytettavyys taas saattaa

esimerkiksi keskeyttaa koko ostotapahtuman.

Uskon myds kaytettavyyden —ja kayttékokemuksen merkityksen vain kasva-

van tulevaisuudessa. Hyvalla kaytettavyydella ja visuaalisesti tyylikk&alld si-
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vustolla voidaan positiivisella tavalla erottua massasta ja vahvistaa yrityksen

brandia.

Yhtena tarke&na tavoitteena opinnédytetydssa oli myés henkilékohtaisen
osaamisen kehittdminen ja kartoittaminen tulevaisuutta ajatellen. Opinnayte-
tyon tekijalld ei projektia aloittaessa ollut kokemusta verkkokauppojen suun-
nittelusta, tai niiden teknisesté toteutuksesta. Projektiin kului aikaa paljon ar-
vioitua enemman, kun asioita oppi koko ajan tekemaan paremmin. Projektin
edetessa monia kohtia verkkosivustolla rakennettiin kokonaan uudelleen, kun
osaamista kyseisen kohdan puitteista kertyi lisda. kirjoitushetkelldkin muuta-

mia kohteita, joita tullaan muuttamaan paremmaksi.

Opinnéaytetydn teoriapainotteista osuutta kirjoittaessa on sivustolle my®&s il-
mennyt uusia kehityskohteita kaytettavyyteen liittyen, kun tietopohja joidenkin

asioiden tiimoilta on kasvanut.
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Liitteet

Liite 1. Sage-teeman kayttdma base.php tiedosto

<?php
use Roots\Sage\Setup;
use Roots\Sage\Wrapper;

2>
<!doctype html>
<html <?php language attributes(); ?>>
<?php get template part('templates/head'); ?>
<body <?php body class(); ?>>
<!--[1f IE]>
<div class="alert alert-warning">
<?php e('You are using an <strong>outdated</strong> brow-
ser. Please <a href="http://browsehappy.com/">upgrade your
browser</a> to improve your experience.', 'sage'); ?>
</div>
<![endif]-->
<?php
do_action('get header');
get template part ('templates/header');
2>
<div class="wrap container" role="document'">
<div class="content row">
<main class="main">
<?php include Wrapper\template path(); 2>
</main><!-- /.main -->
<?php if (Setup\display sidebar()) : 2>
<aside class="sidebar">
<?php include Wrapper\sidebar path(); ?>
</aside><!-- /.sidebar -->
<?php endif; 2>
</div><!-- /.content -->
</div><!-- /.wrap -->
<?php
do_action('get footer');
get template part ('templates/footer');
wp_ footer();
2>
</body>

</html>



Liite 2. Valokuvan ja tekstin vélinen kontrasti.
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Liite 3. Youtube-videoiden nayttdminen sivustolla Repeater-kentan avulla

// Tarkastetaan onko video sections description-nimista kenttaa
<?php if( have rows('video sections_description') ):?>
// Jos kyseinen Repeater-kentta 1oytyi, suoritetaan seuraavat kohdat
<?php the field('video_ sections_description');?>
// Tarkastetaan onko Repeater-kentdlld videos-nimisid tekstikenttia
<?php if( have rows('videos') ): ?>
//Toistetaan repeater-kentdn riveja while-silmukan avulla
<?php while( have rows('videos') ): the row();
//Haetaan videon URL-osoite video-nimisestada tekstikentdsta
$video = get sub field('video');
// Otetaan merkkijonosta 11 viimeistd merkkid kuvaa varten
$img = substr($video, -11);

?>
<!— Tam& osio naytetddn sivulla. HTML:n joukkoon haetaan
repater-kentdn kautta saatuja arvoja PHP:n avulla -->

<div class="col-sm-4 col-xs-6">
<div class="video-single">
<!— Video aukeaa lightboxiin -->
<a href="<?php echo $video; ?>" data-type="youtube"
data-toggle="1lightbox">
<div class="item-image-overlay">

<!—Videon thumbnail kuva saadaan $image-muttujan
arvon kautta -->

<img class="img-responsive"
src="http://img.youtube.com/vi/<?php echo $img;
?>/0.jpg" alt="<?php echo $image['alt']l; 2>" />
</div>
</a>
</div>
</div>
<!— Naytettava osio loppuu -->

<?php endwhile; ?>
<?php endif; ?>
<?php endif; 2>




