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5 TIIVISTELMA ABSTRACT

Tama opinndytetyd on dokumentti kansanedustajaeh-
dokas Saila Ruuthin vaalikampanjamateriaalin suun-
nitteluprojektista. Projekti aloitettiin vuoden 2006
kesalla ja se paattyi maaliskuussa 2007 eduskunta-
vaaleihin.

Kirjallisessa osuudessa esitellaan projektin vaiheet
siina jarjestyksessa, jossa kampanjamateriaalien
suunnittelutyd eteni. Ensimmaisessa osuudessa
kasitellaan vaalikampanjoinnin lahtokohtia ja toimin-
taympadristod. Toisessa osuudessa esitelldaan ehdo-
kasprofiilin ja muiden tekijdiden perusteella tehtyja
visuaalisia ratkaisuja. Kolmannessa osuudessa kay-
ddan lapi toteutetut kampanjamateriaalit sekd niiden
suunnitteluprosessi. Lopuksi arvioidaan tyon onnistu-
mista seka graafisen suunnittelijan nakokulmasta etta
ehdokkaan nakokulmasta seka esitelldan yleisempaa
analyysia vaalikampanjoinnista ja yksittaisen ehdok-
kaan siina kohtaamista haasteista.

Lopputyostani voi keratd ideoita pienella budjetilla
toteutettavien projektien kuten tapahtumien, kustan-
teiden, bandien tai kuten tassa tapauksessa yksittai-
sen henkilon promootiomateriaalien tuottamiseen,
suunnitteluun ja toteutukseen.

Asiasanat: graafinen, suunnittelu, vaalikampanja,
promootiomateriaali, pieni budjetti, omakustanne.

This thesis is a documentation on the project of de-
signing material for candidate Saila Ruuth’s Parlia-
mentary Election campaign 2007. The project begun
in Summer 2006 and ended with the elections held in
March 2007.

In the written part of the thesis, the project is present-
ed through its different stages, maintaining the order
in which the design work took place. The first seg-
ment looks at the election campaign’s starting-point
and its operational environment. The second segment
presents the visual solutions based on the candidate’s
profile and the surrounding factors. The third segment
explains the implemented material for the campaign
and takes us through the design process behind them.
Finally, the success of the task is contemplated on
from the designers” and candidate’s point of view. Also
a more general analysis is given on campaigning in an
election and the challenges an individual candidate is
faced with.

The thesis can be used in gathering ideas for projects
and promotions on a tight budget, e.g. events, publica-
tions, bands, or in our case, individuals.

Key words: graphic design, election campain, promo-
tional material, low budget, self published.



Johdanto

Lopputyonani suunnittelin ja toteutin kansanedusta-

jaehdokas Saila Ruuthin kampanjamateriaalit vuoden
2007 eduskuntavaaleihin. Ruuth oli Vasemmistoliiton
ehdokas.

Projektin suunnittelu alkoi kesalla 2006. Kampanjan
puitteet syntyivat ehdokkaan profiilista, aiemmasta
nakyvyydestd, tunnettuudesta ja vaalimenestyksesta
seka Uudenmaan vaalipiirin yleisesta tilanteesta.
Ehdokasprofiilin ja muiden vaikuttavien tekijoiden
perusteella kampanjalle valittiin varsin tarkkaan
rajatut kohderyhmat.

Haasteen loi ehdokkaan melko pieni budjetti, joka
pakotti pohtimaan mahdollisimman taloudellisia
ratkaisuja. Kampanjamateriaaleja toteutettiin paljolti
talkootyona ja tuotteet suunniteltiin siten, etta niiden
viimeistelyyn sopii kasintehty jalki kuten leimat ja
stencil -tekniikka. Pyrkimyksend oli myds hyodyntaa
ilmaisia tietoverkkoja kuten verkkosivuja, blogia,
vaalikoneita seka irc-galleriaa.

Vaalimateriaalit pyrittiin tekemdan siten, etta Ruuth
erottuisi kilpailijoistaan ja etta ne tukisivat mahdol-
lisimman vahvasti hanen profiiliaan ja vahvuuksiaan.
Tavoitteena oli rohkea ja nuorekas kampanja seka
erilaisiin kayttotarkoituksiin sopivat materiaalit.

Tydskentelyprosessin lopputuloksena syntyi esitteita,
tulitikkuja, lehti-ilmoituksia, verkkosivut, rintanap-
peja, promootiokasseja, julisteita, lehden ymparille
kietaistava banderolli, kattoon ripustettavia mobile-
koristeita sekd etiketteja paperipusseihin, jotka tay-
tettiin lahjoituksena saaduilla luomupuurohiutaleilla
ja sipuleilla.

JOHDANTO 6
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Puolueen ja ehdokkaan imago

Puolueen imago eli yhteisokuva tarkoittaa muiden
kasitysta puolueesta. Yritysten kohdalla puhutaan
usein yrityskuvasta. Imago muodostuu vastaanottajan
tiedoista, luuloista, asenteista ja viestien tulkinnoista.
Imagon muodostumiseen vaikuttaa kaikki, mita puolue
tekee, milta ulospain nayttaa ja mita muut puolueesta
kertovat. Puolueiden imagoa muokkaa ehka yritysten
imagoa vahvemmin median antama kuva puolueista.
Medialla on muutenkin vahva vaikutus siihen, millaisia
mielikuvia aanestajilla on ylipaansa politiikasta.

On oletettavaa, ettd lahes jokaisella danestysikaisella
on jonkinlaisia mielikuvia puolueista. Luultavaa myds
on, ettd mitd vahemman seuraa politiikan asiasi-
saltoja, sitd enemman kasitys puolueista perustuu
tunnepohjaisiin mielikuviin. Vaaleissa uuden ja tunte-
mattoman ehdokkaan oma imagonrakennustyd eroaa
esimerkiksi uuden pienyrityksen imagonrakennus-
tyostd siten, etta puolueen imago antaa vaistamatta
vahvan leiman ehdokkaalle. Ehdokas ei toisin sanoen
voi rakentaa kampanjaansa »puhtaalta poydalta» vaan
yksittdisen ehdokkaan viestintd kohtaa vastaanottajilla
olemassa olevan mielikuvan puolueesta, joko vahvis-
taen sita tai olemalla sen kanssa ristiriidassa.

On vaikeaa sanoa kuinka paljon puolue tai varsinkaan
yksittdinen ehdokas voi tarkoituksellisesti rakentaa
omaa imagoaan. Viestien vastaanottajat tulkitsevat
viestit omista lahtokohdistaan, jolloin merkitykset hel-
posti muuttuvat toisiksi kuin viestija on tarkoittanut.
Taytyy myos huomata, ettei politiikassa sen enempaa
puolueen kuin yksittaisen ehdokkaankaan kohdalla
visuaaliset seikat riita kuin ensimielikuvan ja kiinnos-
tuksen luomiseen. Jos poliittinen sanoma ja toiminta
eivat miellyta, ei visuaaliset ratkaisut yksindan kanna
eteenpain.

Puolueen imagon merkitys yksittdisen ehdokkaan
menestymiselle on suurempi eduskuntavaaleissa

kuin kunnallisvaaleissa. Monet danestavat mielellaan
tuttua henkiloa vaikka ehdokas ei olisi poliittisesti
aivan samaa mielta. Kunnallisvaaleissa ehdokkaita on
moninkertainen maara eduskuntavaaleihin verrattuna,
jolloin on helpompi loytdaa ehdokkaiden joukosta joku,
jonka tuntee. Eduskuntavaaleissa useampi ihminen
joutuu valitsemaan ehdokkaansa tuntemattomien jou-
kosta. Talloin mielikuvat puolueista ohjailevat ihmis-
ten havainnointia ja sita minka puolueen ehdokkaiden
henkildkohtaiseen mainontaan kiinnittaa huomiota ja
miten siihen suhtautuu.

Yksittdisen ehdokkaan visuaalinen ilme

Jo useampien vuosien ajan lahes kaikki merkittavat
puolueet ovat kdyttaneet vaalikampanjoinnissaan
mainostoimistoja, joka on taannut, ettd kampanjat
ovat visuaalisesti yhdenmukaisia. Puolueiden kaikki
materiaalit noudattavat samaa ilmetta pahvimukeista
ja kynista kadunvarsijulisteisiin ja tv-mainoksiin.

Sen sijaan yksittdisilla ehdokkailla ei todennakdisim-
min taloudellisista syista ole mahdollisuutta turvautua
mainostoimistojen apuun henkilokohtaisten vaalima-
teriaaliensa suunnittelussa. Oletettavaa myds on, ettei
yhtendistd visuaalista ilmetta pideta kovin oleellisena.

Yksittaisella ehdokkaalla on usein eri henkilo teke-
madssa esitetta kuin verkkosivuja ja eri henkild suun-
nittelemassa lehti-ilmoituksia seka tulitikkurasioita.
Visuaalinen ilme on siis usein epdjohdonmukainen ja
hajanainen. Hammastyttavan yleista myds on, ettd yk-
sittdisen ehdokkaan materiaaleista ei kdy ilmi hanen
edustama puolue.

Vasemmistoliitto pyrki yhtendisen ulkoasun luomiseen
suosittelemalla kaikille ehdokkaille kaytettavaksi puo-
lueen graafista ohjeistusta. Vasemmistoliiton tavoite
on erittdain ymmarrettava, silla selkea ja visuaalisesti
yhtendinen ulkoasu luo puolueesta ja sita kautta
ehdokkaasta kuvan ammattitaitoisena ja yhtendisena
joukkona. Toisto luo mainontaan myds tehokkuutta.

Vaaleissa yksittaisen ehdokkaan lahtokohta kuitenkin
on erottua materiaaleillaan muista ehdokkaista ja
etenkin lahimmista kilpailijoistaan. Ruuthin kohdalla
halusimme tehda rohkeampaa ja Ruuthin profiilia
paremmin tukevaa materiaalia, mika ei olisi Vasem-
mistoliiton graafisen ohjeistuksen puitteissa ollut
mahdollista. Siita pidettiin kuitenkin huolellisesti kiin-
ni, etta kaikesta materiaalista helposti tunnistettavissa,
minka puolueen ehdokas Ruuth on.

Yksittdisen ehdokkaan vaalikampanjan visuaalisen
ilmeen suunnittelu eroaa esimerkiksi puolueen tai
yrityksen visuaalisen ilmeen suunnittelusta siing, etta
kampanja saattaa jaada »kertakayttokappaleeksi».
Sama henkilo ei valttamattd ole enda tulevissa vaa-
leissa ehdokkaana ja jos onkin, jokaiseen kampanjaan
saatetaan aina tehda uusi visuaalinen ilme. Myds
graafinen suunnittelija, jos sellaista kaytetdaan, usein
vaihtuu kampanjasta toiseen. Ulkoasua ei siis tehda
jatkuvasti kehitettavaksi prosessiksi, kuten jatkuvaa
toimintaa harjoittavan toimijan ilme tehdaan. Tasta
syysta ehdokkaalle ei myoskaan tehty jatkoa varten
graafista ohjeistusta.
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Profiili, aiempi nakyvyys ja

tunnettavuus seka kohderyhmat

Ehdokkaan on hyva ennen kampanjan visuaalisen
ilmeen suunnittelua miettia, mitd han on ja milta han
haluaa ulospain ndyttaa. On hyddyllista selkiyttaa eh-
dokkaan vahvuudet eli ne ominaisuudet, joita kampan-
jassa korostetaan seka heikkoudet eli ominaisuudet,
joissa ehdokkaan tulisi viela kehittya. Jos profilointi
tehddan rehellisesti, kampanjamateriaali on johdon-
mukaista ja yhtendista ehdokkaan profiilia kanssa.

Luodaksemme ehdokasprofiilin tarkastelimme ehdok-
kaan ominaisuuksia. Ruuth on nuori, nainen, lapseton,
akateeminen opiskelija (pd3aineena sosiaalipolitiikka)
seka aktiivinen jarjestotoimija. Han on tyoskennellyt
seké kulttuurialalla (tanssinopettajana) ettd toimi-
henkiléna erilaisissa tehtavissa (vakuutusyhtiossa
seké poliittisissa jarjestoissa). Ruuth on ikaisekseen
kokenut seka politilkassa etta jarjestoissa, mika tuo
uskottavuutta ja osaamista ehdokkaana. Ruuth on
myos luonteenpiirteiltdan ehdokkaaksi sopiva. Han on
yhteistyo- ja esiintymiskykyinen, motivoitunut ja osaa
ilmaista itsedan uskottavasti.

Aiempaa kokemusta vaalityosta Ruuthilla oli jo edel-
lisista eduskuntavaaleista vuonna 2003, kunnallis-
vaaleissa vuosina 2000 ja 2004 seka muun muassa
Helsingin Yliopiston Ylioppilaskunnan edustajistovaa-
leissa ja HOK-Elannon edustajistovaaleissa. Aiempi-
en ehdokkuuksien sekda muun poliittisen toiminnan
kautta Ruuth on saanut hieman paikallista mediana-
kyvyytta. Valitettavasti han ei ole kuitenkaan saanut
politiikan ulkopuolista julkisuutta, joka toisi hanelle
»epapoliitikkomaista» mainetta.

Poliittisia teemoja, jotka ovat luontevia Ruuthille
opintojen, tydkokemuksen, harrastusten seka muiden
mielenkiinnonkohteiden perusteella olivat sosiaalipo-
litiikka, energia-, ilmasto- ja ymparistokysymykset,
vahemmistdjen oikeudet ja tasa-arvo seka globaalipo-
litiikka ja siihen liittyvat erityisalueet kuten maahan-
muuttopolitiikka.

Kampanjan alusta asti oli selvaa, ettd yksikaan ehdo-
kas ei voi vedota kaikkiin danestajiin vaan on mietitta-
va ehdokkaalle oma kohderyhma. Ruuthin kohderyh-
maksi valikoimme ensisijassa ihmiset, joiden arve-
limme voivan samaistua Ruuthiin ja jotka kannattavat
moderneja punavihreita ja arvoliberaaleja teemoja.
Uudellamaalla, missa danestajia on erittain paljon,
oletimme kohderyhman voivan olla varsin tiukkaan
rajattu. Kohderyhman ulkopuolelle rajasimme erittdin
hyvatuloiset henkilot, maanviljelijat, teollisuustyolai-
set ja elakelaiset.

Toimintaymparisto

Uusimaa on vaalipiirind ehka Suomen haastavin, silla
se on vakimaaraltaan isoin, jolloin sielta on helpom-
paa saada pienemmallakin kannatuksella kansan-
edustajia. Taman takia kaikki puolueet asettavat
parhaimmistonsa ehdolle Uudellemaalle ja kilpailu on
todella kova. Vasemmistoliitolla oli erityisen haastava
tilanne Uudellamaalla, silla edellisten vaalien aaniku-
ningatar Suvi-Anne Siimes ei enda ollut ehdokkaana.

Uudenmaan vaalipiiri on kampanjoinnin kannalta
haastava myos siksi, ettei mitdan koko alueen katta-
vaa sanomalehted ole vaan ldhes jokaisella kunnalla
on oma paikallislehti. Uusimaa on myds kohtuullisen
laaja alue, eika joukkoliikenneverkosto ole kattava.
Taman takia on ehdokkaan valittava vaalitydlle myos
kohdekaupungit.



Tavoitteenasettelu seka vaalitydmenetelmat

Koska Ruuth ei ole tunnettu julkisuuden henkilo ja
ehdolla kansanedustajaksi vasta toista kertaa, tavoit-
teeksi ei asetettu lapimenoa vaan aanimaara, joka
osaltaan tukisi koko Vasemmistoliiton ehdokaslistan
menestystd. Politiikka pitaa nahda pitkdjanteisena
tyond, jossa tavoitteen saavuttamiseksi toita tehdaan
vuosikausia, valilla nakyvammin ja valilla huomaamat-
tomammin.

Alueellisesti Ruuthin kampanjaa paatettiin painottaa
hanen kotikaupunkiinsa Porvooseen seka Vasemmis-
toliitolle suotuisiin kaupunkeihin, kuten Vantaalle,
Lohjalle ja Hyvinkaalle seka kaupunkeihin, joissa asuu
paljon nuoria ja akateemisia kuten Espooseen ja Keski-
Uudenmaan kaupunkeihin. Nama kaupungit ovat myds
Uudenmaan suurimpia. Erittdin pienissa maaseutu-
maisissa ja ruotsinkielisissa kunnissa paatettiin olla
kampanjoimatta aktiivisesti.

Oletuksena erilaisten arvo- ja puoluetutkimusten pe-
rusteella oli, etta etenkin Vihreilla voisi olla ehdokkaita,
jotka vetoaisivat samoihin danestajiin kuin Ruuth.
Vihreat asettivatkin kaksi erityisesti Ruuthin kanssa
samankaltaista ehdokasta: Kaisa Lekan ja Aija Salon.
Myos Vasemmistoliitolla oli Uudellamaalla paljon mui-
ta nuoria ehdokkaita, jotka varmasti osittain kilpailivat
samoista danista.

Kun vaalityota ei tehda ison, nayttavan ja kalliin mai-
noskampanjan varassa, on panostettava perinteiseen
jalkatyohon, ihmisten henkilokohtaiseen tapaamiseen
ja kampanjamateriaalien on oltava sen mukaisia.
Tavoitteena oli tehda materiaalipaketti, jossa erilaiset
tuotteet olisivat kaikki ulkoasultaan yhdenmukaisia ja
joita voisi hyddyntaa tehokkaasti erilaisissa tilanteissa
toriteltoilta iltapukugaaloihin kasinolla.

Pienen budjetin kampanjoinnissa tarkeaa on myos
se, ettd ehdokkaalla on laajat henkiloverkostot, joita
pitkin tieto ehdokkaasta leviaa. Aktiivisen jarjestotoi-
minnan lisdksi Ruuth on luonut verkostoja aiemmissa
tyopaikoissaan. Yhteyksia tanssipiireihin seka van-
hoihin tyokavereihin suuressa paakaupunkilaisessa
vakuutusyhtiossa parannettiin. Kampanjan aikana
suoritettiin kahteen otteeseen suoramarkkinointia.

OSA 1
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Toimeksianto ja tydoskentelyasetelma

Normaaliin toimeksiantoon verrattuna toteutettu tyo
oli erilainen, silla tunnen Ruuthin jo vuosien takaa.
Se helpotti tyoskentelyprosessia, silla vastaavan tyon
tekeminen tuntemattomalle ehdokkaalle olisi edellyt-
tanyt tutustumista henkiléon seka hanen poliittiseen
ajatteluun. Vain tuntemisen kautta on mahdollista
tehda uskottava ja henkilolle sopiva visuaalinen ilme.

Tyoskentelyprosessi oli tuttavuudesta johtuen alusta
asti varsin sujuva. Ideoita oli puolin ja toisin helppo
esittaa ja tyrmata. Koska molemmat olivat kuitenkin
enemman tai vahemman kokemattomia suunnitelmal-
lisen vaalikampanjan rakentamisessa, oli tydskentely
paikoitellen myds varsin raskasta sopivimpien vaihto-
ehtojen ja parhaiden ratkaisujen loytamiseksi.

Tyoskentelytapa myds poikkesi normaaleista toimek-
siannoista siind, etta tyota tehtiin vahvemmin yhdessa
kuin tavallisesti. Tarpeelliseksi ei katsottu maaritella
ennakkoon tarkkaa ja yksityiskohtaista visuaalista
konseptia kuten muissa vastaavissa suunnittelupro-
jekteissa, silla lahes kaikissa vaiheissa tyo tehtiin
jatkuvassa ja aktiivisessa vuorovaikutuksessa.

Lopputulokseen varmasti vaikutti myos se, ettd suun-
nitteluun oli kaytettavissa runsaasti aikaa. Tyoskente-
lyn aikana ehdittiin kdyda lapi lukuisia ideoita, tyo ehti
ajan kanssa kypsya ja kehittya.

Saanndllisesti ideointi- ja suunnitteluprosessin aikana
pyysimme palautetta Ruuthin kampanjassa mukana ol-
leilta muilta henkiloilta, tutulta graafiselta suunnitteli-
jalta, Vasemmistoliiton tiedotuspaallikolta seka Lahden
Muotoiluinstituutin graafisen suunnittelun opettaja
Jiirgen Sanidesiltd ja muilta linjan opiskelijoilta.
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Ideointi

Materiaalien ideointi aloitettiin kesalla 2006. Alkuun
mietittiin erilaisia vaihtoehtoja, joita kaytettavissa
olevalla pienelld budjetilla olisi mahdollista toteuttaa.
Iso ja nayttava mainoskampanja tv-mainoksineen oli
automaattisesti poissuljettu vaihtoehto. Yksi mahdol-
lisuus olisi ollut oman tai muutaman ehdokkaan yhtei-
sen vaalilehden tekeminen mutta pian sekin todettiin
riittamattomaksi. Lehti olisi jo yksinaan syonyt koko
budjetin mutta se ei olisi ollut kaytanndllinen ja riittava
materiaali erilaisiin kampanjointitilanteisiin.

Houkutteleva vaihtoehto olisi myds ollut pelkkdan lehti-
ilmoitteluun keskittyminen. Sekin todettiin toimimatto-
maksi ratkaisuksi, silla Ruuth kuitenkin kiersi lukui-
sissa tilaisuuksissa ja tapahtumissa, joissa han tarvitsi
jotain materiaalia, jota antaa ihmisille. Lehti-ilmoitte-
lulla on my&s erittdin vaikea kattaa edes oleellisimpia
Uudenmaan kaupunkeja, silla lehtid on niin useita.

Parhaaksi vaihtoehdoksi seka kdytettavyytensa etta
taloudellisuutensa puolesta koettiin siis perinteisen
mutta monipuolisen jakomateriaalin suunnittelu.

Pienella budjetilla tyoskennellessa materiaaleja ei ole
mahdollista toteuttaa parhaalla mahdollisella laadulla.
Kaytannossa iso osa tuotteista tehtiin itse kasin ja
esimerkiksi tulostettiin tavallisella laser-tulostimel-
la. Tallaisissa tilanteissa voi jo etukateen arvata, etta
materiaaleihin tulee hieman vdrivaihtelua. Se asettaa-
kin haasteeksi suunnitella ulkoasu sellaiseksi, etta se
pienista varivaihteluista huolimatta on tunnistettava ja
toimiva.

Tarkeimmaksi kampanjatuotteeksi koettiin vaaliesite.
Siina ehdokkaan tulee tiiviisti saada vastaanottajalle
esiteltya seka itsensa ettda omat poliittiset nakemyk-
sensd. Jo varhain ideointiprosessin aikana paatettiin
esitteen tueksi tehda myos tulitikkuja, rintanappeja,
kasseja, lehti-ilmoituksia ja verkkosivut. Myohemmin
syntyi vield lisaa ideoita, joiden pohjalta tehtiin ban-
derolli, joka kiinnitettiin Vasemmistonuorten Libero-
lehden ymparille, seka julisteita, mobile-koristeita ja
etiketteja.

12
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[lmeen ja sisallon suunnittelu

Ulkoasun suunnittelussa tarkein tavoite oli, etta esit-
teesta tulee niin kiinnostavan ja erilaisen nakdinen,
ettd ihmiset ottavat sitd mukaansa. Kokemus on myos
osoittanut, etta esitteen tulee mahtua helposti taskuun
tai laukkuun, jottei se paady seuraavaan roskakoriin.
Jos ihmiset viela myohemmin palaavat esitteeseen,
sen taytyy olla riittavan selked, jotta he lukaisisivat sen
lapi. Tekstia on oltava varsin vahan. Tama on suunna-
ton haaste monisanaisille poliittisille toimijoille, joiden
materiaaleissa tekstid onkin usein lilkkaa. Modern man has to absorb every day a mass of printed matter which,
whether he has asked for it or not, is delivered through his letter-box
or confronts him everywhere out of doors. At first, todays printing
differed from that of previous times less in form than in quantity.
But as the quantity increased, the “form” also began to change: the
speed with which the modern consumer of printing has to absorb it
means that the form of printing also must adapt itself to the condi-
tions of modern life. As rule we no longer read quietly line by line,
but glance quickly over the whole, and only if our interest is awak-
ened do we study it on detail. (Tschichold, s. 64.)
Tarkeaa on myos se, etta esitteessa on jotain, josta
ehdokas jaa vastaanottajan mieleen ja herattaa sen
verran mielenkiintoa, etta lukija kavisi ehdokkaan
verkkosivuilla. Materiaaleissa pyrittiin luomaan
Ruuthista kuva helposti lahestyttavana ja maanlahei-
sena ihmisenad. Tassa valokuvilla oli suuri merkitys.
Lahes kaikessa materiaalissa toistuva osa olivat myds
Ruuthin listaamat positiiviset asiat, joista tehtiin sana-
listoja: lillebror, kesa, Bar Mary, sandaalit, punkkari.
Sanoja kirjoitettiin kaikkiaan noin 100 kappaletta
mutta niitd ei sen enempaa selitetty. Taman toivottiin
herattavan ihmisissa positiivista uteliaisuutta ja kiin-
nostusta Ruuthia kohtaan. Uppmarksamheten ar ju inte det enda saliggorande. Darom skvallrar féljande
tankvarda ord formulerade av en erkand copywriter. »Konsten ar inte att vacka upp-
marksamhet. Det kan varje narr och det gagnar mojligen den som skapat rekla-
men. Sallan den som betalar den. Konsten ar att vacka sympati.»
| ett samhélle till rage fyllt av vald, pennalism, hat, egoism och aggressivitet ar det
till féga nytta om reklamen anvander sddana medel for att salja.Tvartom, i l&nga
loppet motverkar det sitt syfte. Det ar oklokt att salja »till varje pris».
Det vi ramar in reklamen med maste istéllet bidra till en lite mjukare och anstandi-
gare varld. Sanningen ar fortfarande ett oslagbart konkurenssmedel. God smak ar
fortfarande det enda som haller p& l&ng sikt. (Bergstrom, s. 56.)



0SA 2
Innoittajat

Kampanjan ulkoasua ja ilmettd innoitti ennen kaikkea
venalainen konstruktivismi seka hollantilainen graa-
finen suunnittelu, De Stijl, jotka kehittyivat samoihin

aikoihin 1920- ja 1930-luvuilla. Erityisesti tyylillisia ide-

oita tarjosivat amerikkalainen Paula Scher, hollantilai-
set Piet Zwart seka Hendrik N. Werkman ja venalaiset
kontruktivistit El Lissitzky seka Alexander Rodchenko.
Ulkonakdon haluttiin jamakkyyttd ja jarjestelmallisyyt-
ta, joka myos kuvastaa hyvin Ruuthin luonteenlaatua.
Materiaaleissa ei pyritty tekemaan pelkkda taidetta
vaan jarjestamaan informaatio selkeisiin kategorioihin.

Herbert Matter,
Juliste Sveitsin
turistilautakunnalle, 1932
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Paula Scher, Swatch Swiss kampanja, 1984
Kuva: Make It Bigger, s. 99

PAULA SCHER

Amerikkalainen Paula Scher on menestynyt graafinen
suunnittelija, joka nykyaan vaikuttaa suunnittelutoi-
misto Pentagramissa. Uransa alkuvaiheessa Scher
tyoskenteli BBC Recordsilla kansisuunnittelijana.
Han on tunnettu poliittisesti kannanottavista seka
yhteiskuntakriittisista toistaan. Kasinpiirretyilla kir-
jaimilla taytetyt julisteet sekd rakennusten seinat ja
lattiat ovat ominaisia Scherin tyylille. Myds valokuva-
montaasit seka pastissit vanhojen mestareiden toista
kuuluvat Scherin kasialaan. Ylla Scherin Swatchille
suunnittelema juliste, joka heratti suurta kohua
80-luvulla suunnittelijapiireissa, se oli monen mieles-
ta torkea kopio Matterin alkuperdisesta julisteesta.
Scher itse kommentoi tyotdan mielummin parodiana
kuin kopiona Matterin julisteesta.

Piet Zwart, Nederlandse Kabelfabriek Delft,

sivu englanninkielisestd katalogista, 1926

Yksityiskohta kuvasta: A History of Graphic Design, s. 295

PIET ZWART (1885 - 1977)

Hollantilainen Piet Zwart toimi arkkitehtina ja kalus-
tesuunnittelijana ennen kuin han 36 vuoden ikdisena
alkoi tehda kokeiluja graafisen suunnittelun parissa.
Hanen vaikutteitaan olivat varsin erilaiset suunta-
ukset; leikkisa Dada ja De Stijl, joka taas noudatti
abstrakteja perusmuotoja seka perusvareja.

Zwart on erityisen tunnettu toistaan Nederlandse
Kabelfabriek Delft:ille sekd Postal Telegraph and
Telephone:lle. Zwartin tdille on ominaista perusvarien
kaytto, valokuvamontaasi, geometriset kuviot ja tois-
tetut sanakuviot. (Meggs, s. 293)

Hendrik Nicolaas Werkman,
The Next Call, 1925
Yksityiskohta kuvasta: A History of Graphic Design, s. 36

HENDRIK NICOLAAS WERKMAN (1882 - 1945]

Hollantilainen Hendrik N. Werkman on tunnettu kol-
laasinomaisista kokeiluista typografisilla elementeilla,
puisilla irtokirjaimilla ja painolaatoilla seka myds jo-
kapaivaisilla kayttotavaroilla kuten vanhoilla lukoilla.
Hanen tydskentelytapaansa voi verrata dadaisteihin
jotka myos rakensivat valmiista osista sommitelmia.
Natsit murhasivat Werkmanin vain pari paivaa ennen
hollannin vapautusta tammikuussa 1945. Suuri maara
Werkmanin toitdaan tuhoutui sodan jaloissa.

(Meggs, s. 294)
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Alexandr Mikhailovich Rodschenko,
Konstruktsiia n. 128 (Liniia) 1920, 6ljy kankaalle
Kuva: Alexandr Rodschenko, s. 165

ALEXANDR MIKHAILOVICH
RODSCHENKO (1891 - 1956)

Venalainen taiteilija, Rodschenko oli yksi venajan kon-
struktivismin perustajia. Han toimi monipuolisesti
taiteen eri kentilla; maalaajana, kuvanveistajana, valo-
kuvaajana seka graafisena suunnittelijana. Erityisen
tunnettu han on valokuvistaan seka valokuvamon-
taaseistaan, jotka olivat yleensa kuvattu yllattavista
kulmista ja monesti hyvin vahvalla diagonaalisella
jannitteella. Rodchenko suunnitteli myds lukuisan
maaran propagandajulisteita vendjan hallitukselle.
(Ryan, s. 8, 78, 80)

Lazar Markovich Lissitzky,
Dilia Golosa (For The Voice or For Reading Out Loud) 1923
Yksityiskohta kuvasta: Letter Perfekt, s. 75

LAZAR MARKOVICH LISSITZKY (1890 - 1941)

Lissitzkyn graafiset tyot olivat Bauhausin, konstruk-
tivismin seka De Stijlin innoittamia. Lissitsky vaikutti
venajalla taiteilijana, typograafina, graafisena suunnit-
telijana, opettajana, arkkitehtina seka valokuvaajana.
Ylla yksityiskohta Lissitzkyn suunnittelemasta runokir-
jasta, jonka han teki Vladimir Mayakovskyn 13 eniten
lainatun runon pohjalta. Kuten kirjan nimi jo kertoo,
runot olivat tarkoitettu lausuttavaksi aaneen. Lissitsky
itse kertoo suunnitelleensa typografian tukemaan
runoja samalla tavalla kuin esimerkiksi piano sdestda
viulua musiikkiteoksessa. (Ryan, s. 72]
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—-Alkuperainen viesti-—-

Lahettaja: ea@saunalahti.fi [mailto:ea@saunalahti fi]
Lahetetty: 30. lokakuuta 2006 11:15

Vastaanottaja: jan.berghemi@formatao.fi

Aihe: Fw: tarjouspyyntd - vaaliflyer

Heil

Pyytaisin tarjouksen seuraavanlaisesta painotuotteesta:
Painoarkki 70 x 50 josta leikataan erikokoisia esitteita irti.
500 kpdl

Paperi: Munken Lynx tai vastaava valkoinen paallystamatan 170 g. Eihan
tanvitse nuutata?

varit: 3/3 (2 pms varia, samat varit kummallakin puclella + musta)

Eli teen teille valmiiksi asetellun painoarkin josta sitten tulee & isocmpaa
esitettd 20 x 20 cm sekd hukkapaloista 20 x 10 cm kokoisia esitteita.

Te haoitaisitte puhtaaksileikkauksen seka taittelun, isot esitteet
taiteltaisiin B sivuisiksi (ristitaitolla?) 10 x 10 cm nelidiksi ja
pikkuesitteet myds tavallisella taittelulla 4 sivuisiksi.

Jos tama kuulostaa monimutkaiselta soitelkaa niin annan lisainfoa.

Ystawvallisin terveisin,

Ea Saderberg
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Painopaikan valinta

Lahtokohta painotuotteiden tekemiselle oli se, etta
koko painoarkki suunnitellaan tayteen materiaalia,
jottei arkista jaa lainkaan hukkapaloja. Painon kilpai-
luttaminen talla konseptilla tuotti odottamattomia yl-
latyksia. Eri painoilla on muun muassa eri arkkikoko-
ja, jonka takia vertailu muodostui hankalaksi. Monissa
painoissa ei edes osattu laskea hintaa tuotteellemme.
Useiden painojen laskuohjelmat pystyvat laskemaan
ainoastaan yhden painotuotteen painamisen ja jalkika-
sittelyn hinnan kerrallaan. Meilld oli tulossa useampia
erilaisia painotuotteita, jotka piti jalkikasitelld eri ta-
voin. Tarjouspyynnon mukaan laitettiin suuntaa antava
mallitiedosto.

Saimme edullisimman tarjouksen ja myos mutkatto-
mimman suhtautumisen tyollemme porvoolaisesta
Painotalo TT-Urexista. Palvelu TT-Urexissa oli myos
erinomaista. Yhdessa tuotantopuolen kanssa pohdim-
me painoarkin mitat, naukkarivarat, leikkuuvarat seka
asemoinnit kohdalleen.

Paperin valinnassa oleellista oli, ettd paperi kestaa
ristitaiton ilman murtumista. Haluttiin myds lisakus-
tannusten takia valttaa nuuttaamista. Myds paperin
varille, tassa tapauksessa valkoisuudelle, asetettiin
vaatimuksia, silla halusimme varien pysyvan kirkkaina
lopputuotteessa. Nailla ehdoilla paadyimme G-print
140 g —paperiin.

Ajatus oli alussa tehda esitteet 3/1 vérisiksi mutta
koska useampi painopelti ei nostanut hintaa pahasti,
paadyimme 3/3 vérisiin. Valitsimme spottivareja, joten
koneet jouduttiin joka tapauksessa puhdistamaan joka
painovarikerran jalkeen. Toisaalta arkin kummatkin
puolet painettiin samalla painokerralla, joka tehosti
painamista huomattavasti eikd useammasta varista
ollut haittaa.

Paperin kuitusuunta

Paperia valmistettaessa se kulkee konees-
sa liukuhihnan tavoin toimivassa viirassa.
Talloin paperin kuidut asettuvat viiran
lilkkeen suuntaisesti. Tasta tiedosta on
hyotya kirjansidonnassa ja -korjaukses-
sa silla paperi taittuu, taipuu ja repeytyy
helpoimmin kuitujen suuntaisesti.

Naukkarivara

Naukkarivara tarkoittaa kaistaletta pape-
rin reunassa josta painokone tarttuu kiinni
kun paperi vedetaan sisalle painokonee-
seen. Talle alueelle ei voi painaa mitaan.

Leikkuuvara

Leikkuuvaralla tarkoitetaan painotyon mit-
tojen ulkopuolella olevaa aluetta, yleensa
2-5mm. Sivun ylittavat objektit tulee
asettaa niin etta ne ylettyvat leikkuuvaro-
jen marginaaleihin asti.

Nuuttaus
Nuuttaus on paperiin tai kartonkiin puris-
tettu ura taittamisen helpottamiseksi.

PMS (myds spottivari,
kohdevari, lisavari)
Yksi tarkeimpia ja kayttokelpoisempia vari-

maaritystekniikoita on niin sanottu Pantone
-jarjestelma. Pantone-jarjestelmaa kayte-
taan vain lisdvareina. PMS-varit sekoite-
taan ennen kuin varipinta painetaan siten,
ettd varipinta on kompakti ja painovari juuri
halutun varinen ja savyinen.
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Typografia

Saila Ruuth
Saila Ruuth
Saila Ruuth
Saila Ruuth

Vasemmistoliiton graafiset ohjeet suosittelivat ehdok-
kaiden materiaaleihin puolueen virallista fonttia, Gill
Sansia. Vaikka on erittdin perusteltua ja kaytannollis-

ta, etta puolue kayttaa jotain standardifonttia, emme
missdan nimessa olleet valmiita kayttamaan sita Ruuthin
materiaaleissa. Gill Sans olisi antanut Ruuthista liian
tyttémaisen ja hupsun mielikuvan (ensimmaisena Saila
Ruuth kirjoitettuna Gill Sansilla ja toisena lopullisella
DIN mediumilla).

Halusimme kirjasimen olevan asiallinen ja jamakka,
mika kuvastaisi Ruuthia. Sopivaa kirjasintyyppia etsittiin
tulostamalla tekstia eri kirjasimilla paperille ja tarkaste-
lemalla vaihtoehtoja. Listasta on helppo erottaa mielui-
simmat vaihtoehdot. Those who claim that sanserif is the typeface M

of our own age are often told that it does not Sa I Ia Ru ut h
express anything. Do other typefaces express
anything? Is it really a typeface’s job to express
spiritual matters? Yes and no. The widely held °
belief that every typeface has some “spiritual” Sal la Ruuth
content is certainly not true of either gothic type
(textura) or sanserif. The enormous number of
typefaces available today, which express only .
an absence of creativity and are the result of Salla Rllllth
the feebly eclectic nature of the pre-war period,
may lead to the erroneous conclusion that

gothic type expresses peace, solemnity and

Saila Ruuth
Saila Ruuth
Saila Ruuth

religion, and italic, on the contrary, expresses
cheerfulness and joy. (...) A good letter is one
that expresses itself, or rather “speaks” with
the utmost distinctiveness and clarity. And a
good typeface has no purpose beyond being of
the highest clarity. (Tschichold, s. 76])

Saila Ruuth

Iso flaieri Iso flaieri

Banderolli Iso flaieri katkoviiva
e merkkaa
J.‘.a..l.Je.l.le.. taitoksia.
jaavasta
. . H [ ]
palasta : : : M Lila viiva S I R t h
50 x 11 cm merkkaa q | CI Uu
leikkuta.

Saila Ruuth
Saila Ruuth
Saila Ruuth

Iso flaieri
10x 10 cm

Iso flaieri
10 x 10 cm

Iso flaieri
10x 10 cm

Pieni flaieri :
10x5cm

Pieni flaieri :
10 x5cm

Pieni flaier :
10x5cm

SAILA RUUTH
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saaratn Saila Ruuth Saila Ruuth Sa].].a RU.U.th

julkinen allman kulttuuri lettu platt puutarha tradgard metsa

the mix semi light

Alussa mahdollisten kirjasimien listalla olivat Thesis-
kirjasinperheen The Mix Semi Light ja The Sans light.
Myos Officina Serif kirjasinta kokeiltiin.

saie ket Saila Ruuth Saila Ruuth Saila Rllllth

akrobatia jongloori lillebror ekologiskt moninaisuus punaviini rodvin

officina sans

Egyptienneihin (slab-serif) kuuluvat The Mix ja Officina Serif
nayttivat kuitenkin liian karakterisoidulta kirjainten paatteiden takia,
paatteeton The Sans light taas liilan hienostuneelta.

s ruuth Saila Ruuth Saila Ruuth Saila RU Uth

sivari civiltjanstgorare asunto lagenhet |ampd vaalit minttu

the sans light

Yhtena mahdollisuutena pohdittiin Helvetica light leikkausta mutta se
suljettiin pian pois. Kirjasin on liian yksitoikkoinen sen tavanomaisen
muotokielen takia. Helvetica olisi antanut Ruuthista tylsan ja kovan
vaikutelman.

saila Ruuth - Saila Ruuth Sa”a Ruuth Saila RUUth

Peppi sarjakuva Rdvardotter megafoni punkkari borgbacken lintsi

helvetica light
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s.ilaruuth Saila Ruuth Saila Ruuth Salla RU Uth

lahié aktivismi Porvoo Bar Mary satama Itameri baletti aiti

frutiger regular

Kirjasimia vertailemalla paadyttiin Frutigeriin ja DINiin.
Frutiger oli kuitenkin hieman liian levea. Kirjasin ei
toiminut yksittaisissa sanoissa, koska niista tuli liian
loysan ja hajanaisen nakdisia. DINin geometrisuus teki
sanakuvista kompaktin nakaisia.

ssie koot Saila Ruuth Saila Ruuth Sall.a RUUth

lahio aktivismi Porvoo Bar Mary satama Itameri baletti aiti

DIN regular
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Varien valitseminen

u _ _
Din Engschrift

Varimaailman luominen aloitettiin sulkemalla pois
tietyt varit. Sininen ja vihred ovat liian leimallisesti
kilpailevien puolueiden varejd, joten niita paatettiin olla
kayttamatta. Vasemmistoliiton graafinen ohje suositte-
lee puolueen omaa punaista ehdokkaidenkin kayttéon

mutta jalleen hylkdsimme ohjeen. Punainen on myds

FF Din Medium useampien puolueiden kdyttama vari ja vaalimateri-
aalissa hieman kulunut ja tylsd. Se myos luo monien
| ihmisten mielissa mielleyhtymia vanhanaikaiseen ja
perinteiseen vasemmistoon eika Ruuthin edustamaan
poliittiseen linjaan. Everyone possesses different colour sensibilities and opinions, and a colour
Din Engschrift scheme that works for one person is not necessarily acceptable to another.
No formula or “right” answer to any colour and type problem exists.
Subsequently you have to make decisions based upon the timeless principle
and appropriateness. This is to say that the solution to a problem should
always arise from within the problem and not outside it.
(Carter, s.95)
Varien ja valokuvien toimivuutta overprint-tekniikalla
testattiin heti alussa. Overprint tarkoittaa etta varit
Kirjasimen valinta painetaan paallekkdin. Lopulta pdadyimme valitsemaan
Pantonen varikartasta PMS Purplen seka raikkaan
Tarkeaa kirjasintyypissa oli, ettd se toimi hyvin pienena, oranssin PMS 137. Nama varit erottuivat muiden puo-
6-7 pisteelld. Muun muassa DIN Engschriftia kokeiltiin, lueiden varityksista seka kuvastavat Sailaa ihmisena
mutta se ei toiminut pienessa koossa sen kapeuden ja hyvin. Varit ovat myods komplementtivareja (vastavari
korkeuden takia. joten niiden varikontrasti on voimakas. Komplementtivari taydennysvari; vari ja sen komplementti-
vari muodostavat additiivisessa sekoituksessa (valo) yhdes-
Ruuthin nimessa paadyttiin kdyttamaan FF DIN mediumia, sé& valkoisen ja subtraktiivisessa sekoituksessa (pigmentti)

regularin toimiessa hyvin pienemmissa teksteissa. Leima-
simeen seka stencil-numeroon valittiin DIN Engschrift,
mikd on kapeampi leikkaus. Kirjasin myds erottui hyvin DIN
mediumista, jota kaytettiin logomaisessa »aanestal!jSaila»
tekstissa.

Fontin valinta oli myds siina mielessa onnistunut, etta
samaa kdytetaan myods Vasemmistonuorten julkaisemassa
Libero-lehdessa, jota myos hyddynnettiin vaalimateriaalina
yhdessd tekemamme banderollin kanssa.

DIN - Deutsches Institut fir Normung

Nimi DIN juontaa juurensa Saksaan, jossa vuonna 1936
standardisoitiin DIN 1451 kirjasin teknologian, liiketoimin-
nan, tekniikan ja liikkenneopasteiden kdyttoon. Ensimmai-
sen version DINista julkaisi D Stempel AG foundry vuonna
1923. Se suunniteltiin v. 1905 Royal Prussian Railway
Company:n kdyttaman leikkauksen pohjalta. DIN 1451
kirjasimeen kuuluu kaksi eri leikkausta; DIN-Engschrift ja
DIN-Mittelschrift. Kumpaakin versiota oli saatavilla stencil-
sabluunoissa, joita kdytettiin mm. teknisten piirrosten ja
ajoneuvojen merkitsemiseen. Vuonna 1995 hollantilainen
Albert-Jan Pool digitalisoi kirjasimen DIN 1451 pohjalta.
Han suunnitteli myds kirjasimeen eri leikkauksia. Kirjasin
sai nimekseen FF DIN, jonka FontShop lisensoi.
(www.magwerk.com)

harmaan. Paavarit ovat punainen, sininen ja keltainen.
Naiden paavarien komplementtivarit syntyvat sekoittamalla
kahta muuta paavaria. Komplementtivaripareja ovat keltai-
nen ja violetti, punainen ja vihred, sininen ja oranssi.
(www.coloria.net)
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Rovardotter
Peppi Palestiina
sarjakuva

kodikas - hemtrevlig

megafoni - megafon - *Tgn

lintsi - borgbacken
punkkari - punkare

soppa kirjasto - bib-

Kirkkaankeltainen suljettiin pois,

koska se on liian kylma vari. Tavallinen

magenta oli taas liian tyttomainen.

Vari olisi myos ollut liian kirkas tahan

tarkoitukseen, se ei olisi toiminut over-
4 print menetelmalld kunnolla.

vuokra - hyra
kamppis

Sininen ja magenta sopivat hyvin
yhteen ja myds overprint toimi
nailla vareilla mainiosti. Sininen
luo poliittisessa kontekstissa
kuitenkin mielikuvia erilaisista
arvoista, joita Ruuth edustaa,
joten varia ei otettu kayttoon.

nationell

kunnioitus - respekt

Myds vihrea vari suljettiin pois,
silld se ei ylipaansa sopinut
Ruuthille mutta se myos luo
vahvasti mielleyhtymia kilpaile-
vaan puolueeseen.

- deckare
turvapaikka - asyl

tiskikone - diskmaskin
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Valokuvat

Lahtokohta valokuvien kaytdlle oli tehda niista mono-
toneja eli painaa ne vain yhdella varilla. Ennen kuin
Ruuthista lahdettiin ottamaan kuvia, tehtiin erilaisilla
valokuvilla kokeiluja ja vertailuja. Nain saatiin selville
minka variset vaatteet Ruuthilla tuli olla, jotta kuviin
saatiin mahdollisimman suuri varikylldisyys painet-
taessa. Mustat vaatteet toimivat parhaiten. Niista oli
myos helppo tummentaa loputkin savyt pois kuvan-
kasittelyohjelmalla.

Kuvia otettiin useana pdivana ja erittain runsaasti.
Ajatus oli, etta kuvat olisivat elavia ja toiminnallisia.
Onnistuimme saamaan monia ilmeikkaita otoksia.
Pyrkimyksena oli tehda kuvista sarjoja, joissa olisi
kuvienvalista kontaktinottoa. Halusimme poiketa
tavallisesta vaalimainoskonseptista valitsemalla
kuvat, joissa Ruuth ei katso suoraan esitteen lukijaan
vaan katse on suunnattu toisaalle. Saadun palautteen
perusteella paadyimme lopulta kdyttamaan kaikessa
materiaalissa vain kahta kuvaa, jotka toimivatkin
erinomaisesti seka yhdessa etta erillaan. Kuvissa

on juuri sita iloisuutta ja vauhtia, jota haluttiin ja
molemmat kuvat toimivat hyvin myos valitun typogra-
fian ja muiden elementtien kanssa.

Kuvia kasiteltiin syvaamalla Ruuth irti taustasta

ja muuttamalla ne mustavalkoiseksi. Muun muas-
sa vaatteista tummennettiin sdvyja pois ja joitain
yksityiskohtia kuten silmia, kulmakarvoja ja huulia
tummennettiin, jotta ne ndakyivat paremmin. Lopulta
kuvat muutettiin monotoneksi, varina Purple.

Seuraava kuvaus sopii Ruuthin
kuvien tyostamiseen: The creative process of the film- and photomon-
teaur is comprised of six stages:

1. An image stimulates the monteaur’s curiosity,
his tactile and visual memory.

2. The image is then isolated from its original
context - the monteaur’s imaginations turns the
material for new work.

3. The image is evaluated for its emotional con-
tent and narrative potential, and associations with
other images or image components are made.

4. Image components are analyzed for their
formal, structural and pictorial qualities and they
are positioned into a new scale of values.

5. The monteaur projects his sympathies or
antipathies onto the image and imposes his
own cultural or psychological interpretation and
determines the further use of the image or its
rejection.

6. Images that have thus been tested and evalu-
ated are montaged into a new context.
(Becker & Lutz, s. 12)

Viereisella sivulla jatko-
kehittelyyn valittuja kuvia.
Valitsin ne ilmeiden ja elei-
den perusteella.
Oranssilla merkityilla
kuvilla tein erilaisia kuva-
kokeiluita ja yhdistelmia.

® Lopulliset kuvat
ovat merkitty lilalla.
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Esite

Paadyimme pitkan pohdinnan ja lukuisten erilaisten kokei-
lujen jalkeen tekemaan varsinaisesta esitteesta 20 x 20 cm
nelioon, joka ristitaitolla taiteltiin taskuun mahtuvaksi. Kaikki
visuaaliset ratkaisut piti siis tehda siten, etta ne toimivat var-
sin pienessa koossa. Neliolld pyrittiin myds erottautumaan
yleisimmasta eli A5-koosta.

Jotta esitteen lisaksi kampanjassa olisi ollut kaytettavissa
muitakin painotuotteita, esite paatettiin toteuttaa siten, etta
se ja muut tuotteet sovitetaan yhdelle 50 x 70 cm painoarkille.
Jottei arkista olisi jaanyt hukkapaloja, painoarkin muista
osista tehtiin pienempi esite seka banderolli.

auuamoxpinol

Kaikki tiedostot tehtiin Indesign-ohjelmalla.

Esitteen kansi

“
s ] | Pienen koon lisdksi esitteen taittelu asetti tiettyja rajoituk-
:“t . | | sia ja haasteita suunnitteluun. Tarkeaa oli, ettd esite naytti
raivae ‘ taiteltuna tunnistettavalta siten, ettd seka etu- etta taka-
adaptio ) shrebat kanteen lOoytyi omat tunnistettavat elementit. Suunnittelu-
et i prosessin alussa pyrkimyksena oli pitda kaikki suunnitellut
pikkuvel
twoms elementit esitteen etu- ja takakannessa. Sopivia tekstiaset-
toimisto teluja seka kuvayhdistelmia haettiin lukuisilla tavoilla. Myos

kokous

»pikkusanojen» toimivuutta kannessa kokeiltiin eri vareilla
seka eri koossa.

Yritys saada kaikki elementit esitteen jokaiseen neliodn,
johti varsin staattiseen ulkonakoon. Alkuperainen ajatus
nuorekkaasta ja rohkeasta visuaalisesta ilmeesta olisi

- kuitenkin edellyttanyt rytmikasta ja vauhdikastakin ilmetta.
sy Osoittautui mahdottomaksi pitaa seka kuvat etta tekstit joka
. osassa esitettd, materiaalia ja informaatiota oli yksinkertai-
megato sesti liikaa. Luova prosessi jaetaan yleisesti neljaan
vaiheeseen; ongelman léytaminen, hautomis-

lbus:

ha VASF_MMISTO,V
LITTO

lsohva

taide

jariests

lkamppis

oar vaihe, oivallus seka ratkaisun hyvaksyminen

seopto tai hylkaaminen. Luovalle toiminnalle on siis
bd‘ ominaista ponnistuksen ja hellittamisen hedel-
mistenossitus mallinen vuorottelu. Oivallus syntyy usein vasta,
- f kun kovan yrittdmisen jalkeen antaa periksi ja
\ nain sallii alitajunnalle mahdollisuuden tuoda
moninaisous idea tietoisuuteen. Luova tyo vaatii usein monia
hkl vaiheita; epaonnistumisia, palaamista alkuti-
lanteeseen ja uusien muunnosten tuottamista.
‘‘‘‘‘ (Anttila, s. 72)

xxxx

VASENMIST :I/‘(
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Kaikki esitteen elementit, Ruuthin nimi, kuvat, tekstit
seka pikkusanat suunniteltiin uudestaan. Kanteen jatet-
tiin vain Ruuthin nimi, jonka yhteyteen lisattiin »danes-
talj»-teksti. Tasta syntyi kaikessa materiaalissa kaytetty
logo »aanestaljSaila». Oleellista oli myos saada viestittya
jo esitteen kannella, ettd kyseessa on Ruuthin vaaliesite.
Myos pelkat huutomerkit !j toimivat erinomaisesti eri
materiaaleissa tunnistettavana elementtina.

Pikkusanat saatiin kulkemaan sujuvasti keltaisen palkin
yhteydessa. Verkkosivujen osoite korostettiin mustalla
palkilla sanalistasta. Palkki toi myds jannitetta kokonai-
suuteen. Valitut kaksi valokuvaa toimivat hyvin esitteen
taittuessa.

S Esitteen sisdpuoli

Saila Ruuth . L . . ) :
S Esitteen sisdpuolen suunnittelussa ei ollut yhts suuria
25-vuotias porvoolainen sosiaalipolitiikan opiskelija

o anstss haasteita, silla se avautuu katselijalle vaistamatta yh-
::,ZZZ?;??::;:;L;Zi;f:ﬁfin;sa tena kokonaisuutena. Kun kannen ulkoasuun oli saatu
B kaivattua jannitettd ja vauhtia, piti myds sisapuolen
staattisuutta purkaa. Rodschenkon maalaus Konstrukt-

siaa n. 128 toimi hyvana apuna ja inspiraationlahteena.

Oleelliseksi koettiin, etta Ruuthin vaaliteemat olisivat
helposti loydettavissa ja luettavissa, joten sisdsivut
haluttiin pitdd mahdollisimman selkeina ja yksinkertai-
sina. Suunnittelussa huomioitiin myds esitteiden taittelu
ja tekstit aseteltiin siten, ettd ne menevat vain yhden
taitoksen yli. Mahdollisena vaarana oli paperin murtumi-
nen taitosten kohdalta, jolloin luettavuus olisi karsinyt.

aUah el UeBLIEINNG J1SANIAT  LAURY

Ruuthin vaaliteemat ja esittely eroteltiin selkedsti
toisistaan typografialla ja varipalkeilla. Verkkosivujen
osoitteen korostamiseksi kaytettyd mustaa palkkia
toistettiin myos sisdsivuilla. Myos huutomerkit toistuvat

sisasivuilla. Lopulliset painosta tulleet
esitteet joihin on jo leimattu
& Esitteen lopullinen sisapuoli. danestysnumero. Leimasta

enemman sivulla 32.
Teimme myds pienempia,
kdyntikortteina toimivia
esitteita jossa oli ainoas-
taan info-osuus Ruuthista.
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s progressiiviseksi

siirtovero otettava

voitava palkata
taiteilijoita BySWWiln tydsuhteisiin.
Taiteilija-ap
elaketta.

www.mol.fi
Ty6 on jaettava
Tysta saatava K

Oikeus
Turvapaikka myd
tarvitsevalle ja kb
Eurooppaan tdihin
sdildonottokeskuk:

Yleisradio
Ylen on turvattava la3
puolinen tiedonvalitys
tuotanto.

Rauha
Suomen on varauduttava
ei-sotilaallisiin uhkiin, kd

luovuttava. Natoon ei saa

Sivari ja totaali
Sivariaikaa lyhennettavi ja
vangit vapautettava. Valtion
sivarien majoituskulut. Sivara
vésti kunnollisia tydpaikkoja.

Kulttuuri
Epakaupallisuudelle oltava tilad
tuurielamassa. Kirjastoja, musel
teattereita ja taiteenperusopetus|
niemeen ja notkoon. Myés katuta
kulttuuria.

Perhe
in riittavasti

apautettava verosta.

eeﬂioh\axa
iari-kuor

a verotukselle minimi-

ta on kerryttava

5 ja moni-

ristokatastrofeihin. Maamiinois aon

Voima
Energiansaastss sekd uusiutuvia

tojen vahentdmisessa.

Qikeus

Natsit *%x*x%n
Varmuus
Perustulo kayttssn heti

Perustulo turvaa ihmisoikeudet.

Bussi

tuella

Asunto

Reilu kauppa

tasavakisesti markkinoille.

Lapsi

pareille.

seka joustavat palvelut ja aikataulut!

energia-muotoja, ei ydinvoimaa ja
uraanilouhoksia. llmastonmuutos
pyséytettdva. Teollisuusmaiden on
kannettava suurempi vastuu paas-

Ihmisoikeuksien on toteuduttava myos
maahanmuuttajien kohdalla. Kansalai-

suuden saaminen tehtava helpommaksi

Toimiva joukkoliikenne koko Uudelle-
maalle. Lippujen hinnat alas valtion

Asunnottomuus poistettava heti! Lisaa
halpoja asuntoja ja tuettuja asumispal-
veluita. Valtion keskityttava monipuoli-
seen sosiaaliseen asuntotuotantoon

Kansainvalisessi kaupassa noudatet-
tava ympérists- ja ihmisoikeussopi-
muksia. Myss kéyhien maiden pastava

Adoptio tehtéva helpommaksi ja hal-
vemmaksi kaikille. Samat vanhempain-
etuudet kaikille vanhemmille. Adoptio-
oikeus myds samaa sukupuolta oleville

0552

Banderolli

Valitulla esitteen 20 x 20
-koolla painoarkista jai yli
arkin molemmille sivuille
kaistaleet, jotka piti myods
kayttaa hyodyksi. Paa-
dyimme tekemaan ban-
derollin, joka saatettiin
kietaista sopivan lehden
ymparille. Lehdeksi valit-
tiin Vasemmistonuorten
julkaisema Libero-lehti,
jossa oli myds haastatte-
lu Ruuthista.

Banderollin elementit
mitoitettiin niin, etta
paatyihin, jotka taitettiin
lehden sivujen sisapuo-
lelle, mahtui esittelyteks-
tit Ruuthista. Banderollin
toiselle puolelle aseteltiin
kaikki Ruuthin teema-
tekstit. Banderolli toimi
myos hyvin irrallisena.
Sita pystyi kayttamaan
joko pienena julisteena
tai isompana esitteena.

31 0SA3 KAMPANJAMATERIAALIT

PainoarkKki

Kun kaikki eri osat painoarkista oli suunniteltu, ne
aseteltiin 70 x 50 cm painoarkille. Arkille mitoitettiin
valmiiksi leikkuu- ja naukkarivarat. Asettelu ei ollut
aivan yksinkertaista, koska leikkuuvarat olivat kovin
kapeat, vain 2 millimetria.

Painoa pyydettiin jattamaan 20 leikkaamatonta
painoarkkia, joita voisi kdyttaa julisteina.

Seuraavalla sivulla arkin sisapuoli.
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MUUT MATERIAALIT

Leimasin

Kampanjointi paatettiin aloittaa hyvissa ajoin vuoden
2006 puolella, joten esitteet painettiin ilman ehdokas-
numeroa. Numeroiden tultua teetimme leimasimen,
jolla talkootyona leimasimme numerot esitteisiin.

Numeron kirjasimeksi valittiin DIN Engschrift, joka
on kapeampi leikkaus kun tavallisella Dinilla. Tarkea-
ta oli saada numerosta mahdollisimman iso, jolloin
leveampi leikkaus ei ollut mahdollinen. Yhtendisen
ilmeen luomiseksi leimassa jaljiteltiin stencil-teknii-
kan ulkonakoa.

Stensil-tekniikka

Stencil-tekniikassa tehdaan sapluuna, jota apuna
kayttden kohteeseen spreijataan haluttu elementti,
tassa tapauksessa Ruuthin ehdokasnumero. Stencil-
tekniikalla numero spreijattiin kampanjakasseihin.
Myés julisteita tehdessa jaljiteltiin stencil-tekniikan
ulkonakoa.

Saimme yksittaista kritiikkia stencil-tekniikan kaytos-

ta kaytosta Ruuthin kampanjatuotteissa silla joillekin

tekniikka synnytti mielleyhtyman armeijaan, jossa

tekniikkaa on kaytetty. Koska nakemykselle ei saatu

vahvistusta laajemmilta ihmisjoukoilta, pitaydyimme

stencil-tekniikassa. Graafikon kadet ovat varsin sido-

tut, jos omaan tyohon sopivia tekniikoita ei voi kayttaa,

koska niita on historian saatossa kaytetty muissakin

yhteyksissa. Itse asiassa stencil-tekniikan juuret ulot-

tuvat jopa kivikaudelle; A stencil is essentially a template which can be painted through with
a paint-brush or spray-paint. It is thought to be one of the earliest art
techniques and its origins go back to cave paintings produced around
22.000 years ago. Alongside silhouette anthropomorphic figures, hand
silhouettes were produced by blowing paint around a hand placed on
a surface to create an inverted imprint. This simple idea proved very
adaptable throughout history and across the globe. (Manco, s. 8]
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Ylla leimasimen malli joiden poh-
jalta leimasin teetettiin.

Vasemmalla valmiiksi leimattuja
flaiereita seka banderolleja.

Alla skannattu stensilnumero jota
ei ole viela kasitelty kuvankasitte-
lyohjelmassa.
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Julisteet

Leikkaamatta jatettyja painoarkkeja hyodynnettiin

sellaisenaan julisteina. Teimme myds aivan erillisia
julisteita, joita varten otettiin myds uusia valokuvia.
Julisteet rakennettiin painoarkkitiedoston pohjalle.
Arkille tuli kuva Ruuthista osoittamassa ylaviistoon

seka stencil-tekniikalla spreijattu ja sen jalkeen skan-
nattu kuva numerosta.

Toisenlainen juliste tehtiin elementtien ja ehdokas-
numeron avulla. Julisteet myds laminoitiin, jotta ne
soveltuivat ulkokdyttoon.
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Verkkosivut

Verkkosivut tehtiin samoilla elementeilld, mita esit-
teessa kaytettiin. Sivuista tehtiin myds ruotsin- ja eng-
lanninkieliset versiot. Sivujen tekniseen toteutukseen
saimme ulkopuolista apua.

Alkusivulla kaytetdaan samaa kuvaa, joka on julistees-
sa seka kahta vertikaalisella varipalkkia - ne ovat
myds esitteesta tuttuja elementteja. Haastavinta oli
loytaa tapa, jolla varit saatiin nakymaan verkossa
oikeanlaisina.

Pohjat nettisivuille tehtiin kuvankasittelyohjelmalla.

Talla sivulla nakyy milta nettisivut nayttivat selaimessa.

Viereiselld sivulla koko Photoshop tiedosto.
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Rintanapit

! ! L ‘rh Rintanappeja tehtiin runsaasti erilaisia. Nappeja teh-
Ik Y {,-""" tiin Ruuthin kuvalla, nimelld, ehdokasnumerolla seka
— uu s TR pikkusanoilla. Nappipohjat suunniteltiin taitto-ohjelmalla
) St rf oikeankokoisiksi, jonka jalkeen ne tulostettiin ja leikattiin
iy u"""r-lq itse talkootyona.
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Tulitikut

Valitsimme tikkuaskin kooksi 20 tikun askin. Samat
elementit saatiin toimimaan erinomaisesti myos

erittdin pienessd koossa. Askeja tehtiin kaksi erilaista,

jolloin saatoimme kayttda molempia materiaaleissa
kaytettyja kuvia Ruuthista.

Jalleen painojalki tuotti pienen pettymyksen, silla
Vasemmistoliiton logo oli haalistunut painossa lahes
nakymattomiin koska luultavimmin logon tiedosto oli
vahingoittunut. Tuote oli myds huomattavasti aikatau-
lusta myohdssa, luultavasti sen takia etta tikkuaskit
painettiin Virossa ja sielld oli ollut tuotanto-ongelmia.

Paino tarjosi suunnittelun avuksi tulitikkurasian poh-
japiirroksen, jonka avulla rasiasta saatiin juuri oikean
kokoinen.
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Vaikuta vaalitulokseen.

Anna aanesi Sailalle!

Lehti-ilmoitukset

Lehti-ilmoittelu keskitettiin kohderyhmien tavoittami-
seksi Porvoon, Vantaan ja Keski-Uudenmaan paasa-
nomalehtiin. Budjetin rajallisuuden takia ilmoitukset
olivat kahden palstan levyisida. Sanomalehtien maaraa
piti my0ds rajoittaa, jotta saatiin valittuihin lehtiin kyl-
liksi toistokertoja.

Varit eivat luonnollisestikaan pysyneet aivan halutun
savyisina sanomalehtipaperilla. Lehtien painojalkien
valilla oli myos yllattavaa laatuvaihtelua vaikka lehdet
kuuluvat samaan konserniin ja osittain painetaan
samassa painossa. Ilmoitukset kuitenkin onnistuivat
kohtalaisesti, silld ne erottuivat mukavasti muista
vaali-ilmoituksista ja mainoksista lehtien sivuilla.

0SA3

KAMPANJAMATERIAALIT 42

43 0SA3 KAMPANJAMATERIAALIT

Hiutalepussit

Saimme lahjoituksena uusimaalaiselta Iso-Markkujen
luomutilalta 20 kg puurohiutaleita ja 20 kg pikkusipu-
leita. Erilaisten vaihtoehtojen selvittamisen jalkeen
paadyimme pussittamaan seka hiutaleet etta sipulit
pienehkoihin ruskeisiin paperipusseihin. Pusseja var-
ten teimme oman etiketin.




0SA 3 KAMPANJAMATERIAALIT 44 45 0SA3 KAMPANJAMATERIAALIT

Kassit

Ostimme luonnonvalkoisia ohuita kangaskasseja ja Serigrafia

painoimme niihin serigrafialla molemmille puolille Myds seripaino tai silkkipaino
materiaaleissa kaytettyja elementtejd. Kasseja jaettiin ~ on suhteellisen yksinkertai-
tukiryhmalle ja niihin koottiin kaikki Ruuthin muut nen menetelma, jolla muste
materiaalit, jolloin niita saattoi jakaa tutuille toimitta-  tai vari pakotetaan painoseu-
jille »promokasseina». laan pingoitetun kankaan lapi

painoraakkelilla.

Valotetut painoseulat ostettiin ulkopuoliselta palve-
luntarjoajalta mutta itse painaminen tehtiin talkootyd-
na. Aanestysnumero spreijattiin kasseihin jalkeenpéin
stencil -tekniikalla.
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Iso flaieri

Kattomobilet

Materiaalipakettiin teh-
tiin my0ds niin sanottuja
kattomobileita eli pyoreita
kaksipuoleisia pahvikoris-
teita. Ruuth pystyi helposti
pitdamaan niita mukanaan
tilaisuuksissa ja tapahtu-
missa ja riipustamaan
joko kattoon tai seinalle.

Banderolli

K

f —
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Tulitikkuaski

=R,

Puurohiutale- ja sipilipussit

Rintanapit

[ —
s

www-sivut

Vaikuta vaalitulokseen.
Anna &énesi Sailalle!

Lehti-ilmoitus

Kattomobile

Juliste 2



Kampanjan budjetti:

Esitteet ja banderolli

Tulitikut (2000 askial
Lehti-ilmoitukset

Vaalijuhlat

Leimasin

Verkkosivudomain

Painoseula

Muut kulut

(postitus, kopiointi, matkat,

teipit, paperipussit, varitulosteet jne)

Yhteensa

(Hinnoissa mukana alv. Summat ilmoitettu euroina)

915

170

1340

875

45

60

50

300

3755
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Projektin onnistumisen arviointi ja parannusideat

Kuten aiemmin on todettu, politiikassa pelkalla
kampanjan visuaalisuudella ei pitkalle paase. Olisi-
kin helppoa sanoa, ettd kampanjan graafinen ilme oli
epaonnistunut, kun ehdokas ei saavuttanut asettami-
aan danimaaratavoitteita. Pyrkimyksena oli kerata 500
aanta ja danisaaliiksi tuli 270. Mutta koska kampan-
ja on useiden osien muodostama kokonaisuus, on
mahdotonta tietdad varmasti, mika osa on vaikuttanut
lopputulokseen ja kuinka paljon.

Poliittisen kampanjan esteettistd onnistumista voi
arvioida lahinna palautteen perusteella. Siitda nako-
kulmasta projektia voi pitda onnistuneena. Kaikesta
kampanjamateriaalista saatiin pyytamatta yksinomaan
positiivista palautetta. Taytyy kuitenkin huomata,

ettei suomalaiset ole spontaanin palautteen antajina
erityisen rohkeita. Vaalimateriaalien suhteen ihmisilla
luultavasti on normaaliakin vahemman kiinnostusta
antaa kriittista palautetta ulkoasusta. Kriittisia nake-
myksia on siis saattanut olla, mutta ne eivat ole ikina
kantautuneet meidan korviimme.

Epdonnistumisesta voi kertoa se, ettd emme pohti-
neet, onko Ruuthin materiaalit uskottavia puolueen
luomassa visuaalisessa kontekstissa. On mahdollista,
ettd useimmilla aanestdjilla on Vasemmistoliitosta
mielikuva, joka ei sopinut kovinkaan paljoa tai juuri
lainkaan Ruuthin materiaalien visuaaliseen ilmeeseen
jo pelkastaan varityksen ja muutenkin totutusta poik-
keavan ulkoasun takia. Ristiriita aiemman kasityksen
ja uuden informaation valilla voi mahdollisesti selittaa
osan Ruuthin menestyksesta vaaleissa.

Visuaalisen ilmeen, samoin kuin poliittisten teemojen
purevuutta olisi epdilematta hyva myos testauttaa.
Tarpeeksi laajaa joukkoa puolueettomia, kohderyh-
maan kuuluvia henkiloita ei téssa projektissa ollut
saatavillamme.

Yksi tarkeimmista lahtokohdista kampanjassa oli tuot-
taa mahdollisimman paljon erilaista vaalimateriaalia
mahdollisimman taloudellisesti. Siina tavoitteessa
onnistuttiin.

Vaalitulokseen vaikuttavista tekijoista

Perustavanlaatuinen tekija puolueen vaalionnistu-
misessa on ehdokasasettelu. Vasemmistoliitolla oli
Uudellamaalla kahdeksan nuorta ehdokasta, nelja

naista ja nelja miesta. On erittain todennakoista, etta
nuoret ehdokkaat soivat toinen toistensa aania. Nuo-
ret ehdokkaat saivat prosentuaalisesti ndissakin vaa-
leissa aiempia vaaleja enemman koko ehdokaslistan
adanimadrasta mutta aanipotin jakautuessa usealle,

nuorten ehdokkaiden oma tulos jdi vaatimattomaksi.

Toinen arkkisynti vaalityossa on liian pieni tukiryhma.
Kampanjointi on raskasta ja pitkdjanteista tyota.
Taustajoukoissa pitaisi olla useampia ihmisia, jotka
hoitavat suunnittelua, tiedottamista, materiaalien
tyostamista ja monta muuta asiaa. Nain ehdokas voisi
keskittyd oleelliseen eli ihmisten tapaamiseen ja hei-
dan kanssa asioimiseen. Laajan ja kattavan tukiryh-
man saaminen ei kuitenkaan onnistu hetkessa, vaan
vaatii pidempiaikaista puurtamista politiikan parissa.
Ehdokkaan taytyy ansaita ihmisten luottamus ja kun-
nioitus, jotta he ovat valmiita antamaan omaa aikaan-
sa ja energiaansa toisen vaalitydn hyvaksi. Tama on
usein etenkin nuorten ehdokkaiden kipukohta.

Ruuth itse arvioi, etta merkittavin tekija hanen kam-
panjansa epdonnistumisessa on, ettei han kampanjoi-
dessaan tavoittanut kohderyhmiinsa kuuluvia ihmisia.
Ruuthin teemat (mm. seksuaalivahemmistdjen ja
maahanmuuttajien oikeudet) olivat varsin vaativia
eivatka luultavasti saaneet jarin hyvaa vastaanottoa
niiden keskuudessa, joita Ruuth kampanjoidessaan
tavoitti. Ruuthilla ei ollut valmiiksi riittavan kattavia
verkostoja kohderyhmiinsa kuuluvien parissa eika han
onnistunut niitd kylliksi luomaan kiertamalla Uudella-
maalla erilaisissa vaalitilaisuuksissa.

Vaaleissa onkin vakavasti harkittava tehdaanké kaikki
kampanjamateriaalit tiukasti rajatulle kohderyhmalle
vai tehdaankd osasta vahemman vaativaa ja laajempi-
en kohderyhmien lahestyttavaa.

On myos mietittava olisiko jokin muu ratkaisu ollut
toimivampi. Olisiko pitanyt keskittaa kaytettavissa
olevat rahat esimerkiksi pelkdstaan lehtimainontaan,
jolloin olisi tavoitettu laajempi yleison kuin jalkatyolla
eli esitteiden ja muiden materiaalien jakamisella ta-
pahtumissa. Olisiko lehtimainontaa pitanyt harrastaa
esimerkiksi aikakaus- ja erikoisalojen lehdissa eika
pelkissa sanomalehdissa?

Asnestajien mielikuvat ehdokkaan puolueesta vai-
kuttavat myds yksittaisen ehdokkaan menestykseen.
Vasemmistoliitto sai runsaasti negatiivista julkisuutta
viimeisen vuoden aikana edellisen puheenjohtajan
eron myota, josta ilmeisesti oli enemman haittaa
vaalimenestykselle kuin oli osattu odottaa. Vasemmis-
toliittolaiset naisehdokkaat eivat menestyneet kovin
hyvin Uudellamaalla.

Yleiset mielikuvat Vasemmistoliitosta eivat valtta-
matta myoskaan tue Ruuthin profiilia ja vaaliteemoja.
Useat pitavat Vasemmistoliittoa konservatiivisena ja
miehisena puolueena, jolloin nuoren, punavihrean

ja arvoliberaalin naisehdokkaan mahdollisuuksiin ei
uskota samassa maarin kuin vastaavan ehdokkaan
mahdollisuuksiin esimerkiksi Vihredssa liitossa.



Suunnittelutyon arvioiminen

Kuten vaalityo ja poliittinen toiminta lahes aina, myds
tama kampanja tehtiin talkootyona oman toimen ohes-
sa. Ajankaytto ei siis ollut tyydyttavaa, silla parasta
olisi ollut, jos vahintaan suunnitteluvaiheessa tyohon
olisi voinut keskittyd taysin. Suunnittelusta tulikin
palkkatdiden hoitamisen vuoksi katkonaista ja ajoit-
tain hyvin raskasta. Vasyneena pientenkin ratkaisujen
loytamiseksi joutuu ponnistelemaan paljon.

Projekti oli kuitenkin uskomattoman opettavainen.
Esimerkiksi halpojen ratkaisujen loytamiseen joutuu
kayttamaan huomattavasti mielikuvitusta. Selvaksi tuli
myds, kuinka oleellista on, ettd painotuotteen tilaaja
on itse painossa valvomassa varin kyllaisyyden saa-
toa, jotta lopputuloksesta tulee halutunlainen. Talla
kertaa painoarkkien lopullinen painojalki ei ollut aivan
tyydyttava, silla varien kyllaisyys vaihteli jonkin verran
arkista toiseen. Erityisen palkitsevaa projektissa oli
kuitenkin se, etta suunnittelun tuloksena todella syn-
tyi visuaalinen ilme, joka toimi kaikissa materiaaleissa
koosta huolimatta ja joka oli yhtendinen ja tunnistetta-
va alusta loppuun.

Tydskentely, seka suunnitteluvaiheessa ettda materi-
aalien konkreettisen tekemisen vaiheessa, oli erit-
tdin hauskaa Ruuthin ja hanen tukiryhman kanssa.
Tydskentely oli sujuvaa ja vuorovaikutus alusta lahtien
avointa ja toimivaa. Paamaara oli kaikille projektiin
osallistuneille selva ja kaikki olivat siihen sitoutuneita.

Loistavan yhteistyon ja hyvan meiningin jalkeen onkin
musertavaa, etta puolen vuoden tyota seuraa epatyy-
dyttava vaalitulos. Pettymyksen halvetessa on kuiten-
kin helppo todeta, ettd projekti oli seka graafiselle
suunnittelijalle ettd ehdokkaalle erittdin arvokas oppi-
miskokemus. Graafisen suunnittelijan nakokulmasta
projekti on ollut opettavainen paitsi ammatillisesti,
myds poliittisen ymmarryksen nakokulmasta. Yhden
ehdokkaan vaalikampanjaa seuratessa on vaistamatta
joutunut aiempaa ldhemmin seuraamaan myods puo-
lueiden toimintaa. Myds median kautta valittyva kuva
politiikasta on saanut uutta syvyytta, kun on oppinut
ymmartamaan joitain poliittisen toiminnan perusteita.
Onkin ndhtava, etta onnistunut suunnitteluprojekti on
opettavainen paitsi itsessaan, myos laajemmin sivistava
toimeksiantonsa kautta.
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