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TIVISTELMA

Opinnaytetydnani suunnittelin urbaanin syksy/talvi
08-09 lifestyle -malliston miehille, joka kantaa nime&
urban - i. Malliston keskeisia lahtdkotia ovat urbaani
lifestyle, jonka mukaan maéarittelen kohderyhmani,
uudenlaisen muotoilun luominen miestenvaatetuksessa
ja itse kuvaamani visuaalinen ideamateriaali. Pohdin
opinnaytetydssani myds, miten tavoitan kohderyhmani
markkinoinnin keinoin ja miten saavutetaan

bréndille ominainen lisdarvo. Esittelen malliston
kokonaisuudessaan téssa portfoliossa.

muotoilu
urbaani mies
lifestyle
persoonallisuus
katukuva

ABSTRACT

As my graduation work | created an urban lifestyle
collection for men, called the urban - i. The collection is
created for autumn/winter of -08 and -09. The starting
points of the collection are urban lifestyle according to
which | define my target group, the creating of new kind
of design in men’s wear and the visual idea material that |
photographed myself. In my graduation work | also reflect
on how | can reach my target group through marketing
and how the collection can achieve its additional value.
The collection is introduced in its entirety in this portfolio.
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JOHDANTO

Opinnaytetyoni aihe on lifestyle-mallisto miehille,
kaudelle syksy/talvi 08—09. Aihe kirkastui minulle
kolmannen vuoden kevaan aikana. Koulutukseemme

on kuulunut vain yksi suunnittelukurssi, joka kasitteli
miestenvaatteita ja antoi ensikosketuksen osa-alueelle.
Miesten vaatesuunnittelun vahyyden vuoksi haluan valita
sen opinnaytteeni aiheeksi. Haluan laajentaa osaamistani
talla alueella ja tunnen, ettéd minulla on myds jotain
annettavaa.

Lifestyle-kasite kiinnostaa minua, koska haluan
suunnitella mallistostani yksildllisen ja persoonallisen,
juuri tietynlaiselle kuluttajaryhmalle suunnatun.

Haluan méaéritella kohderyhman tarkan elamantyylin,
jonka ymparille rakentuu koko malliston elamankaari.
Suunnittelun lahtokohtana se on mielenkiintoinen ja
haastava ja se madrittelee myds markkinointitavat ja —
kanavat. Se myds maarittelee milta tuote nayttaa ja mita
tunteita ja arvoja se tuottaa kayttajalleen.

Pyrin luomaan mallistolle omaleimaisen muotoilun
suunnittelun ja kaavoituksen avulla. Haluan asettaa
itselleni haasteita kaavoituksen suhteen ja samalla
saada vaatteet toimimaan haluamallani tavalla.

Lifestyle maarittelee ideamaailmani osaksi, mutta jokin
kasinkosketeltava asia oli Idydettava, mistd ammentaa
malliston tunnelma. Koska mallistoni kohderyhman
miehet ovat urbaaneja kaupunkilaisia, kaupungit, kadut
ja niiden yksityiskohdat luovat yhtenéisyytta koko
mallistoon. Katukuvasta voi I6ytéa paljon yksityiskohtia,
jotka vapaasti soveltaen ovat kaytettavissa monin tavoin.
Itse hyddynnan niita tuotteiden muotojen, vérien, kuosien,
printtien, yksityiskohtien innoittajana ja tunnelman
luojana. Paatin kuvata ideamateriaalini itse. Talla tavoin
saan vaikuttaa kuvamateriaaliin ja pystyn poimimaan
kaduilta juuri ne asiat, jotka itseani kiehtovat ja joista
inspiroidun.

Keskityn kuvaamaan koko malliston syntyprosessia
ja matkaa suunnitelmasta valmiiksi mahdollisimman
monipuolisesti. Haluan seurata myds tarkemmin miesten
kulutustottumuksia ja selkeyttaa itselleni ryhmaa, jolle
olen aikeissa suunnitella malliston. Kaytanndssa seuraan
miesten pukeutumista kadulla, lehdisté lukemalla ja
selaamalla internetissa eri trendisivustoja. Haluan
kiinnittdéd myds huomiota markkinointikeinoihin; miten ja
missa mainonnan on tapahduttava, jotta kohderyhméni ja
mahdolliset muut kuluttajat 16ytéavat brandin.

Mallistoni tarpeellisuuden perustelen tdmantyyppisten
miestenvaatemarkkinoiden véhyydella. Mallisto tahtaa
massamarkkinoiden ja luksusmallistojen véliin. Talta
véalimaastolta 10ytyy véhemmistopukeutumisen monia eri
osa-alueita. Suomessa alakulttuurit ovat markkinoinnin
kohteeksi usein liian pienia, mutta maailmalla voi
menestya ottamalla markkinoinnin kohteeksi jonkin
erityisryhman. Mallistoni muotoilu samaistuu osin
DSquared?, John Galliano, Diesel Black Gold ja M+F
Girbaud syksy-talvi 08-09 —mallistoihin. Prosessin alussa
l6ysin yhtalaisyyksia myds Costume National Homme,
Dolce & Gabbana, Fendi, M+F Girbaud, Vivienne
Westwood ja J. Lindeberg kevat-kesa 08 —mallistoista.

Sivun kuvamateriaali:

Uomo Collezioni nro 63 A/W
08-09, Diesel Black Gold
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KOHDERYHMAN TAVOITTAVA
MARKKINOINTI

MARKKINOINTI JA SIHEN VAIKUTTAVAT TEKIJAT

Brandin markkinointi on eniten ulospain nékyva asia ja
sen perusteella asiakas muodostaa kuvan brandista

ja sen tuotteista. Nykyaikainen markkinointi sisaltaa
tuotekehittelyd, asiakkaiden tarpeiden ja ostamisen
tutkimista ja asiakkaiden tarpeiden tyydyttamista.
Asiakkaat eli malliston kohderyhméa on markkinoinnin
lahtokohta. Markkinoinnin tehtéavéa on tuoda bréndi ja sen
tuotteet esiin massasta ja erottaa se kilpailijoistaan. Sen
on myos luotava mielikuva mallistosta asiakkaalle: se
on laadukas, tarpeellinen, kiinnostava ja parempi kuin
kilpailijan mallisto. Muotoilun merkitys tuotekehityksesséa
on kasvanut voimakkaasti. Sen avulla tuotteeseen
saadaan omaleimaisuutta ja eroa kilpailijoihin.
(Bergstromé& Leppénen, 2002)

Ihmisten muuttuneiden ostotapojen vuoksi myos
markkinoinnin on ollut pakko uudistua. Tuote — ja
asiakaskeskeinen markkinointi nousevat esiin
tarkeimpina markkinointimuotoina. Siiné missa
tuotekeskeinen markkinointi pyrkii [8ytamaan jo
olemassa olevalle tuotteelle asiakkaat, asiakaskeskeinen
markkinointi kartoittaa ensin asiakaskentan ja sen jalkeen
vasta suunnitellaan ja valmistetaan asiakkaiden haluamia
tuotteita. Asiakasmarkkinointi nosti paataan 1980-luvulla,
jolloin yritykset alkoivat tutkia tarkemmin asiakkaitaan:
miten tuotteita ostetaan ja kaytetaan, millaisia ovat
ostajien toiveet, arvot, asenteet ja elamantyyli. Kun
asiakkaat ja heidan tarpeensa tunnetaan, pystytaan
tarjoamaan juuri heille suunnattuja tuotteita. Talla
tavoin keskitytaan niihin asiakkaisiin, joiden tarpeisiin
pystytéan vastaamaan parhaiten. Ja mita kovempi
kilpailu alalla on, sita tarkemmin kohderyhma on rajattava
kilpailijoista poikkeavalla tavalla ja sitd paremmin valitun
kohderyhman tarpeisiin on vastattava. Ainoa keino
paasta markkinoille on 10ytaé oma erikoistumisalueensa
ja olla erilainen kuin muut markkinoilla olevat brandit.
Markkinoilla ei yleensa pérjaa se, joka yrittaéa miellyttaa
kaikkia, vaan se, joka uskaltaa erikoistua ja pystyy
tyydyttdméaan asiakkaansa tarpeet paremmin kuin
muut. Erikoistuja kehittdd omaleimaisia tuotteita ja etsii
markkinoilta kapean segmentin, jolle se markkinoi.
(Bergstromé& Leppénen, 2002)



Tarpeet ovat ostamisen lahtokohta. Tarve on puutetila,
josta halutaan paasta eroon tyydyttamalla se jollakin
tavalla. Ihmisten tarpeet ovat markkinoivan brandin
toiminnan lahtékohta. Yritys voi parjata ainoastaan
tuottamalla tarpeita vastaavia tuotteita eli selvittamalla
jatkuvasti, mitd ostajat haluavat. Ihmisen elamantyyliin
vaikuttavat ihmisen taustat, sisdiset - ja ulkoiset tekijat.
Ne kaikki vaikuttavat siihen, millainen ostaja on, mita
hén arvostaa, miten han suhtautuu ostamiseen, mita
ja mista han ostaa seka miten han kayttaa rahansa.
Elamantyyli ja markkinoivien yritysten toimenpiteet
saavat aikaan ostajan ostopaatokset. Erilaiset arsykkeet,
kuten kiinnostavat mainokset, herattéavat ostajan tarpeet,
jonka jalkeen ostaja kerda tietoa tarpeen tyydyttavista
vaihtoehdoista, vertailee vaihtoehtoja ja tekee
paatoksen. Kuluttaja hankkii useimmiten niité tuotteita
ja merkkeja, jotka ilmentavat sitd mielikuvaa, jonka
hén haluaa itsestaén ulospain antaa. Tuote toimii néin
"valineen&” yksilén oman imagon rakentamisena. Asiakas
ostaa hyotya ja mielihyvad, joita tuote hanelle antaa.
(Bergstromé& Leppénen, 2002)

On tarkeaa tuntea kohderyhman lifestyle,
mieltymykset, kulutustottumukset, arvostukset seka sen
tapa seurata mediaa ja muita viestimia. Tietamalla mita
lehtia kohderyhma lukee tai mité tv-ohjelmia han katsoo,
osataan mainonta kohdistaa oikein. Myds kohderyhman
paivittainen liikkumaymparistd, paikat joissa han
kay, mitd han nékee, ovat tarkeitd. Mainosten tyyli ja
siséltd pyritdan sovittamaan kohderyhmalle sopivaksi.
(Bergstrom& Leppanen, 2002)

Viestinté on olennainen osa markkinointia. Jos
brandi ei viesti olemassaolostaan ja tuotteistaan, harvat
ovat tietoisia siitd. Viestinta on eniten ulospain nakyva
kilpailukeino, jonka avulla luodaan haluttu mielikuva.
Markkinointiviestinta tarvitaan koko ajan; ei riita, etté
asiakas saadaan kokeilemaan tuotetta vain kerran.
Uuden brandin tai tuotteen markkinointiviestinté alkaa
tunnetuksi tekemisella. Nain heratetéan mahdollisten
asiakkaiden huomio ja mielenkiinto uutuutta kohtaan.
(Bergstrom & Leppéanen, 2002)
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MALLISTON OMAT MARKKINOINTIKEINOT

Malliston markkinointikeinot voivat mielesténi olla
hyvinkin monimuotoiset. Eri viestintatavat pyrkivat
tavoittamaan mahdollisimman monet kohderyhméan
edustajat, osan useammallakin eri medialla. Lahden
likkeelle asiakasmarkkinoinnin keinoin eli kartoittamalla
kohderyhmén ja sen tarpeet mahdollisimman hyvin.
Talla tavalla pystyn varmistamaan, etté mallistoni
muotoilu kohtaa kuluttajansa. Mediamainonnan
muodoista parhaimmin kohderyhmani tavoittavat lehti-
ilmoittelu, ulko- ja likennemainonta seké verkko- ja
elokuvamainonta. Taydentavana mainontana toimivat
alan messut. (Bergstromé& Leppanen, 2002)
Mainostaminen kohderyhman seuraamissa
aikakausilehdissé sek& muotialan julkaisuissa on
ensiarvoista. Tdssd mediassa mainostaminen tavoittaa
kohderyhmaa ja muita térkeitd muodin tekijoita
tehokkaasti myds kansainvélisella tasolla. Silti tAssékin
mainonnan kategoriassa on osattava valita juuri ne
oikeat julkaisut, jotka kertovat ja kasvattavat brandin

ulkoista kuvaa. Kansainvalisissa muotilehdissa ja
aikakausilehdissé mainostaminen tekee brandia
tunnetuksi maailmalla ja parhaimmassa tapauksessa
avaa ovia uusille markkinoille. Myds oman katalogin
painaminen ja jakaminen omissa myymaldissa toimisi
hyvin mainontakeinona. Kuluttaja saisi tutustua
mallistoon koska tahansa ja jopa tehda ostopaatoksia
sen avulla. Se toimii samalla lentolehtisen tavoin; se on
helppo antaa eteenpain. (Bergstrom& Leppanen, 2002)

Varsinaiseen ulkomainontaan kuuluisivat
suuret mainos/valotaulut kaupungeissa ja teiden
varsilla, mainokset bussipysakeilla seka erilaisissa
mainospilareissa. Liikennemainontaa taas ovat mainokset
bussien, junien ja taksien kyljissa tai niiden sisalla. Muita
ulkomainonnan keinoja mallistolleni olisivat mainokset
lento-, rautatie- ja metroasemilla sek& mainokset
rakennusten ulkoseinissa. Nama keinot valitsisin silla
perusteella, ettd kohderyhmani suosii likkumis- ja
tydymparistonaan kuin myos asumispaikkanaan
kaupunkeja. Talléin hanta koskettavat ulkomainonnassa
juuri ndmé& mainonnan muodot, koska niilté ei voisi
valttya kaupunkikuvassa. Siksi koen myds tehokeinona
likennemainonnan, koska se kuuluu olennaisena
osana kaupungeissa liikkumiseen ja kaupunkikuvaan.
Lentoasemien kansainvalisyyden vuoksi ne ovat oivallisia
mainostuspaikkoja. Niissa voi yhdella mainoksella ulottua
moneen eri kansallisuuteen ja maahan. (Bergstromé&
Leppanen, 2002)

Verkkomainonta tavoittaa parhaiten nuoria ja

parhaassa tyoidssa olevia aikuisia, jotka ovat hyvin
koulutettuja ja keskimaaraista paremmin ansaitsevia
kaupunkilaisia. Siis juuri kohderyhméni kaltaisia
kuluttajia, jonka vuoksi koen sen tehokkaana keinona.
Sen etuna on nopeus ja se tukee tehokkaasti muuta
mainontaa. Sen tehoa voidaan myds seurata tarkasti.
Verkkomainonnan etuna on myds kansainvalisyys.
Suuri osa verkossa surffaavista kayttaa hakupalveluja,
linkkilistoja ja keskusteluryhmi&. Myos isot kansainvéliset
nettiyhteisét, kuten Facebook ja MySpace ovat
potentiaalisia mainontakanavia. Mainonta kannattaa
verkossa tarkentaa myds kohderyhman intressien
mukaan, mutta myds ottaa huomioon isommat
kansainvéliset sivustot, kuten esimerkiksi Google,
jonka kautta brandin kotisivuille voisi paatya. Omat
kotisivut eivét ole varsinaisesti verkkomainontaa, vaan
osa muuta markkinointia. Kotisivuilla esitellaén aina
kauden malliston, johon kuluttaja voisi tutustua mihin
aikaan tahansa. Kotisivut kertovat myds malliston
tarinan, bréndin historiaa ja lahimmét myyntipisteet
yhteystietoineen. (Bergstrém& Leppénen, 2002)

Elokuvamainonta on myds muuta mainontaa
taydentéva viestintékeino. Valitsemalla tietynlaiset
elokuvat, voisin tavoittaa halutun kohderyhman.
Elokuvamainokset ovat usein myds pidempia kuin tv-
mainokset, silla niité katsellaan keskittyneemmin. Myos
kuvan ja aanen laatu ovat parempia kuin televisiossa.
Elokuvien sisdinen mainonta voisi olla mahdollista,
mutta se vaatii enemman resursseja. Se toimisi
vielé tehokkaampana keinona kuin pelkéat mainokset
elokuvateattereissa. Tosin elokuvateattereissa on
muitakin mainospaikkoja, esimerkiksi lipun takapuolelle
voi painattaa mainoksen ja liittaa siihen jonkin tietyn
etuuden. Julistepaikat ja mainostarrat lattioissa toimisivat
myds. (Bergstrdm& Leppénen, 2002)

Brandin esittely messuilla toimii myds porttina
kansainvalisille markkinoille. Kun mallistoa ja brandia



viedaan naytille kokonaisena kéasinkosketeltavana
pakettina, saa ulkopuolinen siita kattavan
kokonaiskésityksen. (Bergstrom& Leppanen, 2002)

Myés ns. ambient media, jolla tarkoitetaan
tavallisuudesta poikkeavaa mainontaa, toimisi taman
brandin mainontamuotona. Mainostaja voi kayttaa
hyvin suuria mainoslakanoita rakennuksissa tai
pienlentokoneiden vetdmana, heijastaa mainoksen
rakennusten seinille tai taivaalle, maalata katukaytéavalle
mainoksen tai kayttd& mainospaikkana yleisévessoja tai
huoltoaseman bensa-annostelijaa. Uusia mainosvalineita
keksitdan koko ajan. Niiden on tarkoitus vieda mainos
lahelle ostajaa, tuotteen kayttotilannetta tai ostohetked,
erikoismainoksilla toistetaan sanomaa ja muistutetaan
tietyn brandin tai tuotteen olemassaolosta. (Markkinoinnin
maailma — Seija Bergstrom & Arja Leppénen, 2002)

Juuri tallaiset aarimmaiset mainostuskeinot sopisivat
mielestani urbaanille brandille, joka on erikoistunut
miesten lifestyle-pukeutumiseen. (Bergstromé& Leppéanen,
2002)

BRANDIMARKKINOINTI

Bréandi eli tuotemerkki voidaan méaaritelld monella eri
tavalla. Keskeisesti brandiin liittyy kuitenkin se lisdarvo,
jonka tietty tuotemerkki asiakkaalle tuottaa. Tasta
arvosta asiakas on valmis maksamaan enemman kuin
merkittdmista tuotteista. Monet yritykset rakentavat
yrityskuvaansa bréndin tapaan, joten yrityksen imago
ja bréndin mielikuva yhdistyvat asiakkaiden mielessa.
Brandin imago pyritdan rakentamaan sellaiseksi, etta se
herattaa kohderyhmassa tietyn mielikuvan yrityksesta
ja sen tuotteista. Silti imago koostuu brandin, kuluttajan
ja muiden ulkoisten tekijdiden vaikutuksesta ja on
jokaiselle kuluttajalle hieman erilainen. Imago muodostuu
asiakkaan mielessa, vaikkakin markkinoinnilla siihen
voidaan yrittdd vaikuttaa. Muodostuviin mielikuviin
vaikuttavat myos kuluttajan ja hénen laheistensa
kokemukset seka julkisuus tiedotusvalineissa.
(Paakkanen, 2007)

Vaatetusala on ollut pitk&&n yksi elamystalouden
pioneereja. Monet kansainvéliset yritykset ovat
ymmartaneet jo pitkaan, etta asiakkaalla on kaikki se
valttdmaton, mité han tarvitsee ja paljon enemman.
Pelkét tuotteet eivat enaa riita, vaan tarvitaan enemman;
elamyksia. Elamykset ja brandit ovat mielikuvia, jotka
auttavat kohderyhméaa tunnistamaan tietyn mielikuvan
edustamat viestit ja fyysiset tuotteet tuhansien viestien
ja tuotteiden joukosta. Brandin rakentamisella on oltava
tehtava, missio, tietyt arvot ja persoonallisuus. Bréandin
tarinan tulee olla mielenkiintoinen ja siin& tulee olla
kohderyhmaa kiinnostava sisaltd. Taman liséksi brandin
tarina on osattava viestia niin, ettd kohderyhma jaksaa
ja haluaa kuunnella sita. Bréandin kasitteeseen liittyy
keskeisesti sen erottuminen ja sen kyky saada oma
erityinen asema kohderyhman mielessa. (Paakkanen,
2007)

BRANDINI TARINA

Juuri tahan lisédarvoon, joka liittyy oleellisesti
brandaykseen ja sité kautta myds omaan tyéhoni,

olen halunnut kiinnittd& huomiota. Suunnittelussa

pyrin miettimaan jokaisen tuotteen loppuun saakka

ja lisadmaan viela lopussa lisémausteen, jotta tuote

olisi kantajalleen erityinen. Haluan etté tuote paljastaa
joitakin asioita vain kayttajalleen ja tekee nain siita
entistd mielenkiintoisemman ja arvokkaamman. Ja koska
malliston ideat on poimittu kadulta ja sen yksityiskohdista,
urbaanin miehen kayttamasta tilasta, ne ovat ikaan kuin
tarttuneet vaatteisiin mukaan kaupungilla liikkuessa.
Malliston muotoilu on myds omaleimainen ja antaa
ainutlaatuisuudellaan lisda tunnearvoa ja toivottavasti sita
kautta myds pidempaéa kayttoikaa.

13



1y

LIFESTYLE JA KOHDERYHMA
LIFESTYLE

Lifestyle eli elamantyyli, tarkoittaa yksilon tapaa elaa
omaa elamaénsa. Se koostuu kaikista niista asioista

ja valinnoista, joita ihminen tekee itsensé tai muiden
ohjaamina. Nama voidaan jakaa sisdisiin ja ulkoisiin
tekijoihin. Sisaiset tekijat ovat yksilon tarpeet, motiivit,
asenteet ja persoonallisuus. Ulkoiset tekijat koostuvat
toisten ihmisten vaikutuksesta eli miten perhe ja muut
yksilon elamaéan liittyvat henkilét ohjaavat valintoja. Nama
kaksi tekijaé yhdessa taustekijoiden kanssa vaikuttavat
siihen, millaiseksi yksilén elamantyyli muodostuu.
Taustatekijoité ovat tulot, ikd, sukupuoli, perhe, ammatti,
koulutus, asuinpaikka, kieli ja uskonto. (Bergstrom

& Leppanen, 2002) Lifestyle-kasite tuli laajemmin
kayttoon muotiteollisuuden piirissé 1980-luvulla, jolloin
mainonnassa alettiin soveltaa narratiivista esitystapaa.
Sita toteutettiin esimerkiksi luomalla tuoteperheisté tietyn
elamantyylin symboleja. Niiden avulla tarjottiin erilaisia
identiteetteja ja kulutustavaraketjuja, joiden avulla
ohjattiin kuluttajaa I6ytdmaén oikeantyylisen tuotteet.
Elamantyylitrendi on ajallisesti pitkékestoinen ja saattaa
kestéa yli 50 vuotta. (Hilden)

KOHDERYHMAN KARTOITTAMINEN

Kohderyhman kartoittaminen on koko prosessin
aloittamisen kannalta erittéin tarkedd. Ennen
suunnitteluprosessin kaynnistamisté on oleellista tietaa
kenelle, mitd, miksi ja miten suunnittelee. Kohderyhma
on tassa tapauksessa jarkevad hahmottaa henkildityman
kautta; luon kuvitteellisen henkildhahmon, joka on
malliesimerkki kohderyhmésta. Han edustaa kohdetta,
jolle mallisto tullaan suunnittelemaan. Selvittdmalla
kohteen ajatusmaailman ja mielenkiinnon kohteet, pystyn
suuntaamaan malliston juuri tietynlaisille miehille. Kuvaan
astuu myos tarkedna osana malliston markkinointi:
esimerkiksi, misséa mediassa markkinointi tapahtuu — mita
mediaa kohderyhmé seuraa ja missa han sita seuraa;
markkinointi voisi tapahtua paikoissa, joissa kohdehenkild
viettdé vapaa-aikaansa. Oleellista on kohdehenkilon
arvojen, intressien ja persoonan kartoittamisen ohella se,
misté kohderyhma tavoitetaan, missé héan liikkuu. Myés
tarkeana tekijana on kohderyhmén persoonallisuus: mitkéa
seikat siihen vaikuttavat? Persoonallisuuteen vaikuttavat
seka synnynnaiset ominaisuudet etta ymparistotekijat:
fyysinen rakenne, perusluonne ja temperamentti,
alykkyys, lahjakkuus, oppimiskyky, tarpeet, motiivit,
asenteet, uutuuksien omaksuminen, harrastukset ja
elaménkokemukset.

Vaikka maérittelenkin kohderyhman tarkkaan, voi
loppukéyttdja olla myds joku muu. Ja todellisuudessa
toivoisinkin, ettd muutkin kuin maarittelemani
kohderyhman kuluttajat voisivat omaksua malliston tai
ainakin osia siité.

KOHDERYHMAN LIFESTYLE

Kohderyhman mies on urbaani, itsenéinen,
individualistinen hedonisti ja itseohjautuva universalisti.
Urbaani tarkoittaa nykyaikaista kaupunkilaista, jolle
kaupunkielama on ominaista (http://www.cs.tut.
fi/~jkorpela/siv/sanatu.html). ltsendinen han on niin
teoissaan kuin ajatuksissaankin, han tekee valintansa
elamasséaan itse ja pyrkii kontrolloimaan elaméansa
niiden kautta. Han on avoin uusille asioille ja valmis
ottamaan riskeja. Hedonistina han elaa itseaan varten,
oman mielihyvansé ohjaamana, ottaen kuitenkin

muut ihmiset, heidan valintansa ja ympéaristdnsa
huomioon — han on epaitsekas. Individualistina hanelle
on tarke&a yksilon vapauden arvostus, yksil6llisten
nautintojen kunnioitus, kulttuurillinen ja uskonnollinen
avarakatseisuus ja yleinen seksuaalinen sallivuus.
(Kalliomé&ki, 2005)

Héan on erityisen kiinnostunut muodista ja muotoilusta,
taiteesta, kulttuurista ja matkailusta. Han on kiinnostunut
omasta ulkonadstaéan ja siitd miten pukeutuu. Huoliteltu
ulkokuori on hanelle téarkeda. Han haluaa pukeutua
yksil6llisesti ja arvostaa laadukkaita materiaaleja,
designia ja kestavyytta. Han nauttii pukeutumisesta ja
ilmentaa sen keinoin omaa persoonaansa ja asemaansa
— miné& olen juuri min& ja omilla valinnoillani vaikutan
elamaani. Han haluaa korostaa erilaisuuttaan, eika ole
altis toisten ihmisten vaikutuksille. Han vaatii hyvaa
laatua, monipuolista valikoimaa ja arvostaa hyvaa
palvelua. Edelldkavijan roolissaan hén haluaa kokeilla
uutuuksia ja on myos kiinnostunut hankkimaan tietoa
markkinoille tulevista tuotteista.

Kohderyhman mies on keskitasoisesti tai korkeasti
kouluttautunut ja héanelld on keskitasoa korkeammat
tulot. Ammatissaan han ehka tydskentelee muotoilun,
taiteen tai viestinnén parissa. Han suhtautuu tydhonséa
intohimolla.

Han asuu urbaanissa kaupunkiymparistossa,



jossa héan voi olla aina tapahtumien keskipisteessa. Han
kayttaad kaupunkia tilana, teatterin nayttdmona, jossa
kaikki tapahtuu. Han elaa kaupungin sykkeen mukana
ja ajautuu sen virran vietavaksi. Han on homo ludens
urbanus, leikkiva kaupunkilainen. (Maenpéa, 2005)
Vapaa-aikaansa han viettda kahviloissa, ravintoloissa,
elokuvissa ja ystéviensa seurassa. Hanella on laaja ja
tiivis ystavaverkko, johon hén pitda yhteytta internetin
ja puhelimen valityksella. Han on siis kiinnostunut
tietotekniikasta, mutta my0s tieteesta, kirjallisuudesta ja
elokuvista.

Koti on hénelle myos tarkeéa paikka. Asuntonsa
sisustuksessa han suosii neutraaleja véreja ja
yksinkertaisia, mutta hakee jannittavia muotoja.
Matkoiltaan han keraa muistoja, jotka nékyvéat
sisustuksessa. Han arvostaa asioiden ja esineiden
historiaa ja niiden tarinoita. Han seuraa uutisia, kulttuuria
ja erilaisia tapahtumia. Han lukee kansainvalisia
kirjallisuuden merkkiteoksia, novelleja, romaaneja
ja jannitystd. Hanen elokuvamakunsa on tadynna
draamaa, jannitysta ja trillereita, jota han seuraa myos
kansainvalisella tasolla. Hanen musiikkimakunsa on
monipuolinen, aina ambientista ja funkista indie —rockiin,
klassista musiikkia unohtamatta.

TAVOITTEET

Opinnaytteeni tavoitteena on tuoda markkinoille
uudenlainen miesten lifestyle-mallisto. Téssa
onnistuakseni minun on pyrittava ajatuksellisella

tasolla hahmottamaan miesten pukeutumista,

heidan kulutustottumuksiaan, vaatimuksiaan ja

arvoja. Kulutustottumuksia seuraan konkreettisesti
lahiympéristdsséani ja kaduilla. Kéytan myds alan lehtia ja
internetin trendisivustoja kartoittamaan, mita on jo tarjolla
ja mita mielesténi puuttuu. Naiden valineiden avulla
kartoitan myds miesten pukeutumistyylejé ja hahmotan
samalla oman mallistoni muotoilun linjoja. Talla

tavoin pystyn sijoittamaan mallistoni tiettyyn kohtaan
tarjonnassa. Téahtaan mallistollani massamuodin ja high
designin valiin; &aripaissa pienin kustannuksin tuotettuja
massavaatemallistoja ja kalliita luksus-brandeja. Tarjoan
korkealaatuisen malliston, jonka tarkeimpia elementteja
ovat muotoilu ja kohderyhméni lifestyle.

Sivun kuvamateriaali:

www.hel-looks.com
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PROSESSIN KUVAUS
IDEAMAAILMAN KUVAUS

Opinnaytteeni lahtokohtia ja ideamaailmaa pohtiessani
minulla vahvistui koko ajan halu méaarittaa tarkasti

oman alkumielikuvani mukaan malliston linja. Tutkin eri
tietokantoja selvittaakseni mahdollisen ideamateriaalin
olemassaolon. En loytanyt valmiita teoksia kuvaamaan
tunnelmiani, joita minulla oli tulevaa mallistoani kohtaan.
Mik&é&n ei heijastanut omaa mielikuvaani tulevasta.
Lopulta mieleeni tuli idea omien ajatusteni pukemisesta
kuviksi omin keinoin. Valokuvausinnostukseni
johdattelemana paatin kuvata ideamateriaalini itse, jolloin
saisin itsestani ulos juuri ne fiilikset, joita kuvaamaan ei
Ioytynyt mitédan vastaavaa.

Suunnittelin etukateen tarkasti, miten kayttaisin kuvia
ja millaisia asioita minun tulisi kuvata. Mielesséani pyorivat
vahvasti katukuvan harmaat ja murretut savyt, erilaiset
pinnat ja kuvioiden rytmitykset. Oikeat asiat alkoivat
nousta pintaan ja kokonaiskuva muodostua. Suunnittelin
kuvaavani syksy- ja talvikauteen eri ideamaailmat,
syksyyn syksyisen ja talveen talven tunnelman.

Silloin saisin erotettua kaudet toisistaan, tekematta
niista liian erilaisia tai samankaltaisia. Koska halusin

mallistooni vahvan katukuvan tunnelman, paadyin myos
ammentamaan vari- ja kuosimaailmaa seka vaatteiden
muotokielté katukuvan minulle tuottamasta tunnelmasta.
Tarkoitukseni oli kuvata useampia kaupunkeja, joissa
tulisin prosessin aikana kayméaan, mutta ajankaytollisesti
tiesin jo etukateen kuvaavani padasiallisesti Lahden
katukuvaa ja siihen se lopulta rajoittuikin.

Jaoin ideamaailmani kuvauksen kolmeen eri paivaan.
Ensimmaisena paivana aloitin kuvaamisen kaupungin
laitamilta ja kahtena jalkimmaisena kuvauspaivana
kuvasin kaupungin keskustassa. Halusin tutkia linssin 1api
mahdollisimman monipuolisesti aihekenttaani. Kaupungin
laitamilla huomioni kiinnittyi vahvasti maalattuihin
graffiteihin ja pommauksiin, ruosteisiin varisavyihin ja
yksityiskohtiin. Siirtyesséni kohti kaupungin keskustaa,
alkoivat toisenlaiset ajatukset vallata mieleni ja huomioni
kiinnittyi enemman erilaisiin pintastruktuureihin.
Yksityiskohdat pysyivét edelleen vahvasti mukana,
mutta muuttuivat tarkoituksenmukaisemmiksi;
esimerkiksi postiluukku, iimastointikanavan putkien
paat ja rakennusten putkistoista kertovat laatat ovat
kaikki kertomassa omaa tarpeellisuuttaan, vaikka niiden
yksityiskohtaisuus kiehtoi minua. Pintastruktuurit ja
niiden erilaiset rytmitykset nousivat esiin ja aloin |6ytaa
niitd entistd enemman. Kuvasin myos eri varisavyja,
jotta voisin hahmottaa kenttani vérikartan ja verrata sita
alkumielikuvaani.

Valokuvaus toimi tydvalineenéa oman mieleni jatkeena.
Prosessi alkoi omista mielikuvistani, sai kuvallisen
olomuodon kameran valityksella ja lopulta palasi takaisin
mieleeni selkein& kuvina, jotka taas jatkuivat eteenpain.
Pystyin ilmaisemaan itseani uudella tavalla.




IDEAMAAILMAN PROSESSOINTI

Aluksi tarkoitus oli saada suoraan kuvista ideoita ja siirtéa
niitd mallistoon. Lopulta kuitenkin ké&vi niin, etté kuvat
ohjasivat minua, enka miné niitd. Malliston suunnitteluun
ideamaailma vaikutti siis eri tavalla kuin oli kuvitellut; hain
kuvistani vain inspiraatiota, mielentilaa, jonka vallassa
suunnittelutyd eteni. Alkumielikuva tulevan malliston
ulkomuodosta oli erilainen kuin miksi se prosessin
edetessé alkoi muodostua. Tahan vaikutti selvasti

juuri se, miten ideamaailman kayttdminen muuttui tydn
edetessa. Kuvaamani tunnelma valittyy mallistoon oman
kokemukseni kautta; miten olen itse kokenut asian ja mita
tunteita se itsessani heréattaa.

Suunnittelin kéyttavéani eri kuosi- ja varimaailmaa
syksy- ja talvikaudessa. Tama perustuu siihen, etta
tarkoitukseni oli kuvata sekéa syksyista etta talvista
katukuvaa. Huomatessani kuitenkin, etta katukuva ja sen
my6td ideamaailmani pysyivat samana lapi kummankin
kauden, paadyin yhdistaméaan maailmat. Tama tuntui
jarkevalta siitékin syysta, etta nain malliston kummatkin
kaudet ovat yhtendisempia ja sulautuvat tavallaan
yhdeksi kaudeksi, jossa on kaksi eri jaksoa. Halusin silti

vaihtuvuutta jaksojen vélille ja toteutin sen vérikartan ja
kuosien kautta.

Mainitsemani katujen yksityiskohdat vélittyvat
mallistoon niita tiedostamattani; tiettyja yhtalaisyyksia
ideamaailman ja tuotteiden yksityiskohtien valilla [6ytyy,
joskaan en ole suoraan siirtanyt yksityiskohtia kaduilta
tuotteisiin. Tunnen sisaistaneeni ideamaailmani niin
vahvasti, etté se on yht& muotoilun kanssa ilman etta
minun pitaisi niitd erikseen suunnitellessa miettia.

Kuvaamani monimuotoiset pinnat innoittivat minua
etsimaan myods materiaaleista vastaavia struktuureja.
T&lloin sain taas uuden ulottuvuuden ja yhtenevaisyyden
malliston ja sen lahtdkohtien valille. Se taas vaikutti
tyohoni siten, etta halusin antaa enemman tilaa
materiaaleille ja muotoilulle. En halunnut peittéa
tuotteiden pintoja, materiaaleja ja muotoilua kuosien alle.
Halusin yhdistaa ne kaikki toimivaksi kokonaisuudeksi,
jossa kaikki elementit ovat tasapainossa.
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MALLISTON SUUNNITTELU

Kuvaamani materiaalin pohjalta lahdin tydstamaan
ajatusta malliston muotokielesté. Halusin viestittaa silla
itsevarmuutta ja persoonallisuutta. Aluksi suunnittelin
erottavani syys- ja talvikauden muotoilun toisistaan,
mutta suunnitteluprosessin kulun vuoksi paadyin
yhdistamaén ne. Oli vaikeaa luoda uusi mallisto, jossa
olisi samankaltainen tunnistettava muotoilu kummassakin
kaudessa, mutta eri elementteja hyddyntava. Ja lopulta
tuotteet siirtyilivat kausissa ristiin rastiin prosessin aikana.
Aluksi omien ideamaailmasta syntyneiden
kokemusten ja mielikuvien siirtaminen paperille ei ollut
helppoa. Koen tdman prosessin olevan erilainen kuin
aikaisempien harjoitustdiden ja késittelin ideamaailmani
aivan eri tavalla kuin aikaisemmin. Tama johtuu ehka
siité, etta olen itse niin vahvasti saanut paattaa millaisia
asioita haluan kuvata eli mita inspiraationi lahde siséltaa.
Kuvat ovat minulle henkilokohtaisia, koska olen itse
ilmaissut ne kameran kautta. Ne siséltavat sen vuoksi
omia vahvoja tunteita eik& niita ole tarvinnut erikseen
sisdistad, koska ne ovat alusta asti olleet osa minua.
Tama kohta on erilainen kuin aikaisemmissa téissani

kayttamat tunnelmamaailmat.

Taméan malliston kohdalla olen suunnittelutydssani
huomannut eroavaisuuksia aikaisempiin toihini
merkittavasti. Olen hahmottanut tuotteen ulkomuodon
tarkasti mielesséani ja varsinainen tuotteen hiominen
paperilla on jaanyt vahemmalle tydlle. Osaksi tama
johtuu siita, etta kyseessa on niin vahvasti muotoilulle
tilaa antava mallisto. Haluan muotoilullani korostaa
ja mukailla kehon tiettyja kohtia ja linjoja, luoda
selkeitd muotoja. Toinen seikka voisi olla se, etta
miesten tuotteiden suunnittelussa elementit ovat
erilaisia kuin naisten mallistoa suunnitellessa. Miesten
muodot ja leikkaukset toteutuvat eri mittakaavassa
kuin naisten ja tila on kaytettava taidolla ja harkiten.
Elementteja ei ole kéytettavissa niin paljon kuin naisten
malliston suunnittelussa tai ne ovat erilaisia. Monesti
myds yksityiskohdat ovat erilaisia, selkeampia ja
yksinkertaisempia.

Aloitin suunnittelun naytdkseen toteutuvista tuotteista,
jotta marraskuussa alkaville kaavatunneille olisi heti
tyOstettavaa. Aloin miettia ja hahmotella satunnaisesti
eri tuotteita ja sopivan idean l6ydyttyé jatkoin sen
tydstamisté. Osa tuotteista oli jo alkuvaiheessa selkedné
kuvana mielesséni, mutta joidenkin ulos saaminen
tuotti paanvaivaa. En halunnut luoda itselleni paineita
suunnittelusta ja joskus pohdiskelin ja pydrittelin joitakin
tuotteita pitk&&nkin mielessani, ennen kuin piirsin idean
ulos. Lahes aina tuotteet ovat kuitenkin tulleet paperille
melko valmiissa muodossa ajatustyén paatteeksi ja
pienen hiomisen jalkeen valmistuivat lopullisiksi tuotteiksi.
Poikkeuksiakin tietysti mahtuu mukaan; joitakin tuotteita
piti hioa viikkokausia, jotta juuri se jokin oikea muoto
hahmottui. Silloin oli parasta vain antaa itselle aikaa ja
kaivaa suunnitelma esiin pienen tauon kuluttua. Joidenkin
tuotteiden lopullinen muoto hahmottui vasta prosessin
viime hetkilla. Olen siis koko opinnaytteen ajan kayttanyt
aikaa tuotteiden suunnitteluun ja niiden hiomiseen.
Tuotteet ovat vaihtuneet kokonaan tai kesken&an ja jotkin
jaéneet pois.
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Suunnittelun yhtena térkeané osa-alueena pidéan
Adobe lllustrator -piirto-ohjelmaa, jonka avulla
suunnittelin useat tuotteet loppuun. Aloitin tuotteiden
piirtdmisen aina paperilla, mutta pian oikean idean
10ydyttya siirryin tydskentelemé&an piirto-ohjelmalla.
Samalla syntyivat vaivattomasti myos tydpiirrokset.
Toisaalta kun hyva idea vei mukanaan, saatoin
luonnostella jotkin tuotteet valmiiksi asti kasin, jonka
jalkeen piirsin vain tykuvat valmiista tuotteesta.

Kokeilin ideoita tuotteissa my®ds ristiin; jos jokin
leikkauksen muoto naytti hyvalté paidassa, sovelsin sita
myo6s housuissa. Kokeilun kautta hyvaksyin, hylkasin
ja jatkotydstin ideoita. Ké&sittelin tuotteita aina yksildina,
enka suunnitellut valmistettavia kokonaisuuksia kerralla.
Sovitin kokonaisuudet silti yhteen seuraamalla, millaisia
muotoja ja yksityiskohtia olin mihinkin tuotteeseen
suunnitellut. Muotokieli alkoi hahmottua ja selkeytya
suunniteltujen tuotteiden mydéta. Valilla minusta tuntui,
ettd jotkut tuotteet ovat liian erilaisia sopiakseen malliston
linjaan, mutta kokonaisuuden kasvaessa huomasi tiettyja
yhtalaisyyksia muotoilussa, joka yhdisti ne toisiinsa.

BRANDIN OMAN MUOTOILUN LUOMINEN

Malliston muotokielen hahmottaminen oli aluksi vaikeaa,
silla niin monta erilaista muotoilun linjaa pyori mielesséni.
Niisté oli valittava se oikea ja uskon juuri siihen oikeaan
paatyneeni. Sana muotoilu tuo mieleeni suuret ja selkeat
linjat, isot volyymit ja uudenlaiset ratkaisut ja kokeilut.
Taman mielikuvan ohjaamana lahdin hahmottamaan
oman mallistoni ja bréandini omaleimaista muotoilua.
Oikeaa muotokielta etsiessa kiinnitin huomiota
miehekkaisiin linjoihin, jotka miellyttaisivat silmaa ja
vartaloa. Halusin mallistooni pehmeytta, valjia ja rentoja
linjoja yhdistettyn& niukkuuteen. Taté sovelsin juuri
tuotteiden muodoissa; esimerkiksi kapeat housujen
lahkeet yhdistettyna valjaan ylaosaan tuovat mallistoon
kaipaamiani vastakohtia. Sama asia toistuu myos
materiaaleissa; sileité pintoja yhdistettynéa vahvoihin
struktuureihin. Suunnittelemissani housuissa ominaista
on, ettd saumat eivét ole siella missé ne on totuttu
tavallisesti ndkemaén; poistin sivusaumat tuomalla tilalle
laskokset, josta ne saivat muodon saumojen sijasta.
Yhdet housut ovat sisdsaumattomat, joka sekin asetti
omat haasteensa muotoilun onnistumisen suhteen.
Toteutin myds muissa tuotteissa saumojen poistoa niille
tavanomaisilta paikoilta ja korvasin ne muotolaskoksilla.
Muotolaskoksista tulikin siis yksi mallistoni
tunnusmerkeisté, niiden avulla sain muotoja oikeille
paikoille. Myds tuotteiden ja muotojen epasymmetria
kiehtoi minua ja lopulta se muodostui olennaiseksi osaksi
malliston muotoilun luomista. Tiedostamattani suunnittelin
entistd enemman epasymmetrisyytta tuotteisiin ja
lopulta minut valtasi jopa symmetrian vieroksunta. Silti
mallistoon mahtuu myds muutama tysin symmetrinen
tuote tasapainottamaan kokonaisuutta. Yksityiskohdissa
hain esimerkiksi taskuissa muotoja ja valjyyksia, joissa
kaden on helppo etsiytya taskuun. Kaikki nama elementit
yhdessa muodostavat mallistoni muotoilun. Halusin
vélttdd tavanomaista miesten vaatteiden linjaa, josta on
joskus hyvin vaikeaa erottaa mallistoja toisistaan. Uskon
luoneeni mallistolleni omaperéisen ja mielenkiintoisen
muotoilun, joka kestad myos aikaa.
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MUOTOILUA KAAVOJEN KAUTTA

Halusin asettaa opinnaytteessani itselleni myos
kaavoituksellisia haasteita. Malliston muotoilu on
tavallisesta kaavoituksesta poikkeavaa; halusin hakea
uusia ratkaisuja ja muotoilla vaatteita kaavojen avulla
tavalla, joka ei ole itselleni tuttua. Suunnitteluvaiheessa
mietin myds ihmisen muotoja ja liikkumista myd6tailevia
ratkaisuja; minne tarvitaan valjyytta, mista sita pitaisi
poistaa. Pystyin jo suunnittelussa huomioimaan asioita,
jotka tukivat kaavoitusta, silla halusin naiden kahden
tarke&n vaiheen kulkevan kasi kddessa. Oikean
kaavamuotoilun lIdytdminen suunnittelun rinnalle
auttoi huomattavasti. Suunnitellessani tuotteita pystyin
heti kdymaan tuotteen kaavoitusta mielessani lapi ja
hahmottamaan malliston muotoilua niiden avulla. Tamé
seikka vahvisti malliston muotoilua ennestaan.
Mallistoni muotoilun yksi kulmakivi on erilaiset
muotolaskokset ja niilld aikaansaadut muodot. Pystyin
poistamaan saumoja muotoilemalla kaavan kappaleita
yhteen. Ylimaaraisen valjyyden poistin muotolaskoksin,
jatin sen sellaisenaan valjyydeksi tai taitoin sen
esimerkiksi avolaskokseksi. Laskoksilla hain myés

kasivarsia ja jalkoja mukailevia muotoja. Saumojen
poiston my6ta myds tuotteiden kaavat saivat uusia
muotoja, ne olivat mielenkiintoisen nékaisia, mutta
lopulta niistd muotoutui kuin ihmeen kaupalla juuri
oikean muotoinen vaate. Tama asia kiehtoi minua ja
tajusin samalla vaatteen aivan uudella tavalla. Oivalsin
vaatteen kolmiulotteisuuden nyt toisin; mink&an sauman
ei ole valttamatonta olla niiden tavanomaisilla paikoilla,
vaan niité voi liséilla ja poistella kunhan lopputulos

on suunnitelman mukainen ja vaatteen tunnusmerkit
omaava. Ainoita rajoitteita huomasin téllaisessa
kaavamuotoilussa olevan kankaan leveyden. Vaikka
tuotteen olisi saanut muotoiltua mahdollisimman véahista
kappaleista koostuvaksi, pakotti kankaan riittaméaton
leveys joko laittamaan sauman jonnekin tai leikkaamaan
sen loimen sijasta kuteen suuntaan.

Valjyydet ja muodot oikeissa paikoissa ja suhteissa
asettivat myds haasteen. Jouduin miettiméan moneen
kertaan, mika valjyysaste eri paikoissa olisi miehelle
sopiva. Halusin kaavoittaa tuotteisiin kuitenkin
liikkumavéljyyden liséksi myds ulkonadllisiin seikkoihin
perustuvaa valjyytta. Liikkkumavaljyytta lisasin erityisesti
hartioiden ja lapojen kohdalle kaavoittamalla niihin
avo- ja vastalaskoksia, mutta myds lisédmalla suoraan
kappaleiden saumojen kohtiin tilaa. Huomion késien
liikkuvuuden myos kainalolappujen avulla, niistéa sai
lisaa likkumavaljyytta. Kaavoitin myos yléosien hihoja
eri asentoihin haluamani liikkuvuuden saavuttamiseksi.
Housuissa lisasin valjyytta haaroihin, joiden
haarakoukkua madalsin ja pidensin. Mallistoni sisélté&a
monia hupullisia tuotteita, joissa huppu on kaavoitettu
suoraan miehustaan kiinni; kaulus ja huppu ovat
samaa kappaletta. Huppu siis kaavoitetaan miehustaan
kiinni, mutta silti hupun tulisi toimia myés kauluksena,
jolla on suojaava funktio silloin, kun huppu ei ole
paassa. Niidenkin kaavoituksen onnistumiseen jouduin
miettiméan erilaisia keinoja. Lopulta kun yhden idean sai
toimimaan ja ymmarsi miten muoto saavutetaan, sité oli
helppo varioida eri huppumallien kesken.
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MALLISTON TUOTTEET

Mallisto koostuu 28 tuotteesta, jotka jakaantuvat
tasaisesti kahtia kumpaankin kauteen. Syksyn kausi
2008 siséltaa 14 ja talven kausi 2009 myds 14 tuotetta.
Toteutettuja asukokonaisuuksia on 4 ja ne koostuvat 12
tuotteesta.

Malliston tuotteista suurin osa on yléosia; erilaisia
paitoja ja takkeja. Miehille ainoa vaihtoehto alaosan
vaatteeksi ovat erilaiset housut ja siité syysté en ole
suunnitellut mallistoa asukokonaisuuksittain. Olen
suunnitellut tuotteet yksildina kokonaisuutta silmallapitaen
niin, etté niitd on helppo yhdistella keskenaan, mutta ne
sopivat yhteen myds muiden mallistojen kanssa.

Mallisto sisaltdd monipuolisesti erilaisia yléosia eri
tarkoituksiin. Kevyet pitkahihaiset trikoopaidat sopivat
arkipukeutumiseen mainiosti ja niité on helppo yhdistaa
esimerkiksi liivin kanssa. Paitoja ei ole tarkoitus
pukea paallekkain, vaan valjille muodoille pitéa jattaa
tilaa. Esimerkiksi toteutettua tuotetta 09W1016 voi
yhdistaa yksinkertaiseen aluspaitaan tai kayttaa
tuotetta rohkeasti sinalladn. My6s malliston t-paitoja voi
kayttaa esimerkiksi liivin tai neuletakin kanssa, mutta

kay mainiosti muotoilunsa ansiosta myos yksinaan.
Kauluspaidat toimivat samalla tavalla riippuen siit&,
millaisen kuvan haluaa itsestdéan antaa; blazerin parina
ne toimivat muodollisemmissakin tilaisuuksissa, mutta
toimivat myos ilman. Paksummat neuleet ja neulospaidat
toimivat ohuempien trikootuotteiden kanssa, mutta ne
voi myds yhdistaa yksinkertaiseen aluspaitaan, jolloin
tuotteen muotoilulla on tilaa hengittad. Liivit halusin tuoda
mukaan mallistoon sen vuoksi, etta ne voivat taydentaa
asukokonaisuutta ja ovat rento lisd kasuaalimmassa
muodossa.

Malliston housut ovat paaasiassa arkipukeutumiseen
suunniteltuja ja ne antavat rennon mutta
mielenkiintoisen ilmeen vaikkapa blazeriin yhdistettyna.
En ole mallistossani sindnsa kiinnittényt huomiota
juhlapukeutumiseen, mutta pienempiin virallisiin
tilaisuuksiin ehdotuksia l6ytyy. Suunnittelin yhdet
niukkalinjaisemmat housut, 08A1012, jotta mallistosta
tulisi monipuolisempi. Housut voi halutessaan yhdistaa
esimerkiksi kauluspaitaan ja blazeriin. Malliston muut
housut on erotettu toisistaan erilaisin siluetein. Myos
muissa ulkonadllisissa seikoissa, kuten taskuissa,
etuhalkiossa ja sen kiinnitystavoissa ja erilaisissa
pienissé yksityiskohdissa hain eroa mallien vélille.

Valitsin mallistoon kolme erilaista
paallystakkimateriaalia, jotta saisin siihenkin osa-
alueeseen tarpeeksi vaihtoehtoja ja eroavaisuuksia.
Materiaalit maarittelivat paljolti tuotteiden ulkon&dn



ja siité johtuen sain aikaan hyvin erilaisia linjoja.
Villakangastakeissa on pehmedammat muodot ja
isot avotaskut. Toisiin takkeihin taas tiivistyi annos
sporttisuutta ja omanlaisensa muotoilu.

Naytokseen toteutuneet syksyn kolme ensimmaista
tuotetta jotka muodostavat asukokonaisuuden ovat
pitk&hihainen trikoopaita 08a1001, housut 08a1009 ja
villakangastakki 08a1014. Trikoopaita on symmetrinen
leikkauksiltaan ja muodoltaan yksinkertainen verrattuna
malliston muihin samankaltaisiin tuotteisiin. Housut
ovat kapealahkeiset, leikkauksiltaan symmetriset, mutta
muutamat epasymmetriset yksityiskohdat rikkovat
linjan. Villakangastakki on materiaalin mukaan myos
muodoltaan pehmea ja siind on isot avotaskut, jotka
jatkuvat takakappaleen puolelle. Malli on my&s hieman
epasymmetrinen, lisaksi siind on huppu ja pituudeltaan
se on lantiomittainen. Kainaloiden lappuleikkaukset
tuovat lisaa liikkumavaljyytta ja mukavuutta. Myds hihojen
muotolaskokset hakevat késivarren luonnollista asentoa.

Syksyn toisen kokonaisuuden ensimmainen tuote
on silkista valmistettu kauluspaita 08a1004, jonka
leikkauksia on korostettu yhdistamalla osin paallekkéin
kahta eri silkkilaatua. Malli on epasymmetrinen, siind on
kohoava péantie ja kainalolaput tuovat kauluspaitaan
liséa liikkumavaljyyttd. Asukokonaisuuteen kuuluu
my6s denim-housut 08a1008, jotka ovat malliltaan
kapeahkot ja niissa on taskut edessé ja takana. Jalan
luonnollista muotoa on korostettu leikkauksin. Blazer
08a1010 on voimakkaasti epdsymmetrinen; maljamaisen
pystykauluksen vasemman puolen paalla kulkee toinen
kaulus, joka jatkuu syvélle niskaan asti. Helman vasen
puoli on oikeaa pidempi ja takana on samaa linjaa
noudattava halkio. Rinnan paalla on napinlépitasku
ja sivuilla on pitkat napinlapitaskut, jotka jatkuvat
takakappaleen puolelle.

Talven tuotteista ensimmaisen asukokonaisuuden
muodostavat trikoopaita 09w1016, denim-housut
09w1022 ja pitka takki 09w1028. Trikoopaidassa on
vélja huppu ja se on myés muodoltaan valja ja rento.
Leikkauksia on niukasti ja ne tuovat tuotteeseen

pehmeaa ulkonakda. Denim-housuissa on viiltotaskut
edessaé ja takana, jotka ovat suljettavissa napeilla.

Malli on sisdsaumaton ja jalan muotoa on korostettu
leikkauksin. Pitk& takki on malliltaan suojaava. Siind on
korkea kaulus joka jatkuu kiinteéksi hupuksi. Edessa

on vetoketjullinen yla- ja alatasku ja myds sivuilla on
vetoketjulliset lepotaskut. Takana helmassa on halkio

ja ylaselassa liikkumavaljyytté tuovat leikkaukset ja
avolaskokset. Hihojen pienillé laskoksilla on haettu kaden
muotoa.

Talven toiseen asukokonaisuuteen kuuluvat tuotteet
silkkineulospaita 09w1018, neulostakki 09w1020
ja housut 09w1025. Silkkineulospaita on malliltaan
vélja. Edessa on kiinnikkeet, leikkaussaumassa
rintatasku ja takana helmassa halkio. Neulostakissa
on avarrettu paantie, jossa on reilunkokoinen huppu
joka taittuu edesta sivulle. Malli on valja ja mukava.
Asukokonaisuuden housut ovat malliltaan reilusti
haarasta lasketut ja kapealahkeiset. Niiss& on pitkat
laskokset sivuissa ja myds sisésauma muodostuu
laskoksista. Edessa ja takana on taskut; etutaskut ja
toinen takatasku noudattavat samaa linjaa, mutta toinen
takatasku on malliltaan liivintasku.

Suunnittelin myds metalliset kapealinjaiset kiinnikkeet,
joita kaytin useassa tuotteessa ja tuotetyypissé.
Kiinnittimen idea on samanlainen kuin perinteisessa
housun piilohakasessa. Korumuotoilija Henri Ruut toteutti
suunnitelmani rosterista.
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VARIMAAILMA

Alkumielikuva kaupunkikuvan vareista oli savuinen ja
likainen, kaikki savyt taittuivat harmaaseen. Mieleeni oli
painunut vahva kuva katupolyn ja lian tahrimista sévyista.
Tama mielikuva vahvistui myds aloittaessani kuvauksen;
kaupungin vériskaala tunnustautui kauniin harmoniseksi,
murretun savyiseksi. Varit vahvistivat omaa nékemystani
malliston lopullisesta visiosta.

Jaoin kumpaankin kauteen omat tehostevarinsa;
syksyyn vaalea harmaanlila, kajo ja tumman harmaaseen
taittuvan lilan, halo. Kajo-vari nayttaytyy kaupungissa
paivan sarastaessa, kaikki varjaytyy hetkeksi lilahtavalla
savyllg; samalla tavalla, kuin mydhéisen iltapaivan
sininen hetki. Halo-vari taas varjaa kaupungin ja sen
yotaivaan kaupungista heijastuvilla valoilla. Talveen
valitsin vaalean siniharmaan, sumu ja tumman
siniharmaan savu. Sumu-véri tulee kaupungilla
aamutuimaan leijailevasta usvasta ja New Yorkin
viemareiden hoyrysta. Savu-véri taas sai nimensé
kaupunkia ja sen pintoja verhoavasta savusumusta.
Kummankin kauden yhteisiksi vareiksi valitsin sévyt
betoni, asfaltti ja piki. Nimensa mukaan betoni on
savyltaan hieman likainen valkoinen, asfaltti tumma
siniharmaa ja piki on musta.



MATERIAALIT

Malliston materiaaleja valitessani halusin

kiinnittd& huomiota pintastruktuureihin ja
tarkoituksenmukaisuuteen. Myds laadun ja kestavyyden
koin tarkeiksi elementeiksi. Pintastruktuurit kumpusivat
tietysti ideamaailmani, katujen ja sieltd nappaamieni

eri pintojen kautta. Minun onnistuikin l6ytaa pintoja
kuvastavia materiaaleja ja se vahvisti paatostani piilottaa
kuosit vain kayttajan tietoisuuteen. Materiaaleja kertyi
lopulta 14 erilaista. En pida tata maaraa liian korkeana,
silla pieneen mallistoon saa monipuolisuutta juuri
erilaisten materiaalien avulla.

Tarkoituksenmukaisuutta hain osaan materiaaleista
tarkoituksella; esimerkiksi materiaali aw011 on
satiinisidoksinen puuvillan, polyamidin ja elastaanin
sekoite, jolle on tehty Aquastop — kasittely joka
hylkii vetta. Toinen hyva esimerkki toiminnallisesta
materiaalista on materiaali aw006, Technowool.

Se on villan, polyesterin ja nylonin sekoite ja sen
funktioina ovat lammittavyys ja hengittéavyys. Myos
takkimateriaaleista aw012 ja aw013 ovat toiminnallisia;
ensin mainittu on softshell —tyyppinen materiaali

joka hylkii vetté viimeistyksensa ansiosta. Aw013
siséltda myds polyuretaani-pinnoitteen, jonka ansiosta
ihmisesta haihtuva kosteus paasee ulos, mutta ulkoa
pyrkiva kosteus ei paase sisdan. Materiaalien laatuun
ja kestavyyteen kiinnitin huomiota koostumuksen ja
ulkonaon perusteella. Materiaalien mukavuus-aspekti
ja helppohoitoisuus nousivat myds esiin olennaisessa
osassa. Vaikka mukana on myds tarkan pesuohjeen
noudattamista vaativia materiaaleja, kuten silkkia ja villaa,
en pida niiden hoitoa liian hankalana kohderyhméni
miehelle.

Naytdkseen valmistettavien tuotteiden materiaalit
minulle sponsoroi seindjokelainen Kangastukku Savola
Oy. Heidén laajasta ja laadukkaasta valikoimastaan
18ysin suuren osan toteutettavien tuotteiden
materiaaleista.
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PAINOKUOSIT

Prosessin alkuvaiheessa olivat painokuosit vahvasti
mielessani. Aioin keskittya niihin enemmén, mutta tapa
jolla kasittelin lopulta ideamaailmaani, halusi karsia ne
minimiin. Aluksi koin pienta kriisia kuosien suhteen,
koska ne olivat olleet niin vahvasti mukana mallistossa.
Kuosit myds muuttuivat esittivisté abstrakteiksi ja
graafisemmiksi. Tama alkoi tuntua hyvalta malliston
muotoilun kannalta, joka kaipasi liséa tilaa. En halunnut
sulkea kuoseja kokonaan pois, vaan péaatin piilottaa

ne ja antaa niille omaa tilaa. Siirsin kuosit tuotteiden
ulkopinnoilta sisatéihin, kuten taskupusseihin ja housujen
vyotarokaitaleisiin. Painovareiksi valitsin helmidiseen
sekoitettuja pigmenttivareja. Olin ihastunut erdéseen
kuvaamaani pommaukseen, joka oli tehty kayttden
hopeanvérista spray-maalia. Samanlaisen ilmeen sain
helmidispasta kautta. Pommaus tarkoittaa tussilla tai
spray-maalilla tehtyd nopeaa merkkiéa. Merkki on yleensa
kirjainyhdistelma, joka tarkoittaa tekijan nimea tai voidaan
jotenkin yhdistaa tekijaan. Taman viestin ymmartavat
yleensé vain tietyt piirit.

Painokuosi-ideani muuttuivat paljon alkumielikuvasta
toteutuneeseen. Aluksi minua kiinnostivat kaupungeissa
viihtyvét linnut ja niiden siluetit seké graffitit. Kuvausteni
ja ideamaailman prosessoinnin edetessa alkoivat
kuitenkin toisenlaiset kuosit tuntua hyvalta. Erilaiset
graafiset laattakuviot, niiden rytmitykset ja pelkistyneisyys
veivat mukanaan. Paatdkseni piilottaa kuosit sai myos

miettimaan, etta ne voisivat olla enemman tuotteita
tukevia, kuin itse paaosassa. Ne voisi loytaa tuotteesta
jo sovitusvaiheessa tai mydhemmin jo hetken kayton
jalkeen. Se toisi tuotteelle lisdarvoa ja mielenkiintoa. Se
myds vahvistaisi kokonaisuutta; jokainen yksityiskohta ja
asia on suunniteltu.

Syksyn Kaakeli-kuosi syntyi kuvaamieni erilaisten
laattojen ja kaakeleiden muodoista. Halusin tuoda ne
jotenkin esiin mallistossa, koska mielestani ne olivat
kauniin graafisia ja muodostivat tiukkoja rytmityksia.
Kokosin erikokoisia laattoja riveihin epatasaiseksi
jatkuvaksi pinnaksi. Korostin joitakin osia paksuntamalla
niiden aariviivoja. Pydristin my0s laattojen reunat, jotta
jyrkka graafisuus saisi hieman kaivattua pehmeytta
linjoihinsa. Piirsin kaikki kuosit Adobe lllustrator piirto
-ohjelmalla, koska halusin pit4a kadun graafisen
tunnelman sidottuna niihin.

Toinen syksyn kuosi, Masto, syntyi kuvaamani
ideamateriaalin inspiraation pohjalta. En siis varsinaisesti
kayttanyt suoraan mitaan yksittaista elementtia tai kuvaa,
vaan sain inspiraation ideamaailmastani. Kuosi noudattaa
samantapaista rytmitysta kuin Katko-kuosikin, mutta linjat
ovat vertikaaleja ja eri paksuisia.

Talven Rasti-kuosia suunnitellessa ajattelin
kaupunkien katujen struktuuria, niiden risteyskohtia ja
umpikujia. Jotkin kadut tuntuvat jatkuvan loputtomiin.
Lopulta ne saavat paan pyoralle jatkumalla ristiin
rastiin, paatymatta minnekaan. Itse koin tamén tunteen
New Yorkin matkallamme. Kuosi kuvaa téta tunnetta
mielestani hyvin. Se on graafisen selkeé ja niukka-
aiheinen, mutta sopii yksinkertaisuudessaan juuri siihen
tarkoitukseen, johon kuosit lopulta loin; ei esittamaan
padosaa tuotteessa vaan tdydentdmaan niita.

Toinen talven kuosi, Kenno, sai alkuideansa
sillan alikulun kennoa muistuttavan tiiliméisen
paallystemateriaalin muodoista. Jatkoin pintaa luoden
siihen vaihtelevampaa rytmié. Py®dristin ja vahvistin
muotoja, hajotin alkuperaisidean tiukkaa rytmitysta
hajanaisemmaksi, pois sédnnénmukaisuudesta.



kennO

PRINTIT

Ideamateriaalia kuvatessani l16ysin sahkokaapin kyljesta
tarroilla merkatun numerosarjan. Numeroyhdistelma
kertoo sahkokaapin jarjestysnumeron. Taman idean
halusin sovittaa mallistoni tuotteisiin, koska se yhdistyy
ideamaailman alkuperaan. Nimesin kaudet ja annoin
runkosuunnitelman perusteella kaikille tuotteille oman
juoksevan tuotenumeronsa; syksyn tunnus on 08A ja
talven tunnus 09W. Syksyn tuotenumerot ovat 08A1001
— 08A1014 ja talvikauden 09W1016 — 09W1029.
Muokkasin alkuperéisesta kuvasta mieleiseni printin,
johon lisasin jokaisen tuotteen tuotenumeron. Kéytin
printtia tuotteissa eri tavoin; saatoin piilottaa sen takin
vuorin tai housujen sisaén ja joissakin tuotteissa
painoin sen selvasti nakyviin yksityiskohdaksi. Jokaisen
painovarin valitsin kunkin tuotteen luonteen ja varin
mukaan, paédasiassa kaytin kuitenkin harmaaksi
pigmentoitua helmidispastaa. Sillé sain halutun efektin
ja viittauksen jalleen kerran tuotteiden ideamaailman
alkuperaan.

SILKKIVARJAYS

Silkin varjadminen ei eroa metodeiltaan paljonkaan
tavallisesta luonnonkuitujen reaktiivivarivarjayksesta ja
saavuttaa lahes yhta hyvat markakesto- ja valonkesto-
ominaisuudet kuin selluloosakuidutkin. Silti lopputulos voi
olla aivan erilainen. Vaikka silkki varjaytyy reaktiivivareilla
hyvin, se kayttaytyy varjayksessa eri tavalla laadusta
riippuen ja lopputulokseen vaikuttavat monet tekijat,
kuten vérin, suolan ja soodan maara, liemisuhde ja
véarjaysaika. Myds varjayslampotila on tarked. (moniste,
silkin varjaaminen Remazol -reaktiivivareilla, Tuija-Maija
Piiroinen)

Véarjasin opinnaytteeseeni burette-silkkineulosta
ja ohutta kuosiin kudottua silkkia. En ole aiemmin
varjannyt silkkia, joten keskustelin ja kysyin neuvoa
asiasta opettajaltamme Tuija-Maija Piiroiselta. Hanelta
sain ohjeet ja neuvoja silkin kattilavarjaykseen. Tutkin
myds aikaisemmin varjattyja silkkeja vérilaboratoriomme
varjayskansiosta ja niiden perusteella valitsin
liemisuhteet, varimaérat ja varin prosentuaalisen
osuuden liemesté. Oikean vérin tummuusasteen sain
ottamalla koepalan kankaasta tietyin valiajoin ja sopivan
tummuusasteen 18ydyttya keskeytin varjayksen. Tilkku
kansiossa oli kuitenkin eri silkkilaatua ja ohut kuosiin
kudottu silkki otti véarin eri tavalla kuin kansion kokeilu.
Burette-neuloksen varista halusin keskiharmaan ja
kansiosta ldysin sopivan vaaleanharmaan savyn,
jonka vériliemesta tein prosentuaalisesti vahvemman.
Kummankaan silkin varjaystulos ei kuitenkaan lopulta
miellyttéanyt ja varjasin kummatkin silkit viela kertaalleen
keskusteltuani véareista ensin Tuija-Maijan kanssa. Muutin
vain varisuhteita hieman ja oikeat savyt alkoivat l16ytya.
Varjasin viela mustan silkkisatiinin jossa oli vaaleampia
taitosjalkia, jotka halusin vérjata peittoon. Aivan
tyytyvainen silkkivarjayksiini en ole, mutta itsenéisen
tyoskentelyn ja ensikertalaisen otteet huomioiden tulos
oli mielesténi hyva. Silkkivarjaysten lopputulokseen olen
kuitenkin ensikertalaiseksi tyytyvainen; sain véareista
tasaiset ja suurin piirtein haluamani sévyiset.
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PORTFOLION GRAAFINEN ILME
ESITYSKUVAT

Halusin jatkaa portfolion esityskuvien tyylilla koko
malliston ja sen lahtokohtien tunnelmaa. Luonnehtisin
esityskuvien tekniikkaa luonnosmaiseksi ja elavaiseksi.
Se kuvastaa osaltaan katukuvan ja sen pintojen
rosoisuutta. Kuvat ovat ilmeeltdan pehmeité ja usvaisia,
kuin kadulta tarttuneen polyn ja lian sévyttdmaét. Kokeilin
muutamia erilaisia kasialoja ja piirustusvalineita,

ennen kuin oikea tekniikka ja valineet l16ytyivat. Piirsin
kuvien aariviivat kasin lyijykynalla, jotta sain vahvasti
oman kadenjalkeni nékyviin. Toistin ja vahvistin
aariviivojen rytmia usealla viivalla ja luonnosmaisen
lopputuloksen saavuttamiseksi annoin kaden liikkua
vapaasti ja rennosti. Skannasin kuvapohjat Adobe
Photoshop -kuvankasittelyohjelmaan. Minulla oli

selkea mielikuva, miltd halusin esityskuvien nayttavan
ja keinotkin siihen 16ytyivat CAD-opettajamme June
Huuhan avulla. Ohjelmassa jatkoin kuvien tyostamista
varittden vaatteet kayttdmalla erilaisia rasteroituja
pintoja tehostamaan tunnelmaa. En kuitenkaan tayttanyt
vaatteen pintaa kokonaan vérilla, vaan jatin valkoista tilaa
tasapainottamaan rasteria. Halusin maalata vaatteisiin
viela erikoissiveltimella efektin katupélya ja kadulta
tarttunutta likaa kuvaavia roiskeita. Esityskuvat jatkavat ja
vahvistavat malliston tunnelmaa, luovat juuri sita kuvaa,
joka minulla on ollut mielesséa koko prosessin ajan.

PORTFOLION GRAAFINEN ILME

Portfolion graafiseen iimeeseen halusin kiinnitta&
erityistd huomiota, jotta se jatkaisi malliston tunnelmaa.
Opintomatkamme New Yorkissa osoittautui myds
taltad kannalta hyddylliseksi, koska nain mallistoon
liittyvia asioita. Kuvasin paljon rakennuksia ja paatin
kayttaa kuviani osana portfolion kuvitusta. Kasittelin
kuvia Photoshop -kuvankasittelyohjelmassa,

leikaten niisté ensin turhan taustan pois. Sen jalkeen
yksinkertaistin rakennusten yksityiskohtia poistaen
niista tunnistettavuutta, jonka jalkeen lisasin niihin

eri svyja mallistoni varimaailmasta ja kaytin efektina
samankaltaisia rasteroituja pintoja kuin esityskuvissa.
Kuvat luovat abstraktia tunnelmaa kaupunkikuvasta ja
valittdvat omaa mielikuvaani katsojalle.

Halusin antaa tilaa esityskuville, taustojen
rakennuksille ja lllustrator -piirto-ohjelmassa piirretyille
tuotteiden tyokuville, jattdmalla tyhjaa tilaa raikastamaan
kokonaisuutta. Véarisavyt ovat murrettuja ja kaipaavat
mielestani ymparilleen avaruutta, jotta ne eivat
tukkeutuisi.



urban - i

@

a2009 .
Made in urban - i
Finland

urban - i . . . . .
® Malliston nimi, urban — i, muodostui prosessin

w2009 loppuvaiheessa. Vaikka nimiehdotuksia oli pydrinyt
Fintana mielessé lapi koko tydn, ei mikaan tuntunut iimaisevan
kyllin hyvin ajatuksiani mallistoa kohtaan. Nimella
on monta merkitysta. Nimessa osa urban kertoo
kohderyhmasta ja lahtdkohdistani, mutta ilmaisee
mielestani kokonaisvaltaisesti malliston henkea.
Lopussa i tarkoittaa minuutta, henkilén persoonaa.
(S [S) Kokonaisuutena nimi kuvastaa siis urbaania

w2009 kaupunkilaista ja kiteyttaa mielestani osuvasti koko

Made in Finland malliston ja sen taustat.

urban - i

urban - i LABEL

Labelin idea on perdisin kuvaamistani rakennusten
seindlaatoista, jotka kertovat tietoja rakennuksen

Made in Finland putkistoista. Nama laatat kiehtoivat minua. Varsinkin
siksi, etten aluksi tiennyt niiden tarkoitusta ja lopulta
huomasin niité I6ytyvén joka puolelta. Kun lopulta

sain selvitettya laattojen tarkoitusperan, ajatus tuntui
yhdistyvan mallistooni ja oli mielestani osuva graafinen
ilme labelille. Merkin muodossa tuotteessa label on
kertomassa alkuperastd; mink& brandin tuote on, mink&
kauden mallistosta tuote on perdisin ja missa se on
valmistettu. Label toteutettaisiin malliston tuotteissa
kudottuna merkkina.
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ARVIOINTI

ARVIOINTI

Malliston alkumielikuva oli prosessin alkuvaiheessa
erilainen, kuin mihin se lopulta kasvoi. Tahan vaikutti
suureksi osaksi se, miten ideamateriaali tyostyi
eteenpdin ajatuksissani. Olen tyytyvainen kuitenkin
siihen, millaiseksi lopputulos muotoutui. Prosessin eri
vaiheet kasvattivat minua suunnittelijana ja vahvistivat
halua vieda mallistoa ja sen kokonaisajatusta eteenpdin.
Opinnaytteeseen varattu aika on kuitenkin liian lyhyt
kokonaisvaltaiseen malliston kartoittamiseen ja sen
saamiseen siihen pisteeseen, etté se olisi taysin valmis
kohtaamaan markkinat. Malliston linja ja paépiirteet
loytyivat prosessin aikana, mutta jatkossa se tulee
kasvamaan entisestadn. Taman tulin huomaamaan jo
aikaisessa vaiheessa; mallisto on saatettava johonkin
pisteeseen nyt, jotta sité voisi jatkaa ja kasvattaa
edelleen. Minussa herasi halu jatkaa loputtomiin
malliston hiomista, mutta totesin siihen tarjoutuvan aikaa
seuraavien kausien suunnittelussa.

Prosessin kaikki vaiheet olivat mielesténi
mielenkiintoisia. Ideamateriaalin ja sen prosessoinnin
myo6ta syntyneet tuotteet ja kuosit olivat erilaisia, mita
olen tottunut suunnittelemaan. Tuotteiden muotoilu
vaikutti myds merkittavasti kaavoitukseen, joka teki
siitdkin malliston kohdalla entista mielekkéampéaé. Opin
hahmottamaan malliston tuotteita itselleni tavallisuudesta

poikkeavalla tavalla kaavojen kautta. Mitdan yksittaista
seikkaa en muuttaisi, koska mallistosta muotoutunut
lopputulos on kokonaisuudessaan minua miellyttava.
Vaihtoehtoja on loputtomiin, mutta jokin tie niisté on
valittava.

Mielesténi onnistuin luomaan massasta erottuvan
miesten malliston, jolla on omaleimainen ja
tavanomaisuudesta poikkeava muotoilu. Olen suunnitellut
tuotteet huolella loppuun asti ja taméa vahvistaa malliston
identiteettia, mielikuvaa ja antaa sille uskottavuutta.
My®s bréndin tarina ja se miten kaikki linkittyy kadun
kautta lopputuotteeseen, on mielestani yhtenainen ja
onnistunut. Malliston kuluttaja voi tuntea olonsa rennoksi
ja kotoisaksi kaupunkiymparistossaan.

Uskon kohderyhmani ja muidenkin kuluttajien
I6ytavan mallistoni, jos markkinointikeinot ja mainonta
ovat sen mukaiset. Mainitsin muutamia varteenotettavia
peruskeinoja, joista markkinoinnin kivijalka koostuu.
Todellisuudessa veisin keinot aarimmilleen ja
hyédyntaisin tehokkaasti ns. ambient mediaa, joka
heréttaisi tehokkaasti kiinnostusta malliston ymparilla.



MALLISTON TULEVAISUUS

Prosessin alussa ajattelin malliston jaévan pelkéstaan
paperille, mutta vision vahvistuessa loppua kohti, myos
malliston tulevaisuudenkuva on muuttunut. Nyt olen
kiinnostunut jatkamaan syntyneen bréndin tarinaa. Vaikka
en ole heti perustamassa idean pohjalta omaa yritysta,
syntyneella mallistolla voisi olla mahdollisuuksia saada
jatkoa myds muussa muodossa. Aion kuitenkin jatkaa
idean tyostamisté ja hioa sen kaikki osa-alueet, likeideaa
ja liiketoimintasuunnitelmaa my®6ten toimiviksi. Brandin

ja malliston kehittamista jatkan muun tyon ohessa, mutta
ensin aion katsoa millaista kiinnostusta nyt valmistunut
mallisto saa osakseen.
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