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Abstrakt

Syftet med detta examensarbete ar att pa kort tid forsoka skapa en lockande modekatalog
for foretaget DinoDina. Respondenten vill undersoka detta eftersom arbetsuppgifter inom
branschen ofta skall genomféras under kort tid men anda ge ett gott resultat. Arbetet
kommer att vara till nytta for mig sjalv, for andra estenomstuderande, samt for féretaget
DinoDina och dess kunder. Andra intresserade av modebranschen kan ocksa ha nytta av
arbetet.

Respondenten har lyckats skapa en modekatalog, fran idé till forverkligande, under en
manads tid. Detta kunde ske tack vare dagens utvecklade teknologi. S& med andra ord har
syftet med detta examensarbete uppfyllts. Respondentens modekatalog utvéarderades som
lockande av expertgruppen, som bestar av tre stylister. Aspekter expertgruppen lyfter fram
som positiva ar att den mest ldmpliga bilden fér parmen &r den som blivit vald.
Detaljbilderna ar lockande, bilderna ar tagna sa att produkterna syns tydligt och de bilder
som &r tagna i naturen har varit omtyckta. Det som mest lockar med katalogen ar de sidor
dar ett plagg anvands pa flera satt. Det finns flera problem som kan uppsta pa grund av
tidsbegransning. Nagonting som ar mycket vanligt ar att man kanner sig jaktad och darfor
presterar samre ifall man inte kan kontrollera nervositeten. Ovriga hinder kan berora
arbetsteamet, dar det kan vara svart att fa allas tidtabeller att passa. Man skall kunna fatta
snabba beslut och gora det basta av situationen. De problem som expertgruppen tagit fasta
pa ar att kunden vill ha mer an man bestamt pa forhand och att kreativiteten kan lida av

tidspressen.

Sprak: Svenska Nyckelord: Modekatalog, katalog, lookbook, lockande, kort tid,
tidsbegréansning, styling, stilhelheter, 1970, fashioncatalogue,
muotiluettelo, kutsuva, aikaraja
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Summary

The purpose of this thesis is to try to create an appealing fashion catalogue for the
company DinoDina. The respondent wants to examine this because usually work in this
field has to be done quickly but also with good results. This project is going to be of use to
me for my portfolio, as well for other students, and for DinoDina and their customers. The

project can also be useful for others interested in the field.

The respondent has succeeded in making a fashion catalogue in circa a month from the
idea to the actualization. This was made possible thanks to the advanced technology of our
time. The catalogue itself was evaluated as appealing by the group of experts. Aspects the
group lists as positive were that the cover picture was the best picture, detail photos were
intriguing, photos were taken so that the products are seen clearly and that pictures that
included nature were appealing. The most alluring pages were where it was shown that one
piece of clothing can be worn in several ways. There are many problems that can be
encountered when working with a deadline. Something that is very usual is that one can
become stressed and deliver worse results, if the stress becomes uncontrollable. Other
problems include the team working on the project, as it can be hard to make a schedule that
works for everyone. It's important to be able to make quick decisions and make the best of
what you have. Problems the experts brought up is that the customer wants more than has

been decided beforehand and that creativity can suffer because of time pressure.
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1 Inledning och bakgrund

Vad skulle modebranschen vara idag utan korta deadlines, man skall producera stora
arbeten i olika projekt med sndva tidsramar, men kravnivan ar trots allt inte sankt, utan
kanske till och med hojd. Med dagens teknik har vi mojligheten att skapa egentligen vad
som helst om vi bara skulle fa tid att gora det.

Jag har sjalv deltagit i manga olika projekt dar vi endast haft en kort tid pa oss att utfora
arbetet. Ibland har forfragan kommit endast nagon dag fore sjalva projektet eller sa har
bestallaren kunnat ge oss enbart tva veckor tid for att skapa en hel modevisning, vilket inte
ar latt da vi dartill skall skéta skola, arbete, traning och valmaende. Man kan ju fraga sig
om samhallet tror att vi ar robotar som har mojlighet att producera pa l6pande band.
Arbetet som gors skall dartill bli bra, alltsd kan man dra slutsatsen att detta ar totalt
omojligt. Det hér ar orsaken till att jag har valt att gora detta examensarbete dar syftet ar att
pa kort tid forsoka skapa en lockande modekatalog for foretaget DinoDina. Jag vill
undersoka detta eftersom arbetsuppgifter inom branschen ofta skall genomforas pa kort tid
men anda uppna ett gott resultat. Arbetet kommer att vara till nytta for mig sjélv, for andra
estenomstuderande, samt for foretaget DinoDina och dess kunder. Andra intresserade av
modebranschen kan ocksa ha nytta av arbetet. De forskningsfrigor som stills #r: ”Ar det
mojligt att skapa en lockande modekatalog pa kort tid?” samt Vilka problem kan uppsta

vid produktionen av en modekatalog pa grund av tidsbegrinsning?”.

Jag har som avsikt att, som bestallningsarbete, skapa en modekatalog for foretaget
DinoDina. DinoDina ar en kladaffar for kvinnor och mén i Karis, Finlands Paris. Uttrycket
Karis, Finlands Paris kan man ofta hora i Karis. Jag har sjalv en personlig koppling till
staden eftersom jag som yngre tillbringat mycket tid dar, gjort utflykter i skogen och
strosat runt pa gatorna. Jag har valt att gora en katalogstyling, eftersom jag personligen
tycker att det ar det roligaste inom branschen, for att man da far tanka extra mycket pa
helheten. Eftersom det ar fragan om en kladaffar star kladerna sjalvfallet mest i fokus men
tyngdpunkten ligger ocksa pa frisyrer, makeup och speciellt miljon. Katalogen kommer att
vara en hostkatalog med DinoDinas hostklader for hosten 2015. For att detta skall framsta
klart for askadaren kommer det att finnas fargade hostlov pa flera av bilderna. Pa sa sétt
kan man fa den ratta kanslan av host, da man tittar i katalogen. Hosten ar i och for sig

ocksa en av de roligaste kladperioderna da man far borja kla pa sig lager pa lager igen efter
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sommarens latta och tunna plagg. Makeup och frisyrer ar inspirerade fran 70-talet,
eftersom det var en av hostens storsta trender ar 2015. Min rubrik ”Nar 1oven faller”
kommer fran att I16ven faller fran traden pa hosten, men jag har dven blivit inspirerad av

Carolas lat ”Nar 1oven faller”.

Modekatalogen skapas under en kort tid eftersom planering, styling av modeller,
fotografering, redigering av bilder, layout for modekatalog samt publicering av katalog
sker under en manads tid. Arbetet gor att jag utvecklas som branschméanniska och gér mig
aven till en snabbare och mer stresstalig stylist, sd detta kommer ocksd att ge mig
nagonting pa djupet. Jag har svart att fatta snabba beslut men det kommer férhoppningsvis
att ha skett en utveckling pa det planet efter arbetets genomférande. | mitt arbete har jag
anvéant en del engelska benamningar eftersom dessa &r vanliga inom branschen. Jag

anvander daven orden lookbook och katalog parallellt i arbetet.

Bakgrund

Respondenten har sokt tidigare forskningar via Nelliportalen och anvént s6kmotorerna och
databaserna EBSCO, samt Theseus, Google scholar, Nelli, Melinda och Helmet.
Respondenten har dven sokt artiklar via branschtidningarna Elle, Vogue och Harpers
bazaar. De tidigare forskningarna hittades fran; Google scholar, EBSCO, Elle och Harpers
bazaar. Sokorden har varit: katalog, modekatalog, catalog, fashion catalog, clothing
catalog, luettelo, kuvasto, tuotekuvasto, muotikuvasto, muotiluettelo, 70s trends, catalog
styling, produce a catalog, 70s beauty, catalog, styling tips, stylist, awl5, catalogue, create
a fashion catalog, photoshoot, fashion, mode, styling, klader, kladaffar, modebranschen
och kladbutik. De s6kord som ledde till resultat var: Fashion catalog, styling, 70s trends

och styling a fashion catalog.

Wolf (2009) har undersokt varfor och pa vilket satt katalogproduktionen blivit snabbare.
Med hjalp av dagens teknologi far man ett fardigt resultat betydligt snabbare, da man till
exempel kan Overfora bilderna via natet. For nagra ar sedan tog det tre till fyra manader for
att fa det fardiga resultatet medan det idag gar pa fem till sju veckor. Idag &r tid pengar,

den som har katalogen forst till salu far forsaljningen.



Kim och Lee (2000) har gjort en studie om vilka olika anvandare av kataloger det finns.
Genom gruppanalyser kom man fram till tre olika kataloganvandare. Det finns de som
soker erbjudanden eller produkter, men ocksa inaktiva shoppare. De har grupperna delades
upp utgaende fran person och platsvariabler. Formanssokaren ar den person med det hogsta
sjalvfortroendet och modemedvetandet. Personen anvander modekataloger ofta bade for
sig sjalv och for andra. ProduktsOkaren som har ett stort intresse for produktrelaterade
fordelar tenderar att vara den mest prismedvetna. Den inaktiva shopparen visar det lagsta
intresset och dr minst modemedveten samt har det lagsta sjalvfortroendet och anvéander

séllan kataloger.

Norrgard (2013) har gjort en forskning i hur man skapar ett modeomslag fran idé till
publicering. Resultatet visar att omslag antingen skapas av gamla bilder eller fran en
omslagsfotografering. Omslaget skall spegla tidningens tema och locka koparen till att
fatta ett kdpbeslut. Vid framstéllning av omslag finns det ett arbetsteam som tillsammans
skapar omslaget. Skapandet borjar med skisser och planering, darefter véljer man bild och
text. Slutligen godkanns omslaget av en chefredaktor.

La Ferla (2015) har skrivit en artikel om att 1970-talet &r tillbaka inom modevérlden. Flera
av de varldskanda designerna formade sina kollektioner inspirerade av 1970-talet och flera
typiska plagg fran det artiondet. Det som syntes i kollektionerna var olika sorters tryck,
speciella fargkombinationer, bohemisk stil, hala tyger, broderier, mockajackor, kjolar med
fransar och andra kénda plagg fran de gangna aren. Designerna inspirerades av ett av de
mest spannande artiondena pa linge, dér tankarna lydde, “’varfor inte”. Stilen pa 70-talet

kandes pa ett satt glamords men &nda enkel och utstickande pa samma gang.

Haver (2010) har publicerat en artikel, ur stylistens synvinkel, om héndelser under en
fotoshoot. Haver ger aven tips och tricks baserade pa sina egna erfarenheter som stylist.
Enligt Haver anvander stylisten olika verktyg sasom olika sorters klammor, dubbelsidig
tejp, knappnalar och andra verktyg som far saker att hallas ihop, for att fa kladerna att
passa och se sa bra ut som majligt. Da bilderna tas enbart ur en vinkel behover bara den

sidan se bra ut medan baksidan kan vara ofullkomlig.



Rutherford (2015) har skrivit en artikel om modetrick hon anvénder sig av och hur man
enkelt kan se intressantare ut. Att dra upp drmarna pa en jacka eller troja ar ett enkelt tips,
men da de, hela dagen lang, faller ner blir man latt irriterad. For att undvika detta, kan man
satta ett gummiband runt armbagen och dra upp drmen och darefter ggmma gummibandet
under Gverloppstyget. Att kavla upp armarna ar ett klassiskt trick. For att fa det lite
intressantare skall man dra upp drmen och vika tyget ett varv sa att manschetterna fladdrar.
Om man sticker in skjortan framtill pa endast den ena sidan tar det fram midjan pa ett satt
som inte blir for strikt. Tekniken &r att bara sticka in en liten del av fallen, pa sidan dar
knappraden finns. For att fa en kragskjorta att passa for bade kontor och fest, skall man pa
framsidan sticka in skjortans fall medan skjortan far hanga utanfor dar bak. Da man viker
upp byxbenen kommer skorna tydligare fram och byxorna blir mer skraddade. Vik upp
byxbenen ett varv och sedan ytterligare ett och lamna dem lite i asymmetri for att fa en
perfekt ledig helhet.

Rutherford (2014) har skrivit en artikel om mode. Hon skriver om trender som hela tiden
utvecklas och forandras. Hon &r séker pa att moderegler ar nagonting som maste och skall
brytas. Man kan bra matcha olika fargers skor och vaskor om man sa vill, dessa behover
inte vara i samma farg. Att missmatcha olika monster sinsemellan sd som prickar och
rander, ar nagot av de populdraste trenderna i gatumodet. Manga pastar att marinblatt och
svart inte skall baras tillsammans, da de latt kan tolkas som en farg, men det pastaendet vill
Rutherford bryta. Om man vill anvanda paljetter och metallfargat under dagen, kan man
gora det om man haller sig till ett plagg som man matchar med en for évrigt stilren helhet.
Att inte mixa guld och silver &r en fargregel som har funnits lange, men att anvanda dem

tillsammans berikar bada fargerna.

Ogunnaike (2016) har skrivit en artikel om stiltips som gor den vardagliga stilen till en
succé. Att bara en fargsprakande vaska till en neutral stilhelhet kan ge energi at stilen. Om
man har en enfargad kl&dsel blir den genast mycket intressantare om man anvénder sig av
olika material sasom pals, lader och mocka. Att binda en scarf runt halsen som sitt
favorithalsband ar en accessoar som sticker ut fran méangden. Att dra upp kavajarmarna och
lata skjortans armar synas gor stilen lite mera cool. For att fa en frasch stil kan man bara
alla sina plagg fran samma fargfamilj i olika toner. Att bara klanning 6ver byxor &r plockat

ur gatumodet. Det kan ké&nnas mera avslappnat om man tycker att kldnning och



strumpbyxor kanns for strikt. Att knyta en scarf som bélte ger det lilla extra till en vanlig

topp- och jeanskombination.

Sammanfattningsvis kan man konstatera att flera skribenter har skrivit artiklar och studier
om kataloger och hur man skall utforma dem for att lyckas med arbetet. Wolf (2009) har
skrivit att katalogproduktionen blivit snabbare bland annat tack vare den utvecklade
teknologin som finns idag. Wolf (2009) menar &ven att tid ar pengar och ju snabbare man
har katalogen fardig till forséljning desto mer forsaljning far man. Kim och Lee (2000) har
gjort en studie om de olika kataloganvandare som finns. De tre anvandare som finns ar
inaktiv shoppare, de som soker efter produkter och de som soker efter formaner.
Formanssokaren ar den mest aktiva kataloganvandaren och ocksa mest aktiv inom mode.
Norrgard (2013) har forskat om hur det gar till dd man skapar ett modeomslag. Norrgard
skriver att omslaget skall spegla tidningens tema och locka koparen till ett kdpbeslut.
Haver (2010) har skrivit en artikel om verktyg som man anvédnder som stylist vid
fotograferingar. De verktyg som anvands ar sadana som far saker att hallas ihop sa som
klammor, dubbelsidig tejp och knappnalar.

La Ferla (2015) skriver om att 1970-talet &r tillbaka inom modevarlden. | de varldské&nda
designernas kollektioner syntes plagg som hade inspirerats fran artiondet, sasom olika
sorters tryck, hala tyger, broderier, mocka och den bohemiska stilen. Rutherford (2015) har
skrivit en modeartikel om trick man kan gora for att fa en stilhelhet att se intressantare ut.
Ett exempel pa modetrick ar att satta in en del av skjortan i byxorna och vika upp
byxbenen. Rutherford har éven skrivit en artikel om mode ar 2014. Rutherford (2014)
skriver om moderegler som maste och skall brytas. Nagra exempel pa sadana ar att mixa
guld och silver, att missmatcha olika monster sasom prickar och rander samt att matcha
skor och véskor i olika farger. Ogunnaike (2016) skriver en artikel om stiltips som gor den
vardagliga stilen till en succé. Exempel pa stiltips ar att knyta en scarf runt halsen som
halsband eller runt midjan som bélte, samt att anvanda olika material i en enfargad kladsel

och att ha en fargsprakande véaska till en neutral stilhelhet.



2 Syfte och problemprecisering

Syftet med detta examensarbete ar att pa kort tid forsoka skapa en lockande modekatalog
for foretaget DinoDina. Respondenten vill undersoka detta pa grund av att arbetsuppgifter
inom branschen ofta skall genomféras under kort tid men anda ge ett gott resultat. Arbetet
kommer att vara till nytta for mig sjalv, for andra estenomstuderande, samt for féretaget
DinoDina och dess kunder. Ovriga intresserade av modebranschen kan ocksa ha nytta av

arbetet.

Foljande forskningsfragor stalls:
1. Ar det mojligt att skapa en lockande modekatalog pé kort tid?

2. Vilka problem kan uppstd vid produktionen av en modekatalog pa grund av
tidsbegrénsning?



3 Teoretisk grund

I den teoretiska grunden tar respondenten upp teorin bakom arbetet. De kategorier som tas
upp é&r foretaget DinoDina samt dess kladmarken, 1970-tals makeup och frisyrinspiration,
modekatalog, fotografering och layout. Respondenten har delvis anvant sig av

engelsksprakiga benamningar eftersom de huvudsakligen anvéands inom branschen.

3.1 Foretaget DinoDina, dess klader och accessoarer

Foretaget DinoDina Clothing Ab grundades och registrerades ar 2012, samma ar éppnades
ocksa nataffaren. Varen 2013 6ppnade DinoDina sin forsta riktiga affar i Ekenas. Senare
har butiken flyttat till Karis. Foretaget har sin bas i Finland men sénder varor aven inom
Norden och till vissa andra lander i Europa. Foretaget saljer marken fran Sverige,
Danmark, Holland och USA. De marken de séljer & Adrian Hammond, Cheap Monday,
Dry Lake, Garcia Jeans, Hunkydory, Ichi och Jeffrey Campbell. Foretagets mal ar att
erbjuda kunderna trendiga kvalitetsklader till bra pris och darfor satsar foretaget pa fa men

val utvalda mérken.

Foretaget avslutade sin verksamhet i bérjan av ar 2016. (Sjéblom, 2016)

Adrian Hammond

Adrian Hammond é&r ett svenskt marke som grundades ar 2008. Idén bakom designen &r att
utveckla svensk stil med influenser fran ursprungliga trender runt om i varlden. Denim ar
markets viktigaste produkt, de satsar pa den ratta passformen, forsiktigt utmétt och med en
unik tvatt som ger alla par byxor sin egen personlighet. Adrian Hammond satsar pa lyxiga
material, detaljer och finslipningar, skérningar och tillverkningar samt inspirerande

fargkombinationer. (Adrian Hammond, 2016)

Cheap Monday

Starten for market Cheap Monday var i mars 2004 da de tighta denimbyxorna med
dodskallelogo kom ut pa marknaden, men dess historia gar langre bakat i tiden. I november

2000 oppnade Orjan Andersson, Adam Friberg och deras tva véanner en liten second-hand



affar i en av Stockholms fororter som fick namnet Weekend eftersom den endast hade
Oppet pa lordagar och sondagar. Efter den stora framgangen med affaren Gppnade de
tillsammans med Lasse Karlsson en storre affér i centrala Stockholm, som hade 6ppet varje
dag darfor namnet Weekday. Weekday var ett foretag som salde high-fashion och
exklusiva denimmérken tillsammans med second-hand varor. Detta koncept lockade
speciellt den unga trendiga stockholmaren. En del jeans var mycket dyra sa Andersson
tyckte det var dags att skapa jeans som var billigare men dnda snygga. Byxorna som
skapades var otvattade, tight sittande stretchjeans i mycket bra material. Dessa byxor
syddes upp i 800 exemplar och saldes slut inom nagra veckor. Idag & Cheap Monday ett
foretag med kollektioner for bade man och kvinnor. Férutom dessa kladkollektioner séljer
foretaget dven babyklader, accessoarer, glasdgon, underklader och skokollektioner. Méarket
finns idag i 35 lander och i ungefar 1800 butiker runt om i véarlden. Trots den stora
framgangen kvarstar fortfarande deras grundprincip, att erbjuda kunden plagg som har
attityd och ar moderiktiga samtidigt som de &r av god kvalitet och alltid i en bra prisklass.
(Cheap Monday, 2016)

Dry Lake

Dry Lake ar ett svenskt marke som ar grundat i Stockholm. Market satsar pa den moderna
kvinnan som alskar att vara med dar det hander saker. Idén var att skapa klanningar for
olika tillfallen i en kvinnas liv. FOretaget &r mest ként for sina klanningar, ordet lycka ar en
av de viktigaste inspirationskallorna. Kladerna har alltid influenser fran starka fargpaletter,
iogonfallande tryck och detaljer med en kéansla av lyx. Foretagets styrka ar att de
utkommer med de nyaste trenderna varje manad och har ett relativt formanligt pris samt
erbjuder dartill den perfekta servicen. Deras mal &r att skapa langtidsforhallanden med
bade foretag och enskilda kunder. (Dry Lake, 2016)

Dry Lake é&r ett relativt nytt kladforetag. Det ar endast ett par ar gammalt men har redan
natt stor beromdhet. Foretaget riktar sig till unga kvinnor som gar ut for att ha roligt. Sot
och simpel ar tva av foretagets nyckelord. Klanningsutbudet ar brett med olika farger och
modeller, sa att det alltid skall finnas nagonting for alla. Foretaget skapar en stil som
kopplar ihop bade hart och mjukt for att fa en flirtig men pa samma gang gransbrytande
kansla. (Zalando, 2016)



Hunkydory

Det svenska market Hunkydory grundades ar 1996 av paret Ulrika och Christopher
Bjercke. Foretaget ar ett av de forsta foretagen i Stockholm som nadde internationellt
intresse och framgang. Namnet Hunkydory é&r talsprak och kan tolkas som att allt &r lugnt
och avslappnat. Uttrycket blev kant i och med David Bowies skiva med samma namn. Idag
kénnetecknas kladmarkets stil av en blandning mellan rock-chic och bohemian-chic.
Maérket &r tillgangligt i flera butiker i Europa samt i USA och Australien. (Hunkydory,
2016)

Foretagets stil ar allt annat an svensk, men lugn och avslappnad som sjélva namnet ocksa
betyder. Hunkydory har en personlig stil som har fatt sin inspiration fran militirmodet som
gor att kladerna ar en blandning av en rockig och bohemisk chic stil. Hunkydory &r mérket
dar du kan skapa din egen stil och vara just den du ar. Hunkydory koftorna ar tillverkade i
100 % bomull och haller dig varm och trendig aret runt. (Nelly, 2016)

Den rdda traden i foretaget ar stickade trojor, som foretaget ger ett helt nytt ansikte. Det &r
den unga kvinnan som &r deras malgrupp. Nufortiden erbjuder foretaget ett brett utbud av
produkter. (Boozt, 2016)

Ichi

Ichi ar ett marke som grundades ar 1999 i Danmark. Foretaget har utvecklat sin kunskap
och organisation for att skapa klader av hog kvalitet och passande kollektioner for sina
kunder runt om i varlden. Deras kollektion &r kreativ, modig och feminin och deras
handgjorda print-design férmedlar en personlig stil som gor deras kollektion unik. Ichis
kundgrupp ar ungdomlig, medelaldern ligger mellan tjugo och fyrtio ar. Kunden féljer
massan, ar ingen trendsattare men foljer trender fran de stora europeiska staderna och
utgaende fran sociala medier. Ichikvinnan ar 6ppensinnad, feminin och nyfiken. Hon &lskar
att bli dverraskad, forford och kanslomassigt rord av varlden och manniskorna runt henne.
(Ichi, 2016)

Ichi ar ett marke som blandar olika stilar, sasom den urbana underground stilen
tillsammans med de senaste arens vintagekanslor. Foretaget siktar pa att sticka ut och

stravar alltid dit dar inte ndgon annan finns. | sin design matchar de kontraster sasom
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modernt och vintage, kantigt och romantiskt samt naturnéra och urbant. De erbjuder klader
till unga kvinnor som kraver en karaktar av sina klader och som vill ha en stil som &r
energisk, men som anda vill att kladesplaggen &r speciella. Ichi hor till den danska
modejatten DK Company. Det finns sa val grafiska, bohemiska som kvinnliga plagg i
kollektionen sa det finns alltid nagot for alla oberoende av smak och tycke. De stora
monstren pa kladerna gor plaggen uppseendevackande och de lurviga detaljerna ger en
kdnsla av lyx och elegans. Det finns ocksa plagg som ar mer avskalade, ger en kansla av
sportighet och som passar alla. Ichi ger en mgjlighet att sticka ut och kombinera olika stilar

utan att tappa sin egen stil. (Zalando, 2016)

Garcia Jeans

Garcia Jeans ar ett italienskt-hollandskt modemérke, foretaget alskar denim och har en
passion for mode. Mérket ar speciellt kant for sina trendiga och raffiga jeans samt de
urbana och fyndiga kladkollektionerna. Market &r grundat av Isabella Mablona Garcian
och Maurizio Luigin ar 1977 och har natt en enorm framgang. Foretagets kvalitet och

prisférhallande &r d&ven mycket bra. (Sokos, 2016)

De val de gor som féretag och marke ger dem deras hjarta, sjal och karaktar. Da foretaget
grundades kom de med sin enkla idé, att fantastisk design skall finnas till for alla. De tror
pa att alla skall ha rad med det bésta, darfor ar priserna pa produkterna anpassade efter den
tanken, trots att varje produkt & handgjord utgaende fran foretagets samlade passion.
Garcia Jeans var fran borjan ett litet foretag, som ville halla kvar den kénslan, oberoende
av hur det skulle véxa. De ser sig sjalva som en familj, som alltid letar efter det basta for

vérlden, marknaden, kunderna och forstas for sina samarbetspartners. (Garcia Jeans, 2016)

Jeffrey Campbell

Jeffrey Campbell ar ett familjeforetag fran Los Angeles som saljer skor. De har langsamt
utvecklats till ett av de kandaste markena i USA. | och med att méarket har vuxit och
utvecklats har Jeffrey Campbell visat vem han &r och vart han vill komma inom branschen.
Jeffrey Campbell inspiration kommer fran den vardagliga kvinnan, flickan pa gatan och
damen i metron, med deras syn pa detaljer och design finns det alltid nagot for var och en.

Jeffrey Campbell séljs i manga lander och listan pa lander blir bara langre hela tiden. For
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tillfallet séljs de i USA, Kanada, Asien, Australien, Nya Zeeland och Europa. (Jildorshoes,
2016)

Jeffrey Campbell grundade sitt varumérke i boérjan av 2000-talet i Los Angeles. |
familjeforetaget arbetar flera av hans familjemedlemmar, bland annat hans fru och dotter.
Designern &r full av fantasi och far sin inspiration fran 70-talet och i kreationerna framhavs
hoga klackar och nitar. Foretaget designar aven herrskor trots att damskorna fatt storre
publicitet. Jeffrey Campbell designar skor i manga olika modeller och med detaljer fran
glitter och stjarnmonster till sma lasprydnader. Market ar speciellt kant bland kéanda
personer i Hollywood, sd som Selena Gomez och Demi Lovato, eftersom skorna pa ett latt
satt fangar blicken och fullbordar stilhelheten. Jeffrey Campbell ar inte radd for att vara
annorlunda och vill d&ven utmana alla andra till samma sak. (Zalando, 2016)

3.2 1970-tals makeup och frisyrinspiration

De tre makeup stilar som Kicks kundtidning lyfte fram for hosten 2015 var alla inspirerade
av en bohemisk 70-tals stil med varma och naturndra farger. De farger som kompletterade
fargpaletten var metallskimrande och morka lappnyanser. En av makeupstilarna ar mycket
tunn och ger en kénsla av bohemiskt, naturligt, frascht och trendigt. Till makeupen hér en
tunn bas, en produkt for utformning av ansiktet, brun maskara och pa lapparna en naturlig
glans. Den andra stilen har en morkare 6gonmakeup med markerade 6gon och
metallskimmer, till det passar ypperligt ljusrosa lappar. Den sista makeupstilen lagger
fokus pa morka lappar, vilket ocksa syntes pa flera av hostens modevisningar. Tillsammans
med morka l&ppar passar det med en égonmakeup i varma bruna toner och snyggt formade
bryn. Haret i alla tre stilar ar levande och naturligt med sma flator. (Kicks kundtidning,
2015, s. 16-19)

Stilen under 1970-talet var discobetonad med en mjuk och naturlig stil pa den makeup,
som gallde till vardags. Till fest kunde man anvanda mer glitter. Man anvénde ofta
lappenna, utan lappstift, for att fa lapparna att se sa naturliga ut som mojligt. (Spencer,
2009, s. 50)
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Under 1970-talet var det premidr for konceptet med naturlig makeup tack vare stjarnor som
Farrah Fawcett och Jane Fonda. Man marknadsférde makeupen som osynlig och det var
den bekymmersfria glamourens era. Haret delades i mittbena och riktades utat med hjalp
av stora varmerullar och harspray. Vissa kvinnor gjorde aven en permanent for att haret
skulle hallas vagigt. Bade haret och makeupen var ljus och hade liv i sig. Det var populart
med solbranna sd bade solpuder och terrakottafargat rouge var ett maste. Ogonen
sminkades med naturliga mattfargade 6gonskuggor till vardags medan man till fest
anvande farger i bade pastell och metallskimmer. Brynen var naturliga och fransarna var
naturliga och langa. Pa lapparna hade man ett naturligt glansigt lappstift eller lappglans.
(Conrad, 2014, s. 267)

For att fa den ratta frisyren med det langa svallet, lockades haret burrigt med papiljotter
eller flator. En del anvande dven locktanger for att fa 6nskat resultat och da speciellt de sa
kallade vaffeljarnen. Peruk var ocksa vanligt och favoriten var den afroburriga varianten.
De som fargade haret, fargade det solgult, vitblont, hennarott eller svart. De man som inte
hade haret svallande langt eller i hastsvans klippte sig i en sa kallad hockeyfrilla med kort
och spretigt upptill och langt i nacken. Ett val trimmat skagg var vanligt och den korta

skaggstubben blev allt populérare i slutet av 1970-talet. (Lewenhaupt, 2001, s. 140)

3.3 Modekatalog

Katalogfotografering sker ofta i ett snabbt tempo dar kladerna satts pad och av och
daremellan poserar modellen och det tas nagra bilder. En katalogfotografering ar inte lika
kreativ som en modefotografering eftersom kladerna ar i huvudroll och kunden maste fa en
uppfattning om material och skarningar. Kénslan och trenderna har inte en lika viktig roll
som under en modefotografering. Modellerna poserar ofta i mycket liknande positioner,
eftersom vissa positioner &r de som fungerar bast. Fotograferingstillfallet & mycket likt en

modefotografering, men tempot &r snabbare. (Hagglund, 2009, s. 35)

Katalogstyling &r ett sétt att arbeta med modestyling utan att vara inom tidningsbranschen.
Trots den radande lagkonjunkturen vaxer katalogindustrin bade som printversion och inom
webbforsaljning, dar speciellt handeln med kl&der &r den storsta. Produktionen av en
katalog inklusive fotografering, design, papper, printning och postning ar mycket dyr.
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Produkterna som visas i katalogen har blivit noggrant utvalda for att passa den forvantade
malgruppen, men dven de ekonomiska synpunkterna ar mycket kontrollerade.
Katalogforetagen forsoker hitta fotograferingsteam som skapar séljande bilder. (Cox, 2012,
s. 86-87)

Olika typer av modekatalog

Modestyling och garderobsstyling ar tva olika typer av styling. Da det handlar om
modestyling far upplagget vara ganska fritt och kreativt, medan det for garderobsstyling
finns vissa foreskrifter vilka man maste folja. Vid bade modestyling och garderobstyling &r
det kladerna som ér stjarnan. Modellens, fotografens och stylistens uppgift ar att skapa en
sadan bild, att konsumenten kanner att hen absolut maste ha plagget. Ibland skapar de
antingen en stdmning eller en identitet for modemarket. Vid garderobsstyling skall
stylingen vara sa minimal att kladerna fungerar, men inte avleder betraktarens

uppmarksamhet fran den egentliga produkten eller konceptet. (Cox, 2012, s. 10-11)

Personer inblandade

Fotopersonalen ar en grupp experter som arbetar tillsammans for att fa ett lyckat fotografi.
Alla arbetar hart for att lyckas med sin egen roll, men hjalper anda varandra att na det
gemensamma slutresultatet. Fotografen ar personen bakom kameran och hen har det storsta
ansvaret Over att ett fotografi blir taget. Fotografens uppgift, férutom att ta foton, ar att
marknadsfora sig, lara sig nya tekniker samt skéta om fotostudion. En fotoassistent &r en
fotograf som dnnu Ovar sig for att bli professionell. Hen hjélper fotografen med
utrustningen och ljussattningen. En fotograf har oftast flera assistenter under en
fotografering, vilka bland annat bar utrustningen och haller reflektorer och andra ljuskallor.
Producenten ar den som kordinerar och ser till att allting fungerar pa fotograferingsplatsen.
Producenten ar oftast med i storre projekt eller da man reser utomlands, i 6vriga fall ar det

stylisten eller art directorn/ad:n som skoter hens uppgifter. (Cox, 2012, s. 17-19)

Art directorn ar den som har ansvar for helhetsbilden av fotot. Hen kan till exempel vara en
grafisk designer till utbildningen. Ad:n har tillsammans med fotografen oftast det stérsta
ansvaret. Kunden ar den som deltar i projektet fran foretagets sida och som finansierar
fotograferingen. Vid de tillfallen dd kunden inte &r sa erfaren med fotograferingar,

forhandlar denna oftast med ad:n for att basta mojliga resultat skall uppnas. Kunden ar den
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personen som oftast saktar ner processen da denne ansvarar for hela finansieringen av
fotograferingen. Stylisten &r den personen som far alla element inom fotografiet att passa
kundens behov. En stylistassistent finns med for att hjalpa stylisten i de sammanhang da
det handlar om en storre fotografering. Assistenten hjalper oftast till med att stryka klader
och kla pa modellerna, men har samtidigt stora maéjligheter att se, lyssna och lara sig mera
om arbetet som stylist. Makeupartisten och/eller harstylisten, som kan arbeta ensam eller
som en del av ett team, formar modellens har och lagger makeup samt féljer med att detta
ser bra ut under dagen. Modellen ar den person som blir fotograferad. Det kan antingen
vara en professionell modell, en k&nd person, en vanlig vuxen eller ett barn. (Cox, 2012, s.
19-20)

Processen

Under fotograferingsdagen &r det inte det viktigaste att teamet &r snyggt klatt. Eftersom
man arbetar langa dagar &r det viktigt att man har bekvama klader och skor och att man har
med extra klader ifall det blir kallt. Det ar anda bra att tdnka pa att man har hela och rena

klader sa att man inte skrammer ivag kunden. (Cox, 2012, s. 16-17)

Fotograferingen inleds ofta tidigt pa morgonen. Det &r viktigt att man &r punktlig, sa att
sessionen kan borja vid faststalld tidpunkt, eftersom det ibland kan finnas tidtabeller att
folja. Dagen borjar med att modellen blir stylad med makeup, har och klader. Man skall
uppskatta andras yrkesskicklighet och bara blanda sig i deras arbete om de fragar efter ens
asikt. Da fotograferingen borjar finns frisoren, makeup-artisten och stylisten pa plats for att
ratta till om nagot sitter snett. Fotografen placerar modellen pa ratt plats och ber hen posera
pa ett visst satt eller att inta en egen position. Darefter inleds fotograferingen ur olika
vinklar och positioner. Ifall stylisten, makeup-artisten eller frisoren marker att nagot borde
rattas till ar det viktigt att sdga “jag gar in” innan man bryter fotografen och modellens
band. Fotografen och stylisten haller paus emellanat for att se hur bilderna blir, innan
fotograferingen fortsatter pa nytt. Under katalogfotografering finns det bara cirka tio
minuter tid per stilhelhet innan foljande bild skall tas. (Hagglund, 2009, s. 39-40, 43)
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3.4 Fotografering

En katalog erbjuder konsumenterna en inblick i vad som finns till forséljning. I en katalog
ar fokus pa kladerna och inte pad modellen. Modellens pose och uttryck samt ljuset i bilden
maste anvandas sa att produkterna framhavs pa ett positivt satt. Ifall det finns detaljer pa
produkterna maste man se till att de syns. Da man fotograferar i en studio 6nskar kunden
att man fotograferar sd manga plagg som mojligt, vilket leder till att jobbet blir ganska
ensidigt. Eftersom man har manga plagg som skall fotograferas far varje stilhelhet cirka
fem minuter tid, vilket satter press speciellt pa modellen och fotografen. Modellen skall
tanka pa att variera sin pose sa mycket som mojligt, eftersom fotografen under dagen tar
hundratals bilder. Da har fotografen och kunden mera att vélja mellan. (Okines & Brattle,
2011, s. 96-97)

Kladforetag utkommer varje sasong med en lookbook som visar foretagets utbud av klader.
Oftast fotograferas dessa mot en neutral bakgrund men speciella stilhelheter kan
fotograferas pa en annorlunda plats med en unik bakgrund. (Okines & Brattle, 2011, s. 19)

Relationen mellan modellen och fotografen paverkar bilden, ju mer avslappnad och
bekvam situationen &ar desto battre blir bilderna. Innan fotograferingen bdrjar skall
arbetsteamet diskutera tillsammans med modellen och fotografen, sa att alla vet vad som
galler och sa att sjalva fotograferingen I6per sa smidigt som majligt. Under sjalva
fotograferingen intar modellen sina positioner och fotografen handleder for att fa de basta
vinklarna. Da kladerna, modellen, ljuset och allting ar pa plats tas nagra testbilder innan
fotograferingen satter igang, sa att allting dven ser bra ut i kamerarutan. (Okines & Brattle,
2011, s. 90-91)

Gruppfoton ar alltid det svaraste att fotografera eftersom det finns sa manga olika variabler
i fotot. Redan ljuset kommer att paverka modellerna pa olika satt beroende pa deras pose
och man maste se till att ingen rkar komma i skugga. Aven dynamiken i gruppen kan vara
utmanande da fotografen soker efter en sa naturlig, men pa samma gang kontrollerad, bild
som mojligt. En gruppfotografering tar langre tid, for att fa den perfekta bilden &r det

viktigt att alla haller sig lugna och skoéter sin uppgift. (Okines & Brattle, 2011, s. 96)
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For att lyckas med en perfekt fotoshoot skall alla i teamet vara val forberedda. Man skall
gora sa mycket som mojligt pa forhand och ha en reservplan, ifall allt inte gar som
planerat. Pa sa satt misslyckas inte hela fotograferingen pa grund av ett litet misstag.
(Travers & Harkness, 2012, s. 6)

3.5 Layout

Layout handlar om att formedla information i samarbete med olika branscher till exempel
mellan fotografer, estenomer, illustratorer och journalister. For att skapa en lyckad layout
skall bild och text fungera tillsammans, eftersom samspelet mellan dessa tva bildar en
minnesvard helhet. Det ar anda viktigt att texten och bilden inte upprepar varandra
eftersom det da latt bildas en irriterande upprepning och budskapet forsvagas. Bestallaren
vill med hjélp av ett verktyg skapa ett stort arbete dar text, bild, form och farg pa ett enkelt
satt ndr mottagaren. Intresset for produkten skapas och malet &r att intresset blir sa stort sa
att det kvarstar. (Bergstrom, 2016, s. 37, 40-41, 292-293)

For att fa en lyckad broschyr, maste man skapa en kombination av ord och bilder som ger
en attraktiv effekt. Syftet, malgruppen och hur broschyren skall anvandas ar viktiga
moment i processen. Det &r bra att gora layoutskisser for att fa en inblick i hur den fardiga
produkten kommer att se ut. Ett layoutskissblad &r ofta lite storre an det riktiga bladet for
att det skall rymmas kommentarer runt bilden. P& kommentarfaltet kan man skriva in
typsnitt, fontens storlek, vilka farger som skall anvéndas, logo, grafiska monster och allt
som har med layouten att gora. Innan produkten ar fardig maste man fastsla format och
layout, sidornas storlek och antal och om de skall vara vikta eller haftade. (Dimbleby &
Burton, 1999, s. 254)

Man maste ocksa fundera 6ver vilken effekt broschyren skall ha och vilken handling man
vantar sig av lasarna. Manga olika beslut skall fattas sasom i vilken fargskala broschyren
skall tryckas, vilket papper som skall anvandas, hur manga exemplar som skall tryckas,
vilket typsnitt och vilken fontstorlek som skall anvandas samt om man vill ha textramar
etc. Det ar viktigt att se till att inte belasta sidan utan att man lamnar plats runt bilder och

textblock s att bakgrundsfargen syns speciellt vid kanterna. For att fa ratt typ av layout
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kan man experimentera med printern, speciellt om man skall trycka pa bada sidorna.
(Dimbleby & Burton, 1999, s. 255)

En katalog &r ndgot man oftast snabbt tittar i och efter det lagger at sidan. Det ar viktigt att
innehallet attraherar lasaren sa att katalogen inte hamnar i papperskorgen. Man maste hitta
ratt sorts typsnitt och balans mellan bildernas placering och tomrummet pa sidan. Det ar
viktigt att tanka pa ifall bilderna maste beskaras eller forandras pa nagot vis. Da man
kommit sa langt att katalogen finns i skissutforande ar det bara att klistra ihop sidorna och
bladdra i katalogen for att se hur den fungerar. Pappersvalet ar mycket viktigt eftersom det
bade paverkar tryckkvalitén pa bilderna och kéanslan man far da man bladdrar i katalogen.
(Koblanck, 2003, s. 183-184)

D4 man bladdrar i en tidning ar texter som man snabbt kan ldsa viktiga element
tillsammans med bilderna. Malet &r att vacka lasarens intresse och da &ar det viktigt att
texterna ar tydliga. En bra rubrik syns och introducerar lasaren till temat. Lasaren vill med
hjalp av en bildtext fa forklarat for sig vad som hander i bilden men hen vill inte lasa det
som syns tydligt och inte heller nagra upprepningar. Texten som hor till en bild skall finnas
pa ett tydligt stalle sa att man inte behdver gissa vart den hor. Parmen ar det forsta som
visar det visuella i en tidning, sdsom typografi, farger och bilder. Det &r viktigt att parmen
har ett starkt visuellt samband med tidningens innehall. Typografin maste vara likadan
bade pa insidan och utsidan av parmen. Redan utgaende fran parmen skall man kunna
avgora vilken sorts tidning det ar fragan om. Det skall finnas klara samband mellan parmen
och innehallet, sa att man inte lurar lasaren. (Rantanen, 2007, s. 91-92, 113-114, 126)
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4 Metoder

| detta kapitel har respondenten tagit upp de olika stadierna som gas igenom innan det
fardiga resultatet finns i handerna. | kapitlet ingdr insamlingsmetoderna: val av modeller,
dokumentstudier, styling och fotografering. | kapitlet finns ocksa analysmetoderna:
bildanalys och expertpanel. Har finns ocksa ett avsnitt om det praktiska arbetets
genomforande. For att fA med arbetslivets perspektiv har respondenten valt att ha en

expertdiskussion med nagra sakkunniga inom branschen.

4.1 Val av modeller och team

Jag valde att arbeta i team sa att projektet skulle bli sa verklighetsbaserat som mojligt. Da
man gor ett modearbete finns det alltid flera personer inblandade déar var och en é&r
specialister pa just sin uppgift. Valde att gora sjalv stylingarna eftersom det ar mitt storsta
intresse inom branschen. | projektet var det viktigt att anlita andra studerande delvis for att
hélla kostnaderna nere och givetvis pa grund av tidspressen, men den viktigaste orsaken
var att ge andra studerande en mojlighet till sin forsta arbetsuppgift inom branschen. Bland
de modeller som valdes fanns det bade erfarna och oerfarna. Bilderna skulle bli sa akta och
passande till en liten stad som mojligt men pa samma gang var det viktigt att fa
katalogbilderna snabbt tagna. De modeller som valdes ut var tre kvinnliga och en manlig,
med tanke pa att utbudet av kvinnliga klader var storre. Alla modeller var normalt byggda
och de kvinnliga i l&ngderna 158cm, 164cm och 170cm, den manliga modellen var 190cm
lang. Alla kvinnliga modeller hade langt har, tvd hade brunt och en hade ljust har.
Harlangden hos kvinnorna var viktig for att kunna skapa den ratta frisyren med hollywood
lockar. Den manliga modellen hade ett valklippt har i moérkblond nyans. Modellerna pa
par- och gruppbilderna var vanner, vilket var mycket viktigt med tanke pa att stimningen

pa bilderna skulle bli avslappnad.
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4.2 Dokumentstudier

Fran borjan har metoden dokument anvénts vid sadana fall da information funnits
nedtecknad eller tryckt. Pa grund av den tekniska utvecklingen kan man idag aven fa
information pa andra satt, sasom till exempel filmer, fotografier och bandupptagningar.
Man bor valja en sa bred syn pa dokument som mojligt sa att man far ett brett spektrum pa
det man vill undersoka. Man maste vara noga med kallkritiken och forhalla sig varsamt till
dokument. Det kravs olika mangd av material beroende pa problemstéllningen och hur
lang tid man har att samla in och analysera materialet. Man maste se om antalet dokument
ar rimliga eller om man maste reducera sin problemstéallning. Det &r viktigt att man ser till
att inte enbart vélja sadant material som stoder ens egna idéer eftersom man da skapar en
falsk bild av handelsen. (Patel & Davidson, 2011, s. 67-69)

Dokumentstudier kan vara olika typer av skriftliga kallor men &ven visuella samt
ljudkallor. Tidskrifter kan vara en vardefull informationskélla, da man kan fa bra och
aktuell information via journalisters sakkunskap och publikationens specialisering. Man
maste anda komma ihag att tidskrifter inte alltid ger en objektiv syn pa verkliga handelser.
Man kan samla information via internet som &r av lika stort varde som ursprungligt
pappersformat. Man kan fa fram dokument med hjélp av en webbplats eller e-post och de
kan lika val anvandas som kallor inom forskning. Hemsidors innehall analyseras pa basen
av den text och de bilder som de innehaller. Dokumentstudier ar en anvandbar metod da
informationen finns lattillganglig. Ibland kan dock sméa problem uppsta ifall dokumenten &r
begransade eller hemligstamplade. (Denscombe, 2009, s. 295-296, 298-299)

Inom dokumentstudier anvander man sig i huvudsak av dokument som producerats for
andra syften an forskning. Genom att analysera redan existerande dokument kan vi fa
information om omstandigheter som observerats vid bestamda tidpunkter och pa bestamda
platser. | de flesta forskningsprojekt anvands dokument som datamaterial i nagon grad.
Dokument anvands ofta som bakgrundsdata i férhallande till intervjuer och observationer.
En stor fordel med dokument &r att vi far information om en viss handelse som skett pa en
sarskild tid och plats med tanke pa en specifik lasare. | och med den revolutionerande
utvecklingen inom media har det blivit lattare att fa fram olika typ av information fran
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bade privata och offentliga aktorer. Det gor dokumentarbetet mycket lattare. (Tjora, 2012,
s. 127-128, 131)

4.3 Styling

Stylisten ar den person som satter olika moderna stilhelheter pa personen. Uppgiften ar att
visa kladerna inte personen som bar dem. Det kan handla om mycket, om allt fran olika
modebilder till skapandet av en ny image. En stylist arbetar alltsa i forsta hand med mode

och dess mangfasetterade sidor. (Carlstrom & Cederholm, 2012, s. 11)

Vid pakladning under en fotografering snurrar flera modeassistenter och stylister runt
modellen. Stylisten har lanat klader, skor, vaskor och smycken fran olika platser fore
fotograferingen. Hen har funderat och planerat teman, fardigstallt moodboards, diskuterat
med fotografen och ibland haft asikter om modellen. Stylisten hjalper modellen att fa pa
sig kladerna. Det ar viktigt att behandla kladerna forsiktigt da de skall returneras till
utlaningsstallet. D& modellen har kladerna pa sig ser stylisten till att kladerna sitter bra.
Ifall de inte gor det tas de in med nalar tills de sitter som de skall. (Hagglund, 2009, s. 41)

Klader

Trinny Woodall, en internationell stylist, berattar i ett styling filmklipp om hur man skall
matcha tva olika monster. | filmen har hon en t-skjorta med madnster i vitt och gratt som
huvudfarger och blatt och orange som accentfarger. Pa skjortan satter hon ett
uppseendevéckande halsband, som har samma farger som finns pa skjortan. Det har gor att
fargerna upprepas och stylingen fungerar utmarkt. (Trinny & Susannah tv, 2013)

Om man anvénder sig av en utstickande farg skall man anvinda sig av “tva eller tre”
regeln. Alltsa att samma farg skall upprepas pa tva eller tre olika stallen i hela stilhelheten.
Med denna lilla regel skapar man en helhet som ser valkladd och genomténkt ut. Det &r
aven bra att minnas att uppmarksamheten riktas till de stallen dér den utstickande fargen
finns. For att undvika ett rorigt och oseriost intryck borde alla former och material dven
upprepas, som till exempel ett fyrkantigt bélte och ett styvt armband. (Carlstrom &
Cederholm, 2012, s. 56, 128)
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Under en fotoshoot med modeller, har kladerna méangder med nalar pa baksidan sa att de
skall se bra ut framifran. Ett plagg som kanns trakigt far ett helt nytt liv da man tillagger
olika accessoarer i diverse farg och moénster. (Homer, 2008, s. 118-120)

Att anvanda tva olika monster samtidigt kan vara mycket stiligt men man maste tanka pa
foljande. De monster man anvander skall ha neutral bakgrund sasom svart, gra, vit eller
brun, ifall monstren inte har den neutrala bakgrunden skall man se till att monstren har
nagra gemensamma farger. Anvand olika stora monster, till exempel smala rander med
breda eller breda rander med sma prickar. For att inte ga for langt, skall man endast
anvanda monster i tva av plaggen i en stilhelhet samt matcha med en enfargad detalj. Det
viktigaste &r att kla sig i balans. Om man har en atstramande nederdel, skall man styla den
med en losare 6verdel och tvartom. Varken en kropp som drunknar i tyg eller en kropp i en
atstramande strumpa ser bra ut, utan man bor finna den lampliga balansen. Ett av de
enklaste stylingknepen som gor sa att kladerna ser intressantare ut ar rullning. Pa detta satt
far man aven latt bort 6verloppsvolym. Rullningarna behover inte vara perfekta och i
symmetri. D& man rullat upp till exempel skjortarmarna kan man annu skuffa upp dem lite
for att fa ett mer avslappnat intryck. Ett balte ar ett av de basta knepen for kvinnor. Med ett
bélte kan man latt minska vidden pa en kjol, samt fa Gverloppsvolymen fran en blus i styr

och pa samma gang blir den kvinnliga kroppen synlig. (Conrad, 2011, s. 101, 103, 107)

For att fa en intressant stilhelhet kan man matcha olika sorters stilar sinsemellan. Man kan
matcha sportiga och skona plagg tillsammans med mer formella plagg. Maskulina skjortor,
byxor, jackor och skor passar utmarkt med feminina kjolar, klanningar, blusar och klackar.
Ett bra sétt att kombinera tva plagg med monster, ar att ha monster i liknande farger men i
olika storlekar. (Sacharow & Dahl, 2015, s. 27-28,34)

Makeup

Hudtonen skall vara jamn, rodheter vara tackta och lysande omraden skall vara ner-
mattade. Modellen skall se bedarande ut utan att det syns tydligt att hen har ett tjockt lager
av makeup. D& modellen anlinder till fotograferingen skall ansiktet vara rent och “makeup
fardigt” sa att man genast kan borja lagga makeup. Det &r bra att ha ett puder néra till
hands, sa att man kan lagga till puder under dagen nar ansiktet borjar skina. (Cox, 2012, s.
59)
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For att na basta resultat behéver man ratt sorts verktyg. Borja med att tacka rodhet och
blahet med en special concealer. Lagg foundation med en svamp eller fingrarna pa ett
ansiktsomrade i taget. Gom slutligen fel som annu syns med hjalp av en concealer. Fast
makeupen med hjalp av l6spuder i lamplig méngd. Markera undersidan och dversidan av
ogat med en markeringspenna i ratt farg. Lagg en primer pa hela 6gonlocket sa att
6gonskuggan sitter och inte samlar sig till ett stélle. Anvéand ljusare och morkare nyanser
av 0gonskugga for att undvika en livlos kénsla. Vid behov farga och forma égonbrynen.
Savida man har bojda fransar 6ppnar det upp blicken. D& man bojer fransarna skall man
borja med att boja dem nere i rotterna och ga jamt utat mot slutet av fransarna. Lagg ett till
tva lager maskara och kamma fransarna med en franskam innan maskaran har torkat. Satt
rouge pa kindbenen och tillsatt starkare farg efter hand. Da man malar lapparna skall man
borja med att lagga primer pa lapparna sa att lappstiftet halls battre, markera ldpparna och
fyll aven i lapparna med en lappenna. Lagg ett lager av lappstift, tryck det torrt, 1agg
ytterligare ett lager och tillsatt slutligen l&ppglans efter eget tycke. (Henderson &
Henshaw, 2006, s. 165-167)

Frisyr

Man kan latt andra pa stilen med hjélp av olika frisyrer. Den basta kombinationen for den
héllbara frisyren far man genom att anvanda flera olika produkter till en frisyr, som till
exempel mousse, varmeskydd, serum och harspray. Det &r viktigt att vélja en borste som
fungerar. Det kan vara en form av rundborste eller en skelettborste. D& man skapar en
frisyr ar det bra att gora grunden med nagon form av varmeverktyg. Nar man valjer dessa
varmeverktyg skall man valja sddana som haller en jamn varme hela tiden och som man
kan justera varmen pa. For att vélja den ratta locktangen skall man tanka pa hurudana
lockar man stravar efter, sma krulliga eller stérre vagor. En frisyr far du latt lite roligare
och personligare med hjélp av haraccessoarer sasom diadem, spannen, rosetter och scarfar.
(Conrad, 2014, s. 169-193)

4.4 Fotografering

De tva viktigaste faktorerna da man fotograferar portrattbilder ar ljuset och fotografens
kontakt med modellen. Ifall dessa saknas blir bilderna livlésa, oattraktiva och sadana som
vilken amator som helst skulle kunna ta. Om det ar svart att skapa kontakt med modellen &r
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det bara att forsdka vara social och valkomnande. Ifall stimningen kanns stel kan man gott
ha pa en radio eller lyssna pa musik for att latta upp stdmningen. Man kan dven ge
komplimanger till modellen 6ver hur fotogenisk hen ar. Da man fotograferar skall man réra
pa sig och ta bilder ur olika vinklar. Med jamna mellanrum ar det bra att visa at modellen
hur fotografierna blir, sa kanske hen ocksa blir mer sjélvsaker. Bilderna kan till en borjan
bli stela men da modellen slappnar av kommer det att markas i ansiktet och i gester och da
blir &ven bilderna béttre. Ifall man fotograferar ett foretags klader pa en modell skall man

leta upp en bra plats som passar kladmarkets image. (Travers & Harkness, 2012, s. 56, 98)

Fotografering av manniskor kan indelas i tre olika grupper; portrattfotografering,
gruppfotografering och situationsfotografering. Alla tre grupper ar olika varandra, da man
arbetar med modeller maste man ge dem végledning sa att de kanner till hur de skall
upptrada for att bilden skall bli bra. Man maste gora ratta installningar pa kameran fore
fotograferingen s& att modellen och bakgrunden far ratt sorts ljus och skarphet. Den
traditionella fotograferingen av portratt ar att modellen star lite snett med ansiktet och
blicken riktad mot kameran. Man maste ta atminstone tio fotografier sa att det finns
mojlighet att valja ut de basta. Det ar bra att granska modellen fore fotograferingen sé att
man vet ifall det finns nagra brister som man maste forsoka dolja, sasom t.ex. ett arr.
Modellen skall vara intressant att se pa, da blir bilden ocksa mera medryckande.
Bakgrunden skall vara tillrackligt lugn sa att den framhaver modellens uttryck. Ifall
bakgrunden &r orolig framhaver den modellens karaktar, men for askadaren ar den
anstrangande att se pa. En bild som &r tagen en molnig dag med jamt ljus &r ett sakert kort.
En bra konstnar kan gora en tavla dar modellens personlighet kommer fram, det samma
kan &ven en fotograf strdva efter. En Dbra portrattmin &r spontan och naturlig.
Ansiktsuttrycket kan beskriva tillféllets stamning eller sambandet mellan fotograf och
modell. Modellen kan inta sin position sjalv men fotografen kan dven ge anvisningar, det

kan goras via ord, uttryck och kroppssprak. (Koli, 2010, s. 78-80)

Det ar bra att anvanda programmet for portrattfotografering, men ifall man vill testa nagot
annat kan man aven anvanda helautomatik pa kameran. Blicken ar av stor betydelse pa
portrattbilden. En 6ppen blick rakt in i kameran ger en bra kontakt och en kansla av
palitlighet. Ifall man riktar blicken bort fran kameran maste det finnas mera tomrum pa den
sidan dit blicken ar riktad &n pa den andra sidan. Om blicken é&r riktad forbi kameran ger

det en marklig kdnsla, medan en blick som stirrar upp i hornet ger en kénsla av tankfullhet.
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Da blicken ar riktad mot handerna, dar man har ett objekt ger det en fornimmelse av

intensitet. Kroppsstéllningen &r nastan lika viktig som ansiktet. (Koli, 2010, s. 81-82)

Bildmanus ar ndgot som ar bra att anvanda sig av for att kunna visualisera hur bilderna
kommer att se ut. Eftersom det bara dr skisser av de kommande bilderna kan man rita
handelsen med streckgubbar eller beskriva scenvinkeln i marginalen. Med hjalp av
bildmanuset numrerar man varje ruta, forklarar pa vilket avstand och ur vilken vinkel
bilden skall tas samt fastslar alla nddvandiga kamerarorelser. (Dimbleby & Burton, 1999,
s. 256)

4.5 Bildanalys

Det ar bra att inleda bildanalysen med att beskriva bilden sa bra att lasaren kan se den
framfor sig. Da en bild ar ratt skapad bestar den av sma detaljer och bildar en helhet som
har nagot att beratta for lasaren. Man skall beskriva helheten samt ta fram intressanta och
beskrivande detaljer. Nar man analyserar en bild maste man tanka pa bildens kontext samt
vilket tema den behandlar. Da man kéanner till temat kan man satta sig in i ratt infallsvinkel
for att analysera bilden pa ratt satt. Ifall det dven ingar nagon form av text pa bilden maste
man komma ihag att analysera det som en helhet och inte bilden och texten var for sig. Da
man skall analysera flera bilder kan man tianka pa kopplingen mellan dem samt vilka
gemensamma ndmnare de har. Det sista elementet man skall ta i beaktande i en bildanalys
ar fargen. Man skall evaluera bilden och se om den ar i farg eller svartvit, hur den &r
komponerad och om den ar beskuren samt dartill tanka pa att olika personer kan se olika
saker i en bild. (Gayer, 2009, s. 56-57)

Modebilder ar den typ av bildform som vi alla mots av i offentligheten. De finns inte
enbart i modemagasin utan aven i dagstidningar, reklamer och pa annonstavlor. Da man
analyserar ett modefotografi kan det vara svart att endast analysera ett enskilt fotografi.
Bilden ingar ofta i nagon form av kampanj eller reportage och har skapats runt ett visst
tema, vilket man maste ta hansyn till. Det &r bra att borja med att beskriva i vilken miljo
och sammanhang bilden ingar. Det ar aven lika viktigt att identifiera vilken sort av tidskrift
bilderna publiceras i, eftersom modebilder inte alltid ser likadana ut i olika tidningar. Man
maste ta hansyn till om det ar kladerna som skall séljas och da tillsatts priser eller om man
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endast vill visa upp en stil. Det kan ocksa vara fotografen som ar i fokus och kladerna
endast en bisak. Det ar viktigt att man forsoker forklara allt som man ser pa bilden in i
minsta detalj, sa att lasaren skall kunna forestélla sig bilden sa klart som majligt. (Eriksson
& Gothlund, 2004, s. 48-49)

Da man gor en bildanalys maste man sonderdela en helhet och borja analysera bilden bit
for bit, for att kunna forstd och beskriva alla delars relation till varandra. En metod for
bildanalys gar ut pa att svara pa olika fragor angaende bilden. Den forsta fragan man kan
stilla dr: ”Vad forestéller bilden?” D& skall man beritta exakt vad man ser i bilden. Den
andra fragan lyder: "Hur dr den uppbyggd?” Da skall man ga mer in i bilden och analysera
vad som egentligen hénder i den. Den tredje fragan &r: I vilket sammanhang upptréder
den?” Dir analyseras var bilden kommer att anvdndas och hur lange den egentligen
kommer att vara aktuell. Den fjarde fragan lyder: ”Vem vénder den sig till?” D4 besvaras
frdgan om vilken malgrupp det géller. Den femte fragan dr: ”Vem ér sindare?”” Séndaren ar
den person eller foretag som publicerar bilden. Den sista frdgan som stélls &r: ”Vilket syfte
har bilden?” D& analyserar man vad man vill férmedla med bilden och varfér man har tagit
just den aktuella bilden. (Bergstrom, 2009, s. 210-211)

4.6 Expertpanel

En av de vanligaste utvarderingsformerna som anvénds inom forskning ar expertpanel.
Expertpanel anvéands vid utvdrdering av en grupp eller ett program. De som utfor
utvarderingen kallas for expertombud eller for en panel med experter. De som tillhor
expertgruppen ar enskilda eller flera erkdnda sakkunniga. Man borjar med att vélja ut
experterna som skall utvardera. Det &r bra ifall experterna har ett oberoende férhallande till
objektet som skall utvérderas sa att resultatet blir sa neutralt som majligt. Foljande steg &r
intervjuer med experterna. Slutligen skrivs en rapport som innehaller expertpanelens
asikter. (Sandberg & Faugert, 2007, s. 29-30)

Det sista som gors i en studie ar att utvardera resultatet. Man kan stélla sig olika fragor som
till exempel om man har svarat pa ratt fragor, om den réatta teorin och metoderna har

anvants och om man eventuellt borde ha andrat pa nagot. En utvardering beskriver och
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varderar hur maluppfyllelsen och processen gatt till. Tanken &r att man skall kunna bedoma

de insatser som gjorts utifran resultatet. (Olsson & Sérensen, 2011, s. 31, 38)

Utvardering handlar om att beddma olika insatser, hur bra man kan anvanda produkter eller
hur bra man uppnatt undersdkningarnas mal. Utvarderingarnas syfte ar att fa kunskap som

man genast kan anvanda. (Jakobsson, 2011, s.142)

4.7 Det praktiska arbetets genomférande

Jag borjade med att kontakta foretaget DinoDina for att héra mig for om det fanns intresse
att framstélla en modekatalog. Intresset fanns men kriterierna var att katalogen skulle bli
fardig pa en manad. Jag borjade med att pa distans ga igenom néatsidan och planera olika
kladesplagg med temat héstens mode. Jag samlade &ven ihop ett lager med accessoarer och
rekvisita som skulle passa till temat. Jag planerade makeup och frisyr enligt hdstens trender

2015, vilket var naturligt och 70-tals inspirerat.

Jag valde arbetsteamet och faststillde fotograferingsdagarna efter allas scheman.
Fotografen som anvandes var Kristina Nyholm. Vi fotograferade under tva dagar medan
det var ljust ute och vi hade tur eftersom det just da rakade vara fint hostvader. Dagarna
inleddes med att gora i ordning modellernas smink och har innan vi kunde satta pa
kladerna och slutféra helheterna. Vi fotograferade stilhelheterna pa gatorna och i naturen i
Karis, var butiken lag. Da allting var fotograferat valde vi ut de béasta bilderna som gick
igenom en latt redigering pa Photoshop CS6, innan pusslandet med hela katalogen borjade.
Bilderna och texten sattes in i katalogen och testades pa olika satt innan det slutliga valet
gjordes. Katalogens layout gjordes i Adobe InDesign CS6. Darefter var katalogen férdig att
skickas till tryck.
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5 Resultatredovisning och tolkning

Respondenten har byggt upp detta kapitel genom att ha bade resultatredovisning och
tolkning i samma kapitel for att fa en smidigare layout. Kapitlet ar uppdelat pa ett tydligt
satt dar den valda bilden kommer forst, darefter resultatredovisningen och till sist kommer
tolkningen. Det sista som tas upp i kapitlet ar expertpanelens svar samt konklusionen.
Respondenten har valt dessa bilder eftersom de ar sd mangsidiga som mojligt och
representerar hela katalogen. Respondenten har valt att tolka makeupen i utvalda bilder da
den &r nastan den samma i alla bilder. Ifall man vill se detaljerna i stérre format finns

katalogen pa Novias enhet i Vasa.

Bilderna &r publicerade i en host lookbook for foretaget DinoDina. Priset pa varorna finns
med i katalogen eftersom det ar en katalog for att salja klader. Malgruppen ar DinoDinas

nuvarande kunder samt potentiella nya kunder.

5.1 Party for three

Figur 1 Stilarna for festen
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Miljon ar rétt neutral, den &r dock varm eftersom det finns tr& som material i bakgrunden
dartill &r aven teglen i en varm fargskala. Pa bilden ser man tre personer, en man som sitter
pa en trakarra, en kvinna som lutar sig mot mannens axel samt en annan kvinna som lutar
sig mot trakarran. Alla tre personer har festklader pa sig. Kvinnan till vanster har en svart
broderad klanning med utsvangd Kkjol, ett brett guldfargat metallbalte i midjan samt
guldfargade metallarmband runt ena handleden. | den andra handen har kvinnan en liten
svart kuvertvaska med armlank. Hon har ocksa ett par svarta strumpbyxor i tunt material
samt ett par svarta pumps. Kvinnan till héger har en hal klanning i en farg som skiftar i
guld och silver, ett par svarta strumpbyxor i tunt material, tva guldfargade metallarmband

runt den ena handleden samt ett par pumps med svarta paljetter.

Mannen har en senapsgul/bla/vit rutig langarmad kragskjorta, uppvikta blaa jeans, en fluga
i denim, ett par bruna kangor samt en bla filthatt pa ena knat. De tva kvinnorna har latt
vagigt har och en ganska naturlig makeup, den ena med morkare 6gonmakeup och den
andra med morkare lappmakeup. Mannen har ett snyggt klippt har som ar kammat till
sidan. Bilden ser avslappnad ut tack vare personernas lediga satt. Alla tre ser glada ut och
verkar trivas tillsammans. Bildens syfte &r att visa festklader i en avslappnad och Iatt

atmosfar.

Enligt foretaget Dry Lake (2016) har deras klanningar i6gonfallande tryck och detaljer.
Foretaget vill dven skapa en kansla av lyx och lycka. Klanningen som ar fran det har
maérket har broderat monster och ger en lyxig kénsla tack vare det fina materialet och

guldaccessoarerna. D& modellen skrattar pa bilden uttrycker det en kénsla av lycka.

Okines och Brattle (2011) anser att fotografen soker efter en naturlig men kontrollerad bild
vid gruppbilder. Gruppbilden ger ett naturligt intryck ut da modellerna har en avslappnad

stéllning och ser glada ut.

Rutherford (2015) har skrivit en artikel om hur man gor en stilhelhet snyggare. Hon
berattar att da man viker upp byxbenen kommer skorna tydligare fram och aven byxorna
blir mer skraddade. Pa bilden har mannen jeans som ar uppvikta vilket ger en kansla av att

vara mera festkladd.
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La Ferla (2015) skriver om 70-talet som é&r tillbaka inom mode med bland annat hala tyger
och broderier. Pa bilden har den ena kvinnan en klanning med broderier och den andra en

klanning i halt material.

5.2 Inthe forest

Figur 2 Ziczac monster Figur 3 Ute i naturen

Miljon pa bilden &r varm och jordnéra eftersom bilden ar tagen i en skog pa hosten, den
jordnara stamningen &r latt att narma sig. Pa bilden ser man en kvinna i en skog. Kvinnan
har pa sig en rosa stickad tréja som ar lite insatt i de gramelerade mjuka byxorna. Runt
halsen har kvinnan en halsduk i sicksack ménster med jordnara farger och pa fotterna ett
par gummistévlar samt ett par stickade sockor som ar uppdragna ovanpa byxorna. | handen

haller hon ett dpple.

Kvinnan har ett ljust latt vagigt har samt en naturlig makeup med en mérkare 6gonmakeup.
Pa bild tva ser det ut som om kvinnan skulle ta av dpplet. Pa bild tre ar rérelsen lekfull da
hon star och balanserar med en fot pa en stubbe. Bilden utstralar varme och lycka och hur
en vacker hostdag kan spenderas med snygga och skona klader. Bild tva ar parmbilden,
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den avspeglar en skon och avslappnad naturnéara kansla. Pa parmen finns foretagets logo

samt katalogens rubrik.

Enligt foretaget Hunkydory (2016) betyder namnet att allting ar lugnt och avslappnat. Pa
bilderna anvands Hunkydorys troja och atmosfaren pa bilderna ar mycket lugn och

jordnara. En avslappnad kénsla ger &ven gummistévlarna, skogen och applet.

Norrgard (2013) sager att omslaget skall spegla tidningens tema och locka kdparen till ett
kopbeslut. Omslaget pryds av en mera detaljerad bild av en stilhelhet som finns i katalogen

och pa sa satt knyts omslaget ihop med katalogen.

Rantanen (2007) sager att det &r viktigt att parmen har ett starkt visuellt samband med
tidningens innehall. Den orangea fargen som finns pa parmen &r en detalj, som &ven finns

med genom hela katalogen &nda till dess baksida.

Okines och Brattle (2011) skriver att kladféretag utkommer med en lookbook varje sasong
dar speciella stilhelheter har fotograferats. Pa parmen star det lookbook och foretagets logo

finns med, alltsé &r detta en lookbook for ett kladforetag.
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Figur 4 Vintage vibbar

Bilderna &r tagna ute i en neutral miljo som innehaller hostelement sdsom fargade l6v. Pa
bada bilderna har kvinnan samma gra plisserade kjol och ett par larh6ga mockastovlar. Pa
bilden till vanster har kvinnan en vinrdd stickad trdja lite insatt i kjolen och &rmarna
uppdragna, som accessoarer har hon en svart hatt, en monstrad sidenscarf, ett guldarmband
och en svart liten vaska. Pa bilden till hdger har kvinnan en svart t-skjorta insatt i kjolen,
som accessoarer finns ett svart balte runt midjan, stora silverfargade halsband, tva svarta
och ett vinrott parlarmband, en silver ring, ett par solglasdégon och en svart liten vaska éver
axeln med en monstrad sidenscarf runt remmen. Kvinnan har brunt latt vagigt har samt en
naturlig makeup med en starkare lappmakeup. Pa bilden till véanster ser kvinnan sjalvséaker
och nojd ut eftersom hon har ansiktet riktat uppat i ett leende. Pa bilden till hoger haller
kvinnan i solglasdgonen och skrattar stort. Syftet med bilderna &r att visa hur man med

samma nederdel kan styla tva olika stilhelheter. Aven texten hjalper till att forsta bildernas

syfte.
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Foretaget Ichi (2016) beskriver sin stil som en blandning av olika stilar dar de foljer
trender fran storstader samtidigt som de kor pa vintage vibbar. Pa bilderna syns klara
tecken pa vintage vibbar sdsom scarfen, de kattformade solglasdégonen och stdmningen

samtidigt som dessa ar trender idag i storstaderna.

Dimbleby och Burton (1999) anser att for att utforma en lyckad broschyr maste man skapa
en kombination av bilder och ord for att framkalla en attraktiv effekt. | katalogen finns
vissa uppslag dar man speciellt har arbetat med bilder och ord for att skapa en intressantare

layout som pa dessa bilder.

Ogunnaike (2016) skriver en artikel om hur man skall fa sin vardagliga stil till en succé.
Att knyta en scarf runt halsen ar en accessoar som sticker ut ur mangden. Pa den ena bilden

har kvinnan en scarf runt halsen sdsom ett halsband.

Rutherford (2015) skriver om modetrick och hur man skall fa sin stil intressantare. For att
fa en stil som passar for bade kontor och fest skall man sticka in endast skjortans nederdel
framtill, medan den baktill blir kvar ovanpa. | den ena stilhelheten har kvinnan tréjan insatt
i kjolen, vilket passar bra da man inte med sékerhet kan séga for vilket tillfalle stilen &r
avsedd.

Rantanen (2007) berattar att texter man snabbt kan ldsa &r viktiga element tillsammans
med bilder da man endast bladdrar i en tidning. Texterna skall vara tydliga sa att de vacker

lasarens intresse. Pa bilden finns en tydlig text som hjalper lasaren att forsta bildens syfte.
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5.4 In the shadows

Figur 5 Material mix

Bilden &r tagen i en portgang. Miljon kanns industriell pa grund av att vaggar och golv &r
av betong, men anda varm eftersom mjuka skuggor skapas och det finns fargade hostlov i
bakgrunden. Pa bilden har kvinnan manga kladesplagg pa varandra som skapar en lager pa
lager kansla. Kvinnan har ett par vinrdda vaxade byxor med uppvikta byxben, en
hundtandsmonstrad kappa, en gramelerad stickad troja och en svart/vit randig kragskjorta
vars krage samt ena sidan av fallen syns. Som accessoarer har hon en vinrod stickad
halsduk, ett par svarta laderhandskar, en vinrdd hatt, ett stort halsband och ett par svarta
stovletter. Kvinnan har ett ljust latt vagigt har samt en naturlig makeup med markare
dgonmakeup, hon haller i kappan sa att alla detaljer skall synas tydligt. Kvinnan star aven

med benen lite i kors for att skapa ett intressantare intryck.

Syftet med bilden &r att visa hur man med manga plagg i olika farg och monster kan skapa

en snygg helhet.
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Foretaget Ichi (2016) séger att deras marke ar kreativt och modigt vilket gor att deras
kollektioner ar unika och utstaende. Modellen har pa sig en stilhelhet som pa ett kreativt

satt har matchat olika monster och material som skapar en mer speciell helhet.

Rutherford (2015) berattar om modetricks som gor en stilhelhet mera intressant. Att sticka
in skjortan bara pa ena sidan tar fram midjan och gor inte kladhelheten lika strikt. Pa bilden
har modellen skjortan insatt endast pa ena sidan vilket ger en intressant detalj till

stilhelheten.

Spencer (2009) skriver att under 1970-talet gallde en mjuk och naturlig makeup look till
vardags. Modellen har en naturlig makeup look trots den lite morkare dgonmakeupen,

vilket ger snygga 70-tals vibbar.

Aven Conrad (2014) menar att den naturliga makeupen var popular pd 1970-talet. P
ldpparna hade man ett naturligt glansigt lappstift eller lappglans fortsdtter Conrad.

Modellens lappar har en ljus och naturlig glans.

5.5 Waiting for the train

Figur 6 Blandning av guld och silver
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Figur 7 Hattdag

Miljon &r i ljusa farger och ganska neutral. Det finns manga trappor pa bilderna som ger ett
avslappnat intryck. Bilderna ar fotograferade pa jarnvagsstationen som ar en av
huvudpunkterna i staden. Kvinnan har pa sig en grd monstrad blus, en beige stickad tréja
med uppkavlade armar och ett par bla jeans med uppvikt kant, som accessoarer har hon en
beige mockavaska med fransar, stora runda guldérhangen, svarta pumps samt pa bild sju
en svart filthatt. Kvinnan har ljust latt vagigt har, en naturlig makeup med en morkare
ogonmakeup samt naglar malade med guldfargat lack. Kvinnan sitter latt pa stentrappan
och visar upp den bekvama men smatt festliga stilhelheten.

Enligt foretaget Hunkydory (2016) ar en bohemian-chic look kénnetecknande for deras stil.
Man kan se en glimt av denna stil i den mjuka tréjan, de stora lockarna, hatten och vaskan

med fransar.
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Conrad (2014) sager att pa 1970-talet var haret delat i mittbena och riktat utat med stora
lockar, héret skulle dven vara ljust och ha liv i sig. Aven Lewenhaupt (2001) skriver att for
att fa den réatta frisyren med det langa svallet lockades haret burrigt med bland annat
lockténger och papiljotter. Modellen har ett ljust har med mittbena och stora lockar i 70-

tals anda.

Rutherford (2014) skriver om moderegler som maste och skall brytas. En av reglerna som
funnits lange ar att man inte skulle fA mixa guld och silver. Rutherford tycker dock att det
berikar bada fiargerna da de anvands tillsammans. Pa bilden har modellen ett par

guldfargade érhdngen och en vaska med silverfargad ked.

Enligt La Ferla (2015) &r 70-tals modet tillbaka med plagg och detaljer sasom fransar och
mocka. Stilhelheten modellen bar har 70-tals inspiration med mocka, fransar och en hatt.

5.6 Expertpanelens svar

De experter som valdes var sakkunniga inom branschen, vilka arbetar med sndva
tidsscheman. Experterna som intervjuades var tre kvinnliga stylister fran Finland som ar
och har varit aktiva inom branschen under en langre tid. Fragorna som experterna fick

svara pa finns sist i arbetet som bilaga 1.

Det forsta intrycket experterna far av katalogen ar bra. De namner att det ar en trevlig
hoststamning med fina murriga farger och att man far en positiv och glad kénsla.
Stilhelheter med samma plagg pa tva satt ar speciellt bra for kunden. En av stylisterna
ndmner dven att katalogen ké&nns tydlig. Den respons som framkommer &r att resultatet inte
ar sa enhetligt, da man i katalogen forsokt visa hela sortimentet. Det ar mer en
stdmningskatalog an en lookbook och ifall man skulle ha haft en enklare bakgrund skulle

stylingarna komma tydligare fram.

Den andra fragan experterna fick svara pa var om katalogen &r lockande och det anser de
att den &r. For parmen har den mest lampliga bilden blivit vald. De frascha bilderna tagna

ute i naturen samt detaljbilderna lockar. Bilderna &r tydliga och inspirerande och
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produkterna framtrader bra pd bilderna. Aven uppbyggnaden av katalogen gillas av

experterna.

Stilhelheterna d&r mycket harmoniska och vackra enligt sitt givna tema. Bilderna &r
tilltalande och intressanta och det gor att man vill bladdra igenom hela katalogen, vilket ar
ett bra tecken. Annat som namns &r att nagon stilhelhet kan vara aningen 6verdriven och att
man borde ha hallit bilden mera stilren. Ifall man skulle dela upp det man vill visa
tydligare i teman skulle resultatet bli klarare. En stylist rader &ven att inte anvanda

accessoarer som inte hjélper till att framhéva en stilhelhet.

De problem som kan ske pa grund av tidsbegransning ar att man blir jaktad och inte kanske
tanker sa klart. Ett stort problem &r dven att kreativiteten kan lida. Ifall man inte planerar
arbetsskedena mycket noggrant kan det leda till att man bérjar slarva. Problem kan uppsta
ifall produkterna inte finns pa plats pa fotograferingsdagen. Det kan &ven vara utmanande
att hitta ett lampligt arbetsteam samt modeller. Ett stort problem i dagens samhélle &r att
kunden vill ha mera an vad som bestamts. Ibland kan det dven vara bra med lite tidspress

sa att produktionen blir effektivare.

De rad som experterna har gett ar att planera bra, eftersom det ar a och 0. Man bor vara
organiserad och stresstalig och dessutom &r en palitlig arbetsgrupp viktig. Man skall skriva
en lista med alla saker som maste skétas och noggrant beta av dem en at gangen med
borjan fran den viktigaste. En av stylisterna sdger, pa basen av egen erfarenhet, att det ar
oerhort viktigt att halla pauser sa att man inte blir utbrand. Man skall vara realistisk med
vad man klarar av och fundera pa vad som é&r det viktigaste for att na ett gott resultat. Det

ar viktigt att tanka pa att det ar béattre att géra mindre och bra &n mera med samre resultat.

5.7 Konklusion

Respondenten har lyckats skapa en modekatalog under cirka en manads tid fran idé till
forverkligande. Arbeten kan utféras med sndv tidsmarginal tack vare dagens utvecklade

teknologi dar aven tid &r pengar.
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Det ar mojligt att skapa en lockande modekatalog pa kort tid. Respondenten har gjort en
modekatalog under en Kkort tidsperiod och den utvdrderades av expertgruppen som
lockande. Aspekter expertgruppen lyfter fram som positiva &r att den mest lampliga bilden
for parmen har blivit vald. Detaljbilderna lockar, bilderna ar tagna sa att produkterna syns
tydligt och de bilder som &r tagna ute i naturen har varit omtyckta. Det mest lockande med

katalogen var de sidor dér ett plagg anvands pa flera stt.

Det finns flera problem som kan uppsta pa grund av tidsbegransning. Nagonting som é&r
mycket vanligt ar att man blir jaktad och da presterar samre ifall man inte kan kontrollera
nervositeten. Ovriga problem kan vara relaterade till arbetsteamet dar det kan vara svart att
fa allas tidtabeller att stimma Overens. Man skall kunna fatta snabba beslut som man
kanske inte alltid &r sa n6jd med samt anvanda det material man far och gora det basta av
det. De problem som expertgruppen har tagit upp &r att kreativiteten kan lida. Man maste
se till att produkterna finns tillgangliga pa fotograferingsdagen och ett vanligt problem &r

att kunden vill ha mer an man pa férhand har bestamt.
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6 Kiritisk granskning

Respondenten har granskat hela arbetet ur ett kritiskt men konstruktivt perspektiv. I arbetet
har anvants en hel del engelska ord samt laneord, som egentligen inte skulle fa anvandas.
Da det &r ett kreativt arbete ar det mer acceptabelt att anvanda fraimmande sprak, eftersom

orden i fragan &r facktermer som anvands inom branschen.

Syftet ar kort och koncist men anda lattforstaeligt. Forskningsfragorna ar tydligt stallda och
kan inte tolkas pa andra satt. | syftet star det att arbetet skall vara till nytta for foretaget
DinoDina och dess kunder. Under undersokningens gang upphorde dock foretaget med sin
verksamhet. Alltsa var mitt arbete inte till nagon nytta for foretaget eller dess kunder utan
istdllet blev den fardiga katalogen ett minne for foretagaren fran tiden som
affarsinnehavare. For detta arbete skulle det ha passat battre att stalla en hypotes da
katalogen gjordes fore sjalva skrivprojektet. Hypotesen som borde ha stallts skulle ha varit,

ar det mojligt att skapa en lockande modekatalog pa kort tid?

De dmnen respondenten har tagit upp i den teoretiska grunden &r: foretaget DinoDina, de
klader och accessoarer som foretaget salde, 1970-tals makeup och frisyrinspiration,
modekatalog, fotografering och layout. Respondenten har hittat mycket material, det skulle
dock kunna finnas mera innehall om olika typer av modekataloger. Man far en bra
forforstaelse om amnet. Respondenten har hittat manga kallor, atminstone tre olika per
rubrik for alla andra férutom modekatalog och fotografering. Den bok som anvants mest i
kapitlet om modekatalog dr boken av Susan Linnet Cox, som skriver om fotostyling.
Boken &r en av de bocker i vilka @mnet behandlas. | kapitlet teoretisk grund anvands
intervju, internetsidor med bade primar- och sekundarkallor, en tidning och bdcker som
kéllor. De flesta skriftliga kallorna &r relativt nya, d.v.s. under tio ar gamla. De fakta som
ar tagna fran bocker som &r dldre an tio ar ar sadana fakta som inte aldrats och darfor annu
fungerar. De kallor som har anvénts &r bade nationella och internationella. Kallorna ar
anda framst internationella, da den estetiska branschvarlden utomlands ar sa mycket fore
den nationella. Tidningen som anvandes var Kicks kundtidning. Dar hade gjorts makeup
och frisyrer enligt temat som fanns i katalogen, darfor fungerar den som kalla. Aven
tillforlitligheten var god da det var en tidning fran skonhetsomradet. De néatsidor som
anvandes var bade sidornas primar- och sekundarkéllor. Respondenten forsokte anvanda

endast internetsidornas primarkallor, men bestamde sig senare for att leta upp palitliga
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sekundarkallor da primarkallornas fakta var bristfalliga. Da det handlar om foretags
hemsidor skulle det vara énskvart att de skulle informera om sa mycket som majligt pa
dem och inte lamna bort vasentlig information, som till exempel vilket ar foretaget
grundats. Man kan fraga sig om oversattningen till engelska var orsaken till de bristfalliga
sidorna. Foretaget hade inte klarat av att Oversatta sina sidor. Denna mojliga orsak skall
man dock forhalla sig aningen kritiskt till da engelska trots allt ar ett internationellt sprak,
som sa gott som alla beharskar pa ett satt eller annat.

Som bakgrund har respondenten tagit upp de tidigare forskningarna for att man genast fran
borjan skall fa en forforstaelse om amnet. De tidigare forskningarna ar atta till antalet och i
och med det finns det tillrackligt med forskning. De forskningar som respondenten har
funnit ar olika typer av forskningar, ett tidigare estenomarbete, modeartiklar och en artikel
av en stylist hur styling i praktiken gors. Sju av atta forskningar &r internationella medan
endast en ar nationell. De flesta skribenter har varit experter pa sitt omrade. Respondenten
har valt forskningar som varit relevanta och till nytta for arbetet men som inte innehallit
alla traditionella foreskrifter. Det har varit ett medvetet val att vélja dessa typer av tidigare
forskningar. Amnet respondenten studerat ar ganska nytt och konkret och i och med det har
det inte funnits s& manga traditionella forskningar inom dmnet. Respondenten har som
bakgrund for tolkningsresultatet kunnat anvanda fem av arbetets atta forskningar. Den
aldsta forskningen som anvants ar fran ar 2000 men majoriteten av forskningarna ar endast

nagra ar gamla.

De metoder respondenten valt att anvdnda som insamlingsmetoder ar dokumentstudier,
styling och fotografering. Analysmetoderna har varit bildanalys och expertpanel. De
metoder som anvénts har varit lampliga for syftet. Nagonting man mgjligen skulle ha
kunnat tillagga som metod kunde ha varit hur man i praktiken skapar en modekatalog, da
det ar ett av nyckelorden i syftet. En sarskilt bra metod for arbetet var expertpanelen.
Eftersom det var ganska utmanande att fa trovardiga svar pa forskningsfragorna, var det
bra att ha en expertpanel, som hade erfarenhet inom branschen att besvara dem.
Respondenten dr nojd med antalet metoder da alla dessa varit till god hjalp for att na ett

resultat. Kallorna som anvants var huvudsakligen internationella och under tio ar gamla.

Respondenten har valt att sdtta resultatredovisning och tolkning i samma kapitel for att

framstallningen skall bli sa tydlig som mojligt. Dock har valet gjorts att ha kapitlet indelat i
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olika stycken. Varje delkapitel ar uppdelat sa att i samband med varje bild kommer
redovisning och tolkning av bilden. Till sist kommer ett stycke med expertpanelens svar
och en sammanfattning dar man svarar pa syfte och forskningsfragor. Da kapitlet ar
uppdelat pa detta satt ar det tydligt vad som &r resultat och vad som ar tolkning. De bilder
respondenten har valt &r mangsidiga gruppbilder och bilder med enskilda modeller som har
vardags- och festklader. Layoutmassigt kan bilderna ha text eller vara utan. Man skulle
mojligen ha kunnat byta ut ndgon bild med en person i vardagsklader till nagon i
festkladsel. Innehallet i katalogen kopplas samman utgaende fran den orangea fargen som
I6per genom hela katalogen. Det var ett bra val att anvanda sig av en sadan farg. Fargen
kanns valdigt passande for en hostkatalog da orange &r en av de farger som ofta kopplas till
hosten pa grund av tradens lov.

Respondenten ar relativt néjd med stylingarna, vissa skulle ha kunnat ha féarre accessoarer
sa att sjalva kladerna skulle ha framtratt tydligare. De stilhelheter dar samma plagg
anvands pa flera satt blev lyckade. Idén om denna typ av stilhelheter fanns med fran borjan
eftersom manga kunder inte vill spendera pa flera plagg utan hellre satsar pa farre.
Respondenten ar nojd med sminket som ar varierande men anda enhetligt till temat.
Frisyrerna passar bra med kladerna men skulle ha kunnat ha naturligare lockar och flatorna
skulle ha fatt synas tydligare pa bild. Miljén ar vacker natur i hostfarg men den skulle dock
ha kunnat vara mer enhetlig sa att samma typ av stilhelhet skulle ha fotograferats pa
samma omrade. Lookbook &r kanske inte fullstandigt ratt ord for denna typ av katalog.
Ordet lookbook anvands da foretaget visar upp sina produkter i en katalog, som oftast ar
mera avskalad &n denna katalog. Respondenten har ur varje bild kunnat hitta uppgifter,
som bekraftar resultatet fran fyra till fem forskningar. Tolkningarna &r relevanta och inte
for langsokta. Det har varit till nytta for respondenten att fa respons av olika sakkunniga

inom branschen. Deras svar kan dock ha paverkats av deras egen personliga stil.
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7 Diskussion

Att utfora ett sd har stort arbete har varit larorikt. Ju mer jag har last in mig desto stérre
forstaelse har jag fatt for amnet. Jag har aven lart mig vilka saker som har lyckats i

projektet och vad jag skulle gora pa ett annat satt i arbetslivet.

Om jag skulle géra om arbetet skulle jag halla mig till min ursprungliga plan. Tanken var
att gora en lookbook, i broschyrformat med sex stycken bilder, déar det skulle inga en
modell och bilder med liknande bakgrund. Om jag i stéllet skulle ha sammanstallt
lookbooken pa det har séttet skulle katalogen ha blivit mera enhetlig. | sa fall skulle jag ha

haft mera tid att satsa pa stilhelheterna.

Fore produktionen av katalogen hade jag deltagit i olika projekt med snavt tidsschema.
Efter produktionen har jag medverkat i ytterligare projekt och i dessa fatt folja med
stylisters vardag med snédva tidsramar. Det var utmanande men larorikt att vara
projektledare. Jag tror dock inte att det ar nagot jag kommer att arbeta med i framtiden.
Ifall jag skulle gora ett liknande projekt pa nytt skulle jag vara annu noggrannare med

planeringen.

Rad som jag kan ge till ndgon annan som skall gora ett liknande arbete &r att det &r till stor
hjalp att ha en egen assistent. Det &ar dven bra att diskutera med fotografen pa forhand sa att
bada parter vet vad som &r tanken samt att informera medarbetarna battre om
tidsgranserna. Resultatet var véantat da jag var ganska saker pa att det var majligt att gora
ett arbete under kort tid, men hur bra det skulle bli var en annan fraga. Det som var nytt var
problemen som kunde uppsta under arbetets gang. Det var ocksa intressant att ta del av
expertpanelens asikter. Jag tror att manga andra estenomstuderanden kommer att ha nytta
av experternas svar ifall de tanker gora nagot liknande arbete med stylingar, aven under
tidspress. Andra estenomstuderanden kommer kunna anvéanda arbetet da de skall delta i
nagot projekt med kort tidtabell, antingen som studerande eller i arbetslivet. Speciellt
tipsen och raden tror jag kommer vara till nytta for att undga de vanliga misstagen, om de
tar sig tid att lasa arbetet. Jag rekommenderar intresserade att besoka Novia i Vasa for att

dar bekanta sig med katalogens hela innehall.
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Vidare forskningsforslag for arbetet skulle vara att jamfora skillnaden mellan att
sammanstalla en modekatalog med sndv tidsram jamfort med att ha mera tid till
forfogande. Andra tips skulle kunna vara att gora en lookbook i broschyrformat och att
gora en modekatalog dar ett uppslag bestar av en stilhelhet samt information hur man satter
ihop helheterna tillsammans med detaljbilder. Under arbetets gang har jag lyssnat mycket
pa Carolas 14t ”Nér loven faller”. Laten har blivit en inspirationslat som gett energi for
arbetet, slutligen dr det val dags att lyssna till orden och minnas skrivandets stunder. "Nér

I6ven faller av och kvar ar vi, Ett litet fro far d6 och bli till liv”.
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Bilaga 1(1)

Bilaga 1

Fragorna som respondenten vill ha svar pa fran experter ar stallda bade pa svenska och

finska sa flera skall forsta fragorna.

1. Vilket forsta intryck far du av katalogen?
Minka ensivaikutelman saat luettelosta?

2. Ar katalogen lockande?

Onko luettelo kutsuva?

3. Ar stilhelheterna stylade med material, former och firger pé ett sétt som vécker
koplust?
Ovatko tyylikokonaisuudet stailattu materiaalien, muotojen ja vérien kanssa niin

ettéd ne heréattavat ostohalua?

4. Vilka problem kan uppsta pa grund av tidsbegransning?

Mité ongelmia voi kehittya aikarajan myota?

5. Vilka tips kan du ge till nagon som skall utfora ett arbete med tidsbegransning?

Mité vinkkeja voit antaa jollekin joka aikoo tehda tyon tiukalla aikataululla?



