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Viimeinen Oljenkorsi oli yhden Haaga-Helian opiskelijan suunnittelema olut- ja musiikki ta-
pahtuma. Tapahtuman ideana oli yhdistaa musiikki- ja pienpanimotapahtuman parhaat puolet
ja se jarjestettiin 27.8.2016 osoitteessa Intiankatu 18, 00560 Helsinki.

Tyo6n tavoitteena oli suunnitella Ravintola Oljenkorrelle viihtyisa tapahtuma, joka onnistues-
saan toisi ravintolalle lisdmyyntia seké uutta asiakaskuntaa. Tarkoituksena oli luoda my6s
kattava paketti jota on mahdollista hyddyntdd myos tulevina vuosina kyseisen tapahtuman

luomisessa ja suunnittelussa.

Tyo6n teoriapohjana kaytettiin kirjallisuutta tapahtumantuotannosta jolla pyritdan perustele-
maan erilaisia paatoksia ja luomaan kokonaiskuvaa tapahtuman onnistumisen kannalta tar-
keista prosesseista. Tapahtuman taustoitukseen haastateltin myos henkil6ita, jotka ovat ol-

leet mukana tapahtuman jarjestamisessa menneiné vuosina.

Lopputuloksena on kattava kokonaisuus joka antaa hyvan pohjan lahtea kehittamaan tapah-
tumaa pidemmalle tulevina vuosina. Opinnaytetydssa pyritaan myds miettimaan mita tapah-
tuman kannalta olisi voitu tehda paremmin, jotta tapahtuma olisi mahdollista tuottaa viela

paremmin tulevina vuosina.

Taman vuoden (2016) tapahtuma kerasi yhdenpaivan aikana yhteensa noin 1500 kavijaa ja
ravintola jai suurista kustannuksista huolimatta voitolle 3500€. Suullinen asiakaspalaute oli
positiivista ja tapahtuma onnistui toimeksiantajan antamissa tavoitteissa hyvin. Tulevina vuo-
sina tulisi keskittya parempaan informaation kulkuun katto-organisaation sisélla, seké ottaa

enemman huomioon konkreettisia asioita itse tapahtumapaivan kulussa ja toteutuksessa.

Asiasanat
Tapahtuma, tapahtuman suunnittelu, tapahtumatuotanto
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1 Johdanto

Tapahtumat ovat yrityksille oiva tapa markkinoida itsedén ja luoda uusia asiakaskontakte-
ja. Omassa opinnaytetydssani lahden luomaan Olutravintola Oljenkorrelle tapahtumakon-
septia ja kokonaisuutta, joka helpottaa tapahtuman jarjestamisessa tulevina vuosina. Olen
tydskennellyt ravintola Oljenkorressa koulun ohella noin kaksi vuotta. Tasséa ajassa olen
saanut hyvan kuvan siitd, minkalaiselle tapahtumalle alueella on tarvetta ja kysyntaa. Ol-
jenkorren takapihalla on jarjestetty aikaisempina vuosina ns. minifestivaali, mutta perinne
on ollut katkolla viimeiset kaksi kesaa, koska resursseja jarjestamiseen ei ole 16ytynyt.
Miettiessani aihetta omalle opinnaytetydlleni alkoi tapahtuman uudelleen lammittaminen
vaikuttaa mielenkiintoiselta ja sopivan haastavalta aiheelta. Aihe tuntui sopivan konkreet-
tiselta ja parhaassa tapauksessa auttaisi luomaan hyvia kontakteja niin musiikkimaail-

maan kuin ravintola ja panimopuolelle.

Olen itse ollut mukana koulun tapahtumaprojekteissa, josta kiinnostus tapahtumien jarjes-
tamiseen on lahtenyt. Tapahtuman jarjestdja tarvitsee monia erilaisia taitoja ja juuri alan
vaihtelevuus kiinnostaa itseani. Opinnaytetyoni kehittamistehtavaksi olen asettanut, mité
asioita tulee ottaa huomioon tapahtuman suunnitteluvaiheessa ja miten tapahtuman luo-
misprosessi etenee ja saatetaan loppuun. Tyon tarkoituksena onkin luoda kattava paketti,
jota on mahdollista hyédyntaa tulevina vuosina kyseisen tapahtuman suunnittelussa ja

toteuttamisessa.

Oljenkorsi sijaitsee 1920-luvulla rakennetussa talossa idyllisessa Helsingin Toukolassa.
Rakennukseen kuuluu iso takapiha, joka on toiminut kesanpaattstapahtuman paanaytta-
mona. Asiakaskuntana ravintolassa kay paljon alueen opiskelijoita, sekd asukkaita Arabi-
asta, Toukolasta, Kumpulasta ja Kapylasta. Alueella asuu paljon kulttuuri-ihmisia ja asiak-
kaat muistelevat lammalla menneiden vuosien tapahtumia ja ovat harmitelleet muutaman
vuoden taukoa. Entinen omistaja ja tapahtuman jarjestamisessa mukana ollut Kimmo Kal-
ke arvio menneiden vuosien tapahtuman keranneen noin 500-1000 asiakasta yhden pai-
van aikana, mik& on mielestani potentiaalinen tavoite myds taman vuoden kavijamaaraksi.
Tapahtumalle on olemassa siis edelleen selkeéd kysynta ja tésta sainkin idean alkaa teke-

maan omaa opinnaytetyotani aiheesta.

Suomessa kuten muuallakin Euroopassa on havaittavissa selkea pienpanimo- ja kasityo-
laisolutbuumi. Kovaa nostetta on jatkunut muutaman vuoden ajan, mika on havaittavissa
jatkuvasti perustettavista uusista pienpanimoista seka ihmisten kasvavasta kiinnostukses-
ta erilaisia oluita kohtaan. Tasté sain ideaksi yhdistaa pienpanimot mukaan musiikkifesti-

vaaliin, olut ja musiikki ovat perinteisesti olleet oiva yhdistelma. Tavoitteena on saada 2-4



suomalaista pienpanimoa esittelemaan oluitaan ja tuomaan lisdarvoa ja myyntia tapahtu-
malle. Talla tavoin Oljenkorsi paasee profiloitumaan paremmin alan harrastajien keskuu-
dessa, joka tuo lisda asiakkaita myds pitkalla aikavalilla. Musiikki on oleellinen osa jokais-
ta viihtyisaa tapahtumaa ja bandien hankkiminen tapahtumaan oli alusta asti itsestaansel-
vyys. Alueella asuu paljon muusikoita, joten tavoitteena on pystya kayttamaan jo olemas-
sa olevia artistikontakteja mahdollisimman laadukkaan ja mielenkiintoisen esiintyjako-
koonpanon hankkimiseksi.

Yhdeksi tapahtuman p&aékontaktiksi ja yhteistybkumppaniksi valikoituikin jo aikaisempina
vuosina jarjestamisessd mukana ollut muusikko Jussi Liski. Han on aikaisempina vuosina
ollut vastuussa artistien hankkimisesta ja olikin loogista l[&hestyd hantd myés taman vuo-

den tapahtuman tiimoilta.

Paatavoitteeni on luoda selkea suunnitelma, josta on konkreettista hyotya kyseisen tapah-
tuman jarjestamisessa myds tulevina vuosina, mutta my6s miettia konkreettisia parannus
ehdotuksia. Pyrin perustamaan kaikki paattkset ja suunnitelmat teoriapohjaan, jota am-
mennan tapahtuma- ja projektikirjallisuudesta. Riskein valttamiseksi myos tietyt ulkoiset ja
sisdiset analyysit kuten SWOT tulevat olemaan tarkeita tydkaluja suunnitteluvaiheessa.
Tapahtuman jarjestaminen on hyvin samankaltaista tydskentelya projektien toteuttamisen
kanssa, koska kummatkin ovat periaatteessa kertaluontoisia ja sidoksissa tiettyyn aikaan
ja paikkaan. Tapahtumissa ja projekteissa on yleensa hyvin paljon muuttujia ja taman ta-
kia on tarkeaa luoda myos selkea aikataulu seka vastuualueet tapahtuman tuotannon
vaatimiin prosesseihin. Opinnaytetyon tarkoitus on toimia ravintolan tyontekijoille myds
yleisena ohjeena tapahtumatuotantoa varten, koska talla hetkella henkilkunnalla on hyvin

vahan kokemusta tapahtumien jarjestamisesta.

Opinnaytetyoprosessin aikana opin toivottavasti lisdd tapahtumien jarjestamisesta seka
isompien kokonaisuuksien hallinnasta. Myos tapahtumien suunnittelutyo kiinnostaa, koska
sitd kautta on mahdollisuus toteuttaa itsedan ja luoda jotain uutta. Tavoitteenani on tehda
opinnaytetytsta mahdollisimman selkea kokonaisuus, joka kuvaa tapahtuman suunnitte-
lun vaatimia prosesseja seké aikataulutusta ja antaa konkreettisen pohjan luoda tulevai-

suudessa yha elamyksellisemman tapahtuman.

Yrityksen tavoitteena tapahtumalle on saada lisamyyntia ja tunnettavuutta olutharrastajien
kesken. Tapahtumalla ravintola haluaa my6s luoda alueen asiakkaille viihtyisdn kesan-

paatdstapahtuman, josta Viimeinen Oljenkorsi nimikin juontaa juurensa.



2 Tapahtuman taustat ja Oljenkorren historiaa

Oljenkorsi on perinteikas pubityylinen baari, joka on ollut samalla paikalla Helsingin Tou-
kolassa jo parikymmenta vuotta. Oljenkorsi pyrkii erottumaan joukosta hyvéan palvelun,
laajan olutvalikoiman seka uniikin tunnelman avulla ja asiakkaiden suulliset palautteet
ovatkin olleet paasaantoisesti erittain positiivisia. Baarilla on myds tiivis kanta-
asiakaskunta joka koostuu alueen asukkaista. Kumpulassa, Toukolassa ja Kapylassa
asuu myos paljon kulttuurivikea joka tuo paikalle omanlaistaan tunnelmaa. Historiansa

aikana

Oljenkorressa on esiintynyt huomattava maara artisteja laidasta laitaan (liite 1) ja Oljen-
korren tarkein musiikillinen voimavara on ollut Oljenkorsi Small Band (OSB) jonka aktiivi-
sia jasenié ovat muusikot Jussi Liski, Mikko Tohkanen sek& &anisuunnittelija Kyodsti Van-
tanen. Valitettavasti vanhan ravintolap&aallikon toiminnasta johtuen baarilla ja bandilla sat-
tui valirikko ja perinteiset Oljenkorren musiikki-illat siirtyivat laheiseen Kumpulan kylati-
laan. Uuden henkildkunnan kanssa olemme kuitenkin saaneet vélirikon korjattua ja yhteis-
tyd Oljenkorren ja Oljenkorsi Small Bandin kanssa on muutaman vuoden hiljaiselon jal-
keen taas mahdollista.

Oljenkorren takapiha (Kuva 1) on idyllinen piha, joka on toiminut menneina vuosina loista-
vasti tapahtumapaikkana ja tunnelman luojana. Piha vaatii kuitenkin huomattavan maaran
talkooty6ta ennen tapahtumaa, jotta kaikki rakenteet saadaan oikeisiin paikkoihin ja mah-

dolliset nakoesteet karsittua alueelta.

Kuva 1. Oljenkorren takapiha (Parviainen, E. 22.5.2016)



2.1 Oljenkorren takapihatanssit

Oljenkorren takapiha on toiminut nayttamaona pienelle kylafestivaalille vuosina 2010-2013.
Tapahtuma on ollut jokainen kerta erittéin suosittu alueen ihmisten keskuudessa ja toimi-
nut myds alueen tiivistista yhteishenkeé edistavana tapahtumana. OSB:n Jussi Liskista on
mennein& vuosina ollut todella suuri apu artistien hankkimisessa ja OSB on toiminut jokai-
sella kerralla festivaalin saestajana. Vierailevat solistit ovat siis esiintyneet OSB tausta-
bandindan, jolloin artistikulut ovat pysyneet pienempina, koska erillisille taustabandeille ei

ole tarvinnut maksaa palkkaa.

Elokuun loppu on valikoitunut tapahtuman ajankohdaksi, koska alueella jarjestetdén joka
toinen vuosi Kumpulan Kylgjuhlat toukokuun lopussa. TAma on yksi syy miksi Oljenkorren
pienempimuotoiset festivaalit on haluttu pitdd kesan lopulla. Tapahtuman ajankohta on
sopinut my6s osaksi Helsingin juhlaviikkoja. Oljenkorren taloyhtidin puheenjohtajan ja
tapahtuman aiemman jarjestajan Kimmo Kalken mukaan tapahtuma kerasi vuonna 2013
noin 800 kavijaa. Mielestani tallainen kavijamaara on mahdollista saavuttaa myos tana

vuonna, joten tapahtuman jarjestdminen on myds taloudellisesti kannattavaa.

2.2 Pienpanimot

Oljenkorsi on yksityinen ravintola, joka mahdollistaa yhteistydn my6s pienemman tuotan-
tovolyymin omaavien panimoiden kanssa. Yritys on halunnut omalla toiminnallaan paran-
taa suomalaisten pienpanimoiden nakyvyytta ja herattdd asiakkaiden kiinnostusta pien-
panimoita kohtaan. Oluttrendin nousu on vallitseva ilmi6 niin Euroopassa kuin my6s Suo-
messa. Tama trendi on ollut huomattavissa ravintolassa pienpanimotuotteiden kysynnan
kasvuna, mutta trendin nakee myos konkreettisesti pienpanimoiden maaran kasvussa.
City lehti kertoo artikkelissaan ” Pienpanimoiden tuottamien olutlitrojen maara on yli nelin-
kertaistunut vuodesta 2008. Samaan aikaan pienpanimoiden osuus Suomessa myydysta

oluesta on noussut alle kahdesta prosentista noin neljaan prosenttiin.” (City Lehti 2016.)
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Kuvio 1. Panimoiden kasvu vuosina 2008-2016 (City Lehti 2016.)



Olutkellari internetsivusto pitaa listaa suomalaisista pienpanimoista. Kirjoitushetkella (Ke-
sékuu 2016) toimivia pienpanimoita oli kirjattu 57, perusteilla olevia panimoita oli 14 seka
niin kutsuttuja mustalaispanimoita (engl. Gypsy Brewerie) 7 (Olutkellari 2016.) Mustalais-
panimot ovat toimijoita, joilla ei ole omia tiloja oluen panemiselle, mutta tekevéat omat re-
septinsé ja panevat oluensa muiden toimijoiden tiloissa. Tasta voi helposti laskea, etta
vuoden 2016 loppuun mennessa pienpanimoita on vahintaan 78. Helsingin sanomat Kir-
joittaa 2015 julkaistussa artikkelissaan pienpanimoiden maéaran nelinkertaistuneen kuu-
dessa vuodessa. Vuonna 2008 panimoita oli 25, vuonna 2014 panimoita oli jo 49, joista
46 pienpanimoita. (Helsingin sanomat 2015.) Kuvio 1 osoittaa, etta olut ja varsinkin kasi-
tyolaisolut on trendiné selkeasti kasvussa.



3 Tapahtuman jarjestdminen

Tapahtuman suunnittelu ja suunnitelman onnistunut toteuttaminen ovat suurimmat haas-
teet tapahtuma-alalla asiakkaiden vaatiessa yha hienompia ja unohtumattomampia tapah-
tumia seka elamyksia. Tapahtuman suunnittelijan tehtdva on luoda visio tapahtumasta ja
tuottajalla vastuu toteuttaa tama visio mahdollisuuksien mukaan. Vaikka tapahtumia on
hyvin laaja-alaisesti ja ne saattavat nayttaa hyvinkin erilaisilta, niité kaikkia yhdistaa yksi
asia: ne ovat osallistujilleen parhaassa tapauksessa elamyksia. Tapahtumien kehityksen
voidaankin nahda liittyvan nousevaan "elamystalouteen”, joka on muuttanut sitd miten
ihmiset ndkevat palvelut ja hyddykkeet. (Abson ym. 2012, 56-57) Tama johtaa siihen, etta
tapahtuma-alalla on suuremmat paineet suunnitella ja luoda yha kiinnostavampia ja ela-
myksellisempia tapahtumia. Absonin (2012,57) mukaan kiinnostus musiikki- ja kulttuurita-
pahtumiin on lisdantynyt vimevuosina ja yritykset nakevéat tapahtumat hyvana keinoina
nostaa brandiaan ja luoda asiakaskontakteja.

Tapahtumat ovat hyvinkin erilaisia toisistaan ja niiden jarjestamiseen on erilaisia tarkoi-
tusperia. Ongelmallista on, ettd jopa samaa tapahtumaa toistettaessa voi tulla yllattavia
muuttujia, jotka vaikeuttavat tapahtuman jarjestamistéa tai muuttavat tapahtumaa koko-
naan. Yksinkertaistetusti tapahtumat ovat véliaikaisia ja tarkoituksellisesti ihmisia kokoavia
tilaisuuksia. Tapahtuman luomiseen ja suunnitteluun kuuluu kaikkien asioiden organisointi
ja koordinointi joita vaaditaan kunkin tapahtuman tavoitteiden aikaansaamiseksi. Abson,
Bladen, Kennell & Wilde (2012,3) kuvaavat tapahtuman sisaltavat paapiirteet seuraavasti:

e Ne ovat luonnostaan véliaikaisia

e Ne kokoavat ihmisia yhteen

¢ Ne muodostavat yleensa jonkin rituaalin

¢ Ne ovat tiettyyn pisteeseen asti uniikkeja.
Vaikka tapahtumat siis eroavat toisistaan valilla huomattavasti niilla kaikilla on tarkka alku
ja loppu. Tapahtumien elinkaari on siis huomattavasti pidempi, kuin itse tapahtuma, joka
saattaa kestéda vain yhdenkin paivan. Seuraavaksi kuvaan hieman tapahtumantuotannon

vaatimia prosesseja.

3.1 Tapahtuman hallinnoiminen

Tapahtumat voidaan luokitella projekteiksi, koska ne kestavat maaratyn ajan, tarvitsevat
tehtavien koordinointia kohti selkeité tavoitteita, omaavat maéaratyn budjetin ja ovat uniik-
keja tilaisuuksia (Abson, Bladen, Kennell & Wilde 2012, 23). Tapahtuman hahmottaminen
projektina helpottaa sen organisoinnissa ja aikataulujen luomisessa. Tapahtumissa taytyy

ottaa monia asioita huomioon, joten on oleellista, etta tapahtumalla on yksi johtaja, jolla on



selkeéd kuva tavoitteista ja aikataulun etenemisesté. Tapahtumilla on my6s selkea budijetti,
jonka asettamista vaikeuttaa tiettyjen asioiden epavarmuus kuten lopullinen asiakkaiden
maara. Budjettia laadittaessa tulee ottaa huomioon myds muut muuttujat kuten aikataulut
ja niiden toteutuminen sek& muut epavarmuustekijat, joita voi kartoittaa riskianalyysilla.
Jokaisella tapahtumalla on myds elinkaari, jonka aikana kaikki toiminnot tulee tehda. Ta-
pahtuman jarjestajan ndkokulmasta tehtavat saattavat olla paallekkaisia mika tekee ta-
pahtuman koordinoimisesta hyvinkin haastavaa (Abson, ym 2012, 24-25.)

Oljenkorren tapahtuman hallinnoiminen on ollut [Ahes kokonaan minun vastuullani suun-
nitteluprosessin ajan ja itse yritys ja sen johto ovat olleet mukana ns. hiljaisena sijoittaja-
na, ja vastuu paatoksista on viime kaddessa ollut minulla. Suunnitteluprosessin edetessa,
projektiorganisaatioon otettiin mukaan Jussi Liski vastaamaan paaesiintyjista, Mikko Sih-
vonen vastaamaan yhteydenotoista pienpanimoihin seka Riitta Hamaldinen avustamaan
tapahtuman markkinoinnista (Kuvio 2). Jussi Liski ja Riitta Hamalainen ovat olleet mukana
tapahtuman jarjestamisessa myos aikaisempina vuosina, joten heidan kokemuksensa ja

kontaktinsa ovat olleet iso apu myo6s tdman vuoden tapahtumaa ajatellen.

Oljenkorsi

(Toimeksiantaja)

Eetu Parviainen
(Projektipaallikko)

Riitta Hamaldinen ja
Laura Jarvi

(Markkinointi)

Mikko Sihvonen Jussi Liski

(Pienpanimot)

(Padesiintyjakontaktit)

Kuvio 2. Viimeinen Oljenkorsi tapahtuman katto-organisaatio

Selkeé katto-organisaatio helpottaa tapahtuman hallinnoimista ja auttaa muodostamaan
kuvan tapahtuman toimintojen kannalta tarkeimmista tahoista. Myos informaation kulku
helpottuu, kun tarkeimmilla toiminnoilla on selkeéat vastuualueet ja raportointi edistymises-
ta tehdaan kootusti.



3.2 Tehtavat ja organisointi

Useat tapahtumat vaativat toimintoja, jotka eivat ole toistettavissa, koska tapahtuma koos-
tuu niin monesta pienestéa palasesta. Vaikka tapahtuma olisi jokavuotinen, haluavat jarjes-
tajat yleensa tuoda siihen uniikin tunnelman, jolloin tietyt toiminnot saattavat erota aikai-
semmista. Yksi tyypillisimmista haasteista tapahtumajarjestéjille on tehtavien lomittuminen
ja paallekkaisyydet. Taméan vuoksi tapahtuman projektipaallikolta vaaditaan taitoja monilta
eri alueilta kuten markkinointi, talous, henkildston hallinta seka paljon muuta. Tasta johtu-
en projektipaallikko tarvitsee tuekseen motivoituneen ja osaavan tiimin, jotta tapahtuman
aikataulutus pitaa ja vaadittavat prosessit saadaan vietya laadukkaasti loppuun. Tapah-
tumilla on omanlaisensa aikajana, joka jaottuu kaynnistamiseen, suunnitteluun, toimeen-
panoon, itse tapahtumaan seké tapahtuman sulkemiseen. Naista eniten aikaa ja resursse-
ja tulisi varata suunnitteluvaiheeseen, jotta kaikki oleellinen tulisi otettua huomion ennen

toimeenpano vaihetta. (Abson ym. 2012, 26)

Tapahtuman suunnittelun alkuvaiheessa itsellani oli hieman vaikeuksia ymmartaa, kuinka
paljon erilaisia toimintoja tapahtuman tuotanto vaatii. Kevaan edetessa huomasinkin, etta
tapahtuma tarvitsee paatoimintoihin selkedn organisaation jotta tarkeimmat toiminnot
saadaan vietya loppuun . Omana roolina organisaatiossa on kommunikoida yrityksen joh-
don ja vastuuhenkildiden valilla seka keskustella esiin tulleista ideoista muiden tapahtu-
maan osallistuvien tahojen kanssa. Omaksi tehtavakseni muodostui my6s lupa-asioiden

hoitaminen ja yhteydenpito tarvittaviin viranomaisiin, josta myéhemmin luvussa 4.1.7

3.3 Riskienhallinta

On ilmiselvaa, etta jokainen tapahtuma ja projekti sisaltaa tietyn maaran riskeja, jotka ovat
riippuvaisia tapahtuman tai projektin luonteesta, toimintaymparistosta seka sidosryhmista.
Riskienhallintasuunnitelmaa tehtaessa on monia tarkeita askeleita, jotka Fenich (2015,
56) luettelee jarjestyksessa seuraavasti: Riskienhallintaryhman muodostaminen, riskiar-
vio, riskianalyysi, riskienhallintasuunnitelman tekeminen, riskien minimointi ja tarpeen vaa-
tiessa riskisuunnitelman kayttdonotto. Riskinhallintaryhman etuna yksiléon on, etté ryh-
massa on enemman nakokulmia ja tata kautta voidaan ottaa mahdollisimman monta ske-
naariota huomioon. Kokonaisuudessaan tapahtuman riskienhallinnassa taytyy ottaa todel-
la monia asioita huomioon turvallisuudesta ja asiakasviihtyvyydesta saailmidihin ja budjet-
tiin. Riskiarvio on tehtava aina kutakin kyseista tapahtumaa varten ja se on harvoin taysin
toistettavissa. Ensimmainen askel riskisuunnitelmaa tehtédessa on pitéé kattava aivoriihi
riskienhallintaryhmé&n kesken, jotta saadaan aikaan mahdollisimman kattava arvio mah-
dollisista riskeista, jotka saattavat vaikuttaa tapahtumaan tai sen sidosryhmiin. Luonnolli-

sesti tapahtumaan voi kohdistua lukematon maara riskeja ja oleellinen osa riskianalyysia



onkin paattad mitka riskit ovat olennaisia ja miten ne voidaan valttda. Tata tehdessa aut-
taa kaksi kysymysté: Kuinka todennakadinen riski on? Ja kuinka vakavia seuraukset riskin
toteutumisesta on? Naihin kysymyksiin vastaamalla tapahtuman jarjestgja pystyy selven-
tamaan, mitka riskit ovat hyvaksyttava, mihin voidaan valmistautua ja miten niilta voidaan
vélttya. (Fenich 2015, 56-60)

3.4 Tapahtuman teeman luominen

Tapahtuman teema ja konsepti ovat tapahtuman kantavia voimia, koska juuri néilla anne-
taan yleisodlle tietynlainen viesti ja maaritelladn mitka tapahtuman lopputulokset ovat (Ab-
son ym. 2012, 63). Goldblatt on luonut hyodyllisen tydkalun jota kutsutaan viideksi W:Ksi.
Tama tyokalu sisaltaa viisi tarkeinté kysymysta, joille tapahtuman luojan tulisi I0ytaa sel-
keét vastaukset (who, what, when, where ja why). Nama kysymykset auttavat luomaan
tapahtumasta kokonaisuuden ja antavat etenkin tapahtuman suunnittelijalle keinoja eheén
tapahtuman aikaansaamiseksi. Kysymysten kayton pitaisi olla asiakaslahtoista ja tapah-
tuman suunnittelijan tulisikin miettia, miten halutulle asiakassegmentille on mahdollista
luoda paras mahdollinen elamys. Viisi oleellista kysymysta ovat Goldblattin mukaan:

¢ Miksi tapahtuma jarjestetaan?

o Ketka ovat tapahtuman sidosryhmat?

¢ Milloin tapahtuma pidetaan?

e Missa tapahtuma pidetdan?

¢ Minkalainen tuote on tapahtuma, joka luodaan ja jarjestetaan?
(Abson ym. 2012, 64) Tapahtuman elamyksellisyyden kannalta onkin tarkea siirtya pois
perinteisesta tapahtumasuunnittelusta, jossa otetaan huomion vain logistiikka ja kaytan-
non asiat. On tarkedmpaa miettia minkalaisia elamyksia osallistujille halutaan luoda ta-
pahtuman tavoitteiden ja tulosten ndkodkulmasta ja minkalaisia toimintoja taméa kaikki vaa-
tii. (Abson ym. 2012, 70)

3.5 Elamyksellisyys osana tapahtumaa

Ihmiset ja kuluttajat ovat aina kokeneet elamyksia, mutta elamyksia ei ole aiemmin tunnis-
tettu asiaksi, joilla olisi ihmisten ostopaatoksen kannalta merkitysta. Elamykset on laitettu
samaan kategoriaan muiden tyypillisten palvelujen kanssa. Kuitenkin, kun ihminen ostaa
palvelun, hdn maksaa tietyista toiminnoista, jotka tehdaan hanen puolestaan. Elamysta
ostaessaan ihminen odottaa jo paljon muutakin. Silloin han maksaa myds tunnelmasta,
ymparistosta ja muistoihin jAdvasta tunteesta. (Pine & Gilmore 2011,3) Elamyksen luomi-
nen on siis uusi ndkodkulma tuottaa lisdarvoa tietylle palvelulle. Tapahtumaa jarjestettaes-
sa tapahtuman suunnitteluvaihe on tassa oleellisessa osassa. Miten asiakkaan tarpeet ja

halut voidaan ottaa mahdollisimman hyvin huomioon ja parhaassa tapauksessa ylittaa



hanen odotuksensa? Onnistuneen elamyksen keskitssa on siis asiakas ja asiakaslahtdi-
syys. Elamykset ovat nousseet palveluiden tuottamisessa valttamattomaksi lisaarvon lah-
teeksi. Elamykset nousevat rooliin, kun yritys kayttdd palvelua ns. lavana ja tuotteita la-
vasteina luoden ehedn kokonaisuuden, jossa elamysten syntyminen on mahdollista. Ta-
man mallin ymmartamista helpottaa n&hda asiakkaat vieraina ja yritys elamyksen luojana.
Elamys on kuitenkin aina asiakkaan/vieraan henkilokohtainen kokemus. (Pine & Gilmore
2011, 17)

Elamyksellisen tapahtuman jarjestamisessé ja suunnittelussa onkin erittain tarkeé miettia
mitk& ovat ne tekijat jotka erottavat onnistuneen tapahtuman eldmyksellisesta tapahtu-
masta? Miksi ylipdatdan elamysten tuotteistaminen on tarkedéa? Myods Sanna Tarssanen
viittaa Elamystuottajan kasikirjassaan Joseph Pinen ja James Gilmoren teoksiin. Erottavia
tekijoita palveluun ndhden ovat mm. kokemuksen raataldinti, dramaattisuus seké teemoit-
telu. Tekstissa nousee esiin myo6s asiakkaiden nakeminen vieraina joille elamys tai pi-

kemminkin sen mahdollistamat raamit halutaan luoda.

Viihteellinen Opetuksellinen

Esteettinen Todellisuuspakoinen

Kuvio 3. Elamyksen nelja ulottuvuutta (Leo 2009.)

Elamysté voidaan analysoida neljané eri osa-alueena (Kuvio 3) kuten Sanna Tarssanen
teoksessaan (LEO 2009) kirjoittaa. Osa-alueita yhdistaa se, osallistuuko kokija tilantee-
seen konkreettisesti vai onko han vain sivustaseuraaja. Kun inminen seuraa jotain tilan-
netta, esimerkiksi konserttia, mutta ei uppoudu siihen, korostuu elamyksessa viihteelli-
syys. Kun osallistumisesta tulee aktiivisempaa, kuten oluentekokurssilla, jossa tilanne
itsessaan vetaa kokijan mukaansa, mutta ei vaadi uppoutumista, korostuu elamyksen
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opetuksellinen ndkdkulma. Todellisuuspakoisesta, eskapistisesta, elamyksesta on kyse
silloin, kun yksil® toteuttaa aktiivisesti elamyskokemustaan, esimerkiksi vuoristovaelluksil-
la. Passiivisemmassa kokemuksessa yksilo vain ihailee maisemaa ja tutkailee ymparistoa,
jolloin han voi saavuttaa esteettisen elamyksen. My0s tapahtumaa jarjestettaessa tulisi
miettid, miten elamyksen kaikki osa-alueet pystyttaisiin ottamaan mahdollisimman hyvin
huomioon. Talla tavoin pystytaan luomaan ymparisto, jossa elamyksia on mahdollista syn-
tya.

3.6 Sidosryhmat

Sidosryhma on mika tahansa ryhma tai toimija, joihin organisaation tavoitteellinen toiminta
vaikuttaa. On kuitenkin hyva muistaa, etté eri sidosryhmilla on erilaisia riskeja ja mahdolli-
suuksia sekéa erilaiset mahdollisuudet vaikuttaa yrityksen tai organisaation toimintaan.
Organisaation tehtdva on varmistaa, etta sen kaikki sidosryhmat otetaan huomioon tavalla
tai toisella onnistuneen yhteistyon takaamiseksi. Sidosryhmat voidaan luokitella karkeasti
kahteen ryhmaan, sisdinen ja ulkoinen. Sisdiseen sidosryhmaan kuuluvat yksilot, jotka
tydskentelevét organisaation sisalla. Ulkoisiin sidosryhmiin kuuluvat taas kaikki jotka eivat
tydskentele suoraan organisaation alla, mutta vaikuttuvat organisaation paatoksista ja
toiminnasta. Esimerkkeja ulkoisista sidosryhmista ovat: viranomaiset, asiakkaat, sponso-
rit, yhteisd ja media. Ei ole kuitenkaan epatavallista, ettéa edellisen kuvauksen perusteella
jotkut toimijat kuuluvat seka sisdiseen, etta ulkoiseen sidosryhmaan. (Fenich 2015,72)
Sidosryhmat ja niiden huomioon ottaminen ovat siis erittain tarked osa tapahtuman suun-
nittelua. Sidosryhmat kantavat myos osan riskista, koska lahtdkohtaisesti kaikilla on jokin
intressi mukana. Muutamia mainitakseni: asiakkaat odottavat saavansa rahoilleen vas-
tinetta, sponsorit haluavat imagoa parantavaa nakyvyytta, tyontekijat palkkansa ja palve-
luiden tarjoajat toimivaa yhteisty6té. llman sidosryhmi& mikaan organisaatio ei toimi, mutta
sidosryhmien kanssa toimiminen voi olla myds haastavaa. Tapahtuman jarjestajan tulisi-
kin selvittdd mahdollisimman hyvin eri sidosryhmien huolet ja odotukset, jotta yhteistyo
sujuisi mahdollisimman hyvassa yhteisymmarryksessa ja ristiriidoilta valtyttaisiin. Mita
enemman sidosryhmia liittyy tapahtumaan, sitd varmemmin kohtaa myos haasteita. Tama
johtuu yksinkertaisesti siita, etta todennakdisesti kaikilla eri sidosryhmilld ei ole taysin sa-
mat intressit ja odotukset. TAma voi tuntua sekavalta ja tapahtuman jarjestajan tulisikin
miettia seuraavia kysymyksia.

o Mitk& sidosryhmat ovat tarkeimpia tapahtuman onnistumiselle ja sen tulevaisuu-

delle?
e Miten sidosryhmét voivat vaikuttaa positiivisesti tai negatiivisesti tapahtumaa jar-

jestavan yrityksen imagoon tai tapahtuman tunnelmaan?

11



¢ Kuinka paljon kullakin sidosryhmalla on vaikutusta tapahtumaan ja sen suunnite-
luun?
(Fenich 2015, 73-74)

Naita kysymyksia tulisi miettia tarkkaan, koska vaarat ratkaisut sidosryhmien kanssa saat-
tavat vaikuttaa negatiivisesti tapahtumaan ja sen suunnitteluun. Esimerkiksi sponsorien
kanssa toimiessa tulisi olla tarkkana ja varmistaa, etté he saavat luvatun nakyvyyden.
Sidosryhmat tuovat myo6s paljon mahdollisuuksia tapahtumaan ja parhaiten nama mahdol-
lisuudet saa esille kayttamalla seuraavaa toimintamallia: Toimiva ja tehokas yhteisty6 jar-
jestajan ja sidosryhmien valilla, kokonaisvaltainen suunnittelu seka lupausten pitdminen.
Miettimall&d, minkalainen vaikutus tapahtumalla on alueen yhteisd6n ja pitamalla tehokasta
yhteytta sidosryhmiin jarjestaja pitaa huolen, ettd tapahtumasta vaikuttuvat sidosryhmat

otetaan mahdollisimman hyvin huomioon (Fenich 2015, 74)
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4 Viimeinen Oljenkorsi -tapahtuman suunnittelu

Tassa luvussa tulen kdymaan lapi tarkemmin prosesseja ja vaadittavia toimintoja ja seik-
koja, joita Viimeinen Oljenkorsi tapahtuman suunnitteluvaiheessa tulisi ottaa huomioon.
Kayn lapi tapahtuman sidosryhmia, riskeja seka muita kaytannon asioita, kuten projekti-
suunnitelmaa ja toimintojen aikataulutusta. Lukujen lopussa avaan sitda, miten tapahtuman
suunnittelussa on otettu huomioon teorian eri osa-alueita ja pyrin avaamaan projektisuun-

nitelmaa.
4.1 Tapahtuman sidosryhmat

Kun luodaan tapahtumaa, jossa anniskellaan alkoholia ja soitetaan musiikkia, erilaisten
sidosryhmien maara kasvaa melko suureksi (Kuvio 4). Kuten aikaisemmin luvussa 3.6
todetaan, sidosryhmien huomioonottaminen ja kaikkia osapuolia hyddyttava yhteistyd on
tapahtuman onnistumisen kannalta yksi oleellisimmista asioista. Tapahtuma itsesséaéan
sisdltaa niin monia muuttujia, etta sidosryhmien valinen onnistunut viestinta on tarkea osa
myds riskien hallintaa. Toimivalla viestinnalla valtytdan vaarinkasityksilta ja on tarkeaa,
ettd tapahtumaan osallistuvat tahot ovat perilla tapahtuman etenemisesta ja tiedostavat

oman roolinsa tapahtumassa.

Viranomaiset Alihankkijat

Oljenkorsi Ruokatarjoilu
Ja
Asiakkaat Tapahtuma Tapahtumakalusto ja

(Sisaiset logistiikka
sidosryhmit)

Adnentoisto

Pienpanimot

Kuvio 4. Oljenkorren tapahtuman sidosryhmaét

13



Sidosryhmat ovat oleellinen osa minka tahansa tapahtuman onnistumista ja tasta johtuen
olen laittanut tarkeimmat Oljenkorren tapahtumaan vaikuttavat sidosryhmat omiin lu-

kuihinsa, joissa avaan sidosryhmien merkitysta tapahtumalle.
4.1.1 Sisaiset sidosryhmat

Oljenkorren henkildkunta koostuu viidesta henkildsta, jotka ovat tydskennelleet yritykses-
sa jokseenkin yhta pitkan aikaa. T&ma on auttanut luomaan henkilékunnan vélille tietyn
yhteishengen, ja kaikilla on halu auttaa toisiaan mahdollisuuksien mukaan. Henkilbkunta
jakaa yhteisen kiinnostuksen pienpanimo-oluisiin ja kaikilla on halu kehittéda ravintolaa
eteenp&in. Ensimmainen tapahtumaa koskeva palaveri sovittiin 27.4.2016. Kokouksessa
keskusteltiin vastuualueista sek& pohdittiin projektisuunnitelmaa ja sen toteuttamista.

Tapahtuman suunnitteluvaiheen aikana on ollut haastavaa jarjestaa kokouksia. Ravintolan
ollessa auki joka paiva on melko vaikea saada kaikki paivakokoukseen, koska yksi tyon-
tekija on vaistamatta iltavuorossa ja paiva saattaa venya hyvinkin pitkéksi. Tulevina vuo-
sina olisikin hyva luoda aikaisemmassa vaiheessa selkea tapahtumaorganisaatio, jotta
kaikki toiminnot saadaan hoidettua aikataulun mukaisesti. Satunnaisissa tapaamisissa
saimme kuitenkin sovituksi, etta tuotevastaava Mikko Sihvonen on vastuussa pien-
panimoiden rekrytoinnista ja Laura Jarvi tapahtuman markkinoinnista sosiaalisessa medi-
assa, jonka alkamispaivaksi sovittiin 1.7.2016. Anniskelulupien eteenpain lahettamiselle
sovimme 30.5.2016 josta otin henkilékohtaisen vastuun. Projektipaallikon roolissa vastuul-
leni jai myds vuokrapdytien, vuokralasien, festivaalivessojen ja muun tarvittavan kaluston
hankkiminen seké yhteyden pito sidosryhmien valilla. Kumpulan kylatilan toiminnanjohtaja
Sari Vantanen lupasi epavirallisessa kokouksessa 14.6.2016 Oljenkorrelle lainaan kolme
juhlatelttaa ja myds muita tarvikkeita pyritddn hankkimaan lainaan ilmaiseksi mahdolli-
suuksien mukaan. My6s yhteydenpito artisteihin on ollut vastuullani koko tapahtuman

suunnittelun ajan.
4.1.2 Asiakkaat

Tapahtumaa ei ole ilman asiakkaita ja onnistunutta tapahtumaa ei ole ilman tyytyvaisia

asiakkaita. Lahtokohtaisesti koko tapahtuman suunnittelun pitéisi pohjautua asiakaslahtoi-
syyteen. Kuten Pine ja Gilmore (2011) kirjassaan Experience economy mainitsevat asiak-
kaat tulisi nahda ennemminkin vieraina, kuin asiakkaina. Tapahtuman suunnittelu pohjau-

tuukin siihen miten asiakkaat on mahdollista saada viihtym&an mahdollisimman hyvin.

Oljenkorrella on vahva kanta-asiakaskunta ja takapihatapahtumalle on ollut selkeda ky-

syntaa. Festivaali alue on pyritty suunnittelemaan niin, etté asiakkaiden liikkuminen olisi
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mahdollisimman helppoa. Suunniteltu tapahtuma-alue on nahtavissa alueen pohjakaavas-
ta liitteissa. Asiakkaiden mahdollisimman hyvan huomioimisen takaamiseksi olen pyrkinyt
tapahtuman suunnittelussa ottamaan huomioon elamyksellisyyden nelikentan. Koska ta-
pahtumaan tulee pienpanimoita ja heiddn oma henkildkuntansa myymaan tuotteita, on
asiakkailla mahdollisuus kysella panimohenkilokunnalta heidan tuotteistaan, tama lisaa
tapahtuman opetuksellista puolta. Mielenkiintoiset artistivalinnat lisdavét taas tapahtuman
viihteellista puolta. Takapiha toimii alueena hyvin minifestivaalille ja tarkoitus on tehda
ympaéristosta mahdollisimman viihtyisd. Se onnistuu oikeilla kalustevalinnoilla ja onnistu-
neella sijoittelulla. TAma takaa liian suurelta tungokselta valttymisen, jolloin yleison viihty-
vyys paranee. Saimme aivoriihessa Mikko Sihvosen kanssa hieman hullulta tuntuvan ide-
an rakentaa festivaalialueelle telttasauna. Tama liséisi festivaalin osallistavaa puolta ja

loisi lisatunnelmaa alueelle.
4.1.3 Artistit

Kuten jo luvussa tapahtuman taustat mainitsin, Oljenkorrella on historiaa musiikki-iltojen
jarjestamisessa ja ne ovat olleet erittain suosittuja. Kuten liitteesta 2 voi huomata, esiinty-
jékaarti Oljenkorressa on historian varrella ollut laaja ja osa artisteista on hyvinkin tunnet-
tuja. Pelkastadn taméa aiheuttaa tietyt paineet taman vuoden artistien hankkimiseksi ja

mahdollisimman hyvan ohjelman aikaansaamiseksi.

Ensimmainen tapahtumaa koskevan ja hieman epavirallisen kokouksen pidin OSB:n kos-
ketinsoittaja Jussi Liskin kanssa 12.4.2016. Kokouksen tarkoituksena oli selvittda OSB:n
halukkuutta osallistua tapahtumaan ja jutella esiintyja vaihtoehdoista. Tunnettuna ammat-
timuusikkona Jussi Liskilla on loistavat kontaktit artisteihin ja OSB:té& ja Jussi Liskia voikin
pitaa tapahtuman yhtena tarkeimmista sidosryhmisté. Alustaviksi artisteiksi Liski ehdotti

Anna Puu:ta ja Pelle Miljoonaa.

Ajatus paaesiintyjasta tuli itselleni hieman kauttarantain keskustellessani yhden ravintolan
asiakkaan kanssa. Ari-Pekka Saarikko paljastui tunnetun suomalaisen artistin Asa:n aa-
nimieheksi ja han mainitsi mahdollisuudesta saada Asa Band tapahtumaan paaesiintyjak-

Si.

Oljenkorsi haluaa myos tukea alueen nuorempia artisteja, joten yhdeksi illan bandiksi vali-
koitui alueen nuoremmasta polvesta koostuva Philadelphia Dynamite. Hyv&n energian
omaava rokkibandi varmistui tapahtumaan ensimmaiseksi esiintyjaksi. Deadline lopullisel-
le bandibudjetille on 29.4.2016. Alustavien laskujen mukaan budjetin tulisi olla noin 3500e.
Kulujen jakaantumien artistien kesken olisi seuraavanlainen: 1500e Asa Band, 1500e

OSB+ vierailevat artistit (Anna Puu, Pelle Miljoona), 250e pienemmét alkuillan bandit ja
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240e paikalle palkattava miksaaja, joka on vastuussa aanilaitteiden toiminnasta ja aanen-
toistosta. Kaikille esiintyjille on myés luvattu kohtuullinen juoma seka ruokatarjoilu, joka
auttaa artisteja viihtymaan. Jukka Jyra (Nupit Kaakkoon 2010, 39) mainitseekin ammatti-
taitoisen jarjestajan yhdeksi parhaaksi valineeksi tapahtuman onnistumisen kannalta artis-
teista huolehtimisen.

Kuva 2. Oljenkorsi Small Band ja Mariska (Brotherus,T. 27.8.2016)

Musiikkiesiintyjien etsiminen tapahtumaan on ollut yksi aikaa vievimmista ja stressaavim-
mista tehtavista tapahtuman suunnittelun aikana. Olen ollut saanndllisesti yhteyksissa
OSB:n kosketinsoittajan Jussi Liskin kanssa, joka on kiireisend ammattimuusikkona ollut
kiitettdvan avulias ideoimaan ja miettimaan mahdollisia vierailevia artisteja. 2.6.2016 pide-
tyssa puhelinpalaverissa ilmeni, ettd alun perin illan naisartistiksi kaavailtu Anna Puu on
liian Kiireinen Vain elamaa TV-sarjan uuden tuotantokauden kuvausten vuoksi. Jussi Liski
oli kuitenkin ottanut yhteyttd Kumpulassa asuvaan Mariskaan, joka saatiin korvaamaan

Anna Puu.
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Taulukko 1. Paivan lopullinen musiikkiohjelma

14.00 Tapahtuman ovet auki

15.00 Pienpanimoiden esittdytyminen

16.00 Philadelphia Dynamite Soittoaika 30min

16.45 Boneyard Coyotes Soittoaika 30min

17.30 Micro Lamps Soittoaika 30min

18.45 Modernisit Soittoaika 45min
Oljenkorsi Small band feat.

20.00 Mariska & Lieminen Soittoaika 2.5h

22.30 Kiitos puheet ja tapahtuman sulku Max 1h

24.00 ->

Monien turhautumisten ja pitkan odottelun jalkeen 9.6.2016 varmistui illan toinen paaesiin-
tyja. Valitettavasti Asa on tapahtumapdaivana ystavansa haissa, joten jouduimme hankki-
maan pikaisesti korvaavan artistin hanen tilalleen. Liski otti yhteytta Liemiseen jonka ka-
lenterissa oli vapaata kyseisena ajankohtana. Vaikka artistit muuttuivat alkuperaisesta
suunnitelmasta ja aikataulu viivastyi huomattavasti, niin onnistuimme hankkimaan tapah-
tumalle laajan kirjon esiintyjid. Asan peruuntuminen vapautti myds hieman budjettia, joka
pystyttiin kayttamaan paremman aanen toiston vuokraamiseen (taulukko 2) Esiintyjista
paikallisia ovat: Philadelphia Dynamite, Boneyard Coyotes, Micro Lamps seké Oljenkorsi
Small Band ja Mariska (kuva 2). Paikallisten artistien esiintyminen tapahtumassa lisda
alueen yhteenkuuluvuutta ja tuo Oljenkorren lahemmaksi kylayhteiséa. Tapahtumaan saa-
tiin hankittua kuuluttajaksi Toukolassa asuva media persoona Sami Aaltonen jonka tehta-
vana oli kuuluttaa bandit paikalle luoden tapahtumalle selkeamman rakenteen ja ongelma-

tilanteissa hé&nella olisi myds mahdollisuus tehd& muita kuulutuksia yleisdlle.

Kaikille tapahtumaan tuleville artisteille jaetaan laminoidut artistipassit heidan saapues-
saan paikalle. Jussi Liski ottaa vastuun paaesiintyjista huolehtimisesta ja itse pidan huolen
pienempien bandien huomioinnista. Paivan aikataulu laitetaan esille mahdollisimman mo-
neen paikkaan, kuten artistien taukotiloihin, jotta kaikki olisivat perilla aikataulusta ja ta-

pahtuman kulusta.
4.1.4 Alihankkijat

Tapahtumaa varten tarvitsee tehda paljon hankintoja kuten olutlaseja, péytia, tuoleja, aa-

nentoistolaitteistoa, siirrettavid vessoja yms. Naita hankintoja ei ole mielekasta ostaa vaan
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on jarkevampaa kayttaa alihankkijoita, joilta yleiset kayttotavarat vuokrataan. Ravintolan
henkildkunnalla on valmiita kontakteja muun muassa messurakentaja Taikalyhtyyn seka
Markku Korhoseen, joka on ollut aktiivisesti mukana jarjestamassa Helsinki Beer Festiva-
lia seka Suuret Oluet Pienet Panimot tapahtumaa. Pelkastaan nailla kontakteilla festivaali-
telttojen ja vuokraolutlasien hankkiminen pitéisi onnistua vaivattomasti ja kohtuulliseen
hintaan. Onkin mielekasta kayttaa mahdollisimman paljon jo olemassa olevia kontakteja.
Jukka Jyra Mainitsee kirjassaan Musiikkitapahtuman jarjestaminen, etta esiintyjiltéa kannat-
taa pyytaa ns. rider lista, mihin on kirjattu kaikki tarvittava kalusto mita kyseinen artisti
tarvitsee toteuttaakseen keikkansa. Talla tavoin jarjestaja pystyy varmistamaan, etta kaik-
ki tarvittava tekniikka on hankittuna ja oikealla paikalla ennen tapahtumaa.

Koska tapahtuma jarjestetdan vasta 27.8.2016, ei ole ollut viela mielekasta ottaa yhteytta
alihankkijoihin, koska lupa-asiat ja artistien hankkiminen tapahtumaan on ollut ensimmai-
nen prioriteetti. Alustavat yhteydenotot tehdaéan kuitenkin viimeistaan viikolla 23 ja 24 en-
nen lomakautta. Tapahtuman kannalta tarkeimmaét vuokrattavat kalustot ovat aanentoisto-
laitteet, juhlateltat ja lava seka vuokrattavat lasit. Tapahtumaa varten tarvitsee myos tuole-

ja seka poytia, joista tehdaan tarjouspyynto Taikalyhty Oy:lle
4.1.5 Pienpanimot

Musiikin jalkeen tapahtuman onnistumisen kannalta tarkein sidosryhma ovat pienpanimot,
joiden kanssa Oljenkorsi pyrkii tekemaan tiivista yhteistyéta hyvan ja vaihtuvan olutvali-
koiman takaamiseksi. Kuten luvussa 2.2 kay ilmi, ovat pienpanimo-oluet Suomessa kas-
vava trendi ja talla hetkellda uusia panimoita perustetaan tiuhaan tahtiin. Vaikka halua olisi
kutsua tapahtumaan paljonkin panimoita, niin rajallisen tilan takia tdma ei kuitenkaan ole
mahdollista. Alustavissa keskusteluissa ravintolan tuotevastaavan Mikko Sihvosen kanssa
tulimme tulokseen, ettd haluamme antaa alan pienemmille toimijoille mahdollisuuden
nayttaytya. Tydomme kautta olemme saaneet myots hyvan kuvan siitd mink& panimoiden
tuotteet ovat laadultaan parhaita. Haluamme myo6s vahvistaa tapahtumalla yhteistyotam-
me ns. luottopanimoidemme kanssa. Panimoista Fat Lizard on varmistanut paasynsa pai-
kalle ja muita ehdotuksia panimoiksi ovat Radbrew (Tampere) ja Mila Brew (Helsin-
ki,Vallila). Neljanneksi panimoksi yritAimme saada ns. Kiertolaispanimon, joilla on yleensa
hankaluuksia saada tuotteitansa esille isommille olutfestivaaleille, kuten alkukevaasta

jarjestettavaan Helsinki Beer Festivaliin tai syksylla jarjestettdvaan Olut Expoon.
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Kuva 3. Pienpanimoiden myyntipisteet (Jarvi, L 27.8.2016)

Oljenkorren laaja olutvalikoima ja osaava henkilokunta tukevat omalta osaltaan nousevaa
pienpanimotrendia. Halusimme alun alkaen ottaa pienpanimoita tapahtumaan tuomaan
lisdarvoa tapahtumalle ja tapahtuman vieraille. Olemme pitdneet muutamia palavereja
ravintolan tuotevastaavan Mikko Sihvosen kanssa joissa pohdimme mitk& panimot sopisi-
vat juuri Oljenkorren tapahtumaan. 24.5.2016 saimme varmistetuksi kaksi ensimmaista
panimoa tapahtumaan, jotka ovat alkuperdisissa suunnitelmissa esiin nousseet Mila Brew
ja Fat Lizard Brewing Co. Fat Lizard on jo aiempana keséna jarjestanyt yhden oluenjul-
kaisutapahtuman Oljenkorressa ja kysynté heidan tuotteilleen on jatkuvaa. Kummatkin
panimot suhtautuivat minifestivaaliin innolla ja osallistuvat tapahtumaan mielellaan. Kol-
manneksi kaavailtu Kaarinalainen panimo Radbrew ei ole viela vastannut kyselyymme,
mutta uskomme etta heillakin on kiinnostusta tapahtumaa kohtaan. Panimoalalla vallitsee
talla hetkella vahva tekemisen meininki ja panimot kayttavat mielelladn hyvaksi kaikki
mahdolliset tilaisuudet brandinsé nostamiseksi. Pienpanimoilla on myds omat markkinoin-

tikanavansa sosiaalisessa mediassa joten heidan mukana oleminen nostaa tapahtuman

nakyvyytta.

Loppujenlopuksi tapahtumaan saatiin osallistumaan nelja pienpanimoa: Maku Brewing,
Vallillan panimo, Fat Lizard sek& Radbrew. Tapahtuman jarjestamisté ja yleisomaaran
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hallitsemista helpotti, ettd panimoilta saatiin heidan omaa henkildkuntaan myymaan tuot-
teita omiin pisteisiinsa (Kuva 3), jotka oli sijoitettu lavasta katsoen pihan toiseen paahan.
Tama auttoi sdastdmaan palkkakuluissa seka helpotti valttdmaan liian isoja ruuhkia, kos-
ka myyntipisteita oli sijoitettu useampia tapahtuma alueelle. Tapahtuman sisétiloissa
(Baarin puoli) oli tarjolla kootusti kaikki tapahtumasta saatavat oluet.

4.1.6 Viranomaiset

Mitd tahansa musiikkitapahtumaa jarjestettaessé on téarkeé hoitaa lupa-asiat kuntoon hy-
vissa ajoin. Kun mukaan liitettaan viel& alkoholin anniskelu, niin lupa-asioita riittda hoidet-
tavaksi. Koska Oljenkorren tapahtuma tulee olemaan hyvin kokonaisvaltainen tapahtuma,
joka yhdistaa ruoan, musiikin ja alkoholin anniskelun, on tarkeaa, etta kaikkiin viranomai-
siin ollaan yhteydessa hyvissa ajoin. Lupa-asioiden hoitaminen on liitetty opinnaytetydhon,
koska lahtékohtaisesti kaikki muut asiat ovat riippuvaisia siitd, etta tarvittavat luvat tapah-
tuman jarjestamiseen ovat kunnossa. Ei ole mielek&sta aloittaa toteutusvaihetta todenteol-
la ellei takeita visioiden toteutumiseen ole.

Viela toistaiseksi Suomessa on melko tarkat sdadokset tapahtumien ja anniskelun jarjes-
tamisesta. Tapahtuman suunnittelun turhauttavin vaihe onkin tarvittavien lupien selvitta-
minen ja liitelomakkeiden tayttaminen. Osiosta liitteet, I6ytaa Oljenkorren tapahtumaa var-

ten viranomaisten vaatimat liitteet alkoholin anniskelun osalta.

Seuraavaksi olen listannut Oljenkorren tapahtuman kannalta oleelliset viranomaiset ja
tarvittavat luvat jotta tapahtuman hallinnoiminen selkiytyy ja kaikki luvat tulevat varmasti
hoidetuksi ajallaan. Lahde: (Visist Helsinki 2016)

¢ Yleisotilaisuudesta on ilmoitettava poliisille tilaisuudesta kirjallisesti vahintaan viisi
vuorokautta ennen tilaisuuden alkamista.

e Eviralle taytyy tehda ilmoitus elintarvikkeiden tilapaisestéa ulkomyynnista. Varsi-
naista lupaa ei kuitenkaan tarvita.

¢ Jos tapahtumaan osallistuu yhtaaikaisesti yli 500 henkil6d, tapahtuman jarjestami-
sesta on tehtava kirjallinen ilmoitus ymparistokeskukseen. Tapahtuman osallistu-
jamaarasta enemman luvussa 4.2.

¢ Alkoholin anniskelua varten haetaan Aluehallintovirastolta tilapéistéd anniskelulu-
paa Oljenkorren takapihan alueelle. Aluehallintovirasto ilmoittaa seuraavanlaisesti
sivuillaan: ” Tilapainen anniskelulupa voidaan myodntaa tilaisuuksiin ja tapahtumiin
korkeintaan yhden kuukauden ajaksi. Vaatimukset luvanhakijan ammattitaidosta,

henkilokunnasta sek& anniskelupaikan sijainnista ovat samat kuin toistaiseksi
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myonnettavassa luvassa.” (AVI 2016.) Tarvittavat hakemukset on nahtéavissa osi-
ossa liitteet.

e Musiikin osalta tulee tehda meluilmoitus Helsingin kaupungin Ymparsistokoeskuk-
seen vahintdan 30 vuorokautta ennen tapahtuman alkua.

o Elavan musiikin esittdmiseen haetaan lupa tekijanoikeusjarjestd Teostolta

e Turvallisuus- ja pelastussuunnittelu ovat yksi tapahtuman onnistumisen kulmaki-
vista. Viihtyisa tapahtuma on myds turvallinen ja hallittu kokonaisuus. Tapahtuman
jarjestyksenvalvojien taytyy olla poliisin hyvaksymia. Tapahtuman jarjestaja on vel-
vollinen toimittamaan pelastusviranomaisille pelastus- ja turvallisuussuunnitelma,
joka taytyy hyvaksyttaa myos poliisilla. Suunnitelma kasittaa mm. tilojen paloturval-
lisuuden, poistumistiet, sammutuskaluston tarpeen ja sijoittamisen Pelastussuunni-
telmassa kartoitetaan mahdolliset riskit ja luodaan toimintasuunnitelma riskien va-
ralta.

4.2 Mediaja markkinointi

Media on olennainen osa mita tahansa tapahtumaa ja on aina etu, jos tapahtumalle saa
mediahuomiota. Viimeinen Oljenkorsi -tapahtuma halutaan kuitenkin pitaa suhteellisen
paikallisena, joten sité ei ole jarkevaa markkinoida kovin laajasti mediassa. Oljenkorren
Facebook sivuilla on kirjoitusvaiheessa 3.6.2016 849 tykkaysta (Oljenkorsi 3.6.2016). Ta-
ma auttaa saavuttamaan monia ihmisié ja onkin mielekasta luoda tapahtumalle oma ta-
pahtumasivu, jonka markkinoiminen onnistuu Oljenkorren virallisen Facebook sivun kaut-
ta. Ravintola itsessaan toimii myos oivana markkinointipaikkana. Tapahtuman markkinoin-

tia varten painatetaankin julisteita, jotka saadaan ravintolaan esille.

6.6.2016 pidetyssa kokouksessa sovimme Ritta Hamalaisen osallistumisesta tapahtuman
markkinointiin. Han on ollut mukana Oljenkorren tapahtumien markkinoinnissa myés ai-
emmin ja hanen roolinsa on ollut toimia palkattuna markkinointiassistenttina. Kokouksessa

sovimme paapiirteet ja vastuualueet markkinoinnille.
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Viimeinen Oljenkorsi

3: Riitta Hamalainen ja 3 muuta + Osallistun & Kutsu # Muokkaa

27. elokuuta 2016 klo 14:00-23:59

. . ) ) L h
o Qlwaynuola Oljrenkrorrs,! Nayta kartta Er

. s . " . Riitta, Kaneli ja 42 muuta kaveria osallistuivat
~ Riitta Hamalainen JaKOI taman sinulle

AT 811 1t

Tietoja Keskustelu

# Kirjoita julkaisu il Lisaa kuvalvideo ) Luokysely v

Kuva 4. Viimeinen Oljenkorsi Facebook tapahtuma (Viimeinen Oljenkorsi 2016)

Kumpulan kylaaktiivina ja markkinoinnin ammattilaisena Hamalaisella on hyvat kontaktit
paikallislehtiin seké alueen yhdistyksiin. Markkinointikanaviksi sovimme Facebook-
tapahtuman tekemisen viimeistaan heinakuun puolivalissa. Alueen yhdistykset suhtautu-
vat melko nihkeasti voittoa tavoittelevien yritysten tapahtumiin, joten sovimme viralliseksi
linjaksi, ettd Oljenkorsi toimii tapahtuman jarjestajand yhdesséa alueen muusikoiden kans-
sa. Tama linja lisda myds tapahtuman yhteiséllisyyden tuntua. Markkinointi materiaalina
kaytamme A4 kokoista flaijeria, josta selviavat: ajankohta, esiintyvat bandit ja pien-
panimot. Lehtitiedotteet l&hetetdén Helsingin uutisiin sekd Képyla-lehteen. Tarkemmin

kokouksessa sovituista asioista kokousmuistiossa (liite 4).

Tapahtuman lahestyessé totesimme Riitta Hamalaisen kanssa tapahtuman Facebook-
sivujen (Kuva 4.) saaneen niin paljon huomiota, ettd paatimme véahentaa markkinointia ja
ilmoituksista Helsingin uutisten sekéa Kapyla lehden paperiversioihin paatettiin luopua ko-
konaan. Yhtena riskind ndimme, etta tapahtumaan saattaisi tulla jopa liikaa yleis6a, jos

lisdgisimme markkinointia. Sosiaalinen media toimikin tapahtuman markkinoinnissa erittain

hyvin.

4.3 Tapahtuman budjetti

Oljenkorren tapahtuman budjetin pohjana toimi aikaisemman jarjestajan Kimmo Kalken
kanssa kaydyt keskustelut. Hanen arvioidensa mukaan Oljenkorren takapihatapahtuman
aikaisempien vuosien kokonaistuotto on ollut noin. 20000 euron luokkaa. Talta pohjalta

l&hdin miettim&an myos taméan vuoden kokonaisbudijettia.

22



Tapahtuman suunnitteluvaiheessa huomasin melko nopeasti, etta tapahtuman jarjestami-
sessé pitaa ottaa huomioon monia kuluja, koska myds toimintoja on paljon. Tapahtuman
suuri huomio sosiaalisessa mediassa (Kuva 4.) antoi kuitenkin rohkeutta toteuttaa erilaisia
visioita ja antoi uskoa, etta tapahtuma saataisiin tuottavaksi vaikka budjetti nousikin lahes
20000 euroon. Téallaisen budjetin aikaansaaminen ei kuitenkaan olisi ollut mahdollista,
ellei taustatukena olisi ollut jo menestyva ravintola jonka johto oli valmis satsaamaan ta-
pahtumaan. Tapahtuman kaikki kulut ja eri myyntipisteiden tuotot on nahtavissa alla ole-
vasta erittelysta (Taulukko 2).

Taulukko 2. Tapahtuman kulut ja tuotot

Bandipalkkiot 2800
Aénilaitteisto 1125
Aénimiehen palkka 260
Poydat/Tuolit/Teltat 200
Extra maksupaatteet 524
Woc vuokra 496
Anniskelulupa 195
Lakimies konsultointi 320
Extra kassakone 99
Rakennusmateriaalit 350
Ruokakulut 140
Extra oluthanat 140
Ovimiesten palkat 480
Henkilokunnan palkat 1800
Artistien juomat 100
Juontaja palkkio 100
Ostetut oluet (alv 24%) 10499
Tapahtuman myynti
Sisatilat 9957
Oljenkorren ulkoteltta 5585
Pienpanimoteltta 5127
Maku Brewing Tolkit 2413
Yhteensa 23082
Tapahtuman tuotto 3454

4.4 Tapahtuman riskienhallinta

Tassa luvussa kasittelen Viimeinen Oljenkorsi tapahtumaan liittyvia riskeja ja sita miten
niiltd voi mahdollisimman hyvin valttya. Tarkeimpiné tyokaluina tdssa ovat SWOT analyysi

seka riskienhallintasuunnitelma. Tytkalujen ideana on toimia k&ytannon apuna myads tuo-
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tantovaiheessa ja niihin tulisikin palata uudelleen my6s tapahtumapaivan lahestyessa.
Nama tydkalut helpottavat myds hahmottamaan lupahakemuksiin liittyvaa turvallisuus- ja

pelastussuunnitelmaa (liite 5).
441 Swot

Ennen tapahtuman tuottamista on mielekasta tehda niin kutsuttu SWOT-analyysi (Tauluk-
ko 3). SWOT analyysin tarkoituksena on auttaa ymmartaméaan tapahtuman tai projektin
kannalta oleelliset sisaiset ja ulkoiset mahdollisuudet sek& uhat. Kirjaimet SWOT, muo-
dostuvat sanoista strengths (vahvuudet), weaknesses (heikkoudet), opportunities (mah-
dollisuudet) ja threats (uhat). Kaksi ensimmaista kuvaavat organisaation sisaisia voimava-
roja ja kaksi viimeista pyrkivat ottamaan huomioon ulkopuoliset mahdollisuudet ja uhat.
(Goldblatt 2008, 44 ja 45)

Taulukko 3. SWOT Viimeinen Oljenkorsi

S (vahvuudet)
-Hyvat kontaktit panimoihin

W (heikkoudet)
-Kokemattomuus tapahtumien jarjestamises-
-Vahva tietamys oluista sa
-Takapiha tapahtuma-alueena -Informaation kulku/kokouksien jarjestami-

-Aito halu rakentaa onnistunut tapahtuma nen

-Aikaisempien vuosien menestys

-Pitk& suunnitteluvaihe

-Nakemyserot johdon ja tydporukan valilla

-Paineet onnistumisesta

O (Mahdollisuudet)
-Maineen kasvattaminen
-Rahallinen voitto
-Lisdantynyt kokemus
-Uudet kontaktit tapahtumantuotannon sa-

T (Uhat)
-Tyytymattamat asiakkaat
-Rahallinen tappio
-Panimoiden tai artistien tyytymattomyys
jarjestelyihin

ralla

Pienené toimijana Oljenkorrella on ollut mahdollisuus luoda kontakteja pienpanimoihin
pintaa syvemmalta ja koko alalla tuntuu huokuvan yhdessé tekemisen meininki. Ehdotet-
tuihin panimoihin on oltu alustavasti yhteydessa ja kiinnostus on ollut suurta. Panimoiden
saaminen tuskin tulee olemaan suuri ongelma. Heikkouksista 16ytyva informaation kulku
vaikuttaa kuitenkin vahvasti yhteistydn onnistumiseen. Onkin tarkeaa, etta niin artisteille
kuin vieraileville panimoille informoidaan tarkasti, minkalaista tapahtumaa olemme yhdes-

sa luomassa. Myds organisaation sisainen kommunikointi tulee olla mutkatonta ja tapah-
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tumaan osallistuvien tyéntekijdiden tulisi olla koko ajan perilla siita missa vaiheessa jarjes-
telyt on. Oljenkorren henkilokunnalla on vahva kiinnostus oluisiin ja hyva kasitys siita, mit-
k& panimot ovat suosiossa kuluttajien keskuudessa. Tama helpottaa valikoimaan kiinnos-
tavimmat panimot suuren tarjonnan joukosta. Heikkoutena nékisin mygds johdon ja henki-
[6kunnan valiset ndkemyserot siitd, kuinka suuren roolin pienpanimot saavat tapahtumas-
sa. Tasta tuskin muodostuu suurempaa ongelmaa, koska tapahtumaan otetaan myyntiin
my06s ns. perusolutta. Tamé konsepti on toiminut myos baarissa, joten en nde ongelmaa,
ettei se fiksusti toteutettuna toimisi myos hieman isommassa mittakaavassa. Erillisten
myyntipisteiden etu nousee myds esille yleison liikkuvuudesta, kun erikoisoluet voi ostaa

omista pisteista ja hieman halvemman perusoluen omasta pisteesta.

Vaikka tapahtuma on jarjestetty menneina vuosina menestyksekkaasti, taytyy kuitenkin
ottaa huomioon, etta kukaan tamanhetkisesta henkildkunnasta ei ole ollut mukana aikai-
sempina vuosina, joten kokemattomuus saattaa ndkya epavarmuutena tai yli-
innokkuutena. Tama korostaa suunnitteluvaiheen tarkeytta, jotta yllatyksilta valtyttaisiin ja
mahdollisimman moni asia pystytaan ottamaan huomioon. Taman opinnaytetydn tarkoi-

tuksena onkin auttaa tassa prosessissa.

Ulkoisista mahdollisuuksista tarkeimpana on maineen kasvattaminen. Tapahtumat jaavat

ihmisten mieleen ja onnistuessaan ne jattavat asiakkaille hyvan fiiliksen, jota he haluavat

jakaa tuttavilleen. Oljenkorrella on jo nyt laaja kanta-asiakaskunta ja baari tunnetaan paik-
kana, jossa on aina hyvéa tunnelma ja laadukas asiakaspalvelu. Tata sanomaa haluamme
my0s valittaa tapahtumallamme. Suurin ulkoinen riski ovat tyytyméattomat asiakkaat. Kos-

ka kaikki tapahtuman tekemiseen aktiivisesti osallistuvat henkilot tydskentelevat Oljenkor-
ressa, loytyy tapahtuman vastuuryhmasta jo hyva kasitys siitd, minkalaista asiakaskuntaa
tapahtumaan on odotettavissa.

4.4.2 Riskianalyysi

Kuten Tri. Peter Tarlown Kirjoittaa (teoksessa Goldblatt 2008, 308) tapahtumat sisaltavat
aina kaksi paariskia, 1) Jokin negatiivinen asia, joka sattuu tapahtumapaikalla tai sen I&-
heisyydessa. 2) Negatiivinen julkisuus, joka epdonnistuneesta tapahtumasta aiheutuu.
Tarlow tiivistad, etta aina kun ihmisia tuodaan yhteen, on olemassa riskeja. Tastéa johtuen
on jarkevaa tehda kattava riskianalyysi, jotta mahdollisimman moni riski pystyttaisiin otta-

maan huomioon ja hyvin suunnittelemalla ehkdisemaan tai minimoimaa riskin haitat.
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Taulukko 4. Tapatuman riskianalyysi

o Kirjalliset Tyhja aukko
3 Artistin no show 4 . .
sopimukset ohjelmassa
3 Ainentoisto- c Laitteiden tarkistus Aikataulu
laitteet pettaa Osaava danimies Viivastyy
Tapahtuman
Liikaa ihmisia tilavuus 500
4 4 : Yleiso ei viihdy
tapahtumassa vierasta
500 vuokralasia
Keskitetty
.. sl markkinointi, Tapahtuma ei
Liian vaha ihmisia L e e
3 5 viihtyisd ymparistd, saa haluttua
Tapahtumassa . L .
mielenkiintoinen  huomiota
tapahtuma
Ammattitaitoinen
et e . Henkilokunta + Tunnelma
4 Hariokayttaytymiset 4 .
Jarjestyksen karsii
valvonta
Suojakatokset ja Kavijamaara
3 Huono saa 4

teltat karsii

Luvat hoidetaan

Tapahtuman luvat ei Tapahtuma
1 5 kuntoon
kunnossa . peruuntuu
hyvissa ajoin
Isot tilausmaarat ja
5 Olut loppuu 5 selkeét sopimukset
tapahtumasta panimoiden

kanssa

Kuten tapahtuman suunnitteluvaiheessa olen huomannut voi tapahtumaan kohdistua 1&-
hes loputon maara riskeja. Onkin tarkeda pohtia mitka riskit ovat oleellisia ja saattavan
vaikuttaa tapahtuman onnistumiseen. Riskianalyysin (taulukko 4) on tarkoitus toimia tyo-
kaluna, jota voi taydentda tapahtuman tuotannon edetessa, mikali varotoimenpiteitéa vaati-

via riskeja havaitaan lisd&. Tapahtumaa varten laadittiin myds kattava pelastussuunnitel-
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ma (liite 5) seka henkilokunnalle toimintaohjeet vaaratilanteiden varalta (liite 6). Pelastus-
suunnitelma on kattavampi kokonaisuus jossa pyritddn ottamaan huomioon tapahtuman
riskit mahdollisimman laajasti ja perehdyttaa koko tapahtuman henkilokunta mahdollisiin
riskeihin seka niiden ehkaisyyn.
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5 Tapahtuman toteutus

Tapahtuman suunnitteluvaiheen ideana on luoda perustellut raamit ja ideat tapahtuman
toteutusvaiheeseen ja luoda kuvaa siitéd, minkalaiselle tapahtumalle alueella voisi olla ky-
syntaa. Suunnitteluvaiheen aikana on kuitenkin jo hoidettu tarkeimpia toimintoja, jotka
liittyvat toteutusvaiheeseen, kuten artistien ja panimoiden hankkiminen tapahtumaan seka
vaadittavien lupien selvittdminen ja hakeminen. Nama toiminnot on tapahtuman onnistu-
misen kannalta nahty tarkeimmaksi, joten ne on priorisoitu ensimmaiseksi. Tapahtuman
jarjestaminen on kiinni vaadittavista luvista ja tuleva markkinointi nojaa artisteihin ja pien-

panimoihin.

Kesakuun-heindkuun aikana tarvittavia toimenpiteitd on ottaa yhteyttéa eri vuokrayrityksiin
ja pyytaa tarjouksia laseista, poydista, tuoleista, juhlateltoista, &&nentoistolaitteista sek&
festivaalivessoista. Mielenkiintoisen ruokatarjoilun takaamiseksi yksinkertaisin ja helpoin
vaihtoehto on ottaa mukaan esimerkiksi ns. ruokarekkoja jolloin tapahtuman tuottaminen
ja logistiikka helpottuvat. Tapahtuman markkinointi tulisi aloittaa ennen juhannusta, jonka
jalkeen alkaa lomakausi. Taté aihetta kasiteltiin 6.6.2016 pidetysséa esiintyja ja markkinoin-
ti kokouksessa. Asa on Suomessa hyvin tunnettu artisti ja hanen varmistuminen paéesiin-
tyjaksi takaisi sen, ettéd tapahtuma on niin mielenkiintoinen, ettéd se markkinoi myés itse
itsedan. Artistitien lopullisen varmistumisen jalkeen tehd&én heidan kanssaan virallinen
sopimus esiintymisesta ja palkkiosta. Sama toimenpide tulee tehda myds pienpanimoiden
kanssa ja sopimuksista tulee ilmeta myyntiin tulevat tuotteet, myynti-/ostohinnat, tarvittava

kalusto seka henkilokunta.

Tapahtuman l&hestyessa myds yhteydenpito varsinkin panimoiden ja esiintyjien kanssa
tulisi olla tiivista, jotta kaikki pysyvat aikatauluista ja tapahtuman kulusta perilla. Elokuun
alkupuolella jarjestettiin Oljenkorren takapihalla pihatalkoot, jossa piha siistittiin turhasta
kasvillisuudesta ja valmisteltiin aluetta tulevaa tapahtumaa varten. Itse tapahtuman raken-
taminen aloitettiin torstaina 25.8.2016. Juhla-alueen rakentamiseen saatiin avuksi myos
talkootydlaisia joka helpotti tapahtuma-alueen rakentamista. Myds tulevina vuosina talkoo-

ty6laiset kannattaa huomioida tapahtuman resursseja miettiessa.
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Taulukko 5. Toteutusvaiheen eteneminen

Toiminto

Tarjouspyynnot vessoista

Vastuuhenkild

VK 24 ja Adnentoistolaitteista Eetu Parviainen
Tarjouspyynto Yhteistyooluesta ja
Vuokralaseista Mikko Sihvonen
Vk 25 Ruokatarjoilun Bookkaus Eetu Parviainen
Riitta Himaldinen
Markkinointi Palaveri 2 Laura Jarvi
VK 26 Lopullinen Budjettiarvio Eetu Parvianen
Pelastus ja Eetu Parviainen
VK 27 Turvallisuus Suunnitelma Sari Vantanen
Markkinoinnin Aloitus Riitta Hamalainen
VK 28 Facebook tapahtuma Laura Jarvi
Bandi Palaveri Eetu Parviainen
VK 29 Bandien toiveet ja sopimukset Esiintyjat
Panimo Palaveri Eetu Parviainen
VK 29 Panimoiden toiveet ja sopimukset Mikko Sihvonen
Lehdistotiedotteiden lahetys ja Eetu Parviainen
VK 30 Tapahtuma Flaijerin julkaisu Riitta Hamalainen
Eetu Parviainen
Takapihatalkoot Mikko Sihvonen
VK 31 Melumittaukset
Riskisuunnitelman lapikaynti
VK 32 Henkilékunnan kanssa Eetu Parviainen
Kokous tarkeimpien Eetu Parviainen
VK 33 Sidosryhmien kanssa Mikko Sihvonen
Tapahtumaviikko Tapahtuman
VK 34 Viimeiset hienosaadot Sidosryhmat

Tapahtuman toteutusvaiheeseen kuuluu vield monia toimintoja (taulukko 5) ja niiden on-
nistumisen kannalta on tarked, ettd toiminnoilla on vastuualueet. Tiettyjen toimintojen te-
keminen ei ole kuitenkaan mielekasta liian aikaisessa vaiheessa. Tapahtuma on prosessi
joka alkaa konkretisoitua tapahtumapaivan lahestyessa. Aikataulutuksen on tarkoitus hel-
pottaa toimintojen seurantaa ja jakaa vastuuta katto-organisaation sisalla. Viimeisella vii-
kolla ennen tapahtumaa (vk34) tulee varmistaa viela, etta pihalla on kaikki paikat siistitty,
jotta tapahtumaa voi alkaa vaivatta kasaamaan. Viimeisella viikolla myds logistiikka nou-
see tarkeaan rooliin, jotta kaikki tavarat saadaan paikalle ennen kasauksen aloittamista.
Tapahtuman kalusto kuljetetaan paikalle torstaina 25.8.2016 ja kuljetuksista vastaa Taika-
lyhty Oy, Eetu Parviaisen avustuksella. Aanilaitteiston toimittaa paikalle 27.8.2016 klo
9:00 Bright Group Oy jolta &anentoisto kalusto on myds vuokrattu.

Kaiken kaikkiaan Viimeinen Oljenkorsi sujui erittdin hyvin. Jarjestyksenvalvojien arvion
mukaan koko paivan aikana tapahtumassa vieraili noin 1400-1600 henkil6a ja paaesiinty-
jien aikaan paikalla oli noin 600 ihmista. Yleisoltd saadun suullisen palautteen perusteella

tapahtuma oli viihtyisé ja onnistunut, eika kukaan henkilékunnasta vastaanottanut huonoa
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palautetta jarjestelyistd. Myos artisteilta saatu palaute oli erittain positiivista ja Modernisti-
en mukaan tapahtuma oli viihtyisin missa he ovat esiintyneet. Tapahtumassa valtyttiin
my0s kaikilta jarjestyshairidilta, mika kertoo alueen yhteiséllisyydesta ja tapahtuman tun-
nelmasta. Myds tapahtuman juontajana toiminut Sami Aaltonen antoi jarjestelyistéa paljon
kehuja ja ainoa kritiikki oli ns. "stage managerin” puuttuminen, jonka tehtavana on varmis-
taa soittoajoissa pysyminen. Talla kertaa tehtéva jai Aaltosen kontolle ja tulevina vuosina
onkin jarkevaa hankkia oma vastuuhenkilo tdhan tehtavaan.

Henkilokunnan kanssa havaitsimme kuitenkin muutamia ongelmia kulisseissa joihin on
hyva pureutua jotta samoilta virheilta valtyttaisiin tulevien vuosien tapahtumissa. Suurin
ongelma koitui lasipanttisysteemin ontumisesta. Olimme asettaneet tapahtumaan kahden
euron lasipantin, koska halusimme erottautua ns. muovituoppifestivaaleista, mutta silti
valttya suurilta tiskimaariltd seka tyhjien lasien kerddmiselta. Tama kaytantd on toiminut
hyvin isommilla olutfestivaaleilla, mutta omassa tapahtumassamme systeemi hieman on-
tui, kun yleiséa alkoi olla yli 400 henkil6d. Ontuminen johtui lasinpesupisteiden huonosta
merkitsemisestd/ sijainnista, seka siitd, etta suurin osa ihmisista maksoi lasipantin pankki-
kortilla, jolloin palautus rahat meinasivat loppua kesken. Nopean kriisipalaverin jalkeen
vaihdoimme taktiikan lennosta ja otimme kaytt66n myds muovituoppeja ilman panttia.
Tulevina vuosina voisikin olla mielekasta teettdd tapahtumaan omia logolaseja jotka voisi
lunastaa muutaman euron hintaan, mutta antaa asiakkaalle mahdollisuus valita myds il-

mainen muovituoppi.

Toinen havaittu ongelma oli maksupdaatteiden vahaisyys. Olimme varanneet tapahtumaan
yhden maksup&atteen per myyntipiste mik& osoittautui ruuhkan aikaan liian vahaiseksi ja
ensivuonna kannattaisikin investoida enemman ekstra paatteisiin, jotta myyminen sujuisi

nopeammin ja talléin myds tiskien ruuhkilta valtyttaisiin.

Suunnittelun kannalta Oljenkorren takapiha on hieman vaikean muotoinen, koska pihalla
ei ole paljolti tasaisia kohtia. Saimme kuitenkin sijoiteltua festivaalipenkkeja pihalle siten,
ettad yleiso6lla oli mahdollisimman paljon istumapaikkoja, mutta myos nakyvyys lavalle py-

syisi.
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Kuva 5. Nakyma lavan vieresta (Jarvi, L. 27.8.2016)

Yleis6 osasi hyddyntda myds vapaan maatilan ja moni ldysikin paikkansa nurmikolta lavan
edestd, johon ei istumapaikkoja maan epatasaisuuden vuoksi saatu (kuva 5). Kaikenkaik-
kiaan tapahtumapaiva jai mieleen pitkana ja stressaavana paivana, mutta pienet ongelmat

kulisseissa eivat palautteen perusteella ndkyneet yleisdlle.
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6 Pohdinta

Tapahtuman suunnittelu on laaja prosessi, jossa on paljon huomioon otettavia seikkoja.
Kuten viitekehyksesta voi lukea, pidetdén tapahtuman suunnitteluvaihetta tapahtuman
pisimpana ja tarkeimpana vaiheena. Suunnittelussa tulisi ottaa huomioon kaikki tapahtu-
maan vaikuttavat seikat ja se vaatii hyvin laaja-alaista osaamista. Lahttkohtaisesti tapah-
tuma luodaan asiakkaita varten ja sen toteuttamisessa on mukana monia ison kokonai-
suuden mahdollistavia sidosryhmia. Naiden sidosryhmien vélilla kommunikoiminen on yksi

avaintekija onnistuneen tapahtumaympadristén ja tunnelman luomisessa.

Oma suunnitteluprosessini on hetkittdin ollut hankalaa ja vaatinut paljon ajatustydskente-
lya. Koska ravintolan pitdd pyoria ymparivuotisesti, on hieman hankalaa saada luotua
henkilbkunnasta myds oma tapahtumalle omistautunut projektiryhmé. P&avastuu suunnit-
telussa ja ongelmien ratkaisussa on jaanyt omalle kontolleni. Vaikeimmaksi asiaksi toteai-
sin aikataulussa pysymisen, koska monet tapahtumaan valillisesti liittyvéat henkil6t ovat
kiireisid omilla tahoillaan. Opinnaytetydsta on kuitenkin ollut huomattava apu suunnittelu-
prosessissa ja teoriakirjoista olen saanut uusia ndkemyksia miten tapahtumaa kannattaa

suunnitella ja mitka seikat vaativat eniten huomiota.

Opinnaytetyon tekemisen aikana olen kuitenkin saanut hyvan kuvan siita mita asioita tar-
vitaan onnistuneen tapahtuman jarjestamiseen. Minulla on kuitenkin ollut vaikeuksia lomit-
taa baarissa ilta-/yotydskentely ja opinnaytetydn kirjoittaminen. Koska ravintola ei ole ollut
varsinaisesti tapahtuman jarjestysorganisaatio on minulla ollut lahes taysi vastuu tapah-
tuman suunnittelusta ja sidosryhmien kanssa kommunikoimisessa. Toimeksiantajan rooli

on ollut lahinna toimia ideoiden ja budjetin hyvaksyjana.

Prosessin aikana olen alkanut ymmartamaan paremmin miten kompleksi prosessi tapah-
tuman jarjestaminen on. Etenkin artistien palkkaaminen tapahtumaan on ollut haastavaa
ja alkuperaista suunnitelmaa jouduttiinkin muovaamaan suunnitteluvaiheen edetessa,
koska alun perin tapahtumaan suunnitellut esiintyjat olivat kiireisia omalla tahollaan. Hyvil-
l& kontakteilla saimme kuitenkin korvaavat artistit varmistetuksi ja nain pidettya tapahtu-
man ohjelman laadukkaana. Ravintolalle on ollut tirked paasta mukaan osaksi kylayhtei-
sba ja suunnitteluprosessin edetessa olenkin onnistunut luomaan vanhat kontaktit uudes-
taan ja tulevaisuudessa yhteistyd Kumpulan alueen vaikuttajien kanssa on helpompaa.
Onnistuessaan tapahtuma tuo Oljenkorrelle lisamyyntia ja toimii ravintolan imagoa paran-

tavana voimavarana.
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Vaikeutena prosessissa on ollut todellisen projektiryhmé&n puuttuminen. Tapahtuman si-
dosryhmistd, etenkin muusikko Jussi Liskistd, markkinoija Riitta Hamalaisesta ja Kumpu-
lan kylatilan toiminnan johtaja Sari Vantasesta on ollut suuri apu tapahtuman toteutusvai-
heen raameja miettiessa. Tapahtuman suunnitteluvaihe on auttanutkin minua luomaan
kontakteja musiikkipiireihin ja tapahtuma alalle, koska oma roolini on ollut niin keskeinen
tapahtuman projektipaallikkoné. Vaikka tapahtuma on jarjestetty menestyksekkaéasti vuo-
sina 2010-2013, tana vuonna olen luonut ensimmaisté kertaa laajan suunnitelman koko
tapahtumalle. Tapahtuman suunnittelu ja luominen on kuitenkin hyvin ronsyilevaa ja paal-

lekkaiset toiminnot tuovat sekavuuden tunnetta prosessiin.

Lopputuloksena olen saanut luotua kattavan projektisuunnitelman ja laajan taustan tuke-
maan projektisuunnitelmaa sekéa kehitysehdotuksia tulevien vuosien varalle. Hy6tyna
opinnaytetyosta on myos se, etta sita kautta Oljenkorrelle hieman uudenlainen tapahtu-
makonsepti saatiin testattua ja todettua toimivaksi. Konseptia voi siis kayttad myos tulevi-
en vuosien tapahtumissa hyvana pohjana. Prosessi on auttanut minua saamaan hyvan
kuvan siita mita kaikkea musiikki- ja oluttapahtuman jarjestamisessa tulee ottaa huomioon

ja miten onnistunutta tapahtumaa kannattaa lahted suunnittelemaan ja toteuttamaan.
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Liitteet:

Liite 1. Projektisuunnitelma

Viimeinen Oljenkorsi Projektisuunnitelma
Miksi:
Oljenkorsi on aikaisempina vuosina jarjestanyt menestyksekkaasti kesan lopulla ulko-
iimatapahtuman. Vaikka tapahtuma on ollut tauolla viimeiset kaksivuotta, ravintolan asiak-
kaat ovat kyselleet tapahtumasta ja kiinnostus on ollut selke&&. Oljenkorsi haluaa pitaa
yll& mainetta viihtyisdna paikkana, jossa voi nauttia laadukasta olutta hyvéssa seurassa.
Tapahtuma on aikaisempina vuosina onnistunut tassé ja tuloksena on ollut viihtyisd mini-
festivaali alueen asukkaille.
Alue jolla ravintola sijaitsee (Arabia, Toukola, Kumpula ja Képyl&) voi pitda Helsingin yh-
tend kulttuurin kehtona. Alueella asuu paljon taiteilijoita, muusikoita seka muita kulttuuri-
vaikuttajia. Tapahtumien kysynnasta kertoo erittain suositut Arabian, Kumpulan ja Kapylan
kyldjuhlat, jotka keraavat vuosittain huomattavan maarén uteliaita inmisia. Toimivalle ja
viihtyisalle tapahtumalle on siis alueella olemassa kysyntaa.
Tana vuonna ravintola haluaa tuoda vahvemmin mukaan myds pienpanimot antamaan
tapahtumalle lisda luonnetta. Piddmme myds yhteistydta pienpanimoiden kanssa tarkeana
ja haluamme omalta osalta antaa muutamalle panimolle mahdollisuuden markkinoida it-
sedan ja tuoda tuotteitaan kootusti kuluttajien saataville. Panimot tulevat tapahtumaan

esittelemé&én ja myymaan omia tuotteitaan Oljenkorren laskuun.

Sidosryhmat:

Tapahtuman tuotannosta ja jarjestéamisesta vastaa Oljenkorren tyontekijat johon kuuluu
talla hetkella viisi henkilod: Eetu Parviainen, Mikko Sihvonen, Laura Jarvi, Veera, Savolai-
nen seka Sonja Silvennoinen.

Tapahtuman onnistumisen kannalta tarkeimmat ulkoiset sidosryhmat ovat tapahtumaan

tulevat artistit, pienpanimot seka kaytettavat markkinointi kanavat.

Aika ja paikka: Viimeinen Oljenkorsi Lauantaina 27.8.2016

Tapahtuman alkamisajankohta on klo:14:00 jolloin asiakkailla on mahdollisuus tutusta
pienpanimoihin rauhallisimmissa merkeissd. Paivan avaavat panimoiden panimomestarit,
jotka kertovat lyhyesti toiminnastaan ja tuotteistaan. Esittelyiden jalkeen alkavat musiikki-

esitykset jonka aikana asiakkaat voivat nauttia erilaisia oluita ja nauttia tunnelmasta.
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Aikatauluts tapahtumapaivalle:

14.00 Tapahtuman ovet auki

15.00 Pienpanimoiden esittdytyminen

16.00 Philadelphia Dynamite Soittoaika 30min
16.45 Boneyard Coyotes Soittoaika 30min
17.30 Micro Lamps Soittoaika 30min
18.45 Modernisit Soittoaika 45min

Oljenkorsi Small band feat.
20.00 Mariska & Lieminen Soittoaika 2.5h

22.30 Kiitos puheet ja tapahtuman sulku Max 1h

24.00 ->

Resurssit:

Kaikki tapahtuman rahalliset investoinnit tekee Ravintola Oljenkorsi. Tapahtuman tavoite
myynti on 20000 euroa, joka on asetettu myds tapahtuman kulujen maksimiksi. Tapahtu-
malla nahdaan olevan ravintolalle positiivista vaikutusta myo6s pitkalla aikatahtaimella,

joten tapahtuma on investointi myos tulevaan.

Pienpanimot tuovat tapahtumaan omat myyntipisteensa ja myyvat omalla henkildkunnalla

tuotteitaan, jotka Oljenkorsi on ostanut sovitusti sisdan heilta.

Henkilosto:

Tapahtumassa tulee tytskentelemaan koko oljenkorren henkilékunta joka koostuu kuu-
desta henkildsta. Heidéan vastuullaan on hoitaa Baarin puolen myyntia seka Oljenkorren
oman ulkoteltan myyntia. Kummallakin myyntipisteella tulisi olla jatkuvasti vahintaan kaksi
henkil6& sujuvan palvelun takaamiseksi. Kaksi ylim&araista henkiloa toimivat tauottajina
seka vastaavat asioiden sujuvuudesta tiskien ulkopuolella mm. artistien viihtyvyydesta
tankkien vaihdosta ja muista paivan aikana tulevista ongelmista. Tapahtumaan palkataan
my06s kolme jarjestyksen valvojaa joista kaksi toimivat ovimiehin ja yksi kiertavana jarjes-
tyksen valvojana. Ruokamyyntiin palkataan aliurakoijaksi ammatti kokki, jolla on vaaditta-
vat hygienia luvat ja valmiudet tehda isoja maéria ruokaa. Tapahtumaan tulee myos nelja

talkootyolaista vastaamaan alueen siisteydesta seka lasipanttipisteiden toiminnasta.

36



Tuotanto:

Tapahtumantuotanto vaatii paljon yhteisty6té ja kommunikointia etenkin vastuuhenkiléiden

valilla. Eetu Parviainen pitédé huolen, etta kaikki muut projektiorganisaation kuuluvat tahot

ja sidosryhmat ovat tietoisia aikataulujen kulusta seka toimintojen loppuun saattamisesta.

Tapahtuman infrastruktuuri rakennetaan perjantaina 26.8.2016 jolloin kaikki kiinteét ra-

kennelmat laitetaan paikalle, kuten teltat, tuolit, pdydat sekéa festivaalivessat. Talldin tar-

kastetaan myos sahkon ja veden saanti ja kartoitetaan mahdollisia ongelmia. Tapahtuma

paivana aloitetaan aéanilaitteiston kasaaminen sovitusti kello 9:00 jolloin my6s tapahtuman

aanimies saapuu paikalle. Aanilaitteiston tulisi olla kasassa viimeistaan kello 12:00 jolloin

ensimmainen bandi tulee tekem&én sound checkin. My6s pienpanimot pystyttavat omat

myyntipisteensa Lauantaina aamupaivasta.

Aikataulutus Tuotantoon
Toiminto

Tarjouspyynnot vessoista

VK 24 ja Adnentoistolaitteista
Tarjouspyynto Yhteistyooluesta ja
Vuokralaseista

Vk 25 Ruokatarjoilun Bookkaus
Markkinointi Palaveri 2

VK 26 Lopullinen Budjettiarvio
Pelastus ja

VK 27 Turvallisuus Suunnitelma
Markkinoinnin Aloitus

VK 28 Facebook tapahtuma
Bandi Palaveri

VK 29 Bandien toiveet ja sopimukset
Panimo Palaveri

VK 29 Panimoiden toiveet ja sopimukset
Lehdistotiedotteiden lahetys ja

VK 30 Tapahtuma Flaijerin julkaisu
Takapihatalkoot

VK 31 Melumittaukset

Vastuuhenkil®

Eetu Parviainen

Mikko Sihvonen
Eetu Parviainen
Riitta Himaldinen
Laura Jarvi

Eetu Parvianen
Eetu Parviainen
Sari Vantanen
Riitta Hdmaldinen
Laura Jarvi

Eetu Parviainen
Esiintyjat

Eetu Parviainen
Mikko Sihvonen
Eetu Parviainen

Riitta Hdmaldinen

Eetu Parviainen

Mikko Sihvonen
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Riskisuunnitelman lapikaynti

VK 32 Henkilokunnan kanssa Eetu Parviainen
Kokous tarkeimpien Eetu Parviainen
VK 33 Sidosryhmien kanssa Mikko Sihvonen

Tapahtumaviikko
Viimeiset hienosaadot Tapahtuman Sidos-

VK 34 Tapahtuman Rakentaminen ryhmat
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Liite 2. OSB: kanssa esiintyneet artistit (Riitta Hamalainen)

Elina Aalto, Aleksi Ahoniemi, Niko Ahvonen, Pirjo Aittomaki, Jyrki Alanen, Vesa Anttila,
Ami Aspelund, Sampsa Astala (Kita/Lordi), Tuomo Autio, Cosimo Binetti (The Dogma),
Juha Bjdrninen, Dubbha, Duo Elinat, Erin, Susanna Eronen, Timo Erdnk6, Herkko Eskeli-
nen, Emmi, Fredi, Freeman, Jonna Geagea, Eino Gron, Allvar Gullichsen, AH Haapasalo
(Happoradio), Jukka Hallikainen, Anna Hanski, Pekka Hartonen (Solistiyhtye Suomi), Upi
Heikkinen, Heinasirkka, Rami Hillila, Elina Hjelt, Jarmo Hynninen, llari Hamalainen, Saara
Hamalainen, Sini HAmalainen, Maria Hanninen, Ice Blue Grass Band, Suvi Isotalo, Matti
Jaaranen, Miihkali Jaatinen, Matthew John, Jonna Jarnefelt, Esa Kaartamo, Jape Karja-
lainen, Jartsa Karvonen, Topi Karvonen, liro Kautto, Keke and the Billycats, Heidi Kirves,
Mikko Kivinen, Antti Koivula, Gugi Kokljushckin, Elisa Korjus, Mikko Kotro, Risto Kukko-
nen, Kuokkavieraat, Pekka Kuorikoski, Kyosti Vantasen tango-orkesteri, Timo Kamarai-
nen, Kari Laakso, Juha Lanu, Jari Lappalainen, Kati Lappalainen, Aarni Lehtinen, Make
Lehtinen, Tiina Leini6, Tapio Liinoja, Tuukka Liukkonen, Kari Lindqvist, Bjona Lindstréom,
Jussi Liski, Sonja Lumme, Mira Luoti (PMMP), Elena Mady, Nipa Manninen, Pirkko Man-
nola, Mariska, Mariska ja Pahat Sudet, Tiia Marjanen, Janne Mathlin, Riina Merenluoma,
Tarja Merivirta, Tytti Metsa, Bianca Morales, Jatu Motti (Happoradio), Mudville, Minttu
Muranen, Pekka Myllykoski, Taneli Makela, Nina S. Newton, Reino Nordin ja Bongo Rock,
Inari Nuutero, Arne Nylander, Seppo Narhi ja Kurimus, Oinasmaa, Omppu Oinonen, Veli-
Pekka Oinonen, Arto Ojajarvi, Mauno Paajanen, Tommi Paju, Pariisin Kevat, Leena Peisa
(Awa/Lordi), Pille Peltonen, Antero Priha, Outi Popp, Puhekupla, Ville Putro, Jussi Raitti-
nen, Markus Raivio, Mari Rantasila, Lotta Rautiainen, Taisto Reimaluoto, Nicki Rock
(Barbeque Barbies), Wilja Rosenberg, Jukka Réaikkonen, Leena Sainio, Martta Saksa,
Silja Saksa, Harri Saksala, Alex Sandunga, Yrjana Sauros, Shava, Timo Seppanen, Regi-
na Shevakova, Hepa Sipponen, Keke Siuruainen, Ritu Siuruainen, Saara Soisalo, Seppo
Suhonen, Jan Stenfors (Nasty Suicide), Puppe Strandberg, Swing 42, Kari Tamminen,
The Nights of Iguana, Markku Toikka, Mikko Tohkanen, Tres Fogos, Tuigu, Jartsa Tuovi-
nen, Timo Turpeinen, Aki Tykki (Happoradio), Kristiina Vaara, Tumppi Varonen, Gravey-
ard Virtanen, Haka Virtanen, Volodnostra, Antti Vuorenmaa, Kyoésti Vantanen, Gugge

Wasenius, Eka Wekara, Kurre Westerlund, Martin Wiese, Pepe Willberg, Aima
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Liite 3: Festivaalialue suunnitelma

D Ulkoalue

Esiintymislava

D Oma Myynti
. Festivaali WC:t

Pienpanimo myynti
' Sisaankaynnit

Baarialue
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Liite 4: Muistio Kokouksesta 6.6.2016

Muistio kokous 6.6.2016 klo: 17.00
Paikalla Jussi Liski, Riitta Hanmalainen ja Eetu Parviainen

-Oljenkorsi hoitaisi facebook eventin, mutta yhteistydsséa Riitan kanssa, koska asukasyhteisét suh-
tautuvat melko nihkeasti pelkan baarin tapahtumaan -> helpompi markkinoida. Oljenkorsi hoitaa
tapahtuman markkinnointia omillla netti ja facebook sivuillaan. Riittalla paasy myos paikallisiin netti

kalentereihin.

-On olemassa mahdollisuus saada lehtijuttu. Riitta voi hoitaa lehdistdtiedotteen helsingin uutisiin.
Tarttuvat jos tarttuvat. Kapyla lehteen saa jutun lahes 100% varmasti. Menekki 18000kpl ja paras
tapa tavoittaa lahialueen ihmiset. Sahkdpostia lahetetdén alueen yhdistyksille. Opiskelija yhdistyk-

set yms.

-Millainen kuvamaailma halutaan luoda? Kuva talosta ja panimo fiilistelya.

-Meikalainen tarvitsee itsestani kuvan jota voi tarjota lehtiin. Muutama eri kuva mita tarjota lehdille.
-Bandi ohjelman pitédé olla 100% ennen facetapahtumaa. Julkaisu viimeistaan heinédkuun puoliva-
lissd. Myds tapahtumaan kutsuminen halpottuu, kun mukana on joku yksityis henkild. Tapahtuma
tietenkin julkinen.

-Laheta Riitalle kuva talosta seka oljenkorren logo mustavalkoisena ja perus versiona.

-Riitalla on twitter joten siellda saa myds pommitettua.

-A4 flaijeri ja Riitta voi auttaa jakelussa Patella on kraafikon taidot joten saattaa saada halvalla

hyvat suunnitelut. Flaijerit jakoon elokuun alussa.

-Asalla on kaverin haét niin tarvitsee uuden paaesiintyjan, kuka olis korvaava.? Solonen on mah-
dollisuus ja ehdotus tuli Mariskalta joka on varmistunut. Mahdollisia artisteja on myds Lieminen.
Solonen ja kumppanit tulee liian kalliiksi pyytaa vahintaan 2000 keikasta. Gasellit?

-Riitta hoitaa flaijerin tekemisen ja lahettdéa version meikéalle ja Lauralle. Erillinen kokous facetapah-
tumasta vield ensi viikolla jossa mielellddn mukana myds Laura. Perustetaanko Instagram oljenkor-

relle?
-Tapahtuman jarjestaa oljenkorsi alueen muusikoiden kanssa, tdma luo yhteissollisyyden. Laite-

taan jarjestdjiksi Oljenkorsi, Jussi Liski ja Riitta hamaldinen. He saavat kutsuttua paljon kavereita ja

I6ytyy valmiiksi hyvat kontaktit.
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Liite 5: Viimeinen Oljenkorsi Pelastus- ja Turvallisuussuunnitelma

1. Suunnitelman tarkoitus

Taman pelastussuunnitelman tarkoitus on ohjata Viimeinen Oljenkorsi tapah-
tuman toteuttamisesta vastaavaa henkilokuntaa turvallisuusasioissa seka sel-
kiyttad turvallisuuden vastuita ja velvoitteita.

Kaikki tapahtuman toteuttamisesta vastaavat tahot sitoutuvat tutustumaan ja
noudattamaan pelastussuunnitelmaa ja tata kautta parantamaan tapahtuman

yleistd turvallisuutta.

1.1  Tapahtuman yleistiedot

Tapahtuman nimi: Viimeinen Oljenkorsi (Tanssit Takapihalla)
Tapahtuman ajankohta: Pe 26.8 ja La 27.8.2016
Tapahtumapaikka: Intiankatu 18 sijaitseva ravintola seka kiin-

teiston takapiha

Kohderyhma/asiakaskunta: Kumpula/Kipyli/Toukola/Arabianranta
asukkaat seka olut harrastajat. Tapahtumaan
on 18v ikiraja

Tapahtuman jarjestaja: Ravintola Oljenkorsi (Beer Life Oy)seka alu-
een muusikot

Tapahtuman jarjestdjan yhteyshenkilo Eetu Parviainen 0443498121
Tapahtuman turvallisuudesta vastaava: Eetu Parviainen 0443498121 Tapahtuma
vastaava

Mikko Sihvonen 040 5098685 Tuote vastaa-

va

Ravintola Oljenkorsi (Beer Life Oy)

Tunc Varli 0503034392 Tapahtuman en-

siapuvastaava

42




Tapahtuman kuvaus: Iloinen musiikki- ja oluttapahtuma alueen
asukkaille ja oluista kiinnostuneille. Koko
ohjelma liitteena. Liite. 1

Tulipalo Ruokamyynnin yhteydessi, Irtaimisto- ja henkil6 vahingot
sahkovika.
Tapaturma, sairaskohtaus Kaatuminen, sairaus, helle
Vientungos Rajoitetut tilat asiakkaille Ahtaus/ epamieluisakokemus
Sddolosuhteet Tuuli, sade Katosten kaatuminen, viihty-
vyyden heikentyminen
Arvio henkilomairista Kavijamaira paivien aikana 1400, yhtaikai-

sesti maksimissaan 500
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Sahkokatkos

Viallinen laita, sahkéverkon Tapahtuman keskeytyminen

kuormittumien

Hiiriokayttaytyminen

Tapahtumassa tarjolla alkoholia | Ilmapiiri karsii

2. Tapahtuman vaarojen ja riskien selvitys ja arviointi
Tapahtuman riskeja arvioidaan perustuen tapahtuman jirjestimisen teoriakirjallisuuteen
sekd konsultointiapuun Kumpulan Kyldjuhlien jarjestéjilta.

Tapahtuman turvallisuusjirjestelyt

Jokaista kohdassa 2 havaittua riskid ja vaaraa varten on suunniteltu ennaltachkiisevit jar-
jestelyt, varautumisjarjestelyt sekd toimintamalli riskin toteutuessa. Jokaisen tapahtuman
toteuttamisessa mukana olevan henkilén on omaksuttava seuraavat asiat.

21 Turvallisuus jirjestelyt tapahtumassa havaittujen riskein osalta

Vaara tai riski: Tulipalo

Ennaltaehkiisy/toiminta

Vastuutaho

Tulipaloja
Ennaltaehkiisevit

jarjestelyt

e Talkoolaisten ja tyonteki-
joiden ohjeistaminen en-
nakkoon.

e Sihkolaitteet tarkastetaan

e Sihkokaapeloinnit on tar-
koitettu ulkokaytt6on

e Ruokamyyjit 1kpl ovat
ammattilaisia

e Tupakoinnin rajoittami-
nen tuhkakuppien lihei-
syyteen

e Hyviit poistumistiet tapah-
tuma alueelta

e Esteettomit pelastustiet

Eetu Parviainen, henki-
l6kunnan ohjeistami-
nen ja kokouksen jir-
jestiminen turvallisuus
asioista

Varautuminen tulipaloon

e Riittdvd sammutus kalus-
to:

Baarinpuoli 2kpl, esiinty-
mislavan vierusta 1kpl,

Eetu Parviainen toimit-
taa sammutuskaluston
sovitusti kaikkiin pis-
teisiin
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anniskeluteltat kukin 1kpl,
ruokamyyja 1kpl (6kg jau-
hesammutin)

e Riittdvd madra tuhkakup-
peja asiakkaille. Jarjestyk-
sen valvojat sekd henkil6-
kunta valvovat tupakoin-

ta.

Toiminta Tulipalotilan-
teessa

Alkusammutus ohjeistuksen mu-

kaisesti ja nopea soitto 112

Vaara tai riski: Tapa- | Ennaltaehkiisy/toiminta | Vastuutaho
turma, sairaskohtaus

Ennaltaehkiisevit e Riittivi ensiapuvi- Tunc Varli
jarjestelyt lineisto ensiapu-

suunnitelman mukai-
sestl

e Kaapeloinnit peite-
taan kompastumisen
varalta ja kulkuvaylit
pidetddn vapaina.

e Ensiapupiste merki-
taan selkeasti.

050-3034392

Tommi_varli@windowslive.com

Varautuminen tapa-
turmiin

e Tapahtumassa on
paikalla vahintain
kaksi EA-kortillista
henkil6d

Toiminta tapaturma
tilanteessa

Kirjallisen ohjeistuksen mu-
kaisesti ja 112

Vaara tai riski: Vientun-
gos, liikenteen ruuhkau-
tuminen

Ennaltaehkiisy/toiminta

Vastuutaho

e Tapahtuman Facebook

sivuilla kehotetaan saa-
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pumaan tapahtumaan
jalkaisin, pyoralla tai
julkisilla kulkuvilineilla.

Anniskelupaikat on si-
joiteltu mahdollisim-
man laajasti jotta yleiso
jakautuisi eripuolille
tapahtumaa.

Lavan edessd on paljon
seisomatilaa.

Paikalla on piivin ai-
kana vahintaan kaksi
jarjestyksen valvojaa.

Musiikin loputtua, ta-
pahtumasta on varattu
tunti poistumisaikaa.

Yleisomaaraa seurataan
jatkuvasti kummallakin
sisaankaynnilla.

Tapahtuman juontajalla
on valmius tehda ylei-
solle ilmoituksia

Jarjestyksen valvojat ja
henkil6kunta ohjaavat
yleisOd ja seuraavat
mahdollisia ruuhka pis-
teita.
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Vaara tai riski: Sadolosuh-
teet

Vastuutaho

Varautuminen kovaan tuu-
leen tai sateeseen rakentei-
den suhteen

Sdidsuojina toimivat katokset
pystytetddn huolella ja kiin-
nitetddn maahan. Katosten
koot:

e 3kpl3x6m
e 2kpl4x4m
e 1kpl3x3m

Kaikki sddsuojat ovat avo-
naisia rakenteita suojaamassa
sateelta. Teltat hankitaan
taikalyhty Oy:ltd josta myGs
ohjeet telttojen turvalliseen
pystyttimiseen saadaan

Eetu Parviainen

Ville Kantola

Helle

Tapahtumasta saa ilmaiseksi
vettd ja sddsuojat toimivat
myo6s auringon suojina

Vaara tai riski: Hairiokayt-
tdytyminen

Ennalta ehkiisy

lakin sisdaankaynnilla

valvonta

l6kuntaa, joka kom-
munikoi jarjestyksen
valvojien kanssa, jos

vaitaan

e Tapahtuman kummal-

on jatkuva jarjestyksen

e Riittavd maira henki-

riskikayttaytymistd ha-

Toiminta hairiotilanteissa

e Jirjestyksen valvojat
yrittdvit ensisijaisesti
selviytyd puhumalla

e Tapahtumasta poista-
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minen

e Mahdollinen kiinni ot-
to seki yhteyden otto
poliisiin.

Vaara tai riski: sihkokatkos

Ennalta ehkiisevit jirjestelyt | Kaluston tarkistaminen Kimmo Kalke

2.2 Yksityiskohtaiset turvallisuus jirjestelyt

Alkusammutuskalusto : Tapahtuman anniskelupisteille sekd miksauskopille sijoi-
tetaan sammutuskalustoa (yht. 7 kpl) seké tapahtumaan palkatulle ruokamyyjille
oma.

Ensiapu: Tapahtumassa on paikalla kaksi EA-kortillista (vastaava: Tunc Varli).
Myos jarjestyksen valvojilla ensiapuvalmius. Tapahtumassa on my6s ensiapupak-
kaus.

Ensiapupakkauksen sisalto:
Sidetarvikepakkaus 1

6 Laastari 19 x 72 mm

Laastari 6 x 9 cm

Sideharsotaitos 7,5 x 7,5 cm, steriili (3 kpl)
Sideharsotaitos 10 x 10 cm, steriili (3 kpl)
Joustoside 8 cm x 4 m

Joustoside 10 cm x 4 m

Thoteippi, kuitukangas 1,25 cm x 9 m
Haavapyyhe

Kolmioliina, kuitukangas

— A m,m, e, N

Sidetarvikepakkaus 2

1 Suojaside 30 x 60 cm

1 Kolmioliina, kuitukangas
1 Ensiapuside

1 Idealside 10 cm x 4 m

Sidetarvikepakkaus 3
Suojaside 30 x 60 cm

1 Suojaside 55 x 60 cm

2 Kolmioliina, kuitukangas
2 Joustoside 10 cm x 4 m

—_

Suojaksi ja limpimana pitimiseen
1 Suojapeite 140 x 220 cm
1 Suojaside 30 x 60 cm
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1 Suojaside 55 x 60 cm
1 Kylmihaude, kertakiyttéinen
1 Hitdensiapuohjeet

EA-vilinepakkaus

1 Elvytyssuoja

8 Suojakisine, kertakidyttoinen (4 paria)
1 Turvaleikkuri

1 Sakset

Henkilémiari: Tapahtumaan otetaan maksimissaan 500 asiakasta samanaikaises-
ti. Henkil6mairad seurataan kummallakin sisddn kdynnilld henkil6kunnan toimesta.
Pihaalueen kokonaispinta-ala on 1099m2 josta vapaaksi tilaksi jaa 600m2

Poistumisjirjestelyt: Piha-alueen sisddnkdynti on n: 3m metrii leved joten tapah-
tumasta on helppo poistua. Piha-alueella on my6s toinen uloskidynti, joka on kay-

tettavissa hatatilanteissa. Uloskdynti johtaa Sumatrankujalle ja merkitain opastein.

Myos ravintolan sisipuolelta padsee poistumaan ulos vaivattomasti.

Sahkot: Tapahtumaan saadaan sihkot Intiankatu 18 rappukiytivissa sijaitsevasta
sahkokaapista. Kaikki kaapeloinnit teipataan maahan mahdollisten kompastumisien
vilttamiseksi.

Tilapaiset rakennelmat: Tapahtumassa kidytetddn vain avoimia sadekatoksia. Ka-
tosten maari: 3 kpl 6x6m 1pkl 4x4m 2kpl 3x3m. Katokset kiinnitetdan maahan
mahdollisten tuulenpuuskien varalta.

Tapahtumaan liittyvit rajoitukset: Tapahtumaan on asetettu 18v ikéraja, koska
koko tapahtuma-alue toimii anniskelualueena.

Muuta: Ruokamyynnin toteuttaa alan-ammattilainen, jolla 16ytyy tarvittavat hygie-
nia todistukset. Ruoan valmistukseen kiytetddn nestekaasua, jonka pullokoko on
445¢g. Valmistuspisteen vierelle varataan sammutuspeite seki jauhesammutin.

3. Ohjeet

Henkilokunnan ohjeistus:

Henkilokunta ja talkootydldiset tutustuvat pelastussuunnitelmaan ja sitoutuvat noudat-
tamaan sitd. Turvallisuusasiat kiydadn lipi my0s yhteisessd kokouksessa ennen tapah-
tuman alkua. My6s tiedonkulku varmistetaan mahdollisten vaa-
ra/onnettomuustilanteiden varalta. Kaikille anniskelupisteille tulee tyévuorolistat sekd
vastuuhenkil6iden puhelinnumerot. Juhla-alue on avara, joten sitd on helppo seurata
mahdollisten vaaratilanteiden ehkiisemiseksi. Henkilokunta perehdytetddn myos al-
kusammutuskalustoon.

Tiedonkulku henkil6kunnan vilill:

Tapahtuma-alue on rajattu ja sielld pystyy litkkumaan nopeasti paikasta toiseen. Kaikilla
henkil6kuntaan kuuluvilla on my6s toistensa puhelinnumerot tiedonkulun varmistami-
seksi. Sisddnkdynneilld olevat jirjestysmichet pitivit yhteyden toisiinsa radiopuhelimien
vilityksella.
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Liite 6: Henkilbkunnan toiminta onnettomuus- tai vaaratilanteessa

Hitiilmoituksen tekeminen:

YLEINEN HATANUMERO: 112

e Ambulanssi

e Palokunta

e Poliisi
KERRO:

Miti on tapahtunut

¢ Onnettomuus
e Sairaskohtaus

o Onko ihmisi4a vaarassa
MISSA?

e Osoite

e Tapahtuma paikka
VASTAA SELKEASTI KYSYMYKSIIN JA NOUDATA SAAMIASI OHJEITA
ALA SULJEPUHELINTA ENNEN, KUN SAAT LUVAN

TOIMINTA SATRASKAOHTAUKSESSA

Henkei uhkaavissa tilanteissa (tajuton potilas, rintakipu, hengitys-vaikeus) tee vilit-
tomadsti hitdilmoitus suoraan hitinumeroon 112

Ota yhteys alueen ensiapuvastaaviin.

1. Selvitd mitd on tapahtunut
¢ Onko potilas kaatunut, pyortynyt, kouristellut?
¢ Onko silminnikij6ita?
e Jaa seuraavat tehtivit, henkil6kunnan kesken

2. Tarkista potilaan tila

e Tarkista onko potilas heriteltivissd puhuttelemalla tai ravistamalla?
3. Tarkista hengitys

e Jos potilas ei herdd, tarkista hengitys: aseta kimmenselki potilaan suun
eteen ja koeta tuntuuko ilmavirtausta. Potilaan kasvojen sinerrys on
merkki mahdollisesta hapen vajauksesta.

4. Siirra oikeaan asentoon
e Kiinni tajuton potilas kylkiasentoon.

¢ Ojenna pditi taakse, jotta hengitys padsee kulkemaan esteettid.
5. Tee hitiilmoitus
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e Heti kun olet selvittinyt potilaan tilan ja havainnut, ettd kyseessi on hi-
titilanne, soita numeroon 112 ja kerro:
o Mitd on tapahtunut
o Miti potilas valittaa
o Miti hén juuri silld hetkelld tekee
6. Tarkkaile

¢ Jos havaitset potilaan tilassa muutoksia soita ennen pelastusyksikén saa-
pumista, soita uudelleen 112.

7. Opasta
e Jirjestd opastus ja esteetén kulku tapahtumapaikalle.
8. Kerro

e Kerro pelastuslaitoksen henkil6stélle mitid on tapahtunut, miten potilaan
tila on kehittynyt ja onko potilaalle annettu ensiapua.
TOIMINTA SAHKOKATKOS TILANTEESSA

1. Tarkista sihkokatkoksen syy ja mahdollisuus palata normaaliin sihkénsaan-
tiin. Ota yhteys Kimmo Kalkeen p. 040 5231111
2. Tiedota tilanteesta ihmisille ja kehota varovaisuuteen
Sidhkoékaappi sijaitsee Intiankatu 18 rappukiytivisti, johon on pdidsy suoraan piha-
alueelta.

TOIMINTA TULIPALOTILANTEESSA

Jos tulipalo syttyy tilassa, jossa itse olet, toimi seuraavasti tai jaa tehtivit paikalla ole-
van henkil6kunnan kesken.

Pelasta vilittémissi vaarassa olevat

Sulje ovet estdiksesi savun ja palon levidmisti

Hilyta paikalle palokunta soittamalla turvallisesta paikasta numeroon 112
Sammuta, jos palo on pieni eiki savua vieli ole

Varoita niiti, jotka eivit ole vilittdmdssa vaarassa.

Opasta tai jirjestd opastus ja esteeton paidsy pelastusyksikoélle kohteeseen seki
kerro valittdmasti onko ihmisid vaarassa ja jo suoritetut toimenpiteet
Poistumaan kehotetut (eivit vilittdmaissa vaarassa olevat) sulkevat laitteiston, ikkunat
seki kaikki ovet poistuessaan.

AL o

Noudata palomiesten ohjeita.

TOIMINTA VAENTUNGOKSESSA

1. Sisddnkiynneilld olevat tarkkailevat tapahtuman asiakas maaraa
2. Vaaratilanteessa rahoittele vikijoukkoa
TOMINTA HAIRIOKAYTTAYTYMIS TILANTEESSA

Selvitd onko henkild paihtynyt
Yritd selvittdad tilanne puhumalla
Kutsu paikalle jirjestyksen valvoja
Mahdollinen kiinniotto

Soita poliisille 112

ANl o A
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