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Opinnaytetyon aiheena on rakenteilla olevan Torstaikerho-verkkopalvelun visuaalisen
ilmeen suunnittelu. Tavoitteena on kartoittaa kayttajien mielikuviin vaikuttavia visuaali-
sia tekijoita ja pyrkia hyoédyntamaan niitd puoleensavetavan palvelun suunnittelussa.
Asiakas on Torstaikerhon perustaja, joka kehittaa palvelua omalla ajallaan. Muita si-
dosryhmia ovat palvelun testikayttajat seka julkaisun jalkeiset tulevat kayttajat.

Visuaalisten elementtien herattamiin mielikuviin vaikuttavia tekijoita selvitettiin tutki-
malla graafiseen suunnitteluun liittyvia teorioita, kuten varipsykologiaa. Loydetyn infor-
maation pohjalta tehtiin suunnittelullisia valintoja, joilla pyritaan vaikuttamaan palvelun
tulevan kayttajan kayttokokemukseen.

Kaytetyt tutkimusmenetelmaét olivat teoreettinen tutkimus seké vertaileva tutkimus. Teh-
dyt paatokset pohjautuivat visuaalisen suunnittelun psykologisiin teorioihin seka ole-
massaolevia verkkosivustoja vertailemalla kerattyyn tietoon.

Suunnitteluprosessi koostui logon, varipalettien ja typografian maarittelysta. Naista ele-
menteista rakentui Torstaikerhon visuaalinen ilme.

Tutkimustulosten perusteella suunniteltiin visuaalinen ilme, joka koostuu logosta, vari-
paleteista ja typografiasta. Imeen pohjalta voidaan tulevaisuudessa suunnitella verkko-
palvelun ulkoasu ja muita materiaaleja.
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Abstract

The topic of this thesis is designing graphic guidelines for a web service called Thurs-
day Society. The objective is to define the way different visual aspects affect the mental
images of the service’s users and to benefit from those images in the design process of
an attractive service. The customer is the founder of Thursday Society, who develops
the service on his free time. Other stakeholders are both the test users and future us-
ers of the service.

The aspects that affect the images caused by different visual elements were examined
by studying multiple theories surrounding graphic design, e.g. the psychology of colour.
Design choices were made based on the information found during those studies. The
objective is to affect the user experience of a future user of the service.

The research methods used were theoretical research and comparative research. The
decisions made were based on both theories surrounding visual design and information
gathered by comparing existing web sites.

The design process consisted of the designing of a logo, choosing of the colour palette
and defining typography. Of these elements the look of Thursday Society was com-
posed.

Graphic guidelines consisting of a logo, colour palettes and typography were designed
based on the results of the studies. The layout of the web service and other materials
can be designed in the future based on the guidelines created.
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1 JOHDANTO

Avopuolisoni oli jo pitkaan suunnitellut verkkopalvelua, jonka keskeisena ta-
voitteena on kannustaa ja inspiroida ihmisia toteuttamaan erilaisia haavepro-
jekteja, joille heidan on vaikeaa loytaa aikaa tai motivaatiota. Han oli pyhittanyt
palvelun kehittamiselle viikosta yhden paivan, torstain, ja kannusti ystavidan
kokeilemaan samaa. Tama tyoskentelytapa sai lempinimen Torstaikerho, josta

tuli pian nimi my6s suunnitteilla olevalle palvelulle.

Siin& missa avopuolisoni on etevéa ohjelmoinnissa, minun vahvuuteni ovat
graafisessa suunnittelussa. Opinnaytetyon aiheen valinnan tullessa ajankoh-
taiseksi paatimme yhdistda voimamme ja hydédyntaa oppimistilaisuuden Tors-
taikerhon eteenpéin viemisessa. Sain tehtavakseni suunnitella Torstaikerholle
visuaalisen ilmeen, jota avopuolisoni voisi myéhemmin hyddyntaa seka itse

palvelun ulkoasussa etté tarvittaessa muussakin materiaalissa.

2 TUTKIMUSMENETELMAT
2.1 Tutkimuskysymykset

Opinnaytetyossani tutkin sita, milla tavoin Torstaikerhon edustamia arvoja ja

tavoitteita voisi ilmaista visuaalisesti.

2.2 Viitekehys

Torstaikerhon visuaalisen ilmeen suunnittelun I&htokohtia olivat kohderyhman
tarpeet, estetiikka seka asiakkaan tavoitteet (kuva 1). Naiden osa-alueiden ris-
teymakohtien méaarittely auttoi kartoittamaan toimenpiteita, joiden suorittami-

nen edesauttaisi onnistuneen ilmeen luomista.



Kohderyhmin Estetiikka

tarpeet

Asiakkaan
tavoitteet

Kuva 1. Viitekehys

Jotta asiakkaan palvelulle asettamat tavoitteet kohtaisivat kohderyhman tar-
peet, tuli minun perehtya erilaisiin psykologisiin teorioihin, jotka méaarittelivat
visuaalisten elementtien vaikutusta ihmisen toimintaan. Talla tavoin palvelun
keskeisia toimintaperiaatteita voitaisiin korostaa visuaalisilla valinnoilla, jotka
aktivoisivat palvelun kayttajaa asiakkaan toivomalla tavalla. Samalla palvelun
kayttamisesta tulisi intuitivisempaa myos kohderyhmalle.

Jotta kohderyhma tunnistaisi palvelun itselleen sopivaksi jo sen estetiikan pe-
rusteella, paatin tutkia muita kohderyhmalle suunnattuja vastaavanlaisia sivus-
toja ja palveluita ja niiden tekemia esteettisia ratkaisuja. Jotta visuaalinen ilme
ei jaisi vain kauniiksi kuviksi vaan ottaisi huomioon asiakkaan palvelulle aset-

tamat tavoitteet, tarvittiin ilmeen suunnittelijaksi ammattitaitoinen tekija.

2.3 Tutkimusmenetelmat

Ensisijainen tutkimusmenetelméni on teoreettinen tutkimus (Koppa 2015a).
Tutustun erilaisiin graafisen suunnittelun osa-alueisiin liittyviin psykologisiin
teorioihin, kuten varipsykologiaan, joiden avulla pyrin hallitsemaan ja kohden-

tamaan Torstaikerhon visuaalisen ilmeen herattamia mielikuvia.

Toissijainen tutkimusmenetelmani on vertaileva tutkimus (Koppa 2015b). Tu-
tustun olemassa oleviin saman aihepiirin verkkosivustoihin ja vertailen niiden
toteutuksia toisiinsa. Pyrkimyksenéni on seka kartoittaa niin sanottujen kilpai-

levien sivujen hyddyntamia visuaalisen suunnittelun menetelmia etta pyrkia
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erottumaan niista tavoilla, jotka vetoavat Torstaikerhon ensisijaiseen kohde-

ryhmaan.

3 POHJATYO

Ennen varsinaisen suunnitteluprosessin aloittamista pyrin kartoittamaan mah-
dollisimman tarkkaan seka Torstaikerhon arvot ja tavoitteet etta erilaisia kei-
noja ja vaylia, joiden avulla lopullisesta visuaalisesta ilmeesta valittyvat mieli-

kuvat kuvastaisivat kyseisia arvoja ja tavoitteita mahdollisimman uskollisesti.

3.1 Torstaikerho

Torstaikerho on rakenteilla oleva verkkopalvelu, jossa kayttajat pyrkivét kehit-
tamaan itseaan ja oppimaan toisiltaan. Rekisteroitynyt kayttdja voi luoda uusia
projekteja ja raportoida niiden etenemisesta kuvien ja tekstin avulla. Kayttajat

voivat kommentoida toistensa projekteja ja antaa vinkkeja etenemiseen.

Torstaikerho pyrkii tukemaan kayttgjiensa kehitysta ja kannustamaan néita to-
teuttamaan unelmansa. Torstaikerhon keskeisia arvoja ovat yhteisollisyys, in-
dividualismi, positiivisuus, ekologisuus, avoimuus ja tahto kehittaa itseaan.
Torstaikerho on suunnattu kaikille ikaan ja sukupuoleen katsomatta. Torstai-
kerhon edustamien arvojen vuoksi todennakéisin ja/tai tavoitelluin kayttaja-
ryhma ovat 20-35 -vuotiaat arvoliberaalit suomalaiset.

Torstaikerhon tavoitteena on mahdollistaa kayttajille oman kehityksensa seu-
ranta seka toistensa kokemuksista oppiminen. Torstaikerhon toissijaisena ta-
voitteena on kasvaa suomenlaajuiseksi ja myohemmin mahdollisesti kansain-
valiseksi yhteisoksi, joka tarjoaa kayttgjilleen vertaistukea ja neuvoja tavoit-

teidensa saavuttamisessa.

3.2 Olemassa olevan aineiston tutkimus

Torstaikerho tarjoaa kayttgjilleen mahdollisuuden kehittaa itsedan itsenaisesti.
Vaikka Torstaikerho poikkeaa suurimmista niin sanotuista self help -sivuista

keskittymalla "ylhaalta alaspain” tarjoiltujen artikkelien sijaan kayttajalahtoi-
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seen sisaltoon, hyddyntavat artikkelipohjaiset sivut kuitenkin ulkoasunsa suun-
nittelussa osittain samoja psykologisia periaatteita ja tavoitteita kuin joita Tors-
taikerhon ilmeen suunnittelussa pyrin hyédyntaméaan. Kartoittamalla muiden
self help -sivustojen visuaalisia ilmeita voin seka oppia muiden tekemista rat-

kaisuista etta |0ytaa tapoja erottautua niista.

Koska Torstaikerhon toimintaperiaatetta vastaavia verkkopalveluita ei juuri ole
markkinoilla, tutkin sen sijaan motivointikeskeiseen sisallontarjontaan keskitty-
neité sivustoja. Valitsin kolme eri sivustoa, Lifehack, Tiny Buddha ja Pick the
Brain, jotka tarjoavat kayttajilleen artikkeleita ja vinkkeja itsensa kehittami-

sesta ja erilaisten tavoitteiden saavuttamisesta, ja vertailin niiden visuaalisia

ratkaisuja keskenaan (kuva 2).

LATEST BLOG POSTS QUGTE €F THE DAY

= - e J m 1
E m aity or weeskly smaie and
PEOPLE ARE TALKING rrinavn B2 L% Lassian ot o
§ Asout..

Waaling the losver Chld: Frow Yoursell  +
i e P : =

Kuva 2. Kuvankaappaus: Lifehack, Tiny Buddha, Pick the Brain (Lifehack 2016, Tiny Buddha 2016, Pick the Brain
2016)
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Vertailuun otetuissa sivustoissa toistuvat samat varit: vihred, sininen ja valkoi-
nen. Jokaisen sivuston pohjavari on valkoinen, johon Lifehack yhdistaa koros-
tevarina vihrean, Tiny Buddha sinisen ja Pick the Brain seka sinisen etta vih-
rean. Sininen ja vihred ovat varisymboliikassa usein yhdistetty muun muassa
kasvuun ja oppimiseen, ja todennakoisesti juuri siitd syystd ndma varit ilmene-

vat jokaisella kolmella sivustolla.

Etusivulla pdédosassa ovat suuret kuvat, jotka johtavat uusimpiin tai esille nos-
tettuihin artikkeleihin. Jokaisella sivulla on myds heti ensimmaisessa naky-
massaan linkki, jolla aktivoidaan selaajaa joko tilaamaan uutiskirje, littymaan
foorumeille tai valitsemaan itselleen tavoitteita itsensa kehittamisessa, liitty-
maan palvelun jaseneksi ja suodattamaan sivuston tarjoamaa siséltoa valitse-
miensa tavoitteiden mukaan. Kuvat ovat paaosin valokuvia ihmisista erilai-
sissa seesteisissa ymparistdissa. Osassa valokuvista ihmiset nakyvat vain si-
luetteina tai heidan kasvonsa ovat poispéain kamerasta, mika tekee kohteesta
ikaan kuin anonyymin (Huovila 2006). Tama saattaa tehda kuvista helpommin

samaistuttavia.

Sivustoilla ei ole juurikaan kiinteité graafisia elementtejd, vaan suurin osa ku-

vallisesta sisallosta on erillisten artikkelien yhteydessa olevia kuvituskuvia.

4 VISUAALISEN ILMEEN TOTEUTUS

4.1 Logo

Toteuttamani visuaalinen ilme koostuu logosta, seka varipalettien ja typogra-
fian maarittelysta. Naista elementeista rakentuu Torstaikerhon graafinen oh-
jeisto, jonka pohjalta palvelun tulevat materiaalit voidaan suunnitella. Graafi-
sesta ohjeistosta 10ytyy myds esimerkkeja elementtien sopivista kayttotavoista

eri julkaisuissa.

Torstaikerhon logon suunnittelussa otin lahtékohdakseni mielikuvan palvelun
keskeisista teemoista: kasvusta, mahdollisuuksista ja itsetekemisen ilosta.
Aloitin logon suunnittelun etsimalla inspiraatiota olemassa olevista logoista.
Keskityin tutkimaan erityisesti Awwwards-sivustolla palkittuja logoja, tarkoituk-

senani loytdd samoja teemoja tai tunnelmia kuin joita Torstaikerhon ilmeen
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suunnittelussa pyrin ilmentamaan. Palkittujen listassa oli kolme logoa, jotka
kiinnittivat huomioni erityisella tavalla (kuva 3). Néaita logoja yhdistivat muoto-
kielen pehmeys, karheat tekstuurit ja késin tekemiseen yhdistyva leimamai-
suus. Naiden aspektien herattamat mielikuvat olivat samoja, kuin joita pyrin

Torstaikerhon ilmeellda luomaan. (Awwwards 2016)

Yondr Studio Cook eat Love Give Give Records

Kuva 3. Inspiroivia logoja (Awwwards 2016)

Yondr-logon voimakkaan leimamaisuuden inspiroimana aloitin luonnostelun
vastaavanlaisesta pyodreastd muodosta. Muodon alaosaan istutin Torstai-
kerho-tekstin ja ylaosaan nousevaa torstaiaamun aurinkoa muistuttavan val-
kean muodon. Aloin tekemaan luonnoksen pohjalta vektoriversiota suunnitel-
mistani, mutta lopputulos oli eloisaviivaiseen luonnokseen verrattuna kylma ja
vanhanaikainen. Kysyin palautetta asiakkaalta, joka totesi logon myds muis-
tuttavan liikaa jotakin hanen aiemmin ndkemaansa, jo olemassa olevaa logoa.
(Kuva 4)

TORSTAN

KE |_|c:>

TORSTAI
KERHO

Kuva 4. Logo, versiot 1 ja 2 (Olli 2016)
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Palautteen my6ta paatin kokeilla abstraktimpaa lahestymistapaa. Korvasin
nousevan auringon pyorean ja sddehtivdn muodon kulmikkaammalla viivaku-
violla. Yllapitddkseni mielikuvaa nimenomaan auringosta asetin kuvion edus-
talle maastoa muistuttavan, tumman silhuetin. Silhuetin paalle muotoilin sanan
Torstaikerho kulmikkailla, maaston aariviivaa mukailevilla kirjaimilla (kuva 5).
Naytin vedoksen asiakkaalle, jota idea ei miellyttdnyt. Logo ei hanen mieles-
taan ollut esteettisesti miellyttava, eika kulmikas tyyli loppujen lopuksi heratta-
nyt minunkaan mielesténi palvelun arvoja vastaavia mielikuvia. Pyorittelin au-
ringonnousu-teemaista logoa viela hetken mielessani, kunnes paatin kokeilla

jotain muuta.

Kuva 5. Logo, versio 3 (Olli 2016)

Seuraavaksi kokeilin tekstipohjaisia logoja. Leima-ajatus yha mielessani paa-
tin pitdé pyorean kehyksen yha mukana suunnittelussa, mutta pehmensin ja
epasaanndllistin sen muotoa vastapainoksi kuvan puuttumiselle ja korostaak-
seni mielikuvaa kasilla tekemisesta. Kirjoitin vapaalla kadella Torstaikerho-
tekstin logon sisalle, pyrkimyksenani tehda logosta helposti lahestyttava ja
leikkisa. Vaikka pidinkin lopputuloksesta jonkin verran, oli logo kuitenkin mie-
lestani hiukan liian naiivi. Paatin kokeilla aivan toista daripaata, ja taytin ympy-
ran samanhenkiselld kulmikkaalla tekstill&, kuin mita olin aiemmassa, asiak-
kaan kritisoimassa logossa kokeillut. Talla kertaa lopputulos oli kuitenkin aivan
lian aggressiivinen, eika tilannetta korjannut edes kulmikkuuden vahentami-

nen ja orgaanisuuden lisdaminen muotoon. (Kuva 6)



Kuva 6. Logo, versiot 4, 5 ja 6 (Olli 2016)

Tassa kohden tyostod pysahdyin hetkeksi harkitsemaan vaihtoehtoja. Teksti-
pohjaiset logokokeiluni olivat suunnittelemattoman luonnostelun ja satunnais-
kokeilujen lopputuloksia, joten paatin tehda seuraavan luonnoksen harkinnan
pohjalta. Kertasin mielessani Torstaikerhon arvoja ja tavoitteita, ja mietin,
kuinka niité voisi ilmaista kuvallisesti. Hain Googlesta kuvia sanalla growth.
Hetken harkinnan jalkeen p&éatin piirtda ympyran sisalle kasvin taimen. Sa-
malla pehmensin ympyran tyylid entisestaan hajottamalla sen luonnos-
maiseksi ja useasta viivasta koostuvaksi. (Kuva 7) Kasvi toimi mielestani mai-
niosti, mutta se oli hankalaa sijoittaa ympyran sisalle esteettisesti. TAssa koh-
taa tyoskentelya paatin vihdoin luopua kehysympyrasta, mika vapautti kuvan
ja tekstin keskinaista sijoittelua huomattavasti. Tein useita nopeita eri kokeiluja
yhdistelemalla erilaisia fontteja kasvikuvaan, kunnes lopulta paadyin piirta-
maan kirjaimet kasin Oswald-fonttia mukaillen. Talla tavoin sain tekstiin sa-

maa kasintehtya tunnelmaa kuin kuvassa oli jo ennestaan.

Kuva 7. Logo, versio 7 (Olli 2016)

Seuraavaksi pohdin, kuinka yhdistaa teksti ja kuva toisiinsa. Kokeilin ensin

kasvin sijoittamista tekstin ylle. Kasvin juuret jattivat ylimaaraista tyhjaa tilaa
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tekstin ja kuvan vadlille, joten paatin jatkaa juuret kasvin ymparille. Olin aluksi
hyvin tyytyvainen logoon ja hetken aikaa pidin sita lopullisena versiona. En
kuitenkaan ollut tyytyvainen siihen, kuinka luonnosmaiselta logo loppujenlo-
puksi naytti, joten erotin kasvin ja tekstin uudelleen toisistaan. Seuraavaksi
asetin kuvan konservatiivisesti tekstin vierelle, mutta kaikissa siihenastisissa
versioissa lasna ollut leimamaisuus katosi kokeilun my6té. Palasin hetkeksi
takaisin ympyramuottiin, mutta oivalsin pian, etta ympyran rajallisuus latisti

mielikuvaa kasvin elinvoimaisuudesta. (Kuva 8)

UEI}zSTA

Kuva 8. Logo, versiot 8, 9 ja 10 (Olli 2016)

Hetken mietittyani palasin askeleen taaksepain vaiheeseen, jossa kasvi oli
tekstin vierella. Siirsin kasvin tekstin paalle. Kasvin epasymmetrisyys ja va-
semmalle kallistuva painopiste yhdistettyna tekstin jamakkaan pystysuoruu-
teen toimivat mielestani hyvin yhdessa. Leimamaisuutta logossa ei tassakaan
versiossa juuri ollut, joten paatin varioida logoa vield hieman. Lisasin logon
taustalle vérillisen, reunoiltaan epatasaisen suorakulmion, ja muutin logon it-

sensa valkoiseksi, ikdan kuin reiéksi vérillisessa laatikossa. (Kuva 9)

Kuva 9. Logo, versio 11 ja lopullinen versio (Olli 2016)
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Logo heréatti minussa mielikuvia kasvusta, helposti lahestyttavyydesta ja itse-
tekemisen ilosta. Annoin logon asiakkaalle tarkasteltavaksi ja han hyvaksyi

sen.

Tavoitteenani oli valita Torstaikerholle varipaletti, joka aktivoisi kayttajaa toi-
mintaan ja luovaan ajatteluun. Selvittd&dkseni millaiset véarit palvelisivat tata tar-

koitusta parhaiten, paadyin tutkimaan varien symboliikkaa.

Varien symboliikka vaihtelee huomattavasti eri kulttuureiden valilla. Vaikka
Torstaikerhon ensisijainen kayttajakunta koostuu suomalaisista, on kansainva-
lisen palvelun kehittdminen tulevaisuudessa realistinen mahdollisuus. Tasta
syysta en halunnut sitoa palvelun véripalettia kulttuurikohtaiseen symboliik-

kaan. Sen sijaan paatin tutkia vareja psykologian nakékulmasta.

Varien psykologisista vaikutuksista 10ytyy useita, hieman toisistaan poikkeavia
l&hteitd. Useat lahteista ovat listanneet vareille samankaltaisia tai verratta-
vissa olevia mielleyhtymia ja vaikutuksia, mutta yksikaan loytamistani listoista
ei ole taysin samanlainen. Useat lahteet muistuttavatkin, etta varien eksaktit
psykologiset tulkinnat ovat vaikeita, silla kulttuurin ja henkil6kohtaisen koke-
muksen vaikutuksen lisaksi varit myos vaikuttavat toisiinsa ja nayttaytyvat
mahdollisesti yhdessa erilaisina kuin yksinaan. Myos varin esiintymisymparis-
tolla on vaikutus varin herattdmiin mielleyhtymiin. Lopulta l0ysin artikkelin,
jonka kirjoittaja Gregory Ciotti viittaa useisiin tutkimuksiin ja toteaa vérien tul-
kinnan ja vaikutuksen ihmismieleen olevan liian subjektiivisia, jotta varisuun-
nittelun pohjaamista varipsykologiaan voitaisiin pitéaa tuottavana. Ciotti toteaa,
ettd lahtokohtaisesti suunnittelijan tai yrityksen tulee pyrkia valitsemaan varit,
jotka tukevat yrityksen tai palvelun persoonallisuutta, sen sijaan etta persoo-
nallisuutta yritettaisiin saada mahtumaan olemassa oleviin odotuksiin varien

herattamista mielikuvista. (Ciotti 2016.)

Ciottin lausunnon pohjalta paéatin lahestya paletin luomista ensisijaisesti este-
tilkkan ja asiakkaan toivomusten ndkokulmasta, mutta pidin mielessa myos eri
vareihin yleisimmin liitetyt tulkinnat. Tutkin hetken erilaisia varioppiin pohjautu-
via paletinmuodostustytkaluja, mutta paadyin loppujen lopuksi rakentamaan

paletit itse.
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Ensimmainen paletti oli yhdistelma violettia ja vihreda ja pohjautui ensisijai-
sesti varipsykologisiin vaittdmiin, silla useat l&hteet yhdistavat violetin varin
luovuuteen ja vihrean kasvuun (Color Psychology: The Emotional Effects of
Colors 2016). Toinen paletti oli sekoitus estetiikkaa ja varipsykologiaa: punai-
nen ja keltainen vari aktivoivat ja nayttavat hyvalta turkoosin kanssa. Kolmas
paletti pohjautui yksinomaan asiakkaan toivomuksiin, silla asiakas oli toivonut

ilmeen paavariksi sinista. (Kuva 10)

Naytin paletit asiakkaalle, joka yllatyksekseni piti niista kaikista. Etenkin sini-

Kuva 10. Palettivaihtoehdot (Olli 2016)

painotteinen paletti oli hanelle mieluinen, mutta myds violetti-vihre& paletti kiin-
nitti hanen huomionsa. Loppujen lopuksi hanen oli vaikea valita naiden kah-
den paletin valilla. Koska violetti-vihrea paletti oli hanen mielikuviensa pohjalta
perustellumpi, asiakas valitsi sen. Sovimme kuitenkin, ettd myds sinista tee-
maa Vvoi tarvittaessa hyodyntaa itse palvelun ilmeessa esimerkiksi erikoistilan-

teissa tai kayttajan valittavissa olevana vaihtoehtoisena teemana.

4.3 Typografia

Fontteja valitessa etusijalla olivat luettavuus ja soveltuvuus kaytt6on ensisijai-
sesti verkossa. Toissijaisina motiiveina olivat puoleensavetavyys ensisijaisen

kohderyhman keskuudessa seka soveltuvuus tavoitemielikuvaan.

Aloitin typografian suunnittelun tutkimalla eri fonttien herattdmia mielikuvia.

Valitsin kolme erilaista leipatekstifonttia ja kolme erilaista kéasintehdyn nékdista
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otsikkofonttia, joista muodostin kolme erilaista fonttiparia. Asetin fonttiparit vie-
rekkain, ja liitin niiden yhteyteen asiakkaan valitseman varipaletin seka paletin
mukaisesti varjatyn logon. Talla tavoin pyrin kartoittamaan kokonaisuutta,
jonka varit, fontit ja logo yhdessa muodostavat, seka arvioimaan sita, mika yh-
distelmé& vastaisi Torstaikerhon tavoitemielikuvia kasvusta, yksilollisyydesta ja
tekemisen ilosta. (Kuva 11)

vl

TORSTAI

)

TAl

i

TORSTAIKERHO TORSTAIKERH®

Thimil on tarina Torstaikerhosta.

Tama on tarina Torstaikerhosta

ligea fueeran piemi Tarstaikerho. poka beikdi viosin meluinsa Mot ofi
i ja siella oh ainakin sata pusta. Torstaderhe o naet nim pien. ofta
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Kuva 11. Typografian méarittely, vaihe 1 (Olli 2016)

Otsikkofonteista paksu Nexa Rust Slab toimi parhaiten, silla se tarjosi riitta-
vasti kontrastia logon piirroksellisuudelle ja vapaamuotoisuudelle. Seuraavaksi
valintavuorossa oli leipatekstifontti. Vaihdoin fonttiparien otsikot Nexaksi, ja ar-
vioin leipatekstifonttien yhteensopivuutta sen kanssa. Paéatteelliset fontit Mi-
nion Pro ja Calluna tasapainottivat hyvin rosoisen voimakasta Nexaa, joten
paatin valita ndistd jommankumman. Lopulta valitsin Callunan, silla se oli Mi-
nion Prota ilmavampaa luettavaa, ja mikali palvelun ulkoasu vaatisi jossain ti-

lanteessa paatteettoman fontin kayttéa, oli Callunasta olemassa myds sellai-
nen versio. (Kuva 12)
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KERW

TORSTAIKERHO

[Aima on tarina Torstaikerhosta.

Olipa kerran pieni Torstaikerho, joka leikki yksin metsissi. Metsi
oli suuri, ja siellid oli ainakin sata puuta. Torstaikerho oli niet niin
pieni, ettd sadankin puun metsd tuntui hinesti todellakin suurelta.
Metsissa pieni Torstaikerho vietti piivinsi ja yonsa, ja vain anivar-
hain torstaiaamuisin hin piipahti tuvallaan pellon laidassa tiytea-
missi maitotdlkkinsid muurahaisilla

Muurahaiset eivit pitineet Torstaikerhosta, silli niiden mielesta
muurahaispesit olivat maitotolkkejd huomattavasti mieluisampi
asuinsija. Muurahaispesien lukemattomat kaytivit ja matalat huo-
neet olivat kuin luotu muurahaisille, toisin kuin yksihuoneinen ja
aivan turhan korkea maitotdlkki, jonka ainoa sisiinkaynti avattiin
ainoastaan asunnon ulkopuolelta.

Kuva 12. Typografian méaarittely, vaihe 2 (Olli 2016)

Fonttien karheus, paletin kyllaiset vérit ja logon leimamaisuus tasapainottivat

toisiaan ja toimivat hyvin yhdessa.
5 JOHTOPAATOKSET JA YHTEENVETO

Valmis visuaalinen ilme kattaa elementit, joiden pohjalta Torstaikerhon materi-
aalit tullaan tulevaisuudessa suunnittelemaan. llme on suunniteltu ensisijai-

sesti verkkokayttoon, mutta on tarvittaessa sovellettavissa kaytettavaksi myos
painetussa materiaalissa. llmeen pohjalta tullaan suunnittelemaan esimerkiksi

verkkopalvelun kayttoliittyma.

Valmiin visuaalisen ilmeen toimivuutta on vaikea arvioida, silla palvelun kehi-
tys on viela kesken, eiké ilme ole nain ollen vield kaytdssa. llme vastaa kuiten-
kin asiakkaan toivomuksia, ja koska se koostuu vain oleellisista peruselemen-
teistd, siita voi tarvittaessa soveltaa verkkopalveluun useita erilaisia teemoja,

joista kayttgjat voivat valita mieleisensa.

6 POHDINTA

Aloitin opinnaytetytn tekemisen sen vaatimaan tydmaaraan nahden liian myo-
haan. Olin ollut tydharjoittelussa toukokuusta asti ja olin keskittynyt vain har-
joittelun suorittamiseen. Kun harjoittelun viimeiseksi olettamani kuukausi alkoi

lokakuun alussa, tutustuin opinnaytetydn ohjeistukseen ja huomasin olevani
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aikatauluista jaljessa. Koska olin paattanyt kuitenkin valmistua viela tané jou-
luna, tartuin toimeen. Sain viikon lisaaikaa opinnaytetyon tyéstamiseen ja aloi-
tin projektiosuuden tekemisen paivana, jona tyo olisi alkuperaisen aikataulun

mukaan pitanyt jo palauttaa valitarkistukseen.

Pyrin kiireesta huolimatta toteuttamaan projektin opinnaytetyon vaatimalla va-
kavuudella. Alun perin tarkoituksenani oli maaritella visuaalisessa ilmeessa
logon, varien ja typografian lisdksi myds palvelussa kaytettavan kuvamaail-
man tyyli, mutta ajan vahyyden vuoksi paatin panostaa vain ilmeen perusele-
mentteihin. Koska asiakas on avopuolisoni, sovimme, etté voin jatkaa ilmeen
maarittelya ja hiomista opinnaytetyohon sisaltyvan projektin ulkopuolella, kun

aikaa on enemman.

Edistaakseni opinnaytety6ta riittdvan rivakasti paatin kayttaa korkeintaan kaksi
paivaa logon suunnitteluun. Tasta syysta suunnittelukertojen valissa ei ollut
kovin pitkia taukoja ajatusten kypsyttdmiseksi ja logon eri versiot erosivat toi-
sistaan hyvin vahan. Etenkin ympyramuodosta luopuminen vei turhan paljon
aikaa. Logo toimii valiaikaisversiona, mutta ammattitaitoisen mielikuvan luomi-
seen siitd ei ole. Myds varien ja fonttien valinta pohjautui I6ytdmaani tutkimus-
tietoon, mutta saman tiedon pohjalta olisi voinut paatya useisiin erilaisiin rat-
kaisuihin. Naiden vaihtoehtoisten ratkaisujen laajempi kokeilu ja keskindinen

vertailu jaivat myos ajan puutteen vuoksi tekematta.

Puutteistaan huolimatta ilmeen pohjalta voidaan luoda toimivia véliaikaisrat-

kaisuja palvelun ulkoasuun.
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Liite 1. Torstaikerhon graafinen ohjeisto




I. Tunnus

2. Varimaailma

3. Typografia



TUNNUS

Torstaikerhon tunnus, mullasta kasva-
va verso, symboloi kasvua ja itsensa ke-
hittamistd. Kasinkirjoitettu nimilogo ja
leimasinmainen pohjamuoto kannustavat
palvelun kayttdjdd olemaan pelkddamatta
itse tehdessa vaistamatta eteen tulevia vir-
heita ja vahinkoja.

Tunnuksen pohjamuotoa voidaan eri-
tyistilanteissa kdyttdd myos muissa
Torstaikerhon véreissa.




TUNNUS

Tunnuksen ymparille tulee kaikissa ti- X
lanteissa jattaa riittdvan suuri suoja-alue. X
Talla taataan tunnuksen riittava erottumi-
nen muusta sisallosta.

Viereisessd kuvassa on esitetty suoja-alueen
mittasuhteet suhteessa tunnukseen.




Torstaikerhon paaviri on kylldinen purp-
puranpunainen, joka symboloi luovuutta,
ja pohdiskelua. Yhdessa kasvua ja ener-
giaa symboloivan korostevirin, kirkkaan
keltavihredn kanssa ne muodostavat mie-
likuvan omaehtoisesta ja omassa tahdis-
sa tapahtuvasta kasvusta ja kehitykses-
td. Kokonaisuutta tasapainottavat tumma
luumunvioletti ja hiekanharmaa, joita kay-
tetddn visuaaliselta huomioarvoltaan tois-
sijaisissa elementeissd, kuten teksteissa ja
taustalaatikoissa.

RGB 28 13 41
CMYK 959749 73
#1c0d29

RGB 129 57 38
CMYK 518900
#81398a

RGB 244 242 238
CMYK 1010150
#f4f2ee



Torstaikerhon typografia koostuu kahdes-
ta fontista. Otsikoissa ja lyhyissd, huomio-
arvoltaan suurissa yksittdisissa elementeis-
sd voidaan kayttaa fonttia Nexa Rust Slab.
Leipatekstissd kaytetddn fonttia Calluna.
Painikkeissa, infolaatikoissa ja muussa toi-
minnallisessa tai huomioarvoltaan vahai-
sessd sisdllossd, tai mikali tekstin luetta-
vuus jossakin yksittidisessda elementissd on
huono paitteelliselld Callunalla, voidaan
kayttdd myos Callunan paitteetontd ver-
siota Calluna Sans.

Karhea ja voimakas typografia toimii tasa-
painona logon ja varimaailman staattisuu-

delle.

Nexa Rust Slab

BCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAA
1234567890

Calluna

ABCDEFGHI]J KLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaio

1234507890

Calluna Sans

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao

1234567890



