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2015 oli ensimmadinen vuosi Suomessa, kun dénitealalla saatiin enemman tuloja suora-
toistopalveluista kuin fyysisten levyjen myynnistd. Suoratoistopalveluissa korvaukset
ddnitteiden oikeudenhaltijoille kertyvit yksittdisten kappaleiden toistojen perusteella.
Alan toimijoiden keskuudessa ja mediassa on keskusteltu viimeisen vuoden aikana mu-
siitkkialbumeiden tulevaisuudesta. Ryhdyin tutkimaan kyseistd aihetta ja myo0s siti,
kuinka suoratoistopalvelut ovat vaikuttaneet kuuntelutottumuksiin ja musiikkialaan laa-
jemmin.

Opinndytetyoni toisessa osiossa kdyn ldpi &ddniteteollisuuden ja kuuntelutottumusten
historiaa. Tutkin, kuinka eri tekijdt ovat eri aikoina vaikuttaneet sithen miten dénitteita
kuunnellaan. Tdmén viitekehyksen avulla on mahdollista tehdd parempia johtopadtoksid
siitd kuinka musiikkia kulutetaan tulevaisuudessa uudenlaisten digitaalisten palveluiden
myoOta.

Tein nuorille heiddn kuuntelutottumuksistaan kyselyn, jonka tuloksia esittelen opin-
ndytetyon kolmannessa osiossa. Erityisesti nuoret ovat ottaneet kéyttoonsd musiikin
suoratoistopalvelut ja heidén tapansa kuunnella musiikkia suoratoistona saattaa edustaa
tulevaisuuden kuuntelutottumusta.

Tarkastelin neljdd vuoden 2015 kulta- ja platina-albumia yksityiskohtaisesti ja esittelen
tulokset opinndytetyoni neljinnessé osiossa. Ndma albumit edustavat eri genrejd ja niitd
on pyritty markkinoimaan eri kohderyhmille. Tein kaaviot kyseisten albumeiden Spoti-
fy-kuunteluista ja esittelen miten niiden julkaisut eroavat toisistaan.

Opinndytetyon viidenteen osioon olen kerdnnyt dédnitealan asiantuntijoilta kommentteja
suoratoistopalveluiden vaikutuksista alaan. Tétd varten haastattelin levy-yhtididen edus-
tajia ja kerdsin kommentteja musiikkialan seminaareista ja artikkeleista, jotka
kisittelivat kyseistd asiaa.

Viimeisessd osiossa esittelen tutkimuskysymykseen vastaukseni ja pohdintojani aiheen
tiimoilta. Esitin myds aiheen mahdolliselle jatkotutkimukselle.
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In Finland, during the year 2015, the majority of revenue collected from records shifted
from the sales of physical records to earnings from streaming services. These streaming
services pay compensation to the holder of the rights of the records by every separate
stream of a particular song. This has intensified the discussion on the future of the al-
bum format amongst record companies, artists and the media. My thesis focused on the
future of music albums and on other effects that the popularity of streaming services
might have on music business.

The second section of my thesis deals with the history of record business, also focusing
on the evolvement of consumers’ listening habits. I studied how different factors
throughout times have influenced these habits. This part can be used as a reference in
order to predict the future of the record business when new digital ways to consume
music become the new standard.

A quantitative survey was carried out among young music consumers, to study their
listening habits. These results are introduced in the third section of my thesis. Young
music consumers have especially shifted from listening to music on physical records to
streaming services. Their listening habits might more accurately represent the future of
music consumption when streaming services become the standard of listening to songs.

Four gold and platinum albums from 2015 were under more careful examination. These
albums represent different music genres and they have been marketed to different audi-
ences. These albums and their stream counts were studied in the fourth section of my
thesis.

The fifth section of my thesis introduces comments on streaming services given by pro-
fessionals operating in record business. Representatives of record companies were in-
terviewed and comments collected from seminars and articles concerning the matter.

In the last part my thoughts about the future of music albums are presented, together
with suggestions for further research.

Key words: record industry, streaming services, music album, playlist
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1 JOHDANTO

Tétd nykyd dédniteala on murroksessa fyysisten levyjen myynnin laskiessa voimakkaasti.
Néamai levyt ovat olleet ddniteteollisuuden pdituote jo viime vuosisadan alusta 1dhtien.
Digitalisaation myotd 2000-luvulla on syntynyt uusia tapoja kuluttaa ja hankkia musiik-
kia kuunneltavaksi, joihin ei endé tarvita fyysistd levyd. Ndille uusille tavoille oli alusta
alkaen musiikin kuluttajien keskuudessa kysyntdd, mutta toisaalta ne myds uhkasivat
levy-yhtididen perinteistd ja kannattavaa litketoimintaa. Téstd johtuen levy-yhtiot vas-
tustivat nditd uusia tapoja kuluttaa musiikkia. Digitaalisen musiikinkulutuksen myota
kuluttajien ei mydskddn endd tarvitse kuunnella fyysisille levyille ominaista albumifor-
maattia, vaan he pystyvit laatimaan omia soittolistoja haluamistaan kappaleista. Aéni-
tealan alun vastustuksesta huolimatta tima muutos on johtanut siihen, ettd nyky&in mu-
sitkin pédasiallinen kulutus on siirtyméssd suoratoistopalveluihin. Niistd maksetaan
korvauksia ddnitteiden oikeudenhaltijoille yksittdisten kappaleiden toistojen perusteella.
2015 oli ensimmaéinen vuosi Suomessa, kun suoratoistopalveluista saadut tulot ohittivat

perinteisten levyjen myynnin.

Suuren suosion saanut ja erityisesti suoratoistopalveluissa menestyvéd rap-yhtye JVG
(2015) ilmoitti, etteivét he endd julkaise CD-levyad tai uutta musiikkia albumiformaatissa
(Iltalehti, 2015b). Témén jélkeen mediassa on laajalti kyseenalaistettu albumin tulevai-
suutta ja povattu artistien siirtyvén julkaisemaan vain yksittdisid kappaleita. Ndihin ni-

kemyksiin on yhtynyt my6s muitakin artisteja.

Tésté johtuen ryhdyin tutkimaan musiikkialbumin tulevaisuutta, kun musiikin massaku-
lutus siirtyy suoratoistopalveluihin. Tutkin my6s kuinka néissd palveluissa kulutetaan
musiikkia ja mitd muita mahdollisia vaikutuksia suoratoistopalveluiden suosiolla on

ddnitteisiin ja musiikkialaan.



2 AANITEOLLISUUDEN JA KUUNTELUTOTTUMUSTEN HISTORIA

Adniteteollisuuden historiaa tarkasteltaessa selviii kuinka ja missd muodossa kuluttajat
ovat kuunnelleet eri aikoina musiikkia. Teknologian kehitys on tuonut markkinoille
uusia fyysisid ddniteformaatteja aina savikiekoista CD-levyihin, joista taas tdtd nykyd
ollaan siirtymissd voimakkaasti musiikin digitaaliseen kulutukseen kuten suoratoisto-
palveluihin. Erilaisten déniteformaattien ja palvelujen my6td kuuntelutottumukset ovat
muuttuneet. Ennen LP-levyjd 7-tuumaiset vinyylilevyt sisdlsivét pddasiassa vain kaksi
musiikkikappaletta. Kasettisoitinta oli kdtevd kantaa mukana ja se mullisti missé ja mil-
loin musiikkia pystyi kuuntelemaan. Aéniteteollisuuden historiasta selvidi kuinka muu-
taman minuutin adnityksistd kuluttajat paityiviat kuuntelemaan yksittdisia kappaleita,
musiikkialbumeita ja soittolistoja. Muikun (2001) mukaan &déniteteollisuuden rakenteet
ovat vaikuttaneet erilaisten déniteformaattien kehitykseen ja niiden kayttdonottoon.

Luonnollisesti myds musiikin kehitys on osaltaan vaikuttanut aaniteformaatteihin.

(Muikku 2001, 38.)

2.1 Vuodet 1900-1930: idanitealan alku

1800-1900 lukujen vaihteessa Thomas Edisonin kehittamé fonografi alkoi yleistya koti-
kiytossd, jonka seurauksena perustettiin ensimmadiset suuret ddniteyhtiot Euroopassa ja
Yhdysvalloissa. Fonografilla oli mahdollista tallentaa muutama minuutti musiikkiesitys-
td, josta sen pystyi kuuntelemaan jilkikiiteen. Ainiteteollisuuden alkuvuosina oli voi-
makasta kilpailua erilaisten teknisten jérjestelmien vélilld. 1910-luvulle tultaessa Ber-
linerin gramofonilla toistettavasta vaakakaiverretusta levystd oli tullut yleisin &énite-
formaatti, koska niitd oli helpompi valmistaa ja varastoida kuin fonografilla toistettavia
vahalierigitd. Vuoteen 1914 mennessd déniteollisuus oli levinnyt joka puolelle maapal-
loa, mutta #initteiden valmistus tapahtui péfiasiassa teollistuneissa maissa. Adnitteiti
tuottavien yhtididen kokonaismédrd oli ollut pieni, mutta tuolloin vapautuivat monet
4dnitepatentit, joka mahdollisti uusien yrityksien syntymisen. Ainiteteollisuus kasvoi
tamén jalkeen nopeasti. Esimerkiksi Yhdysvalloissa vuosina 1914-1919 tuotannon arvo
kasvoi 27 miljoonasta 158 miljoonaan dollariin (Frith 1988, 14). Vuosisadan alussa
kaikki suuret yhtidt valmistivat dénitteitd sekd laitteita niiden kuunteluun (Gronow

1996, 82—-83). Suomessa 1905-1915 julkaistiin vuosittain noin 50 dénitettd pddasiassa



Gramophone Companyn toimesta, mutta 1915-1925 ei julkaistu yhtékaén dénitettd, kos-

ka se ei ollut kannattavaa liiketoimintaa. (Muikku 2001, 39, 59.)

Kaupallisen radiotoiminnan katsotaan syntyneen vuonna 1920, kun radioasema KDKA
ilmoitti Yhdysvaltojen presidentinvaalien tuloksen (Kemppainen 2015, 10). Musiikki-
esitykset radiosta olivat kuitenkin vield pitkdén suoraan studiosta tapahtuvia, eli esiinty-
jit saapuivat studioon mikrofonin direen esittimiin musiikkia (Borg, Karttunen &

Lindblad 1977, 29).

Adnilevyt olivat yleisesti ottaen kuriositeetti vield 1900-luvun alussa, mutta ensimmai-
sen maailmansodan jilkeen koko 1920-luku &dédnilevyjd myytiin Yhdysvalloissa jo 100
miljoonaa kappaletta vuodessa. 1920-luvulla levy-yhtiditd johtivat muun muassa insi-
noorit ja porssikeinottelijat, eivéitkd he olleet paljoa tekemisissd musiikkikentén toimi-
joiden kanssa (Frith 1988, 15). Levy-yhtiot kédyttivdt konsultteinaan konserttialan am-
mattilaisia, joten ne tuottivat eniten &anitteitd nimenomaan lauletusta musiikista kuten
ooppera-aarioista sekd operetti- ja kabareenumeroista (d’Angelo 1989, 11, Muikku
2001, 40 mukaan). Suomessa silloinen &énilevyjen huippumyynti saavutettiin vuonna
1929, jolloin ddnilevyt olivat my0s keskivertokansalaisten saatavilla. Télloin Suomes-
sakin vallitsi niin sanottu gramofonikuume ja ddnitteitd myytiin yli miljoona kappaletta
vuodessa. Adnitteiden voimakas myynti kuitenkin laantui, kun monet ylioptimistiset
kansalliset yhtiot vetdytyivdt Suomen kaltaisilta pieniltd markkina-alueilta. (Muikku

2001, 40, 59.)

2.2 1930 luku: musiikkia soittolistoilta

1930-luvulla &déniteollisuus koki takaiskun edellisen vuosikymmenen nousun jélkeen,
silld maailmantalous ajautui lamaan. Endéd ei ollut tilaa pienille yrittdjille ja ndin ajau-
duttiin takaisin vuosisadan alun tilanteeseen, jossa muutamat isot yhtiot hallitsivat &éni-
teteollisuutta. Adniteyhtiot eiviit enéiii keskittyneet laitteistoon, eli he eivit myyneet enii
levysoittimia. He my0s ldhestyivdt toimijoina muuta musiikkiteollisuutta ja olivat
enemmén tekemisissd kustannustoiminnan kanssa. (Muikku 2001, 41) Frithin (1988)
mukaan lama my0s muutti déniteyhtididen myyntié, silld heitd ei kiinnostaneet enii
tutut estraditiihdet vaan he pyrkivit luomaan uusia suosikkiartisteja. Ainiteyhtiot pyrki-
vét hallitsemaan yleisdd luomalla uusia trendejd, eivitkd endéd keskittyneet seuraamaan

vain yleison makua. Yhtiot vaikuttivat muun muassa jukeboksien kappalevalikoimaan,
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jolla pyrittiin ohjailemaan kuluttajien musiikkimakua. Tuolloin he keskittyivit yksittiis-
ten levyjen markkinointiin, joiden suosiota mitattiin danitteiden myyntiluvuilla ja radion
soittokerroilla. Radion kuuntelusta oli tullut 30-luvun loppuun mennessé keskeisin tapa
kuunnella musiikkia. Radio ja &éniteyhtiot olivat kilpailleet keskenddn kuuntelevatko
kuluttajat musiikkia radiosta vai dénitteiltd, mutta tuolloin he alkoivat tekemién yhteis-
tyotid. Adniteyhtiot pystyivit markkinoimaan heidén ##nitteitisin radion avulla ja radio
sai vastineeksi edullista sisdltod ldhetyksiin. (Frith 1988, 18—19.) Radio ja jukeboksi
olivat aikansa merkittdvimpid musiikin kulutuskanavia, silld ensimmadisté kertaa kuunte-
lijoille soitettiin soittolistoja radiosta tai niitd pystyi itse luomaan jukeboksilla. Jukebok-
sien myOtd myds musiikin taustakuuntelu vakiinnutti asemansa erilaisissa vapaa-

ajanviettopaikoissa (Frith 1983, 127).

Yhdysvalloissa ja Isossa-Britanniassa musiikkia oli kulutettu enimmaikseen kuuntele-
malla esityksid kapakoissa, teattereissa ja tanssipaikoissa, mutta musiikin kuuntelu siir-
tyi myds voimakkaasti ihmisten koteihin #initteiden ja radion myoti. Adniteollisuus
piristyi vuoden 1936 jilkeen, mutta timé nousukausi pysdhtyi Euroopassa, kun 1939
alkoi toinen maailmansota. Jokelan, Soraméen ja Haarman (1980) mukaan ennen toista
maailmansotaa Yhdysvalloissa dinitelevyjd kuuntelivat suurissa kaupungeissa eldvi
keskiluokka. Euroopassa oli taas vahvat perinteet klassisella musiikilla, joten dédnilevy-
jen kuuntelu oli suosittua enemmaénkin kaupunkilaisporvareiden joukossa. (Jokela, So-
raméki & Haarma 1980, 125.) Suomessa 30-luvun lopussa syntyi ensimmaéinen koti-
mainen levy-yhtié Sointu, joka julkaisi aloittaessaan 88 nimikettd vuosina 1938-1939.
Sointu menestyi hyvin toisen maailmansodan aikana, kun muut levy-yhtiét joutuivat

supistamaan toimintaansa. (Muikku 2001, 61-62.)

2.3 Vuodesta 1945 eteenpiin: toisen maailmansodan jilkeinen #Ainiteteollisuus

Toisen maailmansodan jélkeen Yhdysvallat oli edelldkivijd daniteteollisuuden kasvussa
ja tuolloin markkinoille syntyi paljon uusia yrityksid muutaman jo olemassa olevan ison
yhtion rinnalle. Eurooppa muun maailman tavoin toipui sodasta ja sen déniteteollisuus
seurasi hiljalleen Yhdysvaltojen antamaa esimerkkid. Elintaso kohosi, keskiluokka kas-
voi ja ddnitystekniikka kehittyi. Namé olivat tekijoitd, jotka kasvattivat ddnitemarkki-
noita. Afiniteformaatti siirtyi vinyylisti valmistettuun mikrouralevyyn ja studiotekniikka
kehittyi ja halpeni, jonka seurauksena studiolaitteisto oli isojen yhtididen lisdksi myds

muidenkin saatavilla. Tdmd edesauttoi musiikin levidmistd. 1950-luvulla pienet yhtiot
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olivat kevyen musiikin uranuurtajia ja he keskittyivit tuolloin vihdn huomiota saanei-
siin musiikin lajeihin kuten rhythm and bluesiin ja country-musiikkiin. (Muikku 2001,

42-43)

Suomessa seurattiin toisen maailmansodan jélkeen tarkasti kansainvilisié trendeji. Mo-
net suositut iskelmét rantautuivat tdnne kddnnoksind ja muutoinkin keskityttiin kotimai-
seen iskelméddn, koska tuolloin vallitsi kansallisen yhtendiskulttuurin kausi. Suomessa-
kin musiikkialan toiminta alkoi muuttua. Kiertueiden tehtdvéni oli vakiinnuttaa artistien
ja heidédn kappaleiden suosio. Solistit eivit endé olleet vain jisenid orkestereissa ja eri-
tyisesti heiddn ndkyvyyteen panostettiin. Néin solisteista saatiin tehtyéd tahtid. Ennen
tatd levy-yhtiot olivat toimineet teosldhtdisesti. Hyvélle teokselle oltiin vain etsitty so-

piva orkesteri esittdmain sitd. (Muikku 2001, 63, 65.)

2.4 Vuodet 1955-1960: EP- ja LP-levyjen tulo markkinoille

Vuosina 1955-1959 single, EP-levy ja LP-levy saapuivat Suomen ddnitemarkkinoille,
mutta singleformaatti pysyi vield pitkddn markkinoiden kivijalkana. Murphyn (2015)
mukaan Yhdysvalloissa levymyynti nousi vuosina 1954—1959 213 miljoonasta dollaris-
ta 603 miljoonaan dollariin. Tdém& nousu oli LP-levyjen ja rock ‘n’ rollin yhteisen suo-
sion ansiota. Erityisesti nuoret kuuntelivat LP-levyjé rock ‘n’ roll artisteilta, joista yksi
suosituimmista tuona aikana oli Elvis Presley. (Murphy 2015, 122—-123.) Suomessa ko-
timainen levy-yhti6 Fazer oli tuolloin isoin tekijd &dnitemarkkinoillamme ja heidén
osuutensa markkinoista oli noin puolet. Vuonna 1958 he julkaisivat 241 singled ja jopa
47 LP-levyjulkaisua. Tuona vuonna he aloittivat ensimmadisend kotimaisena yhtioni
julkaisemaan sddnndllisesti LP-levyjd. Vinyylisinglet olivat kuitenkin vield 60-luvun
puoleenviliin asti pddasiallinen formaatti julkaista musiikkia. 1960-1965 vélisend jak-
sona Suomessa julkaistiin vuosittain 299-460 single- ja EP-julkaisua ja vain 17-33 LP-
julkaisua. Iskelmé-lehti ryhtyi listaamaan LP-levyjen myyntid vasta vuonna 1966.

(Muikku 2001, 70, 73, 106, 129-130.)

2.5 Vuodet 1960-1980: albumiformaatilla liikkevaihto nousuun

Maailman @anitemarkkinat l&htivdt nousuun 60-luvulla ja tdmi nousu kesti aina 70-

luvun loppuun asti. Vuosina 1960-1978 Yhdysvalloissa kokonaismarkkinat nousivat

600 miljoonasta yli 4 miljardiin dollariin. Tdma oli vahvasti uusien diniteformaattien
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kuten LP-levyjen ja c-kasettien markkinoille tulon ansiota. Néin ollen musiikkialbumi
tuotteena oli yhtigille erittdin kannattava. Vuosien 1964-1969 vilisend aikana kansain-
vélisille markkinoille tuli runsaasti uudenlaisia artisteja, mutta levy-yhtiot keskittivit
resurssinsa harvoihin valittuihin, joten musiikkitarjonta ei liiemmin monipuolistunut.
Suosituimpia albumeita vain myytiin isommalla volyymilla ympéri maailman ja hittien
elinkaari lyheni. Isot yhtiot myds ostivat pienemmat kilpailijansa ja heidén téhtiartistit.
Keskittymiskehitys jatkui 1970-luvun alussa, jolloin my0s artistien suosion elinkaaret
lyhenivét. 1980-luvulla populaarimusiikki olikin jo pddosin angloamerikkalaisten yhti-

Oiden johtamaa viihdeteollisuutta. (Muikku 2001, 43-45.)

2.5.1 LP-levy syrjiyttii singlen

Vuosina 1965-1970 tapahtui monia ratkaisevia kédnteitd dénitemarkkinoillamme. LP-
levyjen suosio ldhti voimakkaaseen nousuun ja sen mydtd single pidasiallisena dénite-
formaattina oli vdistymadssd, joka ilmenee kyseisen ajanjakson eri ddniteformaattien

kappalemaérdisestd myynnista.

TAULUKKO 1. Suomen ddnitemarkkinat 1965-1970 (kappalemédirind) (Muikku 2001,
133, muokattu)

Vuosi Singlet EP-levyt LP-levyt YHTEENSA
1965 580016 130 179 172 161 882 356
1966 521 847 100 020 217 423 839 290
1967 463 932 71217 226 699 761 848
1968 425 416 46 669 274 581 746 666
1969 406 659 37 678 437 047 881 384
1970 386 509 21457 750 303 1158 269

Taulukosta ndkyy selkedsti kuinka LP-levy kasvoi Suomessa tuolloin suosituimmaksi
ddniteformaatiksi ja kuinka samassa suhteessa laskivat singlejen ja EP-levyjen myynti.
Adnitteiden kokonaismyyntiméiriissi ei tapahtunut mainittavaa muutosta, mutta LP-
levyt myytiin kalliimmalla hinnalla, joten markkinoiden kokonaisliikevaihto nousi (tau-
lukko 1). Adnitemarkkinoiden kasvua kuitenkin rajoittivat useat seikat. Yksi niisti sei-
koista oli, etteivdt levysoittimet olleet yleisid kotitalouksissa. Vield 70-luvun alussakin
vain joka viidennessé taloudessa oli levysoitin (Borg, Karttunen & Lindblad 1977, 32).

Kuluttajat eivit myoskdédn olleet valmiita maksamaan enemmaéan LP-levyistd ja he eivit
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olleet tottuneet keskittyméddn pitkid aikoja musiikin kuunteluun. (Muikku 2001, 133—
134.)

LP-levyjen suosion kasvaessa levy-yhtiot alkoivat ensimmadistd kertaa hyodyntdméén
suunnitelmallisesti back-katalogejaan, eli vanhoja dénitteitd julkaistiin uudestaan uudes-
sa formaatissa. Uusintajulkaisut koostuivat padasiassa tanssimusiikkikokoelmista, joihin
oltiin siséllytetty useasti nostalgiaan pohjautuvia teemoja. On oletettavissa, ettd kyseisid
levyjd kohdennettiin keski-ikéistyvélle sukupolvelle, silld heilld oli kohonneen elintason
myotd rahaa kaytettdvissd. LP-levyt olivatkin vuosina 1958-1970 monesti kokoelmia
vanhoista singleistd. Naitd kokoelmia esimerkiksi teemoitettiin musiikin eri osa-
alueisiin, tehtiin kokoelmia suosituimmista iskelmista tai keréttiin artistien sekd yhtyei-

den suosituimpia kappaleita yhdelle levylle. (Muikku 2001, 139.)

2.5.2 Albumit muovautuvat taiteellisiksi kokonaisuuksiksi

60-luvun lopulla Suomessa alettiin tuottamaan albumikokonaisuuksia, jossa keskeinen
tekijé oli Love Records. Heiddn tuotantoajattelunsa keskittyi hyvin pitkélti albumeiden
tekemiseen. 70-luvulla kaikki musiikkialan toimijat panostivat jo albumeihin, koska
niiden kaupalliseen menestykseen pystyttiin luottamaan. Suomessa tultiin tassé kehityk-
sessd myohéssd. Ulkomailla oltiin jo pidempéén yhdistetty LP-levy artistin imagon ra-
kentamiseen ja markkinointiin. Jaakko Karilainen totesi Muikun haastattelussa, ettd
iskelmdmusiikissa albumi rakennettiin tuottamalla muutaman hitin ympérille saman
tyylisid kappaleita (Karilainen 1999, Muikku 2001, 141 mukaan). Albumeita tuotettiin
nopealla aikataululla, joten muu materiaali hittien lisdksi ei ollut monesti kovin laadu-
kasta. Markku Johansson totesi taas Muikun haastattelussa, ettd hinen tuottamilleen
Irwin Goodmanin albumeille sijoitettiin liian monta hyvéa singled, kun ei osattu ajatella
asiaa LP-tuotantotekniikan ndkokulmasta (Johansson 1998, Muikku 2001, 141 mukaan).
Kun tuotannollisesti siirryttiin singleistd albumeihin, eri musiikintekijdsukupolvilla oli
asiasta erilainen ndkemys. Esimerkiksi levytuottaja Jaakko Salo totesi Muikun haastat-
telussa, ettd hin oli tottunut tekemdin musiikkia singleformaattiin ja koki albumeiden
teon kuuluvan seuraavalle sukupolvelle (Salo 1998, Muikku 2001, 141 mukaan).
(Muikku 2001, 140-141, 160.)

2.5.3 C-Kkasetti vahvistaa albumin asemaa
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Seitsemdankymmentéluvulla déniteala kasvoi huomattavasti Suomessa ja ala sen myotéd
ammattimaistui. Liikevaihto ja dénitteiden myyntimédrdt kasvoivat huimasti c-kasetin
ansiosta. Sen my6td musiikkia pystyi kantamaan helposti mukana ja kuuntelemaan mis-
sd vain. Parhaimpina vuosina dénitteiden kokonaismyynti kasvoi jopa 80 prosentilla. C-
kasetti edelleen vahvisti albumin asemaa, silld musiikin myynti kasvoi ja levy-yhtidilla
oli varaa tuottaa yhd useammalle artistille albumeita. (Muikku 2001, 164.) Kasettien
monistus oli yksinkertaista verrattuna levyihin. Epérehellisten toimijoiden oli helppoa
ostaa menestysalbumi ja alkaa monistamaan ja myyméén sitd itsendisesti maksamatta
korvauksia teosten tekijoille tai dénitteen tuottamalle yhtidlle. Tdmé niin sanottu piraat-
tituotanto saavutti isot mittasuhteet ja teki myos hallaa levy-yhtididen myynnille. (Gro-

now & Saunio 1990, 468.)

2.6 1980-luku: CD-levyn tulo markkinoille

Kahdeksankymmentiluvun taitteessa kaksi vuosikymmentd kestdnyt kansainvilinen
ddniteteollisuuden nousu oli saavuttanut rajansa. Vuonna 1979 dinitteiden myynti laski
Yhdysvalloissa 11 ja Isossa-Britanniassa jopa 20 prosenttia. Vuonna 1982 &éniteteolli-
suuden pelastukseksi tuli uusi digitaalinen &éniteformaatti Compact Disc eli CD-levy.
Niiden myynti toi enemmén liikevaihtoa dénitemarkkinoille, mutta dénitteiden myynti-
luvut eivit ldhteneet nousuun. Esimerkiksi 1988 ei oltu vieldkédén ylletty vuosikymme-
nen takaisiin myyntilukuihin, vaikka 80-luvun lopulla CD kaksinkertaisti kansainvélisen
ddnitemyynnin arvon isoimmilla markkina-alueilla. Uusi formaatti kuitenkin piristi

markkinoita nostamalla yleistd kiinnostusta musiikkia kohtaan. (Muikku 2001, 46—47.)

Soundin internetartikkelissa todetaan, ettd CD-levyn myo6td albumien kuuntelutavat
muuttuivat, kun 1985 julkaistiin Dire Straitsin Brothers in Arms -albumi, joka menestyi
kansainvilisesti hyvin CD-formaatissa. CD mahdollisti, ettd kappaleiden yli pystyi hyp-
pddméin helposti, eikd ndin ollen albumeita kuunneltu samalla tavalla 14pi kokonaan

niin kuin vinyylilevyjé oltiin kuunneltu. (Soundi 2016.)
2.7 1990-luku: CD-levyn kasvu ja musiikkipiratismin synty
1990-luvun alussa c-kasetin osuus kansainvilisestd dénitemyynnistd oli 44, CD:n 42,

vinyylisen singlelevyn 12 ja vinyylisen LP-levyn vain 2 prosenttia. CD ohitti c-kasetin

myyntilistoilla ympéri maailman vuonna 1994 (IFPI 2000, 6, Muikun 2001, 47 mu-
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kaan). Vuosituhannen vaihteessa CD:n osuus &ddnitemyynnistd oli jo 74 prosenttia.

(Muikku 2001, 47)

Vuonna 1999 alkoi koko danitealaa ravisteleva muutos, kun vertaisverkkopalvelu Naps-
ter aloitti toimintansa. Sen avulla ihmiset pystyivét helposti lataamaan internetisté il-
maiseksi mp3-tiedostoina kappaleita. Hillin (2003) mukaan, kun Napster oli suosituim-
millaan, noin 50 miljoonaa kayttdjaa oli ladannut sen tietokoneelleen. Tutkimukset
osoittivat, ettd moni heistd oli valmiita maksamaan kuukausittaista maksua palvelun
kayttamisestd. Napsterin musiikkivalikoima oli hyvin laaja ja sitd kautta musiikkia oli
helppo hankkia. (Hill 2003, 51-52.) Levy-yhtiot eivit kuitenkaan olleet kiinnostuneita
yhteistyohon Napsterin kanssa tehdékseen siitd laillista versiota, silld ne eivdt ndhneet
kuinka he voisivat tehdd voittoa palvelun avulla. Niin ollen Napster uhkasi heidin pe-
rinteistd litketoimintaansa. Tamén vuoksi vuonna 2001 Napster joutui lakkauttamaan
toimintansa useiden tekijanoikeussyytteiden vuoksi, vaikka monikansallinen levy-yhtio

BMG olikin jo antanut tukensa palvelulle (Hill 2003, 52).

2.8 2000-luku

2000-luvulla alkoi dénitealan murros. Fyysisten ddnitteiden myynti laski ja kuluttajat
latasivat musiikkia internetistd ilmaiseksi ja laittomasti. Musiikkitiedostoja alettiin myos
myymaén internetistd ja erilaisia palveluita tuli markkinoille, joista musiikkia kuunnel-
tiin suoraa internetin vilitykselld. Seuraaviin lukuihin olen myds sisdltinyt omia koke-

muksiani musiikin piratismista ja mp3-soittimista.

2.8.1 Piratismin kasvu

Napster aloitti muutoksen dénitealalla vuonna 1999 ja pian sen lopettamisen jélkeen
tulikin useita muita samankaltaisia palveluita. Musiikin piratismi kasvoi ongelmaksi
ddnitealalle, kun kuluttajat jatkoivat musiikin jakamista ilmaiseksi keskendin internetin
vertaisverkkojen vélitykselld. Tama oli suosittua erityisesti nuorempien kuluttajien kes-
kuudessa. Néin ollen musiikkia oli mahdollista hankkia helposti yksittdisind kappaleina
ja niistd pystyi tekemdén itse soittolistoja. Télloin musiikkia ei tarvinnut endd kuunnella
albumeilta. Suomessa musiikin laiton jakaminen oli kansainvélisesti vertailtuna hyvin

suosittua kehittyneiden internetyhteyksien ansiosta (Vuorinen, 2016).
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2.8.2 Mp3-soittimet ja musiikin osto internetisti

Markkinoille tuli kannettavia mp3-soittimia, joten internetistd ladattua musiikkia pystyi
kuuntelemaan missd vain. Oli huomattavasti kitevimpad tallentaa mieluisat kappaleet
suoraan tietokoneelta mp3-soittimelle, kuin esimerkiksi polttaa CD:lle kyseiset kappa-

leet.

Yhdysvaltalainen tietotekniikkayritys Apple alkoi tarjoamaan tuotteita ja ratkaisuja vas-
taamaan musiikkikuluttajien uusia tarpeita. Vuonna 2001 Apple toi markkinoille tieto-
koneohjelma iTunesin, jota he mainostivat digitaalisena jukeboksina. ITunesilla pystyi
kuuntelemaan musiikkitiedostoja ja tekemdin niistd soittolistoja. Samana vuonna he
toivat markkinoille my6s oman mp3-soittimensa eli iPodin, johon mahtui tuolloin 1000
musiikkikappaletta. Vuonna 2003 Apple julkaisi iTunes Music Storen, josta tuolloin
16ytyi 200 000 musiikkikappaletta. Sieltd kappaleita pystyi ostamaan 0,99 dollarin kap-
palehintaan internetin vélitykselld. Markkinoille ilmaantui muitakin kauppoja internetiin
(esimerkiksi Amazon), joista pystyi ostamaan ja lataamaan kappaleita. Vaikka Apple
tarjosi tavan ostaa laillisesti musiikkia iPodille, se sai silti osakseen kritiikkid, koska
suurin osa musiikista kuluttajien iPodeissa oli laittomasti ja ilmaiseksi ladattua. Applen
iPod mullisti tavan kuunnella musiikkia ja vuoden 2010 syyskuuhun mennessi eri iPod

malleja oltiinkin myyty 275 miljoonaa kappaletta. (Apple 2016.)

2.8.3 Musiikin suoratoisto internetista

Musiikin suoratoisto internetin vélitykselld eri palveluntarjoajien ohjelmistojen ja inter-
net-sivujen kautta alkoi myos yleistyméédn. Tdlloin musiikkia ei tarvitse ostaa ja ladata
kappaleittain internet-kaupoista, vaan sitd voi kuunnella internetin vélitykselld suoraan

suoratoistopalveluntarjoajilta.

Vuonna 2008 ruotsalainen yritys Spotify AB julkaisi musiikin suoratoistopalvelun. Spo-
tify oli palveluna ensimmaéinen laatuaan, josta pystyy etsimddn musiikkia artistin, kap-
paleen, albumin, soittolistan ja musiikkigenren perusteella. Palvelussa voi myos luoda
omia soittolistoja ja kuuntelemaan muiden laatimia soittolistoja. Kaytdnnossa palvelusta
16ytyy lahes kaikki levy-yhtididen omistuksessa oleva dénitetty musiikki. Vuonna 2014
Spotify oli selkeésti kdytetyin musiikin suoratoistopalvelu pohjoismaissa (Teosto 2014).

Se saa tulonsa mainostajilta ja maksavilta tilaajilta, jotka vilttyvéit mainoksilta kuunnel-
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lessaan musiikkia. Spotify ilmoittaa tétd nykyd maksavansa suoratoistoa kohden 0,006-
0,0084 dollaria danitteen oikeudenhaltijoille. Spotify kertoo tavoitteekseen tarjota pal-
velu, jolla kuuntelijat voivat maksullisesti ja laillisesti kuunnella musiikkia tukien artis-
teja, silld viimeisten vuosikymmenten aikana musiikinkuuntelutavat ovat pirstaloituneet,

eivitkd ne tuota paljoakaan tuloa artisteille. (Spotify 2016a.)

Musiikinkuuntelun suosio suoratoistopalveluista kasvaa. Markkinoilla onkin tdtd nykya

paljon ldhes identtisié kilpailevia palveluntarjoajia, kuten Apple Music, Deezer ja Tidal.

2.8.4 Adnitealan kehitys 2000-luvulla

Musiikkiala on ollut murroksessa 2000-luvulla piratismin yleistymisen jéilkeen ja déni-
temyynnin liikevaihto on ollut laskussa. Alla olevasta kuviosta on néhtivissa fyysisten
tallenteiden myynnin lasku ja digitaalisista palveluista saatujen tulojen nousu Suomessa.
Kuviossa digitaaliset palvelut sisdltivdt musiikkitiedostojen ostot ja suoratoistopalve-

luiden tilauksista saadut tulot. (kuvio 1)

Musiikkituottajien jasenyhtididen
euromaaradinen tukkumyynti

80,0
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0,0

* 3 0 0 — — = g

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Fyysiset tallenteet Digitaaliset palvelut  m Esityskorvaukset

KUVIO 1. Musiikkituottajien jdsenyhtididen euromdirdinen tukkumyynti 2003-2012
(Musiikkituottajat — IFPI Finland ry. 2013a)
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Kuten kuviosta 1 on nihtdvissd, fyysisten tallenteiden myynti laski tasaisesti vuosina
2003-2012 yhteensd 54 %. Digitaalisista palveluista syntyi uusi tulon ldhde alalle
vuonna 2006. Niistd saatavat tulot ovatkin olleet nousussa, mutta tima nousu oli maltil-
lista verrattuna fyysisten levyjen myynnin laskuun, joten dénitealan kokonaisliikevaihto

oli kyseisend ajanjaksona laskusuhdanteessa. (kuvio 1)

2.8.5 Adnitealan digitaalisten palveluiden nousu 2010-luvulla

Otin tarkasteluun Suomen musiikkituottajien euromaddrdisen tukkumyynnin 2010-
luvulla fyysisten tallenteiden ja eri digitaalisten palveluiden osalta. Kokosin euromaarét
alla olevaan kuvioon, jossa on my0s eroteltuna eri digitaalisista palveluista saadut tulot.
Kyseisestd kuviosta ndkyy jatkuva fyysisten tallenteiden myynnin lasku ja suoratoistoti-

lauksista saatujen tulojen nousu. Kuvioon ei ole sisillytetty esityskorvauksia. (kuvio 2)
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Aianitemyynnin tulot fyysisisti tallenteista ja digitaalisista palveluista
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B Digitaaliset palvelut: Muu digitaalinen tulo
Digitaaliset palvelut: Suoratoistotilauksista saatu tulo

Il Digitaaliset palvelut: Lataukset

B Fyysisten tallenteiden myynti

KUVIO 2. A#nitemyynnin tulot Suomessa fyysisti tallenteista ja digitaalisista palvelu-
ista 2010-luvulla (Musiikkituottajat — [FPI Finland ry 2011, 2013b, 2015, 2016a.)

Digitaalisista palveluista tuleva euroméérdinen tukkumyynti on nousussa. Vuonna 2010
kyseinen summa oli 10,2 miljoonaa euroa ja vuonna 2015 jo 24,3 miljoonaa euroa.
Nousua on siis tapahtunut digitaalisissa palveluissa tuona ajanjaksona 138 %. Musiikki-
tiedostojen osto ja lataaminen niyttéisi olevan titd nykyéd laskussa. Vuonna 2015 Suo-
men tukkuddnitemyynnistd 37 % tuli fyysisistd levyistd, joka laskee voimakkaasti joka
vuosi ja 63 % tuli digitaalisten palveluiden myynnistd, joka on nousujohteinen. Suora-

toistopalvelut siis kasvattavat d4nitealan liikevaihtoa. (kuvio 2)

Adnitealan tuloista isoin osa tulee nykyiin suoratoistopalveluista. Suoratoistopalveluis-
sa kuuntelijat voivat kuunnella kappaleita eri artisteilta helposti misséd jérjestyksessd
vain, eikd albumit endd rajoita musiikin kuuntelua. Kuten kuviosta 2 nikyy, viimeisen

viiden vuoden aikana dénitealan tulorakenne on muuttunut tiysin. Tdma vaikuttaa myos
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luonnollisesti missd formaateissa musiikkia julkaistaan, koska sitd kulutetaan suoratois-
topalveluista eri tavalla, kuin aikoinaan esimerkiksi albumeilta. Karkeasti todettuna en-
nen suurin osa tuloista dénitealalla tuli myydyistd albumeista ja nyt enenevissd miérin
yksittéisten kappaleiden suoratoistoista. Tdmédn seurauksena albumit ovat menettineet

kaupallista merkitystdén ja yksittdisiin kappaleisiin panostetaan yhd enemman.
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3 KYSELYTUTKIMUS: NUORTEN KUUNTELUTOTTUMUKSET

Musiikin suoratoistopalvelut edustavat musiikin kuuntelun valtavirtaa myds Suomessa
(Teosto: Tutkimus: Musiikin suoratoisto on pohjoismaissa valtavirtaa 2016). Tein nuo-
rille musiikin kuuntelusta kyselyn, koska etenkin nuoriso on jo ottanut kédyttoonsé ja
kiyttaneet jo pitkddn suoratoistopalveluita. Heiddn kuuntelutottumuksiaan tutkimalla
voi siis tehdéd pédatelmid nykyisisté ja tulevista kuuntelutrendeisté. Tein koekyselyn en-
sin ldheisilléni ja tuon koekyselyn myoté kehitin vield kyselylomaketta. Kyselysséni en
siséllyttinyt YouTubea suoratoistopalveluihin. Kévin kerddmissa kyselylomakkeeseen
vastauksia oppilailta 14.4—15.4.2016 Tampereella Tammerkosken lukiolla ja Pirkkalan
yldasteella musiikintunneilla. Kerédsin vastauksia myos hieman vanhemmilta vastaajilta
nédiden tuntien ulkopuolelta. Tutkin kuinka vastaajat kuuntelevat musiikkia ja erityisesti
kuinka paljon he kuuntelevat albumeita ja soittolistoja. Kokosin aineiston vastaukset
Google Forms -palveluun, josta siirsin datan Microsoftin Excel -ohjelmaan, jossa tein
analyysin vastauksista. Tdman jélkeen tein analyyseista taulukot Macintoshin Keynote -

ohjelmalla. Kyselylomake 10ytyy opinndytetyon liitteistd (ks. Liite 1).

3.1 Tulokset

Vastauksia sain yhteensd 107 kappaletta, joista 98 vastaajaa kéyttivét suoratoistopalve-
luita. Otin vain suoratoistopalveluita kayttdvit kuuntelijat analyysiin edelld mainituista

Syista.

Olen koonnut kyselyn vastausten ja analyysien aihealueet omaan kuvioonsa, joka joh-
dattelee lukijan aiheeseen ja antaa suuntaviivat kuinka tulokset etenevét. Kisittelen ne

alla olevassa jarjestyksessd. (kuvio 3)
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Kyselyn tulokset

Ikdjakauma

Vastasjien profiloing
\

Piivittdinen kuuntelumaara

KUVIO 3. Kyselyn tulokset
3.1.1 Vastaajien profilointi
Tutkin minkélaisia musiikkikuuntelijoita vastaajat olivat. Seuraavista kuvioista on nih-

tivissd tarkastelussa olevien vastaajien ikdjakauma ja kuinka paljon vastaajat kuuntele-

vat péivissd keskimddrin musiikkia (kuvio 4).



22

Ikajakauma

97 vastausta

13-15v. 16-18v. 19-25v. yli 26 v.

Kuinka paljon kuuntelet musiikkia paivassa keskimaarin?

0-60 minuttia
® [-3 tuntia
- @ yli 3 tuntia

98 vastausta

KUVIO 4. Vastaajien ikdjakauma ja paivittdinen kuuntelumaira

Kuvion 4 ikdjakaumasta ndkyy, ettd 71 prosenttia vastaajista ovat alle 18-vuotiaita, joh-
tuen juurikin isoista vastausmééristd yldasteen ja lukion musiikintunneilta. Vastaajien
paivittdinen musiikin kuuntelu jakautui hyvin tasaisesti kolmeen kategoriaan alle tunnin
paivittiin kuuntelijoista aina yli kolmen tunnin musiikin suurkuluttajiin. Warner Music
Finlandin Sales & Business Development Director Teppo Louneman mukaan kyselyn
vastaajien ikdryhméd kuuluu musiikin suurkuluttajiin suoratoistopalveluissa (Lounema

2016). (kuvio 4)
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3.1.2 Musiikin kuuntelun ldhteet

Tutkin mistd l&hteistd vastaajat kuuntelevat musiikkia. Alla olevasta kaaviosta on nih-

tavissd jako heiddn péddasiallisen musiikin kuuntelun 1dhteestd. (kuvio 5)

Valitse yksi seuraavista vaihtoehdoista, josta kuuntelet / hankit musiikkia eniten.

98 vastausta

@ Suoratoistopalveluista (esim. Spotify, Apple Music, Deezer jne.)
@® Youtubesta

Fyysisilta aanitteilta
® Digitaalisista kaupoista (esim. iTunes Store)

KUVIO 5. Musiikin kuuntelun ldhteet

Kuviosta 5 on nihtdvissi, ettd vastaajista 80 prosenttia kuunteli musiikkia eniten suora-
toistopalveluista ja 18 prosenttia kuunteli musiikkia eniten YouTubesta. Vain kaksi pro-
senttia vastaajista kuunteli musiikkia eniten fyysisiltd dénitteiltd ja yksikédn vastaaja ei
kuunnellut musiikkia eniten digitaalisista kaupoista ostettuna. Louneman (2016) mu-
kaan YouTuben osuus on todellisuudessa isompi. Hén kertoi myds YouTuben olevan
suosittu musiikin kuuntelulihde niin nuoremman kuin vanhemman ikdpolven keskuu-
dessa. Hén arveli, ettei osa vastaajista vélttdmattd kehdannut vastata YouTubea tai vas-
taajien sisdltyvin juuri suoratoistopalveluiden suurkuluttajaryhméén. (Lounema 2016.)

(kuvio 5)

3.1.3 Musiikin kuuntelun jako soittolistojen ja albumeiden vililla

Tutkin kuuntelivatko vastaajat enemmain soittolistoja vai albumeita. Vertailin vield sa-

maa kysymystd musiikin suurkuluttajien ja keskimiirin alle tunnin pdivissa kuuntelevi-

en valilla. (kuvio 6)
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Kuunteletko musiikkia enemman soittolistoilta kuin artistien / yhtyeiden albumeilta?

® Soittolistoilta

©® Albumeilta 98 vastausta

0-60 minuuttia yli 3 tuntia

29 vastausta 33 vastausta

KUVIO 6. Musiikin kuuntelun jako soittolistojen ja albumeiden vililla

Kuviosta 6 voi tehdd péitelmin, ettd vastaajista joka neljds kuunteli musiikkia enem-
mén soittolistoilta kuin albumeilta. Alle tunnin pdivdssd kuuntelijoihin ja musiikin suur-
kuluttajien vililld ei ollut suurta eroa asian suhteen. Soittolista on ylivoimaisesti suosi-

tumpi ldhde musiikin kuunteluun. (kuvio 6)

3.1.4 Musiikin kuuntelemisen lihteet suoratoistopalveluissa

Tutkin vield syvillisemmin kuinka vastaajat kuuntelevat musiikkia suoratoistopalvelu-

ista. Halusin vertailla kuinka suosittuja soittolistat ovat albumeihin ndhden. (kuvio 7)
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Miten kuuntelet musiikkia suoratoistopalvelussa
(esim. Spotifyssa, Deezerissa jne.)?

Soittolistoilta Albumeilta
95 vastausta 50 % 97 vastausta

4l %

29 7%

En Satun- Melko  Hyvin En Satun- Melko  Hyvin
lainkaan naisesti paljon  paljon lainkaan naisesti  paljon  paljon
Yksittaisia kappaleita Palvelun ehdottamaa musiikkia
96 vastausta 95 vastausta
3 % 9 %

3 %

En Satun- Melko  Hyvin En Satun-  Melko  Hyvin
lainkaan naisesti  paljon paljon lainkaan naisesti  paljon  paljon

KUVIO 7. Musiikin kuuntelemisen l&hteet suoratoistopalveluissa

Yksittdisten kappaleiden kohdalla vastauslomakkeessa oli seuraava selvennys: “Esim.
etsit palvelusta jonkin tietyn kappaleen, jonka jdlkeen etsit seuraavan”. Palvelun ehdot-
tamaa musiikkia -vaihtoehto oltiin puolestaan selvennetty seuraavasti: “Esim. palvelun
ehdottamaa samankaltaista musiikkia jonkin artistin tai kappaleen perusteella”. (kuvio

7)

Kuviosta 7 on selvésti havaittavissa, ettd suoratoistopalveluissa kuuntelu painottuu soit-

tolistojen kuunteluun albumeiden ollessa satunnainen ldhde kuunnella musiikkia. Yksit-
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tdisten kappaleiden kuuntelu oli my0ds suositumpaa albumeiden kuunteluun verrattuna.
Palvelun ehdottamaa musiikkia pddasiassa satunnaisesti ja joka neljds vastaaja ilmoitti,
ettei kuuntele musiikkia néin lainkaan. Vastaajista 48 prosenttia kuuntelivat albumeita
melko ja hyvin paljon (kuvio 7). Ndmi vastaajat ovat kuitenkin péddasiassa musiikin

suurkuluttajia, kuten my6hemmissé kuvioista on arvioitavissa.
3.1.5 Suosikkiartistin tai -yhtyeen albumin kuuntelu
Tutkin myds tutustuvatko vastaajat suosikkiartistinsa tai -yhtyeensd uuden albumin

kaikkiin kappaleisiin. Vertailussa myds musiikin suurkuluttajat ja alle tunnin péivéssd

keskiméérin musiikkia kuuntelevat. (kuvio 8)

Kun suosikkiartistisi tai suosikkiyhtyeesi julkaisee uuden albumin, tutustutko albumin kaikkiin
kappaleisiin?

En tutustu
@ Satunnaisesti 97 vastausta
@ Usein
0-60 minuuttia yli 3 tuntia

%) %

28 vastausta 33 vastausta

KUVIO 8. Albumin kappaleisiin tutustuminen

Puolet vastaajista tutustuivat usein suosikkiartistinsa tai -yhtyeensd uuden albumin
kaikkiin kappaleisiin ja ero samassa kysymyksessd musiikin suurkuluttajien ja alle tun-
nin keskimddrin pdivéssd musiikin kuuntelijoiden vililld oli huomattava. Alle tunnin
keskiméérin pdiviassd musiikkia kuuntelevista vastaajista noin joka kolmas tutustui
usein albumin kappaleisiin ja my0s joka kolmas ei tutustunut. Musiikin suurkuluttajista

taas jopa 79 % tutustui albumin kaikkiin kappaleisiin. (kuvio 8)
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3.1.6 Albumeiden kuuntelu alusta loppuun

Digitaalisista palveluista on helppo kuunnella kappaleita missé jarjestyksessd vain artis-
tista tai albumista riippumatta. Halusinkin tutkia kuuntelevatko nuoret endd albumeita
kokonaisuuksina ldpi. Kuviossa vertaillaan myds musiikin suurkuluttajia ja alle tunnin

keskiméérin pdivissd musiikkia kuuntelevat vastaajat. (kuvio 9)

Kuunteletko albumeita kokonaan alusta loppuun?

En kuuntele
@ Satunnaisesti 98 vastausta
@® Usein
0-60 minuuttia yli 3 tuntia

337

29 vastausta 33 vastausta

KUVIO 9. Kuunnellaanko albumeita alusta loppuun?

Voisi kuvitella, ettei albumeita kuunnella endd juurikaan alusta loppuun nuorten kes-
kuudessa, kun soittolistat ovat niin suosittuja, mutta silti kyselyssé vield 16ytyi niitd ket-
ki ndin kuuntelivat. Néitd kuuntelijoita oli erityisesti jdlleen musiikin suurkuluttajien
keskuudessa. Noin neljdnnes vastaajista kuuntelivat usein albumeita kokonaan alusta

loppuun. Musiikin suurkuluttajien keskuudessa sama osuus oli 42 prosenttia. (kuvio 9)

3.1.7 Albumeiden kysynti

Tutkin vield odottavatko nuoret suosikeiltansa endé albumeita (kuvio 10). Ovatko albu-
mit menettdneet merkitystddn, kun nuorten suosimat artistit panostavat erittdin paljon

singleihin?
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Odotan suosikkiartistini tai suosikkiyhtyeeni uutta albumia.

@ Tiysin eri mielta
Jokseenkin eri mielta

@ En osaa sanoa
Jokseenkin samaa mielta

@ Tiysin samaa mielta

97 vastausta

0-60 minuuttia yli 3 tuntia

@] % 28 vastausta 3 7 33 vastausta

KUVIO 10. Odotetaanko albumeita?

Kuviosta 10 on nihtévissd, ettd vastaajien keskuudessa edelleen odotetaan suosikkiartis-
teilta albumeita, mutta eroa 16ytyy jélleen eri verran musiikkia kuluttavien véliltad. Alle
tunnin pdivédssd musiikkia kuuntelevien keskuudessa vain 35 prosenttia odottavat albu-

meita. Musiikin suurkuluttajien keskuudessa taas enemmistd odottaa albumeita. (kuvio
10)

Kuvion 10 kysymystd analysoidessa tiytyy muistaa, ettd toteamukset ovat monesti joh-
dattelevia, eli tulokset saattavat antaa hieman védristyneen kuvan aiheesta. Tulkitsisin
my0s, ettei en osaa sanoa -vastanneet juurikaan albumeita lempiartisteiltansa endéd odo-

ta. (kuvio 10)
3.2 Tulosten analyysi

Vastaajat olivat nuoria ja he jakautuivat hyvin tasaisesti alle tunnin, 1-3 tunnin ja yli 3
tunnin keskiméérin musiikkia kuunteleviin paivdssi. Muutamaa vastaajaa lukuun otta-
matta kaikki kuuntelivat musiikkia enemmin digitaalisista palveluista kuin fyysisiltd
levyiltd. Noin joka viides kertoi kuuntelevansa musiikkia eniten YouTubesta ja loput
suoratoistopalveluista kuten Spotifysta. Noin kolme neljistd vastaajasta kuunteli mu-

siikkia enemmén soittolistoilta kuin albumeilta. Albumeilta musiikkia kuunneltiin vain



29

satunnaisesti. Musiikin suurkuluttajista noin neljd viidestd vastaajasta tutustuu usein
suosikkiartistinsa albumin kaikkiin kappaleisiin, kun alle tunnin musiikkia keskimé&érin
pdivasséd kuuntelevista niin teki vain noin joka kolmas. Noin joka neljds vastaaja ilmoitti
kuuntelevansa albumeita alusta loppuun. Musiikinsuurkuluttajista yli puolet ilmoitti
odottavansa suosikkiartistinsa uutta albumia ja alle tunnin musiikkia keskimédrin pii-

véssd kuunteleville vastaajille noin joka kolmas ilmoitti, ettei osaa sanoa.
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4 ALBUMEIDEN KAPPALEIDEN SUORATOISTOJEN MAARAT VERTALI-
LUSSA

Tutkin suomalaisista musiikkialbumeista kuinka kappaleiden suoratoistojen médrét ovat
jakaantuneet albumin kaikkien kappaleiden kesken. Tarkempaan tutkintaan otin nelja
kulta- ja platina-albumia vuodelta 2015, joiden kappaleiden suoratoistojen méaarét Spoti-
fyssé esittelen seuraavissa kappaleissa. Kyseiset albumit ovat Nikke Ankaran Nikke
tulee kotiin, JVG:n 247365, Chisun Polaris ja J. Karjalaisen Sinulle, Sofia -albumit.
Valitsin kyseiset albumit kaupallisen menestyksen, erilaisten musiikkigenrejen ja arvio-
ni artistien erilaisten kohderyhmien perusteella. Valitsin Spotifyn tutkimuksen ldahteeksi,
silld vuonna 2014 se oli selkedsti kdytetyin musiikin suoratoistopalvelu pohjoismaissa

(Teosto 2014).

4.1 Nikke Ankara - Nikke tulee kotiin -albumin kappaleiden suoratoistot

Nikke Ankara on monikansallisen Universal Music Finland -levy-yhtion kiinnittdima
artisti ja hinen musiikkinsa edustaa rap-musiikkigenred (Universal Music Finland
2016a). Nikke Ankaran debyyttialbumi Nikke tulee kotiin julkaistiin 20.11.2015 ja en-
nen itse kymmenen kappaleen albumin julkaisua siltd oltiin julkaistu kuusi yksittéista
kappaletta aikavalilld 9.5.2014-16.11.2015 (Universal Music Finland 2014a, 2014b;
YleX 2015a; Iltalehti 2015a; Universal Music Finland 2016b). Albumia oltiin kuunneltu
jo kultalevyyn oikeutettava méérd ennen itse albumin julkaisua ja sen jilkeen sitd on

suoratoistettu platinalevyyn oikeutettava maird (NRJ 2016).

Otin tarkasteluun kyseisen albumin kappaleet ja kuinka toistot ovat jakaantuneet kappa-
leiden kesken Spotifyssd 4.10.2016 mennessd. Alleviivatut kappaleet ovat julkaistu

singleind ennen albumin julkaisua. (kuvio 11)
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Nikke Ankara - Nikke Tulee Kotiin, Spotify-kuuntelumaarat 4.10.2016

8 milj.

6 milj.

4 milj.

2 milj.

Bang . Perjantai  Nikke leest;a Koska Si Suunmtel
Rullaa Bang Leima 13, Tulee Spesiaali Kii Eroot Virifilmi
Kotiin

Alleviivatut kappaleet ovat julkaistu ennen albumin julkaisua. |

KUVIO 11. Nikke tulee kotiin -albumin Spotify-suoratoistot (Spotify 2016b.)

Kuviosta ndkee, ettd toistot ovat keskittyneet voimakkaasti yksittdisiin kappaleisiin,
jotka oltiin julkaistu jo ennen itse albumia. 88,4 % albumin suoratoistoista 4.10.2016

mennessé koostuu kyseisistd kappaleista. (kuvio 11)

4.2 JVG - 247365 -albumin kappaleiden suoratoistot

JVG edustaa myo6s rap-musiikkigenred. Vuonna 2015 he olivat Suomen toiseksi soite-
tuin suomalainen artisti Spotifyssa ja heiddn albumi 247365 oli myds maamme kuunnel-
luin albumi Spotifyssa (Yle 2015). He julkaisevat musiikkia heididn perustaman PME
Recordsin kautta, jonka musiikkia jakelee ja markkinoi monikansallinen Warner Music
Finland -levy-yhti6 (YleX 2012). JVG:n 247365-albumi julkaistiin 10.9.2015 ja siltid
oltiin julkaistu viisi singled aikavililld 30.1.2015-9.9.2015 jo ennen kymmenen kappa-
leen albumin julkaisua (Youtube 2015a, Radio Suomipop 2015; Youtube 2015b; YleX
2015b; Warner Music Live 2015).
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Tarkastelussa on albumin kappaleet ja kuinka toistot ovat jakaantuneet kappaleiden
kesken Spotifyssa 4.10.2016 mennessd. Alleviivatut kappaleet ovat julkaistu singleind

jo ennen albumin julkaisua. (kuvio 12)

JVG - 247365, Spotify-kuuntelumaarat 4.10.2016

15 milj.
11,25 mil;.
7,5 milj.
2,044 810
375 m 6 622 101
796 775 801 643
- 2 163 236
DTS 476 506 1486 136 e 230 63| |
Mauton 1, 1enee Tuulisi 247365 Takaiee Peristi  3raitaa  SIMAt  Ekal  Shotgun
jasso -jee kuuluu kii kerral

IAIIeviivatut kappaleet ovat julkaistu ennen albumin julkaisua. |

KUVIO 12. 247365 -albumin Spotify-suoratoistot (Spotify 2016¢)

Kuviosta on jélleen néhtivissd, ettd suoratoistot keskittyvét hyvin voimakkaasti juuri
singleihin. 89,1 % albumin suoratoistoista 4.10.2016 mennessi koostuu kyseisistd kap-

paleista. (kuvio 12)

4.3 Chisu - Polaris -albumin kappaleiden suoratoistot

Chisu on pop-artisti ja hénet kiinnitetty Warner Music Finland -levy-yhtidlle (Warner
Music Finland 2016). Chisun Polaris albumi julkaistiin 2.10.2015 ja ennen albumin
julkaisua siltd lohkaistiin kaksi singled; Thana 7.8.2015 ja Tuu mua vastaan 30.9.2015
(Chisu 2015; Radio Nova 2015). Polaris oli myynyt kultaa perinteisen fyysisen levy-
myynnin voimin jo 11.12.2015 mennessd (Warner Music Finland 2015).

Kuviossa on Polaris-albumin kappaleiden suoratoistojen méadrdt Spotify-palvelussa.

Alleviivatut kappaleet julkaistiin singleind jo ennen albumin julkaisua. (kuvio 13)



33

Chisu - Polaris, Spotify-kuuntelumaarit 4.10.2016
1,5 milj.

1,25 mil;

750 000

375 000

Viekaa Sulle Kun
vastaan askeleen minut  sydimeni |ihden
vieda hinen luo  annoin

Tuumua Anna

Polaris Tahdet Tabu lhana  Onni Ruusunen

|Alleviivatut kappaleet ovat julkaistu ennen albumin julkaisua.|

KUVIO 13. Polaris -albumin Spotify-suoratoistot (Spotify 2016d)

Chisun Polaris albumia on kuunneltu Spotifyssa huomattavasti kahta edellisti tarkaste-
lussa olevaa albumia vihemmaén. Toistot jakaantuvat kappaleiden kesken tasaisemmin

edelld mainittuihin albumeihin verrattuna. (kuvio 13)

4.4 J. Karjalainen - Sinulle, Sofia -albumin kappaleiden suoratoistot

J. Karjalainen on jo 80-luvun alusta asti vaikuttanut laulaja ja lauluntekiji (J. Karja-
lainen 2016). Tétd nykyd hdn julkaisee musiikkiaan Warner Music Finlandin kautta
(Warner Music Finland 2015). Hianen albuminsa Sinulle, Sofia julkaistiin 20.11.2016 ja
siltd julkaistiin sitd ennen single Stindebinde 9.10.2015 (Soundi 2015). J. Karjalaisen
albumi oli myynyt fyysisend levynd myds jo 7.12.2015 kultalevyyn oikeuttavan yli
15000 kappaleen verran (Lansivdyld 2015).

Kuviossa on Sinulle, Sofia -albumin kappaleiden suoratoistojen madirdt Spotify-
palvelussa. Alleviivattu kappale julkaistiin singlend jo ennen albumin julkaisua. (kuvio
14)
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). Karjalainen - Sinulle, Sofia, Spotify-kuuntelumaarat 24.10

1,1 milj.

825 000

550 000

275 000

Sinulle, Stinde- Voi- Kaksi Kitara ja Mennd Hinen Semies Koskataas Tuulen- Mustikan- Sinulle,
Sofia  binde kukkia lusikkaa viinii huitelee vasen oliTommy nihdisut tytts  lehti 8;&?

kitensa Ramone saan?

kirjoitus)

Alleviivattu kappale on julkaistu ennen albumin julkaisua.l

KUVIO 14. Sinulle, Sofia -albumin Spotify-suoratoistot (Spotify 2016e)

Chisun albumin tavoin J. Karjalaisenkaan levyi ei ole kuunneltu Spotifyssa niin paljoa
kuin Nikke Ankaran ja JVG:n albumeita (kuvio 11, 12). Toistot jakaantuvat kappaleiden

kesken samoin tavoin tasaisemmin kuin Chisun albumilla (kuvio 13). (kuvio 14)

4.5 Albumeiden suoratoistojen méiirin ja fyysisen myynnin erot

Kaikki edellisistd albumeista ovat menestyneet kaupallisesti hyvin, silld ne ovat myy-
neet tai niitd on suoratoistettu kulta- ja platinalevyyn oikeuttavat miarat. Kuitenkin ky-
seisten albumeiden suoratoistojen méérissad on isoja eroja. Nikke Ankaran ja JVG:n al-
bumin kappaleita on suoratoistettu yli 30 miljoonaa kertaa (kuvio 11,12). Chisun ja J.
Karjalaisen albumeiden kappaleiden suoratoistojen mééra tutkimusta tehdessd on noin
6,5 ja 3 miljoonaa toistoa (kuvio 13, 14). Ne ylittivét taas kultalevyn rajan fyysiselld
levymyynnilld (Lansivdyld 2015; Warner Music Finland 2015). Warner Music Finlan-
din Teppo Lounema arvioi, ettd musiikkia kuluttavat eniten suoratoistopalveluissa noin
15-25-vuotiaat ja ettid he ovat valveutuneempia suoratoistopalveluista (Lounema 2016).
Tamén perusteella voidaan arvioida Nikke Ankaran ja JVG:n kohdeyleison koostuvan

vahvasti nuorista. Chisulla ja J. Karjalaisella taas on varmastikin enemmén vanhempaa
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kohdeyleisdd, koska heiddn albumiaan on myyty runsaasti perinteisend fyysisend levy-
néd. Néiden albumeiden erilainen menestys osoittaa murroksen, jossa déniteala téilld het-
kelld on. Eri ikdluokat kuluttavat musiikkia vield eri tavalla, mutta suoratoistopalvelui-

den suosio on nousu suhdanteessa ja fyysisten levyjen myynti vastavuoroisesti laskee

(kuvio 2).

4.6 Singlejen mairi

Albumit eroavat myo0s olennaisesti singlejen julkaisun suhteen. Nikke Ankaran ja
JVG:n albumeilta noin puolet kappaleista oltiin julkaistu jo singleind ennen albumin
varsinaista julkaisua ja albumeiden suoratoistot keskittyvét erittdin vahvasti juuri nidihin
singleihin (kuvio 11, 12). Chisun ja J. Karjalaisen albumeilta oltiin julkaistu vain 1-2
singled ennen albumin julkaisua (kuvio 13, 14). Tamé eroavaisuus liittyy varmasti sii-
hen missd formaatissa levy-yhtio arvioi albumin tai sen kappaleiden menestyvin. Nikke
Ankaran ja JVG:n single-kappaleiden menestys ja albumin muiden kappaleiden véhiiset
toistot niihin verrattuna selittyy varmastikin silld, ettd single-kappaleita on toistettu pal-
jon soittolistoilta. Soittolistat kerryttdvat kuunteluita kappaleille ja nédin ollen niitd on
kannattavaa julkaista yksittdisind kappaleina, jolloin ne varmastikin paétyvét helpom-
min soittolistoille. Chisun ja J. Karjalaisen single- ja albumijulkaisut noudattavat taas

perinteistd mallia ja ne ovatkin menestyneet paremmin levymyynnilla.

4.7 Albumeiden tekoprosessi

Albumeiden tekoprosessit eroavat myos toisistaan. Warner Music Finlandin A&R Han-
namari Pyykkd kertoi haastattelussani J. Karjalaisen tekevin kokonaisuuden, jonka hén
esittelee heille ja arvioi Chisun toimivan samalla tavalla. JVG puolestaan teki 247365-
albumin kohdalla yksittdisid biisejd, joita julkaistiin niiden valmistuessa. (Pyykko
2016.) Warner Music Finlandin Head of Promotion Inka Laitinen totesi olleen yhtey-
dessd JVG:hen albumin tekovaiheessa ja kertoi heille, ettd hdnen mielestdén 247365-
albumilta puuttui vield kaksi singled. Tamén jilkeen syntyi vield hitit Tarkenee ja Taka-
jeejee. (Laitinen 2016.) JVG:n tapauksessa siis panostetaan singleihin ja niiden maa-

raan.
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5 ASIANTUNTIJAKOMMENTIT MUSIIKIN SUORATOISTON VAIKUTUK-
SISTA AANITEALAAN

Haastattelin musiikin suoratoiston vaikutuksista dénitealaan Universal Music Finlandin
A&R Manager Martti Vuorista 25.4.2016 Universalin toimistolla. Haastattelin my0s
Warner Music Finlandilta A&R Hannamari Pyykkoa ja Sales & Business Development
Director Teppo Lounemaa 12.5.2016 heidén toimistollaan. Namé haastattelut kestivit
noin tunnin verran ja dénitin ne tietokoneellani Logic Pro X -ohjelmalla. Haastatteluky-
symykset 16ytyvit opinndytetyon liitteistd (ks. Liite 2). Olin my0ds yhteydessd aiheesta
Réhind Recordsin CEO, Partner Essi Kivitien kanssa sdhkopostin vélitykselld. Pddadyin
eri syistd ndihin haastateltaviin henkil6ihin. A&R:n toimeenkuvaan kuuluu olla yhteis-
tyosséd levy-yhtiolle kiinnitettyjen artistien kanssa, joten Pyykolld ja Vuorisella on né-
kemysti asioihin niin levy-yhtion kuin artistin ndkokulmasta. Pyykko toi haastatteluun
mukaan Louneman, joka antoi vastauksia musiikin myynnillisestd ndkdkulmasta. Halu-
sin saada myods kommentteja monikansallisten levy-yhtididen ulkopuolelta. Téstéd johtu-
en otin yhteyttd urbaaniin musiikkiin keskittyvén indie-levy-yhtioé R&hind Recordsin
toimitusjohtajaan Essi Kivitiechen. Lisdksi olen kerdnnyt kommentteja artikkeleista ja

seminaareista.

5.1 Haastateltavien liiketoiminnan eroavaisuudet

Suurin osa kommenteista tissd osiossa pohjautuu haastatteluihin Universal Musicilla ja
Warner Musicilla. Universalin fyysisen ja digitaalisen dénitemyynnin markkinaosuus
Suomessa vuonna 2015 oli 30,30 % ja Warnerin markkinaosuus oli puolestaan 30,39 %

(Musiikkituottajat — IFPI Finland ry. 2016b).

Universal Music Group (UMG) on yksi kansainvélisesti suurimmista musiikkialan yhti-
oOistd ja sen liiketoimintoja ovat muun muassa ddnitteiden tuotanto ja musiikin kustan-
nustoiminta. Universal Music Finland on UMG:n tytéryhtid. (Universal Music Finland

2016c¢.)

Louneman (2016) mukaan Warner on Suomessa harvinainen yritys, koska se on puh-
taasti klassinen 360-asteen musiikkialan yritys. Silld on siis musiikin kustannustoiminta

(mm. HMC Publishing), levy-yhtiétoiminta (Warner Music Finland) ja live-toiminta
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(Warner Music Live) saman yhtion alaisuudessa ja ndmi toimivat synergiassa. Warner
Music Live on kasvanut viimeisen 2-3 vuoden aikana hyvin paljon. Sen ydinbisnes on
keikkojen vilittdminen heidén artisteilleen, mutta enenevissd médrin se on laittanut
resursseja omatuotantoihin, eli esimerkiksi konserttisalikiertueisiin ja areenatason kon-
sertteihin. Lounema toteaa, ettd kaikilla ndilld mainituilla firmoilla yhtion sisdlld on
samat intressit ja kérjistettynd silld ei ole suurta merkitystd miltd nimenomaiselta mu-
siikkialan sektorilta raha tulee. Jos Warner toimisi esimerkiksi vain dénitealalla, he oli-

sivat aina riippuvaisia jostakin talon ulkopuolisesta tekijéstd. (Lounema 2016.)

Merkittdvin eroavaisuus siis ndiden kahden yhtion vélilld on, ettd Warner toimii myos
eldvin musiikin sektorilla ja Universal ei suoranaisesti. Warnerin Lounema ja Pyykko

perustelivat useassa otteessa kommenttejaan myds live-musiikin ndkdkulmasta.

5.2 Albumeiden kyseenalaistus

Spotifyn kaltaisista suoratoistopalveluista tulot kertyvét kappaleiden yksittdisistd tois-
toista. Tdstd johtuen albumilla ei ole samanlaista kaupallista arvoa suoratoistopalvelu-
issa kuin perinteisesti fyysisten levyjen myynnissd. Rumban (2016) haastattelussa rap-
artisti Spekti toteaa, ettd hinen tuntuman mukaan artistit ja levy-yhtiot pitdvat yksittéi-
sid kappaleita tdrkedmpind julkaisuina kuin albumeita. Han kertoo ymmaértavénsd timén
kehityksen, silld levy-yhtidlle albumi- ja single-kappaleiden tuotanto kustantaa saman
verran. Spotifyssa single-kappaleet kerryttdvit keskimdirin enemmén toistoja, joten
albumikappaleiden tuottaminen ei ole yhtd tuottoisaa liiketoimintaa. Spektin mukaan
albumien konsepti liittyy pikemminkin aikaan, jolloin CD-levyt olivat suosittuja. Hinen
mukaan nykyédn dénitealalla ollaan palaamassa aikaan, joka vallitsi ennen tuota ajan-

jaksoa. (Rumba 2016.)

Viimeisen vuoden aikana on julkaistu useita artikkeleita, joissa kyseenalaistetaan mu-
siikkialbumeiden tarpeellisuutta tulevaisuudessa. Aihe sai paljon huomiota, kun JVG
ilmoitti etteivit he julkaise uutta musiikkia endd albumiformaatissa (Iltalehti, 2015b).
Rock-muusikko Anssi Kela (2016) ilmoitti my0s keskittyvinsa lahitulevaisuudessa vain
singlejen julkaisuun. Kelan mukaan singlet ovat albumiformaattia ketterampi keino ko-
keilla uusia asioita ja yksittdinen hutilaukaus ei ole samanlainen urantappaja kuin vuosia
tyOstetyn albumin kaupallinen epdonnistuminen. Hén toteaa, ettd ndin voi tarjota ylei-

sOlle uutta kuunneltavaa muutaman kuukauden vélein, eiké yleison tarvitse odottaa uut-
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ta musiikkia albumin muodossa useita vuosia. Kela kertoo yksittdisten biisien julkaise-
misen ruokkivan hénen luovuuttaan, kun ei tarvitse hirttdd itseddn monivuotisiin albu-
misykleihin ja suunnitelmiin. Néin voi julkaista musiikkia nopeasti ja katsoa miten sing-

le menestyy. (Kela 2016.)

Kyseisten suosikkiartistien ilmoitusten jélkeen myos media tarttui aiheeseen. Muun mu-
assa Helsingin Sanomien musiikkitoimittaja Ilkka Mattilan kolumnin (2016) otsikko
aiheesta oli: “Poptédhdet eivit enda tarvitse albumeita”. Hén kirjoittaa nuoremmalle ylei-
sOlle levyn tai albumin julkaisun olevan yhdentekevé tapahtuma ja artistien kuten San-
nin ja Anna Abreun suosion perustuvan yksittdisten uusien kappaleiden saamaan huo-

mioon. (Mattila 2016.)

Kysyin levy-yhtididen edustajien kantaa asiaan. Miksi albumin hiipumisesta ja pelkkien

singlejen julkaisemisesta keskustellaan juuri nyt paljon?

Vuorinen toteaa suoratoistokulttuurin osoittautuneen niin kappalekeskeiseksi. Kuluttajat
kuuntelevat biisejd ja sen huomaa myos Universalin julkaisemissa albumeissa. Suora-
toistojen madrdt albumin biiseissé, jotka eivit ole singlejd, ovat verrattaen pienid. Uni-
versal julkaisee edelleen albumeita, mutta se julkaisee niitd vain vihemmén. Hénen mu-
kaan tdimé on genresidonnaista ja koskee erityisesti valtavirta-pop-musiikkia. (Vuorinen

2016.)

Louneman (2016) mukaan ehkd media rummuttanut aihetta kérjistden, koska he hakevat
kontroversiaalia uutisointia. Tdhdn on mahdollisesti vaikuttanut muutamien artistien
kommentit. Ehkd fokus on siirtynyt enemmén kappaleisiin, mutta albumi ei ole laaja-
mittaisesti katoamassa. Voi olla tiettyjd artisteja ja genrejd, joissa albumin merkitys on
vihdisempi. Pop- ja rock-artistille albumi on tietynlainen vélietappi, jota kohti kaikki
rakentuu. (Lounema 2016.) Pyykon (2016) mukaan my0dskddn albumi ei ole hdvidméassi
kokonaan. Maailmallakin menestyvét hyvin esimerkiksi Adelen ja Beyoncén albumit.
Koko ajan tulee artisteja, jotka haluavat tehdd kokonaisuuksia ja heitd tulee aina ole-

maan. (Pyykkdo 2016.)

Pyykko toteaa myd0s, ettd digitaalisuus on muuttanut kulutusta. Koko albumia ei tarvitse

kdyda lépi, jotta voi kuunnella omaa lempibiisid. Digitaalisuus on muuttanut myds tele-
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visiota ja sanomalehtid. Esimerkiksi kuluttajat katsovat puhelimesta vain kiinnostavim-

mat jutut. Sithen ei endi tarvitse koko lehted. (Pyykko 2016.)

Fullsteamin promoottori Feniks Willamo toteaa puolestaan vain harvojen odottavan
listabéndeiltd albumeita. Kuluttajat katsovat mieluimmin musiikkivideon Youtubesta,
Snapchat-pétkdt ja suorat Periscope-ldhetykset sosiaalisesta mediasta ja kuuntelevat

listahitin Spotifysta. (Soundi 2016.)

5.3 Levymyynnin ja suoratoistojen tuloutuksen eroavaisuudet

Lounema toteaa, ettd suoratoistopalveluista tuloutus perustuu pitkélle aikavélille. Rahaa
ei tuskin tuloudu paljoakaan, jos tekee vain hittejd, joilla ei ole ajallista kestoa. Tadmé
tietenkin muuttuu suhteellisesti, kun suoratoistopalveluiden kéyttdjimadrit kasvavat.
Levyja myydessé raha tuloutuu kerralla. Suoratoistopalveluiden taloudellinen katsonta-
véli pitdd olla puolentoista- tai jopa kahden vuoden pédssi, jotta tuloutuu sama maard
rahaa kuin fyysisen levyn myynnistd. Téstd johtuen hetken hitit eivét ole pitkdn aikava-
lin voittajia suoratoistopalveluissa. Esimerkiksi Chisun albumia kuunnellaan suoratois-
topalveluissa varmasti enemmén kahden vuoden jélkeen julkaisusta kuin one-hit-

wondereita. (Lounema 2016.)

Tiedustelin mikd on tyydyttdvd maard kuunteluita albumin kappaleille, jotka eivit ole
singlejd. Kysyin pitdéko niiden rikkoa satojatuhansia toistoja ja tdhdn Lounema (2016)
vastasi kylld. Hin myo0s lisdsi, ettd kuuntelumdirdt kasvavat koko ajan. Esimerkiksi
viime vuonna Warnerilla oli yhteni viikkona viisi kotimaista kappaletta, joita oltiin suo-
ratoistettu viikossa yli 300 000 kertaa. Tdnd vuonna heilld oli viikko, jolloin viittd koti-
maista kappaletta suoratoistettiin yli 500 000 kertaa. Kysyin my®ds, ettd saavutetaanko
albumikappaleilla break-even ja Lounema totesi sen olevan tavoite ja tdmén tavoitteen

varmasti toteutuvankin. (Lounema 2016.)

5.4 Musiikin kulutus suoratoistopalveluissa ja soittolistojen merkitys

Kivitien mukaan yksittdisilld biiseilld on suoratoistopalveluissa suuri merkitys, kun mu-
siikinkuluttaja luo omia soittolistoja tai kdyttdd valmiiksi kuratoituja soittolistoja. Paa-
sadantdisesti peruskdyttdjd 10ytdd musiikkinsa kuratoitujen listojen avulla. Hén nékee

tamén kuitenkin positiivisena asiana, koska nykyéan tavallisella kuluttajalla on rajatto-
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mat mahdollisuudet 16ytdd uusia artisteja, bandejd ja musiikkia. Kynnys rajattomam-
paan musiikin kulutukseen on nostanut juuri digitaalisilla alustoilla vield valtavirrasta
tuntemattomia kykyjd esiin. Aikaisemmin ihmiset ehkd ostivat enemméinkin vain suo-

sikkiartistiensa musiikkia. (Kivitie 2016.)

Louneman mukaan digitaalinen jakelu antaa mahdollisuuden siihen, ettd kuluttaja on
oikeasti kuningas. Enda ei tarvitse ostaa mitédn saadakseen padsyn musiikkiin. Kulutta-
ja pystyy tasavertaisesti kuuntelemaan kaikkia kappaleita suoratoistopalveluista. Silld ei
ole merkitystd onko biisi single vai kappalenumero 10. albumilla. Kaikki kappaleet ovat
saatavilla kuukausimaksua vastaan ja lopulta yleiso pééttdd, mitd he kuuntelevat. Lou-
neman mukaan singlejen korostunut suosio perustuu siihen, ettd kuluttajat kuuntelevat
sitd musiikkia mitd muukin enemmistd kuuntelee. Ennen best of -albumeista tai radioi-
den soittolistoista kuluttajat helposti sanoivat, ettd heille pakkosydtetddn tiettyd musiik-
kia. Keskivertokuluttaja ei kuitenkaan halua ndhda isoa vaivaa musiikin valikoimiseen.
Hinen mielestd suoratoistopalveluiden soittolistat ovat best of -albumeiden ja radion
soittolistojen vidlimuoto. Lounema kertoo kuluttajien kaipaavan ohjausta, joka on ym-
maérrettdvid, koska digitaalinen jakelu antaa mahdollisuuden kuunnella kaikkea maail-

man musiikkia. Se on viidakko véaistaimattd. (Lounema 2016.)

Vuorisen mukaan soittolistat ovat hitintekijoitd. On hyva asia, jos single lisdtdén usealle
eri kuratoidulle soittolistalle. Talloin kuluttaja kuulee singlen usealla eri soittolistalla ja
hén saattaa lisdtd sen omalle soittolistalleen. Ndin suoratoistojen miird kasvaa. Soitto-
listojen my®6té on tullut myos 1lmid, ettd kiinnittdméton artisti nousee esimerkiksi Spoti-
fyn top-50 -listalle, kun Spotifyn tyontekijd on ensin lisdnnyt sen suosituille soittolis-
toille. Néiden soittolistojen myotd single on kerdnnyt suoratoistoja ja paédssyt ndin top-
50 -listalle. Universal seuraa téllaisia artisteja. On my0s tapahtunut kiinnityksid timén
ilmidn seurauksena. Vuorisen mukaan kaksi tapausta on hinen tiedossaan, joissa biisi

on ensin lisdtty 3—5:1le kuratoidulle soittolistalle ja ndin on tapahtunut. (Vuorinen 2016.)

Spotifylla tyoskentelevd Jussi Méntysaari kuratoi Spotifyn suomalaisia soittolistoja.
Maintysaari (2016) kertoikin Musiikki & Media seminaarissa lisddvéinsd mielenkiintoisia
kappaleita ensin seuraajamiiriltddn pienemmille soittolistoille ja seuraa miten ne kerryt-
tavit kuunteluita niissd. Jos kappaleet kerddvét suoratoistoja ja suosiota, hdn lisdd ne

seuraajamadriltddn isommille soittolistoille. Hén ei siis lisdd kappaleita vain oman mu-
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sitkkimakunsa perusteella esimerkiksi seuraajamaériltdin suureen Kovimmat hitit juuri

nyt -soittolistalle. (Méntysaari 2016.)

Vuorinen toteaa, ettd nyt eletdéin nopeatempoista aikaa. Biisit nousevat ja laskevat no-
peammin pois kuin koskaan aiemmin. Kaikki mité julkaistaan internetiin on vilittdmasti

koko maailmassa saatavilla. (Vuorinen 2016.)

5.5 Singlejen julkaisu ja albumin markkinointi nykyéin

Vuorisen mukaan esimerkiksi Universalin ison artistin singlen lanseerauksen suunnitte-
lussa on huomattavissa, ettei se endd ole mikddn mainos muulle kuin itselleen. Esimer-
kiksi Mikael Gabrielin singlejen lanseeraus on huolellista ja niiden julkaisun ajankohta
on tarkasti mietitty. Niiden yhteyteen voidaan suunnitella my0s erilaisia kampanjoita.
Téssd mielessd single on uusi albumi. Tdhdétéédn siihen, ettd se nousee radiossa ja Spoti-
fyssa korkealle ja siitd tulee hitti. Se on Universalin kaltaiselle yritykselle paatulonléh-

de. (Vuorinen 2016.)

Louneman (2016) mukaan Warnerin pitdd pystyd aikatauluttamaan singlejen julkaisua.
Jos he onnistuvat saamaan radioasemille ison hitin, se voi soida niilld jopa neljd kuu-
kautta. Silld vilin heidén pitdéd ruokkia my0s Spotify-yleisod, jotta he pidsevit hyvissd
aikataulussa julkaisemaan albumin. Se on tasapainottelua ja vaatii nopeita liikkeita.
Lounema toteaa, ettd jos he toimisivat jonkin fakkiutuneen kaavan mukaan, albumi saa-
tettaisiin julkaista, vaikka kiuas ei ole kuuma tai sitten se julkaistaisiin liian nopeasti.
Singlejen julkaiseminen on kasvattanut merkitystddn. Ennen julkaistiin esimerkiksi
single huhtikuussa ja albumi kesdkuussa. Hdnen mukaan nykyddn momenttumia pitdd
kasvattaa pitkdn aikaa, jopa 2-4 singlen verran, ennen kuin on jérked julkaista albumia.
(Lounema 2016.) Pyykkd jatkaa, ettd singlejd voidaan julkaista jopa enemmaénkin kuin

2-4 kappaletta (Pyykko 2016).

Luonema toteaa myds, ettd jos mietitddn karrikoidusti CD-aikaa, niin silloinkin singleja
julkaistiin samoista syistd kun nytkin. Singlejen myynti ei tosin ollut se padtapahtuma
vaan tietynlainen oheistapahtuma. Singleen ei koskaan laitettu markkinointirahaa.

(Lounema 2016.)
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5.6 Yksittaisten kappaleiden ja albumeiden laatu

Louneman mukaan singlejen pitdd olla hyvin laadukkaita ennen kun on syytd julkaista
albumia. CD:n kulta-aikana kuluttajat rumasti sanottuna pakotettiin ostamaan albumi,
jolla oli yksi tai kaksi hyvéa kappaletta. Loput oli hieman vasurilla tehtyji. Lounema ei
sanoisi, ettd ne olivat kuraa, mutta hinen mukaan niitd oli luvattoman paljon. Kun ku-
luttaja osti CD:n, jossa oli yksi hitti ja 11 huonoa biisid, niin levy-yhtid pystyi naura-
maan matkalla pankkiin. Nyky#én ei ole jérkevad julkaista albumia, jos se ei sisdlld 4-6
hyvéd kappaletta. Hén toteaa, ettd jos Warner onnistuu ohjaamaan kuluttajan kuuntele-
maan albumia Spotifyssa ja se siséltdd vain yhden hyvén biisin, niin eihdn hénelld ole

mitdin tarvetta tai pakkoa kuunnella niitd muita biisejd. (Lounema 2016.)

Lounema myds arvioi, ettd paine tehdé hitteja my0Os nostaa viistimaittd suoritustasoa.
Artisti ei voi endd syyttdd levy-yhtiotd sanomalla, ettd tuotteella on huono ndkyvyys
kaupoissa, ettei sitd mainostettu tai sitd ei saatu radioon soimaan. Hdnen mukaansa le-
vy-yhtié nidihin voi jonkin verran vaikuttaa, mutta enéd artisti ei samalla tavalla voi tu-
keutua néihin selityksiin. Jos kuluttajia ei kiinnosta, se nékyy suoratoistomiérissd. Tdma
on hidnen mukaan hieman karua ja jopa itsetuhoista, kun itse artisti, kuuntelija ja levy-
yhti6 nidkevit kaikki kuinka paljon biisid on kulutettu. Téma luku on kaikille sama.

(Lounema 2016.)

Rap-artisti Roope Salminen uskoo artistien keskittymisen yksittdisiin kappaleisiin joh-
tavan laadukkaampaan tuotantoon. Nykyédn artistien ei tarvitse vékisin tehdd materiaa-
lia albumin verran, vaan he voivat julkaista laadukkaita yksittdisid kappaleita, kun he
haluavat. Talloin myds kuluttajat tietdvat albumin olevan harkittu pditds eikd pakon

sanelema toimenpide, jos artisti julkaisee albumin. (Soundi 2016.)

5.7 Luovuus ja yksittiisten kappaleiden julkaiseminen

Kysyin onko artisteille ja biisin kirjoittajille syntynyt nykydén enemmaén paineita tehdi
hittejd ja Pyykko vastasi yksiselitteisesti, ettd on (Pyykko 2016). Hén tyoskentelee myos
Warnerin HMC Publishing -kustantamon puolella, joka jérjestdd muun muassa biisin-
kirjoitusleirejd heidén artisteilleen. Pyykko (2016) toteaa myds, ettd esimerkiksi Chisu
tekee luovassa tilassa paljon hyvid kappaleita. Talloin olisi jarjetontd olla julkaisematta

albumia. (Pyykké 2016.)
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Kivitien mukaan on artistista riippuvaista sopiiko hanelle yksittdisten kappaleiden jul-
kaisu vai albumikokonaisuuksien tekeminen. On artisteja, jotka haluavat tehdd yksittéi-
sid kappaleita ja heiddn on helpompi luoda, kun ei tarvitse vilttiméttd miettid albumi-
kokonaisuutta. Joillekin artisteille taas biisien yhteensovittaminen kokonaisuudeksi on
taas selkedmpi motivaattori luomisessa. On muistettava, ettd laadukasta musiikkia syn-
tyy, kun artistilla on vapaus luoda sitd. Hinen mukaan musiikkiin ei saa vaikuttaa se
missd kanavassa se lopulta julkaistaan. Musiikin kirjoittamisen téytyy olla irrallista sii-

hen liittyvisti liiketoiminnasta. (Kivitie 2016.)

Musiikkituottaja ja EMI Capitol -levy-yhtion luova johtaja Jukka Immonen totesi Mu-
siitkki & Media seminaarissa, ettd vaikka tehtdisiin esimerkiksi 12 yksittdistd biisid tai
saman pituinen albumi, se on ajateltava projektina. Muuten artistilta ja kappaleiden tuot-
tajilta loppuu virta. Projektin valmistuessa aloitetaan taas puhtaalta poydaltd. (Immonen

2016.)

5.8 Keikat ja yksittiiisten kappaleiden julkaiseminen

Kivitien mukaan vain yksittdisid biisejd julkaistaessa on muistettava, ettd keikkailua
varten uusi artisti tarvitsee véhintddn 45 minuutin pituisen keikkasetin tehdékseen keik-
koja ja saadakseen siitd elannon itselleen. Artistin padsddntdinen tulo syntyy keikkailus-
ta. Musiikkia on kuitenkin julkaistava, jotta voi keikkailla. Ilman musiikkia ei synny
muutakaan liiketoimintaa. Albumi on siis térked sellaiselle artistille, joka haluaa esiin-

tyd lavoilla. (Kivitie 2016.)

Pyykko (2016) toteaa, ettd Warnerilla on paljon artisteja, jotka haluavat luoda keik-
kauraa. Télloin tiytyy olla my0s repertuaaria. Yhdelld biisilld ei voi ldhted Hartwallia
tayttdimédn. (Pyykko 2016.) Lounema (2016) jatkaa, ettd keikkamyyjét eldvit edelleen
musiikkibisneksen vanhojen lainalaisuuksien mukaan ja timéa on osittain hyvékin asia.
Yhdell4 hitilld ei voi mennd Ruisrockin pdilavalle esittdmiin ainoastaan sen ja poistua
lavalta. Esimerkiksi Sannin kiertueen nimi on Lelu-tour, jolloin siind on kantava teema.
Yleiso tulee kuuntelemaan sinne padosin Lelu-albumin biisejd. Téssdkin on genrekoh-
taisia eroja. Jonkinlainen jaksotus pitdd olla ja albumi antaa sithen hyvén syyn. Vain
singlejd julkaisevan artistin tdytyy olla sinut sen kanssa, ettei hdn voi tehdd konsert-

tisalikiertueita. (Lounema 2016.)



44

5.9 Taihtdimessi radiosoitot ja suoratoistot

Adnitealalla on kaksi pédasiallista tulonldhdettd tulevaisuudessa, kun fyysisten levyjen
myynti laskee. Nama tulonldhteet ovat kuuntelut suoratoistopalveluissa ja soitot radios-

sa.

Vuorisen mukaan on artisteja, joista ei vélttdméttd odoteta isoja Spotify-menestyjid,
mutta heilld saattaa olla hyvi radiohistoria. Tdméa painotus voi olla myds pdinvastainen
ja jokainen artisti on erilainen. Universalilla suurimman osan artisteista kanssa tdhda-
tadn sithen, ettd niitd suoratoistetaan paljon. Toisaalta heilld on my6s niin sanotusti van-
hemman liiton artisteja, jotka perinteisesti ovat myyneet paljon CD-levyjd. Heidén
kanssa Universal voi tdhdata, ettd tillaiset artistit soisivat radiossa. Vuorisen mukaan
Universal on ymmartényt, ettd CD-myynti on kuolemassa lopullisesti, eikd siitd saa
endd jiarkevédd bisnestd. Hin toteaa, ettei endéd edes juurikaan ole paikkoja, josta CD-

levyjé voisi ostaa. (Vuorinen 2016.)

Louneman mukaan singleilld on aikaisemmin ollut monta merkitystd. Niilld on haluttu
radiosoittoa, osittain myyntid ja osittain promootioarvoa esimerkiksi musiikkivideon
muodossa. Nykyéén singleilld on myos erilaisia kulmia. Warnerin pitdd pystyé sisallon-
tuotantoyrityksend miettiméddn ovatko singlet radio- vai suoratoistohittejd. Radiot eldvit
tutkitusti hyvélld konseptilla, mutta se on aika hidastempoinen konsepti, joka ei ole hir-
vedn dynaaminen. Radiossa toimivat erilaiset biisit kuin suoratoistomaailmassa. (Lou-

nema 2016.)

5.10 Suoratoiston ja radiosoiton vaikutukset musiikin tuotantoon

Kivitien mukaan musiikin tuotantoon ei vaikuta suoratoistopalveluiden ja radion koros-
tuminen musiikin jakelukanavina. Musiikkia ei tehdé Spotifylle, eikd radiolle vaan se on
artistista syntyvdd ja riippumatonta. Markkinoinnin suunnittelu aloitetaan vasta, kun

biisi on valmis. (Kivitie 2016.)

Pyykko ei myoskéddn yhdy ajatukseen, ettd suoratoistopalveluille suunnatuille kappa-
leille olisi jotakin muottia. Warnerilla ei ajatella asiaa ndin. Viime vuonna Warnerilla oli

kaksi biisid, jotka olivat radiolistojen ja Spotify-listojen ykkosid ja ne biisit olivat Mada-
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fakin darra ja 2080-luvulla. Pyykdn mukaan Warnerilla ei tuoteta erilaista materiaalia

eri kanaviin. (Pyykkdo 2016.)

5.11 Musiikin mahdollinen monipuolistuminen ja Spotifyn top-listan musiikillinen

kapeus

Kivitien mukaan yksittdisten kappaleiden julkaiseminen luo artisteille mahdollisuuksia
julkaista erilaisia tuotantoja, kun ei ole tdysin vélttimitontd keskittyd yhteen lineaari-
seen kokonaisuuteen. Nykyédn yksittdisten kappaleiden mydtad artistit ja musiikin tekijét
voivat rohkeasti kokeilla erilaisia kollaboraatioita muiden artistien kanssa, tehdd remi-
xejd ja yhdistellda musiikkigenrejd. Tdlloin syntyy mielenkiintoisia raja-aitoja rikkovia

teoksia. (Kivitie 2016.)

Lounema toteaa, ettei hin koe yksittdisten kappaleiden suosion varsinaisesti monipuo-
listavan Warnerin julkaisemaa musiikkia. Yksittdisend toimijana musiikin tuottaminen
ja jakelu on helpompaa kuin ennen. Omassa makuuhuoneessa voi tehdéd globaalin hitin
ja sen voi laittaa digitaaliseen jakeluun ilman yhtdkdan levy-yhtiotd. Hin sanoo, ettd
teoriassa monimuotoisuuteen on paremmat edellytykset kuin koskaan ennen, mutta hén
ei usko musiikin monipuolistuvan merkittavésti. Kuluttajaa ei pidd yliarvioida. Hén ar-
vioi, ettd joka viikko julkaistaan tuhansia biisejd, mutta niistd vain harva saa kuluttajien

huomion. Hénen mielestdin Warnerin korostunut rooli on nostaa viidakosta helmet.

(Lounema 2016.)

Louneman mukaan suoratoistopalvelut ovat vield pddasiassa tietyn ikdryhméin musii-
kinkulutuskanava. Spotifyn top-listalla korostuu tietynlainen musiikki, jossa on aika
paljon niin sanottua pikaruokaa. Han kokee, ettd nyt eletdiin tietynlaisessa vilikaudessa,
jossa korostuu helposti klikattava sisdlto ja stereotypia kuluttajien keskuudessa. Kuun-
nellaan sitd mitd muutkin. Tdlld hetkelld perinteinen rock- ja metallimusiikki ei ndy
Spotifyssa liki ollenkaan, jotka olivat aikoinaan Suomessa vahvoja fyysisen levyn myy-
jid ja ovat edelleenkin. Hén toteaa, ettd varmasti nimékin genret nousevat suoratoisto-
palveluissa, kun ndiden palveluiden kuluttajakunta kasvaa monimuotoisemmaksi. Ny-

kyéan Spotify pyorii aikalailla popin, EDM:én ja rdpin ympaérilld. (Lounema 2016.)

Vuorinen toivoo, ettd yksittdisten biisien suosio tulevaisuudessa monipuolistaisi mu-

siikkitarjontaa, kun ei vélttimatta tarvitse miettid albumikokonaisuuksia. Tdlld hetkelld
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Spotifyn kirki néyttdytyy hidnen mukaan musiikillisesti aika kapeana, joka johtuu
myoOskin suoratoistopalveluiden suurkuluttajien iéllisestd kapeudesta. Kuluttajat, jotka
kuuntelevat ja luovat hitit, ovat aika nuoria ja kapean ikdryhmén jésenid. Hén jatkaa,
ettd toisaalta timikadn tilanne ei ole ikuisesti pysyvé ja kyseiset suurkuluttajat kasvavat.

(Vuorinen 2016.)

5.12 Kuluttajat hittien luojina ennen ja nyt

Vuorinen selventéd, ettd Spotifyssa suurin osa kayttéjistd on nuoria. Kuluttajat, joilla on
aikaa, ovat nyt hitintekijoitd. Esimerkiksi 17-vuotiaalla voi olla aikaa toistaa 50 kertaa
Justin Bieberin single. 20 vuotta sitten esimerkiksi 30—40-vuotias mies oli suurempi
hitintekijé, koska hénelld oli 100 markkaa taskussa, jolla hin osti Metallican levyn.

(Vuorinen 2016.)

Pyykon (2016) mukaan Spotify-listat tulevat muuttumaan, kun yhd enemmén kuunteli-
joita siirtyy sinne kuuntelemaan musiikkia esimerkiksi YouTubesta (Pyykko 2016).
Lounema (2016) jatkaa, ettd Spotifyn top-50 -listan kérkipdd tuskin tulee muuttumaan,
koska hin ei usko, ettd esimerkiksi 55-vuotias perheenditi jaksaa kuunnella taukoamatta
Metallicaa. Kuunneltujen kappaleiden lukuméédri tulee hdnen mukaan kuitenkin kasva-
maan, koska esimerkiksi edelld mainitun tyyppiset kuluttajat palaavat kuuntelemaan
vanhoja lempikappaleitaan. Nuorisolla on aikaa kuunnella, joten heiddn kuuntelu méa-
rittdd Spotifyn top-50 listan kirkipdan. Hin kertoo nuorison kuuntelevan myds niitd

kappaleita, joita vieruskaverikin kuuntelee. (Lounema 2016.)

5.13 Media ja albumin julkaisu

Vuorinen toteaa, ettd vield toistaiseksi televisioon ja aikakausilehtiin on helpompi saada
artisti nakyviin julkaisemalla albumi, koska niille albumin ilmestyminen on selked ta-
pahtuma. Téll6in he voivat ottaa kansikuvatytoksi tai -pojaksi kyseisen artistin. Univer-
salilla on sellaisiakin projekteja, joissa he ovat katsoneet parhaaksi aikatauluttaa albu-
min julkaisun tiettyyn ajankohtaan, jotta he saavat tiettynd ajanjaksona artistille medias-
sa paljon nidkyvyyttd. Hinen mukaan media odottaa ja tarttuu helposti albumiin, mutta

tamékadn ei varmasti ole pysyvé tilanne. (Vuorinen 2016.)
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Louneman mukaan media on aina uutisoinut ja tulee jatkossakin uutisoimaan albumien
julkaisua. Hén toteaa, ettei ole tavallaan mik&én uutinen, jos Sanni julkaisee kymme-
nennen singlen vuoden aikana. Niin kauan media uutisoi albumeista, kun ne eivét ole
vain kokoelmia kymmenesti hitistd. Albumilla tiytyy olla jonkinlainen teema tai sithen

taytyy nivoutua jonkinlainen soundimaailma. (Lounema 2016.)

5.14 Albumit ja soittolistat artistin tarinan ja briandin nikokulmasta

Pohdin, kuinka albumi on ollut tdhdn mennessa oivallinen formaatti antamaan kulutta-
jalle mahdollisuuden syventyé artistin tarinaan ja kuinka sen sisdllon avulla on voitu
vaikuttaa artistin brindiin. Ovatko artistien sosiaalisen median piivitykset osaltaan kor-

vanneet tiata sisaltod?

Vuorinen toteaa, ettei hdn osaa sanoa onko nimenomaan sosiaalinen media vaikuttanut
tahdn. Hidnen mielestddn ndinkin voisi sanoa, niin kuin internet ja sosiaalinen media on
yhtidlailla vaikuttanut kaikkeen. Muutosta on kuitenkin tapahtunut kuinka paljon artistit

kommunikoivat faneilleen nykyain verrattuna kuinka paljon aikoinaan kommunikoitiin.

(Vuorinen 2016.)

Vuorinen jatkaa, ettd artistin tarinaa on pakko hallita. Artistin tuotannosta ei voida jul-
kaista vain radioystdvéllisid hittisinglejd ja olettaa hinen artistisen profiilin sdilyvén.
Tédmai ei palvelisi artistia, jos hénestd tulisi vain rahantekokoneenomainen soittorasia.
Hin toteaa, ettd vaikka artistilta julkaistaisiin vain singlejd, niin jotenkin on pyrittdva
myoOs hallitsemaan hénen tarinaansa. Esimerkiksi singlen niin sanotulle b-puolelle voi-
daan laittaa erilaista materiaalia. Jossain vaiheessa he voivat my0s julkaista singlen,

joka poikkeaa muista, eika siltd edes odoteta esimerkiksi radiosoittoa. (Vuorinen 2016.)

Pohdin, kuinka albumeissa keskidssd on aina sen julkaiseva artisti tai yhtye ja taas soit-
tolistoilla suosittuja ovat hyvét kappaleet artistista riippumatta. Onko noussut trendi,

jossa artistin brindilli ja tarinalla ei ole niin suurta merkitysta?

Pyykdn (2016) mukaan ei ole. Hénen mielestd artistien brandit ovat tulleet todella pal-
jon esiin sosiaalisen median kautta. Sosiaalisen median kdyttd on lisdéntynyt voimak-
kaasti ja sen avulla rakennetaan brandid. Artistien luodessa uraa rakennetaan myds

brindid yhd enemméin. (Pyykko 2016.) Lounema (2016) jatkaa, ettd bréndit ovat vain
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vahvistaneet asemaansa ja niilli on enemmaén vaikutusta. Artistit ovat enemmin lasni
thmisten eldmissa juuri sosiaalisen median kautta paljon enemmaén kuin miti he aikais-
emmin pystyivét olemaan. Brindin rakentaminen on tullut entistd tarkemmaksi ja se on
aikataulutettua seké harkittua toimintaa. Louneman mukaan harva siini onnistuu, koska

se on vaikea laji. (Lounema 2016.)

Vuorisen mukaan taas soittolistat ovat tuoneet nuorison keskuuteen mielenkiintoisen
ilmidn, jossa ei niinkddn faniteta artistia vaan innostutaan yksittdisistd kappaleista. Vii-
kon verran kuunnellaan tiettyd kappaletta ja seuraavalla viikolla kuunnellaan jo uutta
kappaletta. Téllaisessa kappaleessa voi olla esimerkiksi jokin hauska hokema. Toisaalta
myos fanitetaan jotakin tiettyd artistia. Esimerkiksi Justin Bieber on klassinen teini-pop-

idoli. (Vuorinen 2016.)

5.15 Levy-yhtiéiden rooli nyky#in

Kuten Lounema totesi, nykyddn artisti ei endd valttdimattd tarvitse levy-yhtiotd tehdak-
seen globaalin hitin ja saadakseen sen digitaaliseen jakeluun. Mikd on levy-yhtididen

rooli nykyédan?

Louneman (2016) mukaan kaikki ldhtee siséllon tuotannosta. Se on Warnerin tirkein
osaaminen. Sitten he pystyvit yhdessd artistin kanssa kisikirjoittamaan tien mitd kohti
kuljetaan. Uraohjaus on Louneman mukaan aika pitkélti henkilobisnestd. Hanen mu-
kaan on myds teknisid asioita jakelussa, joita he voivat tehdd paremmin kuin yksittdinen
toimija. Markkinoinnin ja promootion tekeminen on myds heidén ydinosaamista. Lou-
neman mukaan Warner on hyvin pitkélti markkinointifirma. (Lounema 2016.) Pyykko

jatkaa, ettd heilld on korostunut laadukkaan sisillon tekeminen (Pyykko 2016).

Vuorisen mukaan jokainen artisti, jota ei ole kiinnitetty levy-yhtidlle, toivoo markki-
noinnillista panostusta ja yleisesti tydvoimaa hdnen uransa edistamiseen. Sellaista tyo-
panosta ja verkostoa, jota heilld on ja kdytetddn artistin uran edistdmiseen, ei vilttimatta
saa edes rahalla. Esimerkiksi Universalin tiedottajilla on verkostot, jotka ovat kasvaneet
vuosien aikana. Se on yksi heidén tarked osa-alue. Hinen harjoittamassaan A&R:n roo-
lissa voidaan yhdessé artistin kanssa hioa musiikkia, jotta siitd tulisi parempaa. He tar-

joavat myds uraohjausta. (Vuorinen 2016.)
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5.16 Albumeiden tulevaisuus

Vuorinen toteaa, ettd on kovin dramaattisen kuuloista, jos sanotaan albumeiden kuole-
van. Albumi on kuitenkin taidemuotona aika nuori. Hinen mukaan kyseessd on rahalli-
nen keskustelu, johon liittyy musiikin suoratoisto ja se kuinka Universalin kaltainen
monikansallinen levy-yhtid yrittdd ansaita rahaa. Toisaalta on taiteellinen ndkokulma.
Hinelle nima ovat kaksi eri maailmaa ja toteaa, ettei kukaan esté tekemésti albumeita.

(Vuorinen 2016.)

Louneman mukaan Warnerilla ei ole mitéén intressid ajaa albumia alas. Hén toteaa, etti
jos kuluttajat péaattavéit kuunnella vain yhtd kappaletta albumilta, he alkavat varmasti
miettimdin, onko jirkevdd tehdd niitd kymmentd muuta kappaletta. Valtaosa heidén
artisteista on pitkid uria tekevid tai niihin tdhtdavié artisteja. Louneman mukaan heiddn
avulla onnistuu pitkdn aikavilin tuloutus suoratoistopalveluista, eli kahdessa vuodessa
he saavat katettua albumin tuotantokustannukset. Ndin he saavat kuluttajat palaamaan
tuotteeseen, koska siind on enemmain kuunneltavaa. Hin toteaa, ettd albumia voidaan
myo0s hyddyntdd Warnerin live-puolella, koska artistilla pitdé olla repertuaaria keikoilla.
Sittenhdn on yhdentekevii tekeeko artisti albumeita, jos hén ei tee live-keikkoja. Kutsu-
taanko kokonaisuutta albumiksi, jos siind on 6 kappaletta vai pitddko siind olla jokin
muu madrd kappaleita? Tdmd voi muuttua ajan hengen mukaan. Hén kuitenkin arvioi
jatkossakin olevan artisteja, joilla on jonkinlaisia kokonaisuuksia ja kuluttajien myos

haluavan kuunnella tillaisia teoksia. (Lounema 2016.)
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6 POHDINTA

Opinndytetyoni paatutkimuskysymykseni oli, ettd julkaistaanko musiikkia vield péépai-
notteisesti albumiformaatissa, kun musiikin massakulutus siirtyy suoratoistopalveluihin.
Soittolistat ovat niissd suositumpia musiikin kuuntelun ldhteitd kuin albumit. Kuten

opinndytetydsséni selvisi, asia ei ole yksiselitteinen.

Nykyéén diniteala on palaamassa aikaan ennen 60-lukua, jolloin musiikkia julkaistiin
pddasiassa vain yksittdisind kappaleina. Ennen tuota aikaa musiikkialalle olivat jo kehit-
tyneet seuraavat piirteet, jotka ovat sdilyneet musiikkialalla edelleenkin. Musiikkia ei
tarkasteltu vain teosldhtdisesti, vaan ddniteyhtiot mainostivat myds kappaleiden esitta-
mid solisteja kuluttajille. Radio oli vakiinnuttanut asemansa musiikin kuuntelun vali-
neend ja sen avulla mainostettiin kappaleita ja niiden esittdmié artisteja. Solistit orkeste-
reineen esiintyivit. Ndin ollen musiikkiala toimi oikeastaan hyvin paljolti samalla taval-
la kuin nykyéénkin, vaikka albumeita ja LP-levyjé ei ollut. 60-luvulla Suomessa siirty-
minen LP-levyjen ja albumeiden julkaisuun kesti tuon vuosikymmenen ajan. Tatd muu-
tosta ohjasi niiden kaupallinen kannattavuus, koska kappaleet saatiin myytyé kuluttajille
kalliimmalla LP-levyn muodossa. Koska kaupallinen kannattavuus suosii taas titd ny-
kyéd yksittdisten kappaleiden julkaisua, uskon musiikin julkaisun siirtyvén vahvasti taas

yksittéisten kappaleiden julkaisuun.

En kuitenkaan usko albumiformaatin tdydelliseen hidvidmiseen. Louneman tavoin us-
kon, etté tulee olemaan artisteja, jotka tuottavat myds kokonaisuuksia (Lounema 2016).
Uskon myds kuluttajien kysynnin sidilyvin téllaisille kokonaisuuksille. Albumikésite
tulee varmasti laajentumaan ja muuttumaan. Oman ndkemykseni mukaan albumien
kappalemaérit ovat keskimdérin pienentyneet viimeisen vuosikymmenen aikana ja tima
kehitys saattaa jatkua edelleenkin. Kutsutaanko kokonaisuutta albumiksi vai EP:ksi, jos
se siséltdad esimerkiksi kuusi kappaletta, ei ole mielesténi olennaista. Soittolistatkin ovat
omanlaisiaan kokonaisuuksia. Kuluttajat luovat niitd niin, ettd toista saatetaan kuunnella
esimerkiksi yksin kuntosalilla ja toista kavereiden kesken iltaa viettdessd. Télloin kulut-
taja laatii niiden sisdllon néihin hetkiin sopiviksi. Jos kuluttaja fanittaa jotakin tiettyd
artistia tai yhtyettd, jonka kuuntelu sopii esimerkiksi hénen tiettyyn tekemisen yhteyteen
tai mielentilaan, niin varmasti tillaisille artistien luomille kokonaisuuksille on myos

kysyntéd. Sellaisten albumeiden aika on kuitenkin ohi, joille sijoitettiin muutama laadu-
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kas kappale ja niiden liséksi tdytebiisejd, jotta vain saatiin LP- tai CD-levy tdyteen ma-
teriaalia. Sellaisia albumeita ei yksinkertaisesti ole kannattavaa tuottaa suoratoistopalve-
luihin. Kuluttaja jattda laatimaltaan soittolistaltaan kappaleet pois, joita hdn ei halua
kuunnella. Tdssd mielessd albumit ovat sisdllollisesti ldhestyneet soittolistoja, koska
Lounemankin mukaan albumin tulee olla kauttaaltaan laadukas, jotta sitd on edes jarke-

véa julkaista nykyéédn (Lounema 2016).

Tutkimukseni pohjalta uskon siis artistien luomille albumikokonaisuuksille olevan edel-
leen kysyntdd. Uskon myos, ettd jatkossakin tulee olemaan artisteja, jotka sellaisia ha-
luavat luoda. Arvioin kuitenkin albumiformaatin muuttuvan suoratoistopalveluihin so-

pivammaksi.

Adnitteisti saatavat tulot kertyvit tulevaisuudessa pidasiassa suoratoistoista ja radiosoi-
toista. Kappaleita on siis kaupallisesti kannattavaa julkaista, jos niissd ndhddan potenti-
aalia menestyd ndissd kanavissa. Vaikka kappale ei péétyisi voimakkaaseen radiosoit-
toon tai ei kerryttiisi paljon suoratoistoja, silld voi silti olla mielestdni merkittavad kau-
pallistakin arvoa. Vuorinenkin totesi, ettei artisteista voi tehdd rahantekokoneenomaisia
soittorasioita (Vuorinen 2016). Mielestdni artistin tarjoamaa erilaista siséltod, tarinaa ja
brindid on my0s mietittdva. Jostakin kappaleesta saattaa tulla esimerkiksi artistin fani-
kunnalle merkittavé kappale. Ndmai kappaleet eivit vélttdmattd ole varsinaisia suoratois-

to- tai radiohittejd, mutta niiden perusteella saatetaan vaikkapa ostaa lippu artistin kon-

Adnitteisti saatavat tulot ovat laskeneet ja artistit panostavat vastavuoroisesti esiintymi-
siin. Eldvin musiikin sektorin litkevaihto onkin ollut nousussa Suomessa viimeisten
vuosien ajan. Sen myo6td musiikkiala on ollut ristiriitaisessa tilanteessa, jossa ddnitteet
ovat edelleenkin musiikkialan paituote ja litketoiminnan edellytys, mutta isoimmat tulot
on tehty artistien esiintymisisti. Aénitteiden oikeudenhaltijat tulevat saamaan enemmén
korvauksia dénitteiden kuunteluista, kun suoratoistopalvelut kasvattavat suosiotaan. Silti
alan ja sen eri sektoreiden tulorakenne on muuttunut hyvin paljon. Mielesténi hyvé jat-
kotutkimuksen aihe olisi kuinka ndma muutokset ovat vaikuttaneet musiikkialan yrityk-
siin ja niiden toimintamalleihin ja millaisille yrityksille voisi olla tulevaisuuden musiik-
kialalla tarvetta. Esimerkiksi levy-yhti6 Warner Music Finland laajensi toimintaansa
myos artistien esitysten vilittdmiseen. Levy-yhtioilld ei ehkd endd ollut resursseja hoitaa

artistien asioita niin paljoa, joten Suomessakin on perustettu viime vuosina useita artis-
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tien managerointiyrityksii. Ainiteala on edelleen suuren murroksen keskelli, joka vai-

kuttaa myds laajemmin koko musiikkialaan.
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LIITTEET

Liite 1. Kyselylomake

1)

Kuinka vanha olet?

Kuinka paljon kuuntelet musiikkia pdivdassé keskimaarin?

0-60 minuuttia 1-2 tuntia Yli 3 tuntia

[] [l []

Kuunteletko musiikkia enemman digitaalisista palveluista (esim. Spotify, Youtube,
digitaaliset kaupat jne.) kuin fyysisiltd danitteilta (CD, vinyyli, c-kasetti)?

Kylla En

[l []

Jos vastasit Kylld, niin vastaa myds seuraavaan kysymykseen:

Valitse yksi seuraavista vaihtoehdoista, josta kuuntelet / hankit musiikkia
arviosi mukaan eniten.

Suoratoistopalveluista
(esim. Spotify, Apple Music, Deezer jne.) I:I

Youtubesta I:‘

Digitaalisista kaupoista

(esim. iTunes) I:'

Onko sinulla kdytdssasi jokin maksullinen musiikin suoratoistopalvelu (esim. Spotify,
Apple Music, Deezer jne.)?

Kylla Ei

[] []

Ostatko musiikkia digitaalisista kaupoista (esim. iTunes Store) enemmadn yksittaisina
kappaleina kuin albumeina?
(Ala vastaa, jos et osta digitaalisista kaupoista ollenkaan musiikkia.)

Kylla En

[l []

KAANNA

(jatkuu)



2(2)

Kuunteletko musiikkia enemman soittolistoilta kuin artistien / yhtyeiden albumeilta?

Kylla En

[] []

Kun suosikkiartistisi tai suosikkiyhtyeesi julkaisee uuden albumin, tutustutko
albumin kaikkiin kappaleisiin?

En tutustu Satunnaisesti Usein
Kuunteletko albumeita kokonaan alusta loppuun?

En kuuntele Satunnaisesti Usein
Odotan suosikkiartistini tai suosikkiyhtyeeni uutta albumia.

taysin eri jokseenkin en osaa jokseenkin taysin
mielta eri mielta sanoa samaa mielta samaa mielta

[] [] [l [] [l

Miten kuuntelet musiikkia suoratoistopalvelussa (esim. Spotifyssa, Deezerissa jne.)?
(Ala vastaa, jos et kuuntele musiikkia ollenkaan suoratoistopalveluista.)

En lainkaan Satunnaisesti Melko paljon Hyvin paljon

Soittolistoilta I:' I:' I:' I:'

Albumeilta
(Esim. etsit palvelusta albumin ja

kuuntelet albumin kappaleita.) I:' I:' |:| I:'

Yksittaisia kappaleita
(Esim. etsit palvelusta tietyn
kappaleen, jonka jalkeen

etsit seuraavan.) I:I I:I |:| I:I

Palvelun ehdottamaa musiikkia
(Esim. palvelun ehdottamaa
samankaltaista musiikkia jonkin

artistin tai kappaleen perusteella.) I:I I:I |:| I:I

Kiitos vastauksestasi!
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Liite 2. Haastattelukysymykset

1)

Mistd syystd nyt keskustellaan albumien hiipumisesta pop-musiikissa ja ettd siirrytdén

julkaisemaan vain singlejd?

Havidako albumit arviosi mukaan pop-musiikista kokonaan ja onko timé jo nikopiiris-

sa?

Voiko ajatella, ettd albumi on ollut formaattina aina ongelmallinen, mutta nyt se vasta

ilmenee, kun kunkin kappaleen kuunteluméérid voidaan seurata suoratoistopalveluissa?

Onko musiikkityylikohtaista, ettd kannattaako julkaista albumeita? Tai minkélaisten

artistien edelleen kannattaa julkaista albumeita?

Riittddko kaikissa genreissd vain singlejen julkaisu muille musiikkikentidn toimijoille?

Esimerkiksi pddseekd metallibéndit tekeméén keikkaa, jos ei ole albumia julkaistu?

Onko artistien markkinoinnissa tapahtunut muutosta? Julkaistaanko nyt musiikkia artis-
tilta biisi kerrallaan pidemmaélld aikavililld ja oliko tdssé asiassa eroa, kun albumi oli

paituote?
Albumeissa on aina ollut keskidssé artisti/yhtye. Soittolistoilla taas ovat suosittuja hyvit
kappaleet artistista riippumatta. Onko néhtdvissi, ettd artistin bréndilla ja tarinalla ei ole

endd niin suurta merkitysta?

“Singleihin satsataan nyt yhtd paljon kuin ennen albumeihin.” Pitddko kyseinen véite

paikkansa?

Kun ei tarvitse miettid albumikokonaisuuksia, niin tuotetaanko mahdollisesti monipuo-

lisempaa musiikkia tulevaisuudessa?

(jatkuu)
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2(2)

Onko suoratoistopalveluihin suunnatuille kappaleille tietynlaista konseptia kuin esimer-

kiksi radiossa menestyville biiseille?

Jos julkaistaan pddasiassa vain singlejd tulevaisuudessa, niin pidetddnkd niissd kiinni
singleille ominaisista piirteistd, esimerkiksi yksinkertaisuudesta, koukuista, pituudesta

jne.? Vai aletaanko “levybiisejakin” julkaisemaan jatkossa singeleind?
Moni musiikin suurkuluttaja usein 16ytdd lempikappaleitaan albumilta, jotka saattavat
olla muita kuin aiemmin julkaistuja singlejd. Eiko tdstd ndkokulmasta ole jarkevaa jul-

kaista albumeita?

Suoratoistopalveluissa raha tulee yksittdisistd kuunteluista. Saavutetaanko “levybiiseil-

13 yleistettynd break-evenid?

Albumi on ollut oiva tapa saada syvyytté artistin tarinaan ja brindiin. Huomioidaanko

tatd asiaa ja miten se huomioidaan, jos artisti siirtyy julkaisemaan vain singleja?

Onko artisteilla/biisin tekijoilld paineita, ettd jokaisen biisin tdytyy olla hitti ja sopia ns.

single-muottiin?

Jos artisti tai artistille tehddén paljon biisejd, jotta syntyisi myods useampia hittejé, niin

eiko tdssd mielessd albumin julkaisu niistd biiseistéd ole luonnollista?

Onko teilld jo paljon artisteja, joiden kanssa ei ole suunnitelmissa julkaista albumia?

Tarjotaanko artisteille endd niin paljoa albumisopimuksia tai onko endd albumioptioita-

kaan niin paljoa? Vai onko siirrytty enemman single-sopimuksiin?



