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Opinndytetyd EXndkymaton-muotishow tehtiin Myynnin foorumi -hankkeelle, joka
kehittada Kokkolan kaupunkikeskustaa entistda viihtyisammaksi monipuolisine
palveluineen yhteistyossa Kosekin, CB City Kokkolan, Kokkolan kaupungin seka
keskustan yrittdjien kanssa. Naihin tavoitteisiin tahdaten jarjestettiin 11.6.2016 Kokkolan
kesanavaus, johon paikkakunnan vaateliikkeiden monipuolisuutta esittelevd muotishow
sopi erinomaisesti.

Tavoitteena oli luoda Kokkolan keskustaan meneva kaupunkilaishenkinen muotishow.
Pyrkimyksend oli korostaa paikallisten sekd Kokkolassa sijaitsevien vaateliikkeiden
monivivahteisuutta seka nayttaa, kuinka vaatteita voi yhdistella ennakkoluulottomasti ja
luoda siten hienoja kokonaisuuksia. Show’n syvempi ajatus oli saada ihmiset ulos
kuoristaan ja kannustaa yhdistelemaan vaatteitaan rohkeasti.

Opinnaytetyossa kasitellaan tapahtuman jarjestamista seka siihen liittyvaa markkinointia,
kuten sosiaalisen median kdyttdd markkinoinnin tukena, DJ:n ja mallien 10ytamists,
tapahtuman tarinallistamista seka kohderyhmien tavoittamista.
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EXndkymaton fashion show was created for the project ‘Myynnin foorumi’ that
collaborated with Kosek, CB City Kokkola, Kokkola city and the entrepreneurs of the city.
Their aim was to help stores achieve increased growth, enhance their image and
desirability within Kokkola's centre. With these ideas the shops organized an "opening of
summer" event which was held on 11 June 2016. The event included an offering of
discounted prices and offers to customers. A fashion show was a good addition to the
event and it was held to showcase Kokkola's extensive range of clothing in light of this
day.

The goal was to put on a fashion show that mirrored and captured the spirit of bigger
cities. The show took place in the centre of Kokkola. Our intentions were to get people out
of their comfort zones, to fill them with excitement, courage and inspiration. The show's
overall goal was to encourage people to dress the way they liked, free of judgement. To
make them feel visible as opposed to invisible.

The thesis deals with event management and questions of marketing an event. It tells how
social media was incorporated, what things needed to be taken into account, how a DJ and
models were obtained, who the target group was and what the theme and story for the
show were. The thesis will explain how the show turned out from the initial planning
process through to reality on the actual day and the final success of the show.
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1 JOHDANTO

Unelmat ja haaveet ovat suuri osa ihmistd. Minun unelmani on ollut se, etta saisin
ottaa osaa suureen muotiprojektiin ja olla osa sen kutkuttavaa kokonaisuutta.
Muodin parissa tydskenteleminen on haaveeni ja pukeutuminen intohimoni.
Suunnitellessani ja pohtiessani mitd opinnaytetyonani tekisin, nain

mahdollisuuden unelmani toteuttamiseen.

Unelman toteuttamispdatoksen synnyttya kavin koulullani, Kokkolan Centria-
ammattikorkekoulussa, keskustelemassa opettajani Asta Aikkila-Vatasen kanssa.
Aikkila-Vatanen innostui ideasta pitdda muotindytos; han on projektipaallikkona
Myynnin foorumi -hankkeessa, joka tekee yhteistyota Kosekin, CB City
Kokkolan, Kokkolan kaupungin seka keskustan yrittdjien kanssa tavoitteenaan
Kokkolan kaupallisen ydinkeskustan kehittiminen. Kaupallisen ydinkeskustan
kehittaimisen lisdksi Myynnin foorumin tarkoituksena on rakentaa Keski-
Pohjanmaan alueelle uudenlaista asiantuntijapalveluiden tuottajaverkostoa ja
yhteistyotoimintamallia. Naiden avulla luodaan laadukkaita seka vakituisia

palveluita elinkeinoelaman tarpeisiin.

Myynnin foorumin ovat koonneet yhdessa Centria-ammattikorkeakoulu, Keski-
Pohjanmaan aikuiskoulutus seka Kokkolan yliopistokeskus Chydenius.
Huhtikuuhun 2017 kestavan hankkeen aikana Myynnin foorumin tarkoituksena
on koota yhteen kansainvaliset seka kotimaiset myynnin sekd markkinoinnin
asiantuntijat. Hankkeen paatteeksi sen toivotaan luoneen perustukset pysyville
Myynnin foorumille sekd sen asiantuntijatahojen luomille kehittamis-, tutkimus-

sekd valmennuspalveluille. Hankkeen rahoittavat Euroopan aluekehitysrahasto,



Kokkolan ja Kaustisen seutukunnat seka Keski-Pohjanmaan liitto.

Yhteistyossa keskustan yrittdjien kanssa oli pdatetty jarjestdd Kokkolaan
kesdnavaus, johon yhdeksi ohjelmanumeroista sopi oivallisesti opinndytetyona
tehtdvd muotindytos. Muotindytos palvelisi Kokkolan kauppakulttuuria seka
toisi suuren kaupungin sykettd. Rantakadun sekd Isokadun historiallista
merkitysta Kokkolan kauppakatuina haluttiin korostaa, joten muotinaytoksen

sijainniksi oli helppoa valita katujen valissa sijaitseva Chydeniuksen puisto.

Lapsuuden rakkaasta ohjelmasta, Muumilaakson tarinoista, 10ytyi naytokselle
Nakymattoman Ninnin kiehtova henkilotarina, joka tavoittaisi sisallollaan useat
kohderyhmat. Nakymaton Ninni tarinallisti tapahtuman markkinoinnista aina
naytoksen teemaan asti kysymyksellaan siitd, kuinka nakymattomasta voi
muuttua nakyvaksi. Itselle kokeileva pukeutuminen on enemman normi kuin
poikkeus ja olen my0s tottunut, ettd sukuni naiset ovat "komeita", eivatka arastele
sen suhteen miltd nayttavat tai mita pukevat pdalleen. Halusin tuoda Ninnin
rohkaisevan muutosprosessin esille naytoksessani, kannustaa ihmisia elamaan ja
olemaan omia parhaita versioita itsestaan - muuttumaan nakyvaksija valttamaan

sanoja ”“en uskalla”.

Opinndytety0 kasittelee sitd, kuinka lauantaina 11.6.2016 jarjestetyn muotishow'n
organisoiminen  tapahtui  kdytannossa. Teoria  painottuu erityisesti
tapahtumanjarjestajalle hyodyllisiin asioihin, joihin taytyy kiinnittda huomiota,
kun tapahtumaa jarjestetddn. Suunnittelun alkumetreilldi kokosin listan
kysymyksistd, joita tapahtumanjérjestdjan olisi hyvd pohdiskella: Mita
tapahtumaa jarjestettdessi on otettava huomioon? Miten tapahtumaa

markkinoidaan ja minkalaisia sosiaalisen median muotoja voidaan kayttaa



avuksi? Miten tapahtuma tarinallistetaan, mikd on ndytoksen teema ja syvin
juoni? Millaiset juontojen tulee olla? Mistd tapahtumaan 16ydetdaan mallit, niin
ettd tavoitetaan kohderyhma? Millainen lavastuksen tulee olla? Mistd saan

naytokseen kampaajat, meikkaajat?

On haasteellista aloittaa suunnittelemaan ja organisoimaan muotinaytosta yksin
sekd pohtia, mitd sen kuuluisi pitda sisalldan. Olen kuitenkin ehdottomasti sita
mieltd, ettd jos omaa markkinointihenkisyyttda ja on valmis antamaan
tekemisilleen syddamensa, niin tulos on positiivinen ja saadaan aikaiseksi huikea

show!



2 TAPAHTUMAN TARINALLISTAMINEN

Eija Hayrisen sekd Helena Vallon kirjassa Tapahtuma on tilaisuus (2016),
viitataan Anne Kalliomden kirjaan Tarinallistaminen (2014). Tarinallistamisella
tarkoitetaan sitd, etta tapahtumasta voidaan muodostaa tarinaldhtoinen luomalla
sille juoni, joka elda tapahtuman ymparilla. Yleisolle tahdotaan tarinallistamisen
avulla tarjota kokemuksia, jotka vetoavat tunteisiin ja erottavat tapahtuman nain
muista samankaltaisista. Paras mahdollinen tapa kayttda tarinallistamista on
hyodyntaa sitd muun muassa mainostuksessa sekd juonnoissa - jatkaa luotua
tarinaa ja sen juonta ympadri tapahtuman. Tarinallistamista voidaan kayttaa

tapahtuman tavoitteen saavuttamisen valineena. (Vallo & Hayrinen 2016, 66-67.)

Yritys tai suurempi organisaatio voi hyodyntaa ydintarinaansa tarinallistamisen
keinoin pyrkimyksendan luoda "vertauksellinen tarinakehys", jonka tavoite on
kuvata organisaation vallitsevia arvoja sekd merkityksid vertauskuvallisesti. Itse
tarinan ydinta voidaan siis pitdd aitona - valittdmatta sen mahdollisista fiktio-
osuuksista - koska se viittaa lujasti liiketoiminnan lahtokohtiin sekad arvoihin.

(Kalliomaki 2014.)

Kun tarinallistamista hyoddyntda yrityksen tai organisaation ydintarinan
kertomisessa, se tuodaan mielenkiintoisesti esiin erilaisten wvaikuttavien
tekijoiden seka aistihavaintojen avuin ja jda siten aivan varmasti osanottajien
mieleen. Mielikuva, joka yleisolle jda, on tuskin negatiivinen, koska erilaiset
ilmaisun keinot - vaikkapa yritysesittelyissi - ovat erittdin toivottuja.
Tarinallistamisen avuin yritys on inhimillistdnyt itsensd, tehnyt itsestaan

muistettavan ettd helposti lahestyttavan. (Vallo & Hayrinen 2016, 68.)



Tarinallistaminen on katevaa siind mielessd, ettd se yhdistdaa koko tapahtuman
toiminnallisen puolen. Tapahtuman toiminnalla on tietoisesti asetettu punainen
lanka, joka johtaa tapahtumat aina alusta loppuun saakka. Se siséltaa strategisen
muotoilun keinot, joiden avulla tapahtuma muotoillaan oikeanlaiseksi tietoisesti
seka tavoitteellisesti. Taméan oivallisen tarinankerronnan avuin yritys,
yksityishenkilo tai muu tapahtumanjarjestdja luo tapahtuman ymparille

unohtumattoman kehyksen. (Vallo & Hayrinen 2016, 68.)

Tapahtuman ydintarinaa sekd juonta tehtdessa on tapahtumanjarjestdjalla lupa
pohtia erilaisia kerrontamuotoja ja miettid, kuinka tarinasta saadaan
mahdollisimman moniaistillinen. On tapahtumalle hyva, jos tarina
havainnollistaa, koskettaa ja aiheuttaa ylipaataan erilaisia tunnetiloja. Musiikki,

varit, hajut ja esteettisyys vaikuttavat siihen, kuinka tapahtuma lopulta koetaan.

Tarina on tarkedaa saada mukaan jo alkutekijoissa. Tapahtuman tarina muodostui
mielessani silld hetkelld, kun paatin naytoksen nimen, EXnakymaton. Yleiso sai
kuulla naytoksen tarinasta Kokkola-lehdestd, Centrian nettisivuilta, Myynnin
foorumin nettisivuilta, Facebookista, Jarviradiosta, Jarviseudun nettisivuilta tai
viikkoa ennen ndytostd jaetusta mainoslehtisesta. Naissd kaikissa edelld
mainituissa informaation kanavissa mainittiin ndytoksen ideasta, tarinasta, jonka

halusin kuulluksi ndaytoksen kautta.

Naytoksen mainoslehtinen kantaa mukanaan tekstid: "Nimeksi Myynnin
Foorumille opinnaytetyona tehtaville show’lle muodostui EXndkymaéton. Idea
lahti Muumien Ninnistd, siitd kuinka han oli ndkymaton ennen kuin tuli

muumiperheen rakastamaksi ja ndhdyksi. Ninnid oli kohdeltu kaltoin, ja se oli



tehnyt hanestd nakymattoman. Parannuttavana ideana ndytoksessd onkin se,

kuinka nakymattomasta voi muuttua nakyvaksi."

Ninnin tarina sopi mielestdni mainiosti muotindytokseen, ideaan siitd, kuinka
vaatteilla, rohkeudella sekd ldheisten rakkaudella, tuella ja kannustuksella
ihminen voi muuttua nakymattomasta nakyvaksi. Tarkea osa naytoksen sanomaa
oli uskallus antaa tavallisille ihmisille rohkeutta; antaa itselle seka muille

mahdollisuuden olla oma itsensa.

Liian usein kuulee sanottavan, ettei uskalla pukeutua niin kuin haluaa.
Naytoksen ja vaatteiden turvin koetettiin antaa yleisolle inspiraatiota, rohkeutta
ja eldamaniloa. Naytoksen juoni oli kasvutarina - matka epavarmuudesta
varmuuteen. Vaatteiden avulla paastiin korostamaan sitd, kuinka aivan

tavallinenkin ihminen voi muuttua saihkysilmaksi ja tehda mitd haluaa.



3 JULISTE JA MAINOSLEHTISET

Tassa luvussa kasitelladn mainoskuvaa, jonka luonteeseen vaikuttavat eniten sen
sisdltd seka aiheet. Sisdllon sekd aiheiden perusteella valitaan mainoskuvaan
haluttua mielikuvaa herattavat asiat, joita ovat esimerkiksi kuvassa esiintyvat
henkilot, hanen vaatteensa sekd asusteensa, tapahtuman miljoo ja kuvassa
nakyva rekvisiitta. On myos otettava huomioon, ettd kuvan visuaaliseen
ilmeeseen vaikuttavat kuvan rajaus, kuvakulma, varimaailmat, valaisu,

kuvapinta sekd mahdollinen taustojen vaihtaminen. (Pohjola 2003, 190.)

Tapahtuman maailman sekéd assosiaatioiden huomioinnissa on ymmarrettava,
ettd mielikuvia herattivat myos mainosten materiaalit sekd esimerkiksi
painotuotettujen paperien pinnan maadrittely. Erilaisia painotdita tehtdessa on
kiinnitettdava huomiota paperin sdavyyn sekd Kkiiltoasteisiin, jotta paperien
visuaalinen perhe toimisi kokonaisilmeessd. Se, millaisen viestin ja mielikuvan
materiaalit luovat ovat yhteydessa koko brandin tai tapahtuman

persoonallisuuteen. (Pohjola 2003, 188-189.)

Kilpailu ndkyvyydestda on kovaa, ja siksi on erityisen tdrkedd, ettd julisteet
erottuvat edukseen visuaalisen ilmeensa avulla. Mainontaa suunniteltaessa on
otettava huomioon tapahtuman tarinallistaminen, jota on hyddynnettava aina
mainoksista koko tapahtuman yksityiskohdista jalkimarkkinointiin saakka

(Kalliomiki 2014).

Nimen pdattamisen jdlkeen alkoi mainoslehtisisten sekd julisteen pohdinta.

Kauniit ja edukseen erottuvat julisteet tuovat kadulla informaatiota ohikulkijoille,



ja julisteen kuvaa on mahdollista myos jakaa sosiaalisessa mediassa seka kayttaa
mainoslehtisten kansikuvana. Nain tapahtumalle annetaan mieleenpainuvat

kasvot.

Jos omat taidot julisteen tekemiseen eivat riitd, on tarkeda loytaa joku, jolla on
taitoja. Tunnen luovia ihmisid, koska vietin lukionjalkeista valivuottani
Ylojarvella, Voionmaan opiston valokuvauslinjalla. Opistoajoilta minulle on
jaanyt hyvia ystavia, jotka ovat taitavia valokuvaajia ettd kuvankasittelijoita. Otin
yhteyttd yhteen ystavistani, Marjaana Jukkolaan, joka opiskelee nykyisin Lahden
Muotoiluinstituutissa graafisella puolella. Jukkola on kotoisin Lohtajalta, joka on
lahella Kokkolaa, joten hanessa kulminoituu osaaminen seka kiinnostus oman
kotiseutunsa tapahtumarikkauteen. Han innostui valittomasti ideasta ja oli

valmis auttamaan kaikessa tarvittavassa.

Seuraavaksi tdytyi kehitelld ajatusta siitd, millainen mainoksen tulisi olla.
Millainen on hyvad mainos ja mitkd ovat sen ominaisuudet? Tarinallistamisen
kautta aloin pohtia mainoksen ulkondkod; kuinka EXnakymaéton voitaisiin

ilmaista kuvallisin keinoin?

Ensimmadinen idea oli, ettd julisteessa on nainen varikkdissa vaatteissa. Kuva
voitaisiin puolittaa keskeltd niin, ettd toinen kuvanpuoli olisi haalea, ldhes
nakymaton, ja kuvan toinen puoli olisi vastapainoksi erittdin saturaatiokylldinen.
Nain kuvassa korostuisi tapahtuman tarinallistamisen idea, ndkymattomasta

nakyvaksi.
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KUVA 1. Mainoslehtisten suunnittelua

Jukkolan kanssa kaytyjen keskustelujen pohjalta paatimme kuitenkin tehda
yksinkertaisemman, mutta ndyttavan julisteen. Tarkoitus oli, ettd juliste pistdisi
silmdan kadulla ja olisi mahdollisimman varikds. Kuvaan halusimme kukkia,

jotka kuvaavat uutta kukoistavaa eldmaa, joka sopii ndytoksen tarinaan.

Malliksi pyysin ystavaani Janette Laaksoa, joka on yksi parhaista ystavistani seka
erittdin heittdytymiskykyinen persoona. Itselleni on tarkeds, etta yhteistyo sujuu
vaivatta ja tyotiimi tuo jasentensd parhaat puolet esiin. Kuvaukset pidettiin
Helsingissa 5.5.2016. Keskiviikkona 18.5.2016 pidetyssda kaupungin ja Myynnin

foorumin henkiloston kanssa pidetyssa palaverissa puhuttiin Kokkolan
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kauppojen kesanavaus-tapahtuman markkinoinnista sekd sovittiin naytoksen

mainosmateriaalien deadlinesta. Deadlineksi paatettiin kesdkuun alku.

Myynnin foorumi -hanke kustansi mattapintaiset mainoslehtiset ja Centria-
ammattikorkekoulu A3-kokoiset julisteet. Mainosten valmistuttua kaupoille
jaettiin julisteet kiinnitettdvaksi ndyteikkunaan sekd mainoslehtiset asiakkaille

jaettaviksi ostosten yhteydessa. Julisteita levitettiin my&skin ympari Kokkolan

kaupunkia.
E EIJUATIEHY[]WM AT[I N

LAUANTAT 116, | KLO 12.30 CHYDERIUKSEN PUISTD
"EARKKARUISTO™
‘ = .

KUVA 2. Julistekuva sekd samalla mainoslehtisen etu- etta takakannet
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YHTEISTYGSSA

L) Glitter BIKBOK
NIMEKSI MYYNNIN FODRUMILLE OPINNAY- Cubus =X
TETYGNA TEHTAVALLE SHOWLLE MUODOS-

TUL EXNKKYMATGN. IDEA LRHTI MUUMIEN HALONEN gwbr%ﬂ‘

NINNISTA, SITK KUINKA HAN OLI NAKY-
MATON ENNEN KUIN TULI MOUMIPERHEEN
RAKASTAMAKSI JA NAHDYKSI. NINNIA OLI

KOHDELTU KALTOIN, JA SE OLI TEHNYT SARA HAGSTROM  PIRITTA SAVOLAINEN
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KUVA 3. Mainoslehtisen sisdosio seka yhteistyokumppaneiden logot

Kokkola-lehti sekd Keskipohjanmaa julkaisivat mainoksen Kokkolan
kesdnavauksesta, jossa oli kuva julisteesta ja maininta muotishow'sta (LIITE 1).
Kokkola-lehden Maria Store soitti minulle Aikkila-Vatasen suosituksesta ja teki

lyhyen haastattelun 8.6.2016 ilmestyneeseen lehteen (LIITE 2).

Otin itse yhteyttd kotikunnassani ilmestyvaan Jarviseutu-lehteen, joka teki
julkaisun aiheesta nettisivuilleen 10.6.2016 eli padivaa ennen H-hetkea (LIITE 3).
Alajarvi on pieni kaupunki, joten ihmisiad kiinnostaa kuinka "oman kylan tytto"
pdrjdd maailmalla. Myo6skin paikallinen yleisradio Jarviradio oli huomannut

jutun Kokkola-lehdessa ja luki sen perjantai-aamuna 10.6.2016 radiokuulijoilleen.
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4 MARKKINOINTI JA SOSIAALINEN MEDIA

Markkinoinnin muodot ovat laajentuneet merkittavasti sosiaalisen median
myo6td. Markkinoitavia tuotteita ja palveluita 10ytyy lahes joka paikasta,
jokaisesta kayttamastamme sovelluksesta, esimerkiksi: Instagram, YouTube,
Blogit seka Facebook. Mainokset ovat hitaasti, mutta varmasti tulleet osaksi
arkipdivddamme ja sen sisaltamia rutiineja. Rutiineiksi on monille muodostunut
esimerkiksi Facebookin selaaminen ensimmaisend, kun avaa silménsa aamulla
seka viimeiseksi, kun sulkee ne illalla. Facebookin etusivulla pomppivat ystavien

paivitykset, uutiset seka tietenkin mainokset.

Sosiaalinen media on lukematon maara erilaisia markkinoinnin kanavia, ja se
sisaltdd kaikki sosiaalisesti ajateltavat verkkopalvelut, joissa ihminen toimii
aktiivisena sisallontuottajana (Ponka 2014, 11 & 85). Naissa palveluissa - kuten
Instagram, Snapchat, Facebook, Twitter ja YouTube - ihmisen tai yrityksen on
mahdollista brandata itsensd, tuotteensa tai tapahtumansa. Oli brandattava
kohde mikd tahansa, se pyrkii toimiensa ja tekojensa avuin herdttamaan

huomiota ja tekemdan myyntid, aivan kuten markkinointikin parhaimmillaan

(Sounio 2010, 63).

Some-kanava Facebookiin on mahdollista luoda julkisia seka yksityisid ryhmia
harrastuksien, eri ammattien tai kiinnostustenkohteiden mukaan (Ponka 2014,
94). Ryhmia kdytetddan apuna markkinoinnissa, kun niitd tehddan erilaisille
messuille sekd tapahtumille. Facebookin tapahtuma-sivut vastaavat kysymyksiin
mitd, missd ja milloin. Kun kayttdja on painanut tapahtuma-sivuilta kohtaa

"kiinnostunut” tai "osallistun" tapahtuman lahestyessa siita tulee muistutuksia
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kayttajalle Facebook-ilmoituksin. Jos kyseessd on nakyvyyttd tavoitteleva
julkinen tapahtuma, on tirkeda muistaa saatdd ryhman yksityisyys julkiseksi,
jotta kaikki halukkaat ovat oikeutettuja ndkemaan ryhman tiedot seka sen jasenet

ja siella kaydyt keskustelut (Ponka 2014, 96).

Sahkoposti tai puhelin Salasana

facebook (i I B s

L

=7 etglen 1 4
EXnakymaton ? otishow

I = -

| Julkinen - Jarjestaja: Veera Penninkangas | =
 |11_kesakuuta 2016 kio 12:30-13:00(UTC+03) VIERAAT,

~" "noin 3 kuukautta sitten 41 19 85

Kiinnostunut osallistuivat jaett
Q@ Kokkola Nayta kartta
Tietoja Keskustelu
Tiedot

MUOTISHOW KOKKOLASSA LAUANTAINA 11.6. 111
Paikka: Chydeniuksen puisto ("Naakkapuisto")

Aika: 12:30 1t

Mukana hyvaa musiikkia >> DJ Avion

Kaikki tervetulleita katsomaanllv

"Nimeksi Myynnin foorumille opinnaytetyéna tehtavalle showlle muodostui
EXnakymaton. Idea lahti Muumien Ninnista, siita kuinka han oli nakymaton
ennen Kuin tuli Muumiperheen rakastamaksi ja nahdyksi. Ninnia oli
kohdeltu kaltoin, ja se oli tehnyt hanesta nakymattoman. Parannuttavana
ideana naytoksessa onkin se, kuinka nakymattémasta voi muuttua
nakyvaksi."

- Veera Penninkangas, Centria ammattikorkeakoulu

KUVA 4. Naytosta varten luotu Facebook-tapahtuma
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Yrityksilla on my6s omien nettisivujen lisdksi usein omat Facebook-sivut,
jollaisten luominen tuli mahdolliseksi Facebookissa vuoden 2007 marraskuussa.
Niiden paamadarana oli luoda vuorovaikutussuhde yrityksen tai yrittdjan seka
heiddn asiakkaidensa valille. Facebook-sivuja voidaan my0s perustaa muun
muassa erilaisten tuotemerkkien, hankkeiden tai organisaatioiden ymparille.

(Pénka 2014, 91.)

4.1. #Hashtagin merkitys ja kaytto

< #exndkyméton ~ & #flowfestival X

e flowfestivalhelsinki
ow | _::\"’.-“ H ’.“__mm\. ,f 16

et
# Moretrns
#ﬂ(jwfes.ti\.f'é|201 3
#tl?\f\rf(isfivals

#flowfestival?

Q

KUVA 5. Esimerkkeja Instagramin hashtagien kaytosta
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Instagramissa sekd muissa sosiaalisen median palveluissa, kuten Twitterissa ja
Pinterestissa, lisataan julkaisujen alle aihesanoja eli niin sanottuja #hashtageja.
Hashtageja kdytetdan hakusanoina, joiden avulla kerrotaan, mihin aihealueisiin
sosiaalisessa mediassa julkaistu teksti, kuva tai muu julkaisu liittyy. Hashtagien
eli "tagien" avulla palveluiden muut kayttdjat 10ytavat helposti tiensa haluttujen
aihepiirien &dareen palvelun erilaisten hakutoimintojen linkittymien kautta.

(Ponka 2014, 185.)

Instagramiin luotiin #exndkymaéton hashtag, jonka alle tagdttiin kuvia muun
muassa naytoksen mainoskuvauksista, valmiista julisteesta seka itse naytoksesta.
Hashtagin avulla on helpompi seurata aihepiirejd, joista on kiinnostunut.
Festivaaleista sekd muunlaisista tapahtumista on wusein olemassa omat
hashtaginsa, kuten esimerkiksi #flowfestival2016 tai vaikkapa hadparin nimesta
tehty #annikajapertti hashtag. Hashtagien alta l0ytyvat kuvat kertovat
tapahtumien valmisteluista ja usein osallistujien festivaali -tai haatunnelmista.
Hashtagien luominen on tehty sosiaalisen median kayttdjille helpoksi, ndin ollen

aina tilanteen vaatiessa voidaan luoda uusi (Po6nka 2014, 185).

4.2 Tubettajien voima

Viime vuosien aikana markkinointi on siirtynyt enemmaéan ja enemman
sosiaalisessa mediassa vaikuttavien, ihannoitujen yksildiden maailmaan,
esimerkiksi blogia kirjoittavien bloggareiden tai YouTubessa videojulkaisuja
tekevien tubettajien keskuuteen. Edelld mainitut palvelut mahdollistavat sen, etta
kuka tahansa voi julkaista kuva- tai videomateriaalia verkkoon - oli se sitten

kuinka ammattimaista tai amatoorimaista tahansa (Ponka 2014, 115).
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Tavallisten kuluttajien antamat kokemukset, arviot ja suositukset eri tuotteista ja
palveluista mielletaan nuorison keskuudessa luotettavammaksi kuin tieto, joka
on saatu suoraan yrityksiltd (Ponka 2014, 29-30). Tubettajien markkinallisen
voiman voidaan siis katsoa perustuvan "tavallisen kuluttajan" tuote- seka
palveluarvioihin. Kun oma idoli tai ihannoitu henkilo antaa tuotteelle kasvonsa
esittelemallad tuotetta tai palvelua omalla some-kanavallaan, sille annetaan
enemman painoarvoa. lhannoidun henkilon arvioit vaikuttavat usein myos
some-kanavaa tai blogia seuraavan katsojan tuotteen tai palvelun
ostopdatokseen. Monet yritykset sekd suuremmat organisaatiot ovatkin tajunneet
timdn markkinoinnin kanavan, ja tarjoavatkin yhteistyokumppanuudesta

tubettajalle tai bloggaajalle rahaa, ilmaisia palveluja tai muita etuja.

Sosiaalisen median huomioiden mainostin tapahtumaa muun muassa
Facebookissa, jonne loin show’lle oman tapahtuman. Tein tapahtumasta julkisen,
ja kutsuin sithen ihmisid kaverilistaltani. Noin viikko ennen show'ta jaoin my0s
mainoslehtisen etusivunakin toimivan julisteen Facebook-tilillani, ja ystavani
jakoivat sitd eteenpdin levittadkseen informaatiota. Naytoksesta jaettiin myos
video Facebook-yhteisossa "Lisaa kaupunkia Kokkolaan", jotta ihmiset tietaisivat

tulla paikalle.

Instagram on myos hyddyllinen mainonnan muoto, joten jaoin julisteen omalla
tilillani. My0s ystavani ja julistemallini Janette Laakso jakoi julisteen omalla
instagram-tilillaan, jolla on yli 6 000 seuraajaa (LIITE 4). Vaikkakin Laakso asuu
Helsingissd, hdnen seuraajiaan on ympari Suomea. On hyva ottaa huomioon
seikkana nykypdivan markkinoinnissa se, ettd sosiaalinen media tavoittaa

ihmisid laajoilta alueilta.
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Otin yhteyttd my0skin oman ammattikorkeakouluni markkinointitiimiin, josta
vastaavat Arja Haikola sekd Roni Lamberg. Heiddn avullaan info show'sta 16ytyi
myos Centria-ammattikorkeakoulun etusivulta, tapahtumaosiosta:
www.centria.fi (LIITE 5). Myynnin foorumilla oli tapahtumasta samankaltainen

tiedote verkkosivuillaan.
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5 SPONSOROINTI JA YHTEISTYOKUMPPANUUS

Sponsorointisopimuksia kédytetdan yhtena markkinoinnin valineend, kun
tehddan yhteistyota erilaisten yritysten tai suurempien organisaatioiden kanssa.
Sponsorointisopimukset toimivat usein osana yrityksen markkinointistrategiaa,
jota yritys kehittaa jatkuvasti pitddkseen hyvaa imagoaan ylla. (Vallo & Hayrinen

2008, 74.)

Toimivaa  kokonaisuutta  ajatellen  sponsoroinnin  tulisi ~ perustua
yrityssponsorointiin sekd tuotesponsorointiin. Yrityssponsoroinnilla kasitetdan
organisaation yrityskuvaa seka -identiteettid. Tuotesponsorointiin taas liitetdan
yrityksen tuotteet, imago sekd markkinallinen asema. Yhdessa nama kasitteet ja
niiden merkitykset luovat yleisolle eli asiakkaille kokonaiskuvan yrityksen

liiketoiminnasta. (Valanko 2009, 99.)

Yrityksille on luotu useampia tapoja osallistua sekd sponsoroida tapahtumia.
Yritys voi kayttdd tapahtumasta saatavaa mainosarvoa hyvadkseen
hyodyntamalla tapahtuman logoa markkinoidessaan ja myydessdan omia
tuotteitaan tai palveluitaan. Myos tapahtumapaikoille sijoitettua sponsorointi on
yleista. Siina tarkoituksena on mainostaa sponsoroijaa erilaisin keinoin ja tuoda
heidan tuotteensa ja palvelunsa esiin tapahtumassa. (Vallo & Hayrinen 2008, 74—

75.)
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Kuvitteellisena esimerkkind tapahtumapaikoille sijoitettavasta sponsoroinnista
on, jos vaikka Coca-Cola olisi sponsorina jaakiekkopeleissa. Merkki hyotyisi
sponsoroinnistaan siten, ettd juomaa tarjoiltaisiin ja myytaisiin katsojille
erikoishintoihin. Coca-Colan logo ndkyisi myodskin eri puolilla tapahtuma-
paikkaa seka esiintyisi mahdollisesti myos tapahtuman paasylipuissa, julisteissa

ja viliajalla naytettavissa mainoksissa.

On myo6s mahdollista, ettd organisaatio toimii koko tapahtuman paasponsorina,
eikd tapahtumaa pystyisi luomaan ilman tata taloudellista tukijaa. Jos ndin on,
paasponsori on vapaa kutsumaan tapahtumaan mieleisiddn henkil6itd,
esimerkiksi tyontekijoita, yrityskumppaneita tai -asiakkaita. Padsponsorille
suotuisimmassa vaihtoehdossa koko tapahtuma nimetaan sen mukaisesti.
Mahdollisuutena on myds, ettd sponsori luo oman tapahtumansa tai
vaihtoehtoisesti uudistaa jotain jo valmiiksi keksittyd uudeksi kokonaisuudeksi
ja nimeda sen yrityksensa tai tuotteensa mukaisesti. (Vallo & Hayrinen 2008, 76—

77).

Yhteisty0 sponsorin seka kohteen vililla perustuu haluun ja kykyyn ajatella seka
yhdistella tietoa, asioita ja ideoita uudenlaisilla tavoilla. Erilaisten uusien tapojen
loytyminen vaatii luovuutta, joka johtaa usein molempia hyoddyttaviin

lopputuloksiin seka ratkaisuihin. (Valanko 2009, 101).

Nykypadivana etsitddan paljon toiminimilld tyoskentelevia henkil6ita, yrityksia ja
isoja  organisaatioita, jotka haluavat toimia sponsorisuuden sijaan
yhteistyOkumppaneina erilaisissa tapahtumissa. Yhteistyokumppanit poikkeavat
sponsoreista olemalla mukana tapahtumassa omalla sovitulla panoksellaan.

Sponsorointi hyvan asian vuoksi, kuten hyvantekevaisyys-tapahtumat, keraykset
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tai paikallisia tukeva tapahtuma ovat yrityksen imagon ja brandin hyvéaksi. Eri
yritysten tulisi ndhda yhteistybkumppanuus hyvana mahdollisuutena
verkostoitua sekd saada omat tuotteet tai palvelut esille. (Vallo & Hayrinen 2008,

76-77.)

Néama erilaiset yhteistyon muodot ovat suureksi avuksi tapahtumille, jotka
tarvitsivat rahallista tukea hyvien ideoiden toteuttamiseen. Tilanne on suotuisa
molemmille osapuolille. Tapahtumanjarjestdjat saavat rahoitusta ja sponsorit tai

yhteistyokumppanit nakyvyytta.

Myynnin foorumi -hanke tekee yhteistyota Kosekin, keskustan yrittdjien, CB City
Kokkolan ja Kokkolan kaupungin kanssa ja he toimivat kesanavauksen tekijoina.
Tama seikka teki heista kaikista myos minun yhteistyokumppaneitani. Heidan
kauttaan sain ndytokseen muun muassa tekniikan, mainostusta sekad
mainoslehtiset. Mukana olleet liikkeet toimivat yhteistydkumppaneina
nollabudjetilla. Yhteisty0 toimi siten, ettd yritykset antoivat ndytokseen
valitsemani vaatteet ja tuotteet, jotka sain valita heiddn senhetkisesta
valikoimastaan. Toisinaan jaoimme luovia ideoita asukokonaisuuksia myos
yhdessd myyjien ja myymalapaallikdiden kanssa. Sisustusliike Legeran

henkiloston kanssa taas pohdimme yhdessa ideoita mahdollisesta lavastuksesta.

Sopimuksena vaate- sekad asusteliikkeiden kanssa oli, ettd tulisin hakemaan
lopulliset vaatevalintani lauantain naytosta edeltdvana viikolla ja palauttaisin ne
joko naytoksen jdlkeen lauantaina tai sitten vaihtoehtoisesti maanantaina, kun
ndytoshumu on laantunut. Liikkeet hoitivat vaatteiden valmiuden, jotta minun ei
tarvinnut kuin hakea valmiiksi pussitetut tuotteet ja palauttaa ne hyvassa

kunnossa.
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Tapahtuman tarkoitus seka toivottu tavoite oli show’n avulla korostaa Kokkolan
kauppojen tuotteiden kilpailukykyisyytta ja houkuttelevuutta sekda mainostaa
heitd mainoslehtisessa seka valijuonnoissa. Yritykset ldhtivat mielelladn mukaan
tallaiseen uuteen ja kokeilevaan opinndytetyonatehtavaan toimintaan, joka toimi

Kokkolan kauppojen ja keskustan kehityksen hyvéksi ja kaupungistamiseksi.
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6 KOHDERYHMAT JA MALLIEN VALINTA

Tapahtuman jarjestamisessa on oleellista pohtia kohderyhmaa. Kenelle
tapahtuma jarjestetaan ja millaisten sidosryhmien odotetaan saapuvan paikalle.
Onko kyseessa rajattu vai avoin kutsu? Kun kohderyhmastd on riittavasti
asiaankuuluvaa tuntemusta, osataan jdrjestdd heidan nakoisensa tapahtuma.
Tapahtuma, joka vetoaa ja puhuttelee kohderyhmadnsa juuri oikeista naruista

vetamalla. (Vallo & Hayrinen 2016, 148.)

Kohderyhmit voidaan jaotella muun muassa sukupuolen, ian ja erilaisten
kiinnostustenkohteiden perusteella. Ovatko tapahtumaan osallistuvat henkil6t
rock -vai klassista musiikkia rakastavia henkil6itd, hienoja keski-ikaisid naisia tai
miehid, nuoria, yksineldjid, Fitness-intoilijoita, maalaisia, kaupunkilaisia tai
ajatusmaailmaltaan vihreita? (Vallo & Hayrinen 2016, 147.) Jotta tapahtuma
onnistuu, on otettava huomioon, minkalaisista asioista kohderyhman jasenten
oletetaan pitavan. Taten tiedetddan, millaista tapahtumaa halutaan jarjestaa.

Asiakasta eli tassa tapauksessa naytoksen yleisoa halutaan miellyttaa.

Muotinaytoksen kohderyhmaa olivat kuluttajat, potentiaaliset asiakkaat.
Kohderyhmana kuluttaja on varsin laaja, se sisdltdd useat eri sidosryhmat
sukupuolesta taikka idstd riippumatta. Ainut rajaus on oikeastaan se, etta
muotindytoksessa haluttiin kohdata kuluttajaa, jota kiinnostaa pukeutuminen.
Koska kohderyhméana on kuluttaja, mallien valinnan taytyy osua muuhunkin

kuin pelkastdaan pitkiin ja hoikkiin parikymppisiin malleihin.
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Tapahtuman tavoite ja kohderyhma yhdessa kertovat tapahtumanjarjestajalle,
millainen tapahtuma aiotaan toteuttaa. Tdméan yhdistelman my6ta tapahtuma

pystytaan toteuttamaan huomioiden halutut osanottajat. (Vallo & Hayrinen 2016,

148).

Erds naytoksiin liittyvistda kysymyksistdni oli miete siitd, mistd saan mallit
naytokseen ja montako heitd tulisi olla? Pohdin my6s kohderyhmaani,
kokkolalaista tai Kokkolan lahipiirissa asuvaa kuluttajaa, miesta tai naista, nuorta
tai vanhaa. Mielestani oli oleellista valita naytokseen eri-ikdisid, terveen sporttisia

malleja, jotka ovat kuluttajien samaistuttavissa.
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KUVA 6. Mallit Juhani sekd Suvi ovat molemmat iloisen sporttisia ihmisia
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Malleiksi tdytyi saada ndyttdvida ja rohkeita naisia sekd miehid. Ideana
EXnakymaton-show’ssa oli se, kuinka "nakymattomasta" voi muuttua nakyvaksi,
eli antaa aivan tavallisille ihmisille rohkeutta ja kannustusta omana itsena
olemiseen sekd pukeutumiseen erilaisten asukokonaisuuksien avulla. Asut oli

valittu Kokkolan kauppojen loistavasta valikoimasta.

Aluksi pohdin vaihtoehtoa, ettd saisin esimerkiksi osan malleistani
vanhainkodeista ja piristaisin heita tallaisella muotindytos-paivalla. Vanhat
rouvat olisivat saaneet glitterid silmiinsa ja varikasta vaatetta yllensa. Idea olisi

tuonut paljon hyvaa mieltd ja naytokselle varmasti positiivista huomiota.

Lopulta paadyin kuitenkin kyselemaan malleiksi muutamaa upeaa ystavaani,
sukulaistani sekd kauniita ja komeita kaupungilla vastaantulevia ihmisia.
Ajattelutapa "en mind uskalla" taytyy lopettaa heti alkuunsa, tai asioista ei tule
mitddn. Mallien lukumaaraksi muodostui yhdeksan. Nuorisoa edustivat Ursula
Rinne, Ada Wennstrom sekda Atie Mamer. Nuoria aikuisia edustivat Sara
Hagstrom, Juliaana Vuorinen ja Niko Kivela. Varttuneempia aikuisia taas
edustivat Ulla Poyhonen, Juhani Lehto ja Suvi Penninkangas. Ongelmia tuli
miesmallien suhteen, kolme heista perui, joista yksi lauantaista naytosta
edeltdvana torstaina. Jouduin hyvin lyhyelld varoitusajalla 10ytamaan uuden

miesmallin tilalle. Onneksi kaikki kuitenkin jarjestyi parhain pdin ja sain mallini.

Koin, ettd mallit ovat muotindytoksessd ne, jotka luovat mielikuvaa
kohderyhmalle siitd millaisia hekin voivat olla. Osa malleista oli kokkolalaisia,
joten my0Os samaistuminen olisi kuluttajalle helpompaa. Jos tuntee tai tietda
naytoksessa olevan mallin, tajuaa hanenkin olevan vain "normaali" ty0ssa tai

koulussa kdyva oman kaupungin poika tai tyttd. Jos mallit tuntuvat etdisilta



25

heihin ei ole helppoa samaistua ja vaatteita on vaikea nahda itsensa ylla.

Olen eldmaéni aikana seurannut eri kohderyhmien reaktioita muotindytoksissa,
esimerkkina ditini Suvi Penninkangas. Mallien valinnassa auttoi muun muassa
se, ettd tiedan héanen pitdvan siitd, ettd lavalla ndkyy my06s varttuneempia naisia
— sellaisia, joihin han pystyy itsekin samaistua. Aikuisen naisen on vaikeaa
kuvitella teini-ikdiselld mallilla olevaa vaatetta itsensa ylle. Jos vaate onkin

asustettu varttuneemmalle naishenkil6lle, samaistuminen kaykin helposti.

Naytoksen tavoite oli hallita mahdollisimman laajaa kohderyhmaa ja antaa
ideoita seka rohkeita valintoja arkipukeutumiseen ilman, etta ne olisivat ennalta-
arvattuja esimerkiksi idn perusteella. Nuoret voivat pukeutua konservatiivisesti

ja aikuiset voivat hullutella kuoseilla, vareilla ja leikkisilla yhdistelmilla.



26

7 EHOSTAUTUMINEN

Muotinaytoksen kauneus piilee asujen tarkassa valmistelussa, teemojen
suunnittelussa sekd vaatteiden, meikin ja kampauksen sisdltamassa
vdarimaailmassa. Kaupallista naytosta jarjestettdessa on otettava huomioon sen
hetken vallitsevat trendit kuten lettikampaukset, tummanpuhuvat huulimeikit
seka vaatteiden tietynlaiset materiaalit ja leikkaukset. Kauneuteen vaikuttaa
moni asia, ja siitd voi olla montaa mielta. On naytoksenjarjestajalle hienoa, jos saa

katsojan ymmartamaan sen kauneuden, minka itse nakee.

KUVA 11. Mallit kierroksellaan
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7.1 Vaatteet ja teemat

Ennen kauppoihin menemista ja kartoittamista siitd, mitka vaate- ja asusteliikkeet
lahtevat mukaan naytokseen, on hyva harjoitella sanomisiaan. Nain sosiaalisista
tilanteista selvidd ammattimaisesti ilman turhaa takeltelua. Ensimmaisenda on

hyva esitelld itsensd, kertoa kuka on, missa opiskelee sekd mita asia koskee.

Liikkeille on tarkeda kertoa heidan etunsa ja se, kuinka he hyotyvat
osallistumisestaan. EXndkymaton-show'n tapauksessa edut olivat yrityksen
vaatteiden seka asusteiden nakyvyys, liikkeen nimen maininta tapahtumassa
sekd logon ndkyminen jaettavassa kasiohjelmassa. Eduksi mainittiin my0s
tapahtuman sijoittuminen Kokkolan kauppojen kesanavauksen yhteyteen, jolloin
kuluttajien tiedettiin olevan liikkeelld kaupungin tarjotessa paljon erilaista

ohjelmaa.

Mukaan lahtivat seuraavat yritykset: Glitter, Bik Bok, Cubus, Moda Aukia,
Halonen, Boardvillage, JC, Hotel Kokkola, Legera, Nahka- ja laukkutuote
Hiltunen Ky, Kirpputori Pietarin katulasten hyvidksi, Kokkolan Baptistiseuran

kirpputori seka Jukkolan naiset.

Kun yhteistyokumppanit olivat selvilld, oli mahdollista alkaa miettid tapahtuman
tarinaa seka vaate- ettd meikkimaailmojen teemoja. Tapahtuman eri osiot voidaan
yhdistda kokonaisuudeksi teemojen avulla. Teemoja pohdittaessa tdytyy ottaa
huomioon tapahtuman tarkoitus, kokonaisuus seka tavoiteltu tunnelma. On
tapahtuman kannalta oleellista miettid, millainen teema sopii tapahtuman
imagoon ja mikd on tapahtuman arvomaailmaan sopivaa. Millaisia mielikuvia

teemoilla tahdotaan ylipdataan herattaa? (Vallo & Hayrinen 2016, 235.)
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Jo tapahtuman tarinallistamisen vaiheessa on otettava huomioon, etta tarinoilla
on aina omat teemansa. Tarina on teemaa kokonaisvaltaisempi, koska se
yhtendistad tapahtuman luomalla sille juonen. Teema taas kokoaa tarinaa ja sen

toimintaa tarinan juonta kunnioittaen. (Kalliomaki 2016, 118.)

Ydintarinan sisaltamat teemat on viisainta avata yleisolle. Avaamisella katsoja
paasee uuteen ymmarryksen ulottuvuuteen. Siita, miten teema liittyy oleellisesti

joko tapahtumaan taikka organisaation toimintaan. (Kalliomaki 2016, 118.)

Oli oleellista saada tapahtuman idea seka viesti valittymaan yleisolle
tarinallistamisen kautta, teeman muodossa (Vallo & Hayrinen 2016, 236.)
Juonnoissa seka sisdaantulojen nimissa halusin korostaa ydintarinan kulkua.

Vaateteemojen ohella matkan tarkoitus oli 16ytda tie rohkeuteen.

Ensimmaisellda sisdantulolla ei ollut varsinaista nimed, koska ennen sita oli
virallinen tervetulopuheeni. Toisen sisdaantulon nimi oli Arvostettu, Kolmas
sisdantulo kantoi nimed Tahtisilma ja neljas sisdantulo oli naytoksen mukaan
EXnakymaton; nakymattomyys oli siis neljannen sisaantulon jalkeen selatetty.
Jokaiseen sisdantuloon yhdistin voimaannuttavan runon lempirunoilijaltani

Tommy Tabermannilta sekad ajatuksia tosielaman rohkeudesta (LIITE 6).

Se, kuinka monta yritysta naytokseen pyydettiin mukaan, muodostui siitd kuinka
monta sisddntuloa naytokselle suunniteltiin. Paatettiin, ettd naytds suoritetaan
viidella kierroksella, joista viimeinen olisi suurissakin naytoksissd nahty kiitos-
kierros. Jokaisessa sisddntulossa oli nelja mallia, joista aina kaksi kdveli yhta aikaa

catwalkilla; kun pari tuli catwalkin loppuviivalle, seuraava pari lahti liikkeelle.
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Sisdantulojen vélissa pidettiin juonto, joka ylldpiti tapahtuman tarinaa ja avasi sen

teemoja.
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KUVA 8. Suunnitelmia luonnoslehtiosta

Ensimmadinen sisddntulo piti sisdlladn kesan erilaisia it-vaatteita, kuten spagetti-
tai ohutolkaimisia mekkoja eri tyylikeinoin asustettuina. Arvostettu sisadntulo
antoi naytoksen tarinalle juonnoissaan ja asuissaan potkua siitd, kuinka jokaisen
taytyy arvostaa itseddan sekd ymmartaa oma arvonsa tulla rakastetuksi ja sita
kautta nahdyksi sekd arvostetuksi. Sisddntulossa keskityttiin antamaan
puvunhousuille uusi eldmd sekd miesten ettd naisten pukeutumisessa.
Puvunhousut haluttiin arkikdyttoon yhdistelemalla ne rohkeasti lenkkareiden,

collegen, lippiksen tai pipon kanssa.

Sisdantulo, joka kantoi nimed ”“Tahtisilmad” toi tarinaan oman osansa teemasta

kertomalla siitd, kuinka ilo syntyy sisaltapdin sekd omista asenteista. Tahtisilman
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tavoite oli I0ytda ihmisen pilke silmdkulmasta seka kruunata kokonaisuus upeilla

vaatteilla. Kierroksen tavoite oli sekoitella kirpputorivaatteita yllatyksellisesti.

Viimeinen sisdantulo kantoi koko ndytoksen nimed EXnakymaton. Ideana
tarinallistamisen kautta oli, ettd tdssd vaiheessa ihminen on loytdnyt tiensa
nakymattomyydestd nakyvaksi, kuten Nakymaiton Ninni. Sisdantulo piti
sisdllaan ravakoitd asuja, muun muassa kokopunaisen jakkupuvun, johon oli

yhdistetty pinkki toppi seka suuret korvakorut.

7.2 Kampaus ja meikki

Elamme vahvasti maailmassa, jossa internet seka sosiaalinen media vaikuttavat
meidan paivittdiseen elamaamme. Ei siis liene yllattavaa, ettd vinkit ja teko-ohjeet
trendikampauksiin sekd -meikkeihin 16ytyvat helpoiten muotimerkkien,

kampaajien, bloggaajien ja tubettajien omilta some-kanavilta tai nettisivustoilta.

Kesan 2016 hiustrendit painottuivat esimerkiksi Lily-sivustolla bloggaavan,
FOLK Helsinki-kampaaja Meeri Maintyldn, mielestd vahvasti hiusten
huolettomuuteen, laineikkuuteen, wet-look-hiuksiin eli surffitukkaan, pieniin
letti- sekd nyorikampauksiin, hauskoihin nutturoihin seka tiukkoihin opettajatar-

henkisiin nutturoihin. (Méntyla 2016.)

Voguen kauneustoimittaja Nivenin (8.10.2015) mukaan kevaan seka kesan 2016
hius- sekd meikkitrendeja ovat puolestaan kiredt "kovistyton" palmikot, nayttavat
hiuskorut, siniseen painottuvat silmameikit sekd Pradan ndytoksessa nahdyt

kultaiset statement huulet. (Niven 2015.)
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Kampausten sekd meikin tekoon pyysin alan ammattilaisia, mutta he olivat juuri
naytoksen aikaan ylityollistettyja osan heista ollessa jo kesdlomilla. Kdvin myds
kysymassa Kokkolassa parturi-kampaajaksi opiskelevia ammattikoululaisia
mukaan ndytokseen. Ainoa ongelma heiddn kanssaan oli, ettd naytospdivana
heidan kesdlomansa oli jo alkanut, ja ndin ollen moni muuttanut kesaksi toiseen

kaupunkiin.

Onneksi ystavani Sara Hagstrom on opiskellut aikanaan kampaajaksi ja oli
kiinnostunut ottamaan pestin kampaajana vastaan. Meikkaajaksi pyysin
ystavdani Piritta Savolaista, joka on erittdin intohimoinen meikkitaiteilijan alku.

Molempia kiinnosti ndytoksen tuoma kokemus sekd oman nimen markkinointi.

KUVA 9. Huulimeikin tekoa

Hagstromin ja Savolaisen kanssa kokeilimme erilaisia meikkeja ja kampauksia,

sekda kaytimme Pinterest-kuvapalvelua apuna yhteisen inspiraatioon
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loytamiseen. Visiona oli, ettd suurimmalla osalla malleista olisi erilaiset

lettikampaukset ja meikkiin tulisi tummanvioletti asenteikas huulipuna seka

tuuheat ripset.

KUVA 10. Suvin ja Ursulan naytoslookit
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8 TUNNELMA

Tapahtuman tunnelmaa seka sen luomisen eri teita - kuten musiikkia, lavastusta
ja tdssa tapauksessa myoOs ndytOsvaatteita - tdytyy pohtia kokonaisuutena.
Kokonaisuus vilittda yleisolle tapahtuman tunnelman. EXnakymaton tavoitteli
tiilikseensa kesan iloa, vdrikirjoja ja voimaannuttavaa rohkeuden seka

itsevarmuuden tunnetta.

8.1 Musiikki

On tdrkeda tapahtuman kannalta muistaa, ettd musiikki on osa viihtyvyytta.
Aidnimaailmaa voidaan pitdd osana koko tapahtuman lavastusta, vaikka se ei
olekaan konkreettisesti kosketeltavissa. Adnet ja musiikki luovat tapahtumalle
tunnelman. Yleisesti tapahtumissa musiikkia voidaan soittaa taustamusiikkina,
esimerkiksi odotusmusiikkina taikka ldhtomusiikkina. Musiikki voi myd6skin

antaa danen tapahtuman huippukohdille. (Vallo & Hayrinen 2016, 207.)

Musiikin kdyttd antaa tapahtumalle eldmyksellisyytta tuoden sille elon seka
savyn. Eldvdaa musiikkia pidetddn usein mielenkiintoisempana kuin koneelta
soitettua, mutta esimerkiksi DJ:t tekevat miksauksillaan musiikista vaihtelevaa
upottaen sen hyvin muotindytoksen erilaisiin tunnelmaa tekeviin kaanteisiin.
Musiikkivalinnat riippuvat usein myos tapahtuman budjetista. (Vallo &

Hayrinen 2016, 207.)
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Tapahtumanjdrjestdjan tai tapahtuman musiikkipuolen henkilén on tarkeaa
keskustella DJ:n kanssa siitd, millaista musiikkia hanelta toivotaan tapahtuman
suhteen. On oleellista huomioida, onko kyseessa vain taustamusiikki vai villi
reivimusiikki, jonka mukana yleison olisi tarkoitus tanssahdella. (Vallo &

Hayrinen 2016, 207.)

Tekniikka on tahdellinen asia ottaa huomioon koko tapahtuman kannalta. Ennen
itse h-hetked tapahtumanjarjestdjan taytyy olla varma, ettd tapahtumapaikan
sahkovirta riittad kaikille tapahtuman tarvitsemille laitteille, kuten lavasteille
seka kaytettavalle tekniikalle. Huomioon on my0s otettava mahdolliset ongelmat
ja se, kenen vastuulla ongelmanratkaisu on. On yleisolle harmillinen tilanne, jos
he joutuvat odottamaan tapahtuman alkua tekniikkaongelmien ilmetessa,
varsinkaan jos ongelmien mahdollisuutta ei ole otettu milldan lailla huomioon.
Yleison tdytyy ndahda tapahtuma hallittuna kokonaisuutena, joka etenee alusta

loppuun sulavasti - ongelmista huolimatta. (Vallo & Hayrinen 2016, 208-209.)

Ensitapaamisilla on tarkeaa tehda hyva vaikutus. Olin tavannut muutama vuosi
taaksepdin Kokkolan kirpputorimarketilla Kallentorin nuoren naisen, jonka tiesin
olevan DJ. Lyhyen juttutuokion aikana olimme tulleet hyvin juttuun ja muistin
héanet, kun DJ-tarpeeni yllatti. Ystdavani Marjaana Jukkola tunsi kyseisen
henkilon, ja hadnen kauttaan sain yhteyden Elina Viroseen, joka kayttdd
musiikkimaailmassa nimed DJ Avion. Laitoin Viroselle Facebookin kautta viestia

asian tiimoilta, ja han oli heti mukana juonessa.

Kokkolan suuren 400-vuotisjuhlan myo6ta tapahtumaa jarjestettiin yhteistydssa
myo0s tietenkin kaupungin kanssa. Kaupunki hoiti tapahtumaani mikin,

danentoiston ja henkilon, joka asensi vélineet valmiuksiin DJ:1le seka kenraaleihin
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ettd itse naytokseen. Tekniikkaosuus hoitui tapahtuman osilta vaivattomasti.

DJ:lle oli varmuuden vuoksi hommattava teltta, koska Suomen saan tuntien
sateen mahdollisuus oli aina olemassa. Kyselin telttaa ensimmaiseksi Keski-
Pohjanmaan kirjapaino OY]:std. Ongenkoukkuna lainaukselle lupailin heille
nimenmaininnan  yhteistybkumppanina  sekd  mahdollisuuden jakaa
naytosyleisolle ilmaislehtid ennen ndytosta. He olivat kiinnostuneita, mutta heilla
oli itsellddn juuri naytospdivana telttatarve, eika ylimaaraisia ollut. Loppujen
lopuksi sain lainaan valkoisen, soman sekd seindttoman teltan Centria-

ammattikorkeakoulusta. Ndin DJ:n ei tarvitsisi peldta soittimensa puolesta.

KUVA 11. DJ:n kanssa turvallisesti teltan alla
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Annoin Viroselle YouTuben kautta esimerkkejd biiseistd ja siitd minkalaista
fiilistd ndytokseen hain. Esimerkkeind toimivat muun muassa Grimesin
California sekda LCMDEF:n Cool and Bored. Keskustelimme musiikista seka
heittelimme toisillemme biisiechdotuksia. Oli yksimielistd, ettd ndytoksen
tunnelman oli oltava elinvoimainen sekd musiikissa saisi tuntua ihana kesdinen

ja hieman elektroninen biitti.

Alun perin sovittiin, ettd DJ aloittaisi settinsa jo kello 12 aikaan, eli puolituntia
ennen ndytostd, mutta ndytospaikalle oli ilmestynyt kahdeksitoista ylldttden
samana paivand festivaaliansa viettdvan Svensk Musik Festivalenin porukkaa
torvien seka rumpujen kanssa. Jouduimme tekemaan kompromissin ja DJ aloitti

keikkansa vasta itse naytoksen yhteydessa klo 12.30.

8.2 Lavastus

Tilaa suunniteltaessa on ndhtava niin sanotusti "tilan kasikirjoitus". Lavastajan on
luotava mielikuvista jotain konkreettista katsojalle, oli kyseessd sitten
minkélainen naytos tai kasikirjoitus tahansa. Lavastuksen tarkeimpana
elementtind pidetdan henkild4, joka on esilld, useimmiten ndyttelijaa. Esiintyjan
ympdrille luodaan miljo6, maailma, jossa hdan on mukana. (Heinonen, Karhu,

Lyytinen, Maja, Reitala, Toiviainen, Valo & Wegelius 2005, 9-10.)

Aikojen saatossa teatterista elokuviin lavastustaiteella on ollut useita eri
suuntauksia, joista mainittakoon muutama. Ekspressionismi toi lavastukseen
liioittelua ~ dramaattisilla  ja  raskailla  varjoillaan, epéaluonnollisella

maskeerauksella ettd puvustuksellaan. Spektaakkeli-lavastus tavoitteli
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puolestaan nayttdvas, koristeellista sekd suureellista ndyttdmokuvaa ja
fantasialavastuksen avuin kuvattiin vuonna 1949 ilmestyneen Prinsessa
Ruususen satumaailma. Lavastuksessa saatettiin myds uppoutua realismiin tai

historian eri aikakausiin. (Heinonen ym. 2005, 134-145.)

Erilaisien tilojen ja lavastusten avuin voidaan luoda katsojalle mita erilaisempia
mielikuvia sekd nakemyksid tapahtuman tai tilanteen tunnelmasta. Teatterin
lavastustaide voidaan yhdistad myo0s erilaisten tapahtumien lavastamiseen,
koska tilanteesta riippumatta taytyy lavastuksen kiinnittdd huomiota samoihin
seikkoihin. Naita seikkoja ovat esimerkiksi tapahtuman tarina, uskottavuus,
tapahtumassa kaytettava tila tai ymparistd, sen luomat mahdollisuudet seka

rajoitteet, deadline seka budjetti.

Naytosalueena EXnakymattomalle toimi Chydeniuksen puisto. Mallit kavelivat
puiston halki pareittain ja kiersivdat koko alueen Rantakadulta Isokadulle ja
takaisin. Oli mietittdva, kuinka alue saataisiin rajattua niin, ettei mallien kavelya

hairittdisi ja yleisoOlle olisi selkeda missa heidan paikkansa olisi.

Nollabudjetti tai ilmasto kaatoi useat ideat. Mielessd kdvi monia ilmaisina
toteutettavia ideoita, kuten se, ettd catwalk-alue rajattaisiin kukilla tai
koivunoksilla. Esteeksi kukkien ja oksien kaytolle tuli kuitenkin Kokkolan

vaihteleva ilmasto seka kukkien ja oksien saanti suurissa maarissa.
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Valbwnin luidg

KUVA 12. Havainnollistaminen catwalkista, joka lahtee liikkeelle Rantakadulta

kiertden puiston halki aina Isokadulle ja takaisin

Kysyin Isokadulla sijaitsevaa sisustusliike Legeraa mukaan
yhteistyokumppaniksi naytokseeni ja keskustelimme omistaja Cecilia Hellundin
kanssa erilaisista mahdollisista lavastusideoista. Erdas idea oli Kkysya
kokkolalaiselta muoviyritykseltd Raniplastilta paalumuovia, jolla rajattaisiin
catwalk-alueen reunat. Jos paalumuovi olisi ldpindkyvad, sinne véliin voisi

sujauttaa kukkia tai mita tahansa muuta sievaa ja nayttavaa.

Idea oli upea, mutta kdaytannontoteutus osoittautui haastavammaksi, koska puut
eivit menneet catwalkiksi tarkoitetun hiekkapolun reunalla symmetrisesti tai

tarpeeksi ldhekkdin. Useiden keppien pystyttaminen tuntui tyoldalta idealta
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vahaiselld tyoporukalla - lauantai-aamu olisi muutenkin vilkas eika ylimaaraista

aikaa ollut paljoakaan.

Ajan kaydessa vahiin lopulta paadyttiin siihen, ettd puiston vehreys ja kauneus
sai olla tarpeeksi. Pidin puiston hiekkatiet catwalkina ja pyysin
naytoksenaloituspuheessani, ettd yleiso siirtyisi nurmialueille antaen ndin
malleille vapaan kulkureitin. Heliumilla taytettyja pinkkeja seka hopeita
ilmapalloja naytoksen koristeluun lahjoitti Isokadulla sijaitseva sisustusliike Ihan
itse sekd DJ:lle saatiin poytda lainaksi puiston vieressa sijaitsevasta Nannen

NamNamista. Vakkurin kukka antoi kasveja juontajan seka DJ:n teltan ymparille,

jotta saatiin hauskaa ja vehreda viidakkoista piknik-tunnelmaa aikaiseksi.

KUVA 13. Vakkurin Kukasta saatiin kasveja lavastukseen
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TOTEUTUS

Kun tapahtumaa lahdetdan tekemaan nollabudjetilla, on yhteistyokumppanien
lisaksi tarkeda olla myos ystavid, jotka voivat tulla apukasiksi erindisiin tehtaviin.
Porukassa on voimaa, eivdtkd esimerkiksi nopeat vaatteiden vaihdot ennen

seuraavaa catwalk-kierrosta toimi ilman puvustajien tai ripustajien apua.

Asioiden aikatauluttaminen on oleellista tapahtuman onnistumisen kannalta.
Mahdollinen kaaos on minimoitu, kun aikataulut ovat tydryhmaan osallistuville
selkedt - oli sitten kyseessd vaatteiden vaihto, musiikki, meikin tai kampauksen
teko. Kenraaliharjoituksissa kdvimme catwalkin useamman kerran lapi seka
kerroin malleille ettd apulaisille ndytospdivan aikatauluista ja siitd, milloin heidan

taytyy olla paikalla.

Tapahtuman edetessda muistilistojen tdrkeys korostui. Viimeisen viikon

muistilista sisdlsi muun muassa nama asiat:

¢ Jaa mainoslehtiset kauppoihin

e Hanki teltta DJ:n ylle sateen varalta

e DPohdi vield lavan rajaamista

e Suunnittele asut loppuun ja varmista, etta kaupoista 10ytyvét oikeat koot

¢ Ilmoita malleille sovituksen ajankohdasta

e Kysy vastuuopettajalta (Asta Aikkila-Vatanen) sopiiko sovituksen pitiminen
koululla ja voiko vaatteet jattda kokonaisuuksina sinne yoksi

e Tee, harjoittele seka tulosta juonnot
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e Tee Facebook-tapahtuma alkuviikosta

e Sateenvarjot jos sataa? Varasuunnitelma?

¢ Tiina Isotalus ja keskiviikon iltatori

e Tapaa DJ ja keskustele tapahtuman musiikillisesta ilmapiirista

e Hommaa valokuvaaja

¢ Suunnittele mallien catwalk-jarjestys niin ettad jokainen ehtii vaihtaa vaatteet
seuraavalle kierrokselle

e Muista hankkia peili, jatkoroikka, hakaneulat, nippusiteet, silkkihuivit
sovitukseen, silitysrauta, poytd sekd ruokaa malleille

e Mieti kampaajan ja meikkaajan kanssa, mitd tuotteita he tarvitsevat ja tee

harjoitusmeikit seka -kampaukset

Perjantaina, paivaa ennen H-hetked, Kkirjoitin vaatteiden ja asusteiden
luovutussopimukset liikkeissd sekd hain tuotteet yhdessa serkkujeni Ursula ja
Tittamari Rinteen kanssa. Vaatteet kerdttydamme suuntasimme Centria-
ammattikorkeakoululle. Olimme sopineet, ettd vaatteita voisi sovittaa Asta
Aikkila-Vatasen tychuoneessa. Silitimme ja teimme vaatteista valmiit

asukokonaisuudet, joita mallien oli helppo sovittaa.

Mallit tulivat sovitusti ripotellen noin kello neljan jdlkeen. Mallit sovittivat
vaatteet ja kokonaisuudet kuvattiin ennen kuin laitoimme ne muovisiin
pukupusseihin. Kuudestatoista asukokonaisuudesta neljatoista toimi ja kahteen
jouduimme tekemdadn viimehetken muutoksia. Kuvat vaatekokonaisuuksista
tulostettiin ja kiinnitettiin pukupussien henkareihin, jotta sovittajien ja ripustajien
tyo olisi mahdollisimman helppoa. Jatimme vaatteet koululle odottamaan jo

lahestyvaa naytospaivaa.
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KUVA 14. Henkareissa mallien seka asujen kuvat

Sovituksen jdlkeen suuntasimme yhdessd kenraaliharjoituksiin Chydeniuksen
puistoon. Ilma oli erittdin kylma. Paikan paalla oli kaupungin seka Myynnin
foorumi -hankkeen henkildstoa ettd tapahtuman tekniikasta vastaava, kaupungin
tyontekija, Juuso Savolainen. Savolaisen kanssa testasimme kaiutinten suuntaa,

DJ:n soiton kuuluvuutta sekd mikrofonin danen kantavuutta.

Kuljimme mallien kanssa catwalkin ldpi muutamaan otteeseen. Heidan
jannitystaan helpotti se, ettd lavalla oli tarkoitus kavelld aina pareittain, toisen
mallin peilikuvana. Harjoitukset menivat hyvin ja kaikki paasivat paikalle, paitsi
Niko Kivinen, jolle catwalkin kulkureitit esiteltiin lauantai-aamuna ennen

naytosta.
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Lauantai-aamuna, 11.6.2016, herasin aikaisin kurkku hyvin kipednd, perjantain
kenraaleista vilustuneena. Teen ja kurkkupastillien voimin ldhdimme heti
kahdeksaksi koululle hakemaan vaatteet. Koululta suuntasimme Hotelli
Kokkolaan, jossa saimme oleilla ndytoksen ajan. Hotelli Kokkolassa kampaajani

Sara Hagstrom ja meikkaajani Piritta Savolainen olivat jo odottamassa.

Sovitustilana kaytettdvaan takkahuoneistoon toin kannettavan radion, jotta
tunnelma pysyisi kevyend sekd hyvintuulisena. Aitini Suvi Penninkangas oli
ottanut tehtdvdkseen jarjestdd koko naytosporukalle ruokaa sekd juomaa nalan
yllattaessa. Paikalle saapui mummoni Ulla Poyhonen ja hdanen avopuolisonsa
Ismo Kandelin. Kandelin meni kokoamaan telttaa ja jakamaan ndytoksen
mainoslehtisia kaduille. Han myodskin kiinnitti Than Itseltd saatuja ilmapalloja
DJmn telttaan sekd ympardivaan ymparistoon yhdessd muun tiimini kanssa.
Valokuvaaja Pertti Jadska saapui myoskin paikalle ottamaan kuvia vallitsevasta

tunnelmasta.

Oli sovittu, etta Elina Vironen eli D] Avion aloittaisi tunnelmaa luovan DJ-settinsa
kello kahdentoista tietamilld. Setti kuitenkin peruuntui, kun kavi ilmi, etta
puistoon oli ilmestynyt samaan aikaan kaupungissa jarjestettivan Svensk Musik
Festivalenin torvisoittokunta. Soittelin asiasta kaupungin véelle ja tiedustelin,
tiesivatko he asiasta. Erityisesti kiinnosti aikoiko torvisoittokunta lopettaa
esityksensa ennen kuin naytokseni kuului alkaa. Asiat selvisivat, ja aloitimme
naytoksen noin kymmenen minuuttia mychassa. Kun soittokunta lopetti, DJ
kaansi musiikit kaakkoon ja mind ilmoitin paikalla olevalle yleisolle

muotindytoksen alkavan kohta.
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KUVA 15. Juliaana ja Atie

Show eteni suunnitelmien mukaisesti ilman suurempia ongelmia. Mallit
nauttivat esiintymisestd ja heilld oli hymy herkdssi. Mind taas fiilistelin
naytoksen kokonaisuuden nidkemisestd kovan tyon jdlkeen. Naytoksen
tekemisestd sai arvokasta kokemusta ja paasi tekemaan asioita, jotka eivat olisi

olleet mahdollista ilman tukea sekd mahtavia yhteistydkumppaneita.



KUVA 17. Valmiina kiitos-kierrokselle
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KUVA 18. Naytosporukka
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POHDINTA

On hieno tilaisuus saada tehda opinndytetyona asioita, joista unelmoi. Nuorelle
opiskelijalle on projektin tai tapahtuman onnistumisen kannalta tarkeda saada
avukseen loistavat yhteistyokumppanit, kuten minulla Myynnin foorumi -hanke,
Kokkolan kaupungin toimijat sekd mukaan lahteneet yritykset ja liikkeet.
EXndkymaton-muotindytds ei olisi onnistunut ilman heitd. Hyvista
yhteistyokumppaneista tapahtuman tekoon saa tdysin erilaista tukea ja turvaa.
Yhteistyokumppanit luovat my0s tunnettuutta ja luotettavuutta projektille.
Moniko liike lahtee mukaan nuoren yksityishenkilon luomiin tapahtumiin, joilla

ei ole takanaan suurempaa tahoa, joka useimmiten takaa onnistumisen?

Opiskelijalle yhteistyokumppanuus avaa uudenlaisia mahdollisuuksia toteuttaa
asioita. On mahdollisuus saada apua alan ammattilaisilta, kokeneilta henkilGita,
joilla on arvokasta tietoa seka tarkeita kontakteja. Naytosta rakennettaessa nailla
kontakteilla on ollut suuri merkitys asioiden onnistumiseen seka etenemiseen.
Itse sain heilta tukea, rakentavaa kritiikkid seka informaatiota, uskoa ja
varmuutta koko tapahtuman luomiseen. Lisdksi heiddn kauttaan sain muun
muassa juontoteltan, ddnentoiston, luvat, ndytdspaikan, ohjelmalehtiset, julisteet

sekd mainokset Kokkolan seka Keskipohjanmaan paikallislehtiin.

Onnistuneet yhteisty6t avaavat usein ovia, julkisuutta tai tyomahdollisuuksia
syntyneiden kontaktien kautta. Minulle naytos toi jalkikdteen mainosta ja paasin
laajaan muotia kdsittelevaan artikkeliin Keskipohjanmaa-lehteen (LIITE 7).

Erityisesti koko projekti opetti minulle sen, ettd unelmistaan kannattaa pitaa
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kiinni ja joskus mahdottomaltakin tuntuvat asiat tapahtuvat. Ei kannata tyytya
tekemdan asioita, joihin ei tunne paloa. Olen onnellinen, ettd sain
mahdollisuuden tehdd opinndytetyondni muotindytoksen yhteistydssda monien
eri tahojen kanssa. Koin, ettd opinndytety® opetti, antoi harjoitusta seka

varmuutta tulevaisuutta varten — mita se sitten pitaakin sisallaan.
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$.6.2016 kokkola lenti

Muotia ja musiikkia
Kokkolan kesin avauksessa

Maria Store

Tulevana  viikonloppuna
vietetidn Kokkolan kesin
M heimi-
naukiolla julkistetaan lau-
antaina aamupiivilld uusi
Tervaporvari ja Isokatu ava-
taan historiallisena kauppa-
katuna,
— Luvassa on fanfaareja
ja puheita. Historiallisen
1 Lo bl n ;‘rn

PP

) ! el =3
teleiden profiilien nos-
taminen. Isonkadun, pe-
S SRl

kohdalla haluamme tuoda
esiin sen historiaa, kertoo
Kosekin projektityontekija
Tiina Isotalus.

Museotoimenjohtaja Kris-
tina Ahmas kertoo avaami-
sen yhteydessi Isonkadun
historiasta.

Lisiksi  Mannerheimi-
naukiolla kuullaan viime
vuonna Tervaporvariksi va-
litun Ab HUR Oy:n toimi-
tusjohtaja Lena Karjaluo-

Lena Karjaluoto valittiin Tervaporvariksi viime kesana.
Kuva: Juba Sallinen

don puhe.

ERaupungin virallinen ke-
san avaus jarjestetaan Kaup-
patorilla. Torin lavalla esiin-
tyy K3o-orkesteri Raimo
Vertaisen johdolla. Puheen
pitid muun muassa Kokko-
lan Matkailun toimitusjoh-

taja Jaska Pensaari.
Chydeniuksen puisto eli
tuttavallisemmin Naakka-
puisto muuttuu lauantain
ajaksi catwalkiksi, kun puis-
tossa jarjestetdin EXniky-
miton -muotishow.
Muotishown tekee opin-
niytetyonain Centria-am-

mattikorkeakoulussa  lii-
ketaloutta sekia muoti- ja
vaatetusalaa  opiskeleva
Veera Penni

- Nimeksi
opinniytetydshow’lle muo-
dostui EXnikymiton. Idea
lahti Muumien Ninnistd,
siiti kuinka hin oli ni-
kymiitén ennen kuin tuli
muumiperheen rakasta-
maksi ja ndhdyksi. Nin-
nii oli kohdeltu kaltoin, ja
se oli tehnyt hinesti koko-
naan nikymittémin. Pa-
rannuttavana ideana niy-
toksessd onkin se, kuinka
nikymattomasti voi muut-

tua nikyviksi.
—Tarkoituksenani  on
rohkaista ihmisii pukeutu-

maan. Haluan myds niyt-
tidd, kuinka monipuolinen
vaatetarjonta Kokkolassa
on. Tailli on paljon hy-
vii vaateliikkeitid ja myos
mahtava kirpputorikult-
tuuri. Liikkeil& ja kirppu-
toreille kiitos hienosta yh-
teistyosta.

Penninkangas on luonut
kuusitoista  asukokonai-
suutta, joissa on vaateliik-
keiden vaatteiden lisaksi
myds vaatteita kirpputo-
reilta.

Malleina nihdéin Pen-
ninkankaan ystavia,
mutta myds esimerkiksi
hinen 74-vuotias mum-
monsa. Penninkangas te-
kee show’n opinniytetyo-
nddn Myynnin foorumi
-hankkeelle.

Viikonloppuna jirjeste-
tdin myos Finlandssvenska
sang- och musikfest. Suo-
menruotsalainen laulu- ja
musiikkijuhla tuo kaupun-
kiin noin 2 500 laulajaa ja
soittajaa.

Isoja konsertteja jarjes-
tetiin muun muassa kon-
servatoriolla,  jadhallissa
ja Snellman-salilla, mutta
pienempid pop up -esityk-
sid voi nahda viikonlopun
ajan torilla, kahviloissa ja
Purje-lavalla.
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LIITE 6/1
TERVETULOPUHE

Esittele itsesi! Tervetuloa katsomaan minun Myynnin foorumille tehtya
opinndyteshow’ta, joka on nimeltdan EXnakymaton! Show on tehty yhteistyossa
Kokkolan kauppojen ja muiden tahojen kanssa. Mukana ndhddan muun muassa
JC, Boardvillage, Moda Aukia, Halonen, Glitter, Cubus, Bik Bok, Nahka- ja
laukkuliike Hiltunen Ky, Kokkolan Baptistiseurakunnan kirpputori seka
Kirpputori Pietarin katulasten hyvaksi. Naytoksen tarkoitus on rohkaista seka
tuoda Kokkolan kauppojen monipuolisuus esiin. Lavastusapuna on toiminut

ihana Legera seka hotelli Kokkola tarjoaa meille sovitustilat!

Itselle oli enemmankin kuin selkeda, etta ndytokseen ja yhteistyohon tulisi
mukaan my0s normaalien liikkeiden lisdksi kirpputorit, joiden kulttuuri onkin
Kokkolassa valtava. Vaatteiden kestdava kehitys ja nykypdivana yhdistely
ennakkoluulottomasti on tirkeda. Naytoksen myota yritdn antaa inspiraatiota ja
ideoita siihen, kuinka nykypdivand kaiken yhdistely on mahdollista ja my0s
kaapin pohjalla pyorivat kerran kdytetyt juhlavaatteet on mahdollista sovittaa

ihanasti arkikayttoon!

Milta ndyttavat kirpputoritavara, juhlavaate sekd taman hetken muotivaate
yhdistettynda? Ennakkoluuloton voi 10ytdda nuoruudenldhteen omasta
vaatekaapistaan sekd kevaan uutuus-ihanuuksilla. Ennen kaikkea nadytoksen
tarkoitus on nayttda Kokkolan valikoiman monipuolisuus, kuinka hienoja ja

hyvia liikkeitd meilla taalla on!

Sitten hiukan inspiraatiosta: Show'n idea ja nimi EXndkymattoman idea ldhti

Muumien Ninnistd, siitd kuinka hdn oli ndkymaton ennen kuin tuli
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muumiperheen rakastamaksi ja ndhdyksi. Ninnid oli kohdeltu kaltoin, ja se oli
tehnyt hanestda nakymattoman. Parannuttavana ideana naytoksessa onkin se,

kuin ka nakymattomasta voi muuttua nakyvaksi.

>> Show’ssa on nelja osiota, jotka vievat kohti rohkeutta, olemisen iloa nakyvana.
Jokaisen sisddntulon alussa kerron teille pdtkdn inspiraatiosta. TASTA SE

LAHTEE! (kierros 1)
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ARVOSTETTU (kierros 2)

Sisdaantulon tavoitteena on muuntaa puvunhousut arkikayttoon. Asuksi, jossa voi
suorittaa erilaisia arkipdivan asioita. Sisdantulo on rohkaisu ihmiselle. Muista
arvostaa itsedsi, ymmarrd oma arvosi. Kun ihminen ymmartda ansaitsevansa
rakkautta sekad arvostusta han kykenee mahdottomaan. Onhan ihminen kaynyt
kuussakin. Itsednsa arvostava voi hymyilla kanssakulkijoille ilman, etta luulee

maailman keikahtavan radaltaan kun joku vastaa sithen hymyyn.

Hymyilet,

aivan dkkia,

niin kuin hymyillian

silloin kuin oikeasti hymyilldin,
ilman syyta,

niin kuin sanotaan

Yksikdan hymy ei synny syytta.
Hymy on sielun ainoa tapa

olla hetken nikyvilla

niin ettemme menettdisi uskoamme
sen kaikkivoipaisuuteen.
Hymyilet

jotta mindkin

paljastaisin sinulle

oman sieluni.

- Tommy Tabermann

Hymy paljastaa meiddt. Meiddn sielumme ja sen kuinka ndemme itsemme.

Toivon, ettd me kaikki voisimme hymyilld leveasti, arvostaen itseamme ja muita.
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TAHTISILMA (kierros 3)

Tahtisilméan pointtina on se, kuinka ilo elamdan syntyy sisdlta pdin ja pulppuaa
ulos - vaatteet vain kruunaavat kokonaisuuden. Tdhtisilmd on asenteikas
kirpputorihaukka, jonka paalld kaikki nayttaa hyvaltd. Han ei valitd tuon
taivaallista siitd, mita muut hanesta ajattelevat. Han yhdistelee uutta seka vanhaa

rohkeasti.

Onnellinen on hin

joka oppii viihtymaan

itsensd ja maailmansa

keskenerdisyyden kanssa.

Onnellinen on hin

joka herda joka aamu

toiveikkaana ja tarmokkaana tavoittelemaan
koskaan tiyttymatonta unelmaansa.

— Tommy Taberman & Jussi T. Koski (Ote kirjasta Kuinka olla)
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EXNAKYMATON (kierros 4)

EXnakymaton on sekd koko show’n ettd viimeisen sisaantulon nimi. Inspiraatio
lahti Muumilaakson nakymattomasta Ninnistd, joka muuttui nakymattomasta
nakyvaksi, siitd naytoksen nimi EXndakymaton. Eli nakymattomyys on nyt ex.
Téassa sisdaantulossa vaatteet toimittaa Muumimamman parantavan - sekad

nakyvaksi luovan - taikajuoman virkaa.

Matkalla nakyvaksi voi tulla yllattaviakin kehitysstoppeja. Ninnillekin kavi niin,
kun joutui Haisulin rydstamaksi. Haisuli, muumilaakson ilked hahmo, ymmarsi
nakymattomyydestd olevan hydtyd muun muassa pankkiryostopuuhissa. En
sano ettd matkalla muutokseen, meidat ryostdisi Haisuli noissa aikeissa, mutta

jotain odottamatonta voi tapahtua, joka keskeyttaa vireilla olevan muutoksen.

Tassa tapauksessa Ninni pahoitti mielensa ryostomietteistd, joten kehitys tulla
nakyvaksi keskeytyi. Kuitenkin rohkaisevat sanat Muumeilta, tosi maailmassa

ystaviltd, auttavat jatkamaan matkaa nakymattomasta nakyvaksi.

Siti, sita

ettd edes hdiviahtavan hetken
uskaltaa olla suurempi

kuin onkaan,

jattda ohjakset

hyvyydelle ja kauneudelle,
sitd kutsutaan taydelld syylla
mahdollisuudeksi

tulla ihmiseksi.

- Tommy Taberman
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KIITOS (kiitos-kierros)

Ja koska jokaisella tarinalla on opettavainen loppu, voin kertoa, ettd Ninni oppi
my0s pitdimaan matkansa aikana omia seka toisten puolia. Han esimerkiksi puri
Muumipappaa hdnnasta taman ollessa Mammalle ilked. ELI JOHTOPAATOS:
Silloin kun on néakyva uskaltaa pitda muidenkin puolia eika valita liikaa muiden

mielipiteistd vaan tekee sen minka tuntee syddamessaan olevan oikein.

Suuri kiitos kaikille liikkeille ja yrityksille, jotka ovat olleet mukana!
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KESKIPOHJANMAA
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Onko meiddn maamme oikeasts siind pis-
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Minne mennd tai mitd tehds?
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Penninkankaan  mainitsemat

vera Pe ki s ker
too  pukeutumisj g
sivuilla 4-5, miten han

aloltraa aamulsin pukeutumisensa
suunnittelun housuista. Useimmi
ten hiin valitsee asukseen prassa

papy kut tuovat mieleen oman
mieltymykseni. Farkkujen vannou-
tuneelle kiyteijille turvavaate on
siniset pussifarkut. Matalavyotd-
ridset farkut civat purista mistian,

tyt herrainh tai pappatarkut.
Jalkineikst sopivar herrainkenght.

Kun on nuorl ja nid, on muka-
vaa kokeilla eri tyylejd, kun oikeas-
taan miki tahansa asu istuu kivasti
illa. Ei tarvitse miettida huonoa

ja kumi i lahkeissa an-
taa rennon filliksen. Niiden kanssa
punaiset tennarit, jotka ovat myds
luotettava matkakumppani.
Turvavaatteen lisiksi tarvitaan
luotettava vaatemyyja. Mieluiten

ryhtid, v a vatsaa tal
selluliitistd kyhmyisia reisia.

Mutta efviit kaikki aamut ole help-
poja nuorellekaan  pukeutujal
le. Siksi tarvitaan turvavaate. Ky
seessd on sellainen asu, jossa tun-
tee olonsa varmaksi koko piivin.
Oikeat varit, materiaalit ja lemppa
rikengat,

Hlai Joka osaa yhdelli silmi-
ykselld neuvoa, mitd kannattaa so-
vittan ja mitd ei. Varsinkin farkku-
kaupassa luottomyyjan lasnaolo on
korvaamaton.

Myds Veera Penninkangas luot-
taa myyjlen aslantuntemukseen
ja palveluun. Kokkolassa on hyvid
vaatekauppoja, mutta kenkikaupat

4-5

Veera Penninkangas
etsii mustaa lippalakkia,
jossa el ole logoa.
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Talkasauva lihtee matki
Katariinan kamarista.

Jjos kenkakaupat sijaitsisivat samal-
la kadulla ja lihelld suurimpia vaa-
teliikkeita.

Olen  kiyttinyt
saisteliiasti, koska ne eivat vaiku-

pussifarkkuja

a olevan Uil hetkelld muodissa.
Undet farkut pitiiisi jostakin loyr&i,
mutta kovin vaikea on Wytai sopi
via vaihtoehtoja. Skinny, boy fri
end ja boot cut ovat ehdottomas-
ti poissuljettuga, silli haussa on ta-
valliset siniset farkut.

On se kumma, kun nuorena jou-
tui kaventamaan itse lahkeet saa
dakseen tiukat pillifarkut. Nyt tun-
tuu siltd, ettei mitdlin muuta ole
kaan tarjolla.

Veera Penninkankaan mainitse
mista farkuista tuli mieleen fark

kutyyli omasta nuoruudesta. Ku
ka muuten muistaa porkkanafar-
kut, jotka olivat reidelti 10yst ja
kapenivat nilkkoja kohti? Merkki
taisi olla Beavers.

Paivi Savela
Kirjoittaja on Keskipohjanmaan
todmituspddlitkkd
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Sapuistots muninkytotoe el MG : J Pennm@gas
e rpiotoes tolyao eflillaikki

Monet mietiit liksa s, mie uskaktavat 5.8
laitaa pille. Kaikkien pitis uskaitas pukeu- uskaltaisi
ukeutua

i e e
Bl - &

e ielensa mukaan
i kreise,kuin halusvatol. S sel ' .
1 uskallat myos itse pukeutua juuri niin- .
e e e -
Vaatekaapin kulmakivet e
it

Tl

‘herrainhousut naisellisiin lipikuulta
e et
it ke o s
e

Penninkangas itse s isia rohkeutta pukeu-

~

akki

hesaina M tyfi her-

eibousda o il b

s pappataekkus, lkine

na berrainkenkid, Penninkan-
uctcee.

Aidis peritty liehuva takii on Veers
Peaninkankaan suosikkivaste juur nyt

Syksyn pukeutumistrendeihin kuuuvat Pennin
Kankaan mukaan esimerkiksi varikkaat teko-
turkikset hemperssa tai smaragdinvitveissa v
raiss3, Jolkineissa tnd syksyn tolppakorkor
Set MokKas80DA ova Must, varren mitta vo
vaindela polven alta puoleen sareen

Asuistesta syksyn tarkeimpina athavat el
oo iyt korvaonut i yhttan
vinyksinkertaisaen soen ippalakiin
Meaissaruskeson iahtavet hsipunat sy
vat rendihna.

Materiaaleista syksyn suurin jutt on samett
Jopa vakosametti on ulossa taas muotin. Sati
i, nanka ja tekonahka sdilyvat edeloen tirkein
materialeina sametinrinnally

Penninkankaan mukaan syyspukestumisen -
u Dilleekin er materiaalen yhilstelemisess3.

Taysmusta asukaan e oletylsa, jos sind on
wast o matoriaea {0

osattu yhdsta
Nakatakki pitss edelleen pintansa syyskias-
sikona a asusteshs valtaan mahdolismman
suuri buivi, Levelahkeset housut atkavat myts
syksyyn,
Penninkangas aikoo tse suosia viela tsadkin

Kaytsa mekkona saappaiden kanssa.

ettt acn vale o e it o o
L nin)
pesnaogas b bt pilrumiscssn
e iy . Wi ks o
brindi vol tuottaa hyvai kaatus, mutta toissalta brindi
el ynny bk yhs v koo yeens et -
tain on tehsy ol
P s

aisia brindej ja yritin two-

da it aina ulkomailla esin.
tapidin todella paljon, Penninkangas
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hinta
della kallista merkkicuotettakaan ef kannata ostaa, os se
tarkoittaaettel tuotetta sen arvon vaoksi uskalla Kiyttia.

Monipuolinen Kokkola

Kokkolan muoelliikkelden tarjontaa Penninkangss piid
‘monipuolisena. Hinen omia suosikkilikkeiiin kaupun
gisa ovat esimerkiksi Boardvillageja BikBok. Perusvaat
teita jaalusvaatieita hin ostaa usein Lindexisti, JC as
on farkkuostosten ykkbspaikka. Entinen tydpaikka Gli-
e o ekl el sl

s Hkhelsd valvan hyvid
yhsliliod asikaspalveha. Esimerkiks Moda Aulias
2 0n aina todella ystivallists myy]i tissi, Penninkar-

hua.

‘Penninkangas loytia kulenkin kaupungin tarjonnas-
ta mys kehitettivi
Kenkdvabiicn oo 414 vihdn hulann, Exmekde
s Halosella on aika walikoima, mtta varsi-
naiset nmm.m .m. i e v
Penninkangas poh

Miia Ruuttuda, okt
Jukka Lehojsivi, kuva.

5 VINKKIA KIIREISEEN AAMUUN
B Turvavaatteet - Varma kokonaisuus, joka toimil
aina ja on mukava pits3
W Hyvat kengst - Jakineet, foill vol Kireesss
juostakin.

W Luottofarkut - Helppo yhdistas nopeasti mihin
tahansa.
 Huulipuna - Kukaan of huomaa simapussals,
Kun huulet viev3t huomion.
M Asenne - Paiva pelastuy kun aamun aloittaa mu-
sikla ja muista hymyl,
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