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Taman opinnaytetyon aiheena on tutkia digitalisaation aiheuttamia muutoksia deittailukult-
tuuriin, keskittyen mobiilideittailusovellus Tinderiin. Ilmiona Tinder seka vastaavat deittailu-
palvelut ovat melko uusia. Tyossa selvitettiin, onko deittailu muuttunut Tinderin myota, ja
mita nama muutokset mahdollisesti ovat. Tutkimuksessa sivutaan myos yleisesti deittailukult-
tuurin muutoksia.

Tinder valittiin erilaisten deittailukanavien joukosta opinnaytetyon aiheeksi, koska se on yksi
tunnetuimmista deittailusovelluksista. Opinnaytetyo toteutettiin osana Kuluttajakayttaytymi-
sen digitaalisuus -hanketta, jota Laurea-ammattikorkeakoulu ja Kurio Oy toteuttavat yhteis-
tyossa.

Deittailun muutoksia pyrittiin selvittamaan laadullisen tutkimuksen menetelmilla. Tyon tutki-
muskysymyksena oli, onko deittailu muuttunut, ja mitka tekijat siihen ovat vaikuttaneet. Li-
saksi tyossa perehdyttiin siihen, mista muutos johtuu ja missa se nakyy. Tutkimus suoritettiin
suomalaisten 22-32-vuotiaiden naisten nakokulmasta.

Opinnaytetyon teoriaosuudessa keskityttiin ensin digitaalisen minakuvan rakentumiseen, jossa
kaytiin lapi muun muassa motivaatiot ja tarpeet sosiaalisessa mediassa kayttaytymisen ta-
kana. Seuraavaksi syvennyttiin digitaaliseen vuorovaikutukseen, eli mita digitaalisella vuoro-
vaikutuksella tarkoitetaan ja kuinka se on kehittynyt.

Tutkimus suoritettiin laadullisen tutkimuksen menetelmilla. Tutkimusmenetelmina kaytettiin
teemahaastattelua ja verkostohaastattelua. Tavoitteena oli saada mahdollisimman tarkkoja
kokemuksia ja nakemyksia siita, miten deittailu on muuttunut viimeisen viiden vuoden aikana.
Taman lisaksi haastatteluissa pyrittiin selvittamaan haastateltavien omaa kayttaytymista sosi-
aalisessa mediassa ja Tinderissa.

Tutkimuksen tulosten perusteella deittailu on muuttunut paljon verrattuna aikaan ennen Tin-
deria. Tuloksista kavi selkeasti ilmi, etta deittailu nykypaivana koetaan nopeana ajanviet-
teena. Toisaalta deittailua nykypaivana pidettiin myos kertakayttoisempana ja rennompana
kuin viisi vuotta sitten. Tinderia pidettiin hyvana kanava uusien tuttavuuksien loytamiseen.
Deittailua viisi vuotta sitten pidettiin epatoivoisena, mutta aidompana ja jannittavampana,
kuin deittailu nyt on.

Tinder Social olisi hyva jatkotutkimuksen kohde. Olisi mielenkiintoista tutkia, tulevatko tassa
opinnaytetyossa ilmi tulleet asiat myos Tinder Socialin puolella esille. Yksi jatkotutkimuksen
aiheista voisi myos olla, kuinka Tinder voisi kehittya laajemmin.

Asiasanat: Sosiaalinen media, deittailu, kuluttajakayttaytyminen, Tinder
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The subject of this thesis project is the effect of digitalization on dating, using the mobile
application Tinder as a case study. As a phenomenon Tinder and other similar dating services
are quite new. The purpose of the research was to investigate whether there have been any
changes in dating practices after Tinder was released and what these changes are. The re-
search also examines, whether there have been any changes in the whole dating culture
scene.

Tinder was selected as a research target for this thesis project because it is one of the most
well-known dating applications. This thesis was made as a part of the Consumer Behavior in

Digital Environment project, in which Laurea University of Applied Sciences and Kurio Oy are
working in collaboration.

The changes in dating practices were examined using qualitative research methods. The main
objective was to find out whether dating has changed or not and what the reasons behind this
are. Other questions which the research attempted to address included the way in which da-
ting applications have influenced behavior in social media and where possible changes can be
seen. The target group for the research consisted of Finnish women between 22 and 32 -years
of age.

In the theoretical chapters the focus was on the construction of a digital self-image and digi-
tal interaction. In these chapters the motivations and needs underlying social media behavior
were examined. The digital interaction section discusses behavior in social media - what it is
and how it has evolved.

The research methods used in this thesis project were the theme interview and network in-
terview. The objective was to gain data about precise experiences and views on how dating
has changed in the last five years. In addition, the behavior of the interviewees when using
social media and Tinder were also covered.

The results of the research concluded that dating has changed when compared to the time
before Tinder was released. Dating now is seen as quickly evolving and only as a use of time.
On the other hand, dating now is seen as an expendable behavior, yet more relaxed than five
years ago. Tinder was considered as a good channel to meet new people. Dating five years
ago was seen as a more desperate activity, but also more real and exciting than dating now.

For further research, it is recommended to study the phenomenon of Tinder Social. It would
be interesting to see if the same facts were found in Tinder Social as in this thesis. One of the
subjects for further research could also be about how Tinder could develop itself more
broadly.

Keywords: Social media, dating, consumer behavior, Tinder
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1 Johdanto

"Tinder on kurkistus sieluihimme. Tai jos ei sieluihimme, niin selkaytimiimme tai sisalmyk-
siimme. Jokin siella maarittelee ja arvioi ihmisia hyvin itsevarmasti ja hyvin vahaisen tieto-

maaran avulla.” -Kyosti Niemela (Helsingin Sanomat 28.1.2016)

Seurustelu, tapailu, deittailu, treffailu - toisten ihmisten romanttiseen tapaamiseen loytyy
useita kuvaavia sanoja, mutta mita deittailu tana paivana oikeasti tarkoittaa? Onko deittai-
lusta muodostunut vain nopea ajanviete entisaikojen pitkalle seurusteluprosessille, vai pide-
taanko sita jopa nykypaivaisena harrastuksena? Enta miten mobiilideittailupalveluissa kayttay-

dytaan? Millaista kanssakayminen toisten kayttajien kanssa oikeasti on?

Taman opinnaytetyon keskiossa on digitaalisen minakuvan rakentuminen seka vuorovaikutus
sosiaalisen median kanavissa. On tarkeaa ymmartaa kayttajien motivaatiot deittailupalve-
luissa ja sosiaalisessa mediassa toiminnan takana. Miksi kayttaja valitsee juuri ne tiedot tai
sen oletuskuvan itsestaan? Kuvastavatko nama valinnat kuluttajan ”aitoa minaa”? Mitka ovat

motivaatiot valintojen takana? Ja mita vaikutusta deittailupalveluilla on ollut tahan kaikkeen?

Jatkuva digitaalinen muutos ja uudet palvelut voivat muovata palvelujen kayttajien toimintaa
jopa paivittaisella tasolla. Samalla kehitys mahdollistaa jatkuvasti uusia keinoja niin deittai-
luun kuin myos sosiaalisessa mediassa toimimiseen. Ihmisten kaytos muovautuu digitaalisen
kehityksen myota, ja tyon perimmaisena tarkoituksena onkin uuden tiedon ja kuluttajien
kayttaytymisen lisaksi tutkia naiden palvelujen kayttajien ajatuksia siita, miten deittailu seka
sosiaalisessa mediassa toimiminen on muuttunut ja mita se mahdollisesti tulee tulevaisuu-

dessa olemaan.

Opinnaytetyon tausta seka aihe esitellaan alaluvussa 1.1 ja tyon tutkimusongelmat seka ta-
voite alaluvussa 1.2. Luvuissa 2 ja 3 kasitellaan tutkimuksen teoreettista viitekehysta. Opin-
naytetyon ensimmaisessa osassa tutkitaan deittailun kehitysvaiheita ja digitalisaation vaiku-
tuksia seka sosiaalista mediaa. Toisessa osassa keskitytaan digitaalisen minakuvan rakentumi-
seen, kayttajien valiseen vuorovaikutukseen digitaalisessa ymparistossa seka niiden pohjalla
oleviin motivaatioihin ja tarpeisiin. Luvussa 4 kaydaan lapi laadullinen tutkimusprosessi seka
esitellaan tutkimukseen valitut aineistonhankintamenetelmat. Samalla myos kuvataan tutki-
muksen suoritus seka sen vaiheet. Luku 5 esittelee tutkimuksen tuloksia seka tulosten analy-
sointia eri menetelmien avulla. Viimeinen luku 6 sisaltaa opinnaytetyon yhteenvedon, johto-
paatokset seka siina esitellaan lyhyt kuva siita, mita tulevaisuudessa mahdollisesti tulee ta-

pahtumaan.



1.1 Tyon tausta ja aiheen rajaus

Opinnaytetyo toteutetaan osana Kuluttajakayttaytymisen digitaalisuus hanketta, jonka toi-
meksiantajana ja mentorina toimii Kurio. Toteutuksessa on mukana myos Laurea-ammattikor-
keakoulu, jonka tehtavana on ohjata tutkimuksia, seka MTV, joka toimii hankkeen mediayh-
teistyokumppanina. Tutkimushankkeen tarkoituksena on julkaista jatkuvasti uutta tietoa koti-
maisten kuluttajien kaytoksesta digitaalisen median kanavissa. (Kuluttajakayttaytymisen digi-
taalisuus 2016.)

Kuluttajakayttaytymisen digitaalisuus hanke on kaynnistynyt vuonna 2014 ja hankkeessa teh-
tavat tutkimukset keskittyvat paaasiassa kuluttajakayttaytymiseen ja sen tutkimiseen. (Kulut-
tajakayttaytymisen digitaalisuus 2016.) Tutkimukset toteutetaan laadullisen tutkimuksen me-
netelmin, jolloin hankkeen on mahdollista luoda pohjaa mahdollisille tulevaisuudessa toteu-
tettaville kvantitatiivisille, eli maarallisille, jatkotutkimuksille. Tutkimustyosta vastaavat suu-
rimmilta osin opiskelijat, jotka toteuttavat opinnaytetyonsa Kuluttajakayttaytymisen digitaa-

lisuus hankkeessa. (Kurio 2016)

Opinnaytetyon aiheeksi on valittu "Tinder & co. - onko digi muuttanut oikeasti deittailua ja
miten nama palvelut vaikuttavat muuhun some-kayttaytymiseen”. Tarkoituksena on tutkia,
milla tavalla Tinder seka muut vastaavat mobiilideittailusovellukset ovat vaikuttaneet deittai-
luun seka kayttaytymiseen sosiaalisen median kanavissa. Tyossa ei ole rajattu sosiaalista me-

diaa tiettyihin kanaviin, vaan sosiaalinen media kuvataan yhtena suurena ilmiona.

Tutkimus suoritetaan suomalaisten 22-32-vuotiaiden naisten nakokulmasta. lkajakauma tutki-
mukseen valittiin silla perusteella, etta taman ikaiset naiset ovat ehtineet deittailla myos ai-
kana ennen Tinderia ja heilla on henkilokohtaista kokemusta mobiilideittailusovellusten tu-

losta ja niiden kayttamisesta.
1.2 Tutkimusongelma ja -tavoitteet

Taman opinnaytetyon tavoitteena on tutkia, onko digitalisaatio vaikuttanut deittailuun ja
milla tavalla deittailupalvelut vaikuttavat kuluttajien kayttaytymiseen sosiaalisessa mediassa.
Aihe on sinansa laaja, silla sosiaalinen media kasittaa suuren maaran erilaisia kanavia. Aihetta

on pyritty kuitenkin rajaamaan luvussa 1.1 esitettyjen perustelujen mukaisesti.



Miten digitalisaatio on
muuttanut deiftailua?

Miksi Missé
muuttunute nakyy?

Miten deittailupalvelut
vaikuttavat kayttaytymiseen
sosiaalisessa mediassae

Kuvio 1: Tutkimusongelma

Opinnaytetyon tutkimuskysymykset seka niiden alakysymykset on esitetty kuviossa 1. Tyo si-
saltaa kaksi paakysymysta, jotka ovat miten digitalisaatio on muuttanut deittailua ja miten
deittailupalvelut vaikuttavat sosiaalisessa mediassa kayttaytymiseen. Aiheeseen liittyvat myos

pienemmat sivukysymykset, jotka tutkivat muutoksen syita ja nakyvyytta.

Opinnaytetyon tarkoituksena on selvittaa, milla tavalla digitalisaatio on muuttanut deittailua
- vai onko se muuttanut sita ollenkaan. Tutkimuksen aikana tullaan selvittamaan, miten digi-
talisaatio on vaikuttanut deittailuun ja milla tavalla se nakyy nykypaivan deittailukulttuurissa.
Tyon toisena osana tutkitaan deittailupalvelujen vaikutusta sosiaalisessa mediassa kayttayty-
miseen. Tassa aihealueessa keskitytaan tutkimaan, miten ja missa deittailupalvelujen kaytta-
minen nakyy tutkittavien henkiloiden sosiaalisen median kanavissa. Tyon perimmaisena tar-
koituksena on tuottaa uutta tietoa ja tutkia palvelujen kayttajia deittailusovelluksissa seka

sosiaalisessa mediassa.



2  Digitaalisen minakuvan rakentuminen

Ihmissuhteita ei enaa nykypaivana voi maaritella pelkastaan ihmisten kohtaamiseksi kasvotus-
ten - kohtaamisia voi tapahtua nykyaan myos virtuaalisesti. Yksilo rakentaa sosiaalisen identi-
teettinsa sen pohjalta, mihin han samaistuu. Minakasitys muodostuu monista eri henkilokoh-
taisen identiteetin ominaisuuksista, kuten esimerkiksi kyvyista, kiinnostuksen kohteista ja fyy-
sisista piirteista seka sosiaalisesta identiteetista. (Suoninen, Pirttila-Backman, Lahikainen &
Ahokas 2011, 141-142.) Henkilokohtaisten sosiaalisen median seka muiden profiilien rakenta-
misessa yksilon tuleekin pohtia, mita ja milta han nayttaa sivustolla vieraileville ihmisille (So-
lomon 2011, 194-195).

Henkilon toimiessa eri verkkojen- seka sosiaalisen median kanavissa, han luo itselleen henki-
lobrandia. Yksilon kayttaytyminen verkossa muodostuu usein sen perusteella, minka yhteison
tai ryhman silmissa han haluaa tulla huomatuksi. (Aalto & Uusisaari 2010, 36-35.) Omaa henki-
lobrandia luodessaan nettimaailmassa vasta aloittelevan henkilon saattaa olla helpompi liittya
sosiaalisen median maailmaan, mikali han ei koe pakolliseksi koko elamankertansa avaamista
sosiaalisen median yhteisolle. Luottamuksen syntymiseksi oman persoonan esiin tuominen on
kuitenkin tarkeaa - mikali henkilon profiili on pidattaytyvainen tai etainen, se saattaa luoda

profiilin katselijalle epaluottamuksen tunteen. (Aalto ym. 2010, 95-97.)

Henkilobrandilla tarkoitetaan kaikkea henkilosta digitaalisesti dokumentoitua seka verkosta
loydettavissa olevaa tietoa, jonka voi liittaa tiettyyn henkiloon. Verkkoidentiteettia luodessa
kayttajan tulee pohtia, minkalaisen kuvan han tahtoo itsestaan verkossa antaa. Henkilobran-
diin vaikuttavat muun muassa kayttajan olemus, henkilon kanavavalinnat, lasnaolo seka toi-
minta. (Aalto ym. 2010, 80-81.)
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Olemus Kanavavalinnat

- nimi - sosiaalinen media

- profiilikuva - deittailupalvelut

- esittdaytyminen - muut sosiaaliset
- verkkotunnus verkostot

Ldsndolo Toiminta

- viestipalvelut - tavoitteellinen
sis@llontuottaminen tekeminen

Kuvio 2: Henkilobrandiin vaikuttavat asiat (Aalto ym. 2010, 81-94, 97-98)

Kuviossa 2 on esitelty lyhyesti mita edella mainitut henkilobrandiin vaikuttavat asiat pitavat
sisallaan. Henkilon olemukseen liittyvat asiat, jotka nakyvat kaikille verkkokayttajille; henki-
6n nimi, profiilikuva, mahdollinen esittaytymisteksti seka henkilon sivun domain eli verkko-
tunnus. Varsinkin profiilikuvalla voi olla hyvinkin suuri vaikutus siihen, millainen mielikuva
profiilia tutkailevalle henkilolle jaa itse profiilin omistajasta. Yhteisojen profiileissa on myos
usein tilaa lyhyelle esittaytymistekstille. Henkilo tekee kanavavalintansa sen tarkoituksen ja
tavoitteen mukaan - esimerkiksi mikrobloggaukseen sopii Twitter, verkostoitumiseen Face-
book ja tydelaman tarpeisiin LinkedIn. Lasnaololla viitataan eri kanavissa tapahtuvaan viestin-
taan ja vuorovaikutukseen - esimerkiksi kuinka usein ja kuinka paljon kayttaja tekee julkai-
suja, mita nama julkaisut sisaltavat ja minka tyylisia ne ovat. Verkossa toiminnalla taas tar-
koitetaan kaikkea tavoitteellista tekemista, joka tahtaa johonkin lopputulokseen. Esimerkiksi
blogia kirjoittaessa saannollinen sisallon tuottaminen pitaa blogin sen seuraajien mielessa.
Pitkajanteisella sisallontuotannolla voidaan myos edistaa blogin tai muun kanavan loydetta-
vyytta. (Aalto ym. 2010, 81-94, 97-98.)

Kayttaytymiseen ja digitaalisessa ymparistossa toimimiseen vaikuttaa myos vahvasti kayttajan
oma nakemys itsestaan. Palvelujen kayttajilla on yleensa kaksi omakuvaa - niin sanottu ”ide-

aali mina”, joka kuvastaa sita, jollainen ihminen kayttaja itse tahtoisi olla seka ”aito mina”,
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joka viittaa kayttajan omaan realistiseen kasitykseen itsestaan ja ominaisuuksistaan. (Solo-
mon 2011, 194-195.) Ihmisen ideaaliin minakuvaan vaikuttaa ihmisen sosiaalinen ymparisto
seka toimintaymparisto. Voidaankin ajatella, etta sosiaalisen median profiilit ovat tietynlaisia
esityksia kayttajista itsestaan, jolloin niin sanottu ”"nettimina” vastaa ennemminkin kayttajan
ihanteita karsien pois monia muita aitoja osa-alueita. (Kay Green 2013.) Yrityksille tama tar-
koittaa lahtokohtaa palvelujen markkinointiin; tarjoamalla kuluttajille heidan ideaalin mina-
kuvansa mahdollistavia tuotteita/palveluita, kuluttajat tarttuvat helpommin tuotteisiin/pal-
veluihin kiinni. (Solomon 2011, 194-195.)

2.1 Motivaatiot

Motiivit ovat ihmisen tarpeita, haluja, vietteja seka ihmisen sisaisia yllykkeita, palkintoja ja
rangaistuksia. Motiivien tarkoituksena on joko tietoisesti tai tiedostamatta virittaa ja yllapi-
taa suuntaa ihmisen kayttaytymiselle. (Ruohotie 1998, 36.) Motivaatiolla tarkoitetaan tilaa,
jonka motiivit aiheuttavat. (Gorman 2004, 1-2.) - eli tavoitteellista toimintaa, joka lahtee ih-
misen tavoitteesta saavuttaa jokin tietty paamaara. (Gorman 2004, 1-2.) Motivaatio maaraa
sen, miten tehokkaasti ihminen toimii ja minne hanen mielenkiintonsa ohjautuu (Ruohotie
1998, 42). Kuluttajakayttaytymisen nakokulmasta tama tarkoittaa sita, etta yritykset pyrkivat

tarjoamaan kuluttajille/palvelujen kayttajille.

Motivaatiota on kuitenkin olemassa kahta eri tyyppista - sisainen seka ulkoinen motivaatio.
Sisaisella motivaatiolla tarkoitetaan palkintoja ja paamaaria, jotka yksilo on asettanut itse
itselleen. Ne esiintyvatkin usein esimerkiksi tyytyvaisyyden tunteena, ja tyydyttavat yksilon
tarpeita (esimerkiksi kehittymisen ja itsensa toteuttamisen tarpeet). Ulkoinen motivaatio taas
riippuu yksilon ymparistosta, eli yksilon motivaatiota aktivoivat ulkoiset tekijat. Ulkoiset palk-
kiot ovat usein lyhytaikaisia ja ne syntyvat usein toimintaymparistosta. Ulkoisen motivaation

palkkioita ovat esimerkiksi kannustaminen, kiittaminen tai palkka. (Ruohotie 1998, 38.)
2.2 Tarpeet

Tarve on epatasapainon tila, jonka pohjalta ihminen pyrkii toimimaan saavuttaakseen tasa-
painon (Ruohotie 1998, 51). Tarve on jotakin, jota ihmisen on pakko saada tai saavuttaa, jo-
tain, jota ilman han ei voi olla. Ihmisen elamisen kannalta tarpeisiin voidaan maaritella nelja
perusasiaa, jotka ovat: hyvat asumisolot, tarpeeksi ruokaa ja vetta, riittavat terveys- ja hy-
gieniatuotteet seka vaatteet. Kaikki naiden perusasioiden ulkopuolella ei ole tarvetta, vaan
ihmisen haluja - et tarvitse elaaksesi suurta kartanoa, gourmetruokia tai merkkivaatteita.
(Huffstetler 2016.)

Tarpeet vaikuttavat ihmisen osto- ja kuluttajakayttaytymiseen monellakin tapaa, mutta tar-

keimmat arvot kuluttajakayttaytymisen tutkimisen kannalta ovat yhteenkuuluvuuden tarve,
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voiman tarve seka ainutlaatuisuuden tarve. Yhteenkuuluvuuden tarve viittaa yksilon haluun
toimia yhteisossa ja kuluttaa tuotteita/palveluja yhteison kanssa, voiman tarve viittaa haluun
kontrolloida yksilon ymparistoa ja ainutlaatuisuuden tarve viittaa yksilon oman identiteetin
puolustamiseen ja sen yllapitamiseen. (Solomon 2011, 160-161.) Ihmisten sosiaalisuus kum-
puaa liittymisen tarpeesta. Liiallinen yksinaisyys johtaa toimintaan, jossa ihminen lahtee etsi-
maan seuraa, kun taas liika kontaktien maara johtaa haluun vahentaa niita. (Suoninen ym.
2011, 141-142.)

Maslown tarvehierarkia ja sosiaalinen media

Maslown tarvehierarkian (kuvio 3) mukaan ihmisella on viisi perustarvetta. Tarpeita kuvataan
Maslown mallissa pyramidin muodossa, jossa ihmisen tulee ensin tayttaa alimman tason tarve
noustakseen seuraavalle tasolle pyramidissa. Tarvehierarkiaa voidaan myos soveltaa sosiaali-
seen mediaan, silla nykypaivana naita viitta perustarvetta pyritaan tayttamaan sosiaalisen

median kanavissa. (Asher 2016.)

Kuvio 3: Maslown tarvehierarkia (Asher 2016)

Pyramidissa alimpana ovat fysiologiset tarpeet, joita sosiaalinen media ei pysty tayttamaan.
Fysiologisiin tarpeisiin kuluvat esimerkiksi hengittaminen, ruoka, vesi seka uni. Toisella ta-
solla pyramidissa on turvallisuuden tarve, jonka voi linkittaa sosiaalisessa mediassa parhaiten
LinkedIniin. Turvallisuuden tarpeeseen kuuluu muun muassa tyollisyyden, perheen seka ter-
veyden turva. Kolmannella tasolla pyramidissa on yhteenkuuluvuuden tarve, jota voi toteut-
taa esimerkiksi Facebookissa tai Instagramissa. Yhteenkuuluvuuden tarpeeseen kuuluu muun
muassa ystavien saaminen, yhteydenpito perheeseen seka sosiaalinen kontakti verkossa. Nel-
jannella tasolla on arvonannon tarve, johon sosiaalisesta mediasta liitetaan esimerkiksi Twit-

ter, silla sen kayttajat ovat yleensa hyvin kayttaytyvia sosiaalisen median ammattilaisia, jotka
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jakavat oleellista tietoa seka rohkaisevat toinen toisiaan. Arvonannon tarpeeseen liittyvat
muun muassa itsetunto, itseluottamus, saavutukset seka kunnioitus itseaan ja toisia henkiloita
kohtaan. Pyramidin korkeimmalla eli viidennella tasolla on itsensa toteuttamisen tarpeet,
jotka sosiaalisessa mediassa voidaan linkittaa esimerkiksi Bloggeriin tai Tumblriin. Naissa ka-
navissa kayttaja paasee toteuttamaan luovuutta, spontaanisuutta, ongelmanratkaisua seka

moraalisuutta. (Asher 2016.)
3  Digitaalinen vuorovaikutus

Digitaaliset kommunikointivalineet, kuten matkapuhelimet seka tietokoneet, ovat yleistyneet
jokapaivaiseen kayttoon 2000-luvulla odotettua nopeammin. Nama kannettavat kommunikoin-
tivalineet ovat mahdollistaneet ihmisille uudenlaisia kanssakaymistapoja ja erilaisia vuorovai-
kutusmuotoja. Vaikka vuorovaikutusvalineiden yleistyminen on taydentanyt kasvokkain tapah-

tuvaa kanssakaymista, se ei silti voi korvata sita. (Suoninen ym. 2011, 73-75.)

Ennen puhelinten paatehtavina olivat vain soittaminen seka viestien lahettaminen. Yhteyden-
pito digitaalisilla laitteilla on nykypaivana niin yleista, etta ihmiset tuntevat olonsa epamuka-
vaksi ilman puhelintaan. (Clark 2016.) Ihmisten jokapaivaista elamaa ajatellen digitaaliset
mahdollisuudet seka digitaalinen vuorovaikutus ja sen yleistyminen mahdollistavat kanssakay-
misen ilman paikkojen luomia rajoitteita. (Suoninen ym. 2011, 74-76.) Esimerkiksi sahkopos-
tit, uutiset seka uusimmat sosiaalisen median kuulumiset on mahdollista lukea vaikka tyomat-
kan aikana alypuhelimen avulla (Salmenkivi 2012, 54). Toisaalta digitalisoituminen seka vuo-
rovaikutuksen siirtyminen mobiileihin kanaviin on luonut ihmisille uuden kulttuurimuodon -
jatkuvasti tavoitettavissa olemisen kulttuurin. Tama saattaa toisinaan myos hairita kasvokkain
kaytavaa kanssakaymista; jatkuva viestittely tai selaaminen sosiaalisen median kanavissa

usein katkaisee kasvokkain kaytavat keskustelut. (Suoninen ym. 2011, 74-76.)

Mobiilisovelluksella tarkoitetaan sovellusta, joka on suunniteltu toimimaan mobiililaitteella,
kuten esimerkiksi alypuhelimella tai tablettitietokoneella. Tallaiset sovellukset tarjoavat
kayttajille palveluja, joihin olisi yleensa mahdollista paasta kasiksi vain tietokoneen kautta.
Sovellukset ovat yleensa pienia itsenaisia ohjelmistoja, joiden tarkoituksena on tarjota kayt-
tajalle rajoitettu seka tiettya tarkoitusta varten rakennettu ohjelma, kuten esimerkiksi las-
kin, peli tai selain Internetin selaamista varten. Sovellusten tarkoituksena on tarjota kulutta-
jille mahdollisuus valita, mita ohjelmia heidan laitteensa pitavat sisallaan. (Techopedia Inc
2016.)

Ensimmaiset mobiilisovellukset saapuivat markkinoille 1900-luvun lopussa. Talloin sovellusten
tarkoituksena oli tarjota kuluttajille esimerkiksi pienia peleja, puhelimen soittoaanen muok-

kausohjelmia, laskimia tai kalentereita. Ajan kuluessa sovellusten valmistajat yrittivat valmis-
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taa tuotteistaan yha parempia versioita tarjoten samalla kuluttajille yha enemman sovelluk-
sia. Samanaikaisesti sovellusten kayttajat vaativat yha enemman vaihtoehtoja, uusia keinoja
muokata puhelimiaan seka parempaa toimivuutta. Internetin kehittyessa valmistajat etsivat

yha parempia ratkaisuja vastatakseen kuluttajien tarpeisiin keksimalla uudenlaisia ratkaisuja

niin puhelinten, sovellusten kuin puhelinyhteyksien kannalta. (Clark 2016.)

Digitaalisessa kehityksessa on nykypaivana paasty siihen vaiheeseen, jossa ihmiset alkavat
kytkea esineita ja asioita digitaaliseen maailmaan. Paikoilla, ravintoloilla, yrityksilla seka
jopa huonekasveilla voi nykypaivana olla oma digitaalinen identiteettinsa. Internetin kaytto-
liittymana on aikaisemmin toiminut tietokone, mutta nykypaivan digitaalitodellisuudessa
kayttoliittymana toimiikin alypuhelin. Digitaaliset laitteet mahdollistavat niin sanotusti todel-
lisen maailman selaamisen; henkilo voi etsia ravintolan digilaitteellaan, menna paikan paalle
ja kertoa digitaalisesti olevansa siella. Nama tyokalut, kuten alypuhelimet ja tabletit, muut-
tavat ja mahdollistavat uusia informaation saamisen tapoja, ihmisten keskinaista kanssakay-

mista, suhdetta paikkoihin seka myos yritysten toimintaa. (Salmenkivi 2012, 37-39.)
3.1 Deittailun kehittyminen ja Tinder

Nykypaivana deittailu tapahtuu suurilta osin sosiaalisen median valityksella. Yhteydenottota-
poja seka sovelluksia ja sivustoja on niin monta, etta niista on vaikea valita, miten kiinnosta-
vaa henkiloa lahtee tavoittamaan. Deittailu oli 2000-luvun vaihteessa erilaista. Mikali halusit
saada ihmiseen yhteyden, vaihtoehtoja oli vahemman. Tahan aikaan kannettavat puhelimet
eivat olleet kovin yleisia viela, joten vaihtoehdoiksi jaivat soittaminen lankapuhelimesta, ko-
tiovella vierailu tai tietokoneen kautta lahetettava pikaviesti jonkin palvelun kautta. Kannet-
tavan puhelimen omistajille yksi vaihtoehto viestimiseen oli myos tekstiviestit. (Booth 2013.)
Esimerkiksi AIM, eli AOL Instant Messenger, oli 2000-luvun vaihteessa suosittu pikaviestipal-
velu, joka tarjosi kayttajilleen mahdollisuuden lahettaa toisilleen pikaviesteja, luoda profiilin
seka lisata ystavia ystavalistalle. Palvelussa kayttajilla oli myos mahdollisuus paivittaa itsel-

leen erilaisia tiloja, kuten esimerkiksi ”poissa” tai ”varattu”. (Petronzio 2012.)

Jos kiinnostavasta henkilosta halusi saada tietaa jotain asioita, heille tai heidan tuttavilleen
piti menna puhumaan. Nykyaan ennen tapaamista henkilosta on mahdollista tietaa jo monia
asioita. Ilman, etta tarvitsee ottaa keneenkaan mitaan kontaktia. Myoskaan parisuhdeongel-
mia ei ollut mahdollista vuodattaa Facebookkiin, Instagramiin tai muihin vastaaviin sovelluk-

siin tai sivustoihin, silla kyseisia sovelluksia ei viela ollut olemassa. (Booth 2013.)

Internettia on jo sen perustamisesta lahtien kaytetty seuranhakuun. Erilaiset sivustot seka
chat-huoneet ovat tarjonneet jo vuosikymmenia kayttajilleen mahdollisuuden etsia halua-

mansa tyyppista seuraa helposti Internetin valityksella. Monet kulttuurimuutokset kuten tek-
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nologian, ajattelutapojen ja yhteiskunnan kehittyminen ovat tuoneet muutoksia myos deittai-
lukulttuuriin. Teknologian kehittyminen on mahdollistanut uudenlaisia laitteita ja niiden kayt-
totapoja, kun taas muutokset ajattelutavoissa muuttavat ihmisten motivaatioita tehda asi-
oita. (Ali & Wibowo 2011.)

Suomessa ensimmaisia nettideittailupalveluita olivat City-lehden yllapitama Deitti.net, joka
aloitti vuonna 1996, ja Suomi24.fi, joka aloitti vuonna 1998. 2000-luvulla monet sivustot jul-
kaisivat ja tuottivat erillisia puhelimiin tarkoitettuja mobiilipalveluita, jotka kuitenkin tarvit-
sivat tietokoneen toimiakseen kunnolla. Uusimpana asiana naissa palveluissa oli kuitenkin
mahdollisuus lisata kuvia profiileihin. Kuvien lisaamista palveluihin kuitenkin arasteltiin, silla
nettideittailua pidettiin jollain tasolla saalittavana palveluna, josta ei puhuttu kovaan aa-
neen. (Murto 2014.)

2000-luvun vaihteessa treffeja varten vuokrattiin videoita, kun taas nykyaan suoratoistopalve-
lut mahdollistavat elokuvien ja sarjojen valitsemisen seka katsomisen suoraan kotoa. (Booth
2013.) Uuden teknologian myota on mahdollista etsia potentiaalista kumppania omalta koti-
sohvalta, silla monet deittailusivustot ja sovellukset ovat nopeita, mobiileja ja helppokayttoi-
sid. (Ali ym. 2011.) Alypuhelimen kayttdjan on mahdollista olla samanaikaisesti kirjautuneena
kymmeniin eri verkostoihin ja vastaanottaa reaaliaikaisesti viesteja naista palveluista. (Joki-
nen 2014.)

Nykyaan asenteet nettideittailua kohtaan ovat muuttuneet positiivisemmiksi ja esimerkiksi
Tinder-kokemuksista puhutaan avoimesti. Julkkisten liittyminen Tinderiin ja palvelun hehkut-
taminen sosiaalisen median kanavissa on myos omalta osaltaan kasvattanut Tinderin vetovoi-

maa ja nain ollen sen suosiota. (Murto 2014.)

Tinder

Tinder on deittailusovellus, joka tarjoaa kayttajilleen mobiilin, vaivattoman ja nopean tavan
tavata uusia ihmisia - etsivatpa he sitten uusia ystavia, seurustelukumppania, romansseja tai
muutosta elamaan (Tinder 2016). Sovellus on ollut saatavilla AppStoressa vuodesta 2012 al-
kaen ja Play-kaupassa vuodesta 2013 lahtien. Tinderista on vuodesta 2015 alkaen ollut saata-
villa myos maksullinen versio Tinder Plus, joka tarjoaa kayttajilleen uusia ominaisuuksia, ku-
ten esimerkiksi takaisinkelaus-mahdollisuuden seka sovelluksen mainoksettoman kayttamisen.
(Crook & Escher 2015.)

Sovellus on ilmainen ja toimii lahes samalla tavalla kuin mika tahansa deittailusivusto; erona
kuitenkin on se, etta Tinder on mobiilisovellus. Tinderin eduiksi deittailusivostoihin nahden

nousevat siis sen helppokayttoisyys, sovelluksen nopea kayttoonottomahdollisuus seka
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laaja kohderyhma. (Puamore 2016.) Suomessa Tinderin suosio lahti kasvuun vuoden 2013 lo-

pussa ja kasvoi suurimmilleen vuoden 2014 kevaalla (Murto 2014).

Tinderiin kirjautuakseen kayttajalla on kuitenkin oltava toimiva Facebook-tili. Tama vahentaa
mahdollisten vaarennettyjen tilien maaraa, mutta samanaikaisesti helpottaa kayttajia lataa-
maan sovellukseen kuvia. Tilien linkittaminen sosiaalisen median palveluihin mahdollistaa
sen, etta kayttajat voivat nahda toisten kayttajien ja itse kayttajan yhteiset ystavat ja yhtei-
set kiinnostuksen aiheet. Vaikka tilit ovat linkittyneita, kayttajan Facebook-ystavat eivat kui-
tenkaan nae, etta han kayttaa Tinderia. (Puamore 2016.) Sovellukseen on myos mahdollista

maaritella, kuinka laajalta alueelta ja minka ikaista seuraa kayttaja etsii (Murto 2014).

Sovelluksen avatessa kayttaja nakee ensimmaiseksi toisten lahialueella sijaitsevien kayttajien
kuvia, joita painamalla han paasee tutustumaan kayttajan profiiliin. Profiilissa voidaan esi-
tella esimerkiksi kayttajan mielenkiinnon kohteita, tyopaikka, koulutus seka muita tietoja,
joita kayttaja on halunnut laittaa esille. Taman on tarkoitus antaa toisille kayttajille kuvaa

siita, millainen henkilo kyseinen Tinderin kayttaja on. (Tinder 2016.)

Kaikessa yksinkertaisuudessaan Tinderin perusideana on, etta kayttajan paattaessa onko vas-
taan tullut ihminen kiinnostava vai ei, han pyyhkaisee kuvan joko oikealle (kiinnostava hen-
kilo) tai vasemmalle (ei-kiinnostava henkild). Mikali kaksi ihmista ovat molemmat kiinnostu-
neita toisistaan, heista muodostuu tinderpari, jolloin he pystyvat lahettamaan toisilleen vies-
teja. (Nytin toimitus 2014.) Sovelluksen tarkoituksena on, etta kayttaja saa itse viesteja vain
hanta kiinnostavilta henkilgilta. Tinderin chat-toimintoa paasee siis kayttamaan vasta sen jal-
keen, kun seka kayttaja, etta sovelluksen toisessa paassa oleva henkilo ovat molemmat kiin-
nostuneita toisistaan. (Tinder 2016.) Sinkkuus on asia, jota ei nykypaivana enaa hapeilla, vaan
siita uskalletaan rohkeasti kertoa. Tinderin kautta onkin mahdollista hakea seuraa eri tarpei-

siin; yhdeksi yoOksi tai vaikka loppuelamaksi. (Murto 2014.)

Tinderin suurin etu deittailupalveluna on se, etta sovelluksen kayttoa varten ei tarvitse lahtea
mihinkaan, vaan seuran haku onnistuu niin kotisohvalta kuin mista tahansa paikasta, jossa
palvelun kayttajalla on saatavilla puhelin. Sovelluksen arkipaivaisyys seka sosiaalisen median
piirteet ovat tehneet siita kayttajilleen ajankuluttamisvalineen, jota saatetaan selata esimer-
kiksi bussia odottaessa tai luennolla - palvelun kaytto on siis usein nopeaa ja tapahtuu kuin
ohimennen. Tinder toimii myos keinona etsia seuraa henkiléiden omien sosiaalisten kuplien
ulkopuolelta. (Murto 2014.)

Eniten kritiikkia palvelussa herattaa sen ulkonakokeskeisyys, joka saattaa tuntua pinnalliselta

ja jopa julmalta, silla paatos kiinnostavasta henkilosta tehdaan pitkalti profiilista lOytyvien
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kuvien perusteella. Tinderia on arvosteltu myos deittailijoiden toykeydesta - siita, jos tinder-
parisi ei vastaa viesteihin tai lopettaa yhtakkia yhteydenpidon. Tinderissa paatokset kiinnos-
tavista ihmisista tehdaan nopeasti, jolloin deittailija ei valttamatta edes ehdi ajatella toisen

osapuolen tunteita. (Murto 2014.)

Miltton Creativen tekeman tutkimuksen mukaan Suomessa vuoden 2014 toukokuussa aktiivisia
Tinderkayttajia oli 102 000, joista 59 000 miehia ja 43 000 naisia. Aktiivisimpia Tinder-alueita
olivat Helsinki (24 000 kayttajaa), Turku ja ymparisto (9 000 kayttajaa), Tampere ja ympa-
risto (8 600 kayttajaa), Oulu (4 600 kayttajaa) seka Jyvaskyla (4 200 kayttajad). Pelkastaan
paakaupunkiseudulta loytyi yhteensa 36 000 kayttajaa. Suurimmat Tinderia kayttavat ikaryh-
mat olivat noin parikymppiset. Kayttajista 81% oli sinkkuja, 14% seurustelevia ja 5% naimi-

sissa. (Axelsson & Hakkarainen / Miltton Creative 2014.)

Muita suosittuja mobiilideittailusovelluksia ovat Zoosk, Badoo, Hot Or Not, JAUMO flirt-

tichatti, OkCupid Dating, Hinge, Happn ja niin edelleen - listaa voisi jatkaa loputtomiin.

3.2 Vuorovaikutus sosiaalisessa mediassa

Tana paivana digitaalinen vuorovaikutus ei ole enaa pelkastaan ilmio, vaan se on kulttuurinen
muutos, joka hakee jo jalansijaa lilke-elaman eri toiminnoissa ja toimialoissa. Vuorovaikutus
ja sen merkitys moninkertaistuu, digitalisoituu seka muuttuu jatkuvasti monikanavaisem-
maksi. (Jokinen 2014.) Lyhyesti sanottuna sosiaalinen media on vuorovaikutusta, jota tek-
niikka seka tekniikan avulla tuotettavat verkostot, erilaiset palvelut seka yhteisot tukevat

monin eri tavoin (Heinonen 2009, 7).

Sosiaalinen media on termi, jota kaytetaan usein kuvailemaan erilaisia sovelluksia seka sita,
miten niiden sisalla kayttaydytaan. Sosiaalisen median kasitetta kaytetaan nykypaivana kuvai-
lemaan lahes mita tahansa Internet-sivustoa tai vain pienta osaa tarjolla olevista sovelluk-
sista. Kasite ”sosiaalinen media” voi tarkoittaa aivan eri asioita eri ihmisille, mutta mita se
sosiaalinen media sitten oikeasti tarkoittaa? Termi ”sosiaalinen” viittaa toisten ihmisten
kanssa toimimiseen seka tietojen jakamiseen ja vastaanottamiseen henkilolta toiselle. "Me-
dia” taas viittaa kommunikointivalineeseen, kuten esimerkiksi Internettiin. Sosiaalisella medi-
alla tarkoitetaan siis Internet-pohjaisia kommunikaatiovalineita, joiden avulla ihmisten on

mahdollista olla yhteydessa toisiinsa seka jakaa ja vastaanottaa tietoa. (Nations 2016.)

Kasvokkain tapahtuva vuorovaikutus korvaantuu yha useammin erilaisten teknologisesti valit-
tyneiden viestien muodossa. Verkkoymparistossa tapahtuvaan viestintaan liittyy usein kaytta-

jien huoli siita, kuinka toiset kayttajat tulkitsevat jaetut sisallot seka minkalaisia vaikutuksia
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niilla saattaa olla ihmissuhteille. Yksiloiden valisessa digitaalisesti tapahtuvassa kommunikaa-
tiossa luottamuksen aikaansaamiseksi vaaditaan erilaisia tyokaluja seka yhteisesti sovittuja

henkilokohtaisen viestinnan kayttaytymissaantoja. (Lampinen 2014.)

Uskottavaan seka vaikuttavaan viestintaan tarvitaan lasnaoloa. Vuorovaikutus on monessa ka-
navassa hyvinkin nopeasti tapahtuvaa toimintaa, silla lahes jokaisessa kanavassa on kaytossa
niin sanotut pikaviestintapalvelut. Toisinaan viestien vaihtaminen voi myos tapahtua pidem-
malla viiveella. Pikaviestipalveluissa lasnaolon tuntu riippuu eniten viestijoiden omista kay-
tosmalleista seka odotuksista. Tunnetta kayttajan lasnaolosta tuovat esimerkiksi sovelluksen
tai verkkoympariston tilaviesti (esimerkiksi tavoitettavissa, varattu, ei saa hairita) seka kayt-
tajan reagoiminen saapuneisiin kommentteihin ja viesteihin. Verkkosivustoilla ja blogimaail-
massa tarpeeksi usein ja saannollisesti paivitetty sisalto seka erilaisten tapahtumien seuraa-

minen tuovat tuntua henkilon lasnaolosta. (Aalto ym. 92-95.)

Sosiaalisessa mediassa jo melko yleisena ilmiona on kayttajien huomionhakuisuus. Sosiaalipsy-
kologi Janne Viljamaan sanoin ”jokainen on hiukan narsisti: useimmat nauttivat, kun saavat
huomiota”. Suosiota, huomiota ja tykkayksia haetaan pitamalla itsestaan metelia seka keraa-
malla huomiota erilaisten paivitysten avulla. Ystavia ja seuraajia haalitaan valtavasti, mutta
tavataanko naita nettiyhteisojen ystavia koskaan oikeassa elamassa? Moni henkilo saattaa so-
siaalisessa mediassa kirjoittaa hyvinkin rajuja mielipiteita asiantuntevaan savyyn, mutta ei

kuitenkaan kesta julkaisuunsa tai itseensa kohdistuvaa arvostelua. (Linkoheimo 2015.)

Sosiaalinen vertailu kuuluu ihmisluontoon, silla ihminen tahtoo jollain tavalla mitata omaa ke-
hitystaan - mista voit tietaa, missa asioissa olet hyva tai huono, jos et vertaa itseasi johonkin
lahtokohtaan. Ongelmalliseksi vertailu kuitenkin muodostuu, kun sosiaalisen median kayttaja
vertaa itseaan ainoastaan toisten kayttajien taydellisesti rakennettuihin profiileihin. (Fried-
lander 2016) Sosiaalisessa mediassa on mahdollista esiintya sellaisena, kuin kayttaja itse ha-
luaa, ja paivityksia tehdaankin usein vain positiivisista ja iloisista asioista, jolloin paivan kur-
juudet jaavat taka-alalle (Linkoheimo 2015). Tama voi aiheuttaa ilmion, jossa profiilien katse-
lija saattaa tuntea masennusta tai ahdistusta omasta elamastaan, jota han vertaa naihin "vir-
heettomiin” profiileihin. Tallaisissa profiileissa kayttajat esittelevat vain julkisivun itsestaan
ja elamastaan, ainoastaan ne asiat, jotka profiilin omistaja haluaa toisille ihmisille tuoda
julki. Tamankaltaiset profiilit ja julkaisut tuovat sosiaaliseen mediaan myos tietynlaista ryh-

mapainetta, jonka johdosta syntyy yha enemman kaunisteltuja julkaisuja. (Friedlander 2016.)

Tassa kappaleessa esitellaan kaksi sosiaalisen median kanavaa, jotka ovat linkittyneet Tinde-

riin sovelluksen kirjautumissysteemin kautta - Facebook ja Instagram.
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Instagram

Instagram on vuonna 2010 perustettu mobiilisovellus, joka tarjoaa kayttajilleen hauskan tavan
jakaa elamansa tapahtumia seuraajille kuvien muodossa. Vasta kaksi kuukautta sovelluksen
julkaisemisen jalkeen silla oli jo yli miljoona kayttajaa ympari maailmaa. (WeRSM 2013.) Ny-
kypaivana Instagramilla on yli 400 miljoonaa kayttajaa ja sen tarkoituksena on antaa kaytta-
jille mahdollisuus muokata kuvia ja videoita suodattimien seka muokkaustyokalujen avulla.
(Google 2016.)

Sovelluksessa on mahdollista lahettaa yksityisia kuva- ja videoviesteja toisille kayttajille,
muokata kuvia ja videoita, lisata niita kuvakarttaan seka myos merkita toisia kayttajia kaytta-
jan omiin kuviin (WeRSM 2013). Instagramissa kayttajat voivat seurata kavereiden lisaksi myos
muita kiinnostavia Instagramin kayttajia, kuten esimerkiksi julkkiksia, urheilijoita tai valoku-

vaajia. (Google 2016.)

Idea sovelluksen rakentamiseen on lahtenyt rakkaudesta valokuvaamiseen. Instagramin luojat
halusivat mahdollistaa kiinnostavien kuvien ottamisen myos alypuhelinten kameroilla, eika
vain suurilla ja vanhanaikaisilla kameroilla, ja paattivat luoda sovelluksen tata tarkoitusta
varten. Instagramin tarkoituksena onkin kokea kayttajien elamaa kuvien valityksella. Sovel-
luksen avulla kayttajien on mahdollista kokea yhtenaisempi maailma. (Instagram 2016.) Sovel-

lus on ilmainen ja sen voi hankkia niin AppStoresta kuin myos Play-kaupasta (Instagram 2016).

Facebook

Facebook on vuonna 2004 perustettu sivusto, jonka tarkoituksena on antaa ihmisille mahdolli-
suus jakaa kokemuksiaan seka tehda maailmasta avoimempi ja yhtenaisempi. Facebookia kay-
tetaan yhteydenpidossa ystaviin ja perheeseen, maailman menojen seuraamiseen ja asioiden
jakamiseen. (Facebook 2016.) Sivusto on siis tarkoitettu sosiaalisten verkostojen yllapitami-
seen, ja siella on mahdollista olla yhteydessa toisiin kayttajiin seka jakaa tietoa. Nykypaivana
Facebook on yksi maailman suurimmista sosiaalisen median kanavista, silla sivustolla on yh-

teensa yli biljoona kayttajaa ympari maailmaa. (Goodwill Community Foundation 2016.)

Facebook on sivusto, jossa kayttajat voivat muun muassa verkostoitua tuttujen seka tunte-
mattomien ihmisten kanssa, jakaa ja vastaanottaa tietoa, liittya ryhmiin ja tapahtumiin seka
pelata peleja. Sivusto tarjoaa kayttajilleen mahdollisuuksia myos reaaliaikaisiin keskusteluihin
seka omien ryhmien luomiseen. Myos useat yritykset luovat tapahtumilleen omia tapahtumasi-
vuja, joihin kayttajat voivat halutessaan liittya ja nain ollen nayttaa osallistuvansa kyseiseen
tapahtumaan. (Haasio 2009, 9-10.)
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Sivuston jatkuva suosio perustuu ihmisluonnossa piilevaan uteliaisuuteen ja sosiaalisuuteen -
Facebook tarjoaa kayttajilleen mahdollisuuden kurkistaa ystavien elamaan tilapaivitysten ja
valokuvien virratessa kayttajan omalla etusivulla. Tilapaivityksia selaillessa kayttajan on myos
mahdollista tykata toisten kayttajien paivityksista. (Haasio 2009, 12-13.) Suosio perustuu
myos siihen, etta kayttaja voi samanaikaisesti olla yhteydessa seka jakaa tietoa toisille kayt-
tajille. Myos moni muu Internet-sivusto on yhdistanyt voimansa Facebookin kanssa ja tarjoaa
kayttajilleen mahdollisuuden rekisteroitya muille Internet-sivuille pelkilla Facebook-tunnuk-

silla. (Goodwill Community Foundation 2016.)
4 Tutkimus

Tassa kappaleessa esitellaan kaytettavat tutkimusmenetelmat seka kuvataan niiden kulku.
Tutkimus suoritetaan laadullisin menetelmin, ja paamenetelmana tutkimuksessa kaytetaan

teemahaastattelua.

Tutkimuksen aineisto kerataan kvalitatiivisen tutkimuksen menetelmilla. Kvalitatiivisella tut-
kimuksella tarkoitetaan laadullisien menetelmien kayttoa aineistonhankintamenetelmina.
Laadullisen tutkimuksen menetelmilla voidaan kuvata todellista elamaa ja sita, kuinka ihmiset
kayttaytyvat aidoissa ymparistoissa. Kvalitatiivisella tutkimuksella pyritaan siis kuvaamaan
tutkittavaa aihetta kokonaisvaltaisesti. Aineiston hankinta tapahtuu laadullisilla metodeilla,
kuten jarjestamalla teemahaastatteluja. Laadullisia menetelmia kaytettaessa kohdejoukko
valitaan tarkoituksenmukaisesti tutkimuksen tarpeet huomioiden. (Hirsjarvi, Remes & Saja-
vaara 2013, 139-140 & 160-161.)

Kuviossa 4 on kuvattu tutkimuksen kulku. Tutkimuksen tekeminen alkaa aiheen ja tutkimusky-
symyksen maarittelemisesta. Taman jalkeen siirrytaan tutkimuksen teoriaosioon, jossa myos
tarkennetaan tutkimuskysymysta. Teoriaosuuden jalkeen siirrytaan tutkimuksen suorittami-
seen ja aineistonhankintaan. Kun kokoon on saatu tarpeeksi aineistoa, siirrytaan tulosten ana-

lysointiin. Analysoinnin jalkeen esitetaan tutkimuksen johtopaatokset.

) Aineiston-
Tutkimus- TUWII"HL%L(SBH hankinta, Analysointi ja
kysymys, aihe teoria, tutkimuksen johtopéadttkset

tarkentaminen suorittaminen

Kuvio 4: Tutkimuksen kulku



21

4.1  Aineistonhankintamenetelmat

Tassa tutkimuksessa on kaytetty useampaa eri tutkimusmenetelmaa, jotka ovat teemahaas-
tattelu, havainnointi seka havainnoinnin yhteydessa tapahtuva verkostohaastattelu. Naita me-
todeja kayttamalla tutkimukseen on pyritty loytamaan mahdollisimman syvallinen nakokulma.
Seuraavissa kappaleissa esitellaan tutkimuksessa kaytetyt aineistonhankintamenetelmat tar-

kemmin.

Teemahaastattelu

Teemahaastattelu on menetelma, jossa haastattelun teemat - eli aihepiirit - ovat tiedossa,
mutta kysymyksilla ei ole tarkkaa muotoa tai jarjestysta. (Hirsjarvi ym. 2013, 206-209.) Haas-
tattelut, jotka toteutetaan aidoissa toimintaymparistoissa antavat usein paremman kuvan
siita, mita haastateltava oikeasti ajattelee. Tallaisissa toimintaymparistoissa toteutetut haas-
tattelut auttavat syventamaan tai selventamaan tutkittavaa asiaa, silla haastateltavan on hel-

pompi kuvailla hanelle tuttuja asioita ja toimintoja. (Ojasalo ym. 2009, 106-107.)

Haastattelun avulla pystytaan keraamaan luotettavaa ja tutkimuksen aiheeseen liittyvaa tie-
toa. Eritoten mielipiteita herattavista aiheista haastateltavilta on mahdollista saada aihee-
seen uudenlaisia nakokulmia seka selventaa tai syventaa tutkimuksen aiheita. (Ojasalo ym.
2009, 106-107.) Haastattelujen aikana haastateltavan on mahdollista tuoda esiin omia mielipi-
teitaan ja ajatuksiaan vapaasti. Haastattelijan on myos mahdollista esittaa haastateltavalle

lisakysymyksia, mikali kokee taman olevan tarpeellista.

Tutkimuksessa teemahaastattelua kaytetaan laadullisen menetelman tarkoituksiin. Sen avulla
tutkitaan valitun kohderyhman kayttamia palveluja, kokemuksia, heidan kayttaytymistaan
deittailupalveluissa ja muissa samankaltaisissa sovelluksissa seka sosiaalisen median kana-
vissa. Haastattelussa tullaan myos keskittymaan deittailun muutoksiin, ja mita deittailu mah-
dollisesti tulee olemaan seuraavan viiden vuoden paasta. Teemahaastattelun avulla kaytta-
jilta pyritaan saamaan aitoja kokemuksia deittailun muutoksesta seka deittailupalvelujen ja

sosiaalisen median kaytosta.

Verkostohaastattelu

Teemahaastattelun yhteydessa tullaan suorittamaan lyhyt verkostohaastattelu, jossa tutki-
muksen aikana syntyvaa verkostoa haastatellaan lyhyesti ja tutkimuksen tarpeisiin sopivasti.
Verkostohaastattelun lopputulokseen vaikuttavat haastattelijan motivaatio seka verkkomaine,
kysymysten muotoilu seka haastatteluun vastaamisen vaivattomuus. Verkostohaastattelussa

on tarkeaa, etta haluttu kohderyhma on tavoitettavissa. Haastattelua rakentaessa tulee myos
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pohtia missa ja milloin kysymykset tullaan esittamaan ja kuinka haastattelija reagoi mahdolli-

siin vastauksiin verkostohaastattelun aikana. (Aalto ym. 107-108.)

Verkostohaastattelua kaytetaan tassa tutkimuksessa Tinderissa. Opinnaytetyon tekija luo Tin-
deriin oman profiilin, jossa avoimesti kerrotaan tutkimuksesta. Tinderissa opinnaytetyon teki-
jan oma verkosto kasvaa, jolloin verkoston uusille jasenille voidaan suorittaa lyhyt verkosto-
haastattelu. Kysymyslomakkeesta tullaan tekemaan mahdollisimman yksinkertainen ja lyhyt,
jolloin kysymyksiin vastaamiseen ei kulu paljon aikaa. Haastattelun on siis tarkoitus olla lyhyt-

muotoinen, mutta kuitenkin tarkka, kiinnostusta herattava seka aiheeseen tarttuva.
4.2  Tutkimuksen luotettavuus

Laadullisessa tutkimuksessa tutkimuksen validiutta on mahdollista tarkentaa kayttamalla use-
ampaa eri menetelmaa. Validiudella tarkoitetaan tutkimuksen patevyytta - eli sita, onko tut-
kimuksessa onnistuttu mittaamaan sita asiaa, mita oli alun perin tarkoitus mitata. Tutkimuk-
sessa tuleekin tarkastella, vastaavatko tutkimuksen mittarit seka menetelmat niita asioita,

mita tutkimuksessa halutaan selvittaa. Tutkimuksen tulokset tulisi tulkita punnitsemalla vas-

tauksia ja selittamatta, mihin esitetyt paatelmat perustuvat. (Hirsjarvi ym. 2013, 232-233.)

Teemahaastatteluissa on tarkeaa muotoilla ja esittaa kysymykset niin, etta haastateltavat
ymmartavat kysymykset halutulla tavalla. Mikali haastateltavat eivat ymmarra kysymyksia oi-
kealla tavalla, tutkimuksen tulokset voivat vaaristya. Tasta syysta on tarkeaa suunnitella ky-
symykset niin, jotta ne kattavat tutkimuksen paaongelman. Teemahaastattelun validiteettia
voidaan myos vahvistaa jo ennen tutkimusta varmistamalla, etta haastateltavat soveltuvat
tutkimukseen. (Vilkka 2015, 193-194.)

Tassa tutkimuksessa teemahaastattelun ohella toisena menetelmana kaytettiin verkostohaas-
tattelua. Tutkimuksen luotettavuuteen voi vaikuttaa se, etta teemahaastateltavista suurin
osa oli haastattelijalle entuudestaan tuttuja. Toisaalta tama voi taas olla tutkimuksen kan-
nalta hyva puoli, silla haastattelijan ja haastateltavan on rennompaa keskustella henkilokoh-
taisemmistakin aiheista. Teemahaastattelun tulokset edustavat tassa tapauksessa vain pienen
joukon mielipiteita ja ajatuksia. Verkostohaastattelu suoritettiin teemahaastattelun ohella,
jotta tutkimuksen tulokset olisivat luotettavampia. Talloin kokemuksia ja nakemyksia oli mah-

dollista saada myos hieman suuremmalta joukolta vastaajia.

Teemahaastattelut aanitetaan ja litteroidaan. Talla tavalla tutkimuksen luotettavuus kasvaa
ja haastatteluihin on mahdollista palata viela niiden jalkeenkin. Verkostohaastattelun tulok-

set taas kirjataan ylos tarkoissa sanamuodoissa.
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4.3  Tutkimuksen kulku

Tutkimuksessa suoritetut teemahaastattelut pidettiin marraskuussa 2016. Haastatteluista
kolme pidettiin Helsingissa ja loput toteutettiin Espoossa. Haastattelut nauhoitettiin ja taman
jalkeen ne litteroitiin purkua varten. Yksi haastatteluista oli kahden hengen ryhmahaastattelu
ja loput olivat yksilohaastatteluja. Haastattelutilaisuus kesti lyhimmillaan noin 16 minuuttia

ja pisimmillaan noin 24 minuuttia.

Teemahaastattelujen ohessa suoritettiin verkostohaastattelu, jossa opinnaytetyon tekija liit-
tyi itse Tinderiin pystyakseen lyhyesti haastattelemaan palvelun oikeita kayttajia. Tarkoituk-
sena oli saada mielipiteita palvelun kaytosta seka siita, onko deittailu muuttunut Tinderin tu-

lon jalkeen.

Teemahaastattelun kulku

Teemahaastatteluihin valittiin seka Tinderia kayttaneita henkiloita, mutta myos henkiloita,
jotka eivat ole kayttaneet kyseista palvelua. Taman tarkoituksena oli saada haastattelujen
avulla nakemysta siita, ovatko mielipiteet deittailusta samankaltaisia olipa henkilo kayttanyt

Tinderia tai ei.

Teemahaastattelut suoritettiin maaliskuussa vuonna 2015. Haastatteluista yksi suoritettiin
kahden hengen ryhmahaastatteluna, ja muut haastattelut yksilohaastatteluina. Teemahaas-
tatteluun valittiin yhteensa yhdeksan naista, joista nuorin oli 22-vuotias ja vanhin 29-vuotias.
Haastateltavat valittiin silla perusteella, etta he kuuluivat tutkimuksen kohderyhmaan. Haas-
tatteluun valittiin seka Tinderia kayttaneita henkiloita, kuin myos henkiloita, joilla ei ollut
kokemusta Tinderista. Taman avulla haluttiin selvittaa, ovatko haastateltavat joilla ei ole ko-
kemusta Tinderista, samaa mielta deittailun muutoksista, kuin Tinderia kayttaneet haastatel-
tavat. Haastateltavat on kuvattu kuviossa 5. Haastateltavat on eritelty aakkosten mukaan yk-

siloiksi, jotta yksittaisiin haastatteluihin viittaaminen olisi helpompaa.
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4

28

23-vuotias, 22-vuotias, 23-vuotias, 23-vuotias, 22-vuotias,
Sinkku parisuhteessa sinkku sinkku parisuhteessa
kayttanyt kaytti Tinderia kaytti Tinderia kayttanyt kaytti Tinderia
Tinderia yhteensé noin noin kahden Tinderia noin noin 1,5
on-offina noin 7,5 kuukautta viikon ajan 2,5 vuotta kuukautta
3 vuotta
25-vuotias, 26-vuotias, 29-vuotias, 28-vuotias,
sinkku parisuhteessa sinkku sinkku

kayttanyt
Tinderia

yhteensé noin
2,5 vuotta

Kuvio 5: Teemahaastattelun vastaajat

Haastattelun teemoja oli yhteensa kolme: digitaalinen mina, deittailu ja Tinder seka vuoro-
vaikutus. Teemat valittiin tutkimuksen tietoperustan pohjalta, jolloin vastaukset peilaisivat
niita asioita, joita tutkimuksessa oikeasti haluttiin selvittaa. Tarkka haastattelun runko seka

kysymykset loytyvat liitteesta 1.

Ennen teemahaastattelujen aloittamista suoritettiin yksi esihaastattelu, jolla testattiin haas-
tatteluteemojen ja -rungon toimivuus. Samalla testattiin myos haastattelun kesto. Testin pe-
rusteella haastattelurunkoon tehtiin tarvittavat muutokset, ja haastattelut aloitettiin nope-

asti esihaastattelun jalkeen.

Jokaisen haastattelun alussa vastaajilta kerattiin lyhyesti perustiedot: ika, sukupuoli seka
onko haastateltava kayttanyt Tinderia. Mikali haastateltavalla on kokemusta Tinderista, ha-

nelta kysyttiin myos kuinka pitkaan ja kuinka usein han on sovellusta kayttanyt.

Ensimmainen haastatteluteema kasitteli haastateltavan digitaalista minaa. Talla aihealueella

pyrittiin selvittamaan, millaisia sosiaalisen median kanavia haastateltava kayttaa ja kuinka
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usein. Paamaarana oli myos selvittaa, mihin asioihin haastateltava kiinnittaa huomiota sosiaa-
lisen median profiileissaan. Digitaalisen minakuvan ohella haastattelulla pyrittiin myos kar-
toittamaan, kayttaako haastateltava sosiaalisen median kanavia (kuten Instagram tai Face-

book) samalla tavalla kuin Tinderia.

Haastattelun toinen teema kasitteli deittailua ja Tinderida. Taman teeman paatehtavana oli
nostaa esiin haastateltavan ajatuksia deittailusta yleensa, seka siita, millaista vaikutusta Tin-
derilla on ollut deittailuun ja sosiaalisessa mediassa kayttaytymiseen. Haastattelukysymyk-
sissa sivuttiin myos haastateltavan mielipiteita siita, millaisia tunteita Tinder haastateltavassa
herattaa. Tassa haastatteluteemassa pyrittiin myos selvittamaan, millaista deittailu on haas-
tateltavan mielesta ollut viisi vuotta sitten, millaista se on nyt ja millaista se tulee olemaan
viiden vuoden paasta. Kysymykset muotoiltiin aina haastattelutilanteeseen sopiviksi, silla

osalla haastateltavista ei ollut kokemusta Tinderista.

Kolmas ja viimeinen haastatteluteema kasitteli vuorovaikutusta. Taman teeman avulla oli tar-
koitus tarttua haastateltavan mielipiteisiin mobiilisovellusten seka Tinderin vaikutukseen nor-
maalissa arkielamassa. Haastateltavilta kysyttiin myos, minka kaiken he mieltavat digitaali-
seen vuorovaikutukseen. Taman kysymyksen tarkoituksena oli selvittaa haastateltavien asen-

teita nykypaivan viestintaan ja siihen, miten se tapahtuu.

Verkostohaastattelun kulku

Verkostohaastattelut suoritettiin Tinderissa. lkahaarukaksi Tinderin hakuvalinnoissa valittiin
22-32, jotta mahdollisia vastauksia saataisiin tutkimuksen kannalta tarkeista ikaryhmista.
Opinnaytetyon tekijan Tinder-profiiliin oli tutkimuksen ajaksi valittava "mies”, jotta sovelluk-
sesta olisi mahdollista tavoittaa tutkimuksen kohderyhmaan sopivia naisia (22-32-vuotiaita
suomalaisia). Mikali tyon tekija olisi liittynyt Tinderiin naisena, han olisi tavoittanut enimmak-
seen Tinderin mieskayttajia. Tinderiin liityttiin myos omalla kuvalla, jotta opinnaytetyon teki-
jan Tinder-profiili koettaisiin luotettavammaksi. Kuvaan liitettiin myos teksti siita, etta kysei-
sella profiililla tehdaan tutkimusta opinnaytetyota varten, ja mikali vastaantuleva henkilo on
kiinnostunut osallistumaan, lisatietoja loytyy esittelytekstista. Esittelytekstiin lisattiin sama

teksti, mika lahetettiin jokaiselle tutkimuksen aikana saadulle Tinder-parille (Liite 2.).

Verkostohaastattelussa kysymykset seka niiden rakenne oli tarkeaa esittaa sellaisessa muo-
dossa, etta ne ovat houkuttelevia, mutta myos tutkimuksen aiheeseen tarttuvia. Myos se,
kuinka kysymykset esitettiin, oli tarkeaa vastausten saamisen kannalta - kielen tuli olla jokai-

selle ymmarrettavaa ja ei liian virallista. Kysymykset pyrittiin pitamaan laajoina, jotta vas-
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taajat eivat takertuisi liikaa tiettyihin sanoihin, vaan kertoisivat aidosti mielipiteitaan ja ko-
kemuksiaan Tinderista seka deittalusta. Liitteessa 2. on kuvattu jokaiselle opinnaytetyon teki-

jan Tinder-parille lahetetty verkostohaastatteluviesti.

Verkostohaastettelututkimusta rajoitti Tinderin asettama maara sille, kuinka monen sovelluk-
sessa vastaantulijan voi pyyhkaista oikealle (eli toisin sanoen tykata heista Tinderissa). Suurin
mahdollinen 12 tunnin sisalla sallittu tykkaysmaara on 100 kappaletta. Tinderissa pyrittiin
joka paiva suorittamaan maksimimaaran tykkayksia, jotta vastauksia saataisiin mahdollisim-
man paljon. Tutkimuksen aikana tykattiin yhteensa yli tuhannesta profiilista, joista 129 henki-

lon kanssa muodostui Tinder-pari, ja joista 70 lopulta vastasi esitettyihin kysymyksiin.
5  Tutkimustulokset ja tulosten analysointi

Tassa luvussa esitetaan seka teemahaastattelun etta verkostohaastattelun tuloksia. Tulosten
jalkeen esitellaan molempien haastattelumuotojen perusteella ilmi tulleita nakemyksia ja

haastateltavien nakemyksia. Tuloksia analysoidaan kappaleen lopussa.
5.1 Tutkimuksen tulokset

Teemahaastattelussa haastateltiin yhteensa yhdeksaa henkiloa, joista nuorin oli 22-vuotias ja
vanhin 29-vuotias. Haastateltavista kolmella ei ollut kokemusta Tinderista. Verkostohaastat-
telussa tarkoituksena oli saada laaja maara Tinderin aitojen kayttajien kokemuksia ja miet-
teita sovelluksen kayttamisesta seka yleisesti deittailukulttuurista. Verkostohaastatteluun

vastasi yhteensa 70 henkiloa.

Teemahaastattelun tulokset

Teemahaastatteluissa kaytiin lapi haastateltavien sosiaalisen median kayttoa, deittailua ja
Tinderia seka digitaalista vuorovaikutusta. Haastattelujen aluksi vastaajat kertoivat lyhyesti
taustatietoa omasta Tinderin kayttamisestaan. Vastaajilta kerattiin TInderin kayttokokemus-

ten lisaksi heidan ikansa ja parisuhdestatuksensa. Taman jalkeen haastattelut alkoivat.

Teemahaastattelun ensimmaisessa teemassa keskityttiin keskustelemaan haastateltavan sosi-
aalisen median kanavista seka profiileista. Ensimmaiseksi haastateltavilta kysyttiin mita sosi-
aalisen median kanavia he kayttavat ja kuinka usein. Haastateltavista jokainen kaytti Face-
bookkia lahes joka paiva. Muita suosittuja sosiaalisen median kanavia haastateltavien yhtey-
dessa olivat Instagram, LinkedIn, Snapchat seka Whatsapp, jonka suurin osa haastateltavista
laski sosiaaliseksi mediaksi. Yleisin syy Facebookin, Instagramin ja Whatsappin kayttamiseen

oli se, etta haastateltavien ystavat kayttavat kyseisia kanavia.
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‘Siis sosiaalisessa medias ja internetiss@ ylipddnsd ma
pyrin antaa ittesténi véhd@ semmosen kuvan ku mita
ma antasin tydhaastattelussa.’
=B, 22

Puhuttaessa sosiaalisessa mediassa julkaisemisesta, suurin osa haastateltavista totesi, etta he
eivat julkaise samaa asiaa eri kanavissa. ”Jos julkasen jotain instagramissa ni ma en jaa sita
facebookissa koska ma julkasen sen instragramissa. Et se pointti on se, et ma julkasen sen in-
stagramissa,” totesi C. Haastateltavista vain kaksi totesi jakavansa samaa sisaltoa useaan eri
kanavaan, vaikka toisaalta haluavat pitaa omilla sosiaalisen median kanavillaan eri kayttotar-
koitukset. Julkaisujen sisallot painottuivat arkielaman asioihin; kissat, selfiet, itsea ilahdutta-
neet asiat, teatterikaynnit, koulu seka maisemakuvat koettiin helpoiksi ja kivoiksi asioiksi jul-
kaista. Haastateltavista ainoastaan kaksi totesi julkaisevansa kanavissaan my0s negatiivisia

asioita.

Sosiaalisen median ja Tinderin profiilit koettiin usein harhaanjohtaviksi. Haastateltavista osa
koki, etta heidan profiilinsa vastaavat sita, mita he oikeasti ovat. Osa taas oli sita mielta,
etta profiili ei missaan nimessa vastaa heidan aitoa minaansa, silla sosiaaliseen mediaan tulee
paivitettya lahes pelkastaan positiivisia asioita ja vain niita kauniita kuvia. ”Eli semmonen
iloinen ja avoin ja ulospainsuuntautunu ja kauheen positiivisesti kaikkeen suhtautuva, vaik oi-
keesti ma oon tosi semmone kyyninen paska,” totesi B. Myos luotto toisten henkiloiden profii-
leihin ei ole vahva niin sosiaalisessa mediassa kuin Tinderissakaan. Profiileihin halutaan luot-

taa, mutta todellisuudessa paatos tehdaan vasta profiilin sisallon perusteella.

"--Md ajattelin et joko ne valehtelee tai sit siind
(profiilissa) on niin niin helvetin pieni osa sitd
persoonaq, et loput on mun mielikuvitusta. Niinku ma
selitin mun omastaki profiilista, et ei se missddn
nimessd kerro koko totuutta.

- 22
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Sosiaalisen median profiileista keskusteltaessa esille nousivat tietoturvallisuus seka edustava
profiilikuva. Kanaviin ei haluta jakaa yksityisia tietoja kuten puhelinnumeroa tai edes synty-
mapaivaa. Sosiaalisen median kanavat koettiin enemman yhteydenpitovalineina ystaviin, kuin

niinkaan sisallontuottovalineina.

‘Ehkd se on enemmidn semmost sosiaalist
kanssakdymistd ja enemmdn semmost ihmisten eldman
seuraamista.’
= 10223

Tinderin julkaisemisen jalkeen deittailukulttuuriin on haastateltavien mielesta tullut monia
muutoksia. Aikaisemmin deittailu otettiin vakavasti ja etsittiin oikeasti seurustelukumppania,
kun taas nykyaan treffeilla kaydaan kattelemassa” vaihtoehtoja, vaikka tietaisi, etta tref-
fikumppania ei halua enaa nahda uudelleen. Myos ihmisten tapaamiseen on tullut muutoksia,
silla nykyaan uusia ihmisia voi tavata suoraan kotisohvalta, ilman etta tarvitsee lahtea esimer-
kiksi baariin. Toisaalta ”jos kay baareissa ni ei se 00 vieny sita et enaa ei tapais baareissa”,
totesi D. Eli toisinsanottuna Tinder on luonut uuden vaylan ihmisten tapaamiseen kuitenkaan
suuremmin vaikuttamatta aikaisempiin tapaamisvayliin kuten baareihin tai ystavien kautta ta-
vattuihin ihmisiin. Tinderin kautta deittailun todettiin olevan helpompaa ja nopeampaa, ja

sen koettiin tarjoavan enemman mahdollisuuksia erilaisille ihmisille.

‘M@ sanon et se on ollu hyvin vaistdmatontd et
tdmmdnen kanava (Tinder) tulee myds sosiaaliseen
mediaan, ku sosiaalisen median kasvu on ollu nii suurta,

ni ihmiset on jatkuvasti jotenki niinku netissd, tai niinku
verkostossa.’
=023

Asenteet deittailua kohtaan ovat haastateltavien mielesta muuttuneet avoimemmiksi ja koe-
taan, etta se ei haittaa, vaikka treffikumppanin kanssa ei viettaisi loppuelamaansa. Deittai-
lusta ja pelkastaan ihmisten tapaamisesta on tullut arkipaivainen asia, jota ei enaa janniteta.
Kynnys treffeille lahtemiseen on selkeasti laskenut Tinderin helppouden ja nopeuden takia.
Ihmisten asenteet ovat muuttuneet myos niin, etta Internetdeittailua ei enaa koeta samanlai-

sena uhkana, vaan koetaan, etta kanavista kuten Tinder loytyy sekopaiden lisaksi myos ihan
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reiluja ja rehellisia ihmisia. Toisaalta koetaan, etta Tinderin myota deittailusta on tullut vain

”kepeaa huvia”, jonka avulla on helppo hakea seksikumppaneita.

Et jos sd meet treffeille ni s@ voit tavata niinku
montaki ihmistd ja sit joskus klikkaa ja joskus ei ni
mitd sitte. Must tuntuu et sitd ei endd oteta nii
vakavasti, tai ihmiset helpommin varmaan ehkd pyytdd
treffeille tai lahtee treffeille tai tapaa ihmisii. Et en
md sanois et tinder on mikdd huono asia valttamatta
-}, 28

Deittailu viisi vuotta sitten koettiin toisaalta kivemmaksi ja jannittavammaksi, mutta toi-
saalta taas epatoivoiseksi ja yksinaiseksi. Deittailu oli ehka jannittavampaa, mutta myos
melko epatoivoista. Haastatelluista osa koki, etta silloin etsittiin kumppania tositarkoituk-
sella, ja taman kumppanin loytamiseksi etsittiin kaikki mahdolliset Internetin kanavat mita
vain olemassa oli. Deittailu koettiin myos aidommaksi, yllattavaksi ja seikkailunhaluiseksi.
Mahdollista treffikumppania pyydettiin treffeille, koska tahan haluttiin aidosti tutustua ja
tasta oltiin aidosti kiinnostuneita. Toisaalta deittailu viisi vuotta sitten koettiin myos vaike-
ammaksi, silla moni ei uskaltanut oikeissa elaman tilanteissa pyytaa ihastustaan treffeille. Ta-

han Tinderin koettiin tuovan helpotusta.

‘(Deittailu oli) kivempaaq, koska oli paljo jannittavémpad
mennd, koska nyt se on tietyl tavalla vihd sellasta
rutiinii et no kdyn nyt vaa yksilla treffeilld tai sillee.’
- A 23

Deittailu nyt koetaan kevyena uusien ihmisten tapaamisena, huolettomana ja kertakayttoi-
sempana kuin deittailu viisi vuotta sitten. Valinnanvapaus ja -laajuus on helposti esilla Tinde-
rissa, eika suhdetta tai yhden yon seuraa etsivan henkilon tarvitse poistua edes kotoa selatak-
seen Tinderin tarjoamaa ihmisvalikoimaa. Deittailu nyt koetaan myos nopeammaksi ja vapaa-
mielisemmaksi. Nykyaan on hyvaksytympaa kayda useamman ihmisen kanssa treffeilla useam-
man kerran viikossa. Treffeja sovitaan paaasiassa arkipaiville, silla viikonloppuisin halutaan
keskittya viettamaan aikaa ystavien kanssa. Myos sosiaalisen median koetaan liittyvan vah-

vasti deittailuun.
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Vaikka deittailuun on tullut monia muutoksia Tinderin tulon jalkeen, osa asioista on kuitenkin
pysynyt samana. Edelleen koetaan, etta deittailuun liittyy tietty seikkailunhaluisuus ja haus-
kuus. Kuviossa 6 on vertailtu teemahaastattelussa ilmi tulleita vastauksia liittyen deittailuun
viisi vuotta sitten ja deittailuun nyt.

‘Asenteet on muuttunu silld tavalla et ehkd se helppous
on tehny just myds sen ettd kynnys on ehkd ldhted just
tindertreffeille on ehkd pienempi, ja ehkd nopeemmin kun
mitd jonkun vanhojen sivustojen kautta. Ettd ei hirveen
montaakaan viestid tarvi vaihtaa ni on jo niinku silleen
heti et ndhdankd. Ja sit just se ettd ehkd on myos
helpompi torjua.’
=E 75

Deittailu viiden vuoden paasta nahtiin suunnilleen samanlaisena kuin nyt. Tinder olisi kuvi-
oissa edelleen, mutta toisaalta sosiaalista mediaa kaytettaisiin vahemman. B totesi myos,
etta "viiden vuoden paasta myos facebookil on joku deittailutyyppinen sovellus, et se ehdot-
taa ihmisia mielenkiinnonkohteiden tai muun sellasten avul”. Deittailun kehittymisessa oltiin
yleisesti sita mielta, etta vanhat ”perinteiset” tavat sailyvat, mutta rinnalle voi Tinderin
ohelle nousta muita esimerkiksi virtuaalitodellisuudessa toimivia deittailupalveluja. Deittailu
kehittyy entista vapaampaan ja helpompaan suuntaan, joka tarkoittaa sita, etta myos petta-

minen ja kaksoiselaman elaminen helpottuvat entisestaan.



Deittailu 5 vuotta sitten
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Deittailu nyt

‘Mo varmaon ehkd semmonen niinku vahd
puuduttovae, varmaon semmonen tavalloan
niinku rutiininomainenki vahin sitte. Et siind ei
tavolloan ei endid jhnnitd, tai tosi tosi harvoin
jannittad.”

- A 23

Valinnanvopaus, valinnonloajuus, hyvd itsetunto,
sil mé tarkotan sitd et ei silleen kuha on van
joku, vaan et mé oon ton koo koska mii haluun
olla ton koo. Sitte rohkeus jo toos se
seikkoilunhakuisuus, jotain on pysyny kuitenki
samana.”

- B 22

‘Deittailu on just semmosta topailug, et on ne
ketkdi on vokovossa suhteessa jo sit on ne
ketkd on joka vilkko treffeilld er ihmisen
konsso.

- G 23

‘Houskao, vield huolettomampao, ei niin vakaven,
emminyt holuu sanoo et tusinatovarao, mut et
kertakdyttdsernpdd, jo alkeoholisoitunutie.”
-0 23

--Semmonen et tdst ei tordd niinku tulla mitddn
et téd voi voon jaddd yheks omituiseks
kokemukseks, jos tulee jotoin ni sitte tulee--"
=E 22

“Just kevyempiit jo semmosta
nopeampitempoisempac. Et nopearmmin nihdidn,
jo silld tovaollo kevytkenkdisempdd ettd on tosi

helppoo (olla vostoomatto viesteihind,
- F 25

*--Ei olla nii vanheillisia, et on ihan ok harrastoa
tdmmadsit lyhyitd suhteito et siin e oo niinku
mitdd vikoa nykyddn,”
=3, 26

Helpompan, vapooto, i niin vokovoo jo siis
hyviksyttavimpadd, Jos sG kiyt vaikka vilkon
pikano kohilki er treffeil ni kukoon ei ojottele

silleen, vaon ojottelee et sd topoot wusi ihmisii
Se on rennompaoa nykyddn.
-l 28

Kuvio 6: Deittailu viisi vuotta sitten ja deittailu nyt
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Sinkkuus koetaan myos yleisemmin hyvaksyttavammaksi kuin aikaisemmin. Ihmiset eivat ryn-
taa heti suhteisiin, vaan haluavat tutkia rauhassa tarjontaa ennen mitaan lopullisia paatoksia
mahdollisesta elamankumppanista. Haastateltavat kokivat, etta ihmisia ei ole enaa niin vah-
vasti leimattu sinkuiksi tai varatuiksi, etta silla ei ole enaa oikeastaan mitaan valia seuruste-
leeko vaiko ei. Sinkkuutta ei koeta enaa mitenkaan huonona asiana, ”ma en oo nyt viime ai-

koina edes kohdannu sellasta et voi sua ku sa oot sinkku”, totesi I.

‘Et voi ldytyy niinku kavereita tai sit vaa semmosia
seksikavereita tai sit voi léytyy oikeesti tosi semmosia,
en sulje pois ettei sitd parisuhdetta sielt vois loytad
vaikka sitd ei vdlttamattd hakiskaan sieltd. Koska
tavallaan se ihmiskemia mitd sul on toisen kanssa ku
sd oot sen seurassa ni ei sitd voi ennustaa milladn
tavalla. °
={DE23

Tinderiin liitytaan hakemaan seurustelusuhdetta, seksiseuraa tai ylipaataan vain uusia tutta-
via. Suurin osa Tinderissa tuntuu kuitenkin etsivan seuraa vain yhdeksi illaksi. Toisaalta moni
haastateltava toteaa, etta koskaan ei voi tietaa, mita Tinderista tulee vastaan. Vaikka et ha-

kisi parisuhdetta, niin Tinderista sellaisen saattaa kuitenkin loytaa.

Haastateltavat kayttivat Tinderia paaasiallisesti kotona. Muita paikkoja, jolloin Tinderia kay-
tettiin, olivat esimerkiksi koulussa, toissa tai kahvilassa. Tinderin kaytto halutaan pitaa yksi-
tyisena, eika sita yleisesti haluta sotkea muuhun sosiaaliseen kanssakaymiseen. Tinderia kay-
tettiin yleensa silloin, kun ei ole mitdan muutakaan tekemista ja on tylsaa. Tinderin kayttami-
nen heratti haastateltavissa erilaisia tunteita, kuten esimerkiksi vallantunnetta, epavar-

muutta, vastenmielisyytta, hauskuutta seka hammennysta.
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‘han rehellisesti sanottuna mul oli Netflix auki, ma
katoin siel jotai ihan turhaa sarjaa ja sit siind samalla
swaippailin jompaankumpaan suuntaan ja vastailin niihi
moi mitd kuuluu viesteihi. Ettd iha puhdas milloin oli

tylsdd ni Tinder lahti auki. *
- B;.22

Haastateltavat kokivat, etta Tinderilla on ollut yleisesti vaikutusta sosiaalisessa mediassa
kayttaytymiseen. Osa Tinderissa olevista henkiloista on linkittanyt Instagram-tilinsa Tinder-
profiiliinsa, jolloin koettiin, etta Instagram-tilista olisi usein poistettu niita huonompia tai
epaedustavampia kuvia ja sinne ei myoskaan haluta lisata mitaan epaedustavia kuvia. Osa
Tinderin kayttajista on myos laittanut profiilinsa esittelytekstiin muut sosiaalisen median ka-
navansa linkeilla tai nimimerkeilla, esimerkiksi Snapchatin, Twitterin ja LinkedInin. ”"Voihan

se olla et herattaa epailyksii semmoset herutuskuvat,” totesi H.

--Voihan se olla et se vaikuttaa esimerkiks siihen ettd
jos sul ei oo hirveesti vaikka kasvokuvia facebookissa ni
sun on pakko ottaa niinku pari jossa s@ ndytat hyvaltd
ja heittdd ne jotenki huolettomasti sinne postausten
joukkoon ihan vaan et s@ saat ne sinne tinderiin.
= B2

Arkielamaan Tinder on vaikuttanut eniten niin, etta treffeja uusien tuttavuuksien kanssa sovi-
taan enemman ja arkipaiville. Tinder on myos vaikuttanut siihen, etta uusien ihmisten seu-
raan ei hakeuduta paljon muualla, ”-- en oikeen muualta etsi sita seuraa”, totesi F. Toisaalta
yksi haastateltavista oli sita mielta, etta Tinderilla ei ole ollut mitaan vaikutuksia normaaliin

arkielamaan.
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Verkostohaastattelun tulokset

Tinderissa suoritettu verkostohaastattelu antoi pintapuolisen otannan siita, mita aidot Tinde-
ria kayttavat ihmiset ajattelevat sovelluksesta. Verkostohaastattelua suoritettiin yhteensa 12
paivan ajan, jolloin saatiin yhteensa 129 Tinder-paria. Kysymyksiin tana aikana vastasi yh-

teensa 70, eli noin 54 % Tinder-pareista. Vastaajien ikajakauma on esitetty kuviossa 7. Suurin

osa verkostohaastatteluun vastanneista (77%) oli 22-25-vuotiaita. Eniten vastauksia saatiin 23-

vuotialta.
Verkostohaastatteluun vastanneet
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Kuvio 7: Verkostohaastattelun vastaajat

Verkostohaastattelussa vastaajille annettiin nelja aihetta, joihin heilta pyydettiin vastauksia.
Ensimmaisena heita pyydettiin kuvailemaan parhainta tai pahinta Tinder-kokemusta. Parhaiksi
kokemuksiksi koettiin usein uusiin ihmisiin tutustuminen “oman kuplan ulkopuolelta”. Vastaa-

jat kokivat, etta Tinder tarjoaa uudenlaisen vaylan tutustua erilaisiin ihmisiin.



35

Parhaiksi kokemukseksi todettiin myos ystavan tai poikaystavan loytyminen Tinderista. Huo-
noimpiin kokemuksiin taas lukeutuivat kaikenlaiset epaasialliset ehdotukset seka ihmiset,

jotka eivat vastanneet profiiliaan tapaamiskerralla.

Toiseksi vastaajilta kysyttiin mika Tinderissa ihastuttaa tai vihastuttaa. Helppous, Tinderin
tarjoamat mahdollisuudet seka uusiin ihmisiin tutustuminen koettiin Tinderin hyviksi puoliksi.
Vastaajat kokivat myos, etta Tinder on madaltanut kynnysta uusien ihmisten kanssa keskuste-
lun aloittamiseksi seka myos madaltanut kynnysta treffien sopimiseen. Huonommiksi puoliksi
Tinderissa koettiin keskustelukumppanien epakohtelias ja huono kaytos, vaaristellyt profiilit,
ulkonakokeskeisyys seka tietynlainen Tinderin markkinoille tuoma kertakayttokulttuuri. Tin-

derin koettiin myos tekevan uskottomuuden helpommaksi.

"Se drsyttdd mitd tinder on tehnyt deittailulle. Ennen
ehkd@ annettiin enemm@n mahdollisuuksia. Nyt jos ei heti
synkkaa niin on todella helppo unmatchata ja ottaa
seuraava jonosta. Se on ikddn kuin tehnyt ihmisista
kertakdyttd kamaa.

- Nainen, 24

Kolmanneksi vastaajilta kysyttiin Tinderin vaikutuksia deittailuun. Vastaajilla oli monia nake-
myksia Tinderin erinaisista vaikutuksista, mutta eniten esille nousivat deittailun nopeutumi-
nen, ulkonakokeskeisyys, kertakayttokulttuuri seka ihmisilla ”pelaaminen”. Tinder koettiin
enemman tylsyyden tappajana kuin keinona elamankumppanin etsimiseen. Tinderia pidettiin
myos ainoana kanavana miesten tapaamiseen. Moni vastaajista totesi, etta ei tapaa miehia
missaan muissa kanavissa. Toisaalta deittailu on Tinderin myota lisaantynyt ja siita on tullut
rennompaa. Vastaajista moni kuitenkin koki, etta tietynlainen ”"vanhanaikainen deittailukult-
tuuri” on poistumassa. Nykyaan treffeilla kaydaan enemman ja kynnys deittailuun on madal-

tunut.
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Deittailuun vaikuttanut negatiivisesti, etsin kokoajan
parempaa ja parempaqg, oon ku pikkulapsi karkkikaupas,
joka haluu kaikki, ‘'maistaa” véhén jokaista ja ei osaa

millddn tehdd pddtostd mikd paras. Lopulta onkin monta
keskustelua vireilld, enkd muista kuka teki ja mitd, ja sit
saattaakin mennd kaikki puihin.’
- Nainen 23

Viimeisena vastaajilta kysyttiin Tinderin vaikutuksia normaaliin arkielamaan. Tinderin koettiin
tuovan tietynlaista jannitysta ja ”sapinaa” arkeen. Uusien tuttavuuksien loytaminen on help-
poa, silla tutustuakseen uusiin ihmisiin Tinderin kayttajan ei tarvitse muuta kuin avata sovel-
lus ja alkaa selailemaan. Tinder koettiin pelina, jota on hauska selailla tylsina hetkina ja sita
myos kaytetaan silloin kun on tylsaa - yleensa kotona, koulussa, toissa tai toisinaan myos ysta-
vien kanssa. Vastaajista moni koki, etta deittailusta on tullut heille arkipaivaa. Sita ei enaa
janniteta niin paljon kuin ennen, ja treffeja saatetaan sopia useammat yhden viikon ajalle.
Vastaajista moni myos totesi, etta kannykkariippuvuus on kasvanut suuresti Tinderin lataami-
sen jalkeen ja akku kuluu nopeammin. Paaasiassa Tinder koettiin positiivisena asiana, joka
piristaa kayttajien arkea. Tinder koettiin kaiken kaikkiaan melko pinnalliseksi, mutta paapuo-

lisin hyvaksi asiaksi.

Tad on kylla todella koukuttava appi. Helposti tulee
pyyhkdistyd muutamia kertoja pdivadn: aamupalalla,
tdissd lounastauolla ja illalla teeveen ddressd.”

- Nainen 28

Kuviossa 8 on esitetty yhteenvetona verkostohaastattelussa esiin tulleet tulokset.
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Parhaat kokemukset Huonoimmat kokemukset

- epdasialliset ehdotukset

- ihmiset, jotka eivat
todellisuudessa vastaa
profiiliaan

- uusiin ihmisiin tutustuminen
- poikaystdvan oytdminen

Tinderissd ihastuttaa Tinderissd vihastuttaa

tekee uskottomuuden

helppous
uusiin ihmisiin tutustuminen helpommaksi

matala kynnys keskusteluun eptkohtelias ja huono kéytds
matala kynnys treffien vadristellyt profiilit
sopimiseen ulkonékokeskeisyys
mahdollisuudet kertakayttokulttuuri

Tinderin vaikutukset deittailuun

- ainoa kanava miesten tapaamiseen

- ihmisilld ‘pelaaminen’, etsitdén jo odotetaan aina vain parempaa
- deittailu lisddntynyt ja kynnys madaltunut

- nopeampaa

- tapaa ihmisia myés oman kuplan ulkopuolelta

- ulkondkdkeskeisyys

- lyhyiden suhteiden hakeminen, kertakayttékulttuuri

- ei niin vakavao, rennompaa

- kdydadn enemmin treffeilld

Tinderin vaikutukset arkieldmadn

- akku kuluu nopeammin

- uusia tuttavuuksia voi hankkia kotisohvalta
- kannykkariipppuvuus kasvaa

- spindd arkeen, treffejd Lahinnd arkisin

- deittailusta on tullut arkipdivaa

Kuvio 8: Verkostohaastattelun tulokset
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5.2  Tulosten analysointi

Tassa kappaleessa kasitellaan tutkimuksen tulosten ja aineistojen analysointia. Analysoinnissa

menetelmina kaytetaan SWOT-analyysia, tulevaisuuden skenaarioita seka persoonakortteja.

SWOT-analyysi

SWOT on lyhenne sanoista Strenghts (vahvuudet), Weaknesses (heikkoudet), Opportunities

(mahdollisuudet) ja Threats (uhat). SWOT-analyysi on yksinkertainen tyokalu, jonka avulla on
mahdollista saada selville tutkittavan asian nykytilanne, seka mahdollinen nakyma myos tule-
vaisuuteen. Nelikentan vasemmalla puolella keskitytaan tutkittavan asian positiivisiin puoliin,

ja vasemmalla puolella negatiivisempiin puoliin. (Gomer & Hille 2017.)

Vahvuudet Heikkoudet
Uudet tuttavuudet Liika tarjonta
Verkosto Kertakayttdisyys
Teknologia Liikaa kanavia

SWOT
Deittailu
nykypaivana

Mahdollisuudet Uhat
Uusi teknologia Kylldstyminen
Erilaisia kanavia Yksityisyyden menetys

Erilaisia deittailukeinoja

Kuvio 9: SWOT-analyysi
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SWOT-analyysin avulla tutkittiin deittailua nykypaivana. Deittailun tamanhetkisessa tilan-
teessa vahvuuksiksi koetaan uusien tuttavuuksien loytaminen helposti, teknologian jatkuva
kehittyminen seka oman verkoston kasvattaminen. Toisin sanottuna ihmisten on helppo loytaa
kiinnostavia ihmisia ja tutustua heihin, oli se sitten deittailumielessa tai vain tutustumismie-
lessa. Deittailukanavista on kuitenkin mahdollista joissain tapauksissa loytaa myos kontakteja

uuteen tyopaikkaan, asuntoon tai kaytannossa mihin tahansa asiaan.

Heikkouksiksi nykypaivan deittailussa koettiin liika tarjonta, kertakayttoisyys seka liika kana-
vien maara. Toki on hyva, etta tarjontaa on paljon, mutta liialla tarjonnalla ihmisten jatkuva
halu loytaa jotain parempaa nousee oikean elamankumppanin etsimisen yli. Mihinkaan ei tyy-
dyta, koska tarjonta on niin valtava. Samanaikaisesti laaja tarjonta mahdollistaa my0s kerta-
kayttokulttuurin - treffeilla kaydaan lahes kenen tahansa kanssa, ja seuraa etsitaan usein vain

yhdeksi yoksi.

Mahdollisuuksiksi koettiin uusi teknologia, uudenlaiset erilaiset kanavat seka naiden myota
myos uudenlaisia keinoja deittailuun. Teknologian jatkuva kehitys mahdollistaa jatkuvasti uu-
denlaisten sovellusten ja kanavien syntymisen. Myos teknologiset valineet kehittyvat jatku-
vasti. Naiden johdosta my0s deittailukulttuuriin tulee varmasti muutoksia, jolloin deittailu ja

uusien ihmisten tapaaminen voi helpottua entisestaan.

Uhkiksi koettiin yleinen kyllastyminen seka yksityisyyden menettaminen. Ihmiset saattavat lo-
pulta kyllastya jatkuvaan ”sen oikean” etsimiseen, kun tarjonta ja tarjolla olevien sovellusten
maarallisesti liian laaja. Tama voi johtaa mahdollisesti sosiaalisessa mediassa ja deittailuso-
velluksissa kayttajamaarien laskuun. Toisaalta ne henkilot, jotka pysyvat kaikkien kanavien ja
sovellusten tahdissa, pystyvat kasvattamaan verkostoaan jatkuvasti. Yksityisyyden menetta-
misella tarkoitetaan tassa sita, etta verkoston jatkuvasti kasvaessa myos jatkuvasti useampi
ihminen tuntee ja tietaa kanavissa toimivan henkilon. Talloin myos kaikki hanen kanaviin mer-
kitsevat tietonsa ovat kaikkien saatavilla ja nahtavilla, jolloin joku voi myos kayttaa niita

omiin eparehteihin tarkoitusperiinsa.



40

Tulevaisuuden skenaariot

Tutkimusten tulosten ja SWOT-analyysin perusteella luotiin nelja erilaista tulevaisuuden ske-
naariota, joissa tutkitaan, mihin suuntaan deittailuvalineet, -tavat seka koko deittailukult-

tuuri on menossa.

Skenaarioilla tarkoitetaan tulevaisuudenkuvaa, joka perustuu oletuksiin. Luomalla skenaa-
rioita on mahdollista saada selkeytta siita, miten yritys/palvelu/tuote voi kehittya eri ympa-
ristoissa. Skenaarioiden avulla on siis mahdollista kuvitella, mika on todellista, seka myoskin
analysoida, mika on tulevaisuudessa todennakoista. Skenaariotyoskentely kuuluu osaksi mo-
dernia tulevaisuudentutkimusta. (Meristo 2013, 179-180.) Tassa opinnaytetyossa skenaarioita

kaytetaan tutkimaan deittailun ja Tinderin tulevaisuutta.

Ensimmaisessa skenaariossa (kuvio 10) Tinder on sailyttanyt asemansa deittailusovellusten
johdossa. Tinderiin on tullut lisaa ominaisuuksia, ja se kehittyy edelleen jatkuvalla tahdilla.
Tinderin mahdollisuudet laajentumiseen ovat rajattomat. Sovelluksena Tinder jattaa var-
joonsa kaikki muut alalla jo valmiiksi olleet, mutta myos uudet alalle pyrkivat sovellukset ja
kanavat. Tinderia kaytetaan entista enemman ja kayttajamaarat nousevat jatkuvasti. Uusien
ihmisten tapaaminen tapahtuu kaytannossa ainoastaan Tinderin valityksella - ihmisia ei edes
haluta tavata missaan muissa tilanteissa tai kanavissa. Deittailukulttuurista taas on tullut en-
tista vapaampaa. Treffeilla kaydaan paljon, ja kertakayttoisyys seka lyhyiden suhteiden et-
sinta on jatkuvasti kasvava trendi. Ihmisten ajatusmaailma on myos muuttunut deittailun suh-
teen. Mihinkaan ei osata tyytya, silla aina ajatellaan, etta on mahdollista loytaa jotain viela

parempaa.
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Tinder dominoi deittailua

Tinder siiilyttiid johtoasemansa
deittailusovellusten sarallo. Sovelluksena Tinder .
on kehittynyt - ja kehittyy edelleen jatkuvan

tasaisella tahdilla. . -

Tinder jittid varjoonsa kaikki muut alalle olleet ja X
alalle pyrkiviit sovellukset jo kanavat.

Tinderii kiytetidn entisti enemmiin, ja ihmisii ei
edes haluta tavato missiin muualla.

Deittailusta on tullut entistii vapoampaa, mutta
Kumppanin etsinniissé mihinkiin ei osata tyytyd.

Takaraivossa on gina ajotus "mii voin loytdd vield
parempaa”. Deittailussa Kertakiiyttidisyys ja
lyhyiden suhteiden etsinti on kasvava trendi.

Deittailu virtuaalitodellisuudessa

Deittailukulttuuri on siirtynyt teknologian kehityksen

mydoti suuria askeleita eteenpiiin. @
Teknologio on mahdollistanut deittailun
virtuaalitodellisuudessa, jolloin treffikumppanin,

treffipaikan seki treffien ohjelman pystyy itse

midrittelemidn suoraan kotisohvaltao. Treffeille piidsee

osallistumaan virtuoalilasien avullo ilman, etti omasta

kodista tarvitsee poistua mihinkiidn. @
Virtuaalitodellisuudessa henkilit tapaavat toisensa

avatarien muodossa, mutta pystyviit kuitenkin

keskustelemaan omalla ddnell@dn.

Ihmiset kiytinndssi elivit virtunalimaoilmassa, silli

uuden teknologion mydtid myds mukavuudenhaluisuus
on lisd@éntynyt.

Kuvio 10: Skenaariot #1 ja #2
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Toisessa skenaariossa (kuvio 10) teknologian kehitys on mahdollistanut deittailukulttuurille
suuria askelia eteenpain. Deittailun arkipaivaan on tullut sovelluksiakin suositumpi virtuaalito-
dellisuudessa deittailu, jolloin treffikumppanin, treffipaikan seka -ohjelman pystyy itse maa-
rittelemaan suoraan kotisohvalta. Treffeille voi my0s osallistua suoraan kotoa, ilman etta ko-
toa tarvitsee poistua minnekaan. Virtuaalitodellisuuteen jokainen pystyy luomaan oman ava-
tarinsa, joka toimii virtuaaliymparistossa niin miten kayttaja sita ohjaa. Avatareilla kayttajien
on mahdollista kayda oikeita keskusteluja toisten ihmisten avatarien kanssa virtuaalitodelli-
suudessa. Samanlainen virtuaalitodellisuudessa toimiminen on myos tullut ihmisten arkipai-
vaan: ystavia ja tuttavia tavataan paaasiassa vain virtuaalitodellisuudessa. Kotoa poistutaan
kaytannossa ainoastaan ostamaan ruokaa, jos tarpeellista. Ihmiset ovat kaytannossa siirtyneet
elamaan virtuaalimaailmassa, jonka uusi teknologia on mahdollistanut. Tata myota myos mu-

kavuudenhaluisuus on lisaantynyt.

Kolmannessa skenaariossa (kuvio 11) deittailu on siirtynyt sosiaaliseen mediaan. Pelkastaan
deittailuun tarkoitettuja sovelluksia kuten Tinderia ei oikeastaan enaa kayteta, vaan ihmiset
ovat siirtyneet sosiaalisen median tarjoamiin vaihtoehtoihin. Kaytannossa jokaisella sosiaali-
sen median kanavalla on oma deittailuohjelma. Deittailu sosiaalisessa mediassa koetaan to-
della vaivattomana, silla kanavien kayttajan on helppo pienella panostuksella selvittaa mah-
dollisen treffikumppanin kiinnostuksen kohteet, perhetilanne, suhdestatus, osoite seka muita
henkilon sosiaalisen mediassa jakamia tietoja. Talla tavalla treffikumppanin voi hylata tai hy-
vaksya jo ennen mahdollisia treffeja. Deittailua harrastetaan hyvin vahan, silla treffeille halu-
taan lahtea vain oikeasti kiinnostavan ihmisen kanssa. Pinnallisuus on trendina erittain vahva.
Ihmiset haluavat oikeasti loytaa itseaan kiinnostavia tyyppeja, eivatka vaivaudu deittailemaan
”turhaan”, jos on pienikin mahdollisuus siihen, etta mahdollinen treffikumppani ei olisikaan
kiinnostava. Arkielamassa kaytannossa kaikki toiminta ja vuorovaikutus ihmisten kesken ta-

pahtuu sosiaalisen median kanavien kautta.



Some valtaa deittailun

Deittoilukanavien midrd on kasvanut huomattavasti.

Jokoisella sosioalisen median kanavalla on oma

deittailuohjelma. Nimi kanavat ovat syrjiyttineet '
Tinderin liihes téiysin. C—
Deittoilu somessa koetaon vaivattomaksi, silld hyvin N / .
pienelld panostuksella on helppo selvittid

treffikumppanista timin koko elimintarina. Tilld '

tavalla treffikumppanin voi hyliti/hyviiksyi jo ennen /

mahdollisia treffejii. Kuka nyt haluaisi vaivautua
treffeille henkilin kanssa, joka ei vaikuta some- Vv
kanaviensao perusteella ollenkaan kiinnostavalta. —

Deittailuo harrastetaan hyvin viihiin ja siitd on tullut
vieli pinnallisempaoa. Kiytinnossi kaikki toiminta jo '
vuorovaikutus ihmisten kesken kiydddn erindisissd
some-kanavissa.

Yanhat arvot nousevat jalleen

Tinder sekii some-kanavat ovat menettineet
suosiotaan, silld ihmiset ovat kyllistyneet @

jatkuvaan puhelimen tuijottamiseen.

Uusia ihmisii halutoon tavata aidoissa paikoissa,
ja varsinkin mahdollinen elim@nkumppaoni
pyritiidn ldytdmddn perinteisin keinoin. Ihmiset

pyytiviit treffeille kasvotusten vain sellaisio
henkilditi, joista he ovat aidosti kiinnostuneet.

Deittailu on siirtynyt vanhanoikoisempiin arvoihin -
deittailusta on niiin ollen tullut myids ehki
romanttisempaa ja jinnittdvimpid. Ihmisille on
myds tarjolla enemmin kumppanin ldytiamiseen
tarkoitettujo tapahtumiao, esimerkiksi "speed
dating” on erittiin suosittuo kaikkien ikdryhmien
kohdalla.

Kuvio 11: Skenaariot #3 ja #4
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Neljannessa skenaariossa (kuvio 11) Tinder ja erilaiset sosiaalisen median kanavat ovat me-
nettaneet suosiotaan, silla ihmiset ovat suurimmilta osin kyllastyneet jatkuvaan puhelimen
tuijottamiseen. Kyllastyminen nakyy myos deittailukulttuurissa: kertakayttoisyys ja lyhyet
suhteet eivat ole enaa niin yleisia. Deittailu on siirtynyt enemman vanhanaikaisiin arvoihin,
jolloin deittailu koetaan romanttisempana ja jannittavampana. Myos tapahtumanjarjestajat
ovat huomanneet taman, ja tarjolla onkin laaja valikoima tapahtumia ”sen oikean” loyta-
miseksi. Esimerkiksi erilaiset ”speed dating” tapahtumat ovat erittain suosittuja. Treffeille
pyydetaan kasvotusten vain sellaisia henkiloita, joista ollaan oikeasti kiinnostuttu. Treffeja
myos suunnitellaan tarkemmin, ja tietynlainen elamyksellisyys on arvostettua. Uusia ihmisia

halutaan tavata aidoissa oikean elaman paikoissa, ja kumppania etsitaan tositarkoituksella.

Persoonakortit

Tassa tutkimuksessa persoonat kuvaavat miestyyppeja, joita suomalaisten 22-32-vuotiaiden
naisten mielesta loytyy Tinderista. Persoonat ovat karjistettyja kuvauksia haastatteluissa ilmi
tulleista mielipiteista ja ajatuksista. Korteissa on esitetty tarinan muodossa jokaiselle persoo-
nalle ominaisia toimintatapoja ja piirteita. Hahmoista on myos tehty yksityiskohtaiset kuvat.
Korteissa on myos Lissuksi nimetyn naisen ajatuksissa esitetty oikeita haastatteluissa ilmi kay-
neita mielipiteita kyseisen kortin hahmosta. Persoonakortteja tehtiin yhteensa seitseman:
Vonkaaja-Valtteri, Yhenyon Ylermi, Egobuustaaja-Eino, Arveluttava Anselmi, Perus-Pentti,

Friendzone-Fredrik seka Rakas Raineri.

Kuvio 12: Persoonat (Kuvitus: Vornanen)

Vonkaaja-Valtterin (kuvio 13) Tinder-profiilista loytyy kivannakoisia kuvia ihan kivannakoi-
sesta kaverista, kivalla esittelytekstilla maustettuna. Valtteri vaikuttaa ulospain ihan normaa-
lilta kaverilta - han osaa keskustella ja antaa itsestaan muutenkin hyvan kuvan. Valtteri on
kuitenkin liittynyt Tinderiin vain yhdesta syysta: loytaakseen elamansa rakkauden. Ja tahan

lopputulokseen han pyrkii kaikin keinoin.
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Yhenyon Ylermin (kuvio 14) Tinder-profiilista loytyy usein kuvia menevasta ja mukavannakoi-
sesta kaverista, joka vaikuttaa kuvien perusteella veikealta ja iloiselta kaverilta. Ylermi etsii
Tinderista nimensa mukaisesti vain nopeaa toimintaa ja seuraa yhdeksi yoksi. Han ei missaan
nimessa ole hakemassa parisuhdetta. Ylermin kayttaytyminen Tinderissa vaihtelee - jos seu-
raa on saatava nopeasti, niin kaikki naiset pyyhkaistaan oikealle, jos seuraa ei ole viela kiire

saada, Ylermi on hyvin valikoiva sen suhteen, ketka paasevat hanen listallaan jatkoon.

Egobuustaaja-Eino (kuvio 15) on liittynyt Tinderiin vain yhdesta syysta: saadakseen huomiota.
Han ei pida Tinderia minaan todellisena seurustelukumppanin loytamiseen tarkoitettuna vali-
neena, vaan lahinna aikaa tappavana pelina. Einon Tinder-profiilissa on lahes ainoastaan kuvia
hanen lihaksistaan. Eino my0os kayttaa Tinderia vain yhdella tavalla: kaikki naiset pyyhkais-

taan suoraan oikealle, silla tarkoituksena on saada maarallisesti paljon Tinderpareja.

Arveluttava Anselmi (kuvio 16) pitaa Tinder-profiilinsa kuvat hieman epaselvina, hamarina ja
mystisina. Han kokee tutustuvansa naisiin parhaiten talla tavalla. Kuvat ovat kuitenkin usein

Anselmista itsestaan, sai niista selvaa tai ei. Anselmi kokee, etta Tinder on liian ulkonakokes-
keinen, ja hanen mielestaan ihmisessa luonne ratkaisee. Anselmin keskustelutaidot ovat lois-
tavat, mutta hanen suustaan paasee toisinaan hieman suurempia valkoisia valheita, jotka han

aikoo toki korjata ensimmaisten treffien aikana.

Perus-Pentti (kuvio 17) ei ole itsekaan ihan varma, miksi han on liittynyt Tinderiin. Pentin Tin-
der-profiilista loytyy usein vain yksi nopeasti napattu selfie, joka on hieman rakeinen ja epa-
selva. Mikali kuvia on enemman, Pentti esiintyy niissa usein lippis tai aurinkolasit paassa. Pen-

tin mielesta Tinder on melko turha valine, jota selaillaan silloin, jos on tylsaa.

Friendzone-Fredrik (kuvio 18) on liittynyt Tinderiin loytaakseen tyttoystavan. Fredrikin Tin-
der-profiilin kuvat ovat kuvia hanesta itsestaan - useimmiten erittain hyvia selfieita, joiden
tunnelma on lammin ja kutsuva. Fredrikin paamaarana on loytaa ihminen, jonka kanssa jakaa
elama seka ajatukset. Han saa paljon uusia Tinderpareja, mutta treffien jalkeen harva naista
on johtanut suhteeseen asti. Fredrik on kuitenkin loytanyt Tinderista useamman sielunsisaruk-

sen, jotka ovat hanen elamassaan edelleen hyvan ystavan roolissa.

Rakas Raineri (kuvio 19) on luonut Tinderiin profiilin loytaakseen rinnallensa elamankumppa-
nin. Han ei tieda, Oytyyko tuo kumppani Tinderista vai muualta maailmasta, mutta paatti ko-
keilla Tinderia. Rainerin Tinder-profiilista loytyy kuvia hanesta itsestaan, jossa hanen hy-
mynsa on kuin aurinko ja hanen silmansa kutsuvat jaamaan ikuisuudeksi. Esittelytekstissa han
kertoo, etta etsii ’sita oikeaa” tositarkoituksella. Raineri on hyvin tarkka siita, kenet han Tin-
derissa pyyhkaisee oikealle. Tama siksi, etta Rainerin tavoitteena ei ole maara, vaan nimen-

omaan laatu.



VONKaaja-\laLtteri

H#overi #vonkaaja #overexcited #miksi #ihankiva #tiikeri

Vonkaaja-Valtterin Tinder-profiili on ihan kiva: kivoja kuvia,
kivannakéinen kaveri ja kiva esittelytek sti. Valtteri myds
vaikuttaa ihan normikaverilta; osaa kesku stella ja antaa
perushyvan kuvan itsestdan. Valtteri osaa hillitd itsenss,

ainakin aluk si. Han vaanii tiikerin lailla sita hetked, jolloin
saalis— nainen — on heikoimmillaan. Tallaisella hetkelld

Valtteri saattaa hyvinkin tuttavallisesti pyytda naisen
puhelinnumeroa tai hapuilla muita keinoja ottaa naiseen
yvhteyttd, tai ehka jopa sopia treffit. Tassdk&dn kohtaa
naisen tutka ei vield varahda, silla Valtteri vaikuttaa ihan
kivalta tyypiltd. Valtterin ainoana motiivina on loytaa se
aito ja oikea elaman rakkaus.

Valtteri on tunteellinen kaveri ja haluaa myds osoittaa sen
naisille, silld naisethan tunnetu sti pitavat herkista
miehistd, jotka suunnittelevat tulevaisuuttaan. Treffit
Valtteri on suunnitellut minuuttiaikataululla alusta
loppuun: puku paille, kukkia kaupasta, limusiiniillak si,
varaus kalliiseen ravintolaan, oma tarjoilija, hyv&a ruokaa
ja hellid tunteita. Ja kaikki tama tietenkin yllatyksend, silla
naisethan tunnetusti rakastavat yllatyksia. Treffien aika
koittaa ja mik&dan ei suju niin kuin Valtteri oli ajatellut.
Naisen ilme Valtterin saapuessa on lievasti
kauhunsekainen, hdn ei ole pukeutunut parhaimpiinsa,
treffeilld tunnelma on todella kummallinen ja ilta loppuu
hyvin lyhyeen. ” Miksi?” Valtteri ihmettelee itsekseen.

Treffien jalkeen Valtteri paattaa ottaa harkaa sarvista ja
selvittda mita tapahtui. Han viestittda naiselle Tinderissa,
Whatsapissa, Facebookissa, Instagramissa, Twitterissa,
sahkdpostilla, etanapostitse, savumerkein ja morsettaen—
"nahty”, eikd vastau sta. " Mikd nyt mattad?” Pohtii Valtteri,
ja lahettad naiselle lisdd viesteja. Ei vastausta. "Ehka se ei
ole vaan tajunnut ettd se on mind,” Valtteri pohtii ja
lahettdd uuden viestin joka kanavaan varmuuden vuoksi.
Lopulta hin saavastauksen: ”Lopeta jo se vonkaaminen,
mua ei kiinnosta endd”. Tunteellinen Valtteri tirauttaa
kyyneleen ja poistaa naisen kontakteistaan valittomasti.

"-Kundi 8N varannu Kampistd eman
kabinetin ja eman bankettitarjeilijan.
Meneekd jo vahan dveriksi?”

-Nainen, 27

-— - / |I
"Lopulta tuo kivaltakin vaikuttanut / | /jr \ \
kaveri oli pakke poistaa.” -Nainen, 23 [ - \ |
| N |
"Yhden kanssa tapailtiin pari kk, mutta ,.' /4\/
I
sit olis halunnut muuttaa yhteen jne.”

-Nainen, 27 | |_ . j/ =0
\

——

Teksti: Alerblom, S. Kuwitus: Vornanen, T.

Kuvio 13: Persoonakortti, Vonkaaja-Valtteri (Teksti: Akerblom, Kuvitus: Vornanen)
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YHEeNYON YLer M

Hjokosaa #pullanleivontatouhui #sajama #tasjanyt #netflixandchill

Ylermin Tinder -profiilista 16ytyy u sein kuvia
mukavannakdisestd ja menevastd kaverista, veikedstd ja
iloisesta tyypistd. Tinderia Ylermi kuitenkin kayttaa vain
yhteen tarkoitukseen: saadak seen naista. Eikda missaan
hempeéssd mielessa. Ylermin Tinder-kdyttaytyminen on
ajoittain erilaista — jos on pakko saada niin kaikkinaiset
sipaistaan oikealle, jos ei ole vield kiire niin vain Ylermin

mielestd hemaisevatyksilot padsevat jatkoon.

Tinderissd Ylermi (ainakin omasta mielestdan) loistaa
erindkoisilla kesku stelua avaavillalausahduksilla. Hanen
suosikkejaan ovat muun muassa “saanko ruuvaa sua
mun mahtimeisselilld”, “tollasii pullii voisinleipoo
nayttdis paremmalta mun lattialla”. Ylermi ei
viesteissadan turhaa tunteile, silld pddmaarana on vain
fsaada petikaveri. Useimmiten Ylermin matchit katoavat
tallaisten kommenttien jalkeen. Hantd se ei kuitenkaan
haittaa, silld meressd on useampi kala joka ei ole vield
jaanythanen koukkuunsa.

Toisinaan kay kuitenkin niin, ettd Ylermin aloituk seen
vastataan samalla mitalla takaisin. Tassd vaiheessa on
vaikeaa tietdd, onko vastausvain vitsikdsvastine vai
todellinen lemmenpyyntd. Tastd johtuen Ylermi pyrkii
innokkaasti jarjestamaan treffejd, jotka Ylermin
tapauk sessa ovat useimmiten Netflix and chill -tyyppisia

tapaamisia. Treffien aikana Ylermin on vaikeaa pysya
poksyissidan —kirjaimellisesti. Han on todennut, etta
nainen joko ldhtee tahdn mukaan tai ei, mahdollisuudet
onnistumiseen ovat 50/50. Toisinaan treffit pagttyvat
Ylermin kannalta haluttuun paamaéaaraan. Toisinaan
tallaiset tapaamiset taas kohtaavat nopean lopun
Ylermin poskeen iskeytyvastd litsarista ja jo kaukaa ulko-
oven takaa kuuluvasta "hemmetin sika” kiljaisu sta.
Ylermi ei ole tdstd moksiskaan, vaan on jo laittamassa
viestid uudelle mahdolliselle valloituk selleen.

"Myoés sellatset tosi térkeet seksiviestit
leylla pistaa wihaksi suurimmalks osaks,
pitaa puhuu sueraan mutjeku roti kylla

pitais olla.” -Nainen, 23 =
(&N
"Tinderissa vihastuttaa: all6t i y-. = |

pilluhaukat jotka ehottelee jotain
pervoa.” -Nainen, 23

"--En voi kieltdd etteikéd tinder olis
helpoin tapa ikinad saada joku sankyyn
sun kanssa.” -Nainen, 25Jr

—

Teksti: Alerblom, S. Kuwitus: Vornanen, T.

Kuvio 14: Persoonakortti, Yhenyon Ylermi (Teksti: Akerblom, Kuvitus: Vornanen)
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EgobuuStaasa-EiNo

#protsku #lihasmassa #abs #tasmaoon #eilaatuvaanmaara

Egobuustaaja-Eino on liittynyt Tinderiin vain yhdesta syy sta:
saadak seen naisilta huomiota. Han kokee Tinderin ennemminkin
peling, kuin minkdanlaisena todellisena kumppanin etsimiseen
tarkoitettuna tydkaluna. Einon kuvat Tinderissa kertovat tarinaa
yli-itsevarmasta salilla asuvasta hieman nena py styssa kulkevasta
kaverista—kuvissaan Eino esittelee lihaksiaan, lihak siaan ja
lihak siaan. Kasvokuvia Einon profiiliin harvoin ek syy. Eino on
myd s linkittanyt Tinder -profiiliinsa Instagram tilinsd, josta loytyy
lisad lihas- ja salikuvia.

Eino kayttaa Tinderia vainyhdelld {ja Einon mielestd ainoalla
oikealla) tavalla. Tarkoituk sena on saada mahdollisimman paljon
matcheja, joten jokainen nainen sipaistaan oikealle Einon

\ vahintddan kahtakymmenta uutta Tinder-matchia. Tallaisina

_ epdtoivoisina hetkind han saattaalaittaa jollekin matcheistaan

\  viestin. Muutoin Einoa ei oikeastaan edes kiinnosta jutella

1) kenellekdan, silla mitd hyotya siitd enad olisi. Einon puheen-
aiheet ovat monipuolisia — ainakin kun puhutaan hinesta

itsestdadn. Han kertoo autostaan, ruokavaliostaan,

vatsalihak sistaan, hauik sistaan, jalkapdivistd, proteiinista,

tyOopaikastaan seka siitd, kuinka hdn aina saa huomiota mihin han

ikind meneekaan.

Mikali Eino erehtyy ldhtemadn naisen kanssa treffeille, treffit ovat
yleensa paikassa, jossa Eino kokee itse olevansa parhaimmillaan.
Esimerkik si oma koti, kuntosali tai oikeastaan mika tahansa
paikka, jossa Eino voi esiintyd mahdollisimman tiukissa tai
vahaisissd vaatteissa, ovat potentiaalisia treffiymparistoja.

. Treffeilla Einon puheenaiheet eivit paljolti poikkea aiheista, joista

/' han toisinaan erehtyy Tinderissd puhumaan. Suosikkiaiheik si
— treffeilld kuitenkin nousevat salilla kdyminen seki lihak set.
Toisinaan Eino myds kokee tarpeellisek si huomauttaa
treffikumppanilleen, etta pitdisiko hanenkin aloittaa salilla
kdyminen, jotta saisi itseddn vahan timmimmaksi. Einon treffit
paattyvatuseasti jo ennen kuin ne ovat edes alkaneet.

"--0on huomannu Tinderissa: moni
matchaa, muttel oo kilnnestunu
juttelee.”

-Nainen, 23

"--Ttasta tullu aikalailla peli.”
Nainen, 23

"--Emme sitten jutelleetkaan muusta
lkun hanen bemaristaan ja
sukellusharrastuksesta.” -Nainen, 28

|

[ 4 3/-\.._

| e

Teksti: Alerblom, S. I<uw’tus: Vornanen, T.

Kuvio 15: Persoonakortti, Egobuustaaja-Eino (Teksti: Akerblom, Kuvitus: Vornanen)
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ArveLuttava ANSeLMi

falltalk #hamaraa #palomieskd #katotaansitkunahaan

Anselmin Tinder-profiilin tarkoituksena on olla hieman
epdselvd, hdmara ja mystinen. Anselmikokee, ettd tilla tavalla
hadn varmasti tutustuu naisiin parhaiten. Profiilissa olevat
kuvat ovat joko episelvid kuvia Anselmista itsestdan tai
vk sinkertaisesti kuvia jostain muu sta henkil6std. Toisinaan
Anselmin profiilista l6ytyy myoskuvia, joissa hdn jakymmenen
hanen ystavdansa hengailevat yhdessad. Anselmin mielesta
Tinder on liian ulkondkdkeskeinen, ja hdnen mielestddan
ihmisten luonne onkin paljon tarkeampi kuin heidan
ulkondkonsa.

Mikdli Anselmi saa Tinderissd matchin, hén padsee loistamaan
ke sku stelutaidoillaan. Anselmi on kesku steluissa omassa
elementissaan — hdn ottaa keskustelun toisen osapuolen

huomioon, kyselee asioita sekd myds antaa toisen henkilon
kertoa omasta eldmastaan hantd tuomitsematta. Kuitenkin
Anselmin kertoessa itsestdan ja elaméastdan, suu sta saattaa
padstd valkoinen valhe tai useampikin. Hin saattaa omasta
mielestddn vain hieman kaunistella eldam&ansa, silld kylldhan
nainen mieluummin tulisi tapaamaan kuumaa palomiesta kuin
Prisman kassaa. M3 sitten kerron miten asiat oikeesti on kun
nahddan”, Anselmi sanoo itselleen.

Treffipaikaksi Anselmi sopiiusein jonkun hieman syrjdisemman
ravintolan tai kahvilan. Tahan syyna on se, vaikka Anselmi ei
sitd itselleen suostukaan myontam&adn, ettd hantd jannittas,

kuinka nainen tulee reagoimaan hdnen suureen
paljastukseensa. Treffikumppanivaikuttaa saapuessaan
yleensd hieman hdimmentyneeltd. Anselmi selittda tilanteensa,

ja toteaa, ettd “nytkun kuitenkin ollaan tassa, niin eikdhan

voida tutustua oikeasti”. Useimmat Anselmin treffeista

padttyvat tahan. Toisinaan treffit saattavatkestaa jopa 15
minuuttia, kunnesnaisen tuttavan veljen mummon koiran
sisaren ystiva on ajanutkolarin, ja hin joutuu pakostakin
jattamaan treffit ke sken. "Noh”, Anselmi toteaa, “kesti nama
treffit sentdadn pidempaidn kuin edelliset”.
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"Miksi esittada profiilissa jotain muuta
kuin en, koska ensitapaamisella kaikki
kuitenkin selviaa.” —

-Nainen, 25

"--Useesti tulee térmattyy kusipaihin
ja renttuihin jotka antaa kuvien ja
viestien perusteel ittestda paljo
paremman kuvan..”
-Mainen, 23
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Teksti: Akerblom, S. Kuvitus: Vernanen, T.

Kuvio 16: Persoonakortti, Arveluttava Anselmi (Teksti: Akerblom, Kuvitus: Vornanen)
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PeryS-PeNtii

#ipena #ma #moi #terve #mitakuuluu #kahville

Pentti ei oikein itsekdan tiedd miksi han on liittynyt Tinderiin.
Ehka se oli kavereiden painostusta, ehka hanelld oli silloin
tylsdd, tai ehkdhan vain halusi kokeilla mita sieltd |Gy tyy.
Pentin Tinder-profiilissa on yleensa yksi nopeasti napattu

otos, yleensd alaviistosta napattu selfie maustettuna
hamaralld valolla sekd kuvan rakeisuudella. Mikali kuvia on

enemman, niihin Pentti on tuonut hieman vaihtelua
laittamalla paahansa esimerkiksi lippik sen tai aurinkolasit.

Pentti ei jostain syysta saa paljon matcheja Tinderissd, mutta
ei han oikeastaan edes valitd siitd. Hanestd Tinder on vain
melko turha viline, jota voi ehkd joskus selailla, jos on tylsaa.
Kuitenkin matchin saadessaan Penttid alkaa aina
hymyilyttdmaadn, vaikka han ei sitd itselleen tahtoisikaan
mydntdd. Hin oniloinen siitd, ettd joku haluaisi tutustua
haneen. Pentti aloittaa keskustelutyleensa sanomalla“moi”,
silld hdnelle on opetettu, ettd on tarkeda tervehtia.
Vastaukseksi hdn ei toisinaan saa mitdan, ja toisinaan
kesku stelutvain jostain syystd katoavat paikkaan, jota Pentti
kutsuu bittiavaruudeksi. Pentti ei pida viesteilld
keskustelemisesta, silld hdnesta siind ei ole mitdan aitoa.
Joskuskuitenkin kay niin, etta linjan toisessa padssd on
henkild, joka jaksaa johdatella kesku stelua ja juttu oikeasti
luistaa eteenpdin.

Mikali Pentti pddsee treffeille asti, hdn yleensa vie naisen
kahville tai sydmaan. Naisen luok se kulkiessaan Pentti on
ehka napannut matkanvarreltaitse poimitun kukkasen, jonka

hidn antaa tille hakutilanteessa. Aidossaympéristoss
Pentti viihtyy paljon paremmin, kuin hdnen mielestaan
epdaidossa some-maailmassa. Pentti on kohtelias, kyselee
ky symyk sid ja osaa kuunnella toisen osapuolen nikemyksii ja
ajatuksia. Hdn mydsmaksaalaskun. Jokakerta. Treffien
jalkeen han yleensd saattaa naisen kotiin herrasmiesmadisesti,
sanoo “mulla oli tandan mukavaa, ois kiva nahda vield
uudelleen” ja kdvelee hymyillen seuraavaa aamuakohti.

"--Moni hyva mies on saattanu menna
sivu suun vaan sen takia etta he ejvat
osaa/halua ottaa hyvia selfieita.”
-Nainen, 22

"Hirveesti tyyppeid jotka saattaa olla
livena tosi kilnnostavia mut e vaa csaa
sanallistaa ittedan tai toisinpain.”
-Nainen, 23

—

Teksti: Alerblom, S. Kuwitus: Vornanen, T.

Kuvio 17: Persoonakortti, Perus-Pentti (Teksti: Akerblom, Kuvitus: Vornanen)
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FrieNdzOoNe-FredriK

ftkaveri #ystava #bff #sielunsisarus #sitaoikeetaettimassa

Fredrik on liittynyt Tinderiin 16ytadk seen tyttéy stavan., “Ei
sen tarvitse olla mitddn vakavaa”, Fredrik pohtiiitsek seen,
"kivavaan josois joku”. Fredrikin Tinder-profiilissa on
joitakin kuvia hdnestd itsestdan. Kuvat ovat yleensa
selfieitd, mutta oikein hyvia sellaisia. Kuvien tunnelma on
ldmmin ja kutsuva. Fredrik toivoo léytavansd ihmisen,
jonka kanssa jakaa elama sekd ajatuk set. Naisessa han
arvostaa eritoten rehellisyyttd sekd hyvad kesku stelu taitoa.

Tinderissa Fredrik saa yllattdvan paljon matcheja. Hin on
nydsahkera kesku stelija, ja saavarmasti myos tésta syystd
sovittua useammatkin treffit viikon sisaan. Treffit Fredrik
sopii yleensa paikkaan, jossa han py styy tutustumaan
mahdolliseen tulevaan eldmankumppaniinsa kunnolla.
Fyypillisia treffipaikkoja Fredrikille ovat esimerkik si erilaiset
kulttuuritapahtumat, taidendyttelyt tai hieman
erikoisempaa ruokaa tarjoavatravintolat. Treffit sujuvat
yleensd mukavasti ja saattavathelposti kestda
useammankin tunnin. llta yleensa paattyy siihen, ettad
Fredrik saattaa naisen kotiin ja poistuu kotiin odottaen
innolla uutta tapaamista.

Seuraavana aamuna Fredrik herda puhelimensa daneen.
"Uusiviesti Lissulta (aka eilinen deitti), tdsta voitulla jotain
hyvdad”, Fredrik ajattelee. Viestin avatessaan han tuijottaa

sitd hetken aikaa hieman epau skoisesti. Nainen, jonka
kanssa hanelld synkkasi ihan taysilld, on ldhettdnyt hanelle
viestin, jossa hdn sanoo Fredrikin olevan ihan supertyyppi,
mutta hdn ei tuntenut heidan valillaan kipindd. Nainen
ehdottaa, ettd olisi kuitenkin vield mukava tavataihan
kavereina, kun oli kuitenkin niin hauskaa. Fredrik on
hamilladn. Hin paattad vastata naiselle vasta puolen
tunnin kuluttua, kunhan hdn on saanutomat ajatuksensa
kokoon. Fredrik toteaa itselleen, ettd “taa ei ollu se oikea,
mut ihan huipputyyppi silti, varmasti pidetdan yhteyttd”,
Itse asiassamoni Fredrikin parhaimmista y stavistd ja
sielunsisaruksista on I6ytanyt tiensa Fredrikin elamaan
juuriTinderin kautta.

"--Parhaita {kokemuksia) on ollu ne, kun
l&ytany ihania ihmisia, joista on tullut
oikeesti jo ystaviamulle.”
-Nainen, 24

"--Olen mm. |éytanyt alun perin
tinderista parhaan ystavani, jonka
kanssa suhde on platoninen, mutta
olemme ehdottomasti sielunveljia.”
-Nainen, 22

Teksti: Alerblom, S. Kuwitus: Vornanen, T.

Kuvio 18: Persoonakortti, Friendzone-Fredrik (Teksti: Akerblom, Kuvitus: Vornanen)



RaKaS RaiNer

#tosirakkaus #taruolento #eimadravaanlaatu #elamys
#itheoneandonly #princecharming

Rakas Raineri — tuo Tinderin myyttinen, mutta toisinaan
myd s todellisek si todistettu, hahmo. Rainerin motiivi
Tinderiin liittymiseen oli yksinkertaisesti
elamdnkumppanin léytaminen — joko Tinderista tai
muualta maailmasta. Rainerin Tinder-profiilista |Gy tyy
kuvia, joissa hdnen hymynsa on kuin aurinko ja hdnen
silmansad kutsuvat jadmaan ikuisuudeksi. Esittelytekstissa
han kertoo (ainakin rivien valistd luettuna) etsivansa sitd
aitoa oikeaa tositarkoituksella.

Kesku steluissa Rainer loistaa lammoéllaan ja tayttaa silld
mydsnaisen sydamen. Rainer on kuitenkin melko tarkka
siitd, kenen kanssa haluaaitse matchata — silla hanen
tavoitteenaan ei Tinderissd ole maara, vaan laatu. Rainer
juttelee jokaisen matchinsakanssa, jakertoo heille
avoimesti ajatuksiaan sekd asioita eldmastaan. Han etsii
jotain yhteistd, jotain merkkid, joka sanoisi: “tdma on se
nainen”.

Loytdessadn yhteisid asioita naisen kanssa Rainer pyytaa
hinta treffeille. Rainerin jarjestamat treffit eivat ole
koskaan tylsid: toisinaan mennddn iltarannekkeella
huvipuistoon, toisinaan seindkiipeilemaan, toisinaan
extempore salsatunnille ja toisinaan kesapdivan piknikille.
Mitd tahansa hén jdrjestddkaan, treffitovataina eldmys,
jonka ei toivoisi loppuvan.

Rainerin kanssa aikaa viettdnyt nainen on aivan myyty.
Han saattaa miettid itsekseen, etta olisi toivonuteldmansa
prinssin 6y tyvan muualta kuin Tinderistd, mutta tama
kaikkiunohtuu pian yhdessd auringonlaskuun Rainerin
kanssa ratsastaessa. Rainer todellakin on se helmi
heindsuovassa.

"Livena matsas samantien tosi hyvin ja
tuntu ku eltais tunnettu aina.”
-Nainen, 24

"-Voi pojat, se mies oli taydellinen.”
-Nainen, 27

"Jatka paljastui sielunkumppaniksi ja
rakastuin.” -Nainen, 26

—

Teksti: Akerblom, S. Kuvitus: Vernanen, T.

Kuvio 19: Persoonakortti, Rakas Raineri (Teksti: Akerblom, Kuvitus: Vornanen)
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6  Yhteenveto ja johtopaatokset

Opinnaytetyon aiheena oli digi ja deittailu, mika on muuttunut. Tavoitteena oli selvittaa 22-
32-vuotiaiden suomalaisten naisten nakokulmasta, miten ja miksi deittailu on mahdollisesti
muuttunut. Aiheena Tinder on hyvin ajankohtainen, ja sita on tutkittu jonkun verran eri nako-
kulmista.

Opinnaytetyon tutkimuksessa pyrittiin selvittamaan, millaisia ajatuksia ja tuntemuksia Tinder
herattaa kohderyhmassa. Tutkimuksen keskiossa oli kuitenkin selvittaa, miten deittailukult-
tuuri on muuttunut ja mita se tulee mahdollisesti olemaan. Haastatteluihin osallistuneilta ky-
syttiin deittailusta 5 vuotta sitten, deittailusta nyt seka deittailun tulevaisuudesta. Tutkimuk-
sessa sivuttiin myos ihmisten asenteita deittailuun; suhtaudutaanko siihen nykyaan samalla

tavalla, kuin esimerkiksi 5 vuotta sitten, ennen kuin Tinder oli tullut markkinoille.

Tutkimuksessa kavi ilmi, etta deittailun koetaan muuttuneen melko paljon verrattuna aikaan
ennen Tinderia. Deittailun koettiin 5 vuotta sitten olleen tietylla tavalla seikkailullista ja jan-
nittavampaa, mutta myos yksinaisempaa ja epatoivoisempaa. Treffeilla kaytiin vain, jos mah-
dollisesta treffikumppanista oltiin oikeasti kiinnostuneita. Uusia ihmisia tavattiin lahinna baa-

reissa, koulussa, harrastuksissa seka ystavien kautta.

Nykyaan deittailu koettiin enemman kertakayttokulttuurina; treffeilla kaydaan lahes jokaisen
edes vahan kiinnostavan ihmisen kanssa. Deittailusta on tutkimuksessa haastateltujen mie-
lesta tullut ulkonakokeskeista ja jollain tasolla jopa puuduttavaa. Treffeilla kayminen ei enaa
jannita, eika niita varten enaa valmistauduta samalla tavalla kuin aikaisemmin. Deittailu koe-
taan yleisesti enemman arkipaivaisena asiana, jota harrastetaan aina toisinaan. Treffeille ei
myoskaan yleisesti lahdeta viikonloppuisin, vaan treffeilla kaydaan paaasiassa arki-iltaisin.
Toisaalta ihmisten tapaaminen on paljon nopeampaa ja helpompaa kuin aikaisemmin. Nyky-
aan etsitaan paljon lyhyempia suhteita, ja ”sen oikean” ei oikeastaan edes uskota loytyvan

Tinderista.

Jotain on kuitenkin pysynyt my0s samana. Deittailu 5 vuotta sitten koettiin seikkailuna, ja

niin se koetaan myos edelleen. Uusien ihmisten tapaamispaikat ovat myos pysyneet samoina,
silla edelleen uusia ihmisia koetaan tapaavan parhaiten baareissa, koulussa, harrastuksissa tai
ystavien kautta. Haastateltavista moni kuitenkin koki, etta nykyaan ei oikeastaan edes etsita

potentiaalisia treffikumppaneita muualta kuin Tinderista.
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Deittailu 5 vuotta sitten Deittailu nyt
jannittavampaa tapailua
o seikkailun- hauskaa
Bpataive hakuisuus
huoletonta
huomionhakuisuus ot :
Sl kertakdyttoistd
vakavampaa lhmls’fen
tapaamiseen nopeampaa
aitoa
vapaata
tylsempdd

rennompaa

Kuvio 20: Deittailu viisi vuotta sitten vs, deittailu nyt

Muutosten koetaan johtuvan ylipaataan kulttuurin kehittymisesta: teknologian kehittyminen
on mahdollistanut uusia valineita ja tapoja ihmisten tapaamiselle. Tinderin kayttajamaarat
tuntuvat jatkuvasti nousseen, ja tuntuukin, etta yleisesti deittailupalveluista puhuttaessa

usein viitataan fraasiin ”tinderointi”.

Samalla myos ihmisten yleiset asenteet deittailua kohtaan ovat muuttuneet. Deittailua ei
oteta enaa niin vakavasti, vaan siita on tullut paljon rennompaa. Sinkkuna oleminen on taysin
sallittua, ja sinkkuja arvostetaan aivan eri tavalla, kuin esimerkiksi 5 vuotta sitten. Sinkut
nahdaan enemman vahvoina persoonina, jotka ovat valinneet oman polkunsa. Deittailussa
suhtautumistapojen muutokset nakyvat siina, etta nykyaan pidetaan melko lailla normaalina
sita, etta yksi ihminen saattaa kayda viikon aikana useammilla treffeilla eri henkildiden
kanssa. Deittailusta on siis tullut paljon vapaamielisempaa ja kevyempaa. Enaa ei oleteta,

etta treffeille mennessa mukaan lahtee tuleva loppuelaman kumppani.

Tutkimuksessa selvisi, etta Tinderin kayttajat nakevat sovelluksen enemman pelina, jota kay-
tetaan silloin kun on tylsaa, kuin oikeana elamankumppanin loytamiseen tarkoitettuna sovel-
luksena. Tinderin mahdollisuudet nahtiin suurina, sovellukseen toivottiin paljon uusia ominai-
suuksia ja Tinderin Haastateltavien mielipiteet Tinderia kohtaan vaihtelivat, mutta loppupe-
leissa Tinder koettiin positiivisena asiana, silla se on tuonut Suomeen deittailukulttuurin, jol-

laista taalla ei aikaisemmin koettu olevan.
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Tutkimuksen analysointivaiheessa tuloksia analysoitiin kolmella eri keinolla. Ensimmaisena
kaytettiin SWOT-analyysia, jonka avulla tarkasteltiin deittailun nykytilaa. SWOT-analyysin
seka haastattelujen tuloksien perusteella luotiin nelja eri tulevaisuuden skenaariota siita, mi-
hin deittailu on mahdollisesti kehittymassa. Tutkimuksen tulosten perusteella rakennettiin

myos persoonakortit.

Tutkimuksen luotettavuus

Tutkimukseen osallistui teemahaastattelussa yhteensa yhdeksan henkiloa ja verkostohaastat-
telussa 70 henkiloa. Tama tutkimus perustuu naiden joukkojen vastauksiin, ja tuloksia ei

pysty yleistamaan.

Tutkimusmenetelmina kaytettiin teemahaastattelua seka verkostohaastattelua, joiden tarkoi-
tuksena oli antaa tukea toisilleen. Teemahaastattelu toimi enemman laadullisen tutkimuksen

nakokulmasta, kun taas verkostohaastattelu toimi laadullisen ja maarallisen tutkimuksen raja-
mailla. Verkostohaastattelussa vastausten maaraa ei osattu ennakoida, vaan vastauksia aja-

teltiin tulevan reilusti vahemman, kuin mita niita loppupeleissa oikeasti saatiin.

Teemahaastatteluissa haastateltavista suurin osa oli opinnaytetyon tekijalle jo ennestaan tut-
tuja, mutta verkostohaastattelussa kaikki haastateltavat olivat tuntemattomia. Tuttujen hen-
kiloiden haastatteleminen voi vahentaa tutkimuksen luotettavuutta, mutta nainkin henkilo-

kohtaisista asioista puhuttaessa haastateltavien oli mahdollisesti helpompi avautua kokemuk-

sistaan tutulle kuin tuntemattomalle henkilolle.

Teemahaastattelun teemat ja rakenne suunniteltiin huolellisesti etukateen. Ennen ensim-
maista haastattelua suoritettiin myos testihaastattelu, jonka tarkoituksena oli selvittaa haas-
tattelun kesto seka saadaanko haastattelun avulla vastauksia haluttuihin kysymyksiin. Testi-
haastattelun jalkeen teemahaastattelulomakkeeseen tehtiin tarvittavat muutokset. Monime-

todinen tutkimustapa lisaa tutkimuksen luotettavuutta.

Tutkimuksen tuloksia on analysoinut ainoastaan opinnaytetyon tekija itse. Analysointi on kui-
tenkin pyritty suorittamaan mahdollisimman subjektiivisesti ja perustellusti, laadullisen tutki-

muksen keinoin.
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Markkinoija - ota oppia persoonista

Persoonakortit rakennettiin suomalaisten 22-32-vuotiaiden naisten mielipiteiden pohjalta.
Korteilla kuvataan siis naisten nakokulmasta sellaisia miehia, joita Tinderista yleisimmin loy-
tyy. Vonkaaja-Valtteri, Yhenyon Ylermi, Egobuustaaja-Eino, Arveluttava Anselmi, Perus-
Pentti, Friendzone-Fredrik seka Rakas Raineri ovat kaikki omalla tavallaan tarkea osa Tinderin

toimintaa.

Naita persoonakortteja voidaan myos peilata markkinointiin ja niiden avulla voidaan tunnistaa
tietynlaisia virheita tai markkinoinnissa jopa haitalliseksi koettavia tapoja. Persoonakorteista
voidaan tunnistaa tekijoita, jotka voisivat olla hyodyllisia myos kuluttajien mielenkiinnon he-
rattamiseen. Kuviossa 23 on esitetty persoonien paapiirteet markkinoinnin nakokulmasta. Jo-
kaisen persoonan kohdalle on eritelty, kuinka tama kiinnittaa toisen osapuolen huomion, ja

kuinka tama yleensa toimii kaytannossa.

Vonkaaja-Valtteri lahestyy toisia ihmisia varovasti ja kohteliaasti. Yhteydenottojen ja ilmoi-
tusten maara kuitenkin kasvaa. Kohtelias yhteydenotto koetaan hyvana, mutta aggressiivinen
pommittaminen koetaan rasittavana. Yhenyon Ylermi on paallekayva heti alkumetreilla ja il-
maisee asiansa vahan turhankin suoraan. Liika paallekayvyys koetaan usein ahdistavana,
vaikka suora asioiden kertominen on hyva juttu. Egobuustaaja-Eino pommittaa vain omaa ego-
aan, eika huomioi muita kanssakayjia. Einon asenne koetaan usein turhamaisena ja tama tep-
sii harvaan. Toisaalta on hyva tuoda myos omia hyvia puolia ilmi, mutta kuitenkin kohtuu-
della. Arveluttava Anselmi heittaa itsestaan vain valkoisia valheita. Vaaran tiedon antamista
ei kuitenkaan koskaan katsota hyvalla. Perus-Pentti tuo itsensa esiin todella vaatimattomasti,
eika oikein tieda, kuinka hanen tulisi toimia. Pentin profiili ohitetaan nopeasti, silla se ei ole
millaan tavalla mielenkiintoinen. Friendzone-Fredrik on ahkera keskustelija ja osaa myos
tuoda itsensa esille. Fredrikia pidetaan luotettavana toimijana, joka pysyy seurauslistoilla pit-
kaan. Rakas Raineri on lamminhenkinen ja luotettava. Han on avoin, eika pelkaa kertoa tun-
teitaan. Raineri paasee kaikille tykkayslistoille, silla hanet koetaan erittain luotettavaksi

kumppaniksi, jonka kanssa ei pelata olla yhteyksissa minkaanlaisissa tilanteissa.

Yritysten toimintatavat ja mainonta esimerkiksi sosiaalisessa mediassa ovat taysin peilatta-
vissa persoonakortteihin. Jokainen voikin miettia, mika persoonista vastaa eniten oman yri-

tyksen toimintamalleja.



Kuinka kiinnittid huomion
verkkoympiiristissi?

Rluksi kohtelias ja varovainen,
lopulta yhteydenottoja jo
ilmoituksia joka kanavasta.

Piiiillekiiyvii heti alkumetreilti.
limaisee osiat turhankin suoroan.

Pommittoo omaa egoaan, ei
huomioi muita kanssaokiyttiijid.

Saattoa suurennella osioita,
valkoiset valheet ovat vain
valkoisia valheita.

Todella vaatimaton. Yrittiid
keskustella, mutta ei tiedi kuinka
loppupeleissii tulisi toimia.

Ahkera keskustelija, joka ottaa
huomioon kaikki osapuolet. Osaa
myiis tuoda itseiiiin esille.

Limminhenkinen ja luotettava.
Avoin, eikii pelkii kertoa
tunteitoan. Pyrkii tarjoamaan
eliimyksii.

Kuvio 21: Persoonat yritystoimijoina
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Kuinka lihestymistopa toimii?

Kohtelias yhteydenotto toimii
hyvin. Joka kanavaan
pommittaminen koetaan
rasittavana, jota seuraa usein
kontaktin poistaminen.

Huonosti. Liika piiiillekiiyvyys
koetoan usein ahdistavana.
Toisaalta asioiden kertominen
suoraan on hyvi juttu.

Omaan napaan tuijottaminen
koetaan turhamaisuutena. Timi
tepsii harvaan. Toki hyvii tuoda
myis omia hyviii puolia ilmi -
kohtuudella.

Viiirdn tiedon antaminen ei ole
koskaan hyvii asia. Keep your facts

straight!

Usein ohitetaan hyvinkin
nopeasti, sillii ei osaa tarjon
mitiidn mielenkiintoista
itsestdin.

Pysuy ystiivi- ja
seuraamislistoilla pitkiin, silld
koetaan luotettavaksi toimijaksi.

Piiiisee kaoikille listoille.
Koetaan erittiiin luotettavaksi
kumppaniksi, jonka kanssa ei

peliitd olla yhteyksissii missiiin
tilanteissa.
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Jatkotutkimus

Tutkimuksen tarkoituksena oli selvittaa sita, onko deittailu muuttunut. Haastattelujen perus-
teella vastaukseksi saatiin kaytannossa kylla ja ei. Deittailussa moni asia on muuttunut Tinde-

rin tulon jalkeen, mutta osa on taas pysynyt samoina.

Haastattelujen aikana moni haastateltava mainitsi, etta toivoisi Tinderiin jotain lisaa. Tama
lisa voisi esimerkiksi olla lisaa hakuehtoja tai erilaisia kayttomahdollisuuksia. Tutkimuksen ai-
kana myos sivuttiin nopeasti yleista sosiaalisen median profiilien luotettavuutta ja sita, koke-
vatko haastateltavat, etta heista saa aidon kuvan heidan sosiaalisen median kanavien perus-
teella. Naista aiheista jatkotutkimuksen tekeminen voisi olla mielenkiintoista, silla jo lyhyella

aiheiden sivuamisella niihin saatiin todella paljon mielipiteita.

Tutkimuksessa keskityttiin tutkimaan niin sanotusti normaaleja Tinderin kayttajia. Tinderissa
oleva ominaisuus Tinder Social jatettiin tutkimuksesta kokonaan pois, ja voisi olla mielenkiin-
toista nahda, millainen tutkimus Tinder Socialista voitaisiin saada aikaiseksi. Tinder Socialissa
voitaisiin esimerkiksi tutkia sita, kuinka vakavasti ihmiset ottavat sovelluksen kayton, toimiiko
ryhmien kanssa tapaaminen paremmin/huonommin kuin yksiloa tavatessa ja mika palvelussa

vetaa kayttajia puoleensa.

Yleisesti ottaen Tinder tarjoaa sovelluksena monenlaisia mahdollisuuksia. Yksi jatkotutkimuk-
sen aiheista voisikin olla, kuinka Tinder voisi kehittya laajemmin, esimerkiksi tyomarkkinoille,

nettikaupoille tai mihin tahansa - mahdollisuudet ovat rajattomat.
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Liite 1

Liite 1: Teemahaastattelulomake

Teemahaastattelulomake

Digi ja deittailu—mika on muuttunut? Case: Tinder

Perustiedot:

Ika, sukupuoli, suhdestatus, Tinderin kaytto

Digitaalinen mina

Deittailu ja Tinder

Vuorovaikutus

Mita sosiaalisen median kanavia kaytat? Kuinka usein? (Viikottain, paivit-
tain, tunneittain..) Miksi juuri naita?

Mita asioita otat huomioon luodessasi profiilia? Miksi nama?

Mihin asioihin kiinnitat huomiota julkaisuissasi? Miksi naihin?

Minkalaisia asioita julkaiset profiilissasi? Miksi juuri naita?

Millaisen kuvan haluat itsestasi antaa sosiaalisessa mediassa? Vastaako se
ns. aitoa sinua?

Julkaisetko eri medioissa eri asioita, vai jaatko saman julkaisun useampaan
some-kanavaan? Miksi?

Ovatko Tinder ym. mobiilideittailusovellukset muuttaneet deittailukulttuu-
ria? Mista mahdollinen muutos mielestasi johtuu?

Ovatko ihmisten asenteet deittailua kohtaan muuttuneet? Kuvaile, miten.
Millaista deittailu on mielestasi ollut noin 5 vuotta sitten? Viisi eri sanaa,
jotka kuvaavat mielestasi deittailua 5 vuotta sitten.

Millaista deittailu on nyt? Viisi eri sanaa, jotka kuvaavat mielestasi deittai-
lua nyt.

Mita deittailupalveluista mielestasi haetaan? (Motivaatiot ja tarpeet kayton
takana)

Miten, missa ja kuinka usein kaytat Tinderia? / Miksi et kayta Tinderia?
Mihin deittailu tulee mielestasi kehittymaan seuraavan viiden vuoden ai-
kana?

Mita digitaalinen vuorovaikutus mielestasi on? Kuinka se toteutuu sosiaali-
sessa mediassa? Enta Tinderissa?

Mita sovelluksia/palveluja kaytat ollaksesi yhteydessa tuttaviisi?
Vaikuttavatko Tinder seka muut vastaavat deittailupalvelut kayttaytymi-
seen sosiaalisessa mediassa? Enta arkielamassa? Miten?

Kuvaile normaali lauantai-ilta 5v. sitten

Kuvaile normaali lauantai-ilta tana paivana.



Liite 2: Verkostohaastattelupyynto

Heips!
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Teen tosiaan opparia Tinderista ja deittailun muutoksista. Jos sulla on hetki aikaa, niin olisi

superia jos ehdisit jakaa ajatuksiasi naista asioista.

Esimerkiksi:

Sun paras/pahin Tinder-kokemus
Mika Tinderissa ihastuttaa/vihastuttaa
Millaista vaikutusta Tinderilla on ollut deittailuun

Millaista vaikutusta Tinderilla on ollu sun normaaliin arkielamaan

Kiitos jo etukateen ja mukavaa viikonjatkoa! ©



