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ESIPUHE

Tama tyo on tehty Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulun Ylivieskan yksikdssa. Tyon ai-
heena oli suunnitella ja taittaa Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulun Y livieskan yksikon
30-vuotisjuhlajulkaisu. Suurin Kiitos tyon onnistumisesta kuuluu Y livieskan yksikon yksikon-
johtaja tekn.toht. Keijo Nivalalle. llman hanen apuaan en olisi saanut koottua niin laajaa mate-
riaalia yksikon historiasta. Liséksi haluan kiittdd opinnéytetyon ohjaaja fil.lis. Tuija Tolosta.
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1 JOHDANTO

Opinndytetyoni aiheena on Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulun Y livieskan yksikon 30-
vuotisjuhlajulkaisun suunnittelu ja taitto. Tarkoituksenani oli kuvien ja sanojen avulla tuoda
esille yksikdn 30-vuotinen historia mahdollisimman laajasti. Halusin tehda historiikista selke-

an ja yksinkertaisen, jotta tdrkeimmat elementit, kuvat ja teksti, paasisivat oikeuksiinsa.

Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulun Y livieskan yksikko taytti 30 vuotta, ja se halusi teet-
taa tapojensa mukaan historiikin. Kun minua pyydettiin historiikin tekijaksi, olin innoissani.
Tama oli juuri sellainen opinndytetydn aihe, joka oli erityisen lahella sydéntani. Olin taittanut
aiemmin lehti&, mutta kirjan taittaminen oli minulle aivan uutta. Vaikka taiton periaatteet ovat
molemmissa julkaisuissa samat, on kirjan taittamisessa omia periaatteitaan, jotka minun taytyi

ottaa selville.

Yksikolle on tehty aiemmin kaksi historiikkia sen 10- ja 20-vuotisjuhlapéivind. Ne eivat vas-
taa ulkoasuiltaan lainkaan toisiaan, joten niista oli vaikeaa ottaa esimerkkida omaan tuotoksee-
ni. Onneksi sain aivan vapaat kadet lahtiessani suunnittelemaan uutta historiikkia, eikd minun
tarvinnutkaan ottaa mallia néista kahdesta aiemmasta teoksesta. Tdma osittain jopa helpotti
ty6tani, silla sain suunnitella historiikin mieleisekseni. Jos minulla kuitenkin olisi ollut valmis

pohja tydlleni, ei sen suunnittelussa olisi kestanyt niin kauan.

Ylivieskan yksikon arkistoista 16ytyi satoja paperikuvia, digitaalisia kuvia seka lehtileikkeita,
joita historiikissa olisi voinut k&yttaa. Kaikki eivat kuitenkaan mahtuneet mukaan, joten piti
valita vain ne, jotka liittyivat yksikon historian tarkeimpiin tapahtumiin. Materiaalin valinnas-
sa minua auttoi Ylivieskan yksikon henkilokunta, erityisesti yksikonjohtaja Keijo Nivala. Hei-
dan avullaan sain kasattua yhteensa noin 190 kuvaa, lehtileikett4 ja kaaviota, joista sain koot-

tua kattavan otoksen yksikon historiasta.

Opinndytetytssa esittelen historiikin tekemisen aivan alusta l&htien. Projekti alkaa l&aht6tilan-
teen analysoinnilla ja jatkuu materiaalin keradmiselld seka julkaisun suunnittelulla. Monien
vaiheiden, kuten kuvien muokkauksen, julkaisun varivalintojen ja sivujen sommittelun kautta

paastaan tilanteeseen, ettd julkaisu voidaan lahettda painettavaksi. Paatin olla kertomatta tar-



kemmin itse painoprosessista, sill& siit4 saisi tehtya toisen kokonaisen opinnéytetyon. Halusin
tuoda opinnaytetyossani esille vain ne asiat, jotka olen itse tehnyt.



2 LAHTOTILANTEEN ANALYSOINTI

Taittaminen on vain painotydprosessin yksi tyovaihe. Ennen kuin taittaminen aloitetaan, kan-
nattaa analysoida lahtotilannetta. Nain varmistetaan, etté julkaisijan toiveiden mukainen viesti
tavoittaa vastaanottajan, ja han ymmartaa viestin oikein. Laht6tilanteen analysoinnissa tulee
kayda lapi ndma kysymykset: kuka, kenelle, mitd, miksi, miten ja milloin. llman t&t& pohdis-
kelua painotuotteesta voi tulla aivan muuta kuin tilaaja on toivonut. (Pesonen & Tarvainen
2003, 2.)

2.1 Viestin lahettaja

Viestin lahettdjd on yleensa jokin yhteiso tai yritys, joilla on usein valmiiksi selvilla se, millai-
sen julkisuuskuvan he haluavat itsestdan antaa. Usealla yritykselld on myds oma talotyyli, jota
kaikkien yrityksen julkaisujen tulee noudattaa. (Pesonen & Tarvainen 2003, 2.) Néin oli myds
minun tapauksessani. Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoululla (KPAMK) on valmiiksi talo-
tyyli, jota kaytin hyvékseni juhlateosta suunnitellessani. Kéytin ammattikorkeakoulun véreja
ja fontteja, joiden avulla teoksesta tuli muiden oppilaitoksen julkaisujen kaltainen. On tarkeéa,
ettd yritys noudattaa tarkasti talotyylidan, jotta asiakkaat oppivat yhdistdimaan sen yritykseen,
ja lopulta jopa tunnistavat yrityksen pelkastaan visuaalisen ilmeen perusteella. Pitkdan kaytos-
s& ollutta visuaalista ilmettd ei kannata kovin véhin perustein muuttaa, vaan sitd kannattaa
kayttad hyvédkseen. (Pesonen & Tarvainen 2003, 2.) Ylivieskan yksikolle on tehty aiempina
juhlavuosina kaksi historiikkia. Niissa ei kuitenkaan ollut mitd&n yhtendista linjaa, jota olisin
voinut kayttdd apunani 30-vuotishistoriikkia suunnitellessani. Tdman vuoksi sain aloittaa his-

toriikin ulkoasun suunnittelun aivan alusta.

Historiikin julkaisija ei halunnut, ettd tuon teoksessa liikaa esille koko ammattikorkeakoulua,
silla kyseessa on ainoastaan Ylivieskan yksikon julkaisu. Tdmén vuoksi jatin ammattikorkea-
koulun liikemerkin pois kannesta, ja laitoin sen ainoastaan “apinalaatikkoon”. Teos piti kui-

tenkin olla tunnistettavissa kannen perusteella KPAMK:n Ylivieskan yksikon julkaisuksi.



4

Koska kirjan kansien véritys ei ollut ammattikorkeakoulun talotyylin varien mukainen, tuli

yksikko esille historiikin nimessd: “Tekniikan opetusta Ylivieskassa 30 vuotta”.

Joskus julkaisijalla on takanaan sponsoreita, rahoittajia tai muita toimijoita. Tallainen tilanne
voi olla esimerkiksi erilaisten tapahtumien yhteydessa painettavissa julkaisuissa. Tallgin tay-
tyy miettid, miten kaikki ndma taustavoimat nékyvét julkaisussa. Joissain tapauksissa on tar-
kedd, ettd sponsorit nakyvat selvasti heti julkaisun etusivulla, mutta joissain tapauksissa on
hyvd, ettd he pysyvat vain taustalla. Tallaisiin tapauksiin ei ole vain yhta oikeaa ratkaisua,
vaan ne kaikki ké&sitelld&n tapauskohtaisesti. Jos yrityksella kuitenkin on selva graafinen oh-
jeistus, silloin tallaisissa tilanteissa toimitaan sen ohjeiden mukaisesti. (Pesonen & Tarvainen
2003, 2.) KPAMK:lla ei ollut historiikin tiimoilta sponsoreita tai yhteistyékumppaneita. Taméa
antoi minulle vapaammat kadet esimerkiksi kantta suunnitellessani. Minun ei tarvinnut miet-

ti&, miten toisin sponsorit ja yhteistydkumppanit esille.

2.2 Kohderyhméa

Painotuotteen kohderyhmaé tulee maaritell& tarkasti ennen taiton aloittamista, silla se vaikuttaa
ratkaisevasti painotuotteen suunnitteluun. On aivan eri asia suunnitella painotuotetta lapsille,
kuin esimerkiksi keski-ikaisille insindoreille. Myds omassa tydssani minun taytyi maaritelld
kohderyhmd, eika se ollut kovin helppoa. Tekemani juhlajulkaisun kohderyhméksi voidaan
nimittain laskea kaikki oppilaitoksessa tydskennelleet, tai jollain tavalla oppilaitokseen liitty-
vét henkilot, sill&4 kirjaa tullaan jakamaan juuri néille henkilGille. Kohderyhma ei siis ollut

kovin homogeeninen.

Oli kuitenkin tiedossa, ettd sen padkohderyhméén eivét kuulu lapset ja teini-ikdiset, silla he
eivét ole ehtineet opiskella tai tydskennelld oppilaitoksessa sen 30-vuotisen historian aikana.
Siksi minun ei tarvinnut miettid taittoa heidan nakdkulmastaan. Nelja vuotta KPAMK:n Yli-
vieskan yksikossa opiskelleena minun oli melko helppo samastua julkaisun kohderyhmééan.
Pystyin tiedostamaan kohderyhman tarpeet ja toiveet julkaisun suhteen, ja siitd olikin suurta

apua julkaisua suunnittelussa.
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Kohderyhm& voi maaraytyd esimerkiksi idn, ammatin tai maantieteellisen alueen mukaan
madraytyvien lukutottumusten ja odotusten mukaan. Suunnitteluvaiheessa tulee ottaa myos
huomioon vastaanottajan tietdmys aiheesta. Mitd vdhemman vastaanottaja tietaa siitd, sen sel-
keammin ja yksityiskohtaisemmin asia tulee esittdd hanelle. N&in voidaan varmistaa, etta vies-
ti menee perille sellaisena, kuin julkaisija on sen halunnut menevan. (Loiri & Juholin 2002,
71; Lyytikdinen & Riikonen 1995, 7.)

Julkaisun kohderyhmia voi olla useampiakin, ja se tuo lisdhaastetta viestin muotoiluun. Mita
tarkemmin kohderyhmé on rajattu, sitd helpompi viesti on kohdistaa. Joissain tapauksissa
suunnittelija voi kayttdd hyvakseen erilaisia asiakastutkimuksia, joita on tehty asiakkaiden
taustatietojen kerddmiseen. Nama tutkimukset eivéat kuitenkaan ole ilmaisia, joten kaikilla yri-
tyksilla ei ole resursseja tallaisiin toimenpiteisiin. Talldin suunnittelija joutuu turvautumaan
ainoastaan omaan ammattitaitoonsa ja tilaajan tietoihin kohderyhmasta. Yksi hyva keino on
yrittdd samastua kohderyhmé&én ja opetella tuntemaan se mahdollisimman hyvin esimerkiksi
tutustumalla muihin sille suunnattuihin julkaisuihin. (Pesonen & Tarvainen 2003, 2-3.) Juhla-
julkaisun kohderyhman selvittamisessa ei kaytetty apuna minkaénlaisia tutkimuksia, vaan tur-
vauduin ainoastaan omaan ammattitaitooni, ja osittain tilaajan antamiin tietoihin. Kun kysees-
s& on oppilaitokselle tehtava julkaisu, jota oli tarkoitus jakaa oppilaitoksessa vieraileville ja
siella tyoskennelleille, ei kohderyhmén rajaaminen ollut kovin helppoa. Onneksi tunsin jo etu-
kateen oppilaitoksen muita julkaisuja, ja pystyin myds samastumaan kohderyhmaéan, niin se

helpotti julkaisun suunnittelua huomattavasti.

Lyytikéisen ja Riikosen mukaan kohderyhman siséistd yhteenkuuluvuutta ja me-henked voi-
daan parantaa suunnittelemalla heille ulkoasultaan mahdollisimman miellyttavé ja omalta tun-
tuva julkaisu. Lisaksi he kertovat, etta tietynlaisella suunnittelulla voidaan sulkea pois sellaiset
kohderyhmét, joille viestia ei haluta valittaa. Tietynlainen ulkoasu miellyttaa tiettyd ryhmaa,
mutta toiset eivat edes huomioi sitd. Hyva esimerkki tastd on kauneudenhoitotuotteiden pak-
kaukset, joita miehet eivét yleensa huomaa, mutta taas automainonta, joka on juuri miehille
suunnattua, jaa helposti heidan mieleensa. (Lyytikdinen & Riikonen 1995, 8.) Juhlateos jaet-
tiin joululahjaksi Ylivieskan yksikon opettajakunnalle, joten oli tarked4, ettd teoksen ulkoasu
palveli heitd mahdollisimman hyvin. Miellyttavall4 ulkoasulla voidaan varmistaa, ettd teoksen

viesti valittyy lukijalle helpommin, ja heité kiinnostaa lukea se loppuun saakka.



2.3 Julkaisun olemus ja tarkoitus

KPAMK:n juhlajulkaisun olemuksesta paéatettiin heti ensimmaéisessa tapaamisessa tilaajan
kanssa. Julkaisusta paatettiin tehda kovakantinen kirja. Onkin tarkead, ettd painotyon olemus
maadritell&&n varhaisessa vaiheessa, silla se maérittelee myos taitolliset perusléhtokohdat, joita
sitten sovelletaan tapauskohtaisesti. Tama tarkoittaa kaytannossa sité, ettd suunnitteluvaihees-
sa madritelladn, onko julkaisussa kyseessd esimerkiksi opettamisesta, tiedottamisesta vai
markkinoinnista. Sitten paatetdaan, ollaanko tekeméssa Kirjaa, esitettd, lehted vai tuoteluetteloa.
Painotyon olemuksen perusteella madritell&&n julkaisun siséltd, mutta myds ulkoasun on sovit-

tava julkaisun olemukseen. (Loiri & Juholin 2002, 71.)

Tuotteen sisallon ja ulkoasun on vastattava painotyon tarkoitusta. Jos kyseessd on opettamis-
tai koulutuskéyttoon tarkoitettu tuote, on sen sisalto ja ulkoasu aivan erilainen kuin esimerkik-
si markkinointiin ja myyntiin tarkoitetussa tuotteessa. (Loiri & Juholin 2002, 71.) Kotilaisen
mukaan lehden ainoa tarkoitus on palvella lukijoita. Han sanoo, ettei lehden tarkoituksena ole
opettaa tai kasvattaa lukijoita, vaan ainoastaan palvella heitd. Talldin lehti tulee tehda suurim-
malta osin lukijan ehdoilla, jotta se menestyisi. Taytyy tietdd, millaiset ihmiset lukevat lehtia,
jotta osataan tehd& juuri heidén tarpeisiinsa sopiva tuote. Esimerkiksi nuorten lehdissé ulko-
asun taytyy olla niin kiinnostava, ett4 nuoret valitsevat sen. Kotilainen kertoo, ettd nuorten
lehdet kayttavat usein raiskyvia lisavéreja, vinoja otsikoita ja kuvia. Ulkoasulla lehdentekijat
yrittavat vakuuttaa, ettd heidén lehtensd on kansainvalinen nuorisolehti. (Kotilainen 1991, 16 ;
120.)

Oman tyoni tarkoituksena oli kertoa koulumme 30-vuotisesta historiasta kuvin ja sanoin. His-
toriikin tarkoitus on mielesténi tuoda muistot menneilt4 vuosilta esille mahdollisimman selke-
an ja arvokkaan ulkoasun avulla. Kuvat ovat usein historiikin pd&osassa, ja niin ne olivat myos
omassa tydssani, joten halusin laittaa ne kirjaan mahdollisimman suurina. Laitoin my6s kan-
teen kuvasarjat, joiden halusin viestivan jo heti ensivilkaisulla, etti kuvat ovat tdrkedssé osassa
julkaisua. My®0s historiikin teksti on tarkea, sillé se toimii ik&an kuin tarinana, joka yhdistaa
sivut ja vuodet toisiinsa. Teksti johdattaa lukijan vuodesta toiseen. Voi olla, ettd monet histo-
riikkia lukevat eivéat ole ndhneet suurta osaa kuvista aiemmin, joten on hyva, ettd ne ovat sel-
keésti esilla historiikin sivuilla. Ja kun teksti on mielenkiintoista, innostaa se lukijaa lukemaan

myaos sitd pelkkien kuvien selailun sijaan.



2.4 Resurssit

Aluksi méaritellaan, kuinka suuret aineelliset ja henkiset resurssit ovat. Aineellisiin resurssei-
hin kuuluvat raha, kédytettavissa oleva tekniikka seka tuotteeseen kaytettdvat materiaalit. Hen-
Kisiin resursseihin kuuluvat taittajan tiedot ja taidot. Kun tiedetd&n millaiset resurssit on kay-
t0ss4, on taittoprosessi helpompi pitad kasassa. (Loiri & Juholin 2002, 71.)

Jos painotydn suunnittelijalla ei ole tarvittavia resursseja painotyén tekemiseen, ei tyolle kan-
nata asettaa liian vaativia tavoitteita. Parhaan lopputuloksen saa, kun suunnittelija pyrkii te-
kemadn mahdollisimman hyvan tuotteen omien kykyjenséd mukaan. (Lyytikdinen & Riikonen
1995, 10.) Itse olen opiskellut mediatekniikkaa nelj& vuotta, ja sind aikana olen opiskellut tait-
tamista usealla opintojaksolla. Olen my®os taittanut erilaisia julkaisuja, joista 0sa on mennyt
suurempaankin levitykseen. Naiden pohjalta voin sanoa, ettd minulla oli resursseja taittaa juh-
lateos. Koulultamme [0ytyy myds hyvat laitteistot taittamista varten, joten myos tekniikan

resurssit olivat hyvat.

Painotydn hintaan vaikuttaa muun muassa se, kuinka laadukkaista materiaaleista sen haluaa
tehdd. Myos varillisyys maksaa. Jos tyosta tekee kokonaan mustavalkoisen, sen kokonaishinta
on paljon pienempi kuin nelivaripainatuksella tehdyssa painotydssd. Muuten hintaan vaikuttaa
muun muassa se, kuinka suuri on painosmaéra, kuinka paljon kuvia kéytetadn tai halutaanko

painoty6hdn mahdollisesti erikoisefekteja. (Lyytikainen & Riikonen 1995, 9.)

On tarkedd miettid, minka laatuinen painotuote halutaan tehdd, jotta se saavuttaisi mahdolli-
simman hyvin sille asetetut tavoitteet. Jos painotuotetta ei ole tarkoitettu sailytettavan pitkaan,
on turha tehdd kallista ja pitkatoista tuotetta. Tassa tapauksessa on jarkevintd tehda mahdolli-
simman halpa ja nopeasti toteutettava tuote. Tallainen tuote voisi olla esimerkiksi tiedote tai
tarjouslehtinen. Jos taas halutaan tehdd hieman laadukkaampi julkaisu, tehddén siitd usein ne-
livérinen, offsetrotaatiolla painettu, mutta esimerkiksi paperin laadussa saastetdan. Tallaisia
tuotteita voisivat olla aikakauslehdet ja esitteet. Aivan parhaalla laadulla tehd&an esimerkiksi
erilaiset kuvateokset, vuosikertomukset ja kdyntikortit, joiden tulee kestdd useita vuosia tai
vuosikymmenid. Tassa tapauksessa kaikki tuotteeseen tarvittavat materiaalit, kuten kuvat ovat
erittdin korkealaatuisia, joten myds painotyossa tulee olla erittdin huolellinen. (Lyytikdinen &
Riikonen 1995, 9.)
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Minun tapauksessani kyseessa oli 30-vuotisjuhlajulkaisu, ja sen on tarkoitus sailya pitkaan.
Sen vuoksi painotyon kustannuksissa ei sééstetty. Julkaisusta tehtiin nelivarinen, ja se painet-
tiin normaalia paksummalle péallystetylle paperille, jota kdytetaan yleisesti erilaisissa historii-

keissa ja muissa vastaavanlaisissa Kirjoissa.

2.5 Aikataulu

Aikataulu on yksi tarkeimmista asioista painotuotteen tuotantoprosessissa. Kun tuotantoaika-
taulu on méaritelty tarkasti, muutkin kohdat tuotantoprosessissa sujuvat paremmin. Aikataulu
vaikuttaa niin suunnitteluprosessiin, kuin resursseihinkin. Jos taittoprosessi taytyy aloittaa
aivan tyhjélta poydalta, menee siihen enemman aikaa ja rahaa kuin esimerkiksi vakiintuneen
painotuotteen taittoon. (Loiri & Juholin 2002, 72.)

Projekti historiikin tiimoilta alkoi syyskuun 2009 loppupuolella, kun sain soiton KPAMK:n
Ylivieskan yksikon viestinndn yliopettaja Maarit Tammistolta. Han kertoi yksikon tarvitsevan
pikaisesti tekijaa historiikille. P&atin ottaa tyon vastaan, ja jarjestimme tapaamisen tilaajan
kanssa jo heti seuraavalle paivalle. Projekti lahti nopeasti kayntiin, niin kuin toimivassa pro-
jektissa tuleekin tapahtua. Kilpailutin painotaloja, ja tein valinnan niiden véliltd melko nopeas-
ti. Sovimme tapaamisen valitsemani painotalon edustajan kanssa heti samalle viikolle. Kun
olimme tavanneet ja sopineet painotyon yksityiskohdista, paésin aloittamaan taiton suunnitte-

lun. Tuolloin oli vasta 9. paiva lokakuuta, joten olin saanut projektin liikkeelle hyvin.

Koska mitdén valmista materiaalia ei ollut, piti minun varata taittamiseen enemman aikaa,
kuin olisi tarvinnut, jos yksikolla olisi ollut esimerkiksi vakiintunut taittomalli historiikkia
varten. Taittamiseen varattiin 7 viikkoa. Aikataulu oli melko tiukka, sill4 aloittaessani minulla
ei ollut mitddn materiaaleja historiikkia varten. Vahitellen taiton edetessé sain lisda kuvia, ja
jouduinkin muokkaamaan taittoa monta kertaa uudelleen saadakseni kaiken materiaalin mah-
tumaan siihen. Sain historiikin kuitenkin valmiiksi sovittuna péivana, 30. marraskuuta, ja pys-

tyin l&hettdmaan sen painettavaksi.



2.6 Tavoitteet julkaisulle

Lopuksi maéritellaan tavoitteet uudelle painotuotteelle. Jos tilaajalla on jo olemassa jonkun-
lainen painotuote, voidaan arvioida olemassa olevan tuotteen hyvét ja huonot puolet. Sen poh-
jalta uuden painotuotteen tavoitteet hahmottuvat helposti. Tastd seuraa myos se, ettd vanhat
virheet voidaan helposti vélttad, ja parannusehdotuksia voidaan kayttdd hyvéksi uuden tuot-

teen teossa.

Yleensé painotyon tavoitteena on tuoda sen sisaltdmé informaatio lukijan tietoisuuteen mah-
dollisimman hyvin. Esimerkiksi sadnnollisesti ilmestyvassa lehdessa olevien tuttujen juttujen
ja kokonaisuuksien tulisi pysya samoilla paikoillaan lehdesta toiseen, jotta lukijan ei tarvitsisi
etsia niitd joka kerta uudelleen. Taiton on oltava niin selkeda, etté julkaisun sisalté on helposti
ymmarrettavissé ensivilkaisulla. T&mé& onnistuu toimivalla otsikoinnilla, ingresseilld tai muilla
taitollisilla elementeill&. (Loiri & Juholin 2002, 72.)
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3 JULKAISUN SUUNNITTELU

Julkaisun suunnitteluun kannattaa kayttada aikaa. Ei ole aivan yhdentekevad, millaisen mieli-
kuvan lukija saa julkaisusta ensisilmaykselld. Jos julkaisun ulkomuoto miellyttdd lukijaa, han
tarttuu siihen helpommin. Se onkin melko varmasti kaikkien julkaisun tekijoiden tavoite. Jos
halutaan saada aikaiseksi mahdollisimman toimiva julkaisu, on tarkead, etta suunnittelu teh-
daan alusta lahtien oikein. Tapaamiset tilaajan ja painotalon edustajan kanssa ovat erityisen
tarkeitd. Naissa tapaamisissa kdydaan l&pi julkaisun suunnittelun tarkeimmat seikat, ja luodaan

sille niin sanottu kivijalka, josta suunnittelija sitten alkaa rakentaa toimivaa lopputulosta.

3.1 Julkaisun formaatti

Painotyon formaatilla tarkoitetaan painotuotteen fyysista olemusta, kuten kokoa ja muotoa.
Formaattia tulee miettia tarkasti painotyon suunnittelua aloitettaessa, silla taiton aloittamisen
jalkeen formaatin muuttaminen on hankalaa. Paatokset vaikuttavat niin painotyon ulkoasuun,
kuin paino- ja suunnittelukustannuksiinkin. Julkaisun formaatin suunnitteluun kuuluu muun
muassa sen sivukoon ja sivumé&aradn méaarittdminen, seka se, tehddénko painotyo vaakaan vai
pystyyn. Lisdksi tdssd vaiheessa pohditaan usein myos sitd, minké laatuista painomateriaalia
julkaisussa kéaytetddn. Nama kaikki yhdessd vaikuttavat siihen, minkd nakdinen painotyon

ulkoasusta lopulta tulee. (Kerénen, Lamberg & Penttinen 2003, 76.)

3.1.1 Julkaisun koko

Kun tapasimme ensimmadisen kerran valitsemani kirjapainon KalevaPrintin edustajan Jari Ne-
valan kanssa, toi hdn mukanaan erikokoisia heiddn painotalossa painettuja julkaisuja. Niiden
avulla hén esitteli minulle vaihtoehtoja kirjan koosta. Taloudellisimpia kokoja ovat kaikki pa-
peristandardien mukaiset koot, joiden mukaan muun muassa kaikki arkkipainokoneet on val-
mistettu. T&sta johtuu se, ettd yleisimmin painotuotteissa kéytetddn A4-, A5-, B4- ja B5-

kokoja (KUVIO 1). Normaalisti A-kokoa kaytetdan yleisesti painamisessa, kun taas B-koot on
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tarkoitettu muun muassa seinélehtisiin. C-kokoa kéytetddn puolestaan A-koon paallyksissa,
kuten kirjekuorissa. (Koskinen 2001, 62; Penttila 1997; Pesonen & Tarvainen 2001, 67.)

AQ 841x1189 @ >
BO 1000x1414 33
Ry
X, X
8k
B 5 | A2420x594
% 13 | B2500x707
W J
2 X
D
85
& 2| A4 2100297
I = | B4 250353
o &
R &S
33
T L0

KUVIO 1. A- ja B-sarjan paperikoot. (Lyytikédinen & Riikonen 1995, 107.)
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En kuitenkaan halunnut tehdd aivan standardien kokoista kirjaa, joten halusin ndhdd myds
muita vaihtoehtoja. Nevala kertoi, ettd juuri juhlajulkaisuissa kdytetadn usein myds standar-
deista poikkeavia kokoja (Nevala 2009). Valitsin lopulta juhlateoksen kooksi 220 cm x 220
cm, silld painotuotteen koon valinnalla pystyy vaikuttamaan myos tuotteen huomioarvoon.
Koon valinnalla pystyy helposti erottumaan muista tuotteista, ja silla voi vaikuttaa myos tuot-
teen l&hettdjéstd syntyvadn mielikuvaan. (Koskinen 2001, 62.)

Painotydn koko vaikuttaa myos todella paljon sen luettavuuteen ja kayttéon. Jos haluaa kayt-
t&& niin sanottua aktiivista painoarkin muotoa, tulee valita pystysuorakaiteen muotoinen A- tai
B-arkkimuoto. Aktiivisessa muodossa ihmisen katse joutuu tekemé&an toita eikd vain lepaa
passiivisesti. Pystysuorakaiteen muotoista julkaisua on myos luontevinta lukea ja pitaa kades-
sé avattuna. Valitsin kuitenkin juhlateoksen muodoksi nelion, joka on passiivinen muoto. Siina
muodossa taittajalla on paljon mahdollisuuksia, silla kuvat voi asetella helposti joko vaaka- tai
pystysuoraan. Passiivisessa muodossa silman ei tarvitse liikkua niin kuin aktiivisessa, vaan se
hahmottaa kerralla paljon enemmaén. Tama toimiikin hyvin kuvapainotteisessa juhlateoksessa.
Kaikkein passiivisin muoto on vaakasuorakaide. Taitettaessa tdméa muoto on helpoin hallita,
mutta lukijalle sen kasittely voi olla hankalaa. (Loiri & Juholin 2002, 61; Penttil& 1997.)

Kokoa on mietittava tarkasti. Taytyy tietdd ennakkoon painotuotteen kayttotarkoitus, jotta sen
formaatista tulisi mahdollisimman kéytannéllinen. Tiesin etukdteen, ettd juhlateosta tullaan
jakamaan pédasiassa kadesté kateen, joten minun ei tarvinnut ottaa huomioon esimerkiksi sen

postitukseen soveltumista.

3.1.2 Sivumaara

Kun aloin suunnitella 30-vuotisjuhlateoksen taittoa, mietin, kuinka monta sivua varaisin yh-
delle vuodelle. Tarkoituksena oli kuitenkin laittaa jokaisen vuoden kohdalle tekstia ja useita
kuvia. Lopulta pdadyin siihen, ettd jokainen vuosi saisi kirjasta yhden aukeaman. Poikkeukse-
na olivat vuodet 1989 ja 1995, joilta 16ytyi niin paljon téarkeitd kuvia, ettd niitd ei voinut jattaa
pois. Ndama vuodet sijoitin kahdelle aukeamalle. Lopulliseksi sivumé&éaréksi tuli 76 sivua. Lo-

pulliseen sivuméaéaraén vaikutti se, ettd sen oli hyva olla neljélla jaollinen, jota pidetaén yleises-
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ti turvallisena ratkaisuna monisivuista sidottavaa painotyotd tehdessa. Neljalla jaolliset sivu-
maarét ovat taloudellisia, ja teknisesti helppoja toteuttaa. (Koskinen 2001, 63.)

Sivuméara vaikuttaa painotuotteen hintaan, vaikkakaan ei aina aivan suoranaisesti. Joissain
tapauksissa esimerkiksi 12-sivuisesta painoty6std voi joutua maksamaan enemmaén kuin 16-
sivuisesta. Tdma johtuu siitd, ettd 12-sivuisen julkaisun tekemiseen saattaa kuulua enemmén

ty6vaiheita erillisen arkin taittamisen ja kerdilyn vuoksi. (Loiri & Juholin 2002, 170.)

3.1.3 Paperi

Paperi on painotyon tdrked osa, joten sen valinta kannattaa suorittaa huolellisesti. Valintaa
tehdessé tulee ottaa huomioon, millaista painotuotetta ollaan tekeméssa. Materiaali vaikuttaa
todella paljon painotuotteen ulkondkddn, mutta myods hintaan, painojélkeen ja kayttdominai-
suuksiin. Valintaa tehdessa taytyy myos miettid painotuotteen kéayttotarkoitusta, kohderyhmaa
ja taloudellisuutta. Naiden liséksi kannattaa kysya neuvoa painotalon edustajalta. H&n osaa
neuvoa, millainen materiaali soveltuu tuotteen tekniseen toteuttamiseen ja siihen valittuihin
visuaalisiin ratkaisuihin. Valittavina materiaaleina eli painoalustoina on monia erilaisia paperi-
, kartonki-, kangas- ja muovilaatuja. Yleisin painoalusta on kuitenkin paperi. (Ikavalko 1995,
144; Koskinen 2001, 30.)

Ennen painoalustan valintaa on tarkeaa tietdd, kuinka kauan painotuotteen tulisi kestaa hyva-
kuntoisena. Jos tuotetta ei ole tarkoitettu pitk&aikaiseen sailytykseen, sen materiaalin ei tarvit-
se olla kovin pitkékestoista. Esimerkiksi sanomalehdissé kéytetddn yleensa paallystamatonta
paperia, joka haurastuu ja kellastuu ajan myo6té. Sitd kdytetddn myods muissa arkipaivaisissa
tuotteissa, kuten lomakkeissa sek& kirjoitus- ja monistuspapereissa. Paallystamatonta paperia
ei siis pééllystetd, eika lakata, joten se ei pysy hyvéana kovin kauaa. (Pesonen & Tarvainen
2003, 64.) 30-vuotisjuhlateos on taas tarkoitettu séilyvan pitkaan, jopa vuosikymmenia, joten

sen sivujen materiaaliksi valittiin silkkipintainen taidepainopaperi Galerie art silk.

Paallystetty paperi voidaan paallystaa joko yhden tai useamman kerran. Mitd useammin paperi

paallystetaan, sitd siledmpi ja tasaisempi siitd tulee. Paallystetystd paperista voidaan tehda
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kiiltdva-, matta- tai puolimattapintainen riippuen, millainen painoty¢ on kyseessé. Paallyste-
tyssé paperissa on se hyva puoli, ettd kuvat ja vérit toistuvat siind paallystamatonta paperia
paremmin. (Pesonen & Tarvainen 2003, 64.) Juhlateoksessa padosassa olivat kuvat ja varit,
joten paperin valinta ei ollut vaikeaa. Paperiksi valittu Galerie art silk on paallystetty kolme

kertaa, joten julkaisun kuvat ja varit toistuvat siind mahdollisimman hyvin.

Erilaiset paperilaadut luovat erilaisia vaikutelmia. Mattapaperi on usein arvokkaamman ja
virallisemman oloinen kuin ohut ja kiiltdvapintainen paperi. Silld on myds parempi luettavuus
kuin kiiltavalla paperilla. Kiiltdvaa paperia taas kaytetdan silloin, kun halutaan, ettd kuvat ja
varit toistuvat mahdollisimman hyvin. Yleisesti voidaankin sanoa, ettd mattapintaista paperia
kaytetaan paljon tekstia sisaltavissa tuotteissa kun taas kiiltavaa kdytetddn tuotteissa, joissa on
paljon varillisid valokuvia. (Koskinen 2001, 34; Pesonen & Tarvainen 2003, 64.) Vaikka juh-
lateoksessa olikin paljon vanhoja mustavalkoisia kuvia, oli varillisida kuvia viel& enemman.
Jotta voitiin varmistaa, etta varillisten kuvien vérit toistuvat mahdollisimman hyvin, valittiin
tyéhon hieman Kiiltava paperi. Paperi ei kuitenkaan ollut niin kiiltdva, etta tekstin lukeminen

olisi huomattavasti vaikeutunut.

Myds paperin paksuus vaikuttaa paljon painotyon yleisilmeeseen. Paksuus ilmoitetaan gram-
moina neliometrille. Esimerkkind voidaan pitdd kopiopaperia, jonka paksuus on yleensa
80g/m?. (Pesonen & Tarvainen 2003, 65.) Juhlateoksessa puolestaan kaytettiin paperia, jonka
paksuus on 150g/m?. Paksumpi paperi on arvokkaan oloista, ja sopii nain parhaiten juhlateok-
seen. Paperin variksi valittiin puhtaan valkoinen, silla se sopii hyvin kuvapainotteiseen paino-
tyéhon. Se luo kuville kontrastia, ja varikuvat toistuvat kirkkaammin kuin tummemmassa pa-
perissa. Jos kyseessa on tekstipainotteinen teos, luo tdysin valkoinen paperi liian kovan kont-
rastin mustan tekstin kanssa, ja lukeminen voi vaikeutua. Paljon tekstia siséltdvaan painotyo-
hon suositellaankin kaytettavéksi véhemman valkoista paperia. (Pesonen & Tarvainen 2003,
65.)

Juhlateoksen sivujen piti olla tarpeeksi paksut, jotta vérikuvat eivat kuulla paperin l&pi. Pape-
rin paksuus siis vaikuttaa l&pikuultamattomuuteen eli opasiteettiin. Se ei kuitenkaan ole ainoa
tekija, joka vaikuttaa opasiteettiin - myds painovarin ominaisuudet vaikuttavat siihen. Jos pa-

perista halutaan tehda taysin lapikuultamaton, sen opasiteetin arvon taytyy olla 100. Mitd suu-
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rempi opasiteetin arvo on, sitd vahemmaén paperin Iapi kuultaa. Opasiteetti ei ole aivan sama
jokaisessa paperilaadussa, mutta yleisesti voidaan sanoa; mitd paksumpi paperi, sitd vahem-

man sen l&pi kuultaa. (Koskinen 2001, 34; Pesonen & Tarvainen 2003, 65.)

3.2 Materiaalin hankinta

Materiaalien hankinta kdynnistyi kuvien hankinnalla. Apunani minulla oli KPAMK:n Ylivies-
kan yksikon yksikdnjohtajan Keijo Nivalan koulumme 30-vuotisjuhlaan tekemé PowerPoint-
esitys, josta sain pientd vihid, millaisia kuvia koululta mahdollisesti 16ytyisi. En kuitenkaan
pystynyt kayttdméaan esityksen kuvia, sill& ne oltiin skannattu resoluutiolla, joka soveltui aino-
astaan tietokoneen ndytolta katsomiseen. Nivala kuitenkin toimitti minulle kaikki PowerPoint-
esityksessd kayttdmanséd paperikuvat, jotka sitten skannasin uudelleen painoty6hén sopivalla
tarkkuudella.

Lahetin séhkopostia kaikille yksikkbmme opettajille, ja pyysin heitd etsimaén ja toimittamaan
minulle vanhoja kuviaan saadakseni kattavamman kuvatarjonnan. Kavin myds itse lapi oppi-
laitoksemme paperikuva-arkistoja, mutta minun oli henkilokohtaisesti vaikea I0ytéda sopivia
kuvia juhlateokseen, koska en tiennyt, mitkd kuvista olivat tarpeeksi merkittavia teokseen lai-
tettavaksi. Siksi pyysinkin koulun henkilokuntaa valitsemaan kuva-arkistosta mielestaan tar-

keitd kuvia julkaistavaksi.

Myos tekstit juhlateokseen sain Keijo Nivalan tekemastd PowerPoint-esityksesta. Han oli lis-
tannut vuosittain tdrkeimmaét tapahtumat ranskalaisilla viivoilla. Poistin ranskalaiset viivat, ja
koostin niistd ehjan tekstin. Kuvateksteja sain sitd mukaan, kun sain kuviakin. Pyysin henkil6-
kuntaa keksimaan kuvatekstit, ja toimittamaan ne minulle samalla kun he toimittivat minulle

kuviaan. Se oli helpoin tapa saada varmasti oikeanlaiset kuvatekstit kaikkiin kuviin.

Vaikka olin antanut aineiston toimittamiselle aikarajan, aineistoa tuli lisd4 koko taittoprosessin

ajan. Se toi taittoon lisatoita, silla jouduin muokkaamaan aukeamia monta kertaa uudelleen.
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4 TAITTO

Taittaminen on kuin palapeli, jossa teksti ja visuaaliset elementit kootaan yhtendiseksi selke-
aksi kokonaisuudeksi. Jos taittotyostd haluaa tehdéd hyvén, pelkka tekstin asettelu sivulle, ja

kuvien asettaminen tyhjaan tilaan ei riité.

Taittaminen on paljon muutakin. Taittamisen p&allimmaéisend tavoitteena on valittdd viesti
mahdollisimman selkeé&sti ja miellyttavasti vastaanottajalle. Viesti voi olla kirjallinen tai ku-
vallinen, mutta silti siihen pétevat samat periaatteet. Taittotydssa pyritdén yleensa saattamaan
selkeys ja eettinen miellyttavyys tasapainoon. Selkeyteen liittyvét olennaisesti havainnolli-
suus, luettavuus ja informatiivisuus, kun taas esteettisesti miellyttavé tarkoittaa, etta viesti on
visuaalisesti mielenkiintoinen. Jos taittotydsta yritetddn tehda pelkéstdén informatiivinen, voi
lopputuloksesta tulla visuaalisesti liian yksinkertainen. Jos taas taittaja korostaa liikaa taitto-
tyon esteettista puolta, voi lopputulos olla silméda miellyttavd, mutta sen luettavuus voi olla
huono. (Pesonen & Tarvainen 2003, 8; Penttil& 1997.)

4.1 Taittamisen lahtokohdat

Ennen taiton aloittamista tutkin yksikkdmme vanhoja juhlajulkaisuja, ja yritin etsid niista
vinkkejéa tyohoni. Kirjat olivat kuitenkin aivan erilaisia, kuin olin omasta kirjastani aikonut
tehdd, joten niistd ei ollut suurempaa hyotyd. Kymmenen vuotta sitten tehty 20-vuotisjuhlateos
oli tehty tarkoituksella sanomalehtimuotoon. Tekstit olivat artikkelimuodossa, ja tekstia oli
todella paljon enemman kuin omaan tyohoni oli tarkoitus tulla. 10-vuotisjuhlajulkaisu on tyy-
liltd&nkin jo niin vanha, ettei siitd voinut ottaa minké&laista taitollista vinkkid omaan ty6honi.
Oli kuitenkin mielenkiintoista nahdad, millaisia juhlajulkaisuja yksikdllemme on tehty aiem-

min.

Kun aloitin juhlateoksen taittamisen, tiesin sen, ettd kuvat tulevat olemaan padosassa. Halusin,
ettd ne ovat mahdollisimman suuria ja nayttavid. Joiltakin vuosilta kuvia oli kuitenkin niin

paljon, ettd jouduin jattdmaan ne melko pieniksi, jotta aukeamalle mahtuisi mahdollisimman
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monta kuvaa. Tdma ei kuitenkaan haitannut, vaan vastaavasti se toi vaihtelua kirjan sivuille. Ei

olisi ollut hyvé, ettd kuvat olisivat olleet joka aukeamalla yhta suuria.

Kéytin taittotydssa Adobe Indesign -ohjelmistoa. Nykyisin ldhes kaikki painoty6t tehdaén eri-
laisilla taitto-ohjelmilla, mutta on myds suunnittelijoita, jotka tekevat yha taittohahmotelman
kasin ennen kuin aloittavat tietokoneella tydskentelyn. Ennen suunnittelija selvisi pelkalla
paperilla, kynélla, saksilla ja liimalla, joiden avulla hdn luonnosteli painotuotteen ulkoisen
ilmeen paperille. Han saattoi liimata tekstien ja kuvien valokopiot, ja piirtaa otsikot taittoluon-
nokseen. Namé& samat tyokalut ja tyGvaiheet 16ytyvat myos Indesign-ohjelmasta. Ainoa ero on
se, ettd nykyisin tietokone leikkaa, liimaa ja piirtdd, ja kayttajan tarvitsee vain ohjailla sitd
mielensd mukaisesti. (Pesonen & Tarvainen 2003, 8; Lyytikainen & Riikonen 1995, 6.)

On tarke&& luonnostella ty6hon niin sanottu punainen lanka, joka kantaa taiton loppuun saak-
ka. On helpointa, jos taittaja pystyy nakemaan kaikki taitossa kaytettavéat sivut yhtaaikaisesti.
Tama onnistuu piirtdmalla paperille ruudukko, jossa jokainen ruutu vastaa painotyon yhté si-
vua. Néin voidaan nédhda kokonaisuus, ja sen avulla voidaan rakentaa eraanlainen taitollinen
dramaturgia, joka tarkoittaa katseen suuntaa, jatkuvuutta ja huippukohtia. (Pesonen & Tarvai-
nen 2003, 8.) Oman tyoni “punainen lanka” voisi olla tekstilaatikkoja rajaavat punaiset viivat,
sekd punaiset vuosiluvut sivun alalaidassa. Ne jatkuvat l&pi koko tyon luoden yhtendisyytta ja

rytmié Kirjan sivuille.

4.2 Asettelumalli ja taittotyylit

Hyva painotyd on johdonmukainen alusta loppuun saakka. Johdonmukaisuuden turvaamiseksi
on tarkead suunnitella asettelumalli, joka toimii koko taiton ajan sen perustana. Aiemmin aset-
telumalli luonnosteltiin k&sin, mutta nykyisin se voidaan tehda helpommin tietokoneen taitto-
ohjelman mastersivulle. Asettelumalli on Pesosen ja Tarvaisen sanoin suunnitelma sivun ja
pinnan jakamisen perusratkaisuista. Asettelumalliin voidaan lisata apulinjoja, joiden avulla
taitto on helpompaa pitaa kasassa. Apulinjoja on muun muassa marginaalit ja palstoja rajaavat
linjat. Apulinjojen lisdksi asettelumalliin voidaan lisata tukilinjoja, joiden avulla esimerkiksi
otsikot, kuvat, kuvatekstit on helpompi asetella paikoilleen. Apu- ja tukilinjat ndkyvat ainoas-
taan tietokoneella, eli painettaessa ne haviavat. (Pesonen & Tarvainen 2003, 8.)
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Asettelumallin lisdksi sivuilla voidaan kéyttaa erilaisia taittotyylejd. Perinteiset taittotyylit ovat
staattinen ja dynaaminen. Staattista tyyli4 kaytetadn usein aikakauskirjatyyppisissa julkaisuis-
sa, joita julkaistaan toistuvasti. Niissé aineisto sijoitetaan sivuille symmetrisesti, ja sivun ra-
kenne pysyy samana julkaisusta toiseen. Dynaamisessa tyylissa sivut ovat puolestaan raken-
teeltaan vaihtelevia. Sivujen rakenne muuttuu siséllon ja uutisarvon mukaan. Taittaja voi halu-
tessaan olla kayttamattd kumpaakaan taittotyylia, ja sijoittaa julkaisun elementit haluamallaan
tavalla. (Loiri & Juholin 2002, 74.)

Kéyttipd taittaja sitten kumpaa taittotyylia tahansa, han voi jarjestelld aineiston joko pysty- tai
vaakasuoriin muotoihin. Pystysuoraa taittoa kutsutaan vertikaaliseksi ja vaakasuoraa horison-
taaliseksi taitoksi. On olemassa myds kolmas malli aineiston asetteluun, ja sitd kutsutaan dia-
gonaalitaitoksi. Siina aineisto asetellaan niin, ettd sen kulkusuunta on kulmasta kulmaan. Tés-
s& tyylissa taiton elementit pystyy ryhmittdmadn joko symmetrisesti tai epadsymmetrisesti.
(Loiri & Juholin 2002, 75.)

Juhlateoksen taitto oli paéasiassa staattista. Aukeamien rakenne pysyi ldhes samanlaisena jul-
kaisun alusta loppuun saakka. Teoksessa oli useita kuvia jokaisella aukeamalla. Asettelin ne
siten, ettd kuvat pystyy jattdmé&an mahdollisimman suurikokoisiksi. Halusin kuvien olevan
taysin samankokoisia tietyilld aukeamilla, ja niiden kaikkien véliin tuli jadda saman verran
tyhjaa tilaa. Taméan vuoksi kaytin juhlateoksessa todella paljon tukilinjoja. Niiden avulla sain
sivut ndyttdmaan yhtendisilta ja jondonmukaisilta. Tarvitsin tukilinjoja my6s tekstin ja teksti-
kehystd ympardivan punaisen viivan asetteluun. Linjojen avulla ndméa elementit pysyivat tay-

sin samoilla paikoilla jokaisella aukeamalla.

4.3 Marginaalit

Painotuotteen reunoille jaavéa tyhjéa tilaa kutsutaan marginaaleiksi. Ne erottavat painotyon
aineiston sivun reunoista. Marginaalit antavat sivulle ilmavuutta, ja ne vaikuttavat myods mer-
Kittavasti sivun ja myos koko painotyon tunnelmaan. Koskinen kertoo, etta leveat marginaalit
luovat teokseen juhlavan tunnelman, kun taas kapeat modernimman vaikutelman. Itse maaritin

30-vuotisjuhlateoksen ylamarginaaliksi 2,7 mm, ja muut marginaalit ovat 12,7 mm. Asetin
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sivun alapuolelle isomman marginaalin kuin ylgs, jotta sivunumero ja jokaisella sivulla oleva
vuosiluku mahtuisivat sinne paremmin. Usein alamarginaali jatetddn muutenkin suuremmaksi,
jotta sivusta tulisi tasapainoisempi. Pesosen ja Tarvaisen mukaan levedmpi alamarginaali ryh-
distaa ja keventaa sivun vaikutelmaa. Jos sivun kaikki marginaalit ovat yhté suuret, sivusta voi
helposti tulla liian raskaan oloinen. Monisivuisissa teoksissa, kuten kirjoissa ja liimasidotuissa
lehdissd, sisamarginaali tulee jattaa tarpeeksi suureksi, silld julkaisun selka voi viedd paljon
tilaa, ja sivut eivét aukea luettaessa aivan suoriksi. Juhlateoksesta tuli 76-sivuinen, ja jatinkin
sisdmarginaalin tarkoituksella hieman leveammaéksi, jotta tekstit ja kuvat nakyisivat mahdolli-
simman hyvin, vaikka sivut eivat aukeaisikaan aivan suoriksi. (Koskinen 2001, 64; Lyytikai-
nen & Riikonen 1995, 15; Pesonen & Tarvainen 2003, 10.)
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5 VISUAALINEN ILME

Julkaisun visuaalista ilmetta voidaan kutsua myds ulkoasuksi, taitoksi tai layoutiksi. Yksinker-
taisesti selitettyna visuaalinen ilme tarkoittaa sitd, miten kuvat, tekstit ja muu julkaisun materi-
aali sijoitetaan julkaisuun, ja millaisia véreja, fontteja ja erilaisia yksityiskohtia kaytetdan, jotta
saadaan mahdollisimman omannakdinen lopputulos. Julkaisun voi suunnitella harkiten tai sit-
ten erittdin huolimattomasti, mutta silti julkaisulla on aina jonkinlainen ulkoasu. Huonosti
suunniteltu ulkoasu voi pahimmillaan viestiad lukijalle julkaisijan valinpitamattomyydesta jul-
kaisua kohtaan. Ulkoasu voi my6s kertoa julkaisijan taidottomuudesta, tietdmattomyydesta tai
riittdmattomasta budjetista. Toisaalta iso budjettikaan ei pysty peittdmaan huonon suunnitteli-
jan jalked. Tastd voidaan huomata, ettd hyva julkaisu ei valttamatta ole tehty parhaista pape-
reista tai painettu kalleimmalla painotekniikalla, vaan se on taidokkaasti suunniteltu. (Ikdavalko
1995, 123-124; Pesonen & Tarvainen 2003, 4.)

Halusin oman julkaisuni viestivan lukijalle, ettd julkaisu on harkiten suunniteltu. Sen vuoksi
suunnittelin juhlateoksen ulkoasun monta kertaa uudelleen. Monesta vaihtoehdosta valitsin
lopulta toimivimman, joka sopi mielestani parhaiten yksikkémme visuaaliseen ilmeeseen.
Pyrkimyksena oli tehdd julkaisusta visuaalisesti toimiva ja ajaton. Juhlateosta tullaan sailytta-
maan vuosien ajan, joten sen ei pida olla tdméan péaivén trendien mukainen vaan sen tulee olla
ajankohtainen ja tyylikas viela vuosikymmenenkin paéstd. Pyrin kayttdmaan selkeita linjoja
niin tekstin kuin kuvienkin kanssa. Mielesténi juhlajulkaisun tulee olla rauhallinen ja yksinker-
tainen, joten en lisénnyt siihen mitd&n ylimaéaraisia elementteja. Tdmé luo julkaisusta arvok-

kaan mielikuvan.

5.1 Kannet

Olen huomannut valinneeni monet lukemani Kirjat ainoastaan kansien perusteella. My6s kau-
pan hyllylld olevat lehdet kiinnostavat enemman, jos niiden kannet nayttavat hyvalta. Tasta
huomaa sen, ettd julkaisun ulkoasulla on merkityst4. Varsinkin jos julkaisu joutuu kilpaile-

maan monien samankaltaisten julkaisujen kanssa, taytyy sen heréttdd huomiota hyvalla ulko-
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asullaan. lkdvalko toteaakin osuvasti, ettd kannet ovat yhtd kuin julkaisun paketti. Normaalisti
kuluttajan ostopdatokseen vaikuttaa tuotteen paketti, mutta kun on kyse julkaisuista, ostaja
tekee paatoksen kannen perusteella. (Ikdvalko 1995, 141.)

Valitsin juhlajulkaisun kannen pohjavariksi harmaan. Vaikka se on Rihlaman mukaan arkinen
vari, se sopii hyvin varillisen materiaalin yhteyteen, silla se luo tasapuolisen tarkastelutaustan
tummille ja vaaleille vareille (Rihlama 1997, 110). Toin etukanteen kuvia eri vuosilta. Yl&puo-
lelle laitoin mustavalkoisia kuvia, ja alle varillisia. Kannen valokuvat luovat kanteen vérik-
kyyttd, joten taustan piti sen vuoksi olla melko neutraali. Kuvat luovat etusivulle kuin pienen
matkan historiasta nykypéivéaan. Takakanteen halusin kuvan koulustamme. Timo Taarin arkis-
toista l10ysin kuvan lumisesta koulurakennuksestamme yksikkdmme 30-vuotisjuhlapdivana.

Mielestani timéa on hyva paatos kirjalle.

5.2 Sommittelu

Sommittelulla tarkoitetaan kuvallisten elementtien jarjestamista ja jasentamista rajatulla kuva-
pinnalla. Katseen ohjaaminen, mielenkiinnon herattdminen ja tunnelmien valittdminen onnis-
tuvat sommittelun avulla. Jos sommittelu on onnistunutta, se auttaa lukijaa hahmottamaan
kuvapinnan tarkeimmat elementit, ja katsomaan niit4 oikeassa jarjestyksessd. Sommittelua
suunnitellessa tulee ottaa huomioon kulttuurisidonnaiset erot, silld kaikki ihmisryhmét eivat
hahmota ymparistéaan samalla tavalla. (Pesonen & Tarvainen 2003, 59; Tervakari & Silius
2005.)

Omassa tyossani sommittelu lahti liikkeelle kuvien sijoittelusta sivuille. Kuvia oli paljon, ja
niitd tuli koko ajan lisd4, joten niiden asetteluun meni paljon aikaa. Kuvien méaaran ja kirjan
olemuksen vuoksi péaatin tehda taitosta melko staattisen. Staattisessa taitossa julkaisun jokai-
nen sivu noudattaa samaa rakennetta. Tama toi ty6éhon yhtendisyyttd ja johdonmukaisuutta,
jota juhlateoksessa saakin olla. Ainoastaan viimeiset kolme sivua rikkovat kaavaa, silla naille
sivuille asetin kaaviot ja loppusanat. Niiden sommittelu on hieman poikkeava muihin sivuihin

verrattuna.
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Painotyossa kéytetty viiva koetaan usein aktiiviseksi tai levolliseksi elementiksi. Vaakasuoraa
viivaa pidetdén rauhallisempana kuin pystysuoraa. Viiva jakaa pinnan tehokkaasti. (Pesonen &
Tarvainen 2003, 59.) Juhlateoksessa kaytin punaista viivaa rajaamaan tekstikehysta. Viiva ra-
jaa kehyksen vain osittain, koska mielestani kokonaan rajattu kehys olisi ollut liian raskas

vaihtoehto. Punainen viiva my6s johdattaa lukijan katseen tekstin jalkeen kuviin.
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6 JULKAISUN VARIVALINNAT

Vérien valinta, kuten myos taitto tai visuaalinen ilme, on tehtdvé aina painotuotteen ehdoilla.
Niiden tarkoituksena ei ole ainoastaan tehda painotyodsta kaunista, vaan helpottaa sen viestin
perillemenoa. Vareill4 korostetaan, osoitetaan tai jarjestell&an painotuotteen elementteja, kuten
tietolaatikoita tai taulukoita. Varit vaikuttavat myos siihen, millaisia mielikuvia lukijat saavat
painotuotteesta. Vari onkin hyvéa valine lisdédmaan painotyon arvokkuutta ilman, ettd sen kus-
tannukset nousevat huomattavasti. (Lyytikdinen & Riikonen 1995, 56.) Juhlateoksen varivalin-
ta oli helppo, koska KPAMK:Ita 16ytyi valmis graafinen ohjeistus, joka madarittelee oppilaitok-
sen julkaisujen varimaailman. Pyrin luomaan juhlateokselle arvokkaan tunnelman néiden véri-

en avulla.

6.1 Varien havaitseminen

Ihminen havaitsee vérin sen pinnalta heijastuvan valon ansiosta. Sahkémagneettisesta sateilys-
td muodostuvalla valolla on aina aallonpituus ja -korkeus. IThmissilméd pystyy havaitsemaan
valon, jonka aallonpituus sijoittuu vélille 400-799 nanometriéd. Jokaisella varilla on oma aal-
lonpituutensa. Punaisella varilla se on pisin, kun taas violetilla lyhin. (Pesonen & Tarvainen
2003, 54; Hintsanen 2000.)

Vérien nakeminen ei tapahdu ihmisen silmissa, vaan niissd olevat nakdsolut ainoastaan lahet-
tavat signaalin, jonka aivot sitten tulkitsevat vériksi. Jokainen ihminen nakee vérit eri tavoin,
silld niiden havaitseminen ei ole ainoastaan mekaanista ja fysiologista. Pesosen ja Tarvaisen
mukaan havaitsemiseen vaikuttavat suuresti muun muassa havaitsijan kokemukset, kulttuuri-

tausta, iké ja mielikuvitus (Pesonen & Tarvainen 2003, 54).
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6.2 Varien kaytto julkaisussa

Painotoissa kaytetaan erilaista varijarjestelmaa kuin esimerkiksi tietokoneen naytolle tehtavis-
sé tuotoksissa. Painotyot tehddén yleensé nelivarisysteemilld, eli CMYK-muodossa (KUVIO
2). Jos ty0 halutaan painaa yhdell&, kahdella tai kolmella varillg, tulee silloin kayttaa spottiva-
reja, joille on olemassa omat vérikarttansa. Suomessa tdhén tarkoitukseen kéytetdan Pantone-
varikartastoa, jonka avulla voidaan valita tdsmélleen oikea vari. Séhkdiset tyot tehddan RGB-
muodossa (KUVIO 2). CMYK-nimitys tulee osavéreista syaani (Cyan), magenta (Magenta) ja
keltainen (Yellow), joita sekoittamalla saadaan mustaa vérid. K-kirjain tulee sanasta musta
(Key, avainvdri), jota kdytetddn syventamaan kolmen muun varin sekoituksena syntyvaa mus-
taa. Kéytannossd CMY K-varisavyt siis syntyvat, kun neljaa eri varia sekoitetaan keskenéén eri

suhteissa.

Jos kuvaa ei ole tarkoitettu painokdyttoon, on kuva tietokoneella yleensd RGB-muodossa.
Myos digitaalisella kameralla otetut kuvat ovat automaattisesti RGB-muodossa. RGB-varit
syntyvat punaisen (Red), vihredn (Green) ja sinisen (Blue) sekoituksista. Nama varit yhdessa
muodostavat ndytolle valkoista valoa. Ne kohdat, joissa ei ole nédkyvéa valoa, nakyvat musti-
na. CMYK-muotoon verrattuna RGB-kuvissa on suurempi vérien rikkaus, ja ne vievat myos
vahemman kiintolevytilaa kuin nelivérijarjestelmatallenteet. (Loiri & Juholin 2002, 117; Peso-
nen & Tarvainen 2003, 55.)

KPAMK:n talotyyliin kuuluu kaksi varid: musta (C=0 M=0 Y=0 K=100) ja punainen (C=0
M=100 Y=100 K=0). Naita vareja kaytetaan oppilaitoksen kaikissa julkaisuissa, joten oli itses-
taan selvaa, ettd kaytan naita vareja myos juhlajulkaisussa. Kaikki teoksen tekstit ovat mustia,
silla pientd tekstid on helpoin lukea, jos se on mustaa. Pientd tekstid ei myoskaan suositella
tehtdvan useammalla kuin kahdella osavérilla, silla muuten kohdistuksen kanssa voi tulla on-
gelmia, ja tekstista ei tule tarkkaa. (Lyytikdinen & Riikonen 1995, 63.) Leipatekstin ympérille
asetin punaisen kehyksen, joka rajasi osittain jokaisen tekstikehyksen. Teksti ja varillinen ke-
hys eivat kuitenkaan olleet paallekkain, joten minun ei tarvinnut miettia, miten hyvin ne erot-
tuvat toisistaan. Usein painotdissa kuitenkin kdytetdan esimerkiksi otsikoita ja kuvia paallek-
kain. Silloin taytyy olla erityisen tarkka, ettd teksti erottuu hyvin. (Lyytikéinen & Riikonen
1995, 63.)
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CMYK RGB

KUVIO 2. Virijarjestelméat (Huovila 2006, 44.)

6.3 Julkaisun varien merkitykset

Vareilla on erilaisia merkityksid. Sen vuoksi vérivalinnassa kannattaa olla tarkkana, silld mo-
nilla véreilla on erilaiset merkitykset eri kulttuureissa. Juhlateoksessa kéyttdmaani punaista
varia pidetdan yleisesti vallankumouksen varind. Koskisen mukaan Pohjoismaissa punainen
vari koetaan voimakkaasti kiihottavana varind, joka lisda energiaa, elinvoimaa ja rohkeutta.
Hé&nen mukaansa liikaa kdytettynd punainen arsyttéd, ja voi tehda rauhattomaksi. Punaiseen

variin kuuluvat myos laheisesti intohimo, viha ja rakkaus.

Rihlaman mukaan mustaa varia taas pidetadn lansimaissa tuskan, surun ja pimeyden véarina.
Suomessa mustaa kuitenkin pidetddn usein virallisena varind, joten sen vuoksi se kdy hyvin
virallisiin painot6ihin. En kuitenkaan kayttdnyt mustaa muuten kuin tekstin varind, joten se ei
tuonut juhlateokseen liian tummaa tunnelmaa. Suurena pintana musta olisi voinut olla liian
jyrkké. (Koskinen 2001, 87; Rihlama 1997, 110.)
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7 TYPOGRAFIA

Typografia on yhtd kuin painotyon savy, tunnelma ja tyyli. Typografisten ratkaisujen avulla
voidaan tuoda ilmi, kuka on viestin lahettdja, millainen se on, ja kenelle viesti on tarkoitettu.
Typografialla voidaan vaikuttaa myds painotyon luettavuuteen ja sen elementtien havaitsemi-
seen. Yksinkertaisesti sanottuna typografia on sanojen kirjoittamista, mutta hyvén typografian
luominen ei kuitenkaan ole helppoa. Pienetkin muutokset kirjainten muodossa, rakenteessa tai
asettelussa luovat painotyélle erilaisen ilmeen. (Lyytikainen & Riikonen 1995, 30; Pesonen &
Tarvainen 2003, 12.)

Onnistuneen typografian avulla lukijan mielenkiinto saadaan herdamaan, ja ndin hén saattaa
helpommin tarttua julkaisuun. Jos typografia on hyvin onnistunutta, on myoés lukeminen help-
poa ja miellyttdvad. Hyvassa typografiassa julkaisun osat erottuvat helposti toisistaan. Leipé-
teksti on sen nakoistd, kuin sen pitddkin olla, ja otsikot ja véliotsikot erottuvat siit4 vaivatto-
masti. Myds kuvatekstit mielletdan heti kuvateksteiksi, eiké niita sekoiteta muihin osiin. Loirin
ja Juholinin mukaan typografia on erittdin vahva visuaalinen elementti, joka voi joissain tapa-
uksissa korvata jopa kuvan. Tama on kuitenkin harvinaista, silla yleisesti kuva on parempi
ilmaisukeino. N&ma kaksi elementtid voivat kuitenkin parhaimmillaan tukea toisiaan, ja toimia

vuorovaikutuksessa keskenaan. (Loiri & Juholin 2002, 33.)

7.1 Julkaisun typografiset valinnat

Typografian hahmottelu aloitetaan valitsemalla kirjaintyypit ja —perheet, joiden avulla paino-
tyon typografia rakennetaan. Kirjaintyypin valintaan vaikuttaa muun muassa se, millainen
painotuote on kyseessa. Kannattaakin tarkastella, millaisia kirjaintyyppeja muissa samankal-
taisissa painot6issa on kaytetty. Suomessa kirjaintyypit lajitellaan Olof Erikssonin laatiman
luokituksen mukaan. Tassé luokitukseen kuuluu nelja kirjaintyyppiryhmda: Goottilaiset kir-
jainmuodot, Antiikvamuodot, Egyptienne-muodot sek& Groteskimuodot. (Lyytikdinen & Rii-
konen 1995, 30; Koskinen 2001, 67-69.)
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Typografisiin valintoihin kuuluvat my6s muun muassa merkki- ja sanavalien saataminen, rivin
pituus, palstajako, vérillisyys ja korostukset. Nama kaikki painotyon osa-alueet vaikuttavat
painotyon luettavuuteen, joten ndihin asioihin tulee kiinnittdd huomiota. Hyva luettavuushan

on typografian tarkein tavoite.

7.2 Julkaisun luettavuus

Kirjaintyypin eli fontin valinta on yksi tarkeimmisté vaiheista typografian laadinnassa. Paino-
tyossd ei kannata kéayttaa lilan montaa eri Kkirjaintyyppia, silla se voi luoda tydlle sekavan ul-
koasun, ja se voi myds huonontaa luettavuutta. Jos kuitenkin halutaan kéyttéa useita kirjain-
tyyppejd, niiden tulee olla keskendén riittdvan erilaisia. Hyva keino on kayttaa esimerkiksi
groteskia fonttia otsikoissa ja antiikvaa leipatekstissa. Erilaisia Kirjaintyyppeja on olemassa
tuhansia, joten juuri oikean valinta on erittdin vaikeaa. Monilla yrityksilla tai yhteis6illa on
kuitenkin usein valmiiksi laadittu graafinen ohjeistus, johon kuuluvat vain tietyt kirjaintyypit,
joita yrityksen kaikissa julkaisuissa tulee kayttda. (Loiri & Juholin 2002, 35; Pesonen & Tar-
vainen 2003, 28.)

KPAMK:n graafiseen linjaan kuuluu kaksi fonttia: Helvetica Neue ja Palatino (KUVIO 3).
Helvetica Neue on groteskimuotoinen fontti, joka on péatteeton. Paatteetonté fonttia ei suosi-
tella kdytettavan pitkissa teksteissa, koska se voi olla vaikealukuista paatteettomyytensa vuok-
si. Groteskit sopivat paremmin lyhyisiin, korostettaviin tekstiosuuksiin, kuten otsikoihin tai
kuvateksteihin. Groteskia voidaan kayttdd myods kapeapalstaisissa julkaisuissa leipatekstin
fonttina, mutta kun palstakoko levenee, kannattaa valita jokin muu fontti. (Pesonen & Tarvai-
nen 2003, 28.) Kaytin Helvetica Neue -fonttia ainoastaan painotyon sivuilla toistuvassa vuosi-
luvussa, sivunumeroissa seké kansien teksteissa. (LIITE 1 ; LIITE 2) Muuten kéytin tyossani
Palatino-fonttia. Se kuuluu antiikvamuotoisiin fontteihin, jotka ovat usein paatteellisid. Paat-
teelliset fontit sopivat hyvin pitkiin leipateksteihin, silld paatteet ohjaavat lukijan silmaa, ja

auttavat ndin pysymaan helpommin rivilla. (Pesonen & Tarvainen 2003, 28.)



28

Palatino
Helvetica Neue

KUVIO 3. Historiikissa kéaytetyt fontit.

Myds kirjaimen koko vaikuttaa painotyon luettavuuteen. Koko tulee valita kaytettdvan tilan,
tekstimééran ja palstaleveyden mukaan. Vaikka tekstimaara olisikin suuri, ei tekstikokoa saa
pienentad liikaa, silla se tekee tekstistd vaikealukuista. Teksti ei saa olla mydskaan liian suurta,
silld sitd on hidasta lukea, ja lukija voi sen vuoksi jattaa tekstin kokonaan lukematta. Kirjain-
koko tulee méaritella erikseen jokaiselle tekstinosalle, kuten leipatekstille, ingresseille, kuva-
teksteille ja otsikoille, ja méaritelméssé kannattaa pysya. Jos kaikki tietyt tekstinosat ovat sa-
mankokaoisia, se luo painotyolle ehjan ulkoasun. (Loiri & Juholin 2002, 35; Pesonen & Tarvai-
nen 2003, 28.)

Kirjainkokoa ilmaistaan pisteina. Pisteen koon maéarittdmiseen ovat vaikuttaneet kaksi eri mit-
tajarjestelmaa: eurooppalainen ja englantilais-amerikkalainen. Kun namé kaksi mittajarjestel-
maa olivat vield yleisesti kdytossd, saattoi kaksi samalla fontilla ja pistekoolla ladottua tekstia
olla hieman erikokoisia. Tdma riippui siité, ladottiinko tekstida Euroopassa vai Yhdysvalloissa.
NyKyisin téllaisia tilanteita ei synny, silld mittajarjestelm& on yhdenmukaistunut. Amerikka-
lainen tekniikka ja Adoben pica-piste ovat korvanneet eurooppalaisen Didot-pisteen, ja sitd

kaytetddn nykyisin kaikkialla Euroopassa. (Itkonen 2007, 79.)

Historiikissa ei ollut kovin paljon tekstia, sill&4 alkuperdinen teksti oli PowerPoint-esityksesta.
Halusinkin sen vuoksi kayttd4 hieman isompaa kirjainkokoa kuin kirjoissa normaalisti kéyte-
td&n. Normaali kaytantd on kayttaa leipatekstissa pistekokoa 9-12, mutta mina kéytin pisteko-

kona 14 pistettd. Kuvateksteissé kéaytin pistekokoa 12. Kuvatekstit erosivat leipatekstista myos
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siten, ettd laitoin kuvateksteihin korostukseksi lihavoinnin. Vaikka leipatekstin pistekoko on
hieman suurempi kuin suositellaan, ei se vaikuta merkittavéasti luettavuuteen. Myos rivin pi-
tuudella on merkityksensé luettavuudessa. Suositeltava merkkimaara rivilla on 55-60 merkkié,
jotta rivit eivét aiheuttaisi lukijalle turhia rivinvaihtoja tai katkoja lukemiseen. Jos merkkimaa-
ré rivid kohden kasvaa, huononee samalla myo6s luettavuus. Rivilla saisi olla maksimissaan 90
merkkid. Historiikin merkkimé&aré rivilla on keskimaarin 80 merkkia, joka on sopiva taman-
kaltaiseen painoty6hon. Merkkien minimimaaraa kéytetdan usein sanomalehdissa, mutta yksi-
palstaisissa Kirjoissa, kuten KPAMK:n historiikki on, joudutaan usein merkkimaaran ylarajoil-
le. (Itkonen 2007, 9.)
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8 KUVAT

Digitaalisuuden lisd&dnnyttyd myos kuvien maara on lisdéntynyt valtavasti. Nykyisin kuka ta-
hansa voi ostaa digitaalisen kameran, jolla saa otettua painokelpoisia kuvia. My6s painotuot-
teissa kaytetddn enemman kuvia kuin aiemmin. Taman on mahdollistanut se, etta painetun
kuvan tekninen laatutaso on noussut valtavasti, ja kuvanvalmistuksesta on tullut edullisempaa.
Tahan kaikkeen on vaikuttanut aluksi Kirjapaino- ja reproduktiotekniikan kehittyminen, ja
nykyisin tietoteknillinen kehittyminen. (Koskinen 2001, 80; Lyytikdinen & Riikonen 1995,
48.)

8.1 Kuvan tehtavat

Kuvalla on monia eri tehtdvid, joiden vuoksi niita kdytetdan paljon. Kuvat muun muassa kiin-
nittdvat lukijan huomion, tekevét viestin perillemenosta helpompaa ja houkuttelevat lukijaa
tarttumaan tuotteeseen. Kuvien avulla voidaan myds pehmentda tekstin sanomaa tai jopa
muuttaa sitd kokonaan. Informatiiviset kuvat tuovat painoty6hon jotain uutta tietoa, tai tdyden-
tavat tekstia niin, etta lukijan on helpompi ymmartaa, mita tekstissa kasitellaan. Dekoratiivisia
kuvia taas kaytetdén tuomaan painotydlle ilmettd ja tunnelmaa. Jos kuva on tarpeeksi hyvé, se
pystyy valittdméan tarkedn viestin, ja samalla tekemaéan ulkoasusta nayttdvammaéan. Kuva voi
myos ohjata lukijaa etenemaan julkaisun sivuilla, ja pysdyttaa lukija niin, ettd hanen huomion-
sa kiinnittyy juuri oikeaan kohtaan julkaisussa. (Loiri & Juholin 2002, 53; Pesonen & Tarvai-
nen 2003, 47.)

Historiikin kuvat ovat padasiassa informatiivisia. Niiden avulla lukija pystyy paremmin ym-
méartdmaan, mit4 oppilaitoksen historia on pitanyt sisallaan. Pyrin siihen, ettd kaikki kuvat
olisivat jollain tavoin tdydentaneet leipatekstid, mutta se oli lahes mahdotonta. Jokaisesta teks-
tissa esille tulleesta tapahtumasta ei 16ytynyt kuvia, joten ne piti korvata muilla. Kuvien jou-
kossa oli myds monia téarkeita kuvia, joista ei ollut kuitenkaan mainintaa leipatekstissa. Naissa
tapauksissa liitin kuvaan niin informatiivisen kuvatekstin, ettd sen avulla lukija pystyy saa-

maan hyvén kasityksen kuvan tapahtumista.
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8.2 Kuvien digitalisointi

Kuten aiemmin olen kertonut, sain kaikki historiikin kuvat KPAMK:n Ylivieskan yksikon
henkilokunnalta. Uusimmat kuvat olivat digitaalisessa muodossa, mutta joukossa oli myds
paljon vanhoja paperikuvia. Digitaaliset kuvat ovat nimensa mukaisesti valmiiksi digitaalises-
sa muodossa, ja nain niitd voidaan késitella suoraan muun muassa erilaisilla kuvankasittelyoh-
jelmilla. Paperikuvat piti muuntaa digitaaliseen muotoon eli digitalisoida, ennen kuin pystyin

kasittelemaan niita.

Paperikuvan muuntaminen digitaaliseksi tapahtuu skannaamalla se skannerilla eli kuvanluki-
jalla. Taman lisaksi tietokoneessa tulee olla ohjelma, joka ohjaa skanneria. Tatd ohjelmaa kut-
sutaan ajuriksi. Jotta pystyin kayttamaan kuvia historiikissa, piti kuvat skannata tarpeeksi kor-
kealla resoluutiolla. Skannausresoluutio eli skannerin lukutarkkuus ilmaistaan yleisesti pikse-
li& tuumalla (ppi, pixels per inch). Painotuotteessa kaytettavien kuvien skannausresoluutio
maaraytyy painotuotteen mukaan. Esimerkiksi sanomalehtikuvien ei tarvitse olla niin korkea-
resoluutioisia kuin aikakauslehteen tarkoitettujen kuvien. (Pesonen & Tarvainen 2003, 80.)
Historiikin kuvien resoluution tuli olla vahintdén 300 ppi. Skannasin jotkut kuvista kuitenkin

isommalla resoluutiolla, jotta pystyin suurentamaan niit4 halutessani historiikkia taittaessani.

Skannaaminen kannattaa tehda huolellisesti, silld jos kuvasta jaa pois jotain informaatiota
skannaamisen aikana, sita ei voi saada enaa takaisin. Taytyy ottaa myds huomioon skannerin
laatu. Halvimmat tasoskannerit eivat pysty lukemaan kunnolla kuvan vaaleita ja erityisesti
tummia sdvyjd, joten parhaan lopputuloksen saavuttamiseksi kuvan térkein informaatio tulisi
olla keskisavyinen. Jos kuvan laatu on erityisen tarkedd, kannattaa kuva vieda painotaloon,
jossa kaytetadan yleensé kallista rumpuskanneria. Rumpuskannerin avulla saadaan erittdin kor-
kealaatuinen lopputulos. Tekniikan kehittymisen my6ta myos hieman halvemmilla skannereil-
la voidaan saada erittdin laadukasta jalked. Skannaaminen ja skannatun kuvan varikorjailut
eivat kuitenkaan ole aivan yksinkertaista hommaa. Olipa skanneri sitten halpa tai todella kal-
lis, voi kuvasta tulla huono, jos skannaajalla ole tarvittavaa ammattitaitoa. (Keranen, Lamberg
& Penttinen 2003, 46; Joro 2002.)
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8.3 Kuvankasittelya julkaisussa

Niin valmiiksi digitaaliset kuin digitalisoidutkin kuvat taytyy kasitella ennen kuin ne voidaan
lisatd painotyohon. Varsinkin jos kuvat painetaan suurikokoisina, pienetkin virheet nakyvat
selkeasti. Myos pienemmissé kuvissa nakyy selkeasti, jos esimerkiksi vérisavyt ovat erilaiset
kuin alkuperaisessa kuvassa. Kuvat ovat yleensé valmiiksi RGB-muodossa, kun niiden pitaisi
painotydssé olla CMYK-muodossa. Véritilan muutos on siis véahintd, mita kuville tulee tehda
ennen kuin ne voidaan painaa. Usein kuville on kuitenkin hyvé tehda myds muunlaista kasitte-

lyd, kuten valotuksen korjausta ja sdvy- ja varikorjailuja.

Yksi tarkeimmista vaiheista kuvankaésittelysséd on savyn ja varien saataminen. Saatamista ei
kuitenkaan kannata aloittaa ennen kuin on tarkastellut kuvaa tarkasti. Kuvaa katsoessaan olisi
hyva miettid, mitd kuvasta halutaan tuoda esille. Kun tavoitteet ovat selvilld, voi aloittaa kuvan
muokkaamisen. (Walker & Barstow 2005, 85.) Historiikin kuvien p&dosassa oli yleens& ihmi-
nen tai ihmisid, joten aloitin savyjen korjailun kasvoista. Kun kasvot olivat luonnollisen vaéri-
set, jatkoin Kkorjailua keskittymalla muihin kuvan osiin. Digitaalisia kuvia muokatessa savy- ja
varimuutoksen huomasi helposti. Halusin kuitenkin sailyttdd vanhemmissa paperikuvissa ole-
vat vanhahtavat sévyt, jotta niiden tunnelma ei muuttuisi. Sen vuoksi en voinut tehd& niihin

kovin radikaaleja savy- ja varikorjailuja, vaikka se joissain tapauksissa olisikin ollut suotavaa.

Valotuksen korjausta tarvitaan silloin, kun kuvat ovat liian vaaleita tai lilan tummia. Nykyisin
kameroissa on kuitenkin niin hyvét valotusmittarit ja kuvausohjelmat, ettd ne estavat kuvien
valotusvirheitd. Joskus vastavalo tai vadra kuvausasetus voivat kuitenkin sekoittaa kameran
valotusmittarin, ja valotus ei onnistu halutulla tavalla. Silloin valotuksen korjauksesta voi olla
suurtakin apua. Vanhat kuvat puolestaan haalistuvat ajan mittaan itsestdén. Haalistumista voi-
vat lisitd myos auringonvalo, véaarénlainen kuvien varastointi tai huonolaatuiset kuvanvalmis-
tusmateriaalit. Jos kuvat ovat jo ehtineet haalistua, niitd voidaan yrittdd korjata kuvankaésitte-
lyohjelmalla. Lopputulokseen vaikuttaa kuitenkin se, onko alkuperéisesséd kuvassa ollut tar-
peeksi informaatiota. Edes ammattilainen ei pysty korjaamaan sellaista kuvaa, jonka valotus
on jo alun perin ollut huono. (Eismann 2004, 67-68.) Historiikin kuvat olivat padasiassa erit-
tain hyvalaatuisia, joten en joutunut tekemaan niihin kovin suuria korjailuja. Jos kuvat olisivat
olleet huonompia, niihin olisi voinut sévyjen ja vdrien saatamisen liséksi tehdd my6s muun

muassa valotuksen korjauksen.
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9 TULOKSET JA POHDINTA

Historiikin tekeminen oli ammatillisessa mieless erittdin haastavaa, mutta samalla myoés hy-
vin antoisaa. Projektin aikana mieleeni palasi monia opiskeluvuosien aikana oppimiani asioita,
joita en ollut kayttanyt hetkeen. Oli hienoa huomata, miten paljon olen oppinut ndiden neljan
opiskeluvuoden aikana, ja miten pystyin kdyttdmaan naita oppimiani asioita hyvaksi viimei-

sessd ja ehka tarkeimmassé koulutehtavéssani, opinndytetydssa.

Olen opiskellut Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulun Ylivieskan yksikossé yli nelja vuot-
ta, mutta oppilaitoksen historiasta minulla ei ollut kovin tarkkaa késitysta ennen taman histo-
riikin tekemista. Olen omasta mielesténi etuoikeutettu, ettd sain mahdollisuuden tutustua yksi-
kon historiaan ndinkin mielenkiintoisella tavalla. Historiikin tekeminen oli siis antoisaa myds

tassa mielessa.

Halusin alusta l&htien tehd& historiikista yksinkertaisen ja selkean. Lopputulos myos vastaa
taté alkuperdistd suunnitelmaani. Vaikka kuvia olikin valtavasti, sain ne asettumaan sivuille
niin, ettd ulkoasusta ei tullut liian sekava. My6ds muiden visuaalisten elementtien harkitulla

kaytolla sain historiikista selkeén.

Tyon aikaavievin osuus oli materiaalin kerdys. Projektin alussa minulla oli vain muokkausta
vaille valmis teksti, joten muu materiaali minun piti haalia eri puolilta yksikkda. Sain kuvia
vahitellen monien sahkdpostimuistutusten jalkeen. Materiaalin hankinnassa suurena apuna oli
Ylivieskan yksikon yksikonjohtaja Keijo Nivala, joka jaksoi etsié tarvitsemiani kuvia ja lehti-
leikkeitéd koulun arkistosta. Ilman hdnen apuaan en olisi saanut juhlajulkaisuun niin kattavaa

materiaalia.

Myaos julkaisun taitto vei paljon aikaa. Osittain tdhan vaikutti se, ettd materiaalia tuli lisaa Ia-
hes koko taiton ajan. Tdman vuoksi jouduin muokkaamaan taittoa koko ajan uudelleen. Halu-
sin panostaa taiton onnistumiseen, jotta voisin olla tyytyvéinen lopputulokseen. Sen vuoksi
tein monta taittosuunnitelmaa ennen lopullista versiota. Vaikka tdma pidensikin taittoprosessin

kestoa, sain juhlateoksen ajallaan valmiiksi.
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Mielestani opinnaytetyoprojekti onnistui erittain hyvin. Ennen projektin aloittamista méaritte-
lemani aikataulu piti, ja sain historiikin painoon ajoissa. My6s saamani palautteen perusteella

voin olla tyytyvéinen lopputulokseen. Sain suunniteltua ja toteutettua historiikin, johon tilaaja

oli tyytyvéinen, ja josta myos itse voin olla ylpeé.
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