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- Salatut elamét -sarjan suosio nuorten keskuudessa

Aikakaudelle tyypillinen kulttuuri seka kaytdossa oleva teknologia ovat tarkeimpia ihmisten
television katselutottumuksiin vaikuttavia tekijoitd. 2010-luvulla koko television kasite on
muuttunut teknologian mahdollistamien uusien katselutapojen vuoksi. Internet ja erilaiset
mobiililaitteet yleistyvéat kotitalouksissa nopeasti. Opinnaytetydssa selvitetdéan television tdman
hetkista kehityssuuntaa tiedossa olevien muuttuvien tekijdiden pohjalta.

Salatut elaméat on suomalainen saippuasarja, joka on 18 esitysvuoden aikana selviytynyt monista
television muutoksista ja toimii case-ohjelmana tassa opinnaytetydssa. Tyon toimeksiantaja,
sarjan tuotantoyhtié FremantleMedia Finland Oy, on erityisesti kiinnostunut sarjaa seuraavien
nuorten katselutottumuksista. Katselutottumusten lisdksi mielenkiintoista on, etté vaikka Salatut
elamat -sarjan esitysvuosien aikana sita katsovien nuorten sukupolvi on ehtinyt vaihtua moneen
otteeseen, on uusi sukupolvi nuoria aina Ioytanyt sarjan. Opinndytetydn tavoitteena olikin
katselutottumusten muutoksen analysoinnin liséksi I0ytaa syita Salatut elamat -sarjan suosiolle,
etenkin nuorten keskuudessa.

Opinnaytetydssa kaytettiin lahteina aikaisempia tutkimustuloksia, nuorille tehtya kyselytutkimusta
seké Salatut elamat -sarjan tekijoiden haastatteluita. Perinteisen television katsojaluvut eivat ole
Suomessa vield romahtaneet, mutta nuorten katselutottumukset eroavat suuresti vanhemman
vaeston tavoista. Kyselytutkimuksemme mukaan nuorten katselu on odotetusti siirtynyt suurelta
osalta mobiililaitteisiin ja erilaisiin internetpalveluihin. Myds Salatut elamaét -sarjaa nuoret katsovat
nettipalvelusta enemman kuin koko vaestt keskimaarin.

Salatut elaméat on kysely- seka haastatteluvastausten perusteella sarja, jota katsotaan paljon
yhdessa perheen tai kavereiden kanssa. Etenkin nuorten keskuudessa, kavereiden vaikutus
katsottuihin tv-ohjelmiin on merkittdva. Pienemmat lapset ovat uteliaita ja haluavat katsoa sarjaa,
jota isosisarukset ja muu perhe katsovat. Salatut elamat on luonut rutiinia suomalaisten arki-
iltoihin, mutta samalla tehnyt tarvittavia uudistuksia pysyakseen television muutosten mukana.
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THE CHANGES IN TV WATCHING HABITS

- A Case Study: Young Adults and the TV Series Secret Lives

The cultural and technological aspects are the main factors affecting people’s TV watching habits.
Now we are redefining the whole meaning of the term of television as the same content can be
consumed on many different devices. This thesis examines the current trends in watching TV in
Finland and based on the research estimates about the near future can also be made.

The case study in the thesis concentrates on the relationship between Finnish young adults and
a daily soap opera Secret Lives. It is the longest running TV series in the Finnish TV history and
during the 18 years of broadcasting, the show has worked its way through many changes in the
Finnish television.

The production company of the Secret Lives, FremantleMedia Finland Oy, was interested espe-
cially in the young adults’ age group because their TV watching habits will most likely define the
watching habits on a bigger scale in the future. An interesting aspect, which is also investigated
in the thesis, is why the children and young adults are attracted to the Secret Lives series. The
generation of the young adults watching the show has grown up and been replaced many times
during the years and the new teenagers keep watching Secret Lives.

The source material for the thesis has varied from already existing research results and viewing
figures to a survey conducted to the Finnish young adults and the interviews of the producers of
Secret Lives. The ratings of the traditional television in Finland have not yet suffered a great fall
but the difference between the watching habits of the older generations and the younger audience
is significant. According to the survey the young adults have shifted from watching TV to watching
similar content on their mobile devices.

Both the survey and the interviews suggest that Secret Lives is a soap opera that families and
friends tend to watch together. Friends have an important influence on the TV series watched by
the young adults and the younger children curiously want to watch what the older siblings and the
rest of the family watches. Daily soaps such as Secret Lives give a small break to the whole family
and create an important routine to the weekly life.
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1 JOHDANTO

Suomalaisen television 1950-luvulta alkaneen historian aikana monet teknologiset ja
kulttuuriset seikat ovat vaikuttaneet kansalaisten television katselutottumuksiin. Katselu-
tottumuksilla tarkoitetaan television katsomisen eri tapoja. Kuinka paljon, mit&, milloin,
mista ja kenen kanssa ovat tarkeimpid katselutottumuksiin liittyvia kysymyksia. Ero tele-
vision mustavalkoisten alkuaikojen ja nykyhetken valilla on merkittdva. Suomessa kana-
vien ja ohjelmien maaré on lisaéntynyt valtavasti television alun kahden kanavan jarjes-
telmastd, jossa ohjelmaa tarjottiin reilu 10 tuntia vuorokaudessa (Wiio 2007, 60—61). Ih-
misilla on nyt varaa valita paitsi perinteisten televisiokanavien ja mukaan tulleiden mak-

sukanavien valiltd, myds internetin ja suoratoistopalveluiden loputtomasta valikoimasta.

Vuosituhannen vaihteessa alkanut siirtyma analogisesta jakelusta digitaaliseen oli suuri
mullistus. Digitelevisiolta odotettiin jopa enemman kuin se lopulta kykeni tarjoamaan.
Tekniikka kuitenkin kehittyi huimasti, ja televisiolahetysten laatu nousi ja méara kasvoi.
Pian digitelevision jalkeen alkoi tapahtua entistd suurempia muutoksia, silla internet teki
tuloaan myos televisiomaailmaan. Internetin avulla television jakelukanavat ovat lisaan-
tyneet merkittavasti, eika kilpailua kayda enaa pelkastaan perinteisten televisioyhtididen
valilla. Kaikilla suomalaisilla televisiokanavayhtitilla on jo oma suoratoistopalvelunsa,
josta ohjelmia voi katsoa internetin valityksella milla tahansa laitteella. Kilpailussa ovat
kuitenkin nyt mukana myds suuret ulkomaiset televisio- ja tuotantoyhtiot seka suoratois-
topalvelut kuten Home Box Office (HBO) ja Netflix. Ne pystyvét nyt tavoittamaan kulut-
tajia kansainvalisesti omien palveluidensa kautta ilman paikallisia televisiokanavia, jotka

ennen olivat valttamattomia valikasia.

1990-luvun lopulla tai 2000-luvulla syntyneiden taman péaivan diginatiivien nuorten kat-
selutottumukset ovat alusta asti muodostuneet erilaisiksi kuin aiempien sukupolvien. He
eivat ole kokeneet suurta mullistusta omissa tottumuksissaan, vaan nykyaikaisen teknii-
kan luomat mahdollisuudet ovat olleet lasna heidan elamassaan aina. Tasséa opinnayte-
tydssa mielenkiinto kiinnittyy erityisesti taman nuoren sukupolven television katselutot-
tumuksiin. Suoratoistopalveluiden merkitysta ei voida véhéatelld, silla nuoret ovat tottu-
neet katsomaan televisiosisaltdja tietokoneelta, tabletilta ja &lypuhelimesta. Tarkeinta ta-
man kohderyhmén kannalta on valinnanvapaus ja helppous, jotka ovat olleet suoratois-

topalveluiden kulmakivia alusta asti.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Noora Hiekkaranta & Nina Tikka



Salatut elamat, eli “Salkkarit”, on suomalainen saippuasarja, eli jatkosarja, jonka juoni
perustuu lukuisien henkilbhahmojen ihmissuhteiden kasittelyyn. Tarina avautuu jakso
kerrallaan, eivatka yksittaiset jaksot sisdlla omaa péaattyvaad tarinaansa. (Nikkinen &
Vacklin 2012, 48.) Salatut elaméat on hyva esimerkki sarjasta, joka on 18 esitysvuoden
aikana selviytynyt monista television katseluun vaikuttaneista muutoksista. Salatut ela-
mat toimii tdssa opinndytetytssa case-ohjelmana, jonka kehitysta ja nykytilannetta tutki-
malla paastddn pureutumaan katselutottumusten muutoksiin Suomessa. Tydssa tutki-
taan erityisesti sarjan suhdetta nuoriin katsojiin, jotka se on onnistunut tavoittamaan su-

kupolvesta toiseen.

Opinnaytetyon alussa tutustutaan jo olemassa olevaan teoria- ja tutkimustietoon suoma-
laisen television kehityksesta, Salatut elamat -sarjan katsojaluvuista ja saippuasarjojen
suosion syista yleisesti. Taman jalkeen keskitytd&dn opinnaytetyohon liittyneesta kysely-
tutkimuksesta saatuihin tuloksiin nuorten television katselutottumuksista ja Salatut ela-
mat -sarjan suosiosta. Ennen lopullisia johtopaatoksia pohditaan vield sarjan menestysta
sen tekijdiden haastatteluiden pohjalta. Opinnaytety6 jakautuu nain teoriaosioon ja opin-
naytetyon tutkimustuloksia kasittelevaan osioon. Talla tavalla uudet havainnot saadaan
tuotua selkeasti esille omassa osiossaan, mutta lukijalla on mygs tarvittava taustatieto,

johon tuloksia kasiteltdessa saatetaan viitata.

Opinnaytety® on tehty yhteistydssa Salatut elamat -sarjan tuotantoyhtion FremantleMe-
dia Finland Oy:n kanssa, ja tavoitteena oli tuottaa tietoa, josta olisi hyotya myds tuotan-
toyhtidlle. Tarkea osa ty6ta oli kyselytutkimus, jolla pyrittiin selvittdm&an nuorten taman-
hetkisia katselutottumuksia. Salatut elamaét -sarjan kannalta tama katselutottumuksiltaan
hyvin poikkeava sukupolvi on erityisen kiinnostava. Kyselytutkimuksen lisaksi kdytamme
tydssa lahteind aiempia tutkimuksia, aiheeseen liittyvaa kirjallisuutta, artikkeleita ja verk-
kosivuja seka sarjan vastaavan tuottajan, MTV:n vastaavan tuottajan, sarjan tiedottajan

ja kahden MTV:n toimittajan haastatteluita.

Kysely nuorten television ja Salatut elamaét -sarjan katselutottumuksista toteutettiin verk-
kokyselyna, jonka paakohderyhména olivat 16-vuotiaat lukiolaiset. Salatut elamat -sar-
jan vastaava tuottaja oli kiinnostunut erityisesti siita, milloin ja mista nuoret sarjaa katso-
vat. Tutkimuskysymykset ovat siis, kuinka paljon ja misté nuoret katsovat televisiota ylei-
sesti sekd mistd, milloin ja miksi nuoret katsovat Salatut elamat -sarjaa. Kohderyhméaa
tavoiteltiin heidén opiskelupaikkojensa, tdssa tapauksessa lukioiden, kautta. Lisaksi ver-

tailuryhmana toimivat 14-vuotiaat peruskoululaiset, joita myos lahestyttiin koulujen
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kautta. Kyselyyn saatiin yhteensa 247 vastausta eri puolilta Suomea. Saatujen vastaus-

ten avulla on paasty analysoimaan nuorten katselutottumusten paapiirteita.

Salatut elamat on katselutottumusten muutoksista huolimatta sailyttanyt paikkansa suo-
malaisessa televisiossa. Tiettyyn kellonaikaan television eteen rituaalinomaisesti hakeu-
tuminen on yleisesti vahentynyt, mutta Salatut elamat tavoittaa edelleen katsojansa pai-
vasta toiseen. Internetin aikakaudella sarjan katselu on osittain siirtynyt MTV:n suora-
toistopalvelu Katsomon puolelle, ja suoratoistopalvelun seké internetin lisasisaltojen, esi-
merkiksi spin off -sarjojen, kehittdminen on ollut luonnollinen osa sarjan sopeutumista
muuttuviin katselutottumuksiin. Tassa opinnaytetydssa selvitetaan mahdollisimman kat-
tavasti, mitk& ovat niita syita, joiden ansiosta sarjalla on edelleen vahva katsojakunta.
Kyselytutkimuksen ja haastatteluiden lisdksi tydssa hyddynnetddn aikaisemmin Sak-
sassa ja Australiassa tehtyja tutkimuksia nuorten kiinnostuksesta saippuasarjoja koh-

taan.
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2 TELEVISION TEKNOLOGINEN KEHITYS

Salatut elamat -sarjan lahetykset alkoivat vuonna 1999, jolloin Suomessa elettiin televi-
sion puolella vield analogista aikaa. Digitaaliseen lahetysmuotoon siirtymisen valmistelu
ja suunnittelu oli kuitenkin tuolloin jo aloitettu. Sarjan aloitusvuonna muun muassa digi-
taalisten toimilupien hakuaika péaaéttyi, ja Digita Oy alkoi rakentaa digitaalisen televisio-
verkon ensimmaisté vaihetta (Digita 2017). Tassa kappaleessa perehdytéaén lyhyesti sii-
hen, mita tuo siirtyminen tarkoitti Suomen televisiolle. My6hemmin haastatteluvastauksia
kasittelevassa kappaleessa Salatut elamat -sarjan vastaava tuottaja Marko Aijo kertoo,
mit& tuo siirtyma tarkoitti kyseisen sarjan kohdalla. Digitalisoitumisen jalkeen television
katseluun ovat vaikuttaneet suuresti internetin tarjoamat uudet mahdollisuudet. Taman
kappaleen toisessa osassa perehdytddn suomalaisen television nykytilanteeseen inter-
netin aikakaudella, erilaisia tilastoja tarkastelemalla. Tassa osiossa nousevat esiin erot
eri ikaryhmien television katselutottumuksissa, mika on koko opinnaytetyén kannalta

merkittava tekija.

2.1 Television siirtyminen digitaalisen teknologiaan

Television digitalisoituminen oli Suomessa pitkd ja monivaiheinen prosessi, ja digitaali-
seen lahetykseen siirtyminen mullisti katselutottumuksia Suomessa. Ylen sivustolta 10y-
tyy arkistoituja artikkeleita, muun muassa digisiirtymasta ja digitaalisesta televisiosta. Si-
vustolla kerrotaan etenkin kanavamaarien lisdéntyneen television digitalisoitumisen
myo6ta runsaasti, mika toi mukanaan enemman ohjelmatarjontaa. Ohjelmatarjonnan run-
saus pirstaloi katsojia, kun ainoana vaihtoehtona eivat enaé olleet Yle TV1, Yle TV2 tai
MTV3. Lisaksi lahetystekniikka muuttui huomattavasti. Seka kuva- etta &anilaatu parani-
vat, ja taman myo6ta katselukokemuksesta tuli yleisélle miellyttavampi. Merkittava tekni-
nen muutos oli my6s kuvasuhteen muuttuminen. Kuvasuhde tarkoittaa kuvan leveyden
suhdetta kuvan korkeuden suhteeseen. Aikaisemmin k&ytdssa ollut 4:3 kuvasuhde jai

historiaan ja tilalle tuli laajakuvatelevision 16:9 kuvasuhde. (Yleisradio 2017.)

Digitan tietopankista I6ytyva aikajana kertoo kehitysvaiheista suomalaisen television siir-
tyessa analogisesta digitaaliseen lahetykseen. Tietopankin mukaan ensimmaiset varsi-

naiset digilahetykset lahetettiin vuoden 2000 syksylla paédkaupunkiseudulla seka Turun
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ja Tampereen seuduilla. Kansallisesti merkittavin digilahetyspaiva oli kuitenkin elo-
kuussa vuonna 2001, jolloin aloitettiin varsinaiset digilahetykset koko maassa. Vuodesta
2001 aina vuoteen 2007 saakka Suomessa pystyi katsomaan rinnakkain seké analogista
etta digitaalista televisiota. (Digita 2017.) 2000-luvun alkupuolella analogisia kanavia oli-
vat TV1, TV2, MTV3, Nelonen ja FST:n ohjelmat. Digitaalisia kanavia oli tarjolla nelj:
YLE24, YLE Teema, SubTV ja Urheilukanava (LVM 2005, 18).

Samalla kun ohjelmatarjonta digitalisoitumisen myo6ta lisaéntyi, ja televisiotarjonta pirs-
toutui, myos yleisot sirpaloituvat. Taman myota yhteisesta kokemuksesta television aa-
ressa on tullut harvinaisempaa. Kanavien lukumééran kasvaessa digitaaliseen televisi-
oon siirtymisen aikana ja sen jalkeen, myds televisiotarjonta on segmentoitunut (Kortti
2007, 360). Kun 2000-luvun alkupuolella digitaalisia kanavia oli nelj&, oli niiden mé&éra jo
kaksinkertaistunut vuoteen 2006 mennessa. Esimerkiksi MTV aloitti vuoden 2002 lopulla
maksutelevisiotoiminnan MTV3 Plus -kanavalla, joka tarjosi enimmékseen urheilulajeja.
MTV3 Plus -kanavaa seurasivat MTV3 Max, SubTV Juniori, MTV3 Leffa ja MTV3 Fakta.
Nama kanavat ovat alusta saakka painottuneet tietynlaiseen ohjelmatarjontaan, joka oh-

jaa ja jakaa katsojia jo valmiiksi. (LVM 2006a, 30.)

Mybhemmin 2000-luvulla, myds Nelonen Media toi Jim- ja Liv-kanavien my6té televisi-
oon lisda ohjelmatarjontaa. Liikenne- ja viestintdministerion raportissa Suomalainen te-
levisiotarjonta 2014 kerrotaan Jim-kanavan profiilin olleen suunnattu miehille ja alkuun
katsojista suurin osa olikin miehid. Kuitenkin vuoteen 2014 mennessa kanavan katsojista
jopa puolet oli naisia. Sen sijaan Liv-kanavan tarjonta suuntautui vuonna 2014 naisiin
vetoaviin lifestyle- ja ajanvieteohjelmiin ja suuntaus on sailynyt tallaisena edelleen. (LVM
2015.) Nelonen Media -sivustolla kerrotaan kanavan kasvaneen sympaattisesta lifestyle-

kanavasta naisten suursuosikiksi (Nelonen Media 2017).

Kanavatarjonnan lisdantyessa vanhat kanavat joutuivat profiloitumaan uudestaan. Lii-
kenne- ja viestintaministerion vuoden 2001 ohjelmatarjonnan kanavavertailussa TV1 -
kanava osoittautui informaatiopainotteisimmaksi kanavaksi. MTV3 -kanavan tarjonta ja-
kautui kahteen osaan: noin kaksi kolmasosaa oli viihteellisid ja kolmasosa asiapainot-
teista ohjelmaa. Nelosen profiili naiden rinnalla oli selkeasti fiktiopainotteisin. Sen sijaan
suurimman osan ohjelma-ajasta sarjoille antoi MTV3 (85 %). Kotimaisen fiktion osuus
MTV3-kanavalla oli nelja prosenttia koko tarjonnasta. TA&ma oli eniten kaikista kanavista

ja syy téahan oli suureksi osaksi Salatut elamat -sarja. (LVM 2002.)
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Liikenne- ja viestintaministerion vuoden 2004 kanavavertailusta selviaa, ettd MTV3 johti
myds silloin kotimaisen fiktion osuutta juuri Salatut elamat -sarjan vuoksi (LVM 2005).
Sama kaava toistui myds 2005 vuoden kanavavertailussa ja sittemmin miltei jokaisessa
Liikenne- ja viestintaministerion julkaisussa (LVM 2006b).

Television digitalisoituessa ja sen jalkeen ohjelmasiséllét ovat nopeutuneet ja samalla
katsojien kyky vastaanottaa sisaltta on lisdantynyt. Nykypaivan nuorille, diginatiiville su-
kupolvelle, tama on ominaista ja tuttua, silla he ovat syntymasta saakka elaneet tekno-
logian nopean kehityksen aikakaudella. Télle sukupolvelle niin sanotut rituaaliohjelmat
ovat tuntemattomampi kasite, kun taas 1980- ja 1990-luvun katsojille, se oli tavan-
omaista. Tiettyja ohjelmia, kuten uutisia, seurattiin |&hes rituaalinomaisesti. Taman péai-
van pirstaloitunut ohjelmatarjonta ja varsinkin uudet katselumuodot, joista kerrotaan seu-
raavassa luvussa, ovat aiheuttaneet sen, ettei television &arelle tarvitse kerdantya lau-
antai-iltana Napakympin alkaessa tai joka paiva kello 20.30 Ylen uutisten alka-
essa. (Kortti 2007, 176).

2.2 Television katselun kehitys internetin kaytén yleistyessa

Television, samoin kuin radion, on ehditty ennustaa kuolevan jo moneen otteeseen (EIf-
ving and Pajala 2011, 8). Tassa kappaleessa pohditaan, onko internet nyt muodostunut
todelliseksi uhaksi televisiolle. Lineaarisella televisiolla, johon viitataan tassa tydssa mo-
neen otteeseen, tarkoitetaan perinteista televisiota, jossa katsoja voi valita ainoastaan
kanavan, ei sen hetkista sisaltoa tai tietyn ohjelman esitysajankohtaa. Vaikka lineaarisen
television katselu ei internetin my6ta ole viela huomattavasti vahentynyt, on internet mer-
kittava tekija television tulevaisuuden kannalta. (Finnpanel 2017a). Television katseluta-
poihin internet on vaikuttanut suuresti ja sen vaikutus saattaa edelleen korostua tulevai-
suudessa. Nuoremmat sukupolvet ovat omaksuneet nopeasti television uudet katselu-

mahdollisuudet, ja vahitellen uudet palvelut levidvat kaikkien ikaryhmien keskuuteen.

Televisio ei ole enda yhta yksiselitteinen kasite kuin se oli ennen internetin aikakautta,
vaikka monille se tarkoittaa edelleen isoa ruutua olohuoneen nurkassa, josta tulee en-
nalta maarattyja ohjelmia ennalta méaariteltyyn aikaan. On tarked ymmartaa, etta televi-
sion katselulla ei enaa tarkoiteta pelkastaan perinteisen lineaarisen television katselua.
Television katselu tapahtuu nykydan enenevassa maarin muilla kuin televisiolaitteilla,
muulloin kuin ohjelman Iahetysaikana ja ohjelman l&hettajana toimii usein muu kuin pe-

rinteinen tv-kanava. Liséksi katseluun liittyy yha useammin myos niin sanottua toisen
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ruudun kayttoa, jonka valityksella paastaan televisiota tdydentavan sisallon pariin. (LVM,
2014.) Salatut elamét -sarja ja lahetyskanava MTV ovat pysyneet muutoksen mukana
mahdollistaessaan sarjan katselun internetin suoratoistopalvelun kautta milla tahansa
laitteella, milloin ja missé tahansa. Lisaksi Katsomossa, eli MTV:n suoratoistopalvelussa,
on olemassa originaalia lisasiséaltoa esimerkiksi nayttelijdiden haastatteluja ja spin-off -
sarjoja.

Suomen virallinen television katselua ja radion kuuntelua mittaava yritys Finnpanel seu-
raa tutkimuksissaan tarkasti suomalaisten television katselua, ja tdssa kappaleessa pa-
neudutaan Television vuosi 2017 -julkaisun avulla television nykytilanteeseen. Finnpanel
on sitoutunut kehittdmaan myads internetin kautta tapahtuvan katselun mittaamista, mutta
toistaiseksi se on perustunut pitkélti globaalin tutkimus- ja teknologiayrityksen comSco-
ren tilastoihin sek& TV-taloudet Suomessa kyselytutkimukseen. Suomalaisten televisio-
kanavien suoratoistopalveluista Finnpanel pystyy kuitenkin saamaan jonkin verran tilas-
toja esimerkiksi ohjelmien kaynnistysmaarista. (Finnpanel 2017a.) Lisaksi television ja
internetin  tdmanhetkisesta suhteesta kertovat sek& Soneran Taloustutkimuksella
vuonna 2016 teettdma television kayttba kasitteleva tutkimus ettd Samsungin vuonna

2015 julkaisema Euroopan laajuinen ihmisten teknologian kayttoa kasitteleva tutkimus.

Finnpanelin TV-mittaritutkimuksen mukaan televisiota katsoo viikoittain 91 % véaeststa
ja television katseluun kaytetty aika on vuonna 2016 ollut keskimaéardisena paivana 2
tuntia 52 minuuttia, mika on minuutin enemman kuin vuonna 2015. Tama ei vaikuta kovin
huolestuttavalta lahtékohdalta television tulevaisuuden nakymid ajatellen. Kuviosta 1
huomataan, ettd kun lineaaritelevision ja ajansiirron lisaksi otetaan huomioon myds tal-
lenteiden katselu ja muu TV-ruudun kayttd, nousee keskimaarainen katseluaika 3 tuntiin
ja 17 minuuttiin, mika on 6 minuuttia enemman kuin vuonna 2015. Muu TV-ruudun kayttd
kayttod sisaltaa seka tallenteiden katselun yli 7 esityksen jalkeen, etta televisioon liitetta-
vien muiden laitteiden kautta tapahtuvan kulutuksen. Tulevaisuudessa Finnpanelin tut-
kimusmetodia ollaan kehittdméassa sellaiseksi, etta siind otetaan huomioon myds muut
taloudessa olevat katselulaitteet, ja naista tuloksista yhdesséa netti-TV-palveluiden sisais-
ten mittaustulosten kanssa voidaan saada totuudenmukaisia mittaustuloksia mygs inter-

netin kautta tapahtuvan katselun méaarasta. (Finnpanel 2017a.)
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Kuvio 1. Television katselu kohderyhmittéin (Finnpanel 2017a).

Kuviosta 1 huomataan, ettéd eri ikdryhmien valilla television katseluajoissa on suuria
eroja. Yli 65-vuotiaat katsovat televisiota yli kolme kertaa niin paljon kuin 10—24-vuotiaat.
Netti-TV:n merkitys korostuu nuorempien ikaryhmien kohdalla, mista kertoo mydgs tele-
visioruudun muun kaytbn maaré suhteessa kokonaiskatselum&araan. Esimerkiksi 10—
24-vuotiaiden kohdalla sen osuus on jopa 25 % television kayttsta, kun yli 65-vuotiaiden
joukossa osuus on alle 3 %. Kaikki ikdryhméat huomioitaessa televisioruudun muun kay-

ton osuus on keskiméaarin noin 10 %.

Mittaustulosten ulottumattomiin jaavat tietokoneella, tabletilla ja alypuhelimilla tapahtuva
televisiosisaltdjen katselu. TV-taloudet Suomessa kyselyn perusteella selviaa, ettéa tv-
ohjelmia katsotaan kuitenkin monipuolisesti eri laitteilla. 94 % talouksista kayttaa tv-vas-
taanotinta, 45 % tietokonetta, 27 % tablettia ja 22 % alypuhelinta, tv-ohjelmien katseluun.
Tablettien ja alypuhelimien osuus on nousussa viime vuosiin verrattuna, joten itse TV-
mittaritutkimus ei anna taydellistd kokonaiskuvaa tdman paivan televisionkatselun eri

ulottuvuuksista naiden laitteiden puuttuessa tilastoista. (Finnpanel 2017a.)

Suorien lahetysten katseluun kaytetdaan edelleen eniten perinteista televisiovastaan-
otinta. Lahes paivittain suoria lahetyksia televisiosta katsoo yli 70 % ja vahintaan viikoit-
tain 85 % Soneran Koti ja TV-tutkimuksen vastaajista. Seuraavaksi yleisinta vaihtoehtoa,
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kannettavaa tietokonetta, suorien lahetysten katsomiseen vahintdaan kerran viikossa vas-
taa kayttdvansa ainoastaan 18 %. Tallenteena tai aikasiirrolla katsotuissa televisiosisal-
Idissa jako laitteiden valilla ei kuitenkaan ole néin selkeé ja siina television osuus on
viime vuosina laskenut enemman. (Sonera, 2016.) Televisiokanavat pyrkivatkin nykyaan
sijoittamaan parhaimpaan katseluaikaan erityisesti kotimaisia ohjelmia ja live-sisaltoa:
urheilua, isoja yleis6tapahtumia, kilpailuohjelmia ja studioviihdeohjelmia. Sisalt6a, jota
ihmiset haluavat katsoa yhdessé perheen tai kavereiden kanssa suorana varsinaiseen
lahetysaikaan, kun kasikirjoitettu draama siirtyy tulevaisuudessa yhad enemman suora-

toistopalveluihin. (Vanha-Majamaa 2017.)

Myds Finnpanelin tilastoista kay ilmi, etta perinteista televisiota kaytetddn nimenomaan
ohjelmien katsomiseen suoraan lahetysaikaan. Liven osuus kokonaiskatselusta on 81 %
ja laskua on neljan vuoden takaisesta vain 5 %. Toisaalta Kuviossa 2 on jalleen huomat-
tavissa merkittavia eroja eri ikdryhmien valilla. Niin 10—-14-vuotiaiden, 15-24-vuotiaiden
kuin 25—34-vuotiaidenkin ikaryhmissa live-lahetysten osuus katselusta on vain 65-66 %.
Keskiarvoa nostavat vanhemmat ik&luokat, kun yli 65-vuotiaiden kohdalla live-lahetysten
osuus on jopa 91 %. (Finnpanel 2017a.) Soneran Koti ja TV -tutkimuksesta saatu tieto,
etta tallenteena ja aikasiirrolla katselussa television osuus on laskenut ja kaikkien mobii-
lilaitteiden osuudet nousseet, sekd Kuvion 2 tilastot kertovat jalleen mobiili- ja nettitele-

vision suuresta roolista etenkin nuorten television katselussa.

Katselun jakautuminen ikaryhmittain

2534 24%
3544 15%

4554 9%
5561 I S NG % %
6> | T S 5

ELive ®WAjansiirto  ®Tallenteet (Dvd/Blu-ray/Vhs) TV-ruudun muu kiytto

Lahde: TV-mittaritutkimus 2016.

“e Finnpanel

Kuvio 2 Television katselun jakautuminen ikaryhmittain (Finnpanel 2017a).
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TV-mittaritutkimuksen mukaan niin sanottuun prime time aikaan, eli parhaaseen katse-
luaikaan klo 18-23, televisiota katsotaan yhdessa muiden taloudessa asuvien henkil6i-
den kanssa normaalia enemman. Prime time aikaan, johon my6s Salatut elamat -sarjan
l&hetys osuu, yhdessa katselun osuus kaikesta katselusta on jopa 63 %, kun koko vuo-
rokauden aikana se on keskimaéarin 55 %. Vaikka television yhteisollistd merkitysta ei
pidetéa en&é yhta voimakkaana kuin aikaisemmin, ndma luvut ovat kuitenkin nousseet
muutaman prosentin vuodesta 2015, joten television eteen kerdannytaan edelleen myods
yhdessa. Lisaksi 15-24-vuotiaiden nuorten katselusta jopa 12 % tapahtuu tuttavien
luona. Nuoret eivét tassdkaan tilastossa noudata yleista linjaa, silla muissa ikéaryhmissa
tuttavien luona katselun osuus on 3-4 %, lukuun ottamatta 4—14-vuotiaita, joiden kes-
kuudessa osuus on 8 %. (Finnpanel 2017a.) Taman perusteella television yhteisoéllisyy-

den merkitys on nuorille muuta vaestéa suurempi.

Internetin vaikutukset suomalaiseen televisiokayttaytymiseen nakyvat kaikissa tassa
kappaleessa mainittujen tutkimusten tuloksissa. Soneran Koti ja TV -tutkimuksessa en-
simmaista kertaa kodin viihtyvyyden kannalta tarkeimmaéksi laitteeksi nousi langaton
verkko, jota tarkeimpéana piti 53 % vastaajista. Television valitsi tdrkeimmaksi enda 39
% vastaajista (Sonera, 2016). Samsungin Techonomic Index 2015 -tutkimuksen mukaan
suomalaiset kayttavat pohjoismaalaisista eniten TV-ohjelmien, elokuvien tai videoiden
suoratoistopalveluita. Vuoden 2015 heindakuussa julkaistun tutkimuksen mukaan jopa 81
% suomalaisista on kayttanyt suoratoistopalveluita, neljannes kayttaa niita paivittain ja
yli puolet vahintaan kerran viikossa. Suomalaiset ovat myos entista innokkaampia mak-
samaan suoratoistopalveluista. Vuonna 2015 maksullisia suoratoistopalveluita kaytta-
vien maara oli noussut edellisvuoden 11 %:sta jo 23 %:iin. (Samsung, 2015.) Kuviosta 3
nahdaan, ettd myos Finnpanelin TV-taloudet Suomessa kyselyn mukaan, suoratoisto-
palveluiden kayttd on kasvussa niin ilmaisten kuin maksullistenkin palveluiden osalta.
Finnpanelin Television vuosi 2016 -julkaisun muista tilastoista kay ilmi myos, etta Aree-
nan, MTV Katsomon ja Ruudun kaynnistysmaarét ovat kahdessa vuodessa nousseet
noin 40 miljoonasta noin 50 miljoonaan k&aynnistykseen kuukaudessa. (Finnpanel
2017a.) Internet-katselun suosio nousee siis hurjaa vauhtia, mika tulee todennakdisesti
jossain vaiheessa ndkyméaan selkedmmin lineaarisen television katseluajoissa ja ohjel-

mien katsojamaarissa.
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Kuvio 3. Tallennettujen tv-sisaltdjen katselu (Finnpanel 2017a).

Nuorten television katselutottumuksien ero muuhun vaestéon verrattuna luo mielenkiin-
toisen pohjan omalle kyselytutkimuksellemme. Soneran Koti ja TV -tutkimuksessa vas-
taajia pyydettiin valitsemaan itsedan kuvaava vaihtoehto television katsojana. Kaikista
vastaajista 44 % sanoo katsovansa televisiota paaasiassa ohjelmien l&hetysaikaan ja
loput 56 % hyddyntavansa tdman lisaksi tai pelkastaan netti-TV siséltdja. 18—24-vuoti-
aista kuitenkin jopa 78 % kertoo kayttavansa television lisaksi tai pelkastaan internetin
kautta saatavilla olevaa sisaltdd. Naista jopa 20 % sanoo, ettei heilla ole televisiota lain-
kaan tai he eivat kayta sita. (Sonera, 2016.) Tamakin tulos kertoo suuresta erosta tele-

vision katselutavoissa eri sukupolvien valilla.

Finnpanelin mukaan televisio tavoittaa vuonna 2016 viikoittain 91 % suomalaisista. Pai-
vittaisella tasolla televisio tavoittaa 84 % yli 45-vuotiaista, 69 % 25—-44-vuotiaista ja vain
46 % alle 25-vuotiaista. Alle 25-vuotiaiden osalta paivittdinen tavoittavuus on 8 vuodessa
laskenut yli 10 %, kun taas yli 45-vuotiailla tavoittavuus on samassa ajassa noussut 3 %
ja alle 25-44-vuotiailla laskua on viimeisen 8 vuoden aikana tullut vain 2 %. Kaupalliset
kanavat puolestaan tavoittavat kaikista yli 4-vuotiaista suomalaisista viikoittain 87 % ja
paivittdin 61 %. 15-24-vuotiaiden kohdalla kaupallisten kanavien tavoittavuus on hei-

koin, vain 67% viikoittain ja 35 % paivittain. (Finnpanel, 2017a.)

Koska ikd on nain merkittava tekija television katsojaprofiilin kannalta, on koko kansan
tottumuksien analysointi ja tulevaisuuden ennustaminen hankalaa. Television katselu-

aika on yleensa lisdantynyt ihmisten vanhetessa ja lineaarisen television keskimaaraiset
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katseluajat ovat pysyneet ennallaan nimenomaan vanhempien ikaryhmien ansiosta. Su-
kupolvenvaihdos saattaa kuitenkin tulevaisuudessa aiheuttaa suurempia muutoksia ti-
lastoihin. On epatodennakdista, etta taméan paivan diginatiivit nuoret kehittyisivat van-
hempiensa kaltaisiksi televisiokatsojiksi vanhetessaan, silla he ovat kasvaneet kokonaan
erilaisen teknologian ja kulttuurin aikakaudella. He ovat omaksuneet uudet katselutavat
jO nuorena, joten vanhempien ikdryhmien astuessa syrjaan television katselun peruspe-
riaatteiden muuttuminen tulee todennakdgisesti vaikuttamaan lineaarisen televisioon suu-
resti. Television lopullisesta kuolemasta ei kuitenkaan voi puhua, silla onhan televisio-
ohjelmien katselu internetin valityksella television katselua siind missa perinteinen line-

aarisen television katselukin.
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3 SALATUT ELAMAT -SARJAN KATSOJALUVUT

Televisio-ohjelman katsojaluvuilla on erityisen tarkea merkitys kaupallisille kanaville,
jotka houkuttelevat mainostajia eli rahoittajia katsojamaarien perusteella. Ohjelman suu-
ret katsojaluvut takaavat paremmat mainostuotot kanavalle, kun mainostajat ovat val-
miita maksamaan enemman mainosajasta juuri tietyn ohjelman mainoskatkolle. Koko-
naiskatsojamaaran lisdksi mainostajille tarke&é tietoa ovat erityisesti katsojien ika-, su-
kupuoli- ja tulojakaumat. Esimerkiksi nuoria pidetdan usein muita tarkedmpanéa kohde-
ryhmana, vaikka todisteita siita, ettd vanhemmat kuluttaisivat nuoria vahemman, ei juuri
I6ydy. Vanhemman ikaryhman uskotaan kuitenkin tulleen elaméansa aikana uskollisem-
maksi tietyille brandeille, jolloin mainosten mahdolliset hyddyt vahenevat. (Sullivan 2013,
95-95.)

Salatut elamét -sarja sai alusta asti osakseen kritiikkid, mutta siitd huolimatta sarjaa seu-
rasi 2 esityskuukauden jalkeen maaliskuussa 1999 jo 850 000 katsojaa (Karhulahti
2010). Vuoteen 2010 asti katsotuimmat Salatut elamat jaksot ylittivat jopa miljoonan kat-
sojan rajan (Finnpanel 2017b). Katsojaluvuissa ei koettu suurempia muutoksia edes
vuonna 2007 digiaikaan siirryttdessa, vaikka kanavien ja ohjelmien lisdantyminen pirsta-
loi katselua ja aiheutti notkahduksen monien muiden sarjojen katsojaluvuissa (Aijo
3.2.2017).

Syksylla 2016 Salatut elamat oli kaikkina esityskuukausina viiden MTV:n katsotuimman
l&ahetyksen joukossa (Finnpanel 2017c). Katsojaluvut, ilman nettikatselua, liikkuivat 600
000 ja 740 000 valilla. Viikoittaisissa tilastoissa, joihin sisaltyy kaikkien kanavien kaikki
lahetykset, katsotuimmat Salatut elamat -jaksot sijoittuvat 25 katsotuimman lahetyksen
joukkoon ja viikon kaikki ensiesitykset 75 katsotuimman lahetyksen joukkoon (Finnpanel
2017d). Sarjan katseluosuus eli ohjelman osuus kyseisen ajankohdan kokonaiskatse-
lusta oli syksyn 2016 aikana noin 40 % (Finnpanel 2017c). Vaikka katsojaluvut ovat siis
laskeneet sarjan kulta-ajoista, ovat ne edelleen sellaisella tasolla, etta sarjaa kannattaa
jatkaa. Salatut elamat -sarja parjad hyvin vertailussa myos kotimaisen fiktion genressa

ja on Suomen pitkaikaisin yhtajaksoisesti esitetty draamasarja (Finnpanel 2017e).

Televisiokatsojien lisaksi Salatut elamat -jaksot kerasivat syksylla 2016 noin 45 000-56
000 katselijaa MTV Katsomon kautta. Tama vastaa yleensa 6—7 % kokonaiskatsojamaa-

rasta. Salatut elamat sai viikoittaisissa tilastoissa eniten katsojia MTV Katsomon ohjel-

mista. (Finnpanel 2017f.) Suomalaisten televisiokanavien suoratoistopalveluista Yle
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Areenalla on kokonaisuudessa huomattavasti suuremmat kaynnistysmaarat kuin kau-
pallisten kanavien palveluilla Katsomolla ja Ruudulla (Finnpanel 2017g). Salatut Elamat
paasi kuitenkin 10 katsotuimman netti-tv-sisallon joukkoon vuonna 2016 (Kuvio 4).

KATSOTUIMMAT NETTI-TV-SISALLOT

AREENASSA, MTV KATSOMOSSA JA RUUDUSSA 2016

Netti-tv-palvelun
kautta tapahtunut katselu
{keskikatsojamaara)

m ™2 2855, Syke (12)

;l 30.9. Vain elamaa
™2 24.12. Luottomies (12)
B 2.7.Ryhms Hau (5)

i{ 19.4. Arman Pohjantahden alla

™ 25.12. Kotikatsomo: Sorjonen (16)

w: 1.12. Joulukalenteri: Jaatava seikkailu (S)
'y‘-ﬂ 10.1. Salatut eldmat (4. es.)

™v2 25,5, Uusi Paiva

m 14.12. Downshiftaajat (12)

"e Finnpn]u-l Lahde: comScore ja Finnpanel. Vain paras esityskerta huomioitu.

Kuvio 4. Katsotuimmat netti-tv siséllot (Finnpanel 2017a).

Finnpanelin TV-mittaritutkimuksessa nuorten ikaryhma kasittaéa kaikki 10—24-vuotiaat
suomalaiset, joita on télla hetkella yhteensa 937 000. 2016 loppuvuonna eniten tdman
ikaryhman katsojia kerasivat itsenaisyyspaivan linnanjuhlat sekéd saman illan Yle uutiset,
mika on tyypillistd kaikille ikaryhmille. Linnanjuhlat seka tarkeat jaékiekko-ottelut ovat
kansallisesti merkittavia tapahtumia, jotka ylittdvat kahden miljoonan katsojan rajan.
(Finnpanel 2017a.)

Kuitenkin, kun jatetaén joulukuu huomioimatta, elo-marraskuussa 2016 Salatut elamaét
on 10-24-vuotiaiden ikaryhman neljan katsotuimman léahetyksen joukossa ja kiilaa elo-
kuussa 2016 jopa karkipaikalle. Ainoastaan Vain Elamaa, Posse, Haluatko Miljonaa-
riksi? ja Ex-Onnelliset paasevat vaihtelevassa jarjestyksesséd Salatut elamat -sarjan
edelle. Noin 8-10 % ikaryhmasta, eli 74 000-89 000 10—-24-vuotiasta nuorta, katsoo sar-
jaatelevisiosta syksyn 2016 aikana. Tytot kuitenkin katsovat sarjaa huomattavasti enem-
man kuin pojat ja naispuolisten sarjan katsojien osuus ikdryhméasta nousee parhaimmil-

laan jopa l&hes 15 %:iin, kun pojilla se liikkuu 5-10 %:n valilla. (Finnpanel, 2017h.)
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Koska tilastollisesti parhaatkin tv-ohjelmat tavoittavat tasta ikaryhméasté korkeintaan 13
% syksylla 2016, on Salatut elamét -sarja mainostajien kannalta kiinnostava ohjelma.
Kuten aikaisemmin mainittiin, nuoret ovat erityisen tavoiteltu kohderyhméa mainostajien
keskuudessa, joten ohjelman ja kanavan kannalta on erittain tarkeda, etta juuri taman
ikaryhman katsojamaéarat saadaan pidettya vertailukelpoisella tasolla. Liséksi sarjan kat-
seluosuus kyseisen ajankohdan kokonaiskatselusta nousi tasséa ikaryhméssa elokuun
47 %:sta lokakuussa jopa 67 %:iin vuonna 2016. (Finnpanel 2017h.)
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4 SAIPPUASARJOJEN MERKITYS KATSOJILLE

Saippuasarja-kasite maaritellaan hyvin eri tavalla eri maissa. Pohjois-Amerikassa saip-
puasarjat ovat perinteisesti iltapéivaaikaan lahetettavia kotiaideille suunnattuja sarjoja,
joita ei julkisuudessa suuresti arvosteta. Suomessa tunnetuin amerikkalainen saippua-
sarja on todenndakoisesti Kauniit ja Rohkeat, mutta sen lisdksi Yhdysvalloissa on tuotettu
monia muitakin vuosikymmenia jatkuneita saippuasarjoja, joita ei ole Suomen televisi-
ossa edes esitetty. Suomessa kotididiksi jadminen ei ole yhta yleista, joten iltapaivalla ei
ole samanlaista “hdmppasarjoille” tarkoitettua ohjelmapaikkaa. Suomessa ja muualla
Euroopassa saippuasarjan kasite onkin huomattavasti laajempi ja liittyy Iahinna juonen
luonteeseen. Saippuasarja on jatkosarja, jonka juoni perustuu lukuisten henkildhahmo-
jen ihmissuhteiden kasittelyyn. Tarina avautuu jakso kerrallaan eivatka yksittaiset jaksot
sisélla omaa paattyvaa tarinaansa. (Nikkinen & Vacklin 2012, 48.) Prime time aikaan
esitettavat saippuasarjat ovatkin luonteeltaan hieman erilaisia iltapaivien saippuasarjoi-

hin verrattuna, silla ne ovat suunnattu suuremmalle kohderyhmalle.

Saippuasarjojen suosion syistda on olemassa jonkin verran kansainvalisia tutkimuksia,
jotka keskittyvat erityisesti nuoriin katsojiin. 2000-luvun alussa saksalaisessa tutkimuk-
sessa haluttiin selvittdd, miksi saippuasarjat ja Big Brother -formaatti viehattavat 6—19-
vuotiaita nuoria. Tutkimushaastatteluiden perusteella I6ydettiin kolme paésyyta paivittai-
selle saippuasarjan katselulle. Ensimmaiseksi havaittiin, etta jokaisena arkipaivana la-
hetettava sarja rytmittdd katsojien arkea ja tarjoaa esimerkiksi ala-asteikaisille lapsille
hetken, jolloin he voivat katsoa televisiota yhdessa vanhempiensa kanssa. Kasvaessaan
vanhemmiksi yhd useammat saippuasarjan katseluun tottuneet lapset alkavat kuitenkin
jarjestaa itselleen tilaa katsoa sarjaa myos yksin. Tasta voi tietyssd vaiheessa nuoruutta
tulla erittain tarked osa paivaa, erityisesti tytdille, jotka saattavat alkaa vaatia muulta per-
heeltd omaa rauhaa saippuasarjojen katseluun. Ihmiset kaipaavat tiedostamattaankin

elamaansa rutiineja, ja saippuasarjat voivat osaltaan luoda niita. (G6tz 2004, 67—68.)

Gotz kertoo tutkimuksessaan myds saippuasarjojen katseluun liittyvasta sosiaalisen
vuorovaikutuksen nakokulmasta. Sarjan tapahtumista puhutaan katselun aikana, mai-
noskatkoilla ja valitunneilla. Sarjasta saadaan joka paivélle uusi puheenaihe. Sama tele-
visio-ohjelmamaku saattaa synnyttaa tai vahvistaa kaverisuhteita ja luoda kaveriporu-

kalle rynmaidentiteetin. (2004, 68-69.) Sosiaalinen media ja viestipalvelut ovat myos li-
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sanneet televisio-ohjelmiin liittyv&n kommunikoinnin mahdollisuuksia ja luoneet niin sa-
notun “second screen” kasitteen. Televisiota katsoessaan ihmisilld on siis usein kaytossa
my0s toinen laite, jolla he esimerkiksi viestittelevéat sosiaalisen median valityksella. Ny-
kyaan katsoja siis harvoin katsoo ohjelmaa taysin yksin, vaikka olisikin fyysisesti eri pai-
kassa, kuin ohjelman muuta katsojat.

Kolmas saippuasarjan funktio vaihtelee Gotzin mukaan ihmisesta riippuen. Jokainen kat-
soja l0ytaé sarjoista hieman erilaisia merkityksia. Nuorimmatkaan katsojat eivéat erehdy
luulemaan saippuasarjoja todellisuudeksi, mutta he kokevat ne viihdyttavina ja tietyissa
maarin informatiivisina. Sarjat ikaan kuin selittdvat lapsille ja nuorille aikuisten todelli-
suutta. Toisaalta nuoriso reflektoi omia tunteitaan ja ajatuksiaan sarjan tapahtumiin ja
hahmoihin, ja kokee ndin samaistumisen tunteita. Saippuasarjasta saattaa myos loytaa
jotain, mitd omasta elAmasta puuttuu. Sarjaa katsellessa voi vapaasti ilmaista tunteitaan
naurusta itkuun, mita nuoret saattavat koittaa peitella muussa elamassa. Saippuasarjan
“seurassa”’ voi haaveilla mahdottomista, esimerkiksi tietyn hahmon ulkonaén saavutta-
misesta, rakastua sarjan hahmoihin, fantasioida hahmojen olevan osa omaa kaveripiiria
tai alkaa sarjan aktiiviseksi faniksi. Nuoret l6ytavat siis erilaisia henkilokohtaisia merki-
tyksid saippuasarjoista, jotka saavat heidat limautumaan television eteen tietyn sarjan

pariin paivittain.

Nuorten suuressa kiinnostuksessa saippuasarjoja kohtaan on myds ongelmansa. Erityi-
sesti “esiteinit” eli noin 10—13-vuotiaat kokevat oppivansa saippuasarjoista, vaikka eivat
pidakaan sarjaa todellisuutena. Saippuasarjat tarjoavat kuitenkin stereotyyppisen kuvan
maailmasta, jota hallitsevat ihmissuhdeongelmat. Sukupuolistereotypiat ovat voimak-
kaita ja saattavat antaa yksipuolisen kuvan esimerkiksi naisten ulkonadsta. Sarjat sisal-
tavat usein myos vakivaltaa ja erityisesti nuoria saattaa jarkyttad, mikali hahmo, johon
han eniten samaistuu, joutuu seksuaalisen vékivallan kohteeksi. (G6tz 2004, 69-75.)
Tuottajien vastuu sarjan vaikutuksista nuoriin herattaa paljon keskustelua ammattilaisten
keskuudessa ja nousee aika ajoin esille myds julkisessa keskustelussa. Esimerkiksi Sa-
latut elamat -sarjan nuorison huumekokeilut ja muut rankemmat juonenkaanteet ovat
saaneet vanhemmat hataéantymé&an sarjaa katsovien lastensa puolesta (Karhulahti
2010).

Australialaisessa tutkimuksessa puolestaan selvitettiin, mitka asiat Beverly Hills 90210 -
sarjassa, 90-luvulla alkaneessa suositussa teinidraamassa, tuovat mielinyvaa sita kat-

soville tytdille. Tutkimukseen osallistuneiden tyttdjen vastaukset olivat moninaiset ja
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vaihtelevat, mutta joitain joukolle yhteisiakin piirteita 10ytyi. Ensiksikin tytot olivat mielis-
sdan paastessaan esittelemédén tietouttaan sarjasta. He arvailevat seuraavia juonen-
k&anteita ja osa pystyy jopa melko tarkasti ennustamaan esimerkiksi tulevia lokaation
vaihdoksia. He ovat taman ohjelmatyypin asiantuntijoita, minké& esille tuominen antaa

heille mielihyvaa.

Toinen yhteinen mielihyvanlahde tytdille oli sarjan arvostus yleis6aén kohtaan. He siis
kokivat, ettéd kasikirjoitus ei aliarvioi katsojia ja kasittelee vakavia seké tarkeita asioita
kuten vakavia sairauksia, alkoholisimia tai myymalavarkauksia. Sarjan tyypillisia ihmis-
suhdedraamoja tytot vahattelivat, mutta kokivat, ettd vakavia asioita kasiteltiin realisti-
sesti eiké kuitenkaan holhoavasti. Vahattelyistéa huolimatta kolmanneksi mielihyvaa tuo-
vaksi aspektiksi nousi tutkimuksessa kaikenlaisten ihmissuhdeasioiden kasittely. Tytot
pystyvét pohtimaan ja keskustelemaan, mité tekisivat itse samassa tilanteessa, ja ikaan

kuin virtuaalisesti testaamaan omia ratkaisujaan. (Quin 2004, 92-93.)

Saippuasarjoille ominaista ovat ylidramatisoidut juonenkaanteet. Hahmot kohtaavat ela-
massaan aarimmaisia ongelmia aviorikoksista murhiin. Parisuhdeongelmat ovat koko-
naan uudella ulottuvuudella ja sairaudet ovat aina vakavimmasta paasta. (Gotz 2004,
69—70.) Tama on tyypillistd myods Salatut elamét -sarjan juonelle. Juuri nama ylidramati-
soidut tapahtumat tekevat saippuasarjoista mielenkiintoisia, ja kuten edelld todettiin,
nuoret kaipaavat vakavien aiheiden kasittelya. Katsojat pystyvat sarjan kautta kohtaa-
maan ongelmia, joita he eivat todennakdisesti ole kohdanneet omassa elamassaan.
Australialaisen tutkimuksen mukaan nuorten kannalta kiinnostavaa onkin, ettd sarjan
dramaattisina hetkind pystyy miettiméaén, miten itse reagoisi vastaaviin parisuhde- tai
terveysongelmiin (Quin 2004, 93-94). Tulevaisuudessa eteen tulevat tilanteet eivat
tunnu niin vierailta, kun niitd on aikaisemmin harjoitellut kasittelemaéan televisiosarjan

avulla.

Lasten ja nuorten luontaisesta ryhmakayttaytymisesta l6ytyy myods selitys uusien asioi-
den, kuten tv-sarjojen, kokeilulle. Christina Salmivalli kertoo kirjassaan Kaverien Kanssa
(2005, 170), lasten kodin ulkopuolisesta sosialisaatiosta vertaisryhméssa. Salmivalli kay
toimintaa lapi Harrisin 1995 julkaistun ryhmésosialisaatioteorian kautta. Ryhmasosiali-
saatioteoriassa vaitetaan, ettd kodin ulkopuolisilla vertaisryhmilla on suuri merkitys lap-
sen persoonallisuuden kehityksen kanssa. Harrisin mukaan lapsi ei niink&dan samaistu

vanhempiinsa, vaan suurempi samaistuminen tapahtuu lapsen vertaisryhmasséa, jossa
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lapsi omaksuu ryhmén asenteita ja normeja. Eli pyrkii toisin sanoen olemaan vertaisryh-

massaan menestyksekas jasen.

Talla teorialla voidaan selittaa lasten ja nuorten keskuudessa suosittujen sarjojen seka
idolien seuraamista. Kun yksi hallitseva ryhman jasen katsoo tai seuraa esimerkiksi juuri
Salkkareita, alkavat muut vertaisryhman jasenet omaksua tata kayttaytymista, jolloin sar-
jan suosio levidd ryhméan keskuudessa. Salmivallin (2005, 171) mukaan, ryhmé&n jasenet
tuovat myos kotonaan oppimiaan, kuulemia ja omaksumiaan tapoja ja hormeja vertais-
ryhmaan. N&in ollen lapsi voi tuoda vertaisryhmaan esimerkiksi isosisarensa ihailemia
tapoja tai asioita, jolloin esimerkiksi isomman sisaren tv-mieltymykset vaikuttavat pie-

nemman sisaren koko kaveripiiriin.
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5 TUTKIMUSASETELMA

5.1 Tutkimuskysymykset

Taman opinnaytetyon tutkimuskysymykset maaraytyivat oman kiinnostuksemme seka
Salatut elamét -sarjan tuotantoyhtion FremantleMedian tarpeiden mukaan. Television
katselutottumusten muutokset ja niiden vaikutukset televisioalaan on laaja ja ajankohtai-
nen aihe. Salatut elamat -sarja valikoitui heti aluksi tydn case-ohjelmaksi, ja tuotantoyh-
tion avustuksella kohderyhmaksi valikoituivat nuoret. Taman opinnaytetyon tutkimusten
avulla pyritdan selvittamaan, millainen on Salatut elamét -sarjan asema nuorten keskuu-
dessa talla hetkella. Paakysymyksia ovat: Millaiset ovat nuorten television katselutottu-
mukset talla hetkella? Milloin, miten ja miksi nuoret katsovat Salatut elamat -sarjaa?

Mitka tekijat ovat vaikuttaneet sarjan suosion sadilymiseen nuorten keskuudessa?

5.2 Tutkimusmenetelmat

5.2.1 Kyselytutkimus

Monissa television katselutottumuksiin liittyvissa tutkimuksissa nuorten vastauksia on
eroteltu kaikkien vastausten joukosta ja vedetty johtopaatoksia naista vastauksista seka
niiden mahdollisista eroista kokonaistuloksiin verrattuna. Tah&n opinnaytetydhon liitty-
vassa kyselytutkimuksessa keskityttiin pelkastdaan nuoriin. Padkohderyhména olivat 16-
vuotiaat lukiolaiset, joita l&hestyttiin eri puolella Suomea sijaitsevien lukioiden kautta. Lu-
kion opettajia pyydettiin yhdistamaan verkkokyselyyn vastaaminen johonkin oppituntiin,
silla nuorten tavoittaminen vapaa-ajalla olisi ollut huomattavasti haastavampaa. Kysely
l&hetettiin myds peruskoulujen ylaasteille, mista vastauksia pyydettiin kahdeksansilta
luokilta. Tam& 14-vuotiaista koostuva ryhma toimi vertailuryhmana, jotta saataisiin sel-
ville, muuttuvatko katselutottumukset merkittavasti naiden kahden vuoden aikana, kun

nuori siirtyy ylakoulusta lukioon.

Aloitimme vastausten keraamisen marraskuussa 2016 ja tammikuuhun 2017 mennessa
saimme yhteensa 247 vastausta. Vastaajista hieman yli 50 % (131 kpl) oli 16-vuatiaita,
noin 35 % (87 kpl) 14-vuotiaita ja reilu 10 % (29 kpl) hajanaisia 13-, 15- tai 17-vuotiaita.
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Vastaajista noin 60 % olivat naisia ja 40 % miehia. Vastauksia saatiin Joensuun, Jyvas-
kylan, Kaarinan ja Oulun lukioista sek& Helsingin, Jyvaskylédn, Kaarinan ja Kontiolahden
ylaasteilta. 16-vuotiaiden kohderyhma rajattiin lukiolaisiin, silla koko ikaryhman tavoitta-
minen olisi tAssa tutkimuksessa ollut lilan aikaa vievaa. Eri puolilla Suomea asuvat lukio-
laiset ovat suhteellisen heterogeeninen joukko nuoria, joten paatimme keskittya tahan
kohderyhmaan. Toisenlainen otos, joka sisaltaisi myos ammattikoululaisia sek& koulu-
taipaleensa jo lopettaneita, olisi kuitenkin voinut johtaa hieman erilaisiin tutkimustulok-

siin.

Verkkokyselyn tiedonkeruumenetelma oli strukturoitu. Vastaajat saivat valita ennalta
paatetyista vastausvaihtoehdoista, joiden lisdksi muutamissa kysymyksissa oli vaihto-
ehto "muu, mikd”, johon vastaaja pystyi kirjoittamaan lyhyen avoimen vastauksen. Nain
ollen aineisto, jota tutkimuksesta saatiin, kasiteltiin kvantitatiivisin menetelmin. Struktu-
roitu verkkokysely valittiin menetelmaksi, koska se on tehokas, silla pystyttiin kerddmaan
tarpeeksi laaja tutkimusaineisto ja sen analysointi tietokoneen avulla oli ensimmaista

kertaa tutkimusta tekeville mahdollista tdssé aikataulussa.

Kyselytutkimukseen liittyy kuitenkin aina myos heikkouksia. Kuten Hirsjarvi ym. (2009,
195) toteavat, tutkija ei pysty varmistumaan siitd, miten vakavasti vastaajat suhtautuvat
kyselytutkimukseen. Nuorten tehdessé kyselya yhta aikaa, voi osa alkaa keksia omasta
mielestddn hauskoja vastauksia kyselyyn. Muutamia téllaisia kyselyvastauksia oli nah-
tavissa tassakin tutkimuksessa. Lisaksi tutkimuksenlaatijat eivat voi kyselyvastausten
perusteella tietdd, kuinka onnistuneita annetut vastausvaihtoehdot lopulta olivat. Vastaa-

jien vaarinymmarryksia on mahdoton kontrolloida. (Hirsjarvi ym. 2009, 195.)

Kyselyn ensimmaisella sivulla kysyttiin perustietoja (sukupuoli, ikda, asuinpaikkakunta),
seuraavassa osiossa keskityttiin television katselutottumuksiin yleisesti ja viimeisessa
osiossa Salatut elamat -sarjan katselutottumuksiin. Liséksi viimeisella sivulla kysyttiin
Salatut elamat -sarjan liittyvan sosiaalisen median seuraamisesta. Kysely on kokonai-

suudessaan lopussa liitteena.

5.2.2 Haastattelututkimus

Nuorille suunnatun kyselytutkimuksen lisdksi haastattelimme opinnéytetyota varten Sa-
latut elamat -sarjan tekijoitd. Nailtd asiantuntijoilta halusimme kuulla heidan mielipi-

teensa Salatut elamat -sarjan suosiosta sekéa nuoren katsojakunnan merkityksesta.
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Haastattelimme FremantleMedia Finlandin sek& Salatut elamat -sarjan vastaavaa tuot-
tajaa Marko Aij6a, joka toimi myods opinnaytetyon tilaajana. Aijon lisaksi haastattelimme
MTV:n vastaavaa tuottajaa, tilaajaa seka Salatut elamat -sarjan luojaa Sarita Koskelinia,
joka osasi avata sarjan pitk&aikaista historiaa seké kehityskaarta aina alkuajan analogi-
suudesta nykypaivan digitaaliseen katseluun ja internetkatseluun.

Vastaavien tuottajien haastattelut tehtiin FremantleMedian tiloissa, kahdenkeskisessa ti-
lanteessa. Haastattelumenetelma oli puolistrukturoitu, silla haastattelukysymykset olivat
ennalta suunnitellut. Puolistrukturoitu haastattelu sisaltdd yleensa hahmotelman siita,
mita kysya, mutta ei taysin tarkkaa suunnitelmaa, miten kysymykset esitetdan. Taméan
vuoksi puolistrukturoitua haastattelua voi nimittd& myds teemahaastatteluksi: haastatte-
lussa lapikaytavat aihepiirit on ennalta hahmoteltu, mutta varsinainen toteutus valikoituu
tilanteen mukaan haastattelun aikana. Teemahaastattelutilanne muistuttaa enemman
rentoa keskustelutilannetta, kuin orjallisesti kysymyslistan mukaan etenevaa tilannetta.
Liséksi puolistrukturoidussa haastattelussa on mahdollisuus vaihdella kysymysten jér-
jestysta. (Hirsjarvi & Hurme 2009 47, 102.) Puolistrukturoitu haastattelu ei ole kuitenkaan
vain haastattelijan kannalta joustava, vaan myos haastateltava voi vastata omin sanain,
ilman valmiiksi annettuja vaihtoehtoja. Tama menetelma toimi erinomaisesti tAman opin-
naytetydn haastattelujen kohdalla. Valmiiksi suunnitellut kysymykset ohjasivat haastat-
telutilannetta, mutta tilanteessa oli myds mahdollisuus kysymyksille, jotka tulivat mieleen

vasta tilanteessa tai, jotka haastatteluvastauksien mydta muotoutuivat uudelleen.

Seka Aijon etta Koskelinin haastattelut kesti ajallisesti noin tunnin. Valmiiksi suunnitel-
luissa kysymyksissa oli muutama sama kysymys molemmille, esimerkiksi molemmilta
kysyttiin heidan ndkemysta sarjan suosion salaisuuteen. Talla halusimme laajentaa na-
kokulmaa vastauksiin, silla esimerkiksi Koskelin osasi antaa seké sarjan luojan nakokul-
maa etta myos tilaajan nakokulmaa aiheeseen. Aijolta kysyttiin yhteensé kahdeksan ky-
symysta liittyen sarjan suosioon yleisesti ja nuorten keskuudessa, teknologian kehityk-
seen ja tulevaisuuteen sekéa nettisarjoihin. Koskelinin paakysymyksia oli yhteensa nelja,
ja keskustelutilanteessa vastauksista syntyi lisakysymyksia. Kysymykset liittyivat sarjan
syntymiseen, sarjan suosion salaisuuteen yleisesti ja nuorten keskuudessa, television
tulevaisuuteen seké& nettisarjoihin. Haastatteluiden kysymykset l0ytyvat opinnaytetyon
lopusta liitteena. Haastattelut nauhoitettiin ja litteroitiin, jonka jalkeen viiden ja kahdeksan

sivun mittaiset vastaukset analysoitiin ennen kirjoitusprosessia.
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Vastaavien tuottajien lisaksi halusimme myds tietoa sarjan tiedottajalta, Susanna Jyllin-
maalta, sarjan sosiaalisen median ulottuvuuksista. Haastatteluaikaa sovittaessa kavi kui-
tenkin ilmi, ettd osaan kysymyksista, joihin halusimme saada vastauksia, saisimme kat-
tavammat vastaukset, mikali Jyllinmaa kokoaisi meille vastaukset lahetyskanavan puo-
lelta, sosiaalisesta mediasta vastaavalta tiimilta. Nain ollen Jyllinmaa lahetti valmiiksi
tehdyn kysymyslistan heille eteenpdin, ja saimme takaisin kootut vastaukset. Sosiaali-
seen mediaan liittyviin kysymyksiin vastasivat MTV:n toimittajat Silja Valske ja Rebeca

Romero yhdessa Susanna Jyllinmaan ja Marko Aijon kanssa.
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6 KYSELYTUTKIMUKSEN TULOKSET

Nuorille tehdyn kyselytutkimuksen tuloksista kayd&an ensiksi lapi yleisiin television kat-
selutottumuksiin liittyvan osion tulokset eli miten nuoret talla hetkella kayttavat televisio-
laitetta ja -sisaltoja. Television katselua verrataan YouTuben katseluun, joka vaikuttaisi
talla hetkelld olevan nuoret parhaiten tavoittava videomedia. Taman jalkeen paneudu-
taan suoratoistopalveluiden merkitykseen nuorten keskuudessa seka niiden eroihin. Mu-
kaan on otettu Suomessa yleisimmat ilmaiset seka maksulliset suoratoistopalvelut. Suo-
ratoistopalveluiden merkitystd pohditaan mygs Salatut elamat -sarjan osalta. Lopuksi
keskitytaan nuorten ja Salatut elamat -sarjan suhteeseen. Kuinka paljon sarjaa katso-

taan ja miksi, erityisesti otetaan kasittelyyn perheen vaikutus sarjan katselulle.

6.1 Nuorten television katselu yleisesti

Vertaamalla perinteisen television tavoittavuutta videoiden suoratoistopalveluun YouTu-
been, joka talla hetkella nayttdad tavoittavan nuoret erinomaisesti, saamme realistisen
kuvan television merkityksesta taman paivan nuorille. Kyselyn vastaajista televisiota ker-
too viikoittain katsovansa 77 % vastaajista, kun taas YouTube tavoittaa viikoittain jopa
94 % vastaajista. Paivittdisessa tavoittavuudessa erot ovat viela merkittavammat. Tele-
visio tavoittaa paivittain 21 % vastaajista, kun YouTubea kertoo paivittdin kayttavansa
jopa 65 % vastaajista. Liséksi 55 % kertoo katsovansa YouTube siséltéja yleensa vahin-
taan tunnin. YouTube ei siis ole pelkastaan palvelu, josta kdydaan katsomassa yksittai-
nen video, vaan sen parissa vietetaan aikaa pidempaan. Television paivittaisen tavoitta-
vuuden osalta kyselyn tulos on jopa matalampi kuin Finnpanelin tulos pelk&staan kau-
pallisten kanavien osalta, joka oli 15-24-vuotiaiden kohdalla 35 %. Viikoittaisen tavoitta-
vuuden arvo on kuitenkin samassa linjassa Finnpanelin kaupallisten kanavien tavoitta-

vuuden (67%) kanssa tassa ikdryhmassa.
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Television ja YouTuben katselu

Televisio 14-vuotiaat || NG ||

YouTube 14-vuotiaat |
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Kuvio 5 Television ja YouTuben katselu nuorten keskuudessa

Kuviossa 5 esitetddn tdman opinnaytetydn kyselytulokset television katselun ja YouTu-
ben kayton aktiivisuudesta ikaryhmittain. Television viikoittainen tavoittavuus on 14-vuo-
tiaiden osalta 75 % ja 16-vuotiaiden osalta 77 %. YouTubea viikoittain kayttda puoles-
taan 94 % 14-vuotiaista ja 95 % 16 -vuotiaista. Kaksi vuotta eroa iassa ei vaikuta sen
paremmin YouTuben kuin televisionkaan viikoittaiseen tavoittavuuteen. Paivittain kuiten-
kin televisio tavoittaa hieman enemmaéan 16-vuotiaita ja YouTube puolestaan hieman
enemman 14-vuotiaita. Naista eroista on kuitenkin vaikea vetda suoria johtopaatdksia
suuntaan tai toiseen. 14-vuotiaat ja 16-vuotiaat ovat ikaryhmina lahella toisiaan ja pidem-
malla ajanjaksolla katselutottumuksissa saattaa tapahtua muutoksia. Tulevaisuudessa
television ja nettipalveluiden tavoittavuus ei valttdmatta kuitenkaan seuraa tdhanastista
kehitystd, jossa lineaarisen television katselu on lisdantynyt ikdvuosien myo6ta. Kysely-
tutkimuksemme perusteella perinteinen televisio on jo menettanyt asemansa tehokkaim-
pana kanavana 13—17-vuotiaiden kohderyhmdassa ja valta-asema on taméan sukupolven

vanhetessa uhattuna yha suuremmassa ikaryhmassa.

Taman tyén kyselytutkimuksen vastaajista enemmisto kertoo katsovansa televisiosisal-
toja paaasiallisesti muulla kuin televisiolaitteella. 31 % sanoo katsovansa televisiosisal-

toja paaasiallisesti tietokoneella, 31 % alypuhelimella ja 10 % tabletilla. Jaljelle jaa 28 %
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vastaajista, jotka edelleen kayttavat televisiosisaltdjen katseluun padasiassa televi-
siota. Suoratoistopalveluiden merkitys katselutottumuksissa korostuu, mita enemman
televisiosisaltéja kulutetaan muulla kuin televisiolaitteella. Alypuhelimiin ja tabletteihin on
ladattavissa omat sovelluksensa, ja tietokoneella siséltdihin padsee yleensa kasiksi suo-
raan internet-selaimessa. 62 % kyselyn vastaajista sanoo kayttavansa Netflix-suoratois-
topalvelua vahintdan kuukausittain, 43 % jopa viikoittain. Netflixin lisdksi nuoret kayttavat

monia muita kotimaisia ja kansainvalisi suoratoistopalveluita.

Koska mobiililaitteilla katsotuista suoratoistopalveluiden sisallGista ei ole viel& olemassa
kattavia tutkimustuloksia, on nuorten television katselu tutkijoillekin osittain tuntematon
alue. Kuten aikaisemmin todettiin, lineaarisen television katseluaika ei ole viela kaikki
ikéryhmat huomioitaessa laskenut merkittavasti. Ei ole kuitenkaan kovin realistista olet-
taa, ettd taman diginatiivin sukupolven katselutottumukset tulisivat automaattisesti muut-
tumaan heidén ikdantyessaan ja, ettd taman sukupolven television katselu olisi ennus-
tettavissa edellisten sukupolvien tottumusten perusteella. Seuraavassa kappaleessa ka-
sitellaan taman opinnaytetydn kyselytutkimuksen tuloksia suoratoistopalveluiden kay-

tosta, joissa niiden merkitys taméan paivan nuorille osoittautui tarkeaksi.

6.2 Suoratoistopalveluiden merkitys

Suoratoistopalvelulla tarkoitetaan sellaisia internetpalveluita, joiden sisalté on kaytetta-
vissa suoraan selaimessa tai sovelluksessa eika sitéa tarvitse erikseen ladata tietoko-
neelle tai muulle laitteelle. Sisalté voi olla esimerkiksi elokuvia, tv-sarjoja, videoita tai
musiikkia. Tassa kappaleessa keskitytdan videosisaltta tarjoaviin suoratoistopalveluihin

seka suoratoistopalveluiden merkitykseen Salatut elamat -sarjan kannalta.

Kotimaisista suoratoistopalveluista Yle Areena on Finnpanelin tutkimustulosten mukaan
huomattavasti suositumpi kuin kaupallisten kanavien palvelut Katsomo ja Ruutu (Finn-
panel 2017g). Kuviosta 5 huomataan, ettd nuorten keskuudessa ero Areenan ja MTV
Katsomon valilla ei kuitenkaan kyselytutkimuksen mukaan ole merkittava. Yle on ylei-
sesti tavoittanut nuoria kokonaisvaestosta huonoiten, joten ei ole ihme, ettd mydskaan
Ylen suoratoistopalvelu ei nauti suurta suosiota nuorten keskuudessa. Emme voi tietda
millaisen muutokseen tahan tilastoon aiheuttaa nettisensaatiosarja Skam, joka julkaistiin

pelkastaan Yle Areenassa. Norjalainen teinisarja Skam nousi alkuvuodesta otsikoihin,
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kun sen suosio Areenassa oli ennennakematon. Mikaan televisiokanavien suoratoisto-
palveluista ei kuitenkaan tavoittavuudeltaan paase lahellekdan YouTubea, joka laske-

taan myds omanlaiseksi suoratoistopalvelukseen.

Suoratoistopalveluiden kaytto

Youtube I

Netflix I |
Yle Areena | I
MTV Katsomo | |
Ruutu | ]
Viaplay/HBO/ muu suoratoistopalvelu [} ]
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
m Paivittain 3-5 kertaa viikossa
1-2 kertaa viikossa Muutaman kerran kuukaudessa

m En koskaan

Kuvio 6. Nuorten suoratoistopalveluiden kayttt

Suoratoistopalveluiden térkein ero lineaarisen television katseluun on valinnanvapaus:
katsoja voi itse valita mita, milloin ja mill& laitteella han katsoo. Halukkuus maksaa tésta
valinnanvapaudesta kasvaa koko ajan, ja kun naihin uusiin mahdollisuuksiin on paassyt
tottumaan, tulee niista entista tarkeampia. (Ericsson 2014.) Kokonaisten tuotantokausien
tai jopa sarjojen saatavuus kerralla on johtanut uuteen katselutapaan, josta englanniksi
kaytetdan termia binge-watching. Suora suomennos olisi ehka televisiosarjan ahminta,
useimmiten suomeksi puhutaan kuitenkin maratonkatselusta. Netflixin tekeman tutki-
muksen mukaan suurin osa ihmisistd maarittelee binge-watching -termin "saman televi-
siosarjan 2—6 jakson katseluksi perakkain” (West, 2013). Maratonkatselu sai alkunsa jo
ennen netti-TV:n yleistymistd, kun tv-sarjojen kokonaisia tuotantokausia alettiin julkaista
dvd-bokseina. Naiden korkea hinta rajoitti kuitenkin sarjojen ahmimista. Suoratoistopal-
velut kuten rekisterditymiseen ja kuukausimaksuun perustuva Netflix tekivat maratonkat-
selusta arkipéaivaa. Ericssonin maailmanlaajuisessa tutkimuksessa todetaan, etta 48 %
vastaajista suosii kaytantda, jossa kaikki jaksot ovat saatavilla kerralla, josta niitd voi

omaan tahtiin katsella. (2014.)
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Netflix nousee suosiossaan suomalaisnuorten keskuudessa kaikkien kotimaisten suora-
toistopalveluiden edelle (ks. kuvio 5). Netflix on kuin oma televisiokanavansa, silla se
tuottaa omia sarjoja ja elokuvia, jotka ovat néhtavissa vain Netflixissa, mutta ostaa myos
oikeuksia olemassa oleviin teoksiin. Etu lineaarisen televisioon verrattuna on kuitenkin
nimenomaan valinnanvapaus. Netflixin suosio aiheuttaa paanvaivaa perinteisille televi-
siokanaville, jotka ovatkin alkaneet kokeilla joitain tallaisille suoratoistopalveluille tyypilli-
sid ominaisuuksia. Esimerkiksi Yle julkaisi syksylla 2016 uuden kotimaisen draamasar-
jan, Sorjonen, kokonaisuudessaan Yle Areenan puolella samana paivana, kun ensim-
mainen jakso esitettiin televisiossa. Sarja kerdsi Areenassa yhteensa 2,7 miljoonaa
kaynnistysta ja kaksi kolmasosaa katselusta tapahtui ennakkoon. (Finnpanel 2017a.)
Aiemmin mainittu Skam julkaistiin pelkastaan Areenassa ja on kerennyt jo yli 6 miljoonaa
kaynnistysta. Jaksojen keskikatsojamaaratkin nousivat suositun Sorjosen tasolle ja ohi.
(Porttila 2017.) Salatut elamat julkaisi puolestaan viimeisimman spin off -sarjansa ker-
ralla kokonaisuudessaan Katsomossa, kun edelliset on julkaistu aina jakso kerrallaan.
Uusi julkaisutapa osoittautui hyvaksi ratkaisuksi. Salkkareiden spin off -sarjoista ja vii-

meisimman yllattavasta suosiosta kerrotaan lisdd mythemmin tassa tydssa.

YouTubessa on jo olemassa monenlaista sarjojen lisdsisaltda ja nayttelijdiden omia You-
Tube-kanavia, mutta mikali YouTuben suosio pysyy talla tasolla, sen sisaltdjen kehitta-
mista jatketaan varmasti entisestdéan mydos televisiokanavien toimesta. Onko mahdol-
lista, etta tulevaisuudessa joitakin televisiosisaltoja siirtyy kokonaan YouTuben puolelle?
Miten kay, jos tulevaisuudessa kaikilla suurimmilla kansainvélisilla tuotantoyhtiéilla ja
kaikilla televisiokanavilla on omat suoratoistopalvelunsa? Jatkaako Netflix voittokulku-
aan? Pystyvatko kuluttajat jatkossakin navigoimaan monien eri palveluiden valilla halua-
mansa sisallon perassa vai tuleeko koko jarjestelma kokemaan jonkinlaisen mullistuk-
sen? Television ja suoratoistopalveluiden tulevaisuuden ymparilléa lejjuu paljon kysymyk-

sia, joihin kenellakdan ei ole varmoja vastauksia.

Salkkareiden katsojista, jotka vastasivat kyselyssa katsovansa sarjaa vahintddn muuta-
man kerran kuukaudessa, yli 50 % kertoo katsovansa sarjaa yleensa televisiosta suo-
rana lahetysaikaan. Seuraavaksi suosituin katselutapa on MTV:n suoratoistopalvelu Kat-
somo. Yhteensa 30 % katsoo sarjaa Katsomosta joko ennakkoon, julkaisupéivana tai
my6hemmin ensiesityksen jalkeen. Noin 10 % kertoo katsovansa jaksot heti julkaisupai-
vana ja lahes 20 % mydhemmin julkaisupaivan jalkeen. Salatut elamat -sarjan katselu ei
siis ole enaa pelkastaan saippuasarjoille tyypillista rituaalikatselua lahetysaikaan, vaan

monet nuorista hakevat ohjelman varta vasten suoratoistopalvelusta.
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Vuoden 2016 loppuun saakka Salkkareiden jaksot oli mahdollista ndhda Katsomon mak-
sullisen palvelun kautta paivaa ennen television ensiesitysta, mutta taméa palvelu ei ky-
selyn mukaan ainakaan nuorten keskuudessa ollut suosittu. Ainoastaan 1 % kertoi kayt-
tavansa maksullista palvelua, mutta avoimissa vastauksissa mainittiin myos ennakkoon
katsominen ilmaiselta sivustolta. Tamé& on laitonta, mutta ilmeisesti joitain keinoja ilmai-

seen Salkkareiden ennakkokatseluun oli nuorten keskuudessa tiedossa.

Sarjan televisiouusintoja kertoo katsovansa 7 % vastaajista ja tallenteena noin 4 %. Suo-
ratoistopalvelut ovat siis suosituin keino Salatut elamat -sarjan katseluun, mikali televi-
sion ensiesitys ja& nakematta. Finnpanelin tutkimustulosten mukaan nettikatselun osuus
Salkkareiden kokonaiskatselusta on noin 6—7 %, miss& huomioidaan ohjelman katselu
suoratoistopalvelun vélityksella 15 paivan ajan ensiesityksen jalkeen (2017f). Tamén
opinnaytetyon kyselytutkimuksen mukaan nuorten keskuudessa Katsomon osuus nou-
see kuitenkin huomattavasti korkeammaksi (30 %). Salkkareiden kehityksen kannalta,
erityisesti nuorten keskuudessa, on siis ollut tarkead, etta ilmainen nettikatselun mahdol-
lisuus on olemassa. Nykyaan tdma tosin on normaali kaytanto lahes kaikkien televisiosta

tulevien ohjelmien kohdalla.

6.3 Nuoret ja Salatut elamat

6.3.1 Sarjan katsojien osuus nuorisosta

Kyselytutkimuksen vastaajista noin 60 % kertoo joskus katsoneensa Salatut elamat -
sarjaa. Naispuolisista vastaajista selked enemmisto, lahes 70 % kertoo katsoneensa sar-
jaa joskus, kun miehilla osuus jaa alle 50 %:iin. Salatut elamat -sarjan asemasta suoma-
laisessa televisiossa kertoo paljon se, ettd suurin osa taméankin tutkimuksen kohderyh-
masta on joskus katsonut sarjaa. Nykyaan sarjaa viikoittain seuraa kyselyn tulosten mu-
kaan 20 % vastaajista. Lisaksi noin 10 % kertoo katsovansa sarjaa muutamia kertoja
kuukaudessa. Paivittdin sarjaa katsovien osuus on 12 %, mik& on linjassa myds Finnpa-
nelin mittaustulosten kanssa. Kyselyn mukaan 16-vuotiaat katsovat Salatut elamat -sar-
jaa hieman 14-vuotiaita enemmaén. Lahes 25 % 16-vuotiaista katsoo sarjaa viikoittain,

kun 14-vuotiaissa osuus on alle 20 %.

Saippusarjojen sanotaan olevan erityisesti naisten ohjelmia (Gotz 2004, 66). Niissa

esiintyy naishahmoja tavallista useammin ja juonen kannalta tdrkedammissa rooleissa
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kuin muissa sarjoissa (Liebes &Livingstone 1997, 167; Brown 1994, 49, Go6tz 2004, 66
mukaan). Saippuasarjat kasittelevéat teemoja, jotka herattdvat enemman ajatuksia nai-
sissa, ja kasikirjoitusten traagiset ja tunteikkaat rakenteet vetoavat erityisesti naisiin.
Paaasiassa 14—15-vuotiaat tytot ovat niitd, jotka muodostavat voimakkaan tunnesiteen
saippuasarjoihin ja myontavat olevansa koukussa niihin. Paivittainen annos televisio-
draamaa auttaa heitd kasittelemaan omia tunteitaan ja ymmarrystaén ihmissuhteista. He
tunnistavat sarjan melodramaattisissa hetkissa omia paivittaisia kriisejaan ja kokevat ne
voimakkaasti. (Gotz 2004, 66-74.)

Salatut elamat -sarjan katselu

Naiset -
Michet .
Kaikki -

0% 20% 40% 60% 80% 100 %

m Paivittdin Muutaman kerran viikossa

Muutaman kerran kuukaudessa = En koskaan
Kuvio 7 Salatut elamat -sarjan katselu sukupuolittain

Kuviosta 7 kay ilmi, etta myos tdméan opinnaytetydn kyselytutkimus tukee ajatusta, etta
saippuasarjat kerddvat enemman nimenomaan naispuolisia katsojia. Tytdista Salatut
elamat -sarjaa katselee viikoittain jopa 25 %, pojista ainoastaan 13 %. Naispuolisista
vastaajista 65 % kertoo, ettei katso sarjaa koskaan, kun miespuolisista jopa 80 % kieltaa

katsovansa sarjaa.
6.3.2 Sarjan katselun motiivit

Kyselyssa tiedusteltiin lisdksi tarkeimpia syita Salatut elamat -sarjan katselulle. Kysy-
mykseen vastasivat kaikki, jotka kertoivat katsovansa sarjaa muutamia kertoja kuukau-

dessa tai useammin. Vastausvaihtoehdot olivat: juoni, sarjan nayttelijat, viihdyttavyys,
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ajankohtaisuus, ystavani katsovat sarjaa, muu perheeni katsoo sarjaa, ajankulutus/ei ole
muuta tekemista ja muu, mik&. Naista vaihtoehdoista pystyi valitsemaan kaikki halua-
mansa ja kirjoittamaan lyhyen vastauksen avoimeen, “muu, mikd” -kysymykseen. Tar-
keimmiksi syiksi kokonaistuloksissa nousivat viihdyttavyys, jonka valitsi 57 % vastaajista
ja juoni, jonka valitsi 46 % vastaajista. Dramaattinen juoni, jossa kasitellaan vakavia ai-
heita, kiinnostaa nuoria, kuten todettiin aikaisemmin mainitussa Quinin tutkimuksessa.
Tapahtumarikkaan juonen voi olettaa olevan myo6s yksi syista sarjan viihdyttavyydelle.
Viihdyttavyys on kokonaisuudessaan kuitenkin laaja termi, jonka analysointi pidemmalle
on hankalaa, silla jokainen katsoja kokee eri asiat viihdyttaviksi. Kolmanneksi tarkeim-
maksi syyksi valikoitui sarjan nayttelijat (35 %) ja muun perheen katselu tuli neljanneksi
(29 %).

Naisten ja miesten valilla I6ytyi muutamia eroja sarjan katselun syista. Miehilla sarjan
nayttelijat nousivat viindyttavyyden jalkeen toisiksi tarkeimmaksi syyksi, jonka valitsi 37
% vastaajista, kun naisilla selkea kakkonen oli juoni (51 %). Miehilla juoni jai kolmanneksi
32 %:lla ja naisilla kolmas oli puolestaan sarjan nayttelijat (34 %). Merkittdva ero naisten
ja miesten valilla oli vaihtoehdossa “ystavani katsovat sarjaa”. Naisista taman valitsi 15
% ja miehista ainoastaan 5 %. Tama tukee teoriaa saippuasarjoista naisten ohjelmina,
joista he tykkaavat juoruilla yhdessa. Miehet valitsivat puolestaan vaihtoehdon “ajanku-
lutus/ei ole muuta tekemistd” huomattavasti naisia useammin, vahatellen nain sarjan

merkitysta itselleen.

14- ja 16-vuotiaiden katselusyiden valilla oli vain pienia eroja. Merkittavin ero oli “sarjan
nayttelijat” vastausvaihtoehdossa. 14-vuotiaista jopa 50 % valitsi tAman, kun 16-vuoti-
aista sen valitsi alle 30 %. 14-vuotiaat muodostavat siis tiukemman siteen sarjan naytte-
lijdihin, mik& saattaa nakya myos tiettyjen hahmojen ja nayttelijdiden fanittamisena. Li-
saksi kaikki avoimet vastaukset tulivat 16-vuotiailta ja niissa yleisimmaksi vastaukseksi
nousi “olen aina katsonut sarjaa, joten en voi lopettaa nyt”. Vaikka 16-vuotiaat eivét ole
voineet katsoa 18 vuotta jatkunutta sarjaa alusta saakka, he kokevat kuitenkin katso-
neensa sita koko oman elaménsa ajan. Siitd on tullut tarkea osa paivittaista rutiinia, josta

ei voi luopua.
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6.3.3 Perheen merkitys sarjan katselulle

Niiltd kyselyn vastaajilta, jotka kertoivat katsovansa Salatut elamét -sarjaa vahintaan
kuukausittain, kysyttin myos “Katsotko Salatut elaméat -sarjaa yleensa jonkun seu-
rassa?”. Vastausvaihtoehtoina olivat yksin, kaverin kanssa ja perheen kanssa. Koko-
naistuloksen mukaan 44 % vastaajista katsoo sarjaa perheen kanssa, 46 % yksin ja 10
% kaverin kanssa. Liséksi, kuten edellisessa kappaleessa mainittiin, kolmasosa valitsi
“muu perheeni katsoo sarjaa” yhdeksi merkittavaksi syyksi sarjan katselulle. Perheen
merkitys nousi tarkeadksi aikaisemmin mainitussa Goétzin saippuasarjoihin kohdistuvaa
kiinnostusta kasittelevassa tutkimuksessa ja perhe on selvasti tarkea tekija myods Salatut

elamat -sarjan katselussa.

Taulukko 1. Katsotko Salatut elamat -sarjaa yleensa jonkun seurassa?

Yksin Perheen kanssa | Kaverin kanssa
14-vuotiaat 36,4 % 59,1 % 4,6 %
16-vuotiaat 45,7 % 41,3 % 13,0 %
Naiset 41,5 % 47,2 % 11,3 %
Miehet 57,9 % 36,8 % 53%
Kaikki 45,8 % 44,4 % 9,7 %

Taulukossa 1 esitetyista kyselyn vastauksista kay ilmi, etta 14-vuotiaista sarjan katsojista
jopa 59 % katselee sarjaa perheensa kanssa, kun taas 16-vuotiaista osuus on 41 %. 14-
vuotiaat katsovat sarjaa paaosin yksin tai perheen kanssa, kun taas 16-vuotiaista 13 %
katsoo sarjaa myos kavereiden seurassa. Verrattaessa eri sukupuolten vastauksia 47 %
naispuolisista vastaajista, mutta ainoastaan 37 % miespuolisista vastaajista kertoo kat-
sovansa sarjaa perheen kanssa. Miespuolisista vastaajista 58 % katsoo sarjaa yksin ja
ainoastaan 5 % kaverin kanssa. Naispuolisten vastaajien joukossa kavereiden kanssa
katsojien osuus nousee 11 %:iin. Nain ollen yksin katsojien osuus on naisten kohdalla
keskim&araista alhaisempi (42 %), mika kertoo sarjan sosiaalisesta merkityksesta nai-
sille. Aikaisemmin mainittujen tutkimusten mukaan televisiosarjat saattavat vaikuttaa ka-
veriporukan ryhmaidentiteettiin ja tyttjen keskuudessa asiantuntemus tietysta sarjasta
on tarkeassa roolissa. Tata kautta kaverukset todennakoisesti paatyvat myos katsele-

maan sarjaa yhdessa.
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Naiden tulosten perusteella on todennakdista, ettd monet nuoret oppivat katsomaan Sa-
latut elamat -sarjaa perheensa kanssa ja suuri osa myos jatkaa katselua perheen seu-
rassa. Viimeaikaisten teorioiden mukaan televisio ei ole enda perhettd yhteen kokoava
ja yhteisollinen media, vaan yh& useammin nuoret eristaytyvat omiin huoneisiinsa, silla
television ja muiden medioiden sisaltdihin paasee kasiksi helposti myds muilla laitteilla
kuten tietokoneella ja erilaisilla mobiililaitteilla (Sullivan 2013, 172). Kyselytutkimuksen
perusteella Salatut elamét on kuitenkin edelleen suomalaisissa perheissa sarja, jota seu-
rataan yhdessa. Tata tukee myods aikaisemmin esitetty Finnpanelin tutkimustulos, jonka
mukaan prime time aikaan jopa 63 % katselusta tapahtuu yhdessa talouden asukkaiden
kanssa (Finnpanel 2017a). Taman tyon tutkimustulosten perusteella tytét katsovat sarjaa
perheen kanssa todenndkdisemmin kuin pojat, ja vanhetessa perheen kanssa katselu

vdhenee.

6.3.4 Sosiaalinen media

Kyselyn viimeisella sivulla oli kaksi sosiaaliseen mediaan liittyvaa kysymysta. Niissa ky-
syttiin Salatut elamét -sarjaan liittyvien siséltéjen sekéa sarjan nayttelijdiden seuraami-

sesta sosiaalisessa mediassa seké uutispalveluissa.

Kaikista kyselyn vastaajista alle 20 % kertoo seuraavansa Salatut elamat -sarjaan liitty-
vid sisaltdja sosiaalisen median palveluissa tai uutissivustoilla. Aiemmin kerrottiin, etta
kyselyn vastaajista noin 20 % kertoo katsovansa sarjaa vahintddn muutaman kerran vii-
kossa, joten sarjaa seurataan sosiaalisessa mediassa lahes samassa suhteessa. Vas-
tauksista nahdaan, etta sarjan katselijoista huomattavasti suurempi osa seuraa sarjaa
my0s sosiaalisessa mediassa tai uutissivustoilta kuin niista vastaajista, jotka eivat katso

sarjaa sdanndllisesti. Tama on tietysti taysin luonnollinen lopputulos.

Sosiaalisen median palveluista Salatut elamat -sarjan sisalttja seurataan kyselyn perus-
teella suurimmaksi osaksi Instagramissa. Jonkin verran sarjaa seurataan myds YouTu-
bessa sekéa uutissivustoilla, mutta Facebookissa sarjan sisaltéja kertoo seuraavansa
vain kourallinen vastaajista. Lisdksi sarjan nayttelijoitd seurataan jonkin verran myds
Snapchatissa. Instagram on kuitenkin seka yleisten Salatut elamét -sarjan siséltojen etta

sarjan nayttelijoiden seuraamista koskevissa kysymyksissa ehdoton suosikki.
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Sarjan ja sen nayttelijoiden seuraamista sosiaalisessa mediassa kasittelevien kysymys-
ten kohdalla ik& ei ollut merkittava tekija, sukupuoli sen sijaan oli. Naispuolisista vastaa-
jista esimerkiksi Instagramissa sarjaan liittyvia sisaltdja kertoi seuraavansa jopa 22 %,
kun miesten keskuudessa seuraajia oli vain 2 %. YouTubesta tai uutissivustoilta sarjaan
liittyvia sisaltdjé seuraavat vastaajat olivat pelkastaan naisia. Sarjan nayttelijoita kertoi
Instagramissa ja Snapchatissa seuraavansa myos lahes pelkastdén naiset. Aiemmin
kerrottiin, ettd naiset katsovat nuorista sarjaa huomattavasti miehia enemman. Tassa
valossa mytskaan nama sarjan sosiaalisen median seuraamisesta kertovat tulokset ei-
vat yllata suuresti. Liséksi nuorten naisten ja miesten sosiaalisen median kayttaytymi-

sessd saattaa lahtokohtaisesti olla jonkin verran eroja.
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7/ HAASTATTELUIDEN VASTAUKSET

Kyselytutkimuksen liséksi selvitimme Salatut elamat -sarjan kehitystd ja nykyhetkea
haastattelemalla sarjan tekijoitéd. Haastattelukysymykset késittelivdt muun muassa sar-
jan kehitystd, teknologian kehitysta, sarjan suosion syitéa seka nettisarjoja ja sosiaalista
mediaa. Teimme yhteensa kolme haastattelua, joista kaksi oli yksilohaastatteluja. Yksi-
I6haastatteluissa haastattelimme FremantleMedia Finlandin ja Salatut elamét -sarjan
vastaavaa tuottajaa Marko Aij6a seka MTV:n vastaavaa tuottajaa ja sarjan luojaa Sarita
Koskelinia. Taméan lisdksi halusimme kysya sosiaalisen median merkityksesté ja vaiku-
tuksesta sarjan suosioon Salatut elaméat -sarjan tiedottajalta Susanna Jyllinmaalta.
Saimme hénelta kootut vastaukset kysymyslistaamme, jonka kokosivat yhteisesti MTV:n

toimittajat Rebeca Romero ja Silja Valske seka Susanna Jyllinmaa ja Marko Aijo.

7.1 Salatut elamat -sarjan siirtyminen digitaaliseen aikaan

Salatut elamaét on historiallinen ja ainutlaatuinen suomalainen draamasatrja, joka on jat-
kunut yhtajaksoisesti vuodesta 1999 ja kaynyt sina aikana lapi monenlaisia eri teknolo-
gian kehityksen vaiheita. Suurin televisioon kohdistunut teknologian muutos Salkkarei-
den esitysvuosien aikana on ollut siirtyminen analogisesta lahetyksesta digitaaliseen la-
hetykseen vuonna 2007, josta kerrottiin jo aikaisemmassa kappaleessa, digitalisoitumi-
nen 2000-luvulla. Samalla kun televisiolahetykset muuttuivat digitaalisiksi ja kuvasuhde
muuttui, myo6s todella moni sarja siirtyi 16:9 laajaan kuvasuhteeseen. Toisin kuin voisi
olettaa, Salatut elamaét ei kuitenkaan siirtynyt, vaan jatkoi vanhalla 4:3 kuvasuhteella.
Aijo kertookin, etta Salkkarit tuli vahan jalkijunassa, ja sarja siirtyi laajakuvaan vasta
2009. Vuonna 2009 uusittiin Salkkareiden tuotantosopimus viideksi vuodeksi, ja tama
sopimus mahdollisti uuteen tuotantotekniikkaan ja materiaaliin siirtotekniikkaan inves-
toinnin. Vuoteen 2009 mennesséd myds naiden 16:9 laajakuvatelevisioiden maara oli
ohittanut vanhat 4:3 televisiot. N&ain ollen uuteen tekniikkaan siirtyminen Salkkareiden

osalta tehtiin resurssilisdyksen seka uuden 16:9 -signaalin tavoittavuuden kasvun my6ta.

Televisiolahetysten siirtyminen digitaalisiksi pirstaloi yleisoja kanavatarjonnan lisdanty-
essa runsaasti, mutta tama ei vaikuttanut Salatut elamat -sarjaan, Aijé kertoo. "Kun tuo
varsinainen digimurros tuli, niin se kolautti kaikkia muita sarjoja, mutta ei Salkkareita.

Sen katsojaluvut jatkoivat ihan samalla alyttdman korkealla tasolla. Eli se oli sitd miljoona
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katsojaa paivassa aikaa viela. Missaan vaiheessa ei tullut siité asiasta notkahdusta, se
vaan jyrasi”. Aijo perustelee tata silla, etta jos sisalté on viihdyttavaa, ei ole valia, missa
muodossa sisaltdd katsoo. Tama patee myos nykypaivan television katseluun, joka on
mahdollista vaikka pienella puhelimen ruudulla. Sisaltd pysyy silti samana ja yhtéa kiin-

nostavana, oli ruutu miten iso tahansa.

7.2 Lineaarisen television tulevaisuus

Kukaan ei voi taysin varmuudella ennustaa tulevaisuutta, mutta kysyimme Aijolta hanen
mielipidetta television kehityksen suunnasta. Han arvelee, etta tulevaisuudessa Video
On Demand (VOD) —tyyppinen katselu, eli suoratoistopalveluiden kautta tapahtuva kat-
selu, tulee todennakdisesti kasvamaan. Tama on nahtavissa, kun Netflixin ja Spotifyn
kaltaisten palveluiden rinnalle on jo syntynyt paljon uusia Kilpailijoita. Esimerkiksi televi-
sioyhtiot ovat jo alkaneet luoda omia VOD-tyyppisia jakelukanavia, muun muassa HBO,
Yle Areena seka Katsomo. Taman liséksi MTV lahti mukaan maksullisten suoratoisto-
palveluiden kilpailuun maaliskuussa 2017, lanseerattua uuden C More -tilausvideopal-
velunsa. (MTV 2017). Haastattelussa Aijo kertoo, ettei pida ollenkaan poissuljettuna
vaihtoehtona, etta Salatut elamat siirtyisi jossain vaiheessa ensisijaisesti VOD-jakeluun.
Taman rinnalla pysyisi perinteinen lineaarinen katselu, mikali lineaarinen televisio yha

elaa.

Myds Image-lehti kertoo maaliskuussa 2017 julkaistussa Vanha-Majamaan artikkelissa
VOD-suoratoistopalveluista. Artikkelin mukaan uusien palveluiden ilmaantuminen lisda
tydskentelymahdollisuuksia mutta myos kilpailua katsojista. VOD-palvelut mahdollista-
vat niin kotimaisten, ulkomaisten kuin pohjoismaistenkin sarjojen katselun, mika kiristaa
kilpailun &arimmilleen. Artikkelissa kerrotaan, etta pelkdstaan Yhdysvalloissa tuotetaan
vuonna 2017 jopa 500 ké&sikirjoitettua televisiosarjaa. Kun tdhan paalle lisatéan viela
pohjoismaiset ja kotimaiset sarjat, on kilpailutilanne tekijoille armoton, mink& vuoksi sar-

joja tilataan yha enemman tekijoilta, jotka vetoavat massoihin.

Aij6 kertoo haastattelussa, kun siséltdja tehdaan ensisijaisesti internetiin, on tekeminen
paljon vapaampaa kuin esimerkiksi suoraan kanavalle, lineaariseen televisioon, tekemi-
nen. Kaupallisella televisiokanavalla on pakko olla tarkat ohjelmakartat. llman niita ei
voida suunnitella mainoskampanijoita tai rytmittda mainoksia. Tama vaikuttaa myos sii-

hen, mita televisiosta naytetdan milloinkin ja mink& pituisia sarjat ovat. Internetissa nailla
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seikoilla ei sen sijaan ole merkitysta. Sarjan tuotantokausi voi olla joko 4 jaksoa tai vaik-
kapa 20 jaksoa. Liséksi jaksojen pituuksilla ei ole valid, ei edes tuotantokauden sisalla,
silla ne voivat vaihdella sujuvasti esimerkiksi 16—52 minuuttiin, niin kuin aiemmin maini-
tussa, huippusuositussa norjalaisessa Skam —sarjassa. Aijoé kommentoi, etta tv-ohjel-
man pituudet ovat tietylla tavalla opittu juttu. Lineaaritelevisiossa ohjelmien keston on jo
vuosikymmenia maarannyt ohjelmiston karttasuunnittelun mukainen tilaus tarkoilla, oh-
jelman kestoa koskevilla ehdoilla. Illassa on rajattu maaré tunteja, ja karttasuunnittelun
tehtavana on optimoida ja profiloida tietyt aikaikkunat tietynlaisille ja tietyn mittaisille oh-
jelmille. Onnistunut karttasuunnittelu on varsinkin kaupallisen television mainosmyynnin
ja -asiakkuuden kulmakivi; pitaa tietda mika yleisé mihinkin aikaan mitakin katsoo. Ta-
man liséksi Aijo kertoo, etta ohjelmien standardikestot ovat suunnitelmallisen toiminnan
ehdoton edellytys. Tasta syysta epamaaraisen mittaiset ohjelmat, muun muassa doku-
mentit tai fiktiiviset elokuvat, sijoitetaan sellaisiin kellonaikoihin, esimerkiksi aamuydhon,

jolloin television aareen ei "automaattisesti’ ole odotettavissa massayleis6a.

7.3 Salatut elamat -sarjan suosion salaisuus tekijoéiden nakékulmasta

Salatut elamat -sarjan suosiota ei pysty selvittdamaan yksiselitteisesti tai mittaamaan tie-
teellisen tarkasti, eikd kukaan ei voi tietdé tarkkaa syyta sarjan suosiolle. Mygs sarjan
luoja Sarita Koskelin seka vastaava tuottaja Marko Aijo ovat tasta yhta mielta. Sarjan
suosion syitd on monia, ja halusimme kuulla tekijoiden mietteita heidan omista uskomuk-

sistaan ja ajatuksistaan sarjan suosiota selittavista tekijoista.

Kysyttaessa Salatut Elamét -sarjan vastaavalta tuottajalta, Marko Aijolta, sarjan suosion
salaisuutta, Aijo nostaa esille kolme keskeisinta tekijaa. Nama tekijat ovat terveet lahto-
kohdat sarjan perustamispaatoksen yhteydessa, ennakkoluulottomuus seka uusiutumis-
kyky. Terveilla lahtokohdilla Aijo tarkoittaa paatoksia, joiden pohjalta sarja on luotu seka
paatoksia, jotka ovat syntyneet sarjan alkuvaiheessa. Sarjaa ei esimerkiksi ole [&hdetty
viemaan eteenpdin nayttelijat edelld, vaan sarjaan on valittu erittain taitavia ja lahjakkaita
nayttelijoita, jotka eivat kuitenkaan olleet suurelle yleisélle entuudestaan tuttuja televisi-
osta. Heista on tullut koko kansalle tunnettuja sarjan myota. Aijo arvelee, etta taméa on
varmasti yksi syy, miksi ihmiset mieltavat esimerkiksi Esko Koveron aina Ismo Laitelaksi,

tai Maija-Liisa Peuhun Ulla Taalasmaaksi.

Sarjan perustamisen aikaan tehtyjen paatésten, ennakkoluulottomuuden ja uusiutumis-

kyvyn rinnalle Aijé nostaa myos onnistuneet nayttelijavalinnat. Han kertoo, etta casting
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on asia, johon on panostettu sarjan historian alusta asti. Varsinkin nuorten esiintyjien
etsimiseen kaytetdan paljon aikaa ja vaivaa. Suomen television ensimmaiset varsinaiset
“nuorisosupertahdet” on nahty juuri Salkkareissa, kun Kalle ja Miia Laitela (Pete Lattu ja
Venla Saartamo) seké Saku ja Silja Salin (Jasper Paakkonen ja Jonna Keskinen), val-
loittivat inmisten sydamet. Kun tdma nelikko myohemmin kasvoi aikuisiksi, sarjaan tulivat
uudet nuoret ja tuotantotiimissa pidettiin huolta, etta juoneen kirjoitettiin tarinoita uusille
nuorille entisten jalkeen. Talla hetkella sarjan teinihahmoja ovat Viola Helenius (Vivi
Wabhlstrom), Nella Tamminen (Sonja Kasurinen), Severi Sievinen (Roope Puhakka) sekéa

Benjamin Taalasmaa (Aaron Bojang).

Salatut elamat -sarjaa luotaessa, ei Suomessa ollut viela koskaan aiemmin tehty viitena
arkipaivana nahtavaa paivittaistd draamasarjaa, vaikka monia lahestulkoon samankal-
taisia tuotantoja oli jo ollut, esimerkiksi Blondi tuli taloon ja Ihmeidentekijat. Nain ollen ei
ollut olemassa valmista mallia tuotannon rakenteelle, vaan kaikki taytyi suunnitella alusta
asti. Marko Aijén aiemmin mainitsemilla terveilla perustamispaatoksilla Aijo viittaa juuri
tahan seikkaan, minka vuoksi paadyttiin ostamaan niin sanottu "’know how” — formaatti,
silloiselta Grandilta, nykyiseltd FremantleMedialta. Tama tarkoittaa sita, etta sarja ei ole
varsinainen formaatti, mutta Grandilta ostettiin perusratkaisut. Naitd ratkaisuja olivat re-
sursointi, eli mita resursseja tarvitaan missakin, mita tapahtuu ja missa jarjestyksessa.
Naihin resursseihin kuului myds aikataulutus, tydryhméan koko, hahmojen maara ja ika-
jakauma. Itse tarinoita tai kasikirjoituksia ei ostettu, silla sarjan luojan Sarita Koskelinin
ehdoton edellytys sarjan tekemiselle oli se, etta sarja kertoisi suomalaisesta mielenmai-
semasta, tarinoita Suomesta suomalaisille. Suomessa ei toimisi millaan esimerkiksi Ai-
jbn haastattelussa mainitsema australialainen Neighbours, jota usein vaitetdan Salatut
elamat -sarjan esikuvaksi. Neighbours kertoo australialaisista naapureista ja heidan ela-
mastddn Ramsay Streetilld, Melbournen Kkuvitteellisessa esikaupungissa Erinsbo-
roughssa (Network Ten, 2017). Marko Aij6 kuitenkin kertoo, etta Australia on maana
hyvin konservatiivinen, joten sarjan tulee olla lapsille sallittu eik& siin& voida juurikaan
kasitella rankkoja aiheita, toisin kuin Salatut elaméat -sarjassa. Taman vuoksi Salatut el&-
mat -sarjaa perustaessa on pidetty tiukasti kiinni siita, etta tarinat kirjoitetaan itse. Naiden
paatdsten ja niin sanottujen peruskivien paalle on rakennettu tarinat ja juonet, jotka ovat

viihdyttaneet yleis6a jo 18 vuotta.

Aijon toisena mainitsema ennakkoluulottomuus sisallén suhteen on myos ollut erittain
oleellinen tekija sarjan historiassa. Kuten Aijokin kommentoi, sarjan historiassa ei ole

oikeastaan ollut mitd&n aihetta, jota ei olisi uskallettu k&sitelld. Tapa ja tyyli kasitella eri
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asioita vain vaihtelevat. MTV kanavan vastaava tuottaja ja sarjan luoja Sarita Koskelin
uskoo, etta Salatut elamat tarjoaakin nuorelle teoreettisen harjoittelukentan, jonka kautta
nuori voi oppia erilaisia tapoja kasitella vaikeita asioita. Liséksi nuori nakee sarjasta, ettei
kaikkiin elaméassé vastaantuleviin ristiriitoihin ole olemassa yhta oikeaa ratkaisumallia ja
sarjan kautta nuori voi havainnoida erilaisia lahestymistapoja jokaisen elaméassa kohtaa-
miin haasteisiin ja ongelmiin. Sarjan ennakkoluulottomuuteen liittyen my6s uusiutumis-
kyky on ollut erittain oleellinen tekija sarjan suosion kannalta esitysvuosien aikana. Kuten
Aijokin toteaa: "Maailma muuttuu ja ihmiset muuttuvat. Jos televisiosarja ei kehittyisi eli
muuttuisi ja eldisi ajassa, sille kavisi kuten mille tahansa asialle mika ei suostu kehitty-

maan. Siita tulisi muisto, fossiili.”

Varsinkin nuorten katsojien tavoittelussa uusiutumiskyky ja ajan hermolla pysyminen on
ehdottoman tarkeaa. Taman lisaksi kysyttaessa Koskelinilta seka Aijolta heidan mielipi-
dettd, miten nuoret l6ytavat sarjan ja miksi he katsovat sitd, ovat molemmat melko sa-
moilla linjoilla. Ihminen on luonnostaan utelias, ja Koskelin seka Aijo uskovat, etta ute-
liaisuus on sen takana, miten nuoret loytavat sarjan ja miksi se kiinnostaa nuoria. He
selittavat tata silla, kun nuoren isosisar tai koulukaveri katsoo sarjaa ja puhuu sarjasta
esimerkiksi valitunnilla, nousee uteliaisuus pintaan ja nuoren on itse ndhtava mista on
kyse. Tai jos lapselta kielletddn sarjan katsominen, mutta isosisar saa katsoa, niin ute-
liaisuus varmasti voittaa viimeistaén sina paivana, kun lapsella on itse mahdollisuus tai

lupa katsoa sarjaa.

Myds aiemmin mainittu Salmivallin teoria lasten ja nuorten kayttaytymisesta ryhmassa
tukee Koskelinin ja Aijon nakemysta siité, miksi lapset ja nuoret katsovat Salatut elaméat
-sarjaa. Lapset pitavat omia kodin ulkopuolisia vertaisryhmia tarkeassa asemassa, sa-
maistuvat niihin ja omaksuvat niiden asenteita ja tapoja. Lapset tuovat naihin ryhmiin
kuitenkin kotoa omaksumiaan asioita, jolloin isosisarusten erilaiset ihailunkohteet, myods
tv-sarjat, padsevat levidmaan ryhman keskuudessa (Salmivalli 2005, 170-171). Uteliai-
suus, perhe seka kaverit ovat tarkea tekija siind, miten lapset ja nuoret I6ytavét sarjan ja

alkavat seurata sita.

7.4 Sarjan vaikutus perheen yhdistavana tekijana

Nuorille tehdystéa kyselytutkimuksestamme kay ilmi, ettd myds perheella on merkitys sar-

jan katselussa. Kyselyssa 44% vastaajista sanoo katsovansa sarjaa perheensa kanssa
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ja kolmasosa kertoo katsovansa sarjaa, koska muukin perhe katsoo. Kysyimme haastat-
telussa Marko Aijon seka Sarita Koskelinin mielipidetta perheen merkityksesta sarjan
katselussa. Koskelinille suomalaiset perheet ovat olleet merkittavassa roolissa jo sarjan
kehittelyvaiheessa. Haastattelussa Koskelin kertoi viettdneensa lukuisia tunteja kansal-
lisarkistossa pohtimassa ideaa sarjalle. Koskelin 16ysi sattumalta kirjan, joka kertoi per-
hesalaisuuksista ja siitd, kuinka ihmiset suojelevat omia perhesalaisuuksiansa. Koskelin
tajusi, ettéd mikali téllainen ihmisten toimintamalli on jatkunut jo yli kaksi tuhatta vuotta,
se tuskin on poistumassa ihmisluonnosta ihan hetkeen. Tai ainakaan niiden 540 Salatut
elamat -jakson aikana, jotka kanava oli tassa vaiheessa tilannut. Niinpa sarjan ideaksi
rakentui perhesalaisuudet, joka aiheena koskettaa monia, ellei jollain tasolla jopa jo-
kaista, suomalaista perheitd. Liséksi sarjan katsominen yhdessa lisda perheen yhteen-

kuuluvuuden tunnetta.

Salatut elamat -sarjan tiedottaja Susanna Jyllinmaa uskoo sarjan suosion liittyvan yhtei-
sollisyyteen ja yhteiseen kokemukseen. Han kertoo, etta fanit kuvailevat usein, kuinka
he ovat seuranneet koko perheen kanssa sarjaa pienesta pitaen, ja kokoontuneet sa-
maan aikaan illasta sohvalle. My6s kaveriporukat kertovat seuraavansa sarjaa yhdessa
ja keskustelevan siitd. Tama tukee teoriaa nuorten yhteiséllisyydestd, josta kerroimme

aiemmin neljannessa kappaleessa.

Aijo on samoilla linjoilla fanien kanssa perheen yhteisista hetkista. Samoin kuin fanit ku-
vailevat yhteisia hetkié sarjan parissa, myos Aijo perustelee perheen kanssa katsomista
rituaaleilla ja tottumuksilla. Han kertoo, ettd nykypaivan hektisessa maailmassa ihminen
kaipaa arkeen rutiineja, jotka rytmittavat elamaa. Nain ollen, jos televisiosta tulee jotain
joka arkipaiva tismalleen samaan aikaan, joka tdman lisaksi on viihdyttavaa, muodostuu
siitd helposti ihmiselle ja perheelle rutiini. Rutiinit rauhoittavat arki-iltoja, ja kokoavat
kaikki yhteen. Rutiinin ja tottumuksen lisaksi Aijé uskoo, etta sarja tuo myds tauon hek-
tiseen elamaan: "Puolen tunnin tauko kaikesta voi olla darimmaisen rentouttavaa ja te-

rapeuttista”.
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7.5 Lisasisaltd runkosarjan ymparilla

7.5.1 Nettisarjat

Nettisarjat, eli spin off —sarjat, ovat suomennoksenkin mukaan sivutuotteita, joita teh-
daan lisamateriaalina tuotannon ympaérille. Spin off —sarjat eivat ole uusi ilmio, silla lisa-
materiaalia eri tuotantojen ympaérille on tehty jo pitk&d&n. IMDb -sivuston hakutuloksista
ensimmainen spin off -sarja |0ytyy vuodelta 1958 (IMDb 2017). Yleensa Spin off — sarjat
rakentuvat sarjan hahmojen ympaérille, mutta ovat eri kontekstissa itse sarjan tarinasta.

Talla tavoin on tehty myds Salatut elamat -sarjaan liittyvat nettisarjat.

Salkkareiden ensimmainen nettisarja julkaistiin vuonna 2008 ja se on nimeltddn Romeo
& Rafael, Desperados. Sarja oli ndhtavissa MTV:n suoratoistopalvelussa, nykyisessa
Katsomossa. Desperados oli Suomessa ensimmainen vain internetiin tuotettu sarjako-
konaisuus (mtv.fi 2008). Ensimmaista nettisarjaa seurasi parin vuoden tauko, jonka jal-
keen vuoden 2010 lopulla ilmestyi Salatut elaméat -sarjan seuraava nettisarja, Lillukan-

varsia. Kuten ensimmainen nettisarja, myds Lillukanvarsia oli néhtavissa Katsomossa.

Naiden kahden ensimmaisen nettisarjan jalkeen Salatut Elamat nettisarjoja on julkaistu
vuosittain, ja vuoden 2016 aikana jopa kaksi nettisarjaa. Kaiken kaikkiaan spin off —sar-
joja on tehty kahdeksan, joista kaksi viimeisinta olivat Bikineita ja timantteja sek& vuoden
2016 lopulla julkaistu Pihlajakadun tuhmat tadit.

Salatut elamat -sarjan viimeisin nettisarja "Tuhmikset”, erosi kuitenkin edeltdjistaan. Jul-
kaisupaivana sarjasta julkaistiin ensimmaisté kertaa kaikki jaksot yhta aikaa Katsomoon,
joten katsojalla oli heti mahdollisuus ahmaista kaikki jaksot kerralla. Taméa toimintamalli
oli selvasti toimiva, silla vuoden 2016 lopussa MTV-kanava kertoi nettisarjan saaneen
parissa viikossa 200 000 katsojaa ja yhteensa sarjan jaksoja oli katsottu 1,2 miljoonaa
kertaa (Pullinen 2016).

Marko Aijo kertoo haastattelussaan, etta nettisarjat eivat ole koskaan ulkopuolelta tuo-
tuja tarinoita, vaan ne lahtevat aina sarjan hahmoista. Salatut Elamat -sarjaan liittyneiden
nettisarjojen historiassa on vain yksi esimerkki tallaisesta ulkopuolelta tuodusta tari-
nasta. Silloin huomattiin, ettei tarina toimi, mikali se tuodaan ulkopuolelta ja siihen lisa-

tédan vain “Salkkarit” ja hahmot.
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Sarjan uusimman nettisarjan, Tuhmat tadit, syntymisesté Aijé kertoo pohtineensa: "pi-
taisi tehdé jotain sellaisesta kuin Bad Teacher tai Radalla elokuvat aikanaan, joissa on
yksi tai useampi upea nainen, jotka kayttaytyvat kiehtovasti huonosti.” Sen jalkeen Aijd
tajusi, etta sarjastahan loytyy tallaisia hahmoja. Tasta paastiin Karin ja Lindan tuleviin
haihin ja tajuttiin, etta heille taytyy jarjestaa polttarit. Nain alkoi Tuhmien tatien kehittelyn,
josta muodostui hittikokonaisuus, jota on luvassa ainakin toisen tuotantokauden ver-
ran. Aijo uskoo Tuhmien tatien suosion johtuneen viihdyttavyyden ja juonen liséksi siita,
ettd useat eri ikdryhmat pystyvat samaistumaan roolihahmoihin. Nuoremmat katsojat
pystyvéat fanittamaan roolihahmoja ja vanhemmat katsojat pystyvat samaistumaan hei-
hin.

Myds Sarita Koskelinin haastattelussa kysyttiin hanen mielipidettaan uusimman nettisar-
jan suosioon. Koskelin arvelee suosion takana olevan samaistumisen, nettisarjan viih-
dyttavyyden ja hyvantuulisuuden lisdksi viraalius. Kun ensimmaiset sarjan nahneet, ovat
tyké&nneet siita, on sarja lahtenyt levidmaan viraalisti eteenpain. Lisaksi ihmiset kaipaavat
taman paivan hektisessa elamassa jonkinlaisia sirkushuveja, ja téllaiseen kysyntdan

Tuhmat tadit pystyy vastaamaan huumoripitoisella sisalléllaan.

Naiden syiden liséksi osa selittava tekija voi olla myoés taysin uudenlainen julkaisutapa
verrattuna Salattujen Elamien aikaisempiin nettisarjoihin. Tuhmat tadit julkaistiin neli-
osaisena, 20 minuutin mittaisena sarjana, vaikka alun perin sarja tehtiin ja suunniteltiin
4 minuutin mittaisiksi, 20 jakson kokonaisuudeksi. Tasta kuitenkin luovuttiin ja pikaisella
aikataululla muutettiin kokonaisuudet katsojille tutuiksi, 20 minuutin mittaisiksi jaksoiksi,

Aij6 kertoo.

7.5.2 Sarjan sosiaalisen median kanavat

Sosiaalinen media on ja tulee pysymaan vahvasti mukana ihmisten arjessa jatkossakin.
Taman vuoksi, kysyimme Salatut elamaét -sarjan tekijdilta, kuinka he kokevat sosiaalisen
median vaikutuksen osana sarjan suosiota, ja kuinka he ottavat sosiaalisen median huo-

mioon sarjan tekemisessa.

MTV:n, sosiaalisen median asiantuntijatoimisto Kurion sekd ammattikorkeakoulu Lau-
rean vuonna 2015 julkaistussa yhteisessa raportissa, Suomalaisten sosiaalisen median

kayttd 2015, kerrotaan, etta sosiaalisella medialla on tarkea rooli suomalaisten arjessa
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ikd&n katsomatta. Yli 90 % suomalaisista kayttéda sosiaalisen median palveluita aktiivi-
sesti. Lisaksiraportin mukaan vuonna 2015, ainoastaan 7,3 % 15—-55-vuotiaista suoma-
laisista ei kayttanyt mitddn sosiaalisen median palvelua viimeisen kolmen kuukauden
aikana. Naiden kayttajien joukossa, vuonna 2015, suosituin palvelu oli YouTube, jota
raportin mukaan kaytti 79,3%. Seuraavaksi suosituin oli Facebook 76,8% kayttagjamaa-
ralldan. Lisaksi Ebrand Suomi Oy:n vuonna 2016 teettdman kyselytutkimuksen "SoMe
ja nuoret 2016” mukaan, nuorten keskuudessa vuonna 2016 Facebookia ilmoitti kaytta-

vansa 81%, YouTubea 88% ja Instagramia 72% vastaajista.

Salatut elamét -sarjalla on oma Instagram-, Youtube- ja Facebook -tili. Taméan lisaksi
MTV.fi —sivustolla on oma Salatut elamét -sivustonsa, jonne julkaistaan juonipaljastuk-
sia, haastatteluja ja muuta lisdsisaltva. MTV:n toimittajat Silja Valske seka Rebeca Ro-
mero, kertovat haastatteluvastauksissaan, etta MTV.fi —sivustolla uutisoidaan niin sarjan
juonikéanteista kuin nayttelijdiden itse julkaisemista kuvista. Toimitus "tagaa”, eli merkit-
see Salkkareiden Instagram —tilille julkaistaviin kuviin myds tahtien omat tilit. Aijo kertoo
haastattelussaan, etta nayttelijat ovat todella aktiivisia yksityishenkildinéd sosiaalisessa
mediassa. Esimerkiksi Hemmo Karjalla, joka nayttelee sarjassa Janne Haukkalaa, on
Instagramissa 80 700 seuraajaa (18.3.2017). Tililta kuitenkin 16ytyy hyvin vahan sarjaan
littyvaa materiaalia. Nayttelijat eivat siis valttdmatta julkaise tileilladn mitaan sarjaan liit-
tyvaa, mutta ollessaan sarjasta tuttuja, he saavat kymmenia tuhansia seuraajia. Nain he
pystyvat Aijon mukaan nostamaan sarjan suosiota ja nakyvyytta omalla some-aktiivisuu-

dellaan, varsinkin nuorten keskuudessa.

Sarjan omalla Instagram tililla (Kuva 1) mainostetaan paljon esimerkiksi videosisaltoa,
jota ladataan YouTubeen. Liséksi siella on paljon erilaisia "behind the scenes” —tyyppisia
kuvia ja videoita. Instagram —tililla todella suosittuja videoita ovat olleet myds Kreivi Tiit-

tanen —videot, joissa esiintyy muun muassa Sergein nayttelija Tero Tiittanen.
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mtvsalatutelamat = Sewatean -
363 julkaisua 44,7k seuraajaa 45 seurannassa

Salatut eldmdt Official Virallinen Salatut eldmat -tili. Kuvat hashtagilla #salkkarit
Virallinen Facebook-tili: https:/fwww.facebook.com/MTVSalatutElamat
waw.mtv.fifsalkkarit

VANTTEEL 2018)

Kuva 1 Kuvakaappaus Salatut elamét Instagram-tililta. (11.4.2017)

Sarjan Facebook-tililla (Kuva 2) mainostetaan Instagramin tyyliin, YouTube-sisélt6ja,
mutta enenevissa maarin Facebook—tilin mainostaminen kohdistuu MTV .fi-sivuston jul-
kaisuihin. Facebook-tilin kautta saadaan seuraajat lukemaan, jakamaan, kommentoi-
maan ja tykkdamaan MTV.fi—sivustolla julkaistuista haastatteluista ja juonipaljastuksista.
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Salatut elamat

@MTV SalatutElamad

SALATUT ELAMAT

Etusivu ’al’kISlﬂ klO 19:30
TR, A 43

Julkaisut

Videot

Kuvat

Tietoja Kaikki videot

Tykkaamiset [ T ¥ n =
SR B1 0OPERS

OSA 2

0:15

Till% kertas vuorossa Mikko  Ensimméinen Look-video
Parikka! Eli Mikon My Day... jul kaistaan t 16..

Salkkareiden Janne livessal Ihanaa isanpdivas kaikille
Laittakaa kysymyksis! © isille! @ %

Kuva 2 Kuvakaappaus Salatut elamét Facebook-tililta. (11.4.2017)

Salatut elamat —sarjan YouTube—kanavalta I6ytyy runsaasti erilaisia videoita ja lisasisal-
téja sarjaan liittyen. Kanavalta 16ytyy juonipaljastuksia "Viikon kurkistukset” —nimella,
sekad nayttelijdiden videotervehdyksia ja poistettuja kohtauksia. Kanavalla on julkaistu
myds My day —videoita sarjan nayttelijoiden paivista, ja erilaisia haastevideoita, joista
viimeisimpana on julkaistu laskiaispullahaaste (18.3.2017).

Kuten yllolevista Instagramista ja Facebookista otetuista kuvakaappauksista voidaan
nahda, some-tileilta I10ytyy paljon ekstramateriaalia sarjaan liittyen. Sarjan YouTube-ka-
navalla viime aikoina &arimmaisen suosittua seuraajien keskuudessa ovat olleet muun
muassa bloopersit, eli pieleen menneiden otosten kokoelmavideot. Nama videot vetoa-
vat katsojaansa huumoripitoisella ja hyvantuulisella sisalléllaan Ensimmainen bloopers-
video kerasi kolmen viikon aikana 387 635 katselukertaa (YouTube 2017a). Lisaksi bloo-
persin toinen osa oli julkaisun aikaan YouTuben "nousussa” -listan karkipaéssa (You-
Tube 2017b).

Aij6 kertoo, etta sosiaalinen media ja siella olevat erilaiset videopalvelualustat mahdol-

listavat kuvaohjelmien traileroinnin nykyaan liki omakustannushintaan. Julkaistuista Kli-
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peista saadaan jonkinlainen kuva fanien reaktioista seuraamalla muun muassa klikkaus-
ten maaraa, edelleen jakoja ja kommentteja eri jakelualustoilla. Klikkausten maaréa ei
kuitenkaan suoraan korreloi klipin tai julkaisun sisallon haluttavuuteen. Julkaisu voi olla
fanien mielestéa jopa niin huono, etta siitd tyk&taan. Salatut elaméat -sarjan kokoinen
brandi saa internetissé kaikenlaista huomiota, ja mitd enemman verkkoon ladataan trai-
leri- ja teaser-materiaalia, sen enemman huomiota saa itse sarjakin. Aijon mukaan verk-
koon traileroinnin paras puoli on sijoittelun vapaus niin ajoituksen, sisallon, keston kuin

tyylin ja muodon suhteen.

Lisasisallén luominen internetiin on t&né paivana melkoisen edullista, mutta lisasisallon
tuoma nakyvyys sarjalle on sitékin arvokkaampaa. Lisasisallot, joissa kerrotaan jotain
sarjasta “kulissien takana” tai joissa esiintyy sarjan nayttelij6ita, paastavat fanit Iahem-
méaksi. Niiden avulla fanit pystyvat tutustumaan nayttelijoihin paremmin, esimerkiksi Sa-
latut elaméat YouTube-kanavalla olevat My day -videot, kertovat paljon nayttelijdiden nor-
maalista arjesta. Muun muassa naissa My day -videoissa naytteljat esiintyvat omina it-
senaan. Tata fanit eivat nae itse sarjassa. Kun fanit, varsinkin nuoret fanit, ndkevat néi-
den lisasisaltdjen ja nayttelijdiden omien tilien kautta pienta viitetta siitd, millaisia persoo-
nia he ovat roolihahmojen takana, voivat he roolihahmojen lisdksi samastua heihin ja
|6ytad uusia roolimalleja ja esikuvia heista. Lisaksi ihmiset kayttavat tana paivana paljon
aikaa internetissa, joten samoin kuin Netflixista seurataan sarjoja ahmimalla, myos sar-
jojen lisasisaltdja ahmitaan. Mita enemman Salatut elamat -sarjaa katsovat ja siita Kiin-
nostuneet loytavat lisamateriaalia internetista, sita enemman he sitad haluavat nahda li-
s&a. Tama taas korreloi suoraan itse sarjan nakyvyyteen, aivan kuten Aijé mainitsi haas-
tattelussa. Nain ollen, vaikka perinteinen televisio muuttaa muotoaan, tulee tulevaisuu-

dessa itse runkosarjat ja lisasisallét kulkemaan yha tiukemmin kasi kadessa.
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8 LOPUKSI

Televisio elaa mielenkiintoisia aikoja. Lineaarisen television rinnalle on tullut internetin
my6td uusia mahdollisuuksia, joiden merkitysta ei voi vahatelld. Suoratoistopalvelut tu-
hosivat videovuokraamoiden markkinat jo muutamia vuosia sitten ja nyt ne ajavat ah-
taalle my6s kaupalliset televisioyhtiot. Televisiota katsotaan kuitenkin yha. Uudet televi-
sion katselun muodot ovat erityisen tarkeita nuorten keskuudessa, jotka ovat tottuneet
rajattomaan valinnanvapauteen median kayttajina. Kaiken pitaé olla saatavilla tassa ja
nyt, vaikka alypuhelimen naytdolla.

YouTube on videopalveluna nuorten keskuudessa ylivoimainen suosikki. Perinteisia te-
levisiosisaltoja sielté ei kuitenkaan vielé ole katsottavissa. Netflix on elokuvien ja sarjojen
suoratoistopalveluista ehdottomasti tunnetuin ja ihmiset ovat valmiita maksamaan sen
sisaltojen katselusta kuukausimaksua. Televisiokanavien omissa suoratoistopalveluissa
on Suomessa lahinnd naytetty jalkikateen jo televisiossa esitettyja sisaltdja. Ihmisten
katselutottumusten muututtua siihen suuntaan, etta tv-sarjoista halutaan katsoa monta
jaksoa putkeen itsevalittuna ajankohtana, on myos kotimaiset yhtiot alkaneet kokeilla

erilaisia sarjojen julkaisumuotoja (Esim. Tuhmat Tadit, Sorjonen, Skam).

Alkuvuodesta 2017 MTV lanseerasi uuden kuukausimaksullisen C More -suoratoistopal-
velun, jossa televisiossa esitettavat sarjat ja elokuvat tulevat jatkossa olemaan esitetta-
vana kuukausia ennen television ensiesitysta (Luukka 2017). Ta&mé& on seuraava askel
tappiota tekevan tv-yhtion sinnittelyssa muuttuvalla markkinakentallda. Ulkomaisten kasi-
Kirjoitettujen tv-sarjojen katselu televisiosta yksi jakso viikossa ei ole enaa nykyaikaista,
joten kaupallisten kanavien taytyy suunnata katseensa uudenlaisiin palveluihin. Live-
show't, erilaiset kilpailuohjelmat ja urheilu seka muut isot tapahtumat tulevat muodosta-

maan yha suuremman osan lineaarisen television sisallosta.

Mikali nuoret olisivat Salatut elamaét -sarjan ainoa kohderyhma, sarjan siirtdmista levitet-
tavéaksi kokonaan internetissa, kuten esimerkiksi Yle teki norjalaisen teinisarjan Skamin
kohdalla, kannattaisi harkita vakavasti. Salatut elamat -sarjan katsojakunta on kuitenkin
hyvin monipuolinen, ja kaupallisen kanavan ohjelmana sen ansaintalogiikka ja tulosta-
voitteet ovat hyvin erilaiset kuin Areenassa menestyneen Skamin. Talla hetkella Salatut
elamét -sarja tavoittaa katsojansa seka lineaarisen television lahetysten ettd MTV:n il-

maisen suoratoistopalvelun Katsomon kautta. Nuoret katsovat sarjaa kyselytutkimuk-
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semme mukaan Katsomon kautta enemman kuin kaikki katsojat keskimaarin. Suoratois-
topalveluissa on myds ollut ndhtéavissa nettisarjoja, joista monet sarjan nuorisohahmoihin
keskittyneet spin off -sarjat, ovat olleet suunnattu nimenomaan nuoremmalle kohderyh-

malle.

Salatut elamét -sarjan suosio on monien tekijdiden summa. Aikaisemmat saippuasarjo-
jen suosiota kasittelevat tutkimukset, tekijoiden haastattelut ja nuorille tehty kyselytutki-
mus nostivat esille muutamia samoja tekijoita. Vakavien aiheiden kéasittelya ei sarjassa
ole ik&na valtelty, ja se on nuorten kiinnostuksen kannalta tarkeda. Juonen pitaa olla
mielenkiintoinen, ja vaikka valilla saippuasarjat ovatkin hyvin ylidramatisoituja, paasee
niiden avulla my6s harjoittelemaan erilaisia tapoja kasitella vaikeita asioita ja huomaa,
ettei kaikkiin vastaan tuleviin haasteisiin ole olemassa yhtéd oikeaa lahestymistapaa.
Tama ei kuitenkaan ole pelk&stdén saippuasarjoille tai muille televisio-ohjelmille tyypilli-
nen ominaisuus, vaan sen voidaan ajatella liittyvan taiteeseen yleisesti. Monet eri taiteen
alat opettavat ihmisia kasitteleméaan omia tunteitaan ja ymparilla olevaa maailmaa. Ky-
selyssa tarkeimmiksi nousseet syyt katsoa Salatut elamat -sarjaa, viihdyttavyys ja juoni,
eivat tuottaneet suurta yllatysta. Kuka nyt haluaisi katsoa tylséé ja ennalta-arvattavaa tv-

sarjaa. Sarjan paikoittain itseironinen ote tuo sarjaan myds omanlaistaan viihdyttavyytta.

Salatut elamat -sarjan, kuten muidenkin saippuasarjojen kannalta, rutiinit ovat myoés tar-
kedssa roolissa. Rutiineja ei kannata vahatelld, silla pienet ja hdlmolta tuntuvat asiat
saattavat tuoda juuri sen tarvittavan hengahdystauon kiireisten nykyihmisten elamaan.
Salatut elamét -sarja saattaa olla perheen yhteinen yhteiséllisyytta vahvistava rutiini tai
nuoren hetki omaa aikaa arki-illassa. Juonen jaksosta toiseen jatkuva rakenne ja jakso-

jen lopun cliffhangerit edesauttavat sarjaan koukuttumista.

Saippuasarjoja on aina pidetty enemman naisille suunnattuina sarjoina. Vaikka Salatut
elamat -sarja ei olekaan amerikkalaisille kotidideille tehty ohjelma, tuo senkin tuottaja
esille sarjan vahvat naishahmot. Naiset ovat poikkeuksetta fiksuja olivat he sitten "pahik-
sia” tai "hyviksia”. Miehet ovat usein yksinkertaisia ja suunnitelmalliset "pahikset” ovat
vahissa. Tama saattaa selittaa osaltaan, miksi tytét ovat nuorten keskuudessa huomat-

tavasti kiinnostuneempia katsomaan Salkkareita kuin pojat.

Salatut elamat -sarja on yksi suomalaisen television menestystarinoista, vaikka kriitikot
eivat sen sisaltda korkealle arvostakaan. Sarja on kasitellyt vakavia ja ajankohtaisia ai-
heita, yhdistéanyt perheita ja kaveripiireja, pitden nain paikkansa suomalaisessa televisi-

ossa jo 18 vuoden ajan. Teknologisten muutosten ei ole annettu tuhota sarjaa, vaan

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Noora Hiekkaranta & Nina Tikka



54

niisté on loydetty uusia mahdollisuuksia. Mik&&n sarja ei kuitenkaan ole ikuinen ja Salk-
karitkin tulevat polkunsa loppuun ennemmin tai myohemmin. Internet ei kuitenkaan ole

se tekija, joka Salatut elamat -sarjan vuonna 2017 tappaisi.
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Kyselyn rakenne

TURKU AMK

Nuorten television katselutottumukset

Yleiset tiedot

1. Sukupuoli *
O Nainen
O Mies

2. ki *
O 13
O 14
O15
016
o117
O 18

3. Asuinpaikkakunta

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Noora Hiekkaranta & Nina Tikka



Liite 1 (2)

Television katselu

4. Kuinka usein katsot televisiota? *
QO En koskaan
O Muutaman kerran kuukaudessa
O 1-2 kertaa viikossa
O 3-5 kertaa viikossa

O Piivittiin

5. Kuinka kauan kerrallaan katsot tavallisesti televisiota? *
O En katso ollenkaan
O Alle 1 tunti
O 1-2 tuntia
QO 2-3 tuntia
QO Yli 3 tuntia

6. Kuinka usein kiytit seuraavia palveluita? *

En Muutaman kerran 1-2 kertaa 3-5 kertaa Paivittii

koskaan kuukaudessa viikossa viikossa S
Y outube @) @) @) O O
Netflix O O O O @)
Viaplay/ HBO/ muu O O O O O
suoratoistopalvelu
Yle Areena @) O O O O
MTYV Katsomo O O O O @)
Ruutu @) @) O O O
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7. Kuinka kauan kerrallaan katsot tavallisesti sisdltdja niista palveluista? *

En yhtaan Alle 1 tunti 1-2 tuntia 2-3 tuntia Yli 3 tuntia

Youtube O

Netflix

Viaplay/ HBO/ muu suoratoistopalvelu

Yle Areena

MTYV Katsomo

© O O O O

Ruutu

O

o O O O O

8. Milla laitteella padasiallisesti katsot televisiosisaltoja? *

QO Televisio
QO Tietokone
QO Tabletti

O Alypuhelin

Salatut Elimiit

9. Oletko koskaan katsonut Salatut Elimét -sarjaa? *

O Kylla
O En

10. Kuinka usein nykyéin katsot Salatut Elamit -sarjaa? *

QO En koskaan
O Muutaman kerran kuukaudessa
O Muutaman kerran viikossa

O Piivittain
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11. Mista yleensa katsot Salatut Elamét -sarjaa? *

Q Televisiosta suorana

Q Televisiosta uusintana

O MTV Katsomosta yleensa heti julkaisupdivana

O MTV Katsomosta myohemmin

O MTV Katsomosta ennakkoon (maksullinen palvelu)
O Tallenteena

O Muu, mika?

12. Katsotko Salatut Elimit -sarjaa yleensé jonkun seurassa? *
O Yksin
QO Kaverin kanssa

Q Perheen kanssa

13. Valitse kaikki itsellesi merkitykselliset syyt Salatut Eldmit -sarjan katselulle *
[ ] Juoni
[] Sarjan nayttelijit
[ ] Viihdyttavyys
[] Ajankohtaisuus
[ ] Ystivini katsovat sarjaa
[ ] Muu perheeni katsoo sarjaa
[ ] Ajankulutus/ ei ole muuta tekemisti

Muu, miki?

[
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14. Seuraatko Salatut Elamit -sarjaan liittyvid sisiltdjd jossain seuraavista palveluista?
(Valitse kaikki sopivat vaihtoehdot) *

[ ] Facebook
[] Instagram
[] Youtube

[ ] Twitter

[ ] Uutissivustot

Muu, miki?

[

[ ] En seuraa

15. Seuraatko Salattujen Elamien nayttelijoitd jossakin sosiaalisen median palvelussa?
(Valitse kaikki sopivat vaihtoehdot) *

[ ] Facebook
[ ] Instagram
[] Snapchat
[ ] Twitter

Muu, miki?

[

[ ] En seuraa
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Haastattelukysymykset

Marko Aijon haastattelu:

O N o g bk wDbd e

Mitk& ovat mielestasi keskeiset tekijat sarjan suosion keskuudessa?

Millaisena naet sarjan kehityksen ja muutoksen? Mika on kehityssuunta?

Mink& uskot olevan syy siihen, miksi nuoret |6ytavat sarjan aina vain uudestaan?
Tavoitellaanko vanhemmilla roolihahmoilla vanhempia katsojia?

Mik& on Salatut elaméat —sarjan merkitys perheen kokoavana sarjana?

Voisiko nettisarjoilla olla tulevaisuudessa suurempi rooli runkosarjan ymparilla?
Mitka tekijat mielestasi ovat vaikuttaneet Tuhmat tadit —nettisarjan suosioon?
Tuhmat tadit —nettisarjan kaikki jaksot julkaistiin kerralla. Kuinka tahan paadyttiin

ja miksi?

Sarita Koskelinin haastattelu:

Olet sarjan tilaaja ja vastaava tuottaja kanavalla. Kertoisitko tybtehtavistasi ja
roolistasi kanavan ja tuotantoyhtion valilla?

Mitk& syyt ovat mielestasi vaikuttaneet siihen, etta sarja on sailyttanyt suosionsa
nain pitkaan?

Mink& uskot olevan syy siihen, miksi nuoret I6ytavat sarjan aina vain uudestaan?

Mitka tekijat mielestasi ovat vaikuttaneet Tuhmat tadit —nettisarjan suosioon?

Susanna Jyllimaan, Rebeca Romeron, Silja Valskeen ja Marko Aijon sosiaalisen median

kysymykset:

Mitk& ovat keskeiset tekijat sarjan suosion keskuudessa?

Milla tavoin fanittaminen on muuttunut Snapchatin, Instagramin yms. palveluiden
myo6ta?

Milla tavoin viestinndssa huomioidaan nayttelijéiden henkildkohtaiset some-tilit?
Sosiaalisessa mediassa pystytaan nykyaan helposti markkinoimaan tulevaa ma-
teriaalia muun muassa teasereiden ja trailereiden muodossa. Miten tdma toimii

Salatut elamat —sarjan kohdalla ja kuinka fanit reagoivat?
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