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Henkilébrandays on noussut viime vuosien aikana yhta tarkedksi kuin perinteinen brandays.
Ihmiset ovat verkossa kiinnostavampia kuin monet yhteis6t. Digitaalinen maailma huutaa
brandeja eri asioiden ja asiantuntemuksen kasvoiksi. (Tolvanen, 2014.) Sosiaalinen media ja
etenkin Instagram on antanut monille eri alojen asiantuntijoille mahdollisuuden markkinoida
omaa osaamistaan ja myyda sita verkossa.

Opinnaytetydni tavoitteena oli selvittdd henkilobrandayksen rakentamista yleisesti seka
Instagram-sovelluksen sisalla. Lisaksi tavoitteena oli 16ytda eri alojen henkilébrandeja
Instagram-sovelluksesta ja tutkia heidan henkildbrandinsa koostumista ja olemusta.

Opinnaytetydn tutkimukseen kaytettiin henkildbrandayksen asiantuntijoiden luomia oppaita.
Tyo6ta varten tehtiin kolme haastattelua eri alojen henkildbrandeilta, jotka kayttavat Instagramia.
Haastatteluiden lisaksi kdytannoén esimerkkeja on kaytetty Instagramista |16ytyneista kuvista.

Tutkimuksessani [8ytyi paljon asiaa henkilébrandin rakentamisesta yleisesti seka Instagramissa.
Henkildébrandin taustatydhon ja perusteisiin tutustumiseen kannattaa kayttaa aikaa ja |0ytaa
omalle brandilleen ominaiset piirteet. Henkilébrandit pystyvat tuomaan omaa osaamistaan tai
tuotteitaan helposti nakyville Instagramissa. Esimerkiksi visuaalinen identiteetti, oma persoona,
autenttisuus ja aihetunnisteiden kayttd ovat tarkeita asioista Instagram-henkilébrandayksessa.

Opinnaytetydn johtopaatoksissad tuli ilmi, ettd ei ole vain yhtd oikeaa tapaa rakentaa
henkilobrandia Instagram-sovelluksessa. Henkilobrandia rakennettaessa tulisi kuitenkin ottaa
huomioon oman brandin visuaalinen identiteetti, persoona, uniikkius sekd yhteisty6t
Instagramissa. Moni uskoo, ettd vain isoilla yrityksillda on varaa brandata itsensa kunnolla
Instagramissa, mutta oikein harkittuna henkilébrandi pystyy kerddmaan suuriakin
seuraajamaaria ja tuomaan omaa brandia esiin sovelluksessa.

ASIASANAT:

Henkilébrandi, brandi, visuaalinen identiteetti, Instagram, sosiaalinen media



BACHELOR'S THESIS | ABSTRACT
TURKU UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES
Bachelor’s thesis in television and film

2017 | 34 pages

Kalle Sirkia

BUILDING A PERSONAL BRAND IN INSTAGRAM

Personal branding has grown to be almost as important than traditional branding in the last
years. People are more interested in the web than many communities and the digital world is
giving us more and more personal brands in different fields. (Tolvanen, 2014.) Social media and
especially Instagram has given personal brands in many fields a way to market and sell their
know-how online.

The goal of my Bachelor’s thesis was to find out about personal branding in general and in the
Instagram application. Also my goal was to find different personal brands in Instagram and
study the structure and presence of their brands.

Different kinds of guides were used from personal branding experts in this thesis. Also three
interviews were made for different personal brands who use Instagram for this thesis. Lot of
examples are used in the form of pictures.

In my research | found a lot about building a personal brand in general and in Instagram. When
building a personal brand it is important to do some groundwork and get to know your brand
better so you can find the most important things in your personal brand. Personal brands can
show their abilities or products easily in Instagram. For example visual identity, own persona,
authenticity and using hashtags are important things when talking about personal branding in
Instagram.

In conclusions of the thesis it came out that there isn’t one single way to build your personal
brand on Instagram. When building a personal brand it's important to conclude your brand’s
visual identity, persona, uniqueness and collaborations on Instagram. Many believe that only
large companies can afford to brand themselves properly on Instagram. Well thought personal
brand can gather large amounts of followers and bring out the brand.
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1 JOHDANTO

Henkildbrandit ovat viime vuosina nousseet varsinkin sosiaalisessa mediassa pinnalle.
Henkildbrandit alkavat olla yhta tarkeitd kun yritysbrandit. Ajatus opinnaytetyéhon tuli
omasta kiinnostuksestani Instagram-henkilobrandeihin ja henkildbrandeihin, joita olen
seurannut pidemman aikaa. Halusin tutkia miten eri henkil6ét brandaavat itseansa In-

stagramissa.

Aluksi halusin lahtea tutkimaan henkildbrandia kaikissa sosiaalisen median palveluissa,
mutta pian huomasin, ettd aihe olisi hyvin laaja. Tasta syysta rajasin opinnaytetyon
henkildbrandaykseen Instagramissa, ettei kokonaisuus olisi liian laaja. Minua kiinnosti
miten henkilobrandit paattavat kayttaa tiettya visuaalista ilmetta tai miten ne nayttavat
persoonansa Instagramissa. Tasta syntyi idea haastatella henkildbrandeja, joita olen

seurannut.

Henkilobrandeista on kirjoitettu ja puhuttu jo monta vuotta ja sosiaalinen media on laa-
jentanut sen kenttda entisestdan. Opinndytetyd on suunnattu kaikille henkildbrandayk-
sesta kiinnostuneille ja esimerkkien kautta pyrin valottamaan henkildbrandayksen vai-
heita. Instagram alustana antaa kayttajalle mahdollisuuden elaa hetkessa ja jakaa ku-

via ja videoita.

Opinnaytetydn toinen kappale avaa henkilébrandayksen taustoja ja maaritelmaa. Siina
kdaydaan myos lapi henkildbrandin rakentamisen perusteita, kuten vision luontia, koh-
deryhman maarittelya ja viestintda. Kolmannessa kappaleessa paneudutaan enemman
henkildbrandaykseen Instagramissa eri brandien esimerkkien kautta. Neljannessa kap-
paleessa kaydaan tekemiani haastatteluita 1api ja puretaan niiden vastauksia. Johto-
paatosissa kayn lapi haastateltavien nakokulmia asioihin kuten visuaaliseen identiteet-

tin, persoonaan ja yhteistydbhon muiden henkilobrandien kanssa.
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2 HENKILOBRANDI JA SEN RAKENTAMINEN

Henkilobrandi termina tuo mieleen heti politiikkojen hiotut vaalikampanjat ja suurten
levy-yhtididen alla toimivien isojen artistien kasvot, joiden rakentamiseen on vaadittu
monen brandiammattilaisen tyéta. Henkilébrandi- ja muutosvalmentaja Heli Sirkia ker-
too Kauppalehden artikkelissa (12.5.2014), ettd henkildbrandi ei enda rakennu vain
naihin isoihin tekijoihin, vaan nykyaan esimerkiksi monet tavalliset tyontekijat kayttavat

rahaa oman henkildobrandinsa rakentamiseen.
2.1 Henkilobrandayksen taustaa

Brandi voi olla mita tahansa — symboli, muotoilua, nimi, aani, maine, tunne, danensavy
ja paljon muuta, mika erottaa asian kaikesta muusta, kertoo Neil Patel ja Aaron Agius
Quicksproutin Building your Personal Brand —oppaassaan (2016). Esimerkiksi McDo-
nalds —hampurilaisketjulle tuo asia on kultaiset kaaret, jotka erottavat brandin kaikista
muista pikaruokaketjuista. Brandays on yritystasolla yleistad ja nykydan myods henkilo-
brandayksestd on kovassa nousussa. (Quicksprout, 2016) Kortesuo tiivistdad henkilo-
brandayksen keinona patevalle ihmiselle, joka haluaa erottua muista yhta patevista
ihmisista. (Kortesuo 2011, 6.) Kortesuon mukaan tiukimmalla mahdollisella rajauksella
Suomessa on noin 5,3 miljoonaa henkilébrandia. Meista jokainen tuo henkilébrandinsa
esiin perheessaan tai ystavapiirissaan. (Kortesuo 2011, 8) Laheiset ja ihmiset ymparil-
[dmme tunnistavat ominaisuutemme. Henkildbrandi tydelamassa muodostuu Kortesuon
mukaan samoista tekijoistd kuin kotioloissakin. Kun henkilo toistaa tiettyja kayttayty-
mismalleja, viestii tiettyja viesteja ja pukeutuu tietylla tavalla, niin henkilon kohderyhma

oppii nakemaan hanet tietynlaisena. (Kortesuo 2011, 8).
2.2 Henkildbrandin rakentaminen

2.2.1 Vision luominen

Visio, arvot ja luonteenpiirteet. Quicksproutin oppaan ensimmainen askel henkil6-
brandin rakentamiseen on koota omat ajatukset ja arvot omasta brandista ja luoda sille
visio (Quicksprout, 2016.). Henkildbrandays rakentuu autenttisuudelle ja omaperaisyy-

delle. Henkildbrandin arvoihin voi lukeutua esimerkiksi perhe, ystavat, yhteis6, kunni-
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anhimo tai alykkyys. Tarkeaa on tunnistaa juuri ne asiat, jotka merkitsevat eniten. Hen-
kilbbrandaykselle olennaista on olla aito, ndyra ja inhimillinen. Oma identiteetti ja per-
soona kimpoavat naista piirteista. Intohimojen, kiinnostuksenkohteiden, motivaattorei-
den ja haasteiden ymmartaminen auttaa nayttamaan brandin arvot paremmin, joiden
taytyy nakya yleisolle relevantteina. (Citroen 2014.) Autenttisuus on yksi tarkeimmista
asioista, joita henkilobrandin tai brandin taytyy pitaa ylla turvatakseen pitkaikaisyyten-
sa. Arvot on tarkeda laittaa tarkeysjarjestykseen, koska nain on helpompi lahestya

henkildbrandin visiota. (Quicksprout, 2016)

Visiota luodessa on olennaista tunnistaa brandin luonteenpiirteet, jotka tekevat siita
uniikin. Luonteenpiirteet ovat niita asioita, jotka antavat muille ihmisille sisdanpaasyn
henkilébrandin todelliseen olemukseen. (Quicksprout, 2016) Citroen kertoo tekstissaan
(2014), ettd kehittddkseen brandidan, henkilon taytyy tunnistaa ja kartoittaa omat ar-
vonsa ja luonteenpiirteensa, jotka tekevat henkildbrandistda enemman houkuttelevan.
(Citroen, 2014)

Intohimot. Intohimot ovat henkilobrandille niitd asioita, joita henkild tekee mielellaan.
Esimerkiksi, jos yksi henkildbrandin arvoista olisi perhe, niin hanen intohimonsa voisi
olla ruuanlaitto vaimonsa kanssa tai leikkiminen lastensa kanssa. Arvot ja intohimot
ovat kytkoksissa toisiinsa ja nain muokkaavat henkilobrandin ydinta. Intohimot ovat
henkilébrandin omia kiinnostuksenkohteita ja harrastuksia. Intohimot voidaan Quicksp-
routin oppaan (2016) mukaan jakaa ammatillisiin ja henkil6kohtaisiin, jotka on hyva
tunnistaa toisistaan. Ammatillisia intohimoja voivat olla esimerkiksi teknologia, kuvitus,
graafinen suunnittelu, valokuvaus ja henkilOkohtaisia puolestaan matkustus, perhe ja
ulkoilu. Intohimot ovat erittain kytkdksissa henkilobrandin arvoihin ja ne auttavat yhdes-
sa muodostamaan alustan henkildbrandille. Arvojen ja intohimojen avulla on my6s hel-
pompi muodostaa kasitys siitda, mitd henkildbrandilla halutaan saavuttaa. (Quicksprout,
2016) On tarkeaa, etta keskittyy henkildbrandissa sellaiseen alueeseen, joka on tarkea
ja jossa haluaa olla asiantuntija. On myds tarkeaa, etta intohimo liittyy arvoihin ja visi-
oon brandista, (Vinch 2016)

Tarina. Tarinat ovat aina kiinnostaneet ihmisid enemman kuin faktat, kertoo Jaakko
Mannistd blogitekstissaan. (23.3.2016) Aina kun henkildltéd kysytaan, mika hanen ta-
rinansa on, pitaisi se olla valmiina. Tarina itsessaan ei riitd vaan silla taytyy myos luoda
jokin huomio, etta se erottuu joukosta. Kaikkea muuta pystytdan kopioimaan, esimer-
kiksi tietotaitoa, teknologiaa ja tekstid, mutta tarinaa ei kukaan pysty henkilolta vie-

maan. (Mannistd 2016) Jakamalla tarkasti valittuja yksityiskohtia itsestasi, siitd mista
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olet tullut ja mihin olet menossa, voit nostattaa uskottavuutta ja luottamusta asiakkai-

den ja tai mahdollisten tyénantajien keskuudessa. (Vinch 2016)

Loyda oma nichesi. Jokaisella henkil6lla tai brandilla taytyy olla oma nichensa. Niche
voi tarkoittaa jotain tiettya taitoa tai piirrettd brandissa. Se erottaa brandin muista. liman
sitd brandi ei erotu ja se uppoaa muun massan tai sosiaalisen median joukkoon.
Nichesi I6ytaminen on olennainen osa persoonasi luomisessa. Alussa on hyva kysya
itseltdén: "Missa olen hyva?”, "Minka tekemisestd mind nautin?”, "Mik& on brandini
paatarkoitus?”, jotta oma niche maarittyisi paremmin. Henkildbrandin taytyy olla uniik-
kiuden, rehellisyyden ja vilpittdmyyden lisdksi hieman mysteerinen. On hyva pitda hen-
kilobrandin tarkoitus ja persoona selkedna, mutta aina tulee pitaa seuraajien mielen-
kiinto henkilébrandia kohtaan ylla. (Forbes, 2016)

2.2.2 Kohderyhman maarittely

Ennen kun pystyy viestimaan henkildbrandista oikeille ihmisille, taytyy tunnistaa sen
kohderyhma, sekd mita henkilobrandilla on tarjota. Yksi isoimmista virheistd, minka
henkilébrandi voi tehda, on yrittda vedota kaikkiin. (Chritton, 2012)

Suhteiden muodostaminen. Quicksprout kertoo oppaassaan, ettd ensimmainen asia
henkildbrandin kohderyhman maarittelyssa on muodostaa kristallin kirkas empatia vali-
tun yleisdn kanssa, jota aiotaan palvella. Empatian I0ytaminen yleison kanssa on tar-
keaa, koska henkildbrandin taytyy tietdd mika ongelma yleisolla on, minkalaisia tunteita
heilla on siitd, sekd mitd he tekevat sen ratkaisemiseksi. Paras tapa selvittdd nama
asiat on ottaa selvaa missa kanavissa yleiso on aktiivinen ja seurata niitd. Kanavia voi-
vat esimerkiksi olla eri sosiaalisen median palvelut, ryhméakeskustelut, foorumit tai blo-

gien kommenttiosiot. (Quicksprout, 2016)

Kun henkilébrandin yleisdé on selvilld on hyva alkaa rakentamaan brandia. Sivujen pe-
rustamisen voi aloittaa esimerkiksi tekemalla verkkokaupan tai luomalla sosiaalisen
median tileja sellaisille alustoille, jotka tuovat yleisdn brandin tai tuotteen luokse. Ylei-
son maarittelyn jalkeen on hyva saada tietdd, onko henkildbrandilla kysyntaa, ennen

varsinaista henkildbrandin luomista. (Patel, 2016)

Henkilo, joka maksaa henkilobrandista. Quicksprout listaa oppaassaan henkilébran-

din kohderyhman kolmeen osaan, jotka ovat:

1. Henkilo, joka maksaa henkilobrandille

2. Vaikuttaja (vaikuttaa henkil66n, joka maksaa henkildbrandille)
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3. Tukija

Listan ensimmainen henkild on henkildbrandille tarkein eli henkild, joka maksaa henki-
I6brandille. Vaikuttajat ovat niita, jotka pitdvat henkildbrandin kohderyhman paatoksia
kasissdaan. Kohderyhma seuraa vaikuttajia ja tekee paatoksia niiden pohjalta. Vaikutta-
jat voivat olla alaan liittyvia Kirjoittajia, puhujia tai muita tarkeitd henkioita, joiden paa-
tokset kiinnostavat kohderyhmaa. Tasta syysta vaikuttajiin tulisi keskittyd. Kun henkil6-
brandi saa vaikuttajien luottamuksen ja hyvaksynnan, niin he voivat vaikuttaa kohde-
ryhmaan eli maksaviin henkildihin. Tukijat ovat niita, jotka auttavat henkilobrandia mat-
kallaan ammatilliseen menestykseen ja vision tayttymiseen. Tukijoita voivat olla per-
heenjasenet, ystavat, kollegat tai ketkd tahansa muut, jotka auttavat ja tukevat henkilo-

brandia tayttddkseen sen vision. (Quicksprout, 2016)
2.2.3 Viestinta

Viestiminen kohderyhmalle on Quicksproutin mukaan yksi henkildbrandin tarkeimmista
asioista. Jotta pystyy viestimaan kohderyhmalle taytyy tietdd missa kanavissa kohde-
ryhma viettdd aikaansa. Quicksprout jakaa oppaassaan kanavat online- ja offline-
kanaviin. Henkilobrandin online-kanavia voivat olla oma verkkosivusto, blogi tai sosiaa-
lisen median profiilit. Offline-kanavia ovat esimerkiksi kayntikortit tai perinteiset uutiskir-
jeet. (Quicksprout, 2016)
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3 HENKILOBRANDI INSTAGRAMISSA

3.1 Instagram ja statistiikkaa kayttajista

Henkildbrandayksen maailmassa Instagram-sovellus on kasvanut vuosi vuodelta pe-
rustamisensa jalkeen. Sovelluksen ideana on jakaa kuvia ja videoita hetkistd. Tama

piirre on luonut taydellisen markkinointikanavan henkilobrandeille.

Instagram Business —blogitekstin (22.3.2017) mukaan vuonna 2016 Instagramissa ta-
pahtui enemman kuin viitena edellisena vuotena yhteensa. Yritys julkaisi uuden omi-
naisuuden nimeltdan Instagram Stories, joka mahdollistaa arkisten tapahtumien julkai-
semisen. Instagram Stories vaikutti suuresti videon kaytdn suureen nousuun sovelluk-
sessa. Instagramin kayttdjamaara laajeni 600 miljonaan kayttajaan, kahdeksalla mil-
joonalla yritykselld on yritysprofiili ja mainostajia on miljoona. Helmikuussa 2017 120
miljoonaa kayttajaa vieraili yritysten verkkosivuilla sovelluksen kautta etsien reittiohjei-
ta, soittivat yritykseen, lahettivat sdhkopostia tai lahettivat suoria viestia. (Instagram
Business, 2017)

Tracx listasi vuoden 2017 tammikuussa infograafissaan (Kuva 1) lahtien. Instagramia
on kayttanyt 600 miljoonaa uniikkia kayttdjaa kuukausittain. enemmistd kayttgjista on
naisia (naisia 38% ja miehia 26%). 90% Instagramin kayttajista ovat alle 35-vuotiaita eli
sovellusta kayttavat enimmakseen nuoremmat henkildt. 53% kayttijistd seuraavat so-

velluksessa brandeja. (Tracx, 2017)

INST

Fastest growing

unique
monthly
users

predominantly female
38% of online women
of online men

90% of Instagram users
are under 35

of Instagram users
follow brands

Kuva 1. Infografikkaa Instagramin kayttdjistd maailmanlaajuisesti tammikuusta 2017
lahtien. (Tracx, 2017)

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Kalle Sirki&



12

AudienceProjectin tehdyn Social Media & Apps in the Nordics —tutkimuksen (2016)
mukaan Instagram on Suomessa kolmanneksi kaytetyin sovellus (32%). Kaytetyin so-
vellus on Facebook (75%) ja toiseksi kaytetyin on viestipalvelusovellus WhatsApp
(68%). (Kuva 2)

Finland

74%
75%
o~ 61%
U 8%
@ 29%
s 32%
19%
20%
19%
Q12016
19%
b Q42016
16%
é‘}} 10%
14% 71% 3,2
. use YouTube as social media is
B - asodial media used per person
3%

*Tumblr wasn't induded in our Q1 2014 survey

Kuva 2. Infograafiikkaa Suomen kaytetyimmista sovelluksista. (AudienceProject, 2016)
3.2 Henkildbrandays Instagramissa

Instagramin yrityskayttdé on lahtenyt rajahdysmaiseen kasvuun viimeisen vuoden aika-
na ja isojen yritysten lisaksi Instagramissa on lukuisia pienempia yrityksia ja henkilo-
bréandeja. Varsinkin visuaaliset alan ammattilaiset ja harrastajat ovat saaneet Instagra-
mista taydellisen kanavan omalle henkilébrandilleen. Seuraavaksi kayn Instagram-
henkilobrandaykseen liittyvia asioita lapi, joita tulisi ottaa huomioon, kun aloitetaan

luomaan omalle brandille Instagram-henkilébrandia.
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Instagramissa on tarkeda tuoda henkildbrandissd oma persoona esille, mutta myds
markkinoida omaa ammatillista osaamistaan. Oma persoona voi hyétyd ammattillisesta
puolesta ja toisinpain. Henkilébrandi ei valmistu hetkessa, eikd se valttdmatta ikina
valmistu taysin. Henkildbrandissa kyseessa on vain yksildsta, joten siihen kannattaa
varata aikaa ja ottaa selvaa miten sita ldhdetdan rakentamaan. Suunnitelman tekemi-
nen helpottaa urakkaa valtavasti. Aktiivisuus on valttikorttina, kun lahdetdan luomaan

henkilébrandia. (Grapevine, 2017)
3.2.1 Autenttisuus ja lapinakyvyys

Kappaleessa 2 mainitsin, ettd henkilobrandia rakentaessa tulee olla autenttinen ja oma
itsensd. Sama patee myods Instagramissa, mikali haluaa vaikuttaa uskottavalta. Autent-
tisuudella tarkoitetaan sitd, minkalaista sisaltda tuotat kanavallesi. Tuotat sellaista si-
saltdéa johon uskot, etka valttamatta valitd onko se epasuosittua tai kiistanalaista. (Pa-
tel, 2016)

wastedrita  seurataan -

846 julkaisua 52k seuraajaa 413 seurannassa

Wasted Rita Worthless human being, realistic pessimist and a fucking
misanthrope. www.wastedrita.com

Kuva 3. Portugalilaissyntyisen graafisen suunnittelijan Rita Gomezin Instagram-tilin

kuvaus on rohkea, mutta aito. (Rita Gomez, Instagram)

Graafinen suunnittelija Rita Gomez on Instagram-presensillddn hyvin sarkastinen ja

huumorildhtéinen. (Kuva 3) Hanelld on kuitenkin vahva seuraajakunta Instagramissa,

wastedrita

OFFF, let's feed,, ~ Seurataan

352 tykkdysta 56 min

wastedrita Thanks, @offfest, for my
new bestie, for making me talk in front
humans (twice) and for making me
realize | suck more than | knew.

"~ adamjk

da kommentti..
E 3 e

Kuva 4. Gomezin jatkaa hanen brandilleen ominaista tyylia Instagram-tilissdan (Rita
Gomes, Instagram)
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joihin tdmanlainen sisaltd tehoaa. Postauksissaan héan jatkaa samaa linjaa ja hanen

henkildbrandistdan saa heti hyvin henkilékohtaisen ja aidon tunnelman. (Kuva 4)

Autenttisuus ja lapinakyvyys usein sekoitetaan keskendan, mutta ne eivat ole sama
asia. Kun autenttisuudella tarkoitetaan sita, minkalaista sisaltdéa luot, niin lapinakyvyy-
della tarkoitetaan kuinka paljon olet valmis jakamaan itsestasi tai brandistasi muille
kayttgjille. Mita enemman tietoa annat henkilobrandistasi sita lapindkyvampi olet, mutta
jos et jaa edes tarkeitad taustatietoja brandistasi, niin I&pinakyvyytesi on heikko. (Patel,
2016)

"People are more interested than you may think about the “why” behind your business.”
sanoo Larry Alton ClO-sivustolle kirjoitetussa blogitekstissaan (6.9.2016), joka kasitte-
lee yritysten ja brandien lapindkyvyydesta. Syy miksi yritys on perustettu on yksi ydin-
arvoista ja se on tarkeaa tuoda esille. Taydellisyydessaan lapinakyvyys on viestintaa
avoimella, rehelliselld ja helposti lahestyttavalla tavalla. (CIO, 2016.) Monet brandit
valttavat lapinakyvyyttd markkinoinnissaan ja brandayksessa, mutta se kasvaa koko
ajan ajankohtaisemmaksi asiaksi, kun puhutaan brandaamisesta, varsinkin sosiaali-

sessa mediassa.
3.2.2 Teema

Mita ja mista postaat Instagram-tilillesi on tarkeaa ja olennaista. Teemalla ei tarkoiteta
sita, etta brandisi taytyisi nayttaa taydellisen elaman esikuvalta, vaan aidolta ja persoo-
nalliselta. Profillissa on hyva pitda tietynlainen teema, joka liittyy brandin arvoihin.
Teema voi esimerkiksi olla urheilu, matkustelu tai muoti. On tarkeda pysya omassa

teemassa, mutta fitness-aiheisen profiilin ei tarvitse julkaista vain urheiluun liittyvia pos-

ﬁ abstractsunday Seurataan

abstractsunday From my book "Sunday
sketching".

dereksteelephoto Love this series.
mmsheikh @hababahmed or maybe not...
hey.____.nick It's really touching
sonicribbon Loved your Netflix episode!
lindafenster sowas von Klug!

cafedenim @chulinyaremmelzwaal kijk dit
soort illustraties maakt hij. Altijd heel
simpel, maar hij maakt van banale dingen
hele leuke composities.

toddtorabi @anthonymakesmusic

vivileitaoberge You are amazing.
@abstractsunday

izzyharness @tremayneworth

alavandractuder @alanzia

O Q

11974 tykkadysta

Kuva 5. Christoph Neumannin Instagram-profiili, jossa han yhdis-
tdaa kuvituksensa oikeiden esineiden kanssa. (Christoph Neu-
mann, Instagram)
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tauksia. Esimerkiksi, jos pitada fithess-aiheista profiilia ja matkustaa paljon vaikka tyon
ohella, niin urheiluteeman voi yhdistda vaikkapa satunnaiseen matkusteluun. (Patel,
2016)

Teema on siis hyva rajata, mutta ei liilan tiukasti. Saksalainen kuvittaja Christoph Nie-
mann pitda Instagramissa @abstractsunday-nimista profiilia, jossa han yhdistelee kuvi-
tuksiaan oikeiden esineiden kanssa, esimerkiksi banaanien tai tussien kanssa (Kuva
5). Yhdistdmalla kuvituksen ja esineet han on brandannyt itselleensa omaperaisen tyy-
lin, josta hanet tunnistetaan heti.

3.2.3 Visuaalinen identiteetti

Instagram on kuviin ja videoihin perustuva sovellus, joten mita sopivampaa sisaltosi on,
sitd enemman se vetoaa muihin kayttdjiin. Graafinen muotoilija Annika Saukkonen ker-
too Viestijat- sivuston blogitekstissaan (16.1.2015), etta visuaalinen identiteetti on kuin
yksi kerros brandi-identiteetin paalla, minka kautta yritys tai organisaatio usein tulee
nakyvaksi. (Viestijat, 2015.) On hyva luoda henkilébrandille oma visuaalinen identiteet-
ti, jonka kayttajat tunnistavat. Visuaalisella identiteetilla voidaan tarkoittaa omaa visu-
aalista tyylia, vareja, typografiaa ja logoa. Esimerkiksi samoja vareja ja typografiaa voi
hyodyntaa Instagramissa, joita kayttaa verkkosivuilla tai muissa sosiaalisen media pal-
veluissa. Visuaalinen identiteetti on myos oiva tapa luoda brandin arvoja ja mietteita.
Kun mietitdan visuaalisen identiteetin sovelluksia, kannattaa ottaa huomioon mitka il-
menemismuodot ovat kohderyhmille olennaisia. (Viestijat, 2015.) Sama visuaalinen

identiteetti eri kanavissa tekee koko brandista yhtenaisemman.
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kpunkka ~ This sunrise glow lasted for 2
minutes. We were lucky to be in the
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Kuva 6. Suomalainen luontokuvaaja Konsta Punkka panostaa profiilissaan esim. kor-
kealaatuisiin kuviin ja tarkasti mietittyyn valaistukseen. (Konsta Punkka, Instagram)

Sisaltavatpa postaukset kuvia tai videoita ruuasta, ihmisista tai muusta, on hyva var-
mistaa, ettd kayttaa riittdvaa valaistusta, hyvaa kuvanmuokkaussovellusta ja korkealaa-
tuisia kuvia. (Kuva 6) Kuvista kannattaa tehda kirkkaita ja hyvin valaistuja. Saatavilla on
runsaasti kuvanmuokkaussovelluksia, joita kayttavat myods ammattilaisvalokuvaajat
esimerkiksi Afterlight- ja VSCO-sovellukset ovat hyvia ilmaisia sovelluksia, joilla pystyy

tekemaan nopeasti luonnollisia muokkauksia kuviin. (Bustle, 2016)
3.2.4 Aihetunnisteiden kaytto

Tarkeaa on valita henkildbrandin teeman ja arvojen mukaiset aihetunnisteet eli hashta-
git Instagram-postauksiin. Aihetunnisteilla voi nopeasti tavoittaa samasta aiheesta kiin-
nostuneita kayttajia ja jakaa omaa sisaltéa. Brandeilld on usein oma hashtag, joka voi
kaikessa yksinkertaisuudessaan olla brandin nimi tai mainoslause. Henkilobrandayk-
sessa keskitytddn enemman tuomaan omaa teemaa tai aihealuetta muiden kayttajien
esille kayttajien siihen liittyvia hashtageja. On hyva 16ytaa henkildbrandiin liittyvat aihe-
alueet ja tehdad hashtageja sen mukaan, jotta postaus tavoittaa kayttgjia, jotka ovat
kiinnostuneita juuri niistd aihealueista. On hyvin mahdollista, etta jokaiselle aihealueelle

on ainakin n. 10-20 hastagia, joista kannattaa kayttdd mahdollisimman monta. (Bustle,
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2016) Spotify Tukholman graafinen suunnittelija Shahin Haghjou kayttaa kuvitukseen

littyvissa postauksissaan paljon aiheeseen liittyvid hashtageja. (Kuva 7)

@ shahinhaghjou Seurataan

shahinhaghjou #Forrest & #japanese
#kanji #typetopia #typegang #typelove
#typedesign #thedailytype #goodtype
#lettering #dailytype #thedesigntip
#typematters #adobe #adobeillustrator
#graphicdesign #artoftype #tipografia
#typespire #designinspiration
#ligaturecollective #lettering
#shahinhaghjou

superjpeg Only kanji i memorized cuz each
one looks like a tree lol

nathan.troussard nice textures ! self
made?

baimu_bcn &y

birgitpalma &

yokijidai

seducedbylight It's also in Chinese. The
individual Erx "?k}"_mearlws "\{x{oo‘(_i‘", anqﬂz of

@ Q

281 tykkdysta

). SYYSKUUTA 2016

Lisdd kommentti

Kuva 7. Kuvakaappaus Shahin Haghjoun profiilista (Shahin Haghjou, Instagram)

3.2.5 Kayttajien ohjaus sivuille

Blogin, verkkokaupan tai muun markkinointia kannattaa kayttaa Instagramissa hyddyk-
si. Suoria linkkeja verkkosivuille pystyy kuitenkin kayttdamaan vain Instagram-profiilin
kuvauksessa. Kuvauksesta on hyva muotoilla sellainen, etta kayttaja tai seuraaja 16ytyy
I0ytaa helposti sivulle. (Kuva 8)

) monstersoutside ~ sewataan -
¥ 4 O — .

‘ 3 924 julkaisua 30,5k seuraajaa 765 seurannassa
\.’ Christopher Jenkins married dad guy making stuff “'shop link “*

www.monstersoutside.com

Kuva 8. Graafinen suunnittelija Christopher Jenkins ohjaa kayttajat selkasti verkko-
kauppaansa. (Christopher Jenkins, Instagram)
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Jokaisessa postauksessa tulisi mainita jotenkin blogi tai verkkosivu, jotta seuraajat py-
syvat kaikkien kanaviesi perassa. Tata hankaloittaa se, ettd postauksiin ei pysty lisaa-
maan linkkid. Markkinoidessa sivua, blogia, tuotetta tai kisaa kannattaa lisata tekstiin
lyhyt ohjaus sivulle esimerkiksi "Linkki profiilissa!”. Mikali kuva on hyvanlaatuinen ja
teksti puhutteleva, niin seuraajat on helppo ohjata linkin kautta sivustolle. (Patel, 2016)
Yhdysvaltalainen graafinen suunnittelija Christopher Jenkins yllapitdd Etsy-alustalla
verkkokauppaansa, jossa han myy suunnittelemiaan tuotteita. Han kayttaa kayttajien
luomaa sisaltdd hanen tuotteistaan markkinoidessaan verkkokauppaansa Instagram-

postauksissa. (Kuva 9)

{ monstersoutside Seurataan

monstersoutside black lodge ~ link in
profile ©~ shown here on @jaesungxlee

bebefats @citvdel
jaesungxlee

|
' duderult Wearing mine now.
|
i

bleedeleventh brilliant idea, %100!
|

@ Q

376 tykkaysta

Kuva 9. Christopher Jenkins markkinoi omia tuotteitaan seuraajien-
sa sisalléilla. (Christopher Jenkins. Instagram)

3.2.6 Yhteistyd muiden brandien kanssa

Oman henkildbrandin ei kannata olla liian itsekeskeinen vaan postauksissa kannattaa
mainita tai merkitd muita henkildbrandeja ja brandeja. Silla ei ole merkitystd paljonko
tykkayksia nama postaukset saavat, vaan jos postauksesi on hyva niin mainittu brandi
saattaa jakaa postauksesi. Talla keinolla henkildbrandin sisaltd saa enemman nayttoja,

kasvattaa seuraajamaaraa ja tuo brandille tunnettuutta. (Patel, 2016)

Vicki Morris kertoo LinkedIn-artikkelissaan (19.4.2016) kuinka yhteistydé muiden tunnet-
tujen henkildbréandien tai brandien kanssa tuo mahdollisuuksia omalla brandille. Se
nostattaa brandisi nakyvyytta ja auttaa sitd henkildbrandayksen matkalla. Naiden “yh-
teistydbkumppaneiden” avulla on mahdollista verkoistua useampien ihmisten kanssa,

lisata tunnettuutta ja saada lisda seuraajia. (Morris, 2016)
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Kanadalaisen Olivia Mewin 2012 perustettu henkildbrandi Stay Home Club, joka suun-
nittelee erilaisia vaatetuotteita on perustamisensa jalkeen tehnyt useasti yhteistyota eri
muotoilijoiden ja artistien kanssa. Viime vuonna brandi aloitti yhteistydén yhdysvaltalai-
sen indie-rock —yhtyeen American Footballin kanssa ja teki néille malliston, johon kuu-
luu erilaisia kangasmerkkeja ja pinsseja. YhteistyOpostaukset kerasivat tykkaajia mo-
lemmin puolin ja vuonna 2016 Stay Home Club teki uuden yhteistydmalliston American

Football —yhtyeen kanssa. (Kuva 10)

N
(4 ) stayhomecluboff... Seurataan
&/
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7. MAALISKUUTA
Lisaa kommentti...

Kuva 10. Kuvakaappaus Stay Home Clubin ja American Football —
yhtyeen yhteisty6sta. (Stay Home Club, Instagram)

3.2.7 Aktiivisuus ja kommentointi

Yksi tarkeimmistéd asioista henkildbrandin yllapitdmisessa on olla aktiivinen ja seurata
jatkuvasti Instagram-profiilin toimintaa. Monet Instagram-kayttajista selaavat sovellusta
lapi, eivatka ikind kommentoi yhteenkdan kuvaan. Kayttajat muistavat brandin, joka

kommentoi postauksiin ja ovat enemman tekemisissa niiden kanssa. (Bustle, 2016)
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4 VERKKOHAASTATTELUT JA PURKU

Tassa kappaleessa kayn lapi opinnaytetyota varten tehtyja verkkohaastatteluja. Paa-
dyin haastatteluun, koska halusin saada opinnaytetydohoni sellaisia henkildbrandeja
mukaan, joita olen itse seurannut pidemman aikaa. Nama henkildbrandit ovat luovan
alan pienyrittgjia, jotka markkinoivat Instagramissa tuotteitaan ja brandiaan. Havainnoin

myos jokaista haastateltavaani ja heidan brandiaan.

Haastattelin kolme eri luovan alan ammattilaista, jotka ovat rakentaneet omat henkilo-
brandinsd mielestani hyvin Instagramiin. Haastateltaviini kuului sisallén ruotsalainen
tuottaja ja freelance-kuvittaja Jennifer Hammervald (@jennisprints), brasilialainen visu-
aalinen suunnittelija Victor Belinatti (@belinattink ja kanadalainen visuaalinen suunnit-

telija Brendan Megannety (@explorerspress)

Lahetin jokaisella haastateltavalle samat kysymykset, jotta saisin eri nakokulmia naihin
kysymyksiin. Kysymykset kasittelevat Instagramin tarkeytta kanavana verrattuna mui-
hin sosiaalisen median palveluihin, henkildbrandaysta Instagramissa, persoonallisena
pysymista, henkilobrandin ja visuaalisen identiteetin yhteyttd ja yhteisty6td muiden

henkildbrandien kanssa Instagramissa.
4.1 Case: Jennifer Hammervald

Jennifer Hammervald on ruotsalainen Tukholmassa asuva sisalldntuottaja ja SEO-
ammattilainen. Han tyéskentelee myods freelance-kuvittajana ja yllapitdd omaa Etsy-
pohjaista verkkokauppaa, jonka nimi on JennisPrints. Hammervald tekee ja kuvittaa
itse esimerkiksi kangasmerkkeja ja metallisia pinsseja, joissa on tunnettujen TV-
sarjojen tunnuslauseita. Esimerkiksi David Lynchin tunnetusta Twin Peaks —sarjasta
"Fire Walk With Me” tai The X-Files sarjasta tuttu lausahdus "I Want to Believe”. Ham-
mervald on perustanut kauppansa Etsyyn vuonna 2012 ja siitd lahtien kaupasta on

tehty 10 152 ostosta ja hanelle on jatetty 2248 arvostelua. (JennisPrints, Etsy)

Etsy on vuonna 2005 perustettu maailmanlaajuinen luoville ammattilaisille tarkoitettu
alusta. Jokainen voi perustaa Etsyyn verkkokaupan ja myyda siella itse tekemiaan tuot-
teita, esimerkiksi kuvituksia tai vaatteita. Etsyyn voi kirjautua ilmaiseksi. Kaupan perus-
taminen alustaan maksaa 0,20 dollaria. Ostajat voivat jattaa kaupoille arvosteluita os-
tamistaan tuotteistaan, jotka nakyvat muille kayttajille. Etsyssa voi myos olla suoraan

yhteydessa kaupan omistajiin. (Etsy, 2017)
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Instagramissa Hammervald toimii verkkokauppansa nimelld @jennisprints. Instagram-
kanavallaan han tuo pitkalti esiin omaa verkkokauppaansa ja tuotteitaan. (Kuva 11)
Seuraajia Instagramissa hanella on melkein 15 000. Tuotteiden lisaksi han ottaa kan-

taa ajankohtaisiin asioihin ja tuo arkista elamaansa esille.

“TWINPEAKS

YOUR
EXCLUSIVE
J FIRSJ LOOK

Kuva 11. Kuvakaappaus JennisPrintsin Instagram-profiilista. (JennisPrints, Instagram)

Hammervald pitaa Instagramia erittain tarkeana sosiaalisen median palveluna itselleen,
koska se on ainut sosiaalisen median palvelu, jota han kayttaa paivittain. Tuloksia on
myo6s hanen mukaansa helppo mitata. Paras puoli Instagramissa hanen mielestaan on
se, ettd siellda pystyy verkostoitumaan ja keskustelemaan helposti muiden kayttgjien

kanssa.

Syy minka takia Hammervald perusti Instagram tilinsd 6 vuotta sitten johtuu siita, etta
muut sosiaalisen median palvelut kuten Facebook tai Twitter olivat tekstipainotteisia.
Instagramiin on helppo lisata kuvia ja ilman pakollista tekstia. Kuvassa voi olla esimer-
kiksi kuva ruoka-annoksesta tai kuvituksesta ja siihen voi lisdta aihetunnisteita eli hash-
tageja, jotka luovat mahdollisuuden verkostoitua muiden kayttgjien kanssa, jotka ovat
kiinnostuneita samasta aiheesta. Muissa sosiaalisen median kanavissa verkostoitumi-
nen muiden ihmisten kanssa on rajallisempaa ja Instagram luo mahdollisuuden tutus-

tua kayttajiin oman verkoston ulkopuolelta.
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Uniikit ja autenttiset brandit ovat kaikkein menestyksekkaimpia Instagramissa ja muissa
sosiaalisen median palveluissa. (Morris, 2016.) Hammervaldin mielesta Instagramissa
ei niinkaan tarvitse olla uniikki, vaan taytyy osata kategorisoida itsensa aihealueeseen,
jossa on omanlainen visuaalisuus, jota henkilobrandillda haetaan. Kayttajat tykkaavat
siita, minka tietavat ja tunnistavat. Jos henkildbrandi on huomattavasti erilainen kun
muut, se ei valttamatta saa hirveasti seuraajia tai tykkayksia. Toisaalta Hammervald on
sitd mielta, ettd mitd enemman henkildbrandilla seuraajia, sita helpompi siita on tehda

uniikki ja saada tunnustusta.

Hammervald painottaa henkilobrandin ja visuaalisen identiteetin yhteyden tarkeytta.
Instagramissa olisi hanen mielestdan hyva kayttda samaa visuaalista ilmettd kun esi-
merkiksi verkkosivuilla. Mikali visuaaliseen identiteettiin kuuluu henkildbrandille olen-
naiset varit, patternit tai typografia, niin nekin kannattaa sisaltda Instagramin henkilo-
brandiin. Nama kaikki asiat ovat Hammervaldin mukaan elintarkeita, kun puhutaan

henkildbrandayksesta.

Oman persoonan nayttaminen Instagramissa on tarkedd Hammervaldin mielestd. Han
kayttaa brandinsa tarkeinta piirretta tai olemusta seka brandille ominaista persoonaa.

Tietyt sanat, varit ja emojit, jotka sopivat brandiin, ovat olennainen osa sita.

Yhteistydt muiden henkilobrandien kanssa voivat johtaa mielenkiintoisiin tilaisuuksiin.
Hammervald tekee paljon yhteistyota Instagramissa erilaisten vaikuttajien kanssa, jois-
ta osa on bloggareita ja osa kuvittajia. Yhteistyd muiden henkildbrandien kanssa on
yksi asia mitda Hammervald tavoittelee henkildbrandinsa kautta ja han etsii koko ajan
uusia mahdollisuuksia seuraajiensa tykkaysten perusteella. Hammervald kertoo lopuk-
si, ettd yhteistyd muiden henkilobrandien kanssa on hyvin kannattavaa, koska silla ta-

valla saa brandia enemman esille pienella vaivalla.
4.2 Case: Victor Belinatti

Victor Belinatti on brasilialainen nuori kuvittaja, opiskelija ja tuotesuunnittelija. Belinatti
tyoskentelee visuaalisena suunnittelijana Brasiliassa Huge nimisessa digitoimistossa,
joka tarjoaa asiakkailleen digitaalisia palveluita kuten kayttokokemusta, yritysstrategioi-
ta ja sisaltd- ja sosiaalisen median palveluita. (Huge, 2017) Han saa inspiraationsa

oppimalla visuaalisesta suunnittelusta ja ottaa vaikutteita videopeleista.

Belinatti kayttaa Instagramia markkinoidakseen omaa osaamistaan ja téitaan. Han pos-

taa saanndllisesti profiililleen kuvia minimalistisista kuvituksistaan kayttajanimella
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@pbelinattink. (Kuva 12) Seuraajia Instagramissa hanella on yli 40 000. (Victor Belinatti,

Instagram)

UNITED BEERS

<D

worfit

CoBes o |wnm

Kuva 12. Kuvakaappaus Victor Belinattin Instagram-profiilista. (Victor Belinatti, Insta-
gram)

Instagram on Belinattille suosituin sosiaalisen median palvelu, jossa han voi markkinoi-
da sisaltdaan ja toitdan. Instagramia on hanen mielestaan helppokayttdinen ja tuloksia
tuottava. Sovelluksessa on helppo lahestya kayttjia, jotka eivat tieda paljoakaan ha-
nen alastaan eli visuaalisesta suunnittelusta ja tai sen teknisestd puolesta. Instagra-
missa on myds helppo ldhestya ja verkostoitua graafisen alan ammattilaisten kanssa.

Muissa sosiaalisen median palveluissa tama ei onnistuisi.

Aluksi Belinatti aloitti henkilobrandayksen Adoben Behance-sivustolla, joka on luovien
ammattilaisten verkkoportfolio, jonne etenkin graafisen alan ammattilaiset lisdavat toi-
tdan ja verkostoituvat muiden alan ammattilaisten kanssa. (Behance, 2017) Behances-
sa on kuitenkin hanen mielestdan vaikea lahestya muita kayttgjia ja luoda suhtei-
ta.Taman takia han perusti Instagram-profiilinsa alkuvuodesta 2016 ja alkoi luoda sinne
sisaltoa. Instagramissa sisaltd leviaa nopeasti hashtagien ansiosta, kun osaa hyddyn-

taa niita oikein ja rajata ne omaan aihealueeseen. Kun Belinatti perusti profiilinsa, han
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tuotti sisaltéa Instagramiin melkein paivittain ja sai uusia seuraajia ja tykkayksia nope-
asti.

Puhuttaessa sisallon uniikkiudesta Belinatti kertoo, etta visuaalisella alalla pitda usein
olla tietty linjaus omassa tydssaan ja noudattaa sita. Belinatti liittyi Instagramiin, koska
han halusi oppia uutta ja jakaa tydnsa ulkopuolista tuotantoa profiiliinsa. Instagramissa
ei tarvitse pelata seuraajia tai yleis6a, vaan siella pystyy olemaan oma itsensa. Insta-
gramissa ei ole jaykkyyttd, joka voi vallita graafisella alalla muuten. Belinatti kertoo,
kuinka hienoa on nahda, miten hanen sisalténsa vaikuttaa muihinkin kun graafisen alan
ammattilaisiin. Portfoliota voi aina paivittda, mutta Instagramissa voi julkaista omanlais-

ta sisaltoa valittamatta siita onko se ammattilista vai ei.

Visuaalisena suunnittelijana Belinatti pitda visuaalisen identiteetin ja henkilébrandin
yhteytta tarkeana. Hanen visuaalinen identiteettinsa kertoo siitd, mitd han luo ja sen
kautta kayttajat ymmartavat mitd han tekee.

Persoonan tuominen omaan Instagram-profiiliin tarkoittaa Belinattin mielesta sita, etta
luo seuraajilleen hyva "feedin” , jota on mukava selata. Henkildbrandissdan han keskit-
tyy postaamaan t6itédan, jotka kuvastavat hanta. Belinatti ei julkaise profiilissaan mitédan
muuta paitsi omia toéitaan. Han ei halua postata kuvia esim. ruuasta, koirista tai itses-
tdan, koska ei halua nayttda seuraajilleen, ettd hanella olisi "taydellinen elama” tai ra-
haa. Belinatti tiivistaa, ettda hanen seuraajansa seuraavat hanta sen takia mita han te-
kee.

Yhteisty6ta muiden henkildbrandien kanssa Belinatti ei pida olennaisena. Omalla sisal-
I0llaan paasee toteuttamaan itseaan rajattomasti. Han vertaa yhteistyotad muiden bran-
dien kanssa verkkosivujen suunnitteluun: "Kuvittele, ettd sinulla on verkkosivu ja se
olisi tdynnd muiden mainoksia. Sehan pilaa sivujesi kayttotkokemuksen kokonaan”.
Sama patee Belinattin mielestd Instagramiin. Seuraajat ja kayttdjat haluavat nahda
postauksia, joista he pitavat, eivat mainoksia muista brandeistad. Taman takia Belinatti

pysyy uskollisena omalle osaamiselleen ja sisalldlleen.
4.4 Case: Brendan Megannety (Explorer’s Press)

Kanadalaisen Brendan Megannetyn henkildbrandi tunnetaan nimelld Explorer's Press.
Megannety perusti brandin vuonna 2012 ja se erikoistuu printtien, vaatteiden ja erilais-
ten asusteiden suunnitteluun ja myyntiin. Tuotteisiin kuuluu esimerkiksi t-paitoja, reppu-

ja, kangasmerkkeja, pinsseja ja muistivinkoja. Brandi saa inspiraationsa vanhoista 70-
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ja 90-luvun matkamuistoista seka luonnosta. Explorer's Pressin tavoite on auttaa asi-
akkaitaan personoimaan arki uudenlaiseksi. Megannety ei enaa itse suunnittele kaikkia
brandinsa tuotteita, vaan antaa muille nouseville suunnittelijoille mahdollisuuden tehda

designeillaan tuotteita Explorer’s Pressin valikoimiin. (Explorer’s Press, 2017)

Megannety ei kdyta Explorer’s Pressin Instagram-profiilissa omaa nimeaan vaan profiili
I6ytyy nimelld @explorerspress. Instagram-tililld han markkinoi brandin tuotteita ja nou-
dattaa sille ominaisia arvoja kuten luontoa ja seikkailumielisyytta. (Kuva 13) Seuraajia
Instagramissa Explorer’s Pressilta 16ytyy yli 60 000.

Kuva 13. Kuvakaappaus Explorer's Pressin Instagram-profiilista. (Explorer's Press,
Instagram)

Megannety perusti henkilobrandinsa yli 4 vuotta sitten ja paras tapa markkinointi-
kanavana Explorer’s Pressin kohderyhmalle oli Instagram. Paljon on kuitenkin muuttu-
nut 4 vuoden aikana. Instagram on muuttanut algoritmiaan niin, etta se ei tue pienem-
pid brandeja tai henkilobrandeja samalla tavalla kuin ennen. Kaikki seuraajat eivat siis
nae brandin postauksia samalla tavalla kun 4 vuotta sitten. Instagram on kuitenkin
edelleen erittdin tarkea sosiaalisen median kanava Megannetyn mielestd ja jatkaa kas-
vuaan. Nykyaan Explorer's Press kayttaa uutiskirjetta ilmoittaakseen asiakkailleen esi-

merkiksi uusista tuotteista.
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Megannety paatyi luomaan henkildbrandinsa Instagramiin sen varhaisessa vaiheessa.
Se oli hdnen mukaansa helpoin tapa markkinoida suoraan vanhoille asiakkaille ja ta-
voittaa helposti uusia. Instagram osoittautui myds hyvaksi kanavaksi kommunikoida
asiakkaiden kanssa nopeasti ja suoraan, joka helpotti asiakaspalveluprosessia yksin-
kertaisissa ongelmissa. Megannety hoitaa vaikeammat asiakaspalveluongelmat mie-
luummin sd&hkopostin valityksella, mutta esimerkiksi yksinkertaiset viestit on helpointa
hoitaa Instagramin kautta. Explorer’s Pressin Instagram-profiilista 16ytyykin sahkdpos-

tiosoite, josta saa yhteyden Megannetyyn. (Kuva 14)

exp|orerspress Seurataan v

1 396 julkaisua 63k seuraajaa 874 seurannassa

Explorer's Press . 'Accessories and soft goods for adventurers, explorers,
winners, and losers. ' #WVancouver, Canada ** @~orldwide Shipping.&a
info@explorerspress.com a www.explorerspress.com

Kuva 14. Kuvakaappaus Explorer's Pressin Instagram-profiilin kuvauksesta, johon on
listattu sahkdposti asiakaspalvelua varten. (Explorer’s Press, Instagram)

Jos Explorer's Pressin kaltaiset brandit pysyisivat samanlaisina kuin kaikki muutkin,
ihmisilla olisi tuhansittain samanlaisia tuotteita ostettavinaan. Megannety kertoo, etta
Explorer's Press on aina yrittanyt pitda tuotteensa uniikkina. Jos joku haluaa ostaa

tuotteen, jossa on Explorer’s Pressin slogan, niin se taytyy ostaa Megannetylta.

Megannety haluaa pitéda asiat erilldan, kun puhutaan visuaalisesta identiteetista ja hen-
kilobrandin yhteydesta. Henkilobrandi ottaa paljon vaikutteita hanen kiinnostuksenkoh-
teistaan, esimerkiksi elamantavoista, mieltymyksista ja design-estetiikasta. Meganne-

tylla on myds paljon muita taideprojekteja, jotka han pitéa erillddn Explorer’s Pressista.

Megannety pitda omaa Instagram-tiliaan persoonalliselle sisalldlleen ja yrittda operoida
Explorer's Pressia enemman monikasitteisena yritystilinaan. Usein Explorer’'s Pressin
Instagram-tililla kaytetyt kuvat ovat kuitenkin Megannetyn matkoilta otettuja kuvia, jotka

heijastavat brandiin hanen persoonallisuuttaan.

Explorer’s Press on aikonaan tehnyt yhteisty6ta esimerkiksi Megannetyn ystavien hen-
kilobrandien ja blogien kanssa, mutta nykyaan brandi keskittyy itseensa. Ainut yhteis-
tybmuoto, jota Explorer's Press tekee on seuraajien sisallon jakaminen Instagram-

profillissaan. (Kuva 15). Mikali seuraajien jakamissa kuvissa on muidenkin henkilo-
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brandien tuotteita, niin ne on merkitty kuviin. Megannety kuitenkin pitaa yhteytta muihin
riippumattomiin henkildbrandeihin, vaikka ei tee heidan kanssaan varsinaista yhteistyo-

ta.
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5 JOHTOPAATOKSET

Tekemieni haastatteluiden perusteella henkilobrandayksen eri aihealueet nousivat toi-
silla brandeilla tarkedmmiksi kuin toisilla ja jotkut aihealueet koettiin yhta tarkeiksi kaik-
kien haastateltavien kesken. Kaikki henkildista olivat luovan alan ammattilaisia, mutta

kaikkien brandin olemus Instagramissa vaihteli suuresti.

Hammervald toimii paaasiallisesti sisallontuottajana ja yllapitdd JennisPrints-
verkkokauppaa sivutydnaan. Han nostaa Instagramin tarkeimmaksi sosiaalisen median
palveluksi brandilleen. Verkostoituminen ja yhteistyd muiden kayttdjien ja henkildbran-
dien kanssa on myos hanelle tarkeaa. Belinatti, joka tyoskentelee visuaalisena suunnit-
telijana ja jakaa toitdan Instagram-profiilissaan, ei koe yhteisty6td muiden henkildbran-
dien kanssa olennaiseksi. Hanen brandinsa on omistettu pelkastdan hanen toilleen ja
niiden esille tuomiseen. Visuaalinen suunnittelija Megannety pitda henkildbrandinsa
Explorer’s Pressin kanssa yritys edella —linjaa ja keskittyy esimerkiksi verkkokauppan-
sa asiakaspalveluun. Instagram on hanen mielestaan tarkea markkinointikanava Explo-
rer's Pressille, mutta sovellus on muuttanut algoritmiaan suuntaan, joka ei tue pienem-
pia brandeja tai henkilébrandeja. Tasta syystd Explorer's Press kayttda sahkoposti-
markkinointia informoidakseen asiakkailleen uusimmista tuotteistaan. Megannety jakaa
seuraajien ja kayttajien sisaltdd tuotteistaan Instagram-profiilissaan, mutta muunlaista

yhteisty6ta han ei tee muiden henkilobrandien kanssa.

Visuaalinen identiteetti on kaikille haastateltaville olennaista ja on tarkeaa, etta Insta-
gram- profiili noudattaa samaa visuaalista ilmettd kun verkkosivuilla ja muissa sosiaali-
sen median palveluissa. Hammervald ja Megannety yllapitavat verkkokauppaa ja pos-
taavat paljon kuvia omista tuotteistaan ja keskittyvat niiden markkinointiin. Belinatti taas
keskittyy oman osaamisensa ja tdidensa postaamiseen. Hanelle tarkeaa on tuoda oma

persoonansa profiilissaan esille ja olla uskollinen omalle visuaaliselle identiteetilleen.

Henkildbrandin uniikkiudesta puhuttaessa kaikki haastateltavat olivat sita mielta, etta
henkilobrandin taytyy erottautua muiden joukosta. Megannetyn mielesta ihmisille olisi
liian paljon samanlaisia tuotteita tarjolla, mikali brandit eivat erottautuisi toisistaan.
Hammervald kuitenkin erottautuu muista haastateltavista sanomalla, etta uuden henki-
I6brandin on vaikea kasvaa Instagramissa, jos se on liian uniikki. Hanen mielestaan-

vahvalla seuraajapohjalla on helpompi lahtea rakentamaan uniikkia henkildbrandia.
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Belinatti taas painottaa oman persoonan tuomista vahvasti omaan Instagram-profiilin ja

luottamaan omalle henkilobrandille ominaista uniikkiutta.

Henkilobrandaykseen Instagramissa ei siis ole vain yhta lahestymistapaa, vaan henki-
I6brandin taytyy luoda itselleen omanlainen suunnitelma siitd, minkalaisena haluaa
persoonansa nayttad. Verkkokauppaa markkinoidessa on hyva pitaa tuote mielessa ja
markkinoida sita, mutta persoona erottaa brandin muista samanlaisista toimijoista.
Omaa itsedan ja osaamista henkildbrandatessdan kannattaa pitda oma osaaminen tai

oma niche mielessaan, seka tehda sellaista sisaltda, joka tuo sen parhaiten esille.

Tutkiessani aihetta kun tein opinnaytetyotani huomasin, ettd henkildbrandays aiheena
on ollut paljon esilla viimeisten kolmen vuoden aikana. Moni pitaa yritysbrandeja kas-
vottomina koneistoina, joihin seuraajat eivat saa yhteytta. Moni seuraaja voi taas sa-
maistua henkildbrandeihin ja tukea niiden toimintaa. Henkildbrandays Instagramissa on

ollut olemassa jo muutaman vuoden ajan, mutta se jatkaa kehittymistaan koko ajan.

Henkildbrandi ei rakennu valttamatta ikina valmiiksi, mutta sitd kannattaa jatkuvasti
kehittda. Instagram tarjoaa luovien alojen ammattilaisille loistavan alustan markkinoida
omaa tuotettaan tai osaamistaan. Miksi henkildbrandi ei voisi menestya samalla tavalla
kuin yritysbrandi? Monet ajattelevat, etta yrityksilldA on enemman rahaa mainostaa so-
siaalisen median palveluissa ja saada sitd kautta seuraajia brandilleen. Hyvin harkittu
henkildbrandays voi johtaa kuitenkin suureenkin seuraajamaaraan ja saada paljon tun-

nustusta.
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Liite 1. Saatekirje ja haastattelukysymykset

I’'m Kalle and I'm studying advertising and marketing in Finland. ’'m about to write my
final thesis about building your own personal brand on Instagram. I'm trying to find
good subjects and examples for my thesis. I've been studying the subject extensively
and would like to have your opinions on some things.

I've been following your Instagram feed for a good time now and | know that you have
some opinions and experience when talking about personal brands on Instagram. |
would be like to use your name and brand as an example on my thesis. The thesis will
be published online in Finnish. | would like to focus this interview more on your per-
sonal brand on Instagram rather than the usual or the traditional way when talking
about building brands.

If you have more info or data that you would like to share with me besides the answers
to these questions | would be more than happy to receive it. Also if you want to tell a
little about yourself in this interview you are more than welcome to.

Here are my questions and it would be brilliant if you have the time to answer
them.

1. How important is Instagram for your personal brand compared to the ot-
her channels of social media?

2. Why did you end up branding yourself on Instagram?

3. Would you say you have to stay unique when building your personal
brand?

4. How important is that your personal brand is connected to your visual
identity?

5. How do you show your personality on Instagram?

6. Have you paired or teamed up with personal brand like yourself on Insta-
gram?

Keep doing what your doing and your Instagram feed and brand has been a great in-
spiration for me!

Looking forward to your reply,

Kalle Sirkia
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