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Insindoritydn tarkoitus oli tutkia saatavilla olevia markkinapaikkajarjestelmia ja rakentaa
usean myyjan markkinapaikkasivuston testiversio asiakasyritykselle. Tutkimus paransi
huomattavasti  kokonaiskuvaa markkinapaikan  mahdollisista  vaatimuksista ja
ominaisuuksista.

Avoimen lahdekoodin alustat todettiin hyviksi ratkaisuiksi rakentaa markkinapaikka
verkkoon. Jarjestelméat ovat raataloitavia, skaalautuvia ja yleisesti ottaen joustavia.
Kayttokokemuksen myota tulevaisuudessa esiin tulevat tarpeet parantaa sivuston
toimintoja tai lisata ominaisuuksia ovat toteutettavissa.

Insindoritydssa  perehdyttiin - Drupal-siséllonhallintajarjestelmé&én ja sen lisédosien
valikoimaan. Markkinapaikkasivuston testiversiota varten testattin Drupalin saatavilla
olevia markkinapaikka-lisdosakokoelmia, Commerce Marketplace- ja Ubercart Marketplace
-moduuleja. Ubercart Marketplacen ja lukuisten muiden hyoédyllisten lisamoduulien avulla
rakennettiin markkinapaikkasivuston testiversio asiakkaan kayttoon, ja jarjestelma todettiin
toimivaksi ratkaisuksi.
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1 Johdanto

Insingoritydssd  tutkin - eri mahdollisuuksia rakentaa asiakkaalle usean myyjan
kaytettyjen soitinvalineiden markkinapaikka verkkoon. Markkinapaikan perusajatus on
tehokas: kaikki mahdolliset ostajat tavoittavat kaikki potentiaaliset myyjat samassa

paikassa. Suuria menestyksia alalla ovat esimerkiksi Amazon ja Ebay.

Markkinapaikan liikeidea on mielenkiintoinen. Sivusto voi periaatteessa myyda mita
tahansa tuotteita tai palveluja ja suuntautua joko kansallisille tai kansainvélisille
markkinoille. Markkinapaikkasivuston yllapitdjan itse ei valttaméatta tarvitse seisottaa
varastossa tavaraa eikd huolehtia logistiikasta. Lisaksi myyjiltd voi laskuttaa provision

myyntituotoista, joten se tarjoaa yllapitajalle uuden tulonléhteen.

Markkinapaikkasivusto hyodyttad kaikkia kayttajdosapuolia. Myyjien ei tarvitse ndhda
vaivaa perustaakseen oman verkkokaupan. He hyotyvat markkinapaikan nakyvyydesta
ja muiden myyjien sivustolle tuomista asiakkaista. Ostajat pystyvat valitsemaan usean

eri myyjan valikoimista, vertailemaan tuotteita ja tekemaan ostokset samalla kassalla.

Tarkastelen ja  vertailen  ominaisuuksiltaan  saatavilla  olevia  parhaita
markkinapaikkaratkaisuja. Markkinapaikkasivuston alustana ja
sisdllonhallintajarjestelmana toimivan ratkaisun valintakriteereina toimivat hinta,
muokattavuus, skaalautuvuus, responsiivisuus, turvallisuus ja helppokayttoisyys
yllapitajalle, myyjalle ja ostajalle. Lisaksi kriteerina toimii ehto, ettd jarjestelméan
toteuttajalta vaaditaan vain vahaista ohjelmointiosaamista. Asetettuihin kriteereihin
parhaiten vastaavalle alustalle toteutan usean myyjdn markkinapaikkasivuston

testiversion asiakasyrityksen kayttoon.

Toteutusosiossa perehdyn Drupal-sisallénhallintajarjestelmaan ja sen lisdosien
valikoimaan. Toteutusta varten testaan Drupalin saatavilla olevia markkinapaikka-
lishosakokoelmia, Commerce Marketplace- ja Ubercart Marketplace -moduuleja.
Ubercart Marketplacen ja lukuisten muiden hyddyllisten lisdmoduulien avulla rakennan

markkinapaikan testiversion.



2 Tuotekertomus

2.1 Vaatimusmaéarittely

Markkinapaikka on verkkokauppa, jossa useat eri myyjat tarjoavat tuotteita tai
palveluja. Kaupan yllapitaja ei itse valttamattéa osta tai myy yhtdan tuotetta. Asiakkaalle
suunniteltavassa markkinapaikassa kohtaavat uusien ja kaytettyjen musiikkituotteiden
myyjat ja ostajat. Myyjana voi toimia yritys tai kuluttaja. Myytévat tuotteet ovat soittimia,

aanentoistolaitteita ja varaosia.

Markkinapaikan perusajatus on, ettd kaikki mahdolliset ostajat tavoittavat kaikki
potentiaaliset myyjat samassa paikassa. Talldin molemmat osapuolet saastavat aikaa,
rahaa ja vaivaa. Myyja voi luoda oman profiilin ja myyda tuotteita valmiissa
verkkokaupassa. Ostajat voivat vertailla ja valita eri myyjien tuotteita ja maksaa ne
samalla kertaa. Liséksi markkinapaikan yllapitdja saa tietyn prosentuaalisen osan
tuotosta. Myyntituotot jaetaan myyjien kesken, ja markkinapaikka ottaa pé&aalta

provision. (1.)

Verkkokaupan menestykseen vaikuttavat muun muassa luottamus, turvallisuus ja
kaytettavyys. Turvallisuus rakentaa asiakkaiden luottamusta verkkokauppaa kohtaan.
Kun kasitelladn verkkosivulla arkaluontoisia tietoja kuten asiakastietoja, taytyy kayttaa
esimerkiksi salattua yhteytta. (2.)

Kuluttajalle turvallisin maksuvéline on luottokortti. Kun maksuliikenne on ulkoistettu
jollekin maksupalveluntarjoajalle, verkkokaupan ei tarvitse kasitella tai ottaa vastuuta
kuluttajan rahansiirrosta. Maksupalvelua tarjoavilla yrityksilla on usein myds omia
kaytantoja auttaessaan asiakasta saamaan rahansa takaisin mahdollisissa

perintatapauksissa. (3.)

Asiakkaan luottamus perustuu myos verkkokaupan yleisilmeeseen. Asiakkaalle tulee
tarjota selkeasti kattavat tiedot yrityksen yhteystiedoista, tuotteista, hinnoista,
toimituskustannuksista ja -ajasta, mahdollisesta takuusta, peruutusoikeudesta ja
palautuskaytanngista. Markkinapaikan sivuston ulkondkdon vaikuttavat suuresti
tuotekuvat, joiden laatuun taytyy pystya vaikuttamaan. Yllapito voi esimerkiksi

tarkastaa kuvat yksitellen hyvaksyessaan tuotteen myytavaksi tai etusivun yhteen



osioon voi nostaa tuotteita, joiden kuvat ovat laadukkaita. Tama kannustaa myyjia
ottamaan tuotteistaan mahdollisimman hyvia kuvia. Sivustolle tulee liittdd myds ohjeet

hyvien tuotekuvien kuvaamiseen ja asiankuuluvaan kuvankasittelyyn. (3; 4.)

Luottamuksen syntymiseen vaikuttaa myds sivuston kaytettavyys. Markkinapaikan
tulee olla kayttajaystavéllinen Kkaikille sivustoa kayttaville osapuolille. Ostavalle
asiakkaalle tama tarkoittaa helppokayttoistd ja loogista sivuston kayttoliittyman
rakennetta ja ulkonakoa. Sisallon ja toiminnollisuuksien tulee olla tarkoituksenmukaiset,
niin ettd niiden sijoittelu ja ulkonak®d parantavat ymmarrettavyytta ja helpottavat
sivuston kayton oppimista. Myyjille ja vyllapitajalle taytyy tarjota helppokayttdiset
yllapito- ja seurantatyOkalut. Niihin kuuluvat muun muassa provisiomaksujen
automatisointi ja erilaiset tilausten seurantaraportit. Niiden avulla pystyy seuraamaan

myyjien, toimitusten ja tapahtumien laatua eli toimivuutta ja tehokkuutta. (4.)

Laaduntarkkailu eri taulukoin ja lisaksi arviointitoiminnallisuus, jolla asiakkaat voivat
antaa palautetta tietyltd myyjalta saamastaan palvelusta, auttavat pitamaan
markkinapaikan maineen hyvana. Talldin myos uudet asiakkaat ja myyjat loytavat
paikan ja pysyvat lojaaleina. Myds myyjan profiilisivu, oman yrityksen brandaykseen,

houkuttelee myyjia ja tarjoaa olennaista tietoa asiakkaille. (4.)

Asiakkaat Ioytavat etsimansa tuotteet hakusanoilla turhautumatta, kun tuoteryhmat on
luokiteltu  loogisesti ja  tuotemaéadritteiden  suodattaminen  toimii.  Usein
verkkokauppasivuston reunassa on valikko, josta kayttaja voi valita useita etsittdvaa
tuotetta kuvaavia hakuméaaritelmid. Tata kutsutaan termilla fasettihaku. Myds itse
tilauksen tekemisen, vahvistamisen, seuraamisen ja mahdollisen tuotteen

palauttamisen tulee olla asiakkaalle helppo ja sujuva prosessi. (5.)

Sivuston tulee olla responsiivinen eli kaikilla laitteilla selattava tavoitettavuuden takia.
Mobiililaite ja tabletti tavoittavat suomalaisista jo 70 % péaivan aikana. Mobiilin ja

tabletin kayttd ei ole aika- tai paikkasidonnaista verrattuna moniin muihin medioihin.

(6.)



2.2 Referenssisivustot

Asiakkaan markkinapaikkaa muistuttavia sivustoja ovat muun muassa Ebay, Tori.fi,
Reverb.com, ja Muusikoiden.net. Reverb.com sivusto ja Muusikoiden.net sivuston alla
toimiva tori ovat siséallgiltaéan taydellisesti insin00ritydssé suunniteltavaa sivustoa

vastaavia. Niisté otetaan mallia ja oppia markkinapaikkasivustoa suunniteltaessa.

Muusikoiden.net-sivustolla on huomattavissa useita puutteita. Sivusto ei ole
kayttajaystavallinen, ja lisaksi ulkondké on karu. Tuotteiden suodattaminen ja
tuoteryhmien luokittelu vaikuttavat liian yksinkertaisilta. Sivusto ei mydskaan toimi
kaikilla laitteilla. Muusikoiden.net-sivustolla on noin 160 000 kayttdjaa ja 6 000 tuotetta

(7; 8). Naita lukuja kaytetaan lahtokohtana alustaa valittaessa.

Tori.fi-sivulla on niin ikdan paljon parannettavaa. Esimerkiksi etusivu ei ole ollenkaan
houkutteleva ja myytavien tuotteiden kuvien laatu laskee yleisilmetta. Myo6s tuotteiden
luokittelu on todella vaatimatonta: se rajoittuu l&hinn& vain yhteen maaritteeseen

tuotekategorioittain, yleensa joko tuotteen kokoon tai myyjan asuinpaikkakuntaan. (9.)

Reverb.com-sivusto huomattiin vasta timéan projektin ollessa puolivélissa, mutta se on
lahes taydellinen malliesimerkki, jonka kaltaiseen pyritaan. Sivuston kayttoliittyma on
todella hiottu, mutta se sisaltdéda ehkd jopa likaa toimintoja ollakseen
kayttajaystavallinen. Jotkin ominaisuudet ovat kuitenkin todella hyvia ideoita,
esimerkiksi tavaran hinnoitteluohjeet myyjille ja tuotteen kuntoa kuvaava termi
tuotelistauksessa tuotekuvan yhteydessa. Myos tuoteluokittelu on viety erittéin pitkalle.
(10.)

Ebay ja Amazon ovat suurimpia tekijoita alalla. Ne ovat pitkan kehitystyon tuloksia ja
menestyksen my6ta toimiviksi todettuja markkinapaikkasivustoja. Niiden kayttoliittyméat

sisdltavat oleelliset toiminnot, joita tavoitellaan insinddritydssa rakennettavalle
sivustolle. (11; 12.)

2.3 Kayttajaprofiilit

Ostaja


http://muusikoiden.net/
http://reverb.com/
http://muusikoiden.net/
http://muusikoiden.net/
http://muusikoiden.net/
http://tori.fi/
http://reverb.com/

Etusivulla ostaja nédkee ensimmaisend uusimmat myytavat tuotteet ja yllapidon esille
nostamat tuotteet. Ostajalla on kolme tapaa etsia tarvitsemaansa soitinvalinetta.
Hakupalkkiin voi kirjoittaa hakusanan, jolla hakea tuotteita. Fasettihaku tarjoaa useita,
tarkempia valittavia  tuotemaaritteitda, joilla hakea tuotteita. = Menupalkin
kategorialinkeissa on listattu hierarkkisesti suosituimmat tuotemerkit ja tuoteryhmat,

joita asiakkaat etsivat.

Haun tehtydan ostaja ndkee seuraavassa nakymassa hakuun sopivan tuotelistauksen.
Tuotteista nakyy yksi pikkukuva, hinta ja lyhyt kuvaus. Nakyman voi jarjestdd hinnan
mukaan laskevaksi tai nousevaksi, paivamaaran tai paikkakunnan mukaan. Kun
tuotekuvaa klikkaa, avautuu ndkyma, joka nayttaa tuotteesta enimmillaan viisi kuvaa,
tuotekuvauksen, hinnan, tuotekategoriat ja ostoskori-napin. Mahdollisesti talla sivulla
voisi nakya myds myyjakohtaiset ehdot, kuten toimitustapavaihtoehdot, arvioitu
toimituspaivamaara, hyvaksytyt maksutavat ja palautusehdot. Liséksi siihen voisi liittda

myyjan "kayntikortin”, jossa on arviointikentta ja yhteydenottopainike.

Ostaja tutustuu tuotevalikoimaan ja kerdaa haluamansa tuotteet ostoskoriin. Ostajan ei
tarvitse kirjautua palveluun sisdan etukateen ostaakseen tuotteen. Ostoskori muistaa
evasteiden avulla ostoskoriin lisatyt tuotteet. Kirjautuneen kayttajan ostoskori sailyy
pidemp&aén muistissa kuin anonyymin vierailijan. Kassalle-painike vie nakymé&an, jossa
ostaja tayttdd osoitetiedot ja valitsee toimitustavan. Tarkista tilaus -painikkeella ostaja
siirtyy ensin tilauksen yhteenvetondkymaan, ja Laheta tilaus -painikkeella ostaja siirtyy

Paypalin kirjautumissivulle, jonka tunnuksilla ostaja maksaa tuotteet.

Myyja

Jos vierailija haluaa myydd omia tuotteitaan markkinapaikalla, hanen taytyy kirjautua
verkkosivulle. Talldin kayttoliittyméan ylapalkkiin tulee linkki, josta voi lisédtd tuotteen
myytavaksi. Myytavélle tuotteelle pitad maéaaritella nimi, kuvaus, hinta, yksildllinen
tunnistenumero ja useita tuotekategorioita, tulee valita, onko tuote toimitettava, ja voi
ladata kuvia. Kirjautunut kayttdja voi omassa tilindkymassd muokata omia
yhteystietoja, tarkastaa tilaukset ja omien myyntien yhteenvedon ja ndhda myydyt tai
myytavat tuotteet. Liséksi myyjad pystyy luomaan kaikille kayttgjille néakyvan julkisen
profiilisivun.  Profiilisivulla  ndkyy myyjan lataama kuvabanneri, lyhyt kuvaus,
yhteydenottopainike, paivamaara, jona myyja kirjautui palveluun, tahtiarvostelu ja tietoa

myyjan omista toimintatavoista.



3 Markkinapaikkajarjestelmat

3.1 Jarjestelman vaatimuskriteerit

Vertailen erilaisia markkinapaikan puolivalmiita ja valmiita ratkaisuja ja alustoja
ominaisuuksineen. Kriteereind toimivat hinta, muokattavuus, skaalautuvuus,
responsiivisuus, tietoturva, helppokayttdisyys ja sivuston toteuttamiseen vaadittava
vahainen ohjelmointiosaaminen. Vahaisella ohjelmointiosaamisella tarkoitan sivuston
rakentamista joko taysin ilman l&hdekoodiin koskemista tai pienien HTML- ja CSS-

muokkauksien avulla.

Hinnassa otan huomioon jarjestelméan kustannukset, tarvittavien lisdominaisuuksien ja
moduulien hankintakustannukset, mahdolliset lisdmaksut tarvittavista lisensseista ja
kustannukset liittyen jarjestelmdn skaalautuvuuteen kayttajien lisaantyessa.
Kustannuslaskelmavertailun teen vuoden aikajénteelle, jotta vertailtavuus eri
jarjestelmien osalta sailyy. Vertailtavuuden vuoksi muutin my6s dollarit euroiksi

valuuttamuuntimella.

Muokattavuudella tarkoitetaan sivuston toiminnollisuuksien ja ulkonadn raataléintia
omien toiveiden mukaiseksi. Tavoitteena on sivuston kayttajaystavallinen rakenne ja
yksildllinen ulkonakd, jolla se erottuu kilpailijoistaan. Raataloditavat ominaisuudet
mahdollistavat my6s sivuston kehittdmisen tulevaisuudessa, jolloin jatkossa
kayttajakokemusten perusteella syntyvat ideat uusista lisattavista toiminnollisuuksista

tai kayttoliittyman muutoksista voidaan toteuttaa.

Skaalautuvuus mahdollistaa tulevaisuudessa sivuston kayttdjamaaran ja myytavien
tuotteiden maaran kasvun rajoittamatta. Nyt koko suhteutetaan esimerkkisivuston
Muusikoiden.net kayttaja- ja tuotemaaraan eli enimmillaédn noin 6 000 tuotteeseen ja
160 000 kayttajdan. Sivusto keskittyy kotimaan markkinoille ilman kieli- ja
valuuttakddnnoksia, mutta naiden ominaisuuksien olisi hyva olla lisattavissa

jarjestelmaan tulevaisuudessa.

Responsiivisuus on oleellinen ominaisuus tavoitettavuuden takia. Suomalaisista jo 78
% kayttdd alypuhelinta, eikd sen kayttd ole aika- tai paikkasidonnaista (6.). Asiakkaan

kayttdessd mobiililaitetta vaaditaan sivuston kayttamaltd teemalta responsiivista


http://muusikoiden.net/

toteutusta. Responsiivinen teema skaalaa sivuston kaytettavan laitteen naytdn koon
mukaan. Useimmille markkinapaikka-alustoille on saatavilla valmiita responsiivisia

teemoja, ilmaisia ja maksullisia.

Verkkosivuston tietoturvaa yllapidetaan jarjestelman saanndllisella paivityksella ja
tiedostojen ja tietokantojen varmuuskopioinnilla. Ladattujen lisdosien méaara kannattaa
pitdéd minimissaan ja tarkistaa aina tekijan luotettavuus. Lisdksi SSL-palvelinvarmenne
varmistaa, ettd asiakkaiden osto- ja rekisterditymistapahtumissa antama tieto ei ole
ulkopuolisten luettavissa. SSL (Secure Sockets Layer) tarkoittaa kaytettdvaa http-
protokollaa, jolla suojataan asiakkaan ja verkkokaupan vélista tietoliikennettd. Sen
tunnistaa https-alkuisesta verkkosivuosoitteesta. Yllapitotehtavat ja salausjarjestelma
voidaan hoitaa itse, hankkia lisdpalveluina esimerkiksi palvelinmyyjalta tai joissain

tapauksissa ne voivat kuulua jarjestelméan pakettihintaan. (13.)

Helppokayttdinen kayttolittyma tekee asiakkaalle ostotapahtumasta miellyttavan
kokemuksen, jolloin sivustolle palataan uudestaan. Tuotteiden toimiva lajittelu ja

suodattaminen nopeuttavat tuotteiden hakua ostotilanteessa.

Helppokayttbiset hallintatyokalut helpottavat markkinapaikan yllapitajan ja myyjien
tehtavid. Tyokalujen avulla myyjat pystyvat seuraamaan tapahtumiaan ja toimittamaan
tilauksiaan tehokkaasti. Tilausten seurantaraportit mahdollistavat yllapitajalle sivuston
tapahtumien laaduntarkkailun ja myyjien silméalldpidon. Sujuva ja automatisoitu
maksuprosessi  jakaa tuotot yllapitdjan ja  myyjien kesken  sulavasti.

Hakukoneoptimointitydkalut parantavat sivuston nakymista verkossa.

3.2 Markkinapaikka-alustat

Varsinaisista markkinapaikkajarjestelmista oli yllattdvan vahan tietoa, joten tutkin ensin
suosituimpia tavallisia verkkokaupparatkaisuja, joista useimmat saa laajennettua
markkinapaikaksi lisdosan avulla. Alustojen markkinaosuudet vaihtelevat hieman
mittaustavasta ja otannasta riippuen. Kuvan 1 kaavio on rakennettu Builtwith.com-
sivuston maaliskuussa 2017 mitattujen lukujen mukaan, ja siind on otettu huomioon
maailmanlaajuisesti miljoonan suosituimman verkkokauppasivuston jarjestelmat. Kaksi

suosituinta ovat avoimen lahdekoodin ratkaisuja, WordPress-



siséllénhallintajarjestelman  WooCommerce-lisdosa ja  verkkokauppajarjestelma

Magento. Kolmantena tulee valmiskauppa Shopify.

m WooCommerce 22 %
m Magento 14 %
Shopify 7 %
m BigCommerce 4 %
= Volusion 3 %
Muut 50 %

Kuva 1. Maailman miljoonan suosituimman verkkokauppasivuston jarjestelméat Builtwith.com-
sivuston mukaan. Mukana myoés verkkokauppa-lisdosat. (14.)

3.3 Avoimen lahdekoodin alustat

limaiset avoimen lahdekoodin jarjestelmaalustat ovat suosittuja
verkkokaupparatkaisuja. Maaliskuussa 2017 mitattujen Builtwith.com-sivuston lukujen
mukaan ylivoimaisesti suosituin on Magento, sitten Prestashop ja OpenCart (kuva 2)
(15). Osaan naista jarjestelmistd markkinapaikan ominaisuudet saadaan luotua
markkinapaikka-lisdosan avulla. Lisdosat voivat olla jarjestelmasta riippuen joko
maksullisia tai ilmaisia, ja yksittdisen osan tarjoamat ominaisuudet voivat vaihdella
laidasta laitaan. Lisdosia voi joutua asentamaan lopulta jopa kymmenia tiettyja
ominaisuuksia tavoiteltaessa. Jos lisdosat ovat maksullisia, markkinapaikan

kokonaiskustannukset saattavat akisti nousta.


http://builtwith.com/

m Magento 44 %
B Prestashop 13 %
OpenCart 12 %
m OsCommerce 6 %
mZen Cart 6 %
Drupal Ubercart 5 %
E Drupal Commerce 5 %
B Muut 9 %

Kuva 2. Maailman miljoonan suosituimman verkkokauppasivuston yllapitdmiseen kéaytetyt
avoimen lahdekoodin jarjestelmat Builtwith.com-sivuston mukaan (15).

Avoimen lahdekoodin ratkaisut ovat useimmiten muokattavia ja kustannustehokkaita
hankintoja. Kokonaiskustannukset koostuvat palvelimen, tietoturvajarjestelmien ja
mahdollisesti maksullisten lisamoduulien hankinnoista. Jarjestelman asennus, yllapito,
paivitys, tietoturva ja varmuustiedostot ovat talldin omalla vastuulla. Nama ja
mahdollisesti tehtavat muokkaukset vaativat jonkin verran teknisia taitoja. Toisaalta
jarjestelmdn ominaisuuksien lisdaminen ladattavien valmiiden lisdosien avulla

mahdollistaa markkinapaikan rakentamisen vahaisellékin ohjelmointiosaamisella.

Halpuudesta huolimatta avoimen lahdekoodin jarjestelmét vastaavat erinomaisesti
kayttdjien tarpeeseen. Niiden ymparille on rakentunut laaja yhteiso, joka kehittaa
jarjestelmda ja sen lisdosia aktiivisesti. Tukiverkostoissa keskustellaan jatkuvasti
jarjestelman parannusehdotuksista, ja viat korjataan nopeasti. Liséksi sivustoilta saa

paljon neuvoja ja apua ongelmien ratkomiseen.

3.4 Yllapidetyt ratkaisut

Toinen vaihtoehto avoimen ldahdekoodin ratkaisun sijaan on kuukausi- tai
vuosimaksuun perustuva pakettina myytava valmiskauppa. Markkinapaikka on talléin
heti valmis  kayttdon myyjan  valmiiksi asentamana ja  yllapitamana.
Valmiskaupparatkaisujen kayttoliittymét ja toiminnot ovat yleensa pitkalle hiottuja ja
arkkitehtuuri turvallinen, mutta paketin hinta on usein suoraan verrannollinen

jarjestelman skaalautuvuuteen ja muokattavuuteen.
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Ominaisuudet ovat rajoitetut, ja usein hinta hypp&a useisiin tuhansiin euroihin
vuodessa, jos sivua halutaan raatéaloida halutunlaiseksi tai kayttajamaaradd kasvattaa.
Joihinkin saattaa olla maksullisia ulkonakdteemoja ja laajennusosia. Tekninen tuki
kuuluu kauppahintaan ja avustaa alkuun paasemisessa, joten jarjestelmat eivat vaadi
markkinapaikan perustajalta mink&anlaisia ohjelmointitaitoja. Painvastoin lahdekoodi

on usein vahintdan osaksi salattu.

3.5 Jarjestelmien vertailu

Seuraavassa yksitellen lapi kaytavat jarjestelméat on poimittu kuvien 1 ja 2 kaavioiden
perusteella ja sivustoilta, jotka listaavat parhaita markkinapaikka-alustoja. Ratkaisuilla
on yksilolliset ominaisuudet, ja vastaavasti aiha myds jokin  puute.
Markkinapaikkajarjestelmaa valitessa kannattaa valita se, joka vastaa parhaiten juuri

omia tarkeimpia vaatimuksia.

Shopify ja Multi Vendor Marketplace -liséosa

Shopify tarjoaa valmiin ja yllapidetyn, turvallisen valmiskaupparatkaisun. Shopifyn
halvin paketti maksaa 28 euroa kuukaudessa eli 340 euroa vuodessa. Useimmat
lisdosat ovat myds kuukausimaksulla, kuten tarvittava markkinapaikkalisdosa, joka
maksaa 45 euroa kuukaudessa, jopa 500 euroa vuodessa. (16.) Paketit eivat sisalla
rajoitteita tuotteiden maaran suhteen, mutta joidenkin ominaisuuksien suhteen kylla.
Esimerkiksi myyntiraportteja pystyy tekemé&an vasta kallimmilla paketeilla.
Verkkokauppasivun perushinnalla tulee domainiksi verkkokauppanimi.myshopify.com.
Jos haluaa oman domainin, se maksaa 12 euroa lisaa vuodessa. (17.) Shopify

veloittaa my6s noin kolmen prosentin provisiomaksun korttimaksuista (18).

Shopify on suunnattu pienille ja keskisuurille yrityksille, ja se on suhteellisen suosittu
kansainvélisesti perinteisen verkkokaupan alustana. Suosio perustuu sen hiottuihin
perusominaisuuksiin  ja maksullisiin, tyylikk&isiin teemoihin, joista responsiiviset
maksavat alkaen 140 euroa. (19.) Aiempi kokemus verkkokaupan toteutuksesta ei ole
valttamatonta, koska kayttdliittyma on erittdin  helppo oppia, ja aloittaessa

kayttbonottoavustin  ohjaa verkkokaupan asetusten maarittelemisessa. Vareja ja
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fontteja voi muokata helppokéayttoiselld editorilla. HTML- ja CSS-muokkauksia voi
tehda. (16; 17; 20.)

Yo!kart

Yo!Kart on myo6s valmiskauppa. Aloitteleville startup-yrityksille suunnattu huokein
versio maksaa ensimmaiseksi vuodeksi 235 euroa. Vuoden jalkeen pitda paivittaa
kalliimpiin, muokattavampiin versioihin. Kalliimpien versioiden lisenssit maksavat 1 000
tai 6 000 euroa, ja ne asennetaan omalle palvelimelle. Kaikki lisenssit sisaltavat
vuoden ajaksi teknisen tuen. Halvin paketti tulee oletusarvoisella ulkonaddélla ja
yksikielisenda. Sen muokattavuus rajoittuu valitettavasti sivuston véarien ja fonttien

valintaan. (21.)

YolKart sisaltdd kayttgjaystavallisen kayttolittyman ja hyvat admin- ja
myynninseurantatytkalut. Omasta mielestani yllapitondkyma on erittdin toimiva ja
hyvannakdinen (kuva 3). Jarjestelma on turvallinen, luotettava, responsiivinen ja hyvin
skaalautuva, eli halvinkaan versio ei sisélla rajoitteita kayttajien tai tuotteiden maaran

suhteen, mikd& on poikkeus tadmankaltaisissa ratkaisuissa. Kallimmat ratkaisut

asennetaan omalle palvelimelle, mista tulee lisékustannuksia, ja paivitykset maksavat
erikseen. (22; 23.)

[ Sy—
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Kuva 3. Yolkartin esittelyversion yllapitonakyma (24).
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Sharetribe

Sharetribe on kotimainen, Aalto-yliopiston opiskelijoiden kehittdma, avoimen
lahdekoodin markkinapaikkajérjestelméa (25). Se pohjautuu Ruby On Rails -web-
teknologiaan. Alun perin se on suunniteltu kuluttajien valiseen tuotteiden ja palvelujen
myyntiin, vaihtoon tai vuokraamiseen. Sen voi joko asentaa itse omalle palvelimelle
ilmaiseksi tai vuokrata yritykseltd valmiina pakettina (26). Pakettiratkaisut ovat
kayttagjamaaraltaan rajoitetut: sataan kirjautuneeseen kayttajaan asti se maksaa 900
euroa vuodessa, tuhat kayttajad salliva paketti maksaa 1 350 euroa. Pakettiratkaisut
sisaltavat teknisen tuen, ja niissa on rajoituksia myds muokattavuuden suhteen: vain
vareja ja kansikuvaa voi vaihtaa. Muokattuja CSS- ja Javascript-tiedostoja voi lisaté.
Sharetriben reilu kaytanté on, ettd yritys luovuttaa sivuston tiedostot tietokantoineen,

jos yllapidetyn sivuston haluaa siirtdéd omalle palvelimelle. (27.)

Pakettina ostettavaa Sharetribe-jarjestelmaa voi kokeilla 30 pdaivdd ilmaiseksi.
Kayttoliittyma on saatavissa taysin suomenkielisend, ja maksupalveluna toimii Paypal.
Markkinapaikan rakentaminen etenee hallitusti aloitusohjelistan mukaan (kuva 4).
Yllapitondkyma ja kayttolittym& on erittdin karsittu ja poikkeaa n&oéltdédn muista
verkkokauppajarjestelmien kayttoliittymistd. Omasta mielestani hallintapaneeli on liian
pelkistetty eikd vasemman reunan valikkoa ole jasennelty tarpeeksi selkeasti. Valmiita

ulkoasuteemoja tai ominaisuuksia laajentavia lisdosia ei Sharetribe-jarjestelmaélle ole

yllapitonakyma - Aloitusohjeet

Tervetuloa markkinapaikallesi
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saatavilla.

Kuva 4. Sharetribe-valmiskaupan yllapitondkyma.

Itse asennettuna jarjestelmé vaatii vahvoja teknisia taitoja, mutta lahdekoodi on
vapaasti muokattavissa. Tiedostomuutokset voivat vaikeuttaa jarjestelman paivitysta
jatkossa. Sharetriben etu on, ettd se on valmis markkinapaikkakokonaisuus, ilman
lukuisia lisdosien asennuksia. Lisaksi kotimaan markkinoille se on saatavilla valmiiksi
suomenkielisend. Huono puoli on se, ettei valmiita lisdosia ole saatavilla ja itse
asennettu versio ei sisdlla kaikkia pakettina myytdvan version ominaisuuksia kuten
esimerkiksi Paypal-maksupalvelua. Tama johtuu Paypalin rajoittamista oikeuksista.
Koska jarjestelmien lAhdekoodi on sama, Paypal on periaatteessa lisattavissa itse
tiedostoja ja tietokantaa muokkaamalla, mutta provisiomaksujen suorittaminen myyjille
ei ole mahdollista. (28.) My0s jarjestelman asennus omalle palvelimelle vaikuttaa
monimutkaiselta prosessilta verrattuna esimerkiksi Drupaliin. Sharetribe- ja Ruby On
Rails -yhteisdjen sivuilla on joitakin ohjeita, mutta tukiverkosto ei ole yhtad suuri kuin

Magentolla, Drupalilla tai WordPressilla. (26; 28.)

Magento ja Marketplace-moduuli

Avoimen lahdekoodin Magento on ilmainen, mutta Magenton Marketplace-lisdosa
maksaa 330 euroa. Magento vaatii myds usein hyvaa suorituskykyd palvelimelta.
Monen mielestd Magento on johtava jarjestelma verkkokaupan alalla, ja silla voi
toteuttaa suuriakin verkkokauppakokonaisuuksia. Avoimen lahdekoodin jarjestelmana
se on alkujaan suoraan suunniteltu verkkokauppa-alustaksi, kun monet muut vastaavat
ovat  etupdadssa  sisdllonhallintajarjestelmia,  jotka  ovat laajennettavissa
verkkokaupparatkaisuiksi. Magentolle on myds saatavilla ilmaisen version lisaksi
maksullinen Enterprise Business —lisenssi, jossa on edistyneemmaét ominaisuudet ja se

on tarkoitettu suuremmille, esimerkiksi usean domainin, sivustoille. (29; 30.)

Jarjestelma on skaalattava, turvallinen ja taysin raataloitavissa. Arkkitehtuuri on
joustava. Lisaksi Magentolla on suuri kehittdjayhteisd ja monipuolinen valikoima
lisimoduuleja. Osa niistd tosin on maksullisia, joten kokonaiskustannukset voivat
nopeasti kasvaa. Tyylikkaita ja ilmaisia responsiiivisia teemoja on myds saatavilla.

Jarjestelman muokkaus vaatii hyvid backend-teknisid taitoja ja syventymista
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lahdekoodiin. (30; 31.) Magenton markkinapaikan yllapitondkyma vaikuttaa mielestani
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toimivalta ja kattavalta kokonaisuudelta (kuva 5).

Kuva 5. Magenton markkinapaikka-lisdosan esittelyversion yllapitonakyma (32).

Prestashop

Prestashop on uudehko ilmainen avoimen lahdekoodin verkkokauppa-alusta. Yhteis6
on edelleen melko pieni, mika nakyy muun muassa lisdosien maarassa. Niistd suurin
osa on myos maksullisia. Advanced Marketplace -laajennus siséaltaa
markkinapaikkaominaisuudet, ja se maksaa 280 euroa kertamaksuna. Lis&osan
hintaan kuuluu kolmen kuukauden tuki. Vain oletusarvoinen teema on ilmainen,
maksullisia responsiivisia teemoja on tarjolla yli tuhat. Kayttoliittyma on
helppokayttdinen, ja ominaisuudet kattavat perusvaatimukset (kuva 6). Prestashop on

helppo ja nopea ottaa kayttoon ja toimiva kokonaisuus jo oletusasetuksilla. (29; 33.)
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Kuva 6. Prestashopin markkinapaikka-lisdosan esittelyversion yllapitonakyma (34).

CS-Cart ja Multi-Vendor-lisdosa

CS-Cart on ilmainen avoimen lahdekoodin verkkokauppa-alusta. limaisen jarjestelméan
ominaisuudet ovat hyvin rajoitetut, joten jarjestelmaan joutuu ostamaan lisdosia. Multi-
Vendor-laajennus sisaltda laajat markkinapaikkaominaisuudet, ja sen lisenssi maksaa
1 360 euroa kertamaksuna. Lisenssimaksuun sisaltyy paivitykset vuoden ajan ja
kolmen kuukauden tekninen tuki. Ratkaisu sisaltda valmiiksi hyvat markkinointi- ja muut
markkinapaikkaominaisuudet, ehk& kattavimmat tassa luettelemistani ratkaisuista.
Jarjestelméavaatimukset ja asennusprosessi ovat samat kuin Drupal- ja WordPress-

jarjestelmissa. (35.)

Ulkonaddltadn CS-Cart on huomattavan helposti muokattavissa, silla hallintavalikko
sisaltaa editointityokalut, joten kooditiedostoihin ei tarvitse valttdmattd koskea. Muun
muassa siséltélohkot voi asetella halutun mukaisesti. Jarjestelmalle on myés saatavilla
paljon ilmaisia ulkondkoteemoja, joista valita. CS-Cart ei mahdollista ladattavien
tuotteiden myyntia. (35.) Kaupan kayttoliittyma (kuva 7) ja yllapitondkyma (kuva 8) ovat
selkeét ja miellyttavat omaa silméaani. Ensimmainen muistuttaa erehdyttavasti Ebayn

etusivua.
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Kuva 7. CS-Cart verkkokaupan kayttoliittyma (36).
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Kuva 8. CS-Cartin esittelyversion yllapitonakyma (37).

WordPress ja maksulliset erikoisteemat ja lisdosat

Avoimen lahdekoodin sisallénhallintajarjestelma WordPressiin pystyy myds lisédmaan
verkkokaupan markkinapaikkaominaisuuksin. Tdméa on looginen valinta silloin, kun on

jo olemassa oleva WordPress-sivusto, jota halutaan laajentaa, tai jarjestelma on
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ennestadn tuttu. WordPressin  suosiota verkkokauppa-alustana selittad sen
helppokayttoisyys, ja se on maailman eniten kaytetty siséallénhallintajarjestelma,
esimerkiksi blogialustana. WordPressiin on my6s saatavilla lukuisia ilmaisia lisdosia ja

teemoja.

Markkinapaikan rakentamiseen vaaditut WordPress ja maksullinen Marketify-teema
alkaen 46 euroa (38), markkinapaikkaominaisuudet sisédltava Easy Digital Downloads
Marketplace Bundle 470 euroa ja Simple Shipping -toimitustietomoduuli 27 euroa,
maksavat yhteensd 542 euroa kertamaksuna. Easy Digital Downloads Marketplace
Bundle -lisdosakokoelma on alun perin suunniteltu ladattavien tuotteiden
markkinapaikka-alustaksi, joten se on periaatteessa ensisijaisesti ladattavien tuotteiden
myyntiin kaytettdva markkinapaikka ja toimitusmoduuli on héatératkaisu pakollisille
pienen tavaran postituksille kuten DVD-levyille. Kayttoliittyma nayttaa todella
helppokayttdiseltd ja selkeélta, etenkin jos on kokemusta WordPress-jarjestelman

kaytosta. Avoin lahdekoodi sallii muokkaukset omien teknisten taitojen rajoissa. (39.)

Toinen esimerkki WordPress-alustalle on ilmainen avoimen I&hdekoodin
verkkokauppamoduuli WooCommerce ja sen oma laajennusosa WC Vendors Pro, joka
maksaa 140 euroa. Lisaksi tarvitaan mahdollisesti WooCommercen maksullinen
teema. WooCommercen ominaisuudet sellaisenaan ovat tahallisesti puutteelliset, silla
maksullisilla lisdosilla oletetaan paikattavan tarvittavia toimintoja. Lopulliset
kokonaiskustannukset voivat olla tdman vuoksi arvaamattomat. WooCommercen
vahvuus on ominaisuuksien laajennettavuus WordPressin lukemattomilla liséosilla.
Koska jokaisessa lisdosassa on usein oma asetushallinta, niiden maaritteleminen voi
monimutkaistua. WooCommercen kayttéonottoavustin ohjaa verkkokaupan asetusten
madrittelemisessa. Kayttoliittyma ei nayta yhta selkealtd ja sulavalta kuin Marketify-
teeman, mutta lahtokohtaisesti WordPressin kayttoliittyma on helppokayttdinen. (29;
40; 41; 42.)

Drupal ja markkinapaikka-lisdosat

Avoimen lahdekoodin  sisallonhallintajarjestelma  Drupal  verkkokauppa- ja
markkinapaikka-lisdosineen eli moduuleineen on kaikkinensa ilmainen. Hyvid puolia
Drupalissa ovat halpuus, joustavuus ja laajennettavuus  monipuolisen
moduulivalikoiman avulla. Drupalilla on suuri kansainvalinen kehittajayhteisé, jonka

drupal.org-osoitteessa oleva portaali sisaltda jarjestelméan dokumentoinnin, ohjeita,
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paljon tutoriaalivideoita, valmiita teemoja ja lisdosia. Valmiit lis@moduulit mahdollistavat
haluttujen ominaisuuksien lisdamisen markkinapaikkaan ilman ohjelmointiosaamista.
Lahdekoodi on my6s vapaasti muokattavissa omien teknisten taitojen rajoissa.
Jarjestelmé& asennetaan omalle palvelimelle, ja yllapidon kayttoliittyma on pelkistetty ja
hyvin taynna tavaraa, mutta pienen tutustumisen jalkeen Admin menu -moduulin

lisddman avautuvan ylavalikon alta paikantaa nopeasti etsimansa (kuva 9). (1; 43.)
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Kuva 9. Drupalin yllapitondkyma.

3.6 Jarjestelmien vertailu

Parhaan markkinapaikka-alustan l6ytdmiseksi kokosin alustojen huonot ja hyvét puolet
taulukkoon. Taulukossa arvioin kunkin jarjestelméan ominaisuudet hyva(+)/ huono(-)/
keskiverto(0) -asteikolla kriteereind kaytettyjen vaatimusten perusteella. Taulukossa
pluspisteet on korostettu vihreédlld ja miinuspisteet punaisella varilla. Viimeisessa
sarakkeessa nakyvat yhteenlasketut plus- ja miinuspisteet on korostettu sinisella

varilla.
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Taulukko 1.  Markkinapaikka-alustojen vertailu pistetaulukon avulla.

Jarjestelma Hinta | Muokatta | Skaalautu | Respon | Helppok | Tietot | Ohjelm | Kokon
vuus vuus siivisuus | ayttéisyy |urva | ointitaid | aispist
S ot eet
Shopify - - + & i + + 3
Yo!kart - - + &+ %+ 4+ + 3
Sharetribe
(paketti) ) - - T + + + 1
Sharetribe + 0 + + + 0 - 3
Magento - £ + £ 0 + - 2
CS-Cart = + + + + 0 + 4
Prestashop - + + + + 0 0 3
WordPress+
Marketify i * 0 * * 0 0 2
WordPress+
WooCommerce | * 0 * * 0 0 2
Drupal + + + + + 0 0 5

Hyvien ja huonojen puolien pisteytyksessa kaksi parhaiten menestynytta jarjestelmaa
ovat CS-Cart ja Drupal. Asiakkaan kanssa péaatettiin CS-Cartin markkinapaikka-
moduulin lisenssin olevan liian kallis testiversioon. Siihen ei mydskaan ole saatavissa
samaan hintaan péivitystd, joten jossain vaiheessa tietoturva karsii. Usean myyjan
markkinapaikan testiversion alustaksi valittin Drupal ja selvitettin, onko

markkinapaikka mahdollista rakentaa ilmaiseksi.

Alustan valintaan vaikutti my6s se, ettd verrattaessa muihin jarjestelmiin Drupal on
taysin raataloitavissd muokattavine, lukuisine teemoineen ja moduulivalikoimineen.
Verkossa on paljon neuvoja ja erityisesti tutoriaalivideoita. Muun muassa Youtubessa
on lukuisia hyvia tutoriaaleja eri moduulien kaytdstd. Drupalin kehitys on aktiivista,

joten ominaisuuksia parannellaan ja pdaivitetaan tulevaisuudessa.

Myo6s aikaisempi vaikkakin vahainen kokemukseni Drupal-jarjestelmasta ja kiinnostus
ja halu oppia lisda vaikuttivat valintaan. Ennen markkinapaikan testiversion varsinaisen
rakentamisen aloittamista testaan Drupalin verkkokauppamoduuleita ja tutustun naiden
markkinapaikka-lisamoduulien ominaisuuksiin, asetuksiin ja muihin saatavilla oleviin

laajennusosiin.
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3.7 Drupal ja lisdosat

Drupalin verkkokaupan rakentamiseen on kaksi moduulivaihtoehtoa: Commerce ja
Ubercart (44). Ne ovat kokoelmia erilaisia tarpeellisia moduuleja perinteisen
verkkokaupan rakentamiseen. Molempien konfigurointin on Youtubessa hyvia
videosarjoja esimerkiksi kanavilta Web Development Tutorials, Code Karate ja Jason

Onestop.

Lisadksi Ubercart- ja Commerce-moduuleihin tarvitaan markkinapaikkalaajennus.
Molempiin on saatavilla oma Marketplace-lisimoduulinsa. Tosin molemmat
markkinapaikka-moduulit ovat epavakaita versioita, aktiivisen kehitys- ja testaustyon
alla olevia projekteja. Rakennusvaiheessa saattaa ilmetd ongelmia, ja jarjestelmien

tietoturva on kyseenalainen. (45; 46.)

Ubercartin kerrotaan olevan yksinkertaisempi hallita ja aloittelijalle helpompi oppia kuin
Commerce-moduulin. Se siséltaa valmiita oletusasetuksia ja on pienelld saatamisella
heti valmis. Toisaalta Ubercart on rakennettu vanhemmalla arkkitehtuurilla, alun perin
Drupal 6 -alustalle, joten se ei toimi saumattomasti kaikkien uudempien moduulien
kanssa. Liséksi sen osin valmiit ratkaisut voivat olla vaikeat tai jopa mahdottomat
muokata. (47.)

Commerce on uudempi, paranneltu verkkokauppamoduuli Ubercartin ominaisuuksien
pohjalta. Se on rakennettu Drupal 7 —versiolle, ja arkkitehtuuri perustuu entiteeteille.
Muun muassa Rules- ja Views-moduulit toimivat samoin, ja siksi Commerce toimii
saumattomasti niiden kanssa tarjoten valtavasti enemman mahdollisuuksia kuin
Ubercart. Commerce muistuttaa toiminnaltaan sovelluskehystda, eli se tarjoaa valmiita
olennaisia rakenneosia, mutta ei tee valmiita oletusasetuksia. (48.) Commerce on siis
Ubercartia monipuolisempi ja joustavampi kokonaisuus, taysin raataloitavissa ja nain
ollen vaikeampi myos kasittdd kokonaisuudessaan. (47.) Sen asetusten
madritteleminen vaatii enemman tyota kuin Ubercartin. Commercea on kommentoitu
my6ds helposti vioittuvaksi, mutta koska moduuleja kehitetddn ja parannellaan
jatkuvasti, tama ei valttaméattd pade saatavilla olevaan versioon 7.x-1.13, joka on
luokiteltu kuitenkin luotettavaksi ja stabiiliksi asennukseksi. (47; 49.)

Commerce Kickstart on paketti, jota suositellaan Commerce-moduuliin tutustuvalle

kayttajalle, ja se sisaltaa kaikkiaan jopa 110 moduulia, mukaan lukien Commercen
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sisdltamat moduulit. Paketti sisaltdd myos itse Drupalin, joten se asennetaan kuin
Drupal. Se ei kuitenkaan siséalla eika sille ole yhteensopivaa usean myyjan hallinnan
mahdollistavaa markkinapaikka-laajennusta. Mutta Kickstart-asennuspaketin sisaltamat
valmiit  verkkokauppa-asetukset voivat auttaa ymmartdmadn Commercen

ominaisuuksia. (44; 50.)

Valitessa Ubercartin ja Commercen valilta kannattaa vertailla kummallekin
jarjestelmdlle saatavissa olevia lisimoduuleja. Niissa on eroavaisuuksia, joten
kannattaa valita niistd se, jonka lisimoduulit vastaavat paremmin juuri rakennettavan

sivuston tarpeeseen. (44.)

3.8 Drupal ja lisdosien testaus

Kokeilin Drupal-alustalle asennettuna Ubercart Marketplace ja Commerce Marketplace
-toteutuksia. Testasin myods Commerce Kickstart -paketin, koska se auttoi

ymmartdmaan Commerce-moduulin ominaisuuksia ja maarityksia.

Kehitystyo tehtiin paikallisella XAMPP-ohjelmalla, johon siséltyvat kaikki Drupalin
pyorittdmiseen tarvittavat ohjelmistot. Ne mahdollistavat muun muassa MySQL-

tietokannan luomisen ja sivuston muokkaamisen omalla selaimella.

Drupalin liséosien latauslinkit sijaitsevat osoitteessa drupal.org/project/moduulin_nimi.
Tavallisen kayttgjan tulisi kayttdd moduulin suositeltua, vakaata asennusversiota. Se
takaa sivuston toimivuuden ja tietoturvan. Lisdmoduulit ladattiin palvelimelle kansioon

"sites/all/modules/”.

3.9 Commerce- ja Commerce Marketplace -moduulien testaus

Verkkokauppamoduuli Commercen lataaminen ja konfigurointi sujui ongelmitta.
Seurasin Youtubesta Commerce-opetusvideoita Web Development Tutorials -nimiselta
kanavalta (48). Koin Commercen kayttdman rakenteen loogiseksi. Vaikkakin pelkan
tuotevalikoiman luominen on monimutkainen tapahtumaketju, prosessi tuntui sujuvalta
ja lopputulos miellytti. Commerce-moduuli ei siséalla itsessdaan esimerkiksi Paypal- tai

toimitustapamoduuleja, mutta ne ovat helposti asennettavissa lisamoduuleina. Nain


http://drupal.org/project/moduulin

22

Commerce tarjoaa enemman raataldintivaihtoehtoja eika myoskdan sisalla

oletusarvoisesti yhta paljon ylimaaraisid moduuleja kuin Ubercart.

Commerce Marketplace -moduulia ladatessa sisdllonhallintajarjestelma antoi
vikailmoituksen ja sivusto kaatui. Yritin kahteen otteeseen asentaa Commerce
Marketplace -moduulia sen vaatimien muutaman muun moduulin ohella, mutta

Marketplacen sisaltamien moduulien kayttéonotto keskeytyi aina vikatilaan.

Testasin my6s mielenkiinnosta Commerce Kickstart -asennusta. Se vaikuttikin erittain
lupaavalta verkkokauppa-alustana, mutta Commerce Marketplace -moduuli ei
kuitenkaan toimi sen kanssa. Kickstart-asennus nayttaa ja toimii kuin heti valmis
perinteinen verkkokauppa, ja siitd olisi helppo raataléida omannakéinen versio.

Commerce-tutoriaalien katsomisen jalkeen se naytti erittdin selkeélta toiminnoiltaan.

3.10 Ubercart- ja Ubercart Marketplace -moduulien testaus

Ubercartin ja Ubercart Marketplace -lisamoduulin asennukset sujuivat ongelmitta.
Ubercart Marketplace -moduulista oli saatavilla heikosti tietoa, vain moduulin
lataussivun dokumentointi (51). Onneksi markkinapaikka-moduulin lisddmia asetuksia
oli vahan verrattuna Ubercart-moduuliin. Asetukset koskivat myyja-profiilin
kayttajaoikeuksien méaarittelyja, myyjan ja yllapitajan Paypal-tilien sdhkdpostiosoitteita
ja markkinapaikassa kaytettyjen siséltbtyyppien ja kiintedn toimitusmaksun valintaa.
Paypal mass payment -moduuli vaatii myyjaltd Paypal-tilin séhkdpostiosoitteen. Talldin
yllapitdja voi toimittaa kaikkien myyjien tilille myyntitulo-osuuden napin painalluksella
sivulla admin/store/reports/seller/custom. Ubercart-moduulien asennukset onnistuivat

sujuvasti.

4 Markkinapaikkasivuston testiversion toteutus

4.1 Ubercartin sisaltamat moduulit

Lahdin toteuttamaan markkinapaikan testiversiota Drupal Ubercart Marketplace -
alustalta. Ubercart sisdltdéa paljon moduuleja, ja niissd on paljon konfiguroitavaa.

Pakollisten ydinmoduulien asetetut oletusarvot on hyva kayda lapi ja muuttaa
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verkkokaupan tarpeiden mukaan. Useimmat asetuksista koskevat verkkokaupan ja
yllapitgjan yhteystietoja ja kaytettavia mittayksikoitd. Kaikkien asetusten l&pikdyminen
oli hiukan monimutkaista ja erittdin pitkveteista, mutta tutoriaalien perassa kaikki oli
selkedd tehdd. Ubercart tarjoaa omat tutoriaalivideot toimivan verkkokaupan

konfigurointiin. (52.) Kaikkien moduulien asetuksia en kay tassa insindoritydssa |api.

Ubercart vaatii toimiakseen seuraavat moduulit: Rules, Views, Ctools, Entity API ja
Entity tokens. Ubercart-moduulin siséltamat pakolliset ydinmoduulit ovat Cart, Order,
Product ja Store. Naiden liséksi on valinnaisia moduuleja kuten Catalog, File download,
Payment, Product attributes, Reports, Roles, Shipping, Shipping quotes, Tax report,
Taxes, Cart links, Google analytics for ubercart, Product kit, Stock, Ubercart ajax
administration, Flat rate, US postal service, UPS, Weight quote ja muun muassa

Paypal-maksutapamoduuli.

Marketplace-moduuli sisaltdd melko lailla samat ydinmoduulit, lisana Paypal mass
payment, joka mahdollistaa provisiomaksujen oton myyjiltd. Lisamoduuleina ovat

Marketplace, Orders, Product tools, Products, Reports.

4.2 Muut ladatut lisa@moduulit

Yllapidettdessd omaa verkkokauppaa tietoturva on tarkea. Siihen kuuluvat jarjestelman
sdannolliset paivitykset ja tiedostojen ja tietokantojen varmuuskopiointi. Drupalin
Secure Pages- ja Secure Pages Hijack Prevention -moduulit ja lisdksi SSL-
palvelinvarmenne, jonka voi hankkia useimmilta palvelintarjoajilta suunnilleen 100
eurolla vuodessa, varmistavat, ettd asiakkaiden osto- ja rekisterditymistapahtumissa
antama tieto ei ole ulkopuolisten luettavissa. (13.) Suomessa rekisteroityihin yrityksiin
patee myos henkilttietolaki. Lain mukaan muun muassa asiakasrekisteriin ei saa

kerata muita tietoja, kuin mitd kaupankaynti vaatii. (53.)

Lisdksi markkinapaikkasivustolle ladattiin lukuisia muita hyddyllisiA moduuleja.
Hakukoneiden indeksointia parantamaan ladattiin Meta Tags-, XML Sitemap- ja Google
Analytics -tyokalut. Pathauto- ja Redirect-moduulit mahdollistavat polkujen rakenteen
muokkaamisen ja siistimisen ja parantavat nain kaytettavyytta ja hakukonenakyvyytta.
Google Analytics -moduuli helpottaa kavijaseurantakoodin ja tunnisteiden lisdamista

sivuston lahdekoodiin.
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Myos Colorbox lightbox -lisdosa parantaa kaytettavyytta. Yksittaista kuvaa klikkaamalla
kuva avautuu suurempana eri ikkunassa auki olevan sivun paalla. Gallery formatter
-lisdosa lisdad sivuille yksinkertaisen kuvagallerian. Useat tuotekuvat jarjestyvét

tyylikkaaksi gallerialohkoksi, jossa kuvia voi selata nuolipainikkeiden avulla.

Facet Api -moduuli mahdollistaa haun rajaamisen fasettien eli ostajan valitsemien
tuoteméaaritteiden  perusteella (54). Fasettilohkot lisdtddn Views-nakymaan.
Rakennettavalla sivulla ne lisatddn etusivun tuotelistaukseen. Profile2-moduuli
mahdollistaa  haluttujen tietokenttien, kuten kuvabannerin, kuvauksen ja
yhteydenottopainikkeen, lisddmisen kirjautuneen kayttdjan sivundakymaan. (55.)
Profiilisivun lisatyt tietokentat nakyvat kaikille kayttdjille ja tarjoavat olennaista tietoa
myyjastd. Tuotesivu sisaltda tuotteen myyjan profiilisivulle linkin. Privatesmg-moduulin

avulla myyjan profiilisivulle lisatédan ’lahetd myyjalle viesti’ -yhteydenottopainike.

Voting Api- ja Fivestar rating -moduulit mahdollistavat viisi téhtea sisaltavan tietokentan
lisddmisen myyjan profiilisivundkymaan. Sen avulla ostaja voi arvostella myyjan

laadukkaan palvelun yllapitdmiseksi. (56.)

Masquarade-moduuli ladataan helpottamaan sivuston kehitysty6ta. Se mahdollistaa
kehitysvaiheessa nopean sisddn- ja uloskirjautumisen eri rooleissa, jotta kehittdja

paasee tarkastamaan sivuston toimivuutta ja ulkonakda. (57.)

4.3 Sisaltotyypit

Drupalin kaikki siséltd luodaan tiettyjen siséltotyyppien alle. Sisaltétyyppi méérittelee,
mit& tietokenttia kyseinen sisaltd pitaa sisalladn, esimerkiksi otsikko, kuva ja leipateksti.
Drupal sisaltda valmiiksi sisaltotyypit artikkeli ja perussivu. Taméan liséksi Ubercart-
moduuli sisaltdd verkkokaupan tuotteiden oletusarvoiset sisaltotyypit, tuote ja
tuotetyyppi. Sisaltotyyppeja voi myos luoda itse, ja esimerkiksi etusivun kuvakaruselli
on koostettu useasta yhden kuvan elementistd, joista jokainen on luotu saman, tietyn,
sisaltotyypin alle. Saman sisaltétyypin alle luotu siséltd voidaan koostaa Views-
moduulin kautta nakymaksi, josta voidaan luoda erillinen sivu tai lohko halutun sivun

sisalle.
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4.4 Tuotekuvasto

Ubercart luo automaattisesti ja oletusarvoisesti Catalog-nimisen sanaston
tuotetermeineen ja tuotekuvastosivun, joka luetteloi kaikki valmiin tuote-sisaltotyypin
alle luodut tuotteet. Catalog-luettelon ongelma on, ettd myods vastaavasti Drupalin
ydinmoduuleihin  kuuluva, sanastot luova Taxonomy-moduuli luo siséltdluettelot
termeittédin. Nama tuotekuvastosivut siséltavat suunnilleen samat asiat, vahan eri

nakymilla ja eri url-poluissa. Tama voi hammentaa kayttajaa selattaessa sivustoa. (58.)

Toinen vaihtoehto on poistaa kaytostd Catalog-moduuli ja kayttaa pelkastaan
Taxonomy-moduulia tuotteiden luomisessa. Ensin luodaan sanasto esimerkiksi nimelta
Tuoteryhma ja sen alle tuotekategoria termit. Seuraavaksi luodaan uusi sisaltétyyppi,
jonka nakymaan lisataan term referance -field eli tietokenttd, jonka arvoksi valitaan
edella luotu sanasto (kuva 10). Taman jalkeen voidaan luoda sisaltétyypin alle tuote ja
valita sanastosta tatd tuotetta kuvaavat kategoriatermit. Views-moduulin avulla voi
siséllostd muodostaa ndkyman kategorioittain, samanlaisen kuin Catalog-moduulin
tuoteluettelosivu (kuva 11). Rakennetulla sivustolla kaytettiin jalkimmaista Taxonomy-

moduulin mahdollistamaa tuotelajittelua. (58.)
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Kuva 10. Itse luodun Tuote-siséltétyypin tietokentat.

Kuva 11. Views-tytkalu, jolla tuotteet koottiin tuoteluetteloksi.
4.5 Tuotemaadritteet ja -luokat

Tuotteille on myds mahdollista lisata attribuutteja eli maaritteité ja luokkia. Attribuutin
voi lisatéd tuotteeseen, ja se on esimerkiksi vari, jolla on vaihtoehtoina musta, punainen
ja keltainen. Luokka lisataan tuotetyyppiin, ja se on esimerkiksi tuotekategoria nimelta
housut, jolle on lisétty tietokentat vyotaronymparys ja lahkeenpituus. (58.) Luokille voi

maarittaa myos eri provisiomaksut perittaviksi (45).



27

4.6 Maksu- ja toimitustavat

Markkinapaikan ainoa toimitustapa on kiintea, flat rate -toimitusmaksu.
Markkinapaikka-moduulin kanssa eivat toimi Ubercart-moduulin siséltdméat muut
toimitustavat. Flat rate -maksuun voi asettaa ehtoja, esimerkiksi, jos ostokset ylittavat
tietyn summan, toimitus on ilmainen. Markkinapaikan toimitustavaksi valitaan mp-
guote, jolle maaritelldadn Iluodun flat rate -toimitustavan id-numero osoitteessa

admin/store/settings/quotes/methods/mp-quote. (51.)

Maksuprosessi tapahtuu Paypal-tilin kautta, mikd mahdollistaa my6s luottokortti- ja
pankkikorttimaksut. Paypal tarjoaa testaukseen sandbox-version, ja nailla
testitunnuksilla pystyy ndkemaan ja testaaman koko maksuprosessin toimivuuden.
Paypalin kautta tehtava laskutus on myos turvallista, eika verkkokaupan yllapitajan
tarvitse huolehtia rahansiirtoon liittyvasta tietoturvasta. Paypal auttaa myts maksun
takaisin perinnassa esimerkiksi viallisen tuotteen toimitustapauksissa. (59.) Lisaksi
Paypal mass payment -moduuli tekee mahdolliseksi yllapitdjalle suorittaa myyjille
maksettavat osuudet myyntituotoista suoraan markkinapaikan kayttéliittymasta, yhdella

napin painalluksella. (51.)

4.7 Raportointitydkalut

Raportointitydkaluilla voi luoda raportteja tuotteista, myynneista, veroista, tilauksista ja
asiakkaista. Niiden avulla saa tietoon esimerkiksi yksittdisen tuotteen menekin tai

tilauksen kasittelyvaiheen. Kaikki raportit on mahdollista tulostaa tekstitiedostona.

4.8 Teeman muokkaus

Drupal-sivuston ulkondk6a kutsutaan teemaksi. Teeman voi luoda alusta alkaen itse tai
helpommalla paasee muokkaamalla valmista, jo olemassa olevaa teemaa ja tekemalla
sille aliteeman. Valmiita Drupal-teemoja VOI ladata osoitteesta
https://www.drupal.org/project/project_theme. Muokattavaa teemaa valitessa kannattaa
ottaa huomioon sivuston toiminnollisuuksien ja ulkondon halutut ominaisuudet. Tassa
tapauksessa hakusanoiksi sopivat esimerkiksi verkkokauppa ja responsiivisuus. Myods

Ubercartille on olemassa omia teemoja.
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Aliteeman luonti

Markkinapaikkasivuston teemaksi valitsin Bootstrap3-teeman. Bootstrap on tuttu ja
mieluinen tyokalu itselleni. Sen valmiit tyylim&aritykset nopeuttavat responsiivisen
teeman luomista ja siséllon jarjestelyd (kuva 12). Aliteeman luominen vaihtelee
paateeman mukaan, ja Bootstrap-aliteeman ohjeet sijaitsevat ladatun teemakansion
sisélla readme.md-tiedostossa kansiossa bootstrap/docs/subtheme. Bootstrap tarjoaa
kolme starterkit-pakettia aliteeman luomiseen: CDN, Less ja Sass. Nama paketit

sijaitsevat starterkit-kansiossa.

kategoria lista

Tuoteryhma

Merkki

Seller

Kuva 12. Bootstrap-teema otettuna kayttoon ennen CSS-muokkauksia, etusivunakyma.

Valitsin CDN-paketin, joka ladataan sites/all/themes-kansioon. CDN-kansio nimetaan
uudelleen oman teeman nimiseksi. Kansiossa oleva tiedosto cdn.starterkit nimetaan
my6s uudelleen oman teeman nimiseksi, esimerkiksi omateema.info. Info-tiedostoon
muutetaan oman teeman tiedot kohtiin nimi ja kuvaus. Drupal core -version alle
lisdtdan merkintd base theme = paateeman nimi (koodiesimerkki 1). Luotu aliteema

valitaan oletukseksi Drupal sivuston admin/appearance-sivulla.
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/*
name = My Subt hene
descrigion Thsisasubthene o theme Bartik.

coe=7Xx
basetheme = bartik
*f

Koodiesimerkki 1. Aliteeman luominen ja .info-tiedoston muokkaaminen (60).

Aliteeman tyylitiedostojen muokkaus

Aliteeman CSS-kansion styles.css-tiedostoon kirjoitetaan halutut CSS-muutokset, jotka
ylikirjoittavat alkuperdisen teeman tyylitiedostot (60). Ennen kuin tyylitiedoston
muutokset nékyvét sivustolla, sivuston valimuisti pitdd tyhjentdd admin-valikon

kotikuvakkeen alta, flush all caches. (61.)

Bootstrap-teema helpottaa sivuston ulkondén muokkausta valmiiksi maaritetyilla,
responsiivisilla  tyyliluokilla. ~ Esimerkiksi  Bootstrapin  container-fluid-luokkatyyli
mahdollistaa etusivun karusellin koko nayton levyiset kuvat (kuva 13). Kuvien paalle
tulevat kuvatekstit ja linkit asettuvat paikoilleen valmiin carousel-caption-luokkatyylin

avulla.

Kuva 13. Responsiivinen Bootstrap-aliteema muokattuna, etusivunakyma.
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Aliteeman rakenteen muokkaus

Sivuston rakenteellinen muokkaus eli uusien alueiden luominen teemaan tehdaan
muokkaamalla aliteeman info-tiedoston regions-listausta ja sivupohjan template-
tiedostoa. Info-tiedostoon lisatdan uusi alue nimeltd ’featured’ lisaamalla merkinta
regions [featured] = 'Featured’. Alkuperdisen teeman page.tpl.php-tiedosto kopioidaan
aliteeman kansioon ja tiedostoon lisatédn uusi lohko sijoittamalla koodiesimerkki 2

haluttuun kohtaan, esimerkiksi heti header-alueen alle.

<?php if ($page['fea ured]): ?>
<dvid="fea ured" dass%’fea ured"'>
<?php print render($page['fea ured]); 7>
Jdv><d--/feauwed-->
<?php endf; ?>

Koodiesimerkki 2. Uuden alueen lisdaminen aliteeman template-tiedostoon (62).

4.9 Toteutusvaiheen ongelmia

Marketplace-moduulin konfigurointin on verkossa vain vahan ohjeita. Esimerkiksi
myyjille annettavia tarvittavia kayttdoikeuksia maarittaessa taytyy olla huolellinen.
Moduulin  dokumentointiohjeissa  kehotetaan  myyja-roolille antamaan  kaikki
Marketplace-moduuliin liittyvat oikeudet ja oikeudet, jotka mahdollistavat oman tuotteen

kasittelyn. Tarvittavien oikeuksien maaritteleminen vaati paljon kokeilua. (45.)

Marketplace-moduuli ei mydskaan toimi kaikkien Ubercartin siséltamien moduulien
kanssa. Esimerkiksi toimitustavoista toimii vain Flat rate -moduulin kiintedhintainen
toimitusmaksu. Vaikka muuten Ubercart-verkkokaupassa Flat rate -toimitusmaksuja voi
maaritella useita, markkinapaikan toimitustavaksi voi valita vain yhden luodun Flat rate

-toimitusmaksun. (45.)

Lisdksi muutamat moduulit aiheuttivat vikailmoituksen sivustolla, ja niiden selvittdminen
vei aikaa. Drupal-yhteisbn sivuilla oli kuitenkin korjausohjeet kaikkiin tapauksiin ja
selvisi, etta, joko moduulin koodissa oli kirjoitusvirhe tai se oli muuten virheellinen ja

korjattavissa patch-korjaustiedoston avulla. Vikailmoitukset poistuivat, kun muokkasin
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késin kaikki virheelliset tiedostot ja koodinpatkat. Tama ei olisi ehka kuitenkaan

onnistunut taysin ohjelmointia osaamattomalta henkil6lta.

Views-moduuli, jolla on téarked osa sivuston rakenteessa ja ulkonadssd, on myods
erittéin vaikea ja monimutkainen ymmartaa. Yksi esille tullut ongelma ja huomioitava
asia sisaltdtyypin, Views-nakyman ja tuotteiden luomisessa on, ettd asiat pitéda tehda
juuri tassa kyseisessa jarjestyksessa tai muuten Views ei toimi oikein eli ei esimerkiksi
nayta tuotteita tuoteluettelosivulla. Ubercart ei my6skaan salli jarjestelmallisesti
kaikkien komponenttien Views-nakymien raataldintia verrattuna Commerce-moduuliin.

Esimerkiksi ostoskori-palikan ndkymaa ei paase editoimaan.

4.10 Tulos

Olen erittdin tyytyvainen Ubercart Marketplace -moduulikokoelmaan ja Drupalin
lis@moduulivalikoimaan. Halutut toiminnallisuudet on nyt luotu sivustolle, vaikkakin
tyylien muokkaaminen on hiukan kesken. Kaikki sivustolle asetetut vaatimukset pystyin
toteuttamaan valmiiden moduulien avulla ja pienilla muokkauksilla tyylitiedostoihin ja
sivupohjaan. Alun perin olin varautunut siihen, ettad joistain ominaisuuksista pitaisi
luopua tai koodata alusta alkaen oma moduuli. Oletin, ettd valmiita moduuleja ei 16ydy
kattamaan kaikkia haluttuja ominaisuuksia tai ettd markkinapaikka-moduuli ei toimi

yhdessa kaikkien niiden kanssa.

Drupalin  Views-moduuliin perehtyessa totesin sen todella monipuoliseksi ja
tehokkaaksi tyokaluksi. Silla pystyy népparasti kokoamaan sivuston tietokannan
sisdltamasta datasta joko sivundkymia tai yksittaisia lohkoja halutuille sivuille. Muun
muassa Yyksittdisen tuotteen nakymasivulle lisasin Views-tytkalun avulla lohkon, joka
sisdltda myyjan nimen, tahtiarvioinnin ja "Laheta viesti” -nappulan (kuva 14). Myds

tuotteen kuvagalleria kootaan Views-moduulin avulla.
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Kuva 14. Markkinapaikan tuotesivu.

Markkinapaikan myyjan profiilisivulle  Views-moduulin avulla lisattin ~ myyjan
tuoteluettelo pikkukuvineen ja tuotteiden maara yhteenlaskettuna (kuva 15). Toinen
melkein yhtéa tehokas tydkalu on Drupalin Fields-moduuli. Sen avulla siséltéon voi lisata
uusia tietokenttia, jotka Views-moduuli kokoaa nakymaksi. Profiilisivulle esimerkiksi

liséttiin myyjdn oman kuvabannerin lataus ja tahtiarviointi-tietokentta.
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Kuva 15. Markkinapaikan myyjan profiilisivu.
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Suurin  osa markkinapaikkasivuston rakennuksesta eteni sujuvasti tutoriaalien,
dokumentointiohjeiden ja forumeilla olevien muiden ohjeiden mukaan tehden. Mik&&n
ongelma ei ollut ylitsepaasemaéton, eikd yksittadisten moduulien lataaminen aiheuttanut

kertaakaan sivuston kaatavaa tai ylitsepddsematonta vikatilaa sivustolle.

Tyoskentely Ubercart-moduulin kanssa helpottaa nyt todella paljon ymmartamaan
Commerce-moduulin toimintaa. Tavallisen verkkokaupan rakentamiseen voisin kayttaa
tulevaisuudessa Commerce-moduulia, koska sen rakenne nayttaa loogisemmalta kuin
Ubercartin ja lopputulos miellyttda henkilokohtaisesti enemman. Tosin asentaisin
ehdottomasti Git-versionhallintaohjelman. Commerce-moduuli vaikuttaa sen verran
epavakaalta, ettd sita varten Git olisi ehdoton tyodkalu, joka helpottaisi sivuston
palauttamista toimintakykyiseen versioon. Commerce Kickstart vaikutti myos todella
helpolta ja nopealta ratkaisulta perinteiselle verkkokaupalle. Oma kokemukseni siita jai

kuitenkin toistaiseksi raapaisuksi.

5 Yhteenveto

Insin6o6ritydn voidaan todeta onnistuneen, koska tavoitteet saavutettiin. Projektin
edetessa tutkimus, miten rakentaa usean myyjan markkinapaikka verkkoon, paransi
huomattavasti myds kokonaiskuvaa markkinapaikan mahdollisista vaatimuksista ja
ominaisuuksista, kuten provisiomaksujen suorittamisesta ja monipuolisista raportointi-
ja hakutyokaluista. Jatkossa kynnys suunnitella ja toteuttaa vaikka perinteisempi

verkkokauppa on huomattavasti pienempi ja keinot realistisemmat.

Liséksi insin©orityén loppuvaiheessa valmistui markkinapaikkasivuston testiversio
Drupal Ubercart Marketplace -moduulien avulla, ja jarjestelma todettiin toimivaksi
ratkaisuksi. Kayttoliittyman toiminnallisuudet saatiin paikoilleen, ja sivun toiminta
testattin myds eri selaimilla. Tuotehaut ja -listaukset toimivat, kayttajien profiilisivun
siséllon muokkaus onnistui ja testitilaukset sujuivat ongelmitta. Testisivuston
toiminnallisuudet ja ulkondkd miellyttivat myds asiakasta. Yllapito voi seurata tilauksia
raporttien avulla ja tilitthd myyntituotot suoraan kayttoliittymé&std. Ostaja |0ytaa
tehokkaasti etsimansa tuotteet fasettihaun avulla ja myyjalle tuotteiden lisdédminen on

helppoa.
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Taman projektin my6td Drupal-sisallonhallintajarjestelma tuli entistd tutummaksi.
Tutoriaaleja ja moduuleja tuli selattua laajemmin kuin aikaisemmin. Tutoriaalivideoiden
taso ja maara yllattivat positiivisesti. Moduulivalikoima kattoi vaatimukset yli odotusten.
Varmasti markkinapaikkasivustolle etsitdan jatkossa vield lisaa hyodyllisia lisdosia.
Moduulien, kuten Fields-moduulin tietokenttien ja Views-moduulin nakymien,
saataminen vaati perehtymistd asiaan ja opetti paljon uutta Drupalin toiminnasta.
Drupalin Views-tyokalu on todella monipuolinen, ja sen avulla esimerkiksi

myyntiraportteihin voisi lisdta myos graafeja.

Kaiken kaikkiaan avoimen lahdekoodin alustat vaikuttavat hyvilta ratkaisuilta rakentaa
markkinapaikka. Jarjestelmat ovat raatalditavia, skaalautuvia ja yleisesti ottaen
joustavia. Koska jokaisessa markkinapaikkaratkaisussa tuntui todellakin olevan jokin
yksittdinen puute, avoimen lahdekoodin jarjestelmien lukuisat lisdosat mahdollistavat
ominaisuuksien raataldinnin. Talléin myds kayttokokemuksen myoéta tulevaisuudessa
esiin tuleva tarve parantaa sivuston toimintoja tai lisdtd ominaisuuksia on

toteutettavissa.

Eri jarjestelmien markkinapaikkalisdosien yksildlliset ominaisuudet verrattuna
rakennettavan sivuston vaatimuksiin vaikuttavat eniten alustan valintaan. Helpointa on
valita jarjestelmé, joka kattaa parhaiten juuri halutut ominaisuudet. Huomasin myags,
etté useat avoimen l&dhdekoodin jarjestelmét muistuttavat paljon toisiaan. Koska Drupal
ei ole helpoimmasta paasta kaytettavyydeltddn, uskon, ettd monien muiden

jarjestelmien kayttoliittymat tuntuvat tulevaisuudessa heti alussa jo tutummilta.

Asiakkaan markkinapaikan lopullista, julkaistavaa versiota varten Drupalin Ubercart
Marketplace -moduulia taytyy testata lisdd. Moduuli on viela kehitystyon alla oleva dev-
versio, eika sita ole luokiteltu taysin vakaaksi, joten sen turvallisuus on kyseenalainen.
Dev-versioiden kaytdstd tuotannossa l0ysin keskustelupalstoilta eriavia mielipiteita,
joissa joko vaaditaan moduulien lisdtestaamista ennen tuotantoon panoa tai puolletaan
heti kayttdonottoa silld, ettd ohjelmistoja julkaistaan muutenkin erittdin varhaisessa
vaiheessa ja korjataan sitd mukaa, kuin ongelmia ilmenee. Eiha&n esimerkiksi
WordPressin lukuisilta lisdosiltakaan vaadita mink&aéanlaista turvaluokitusta, ja

verkkokauppa-alustana se on maailman kaytetyimpia.
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