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Opinnaytetyon aiheena on taidenayttelykonseptin suunnittelu ja toteutus yhteis-
tyossa hyvéantekevaisyysjarjestd Charity Crafts Ugandan kanssa. Tavoitteena on
kokeilla vaihtoehtoisia mainonnan keinoja non-profit -jarjestélle tapahtuman
yhteydessa ja samalla tutustuttaa ihmisia my0s graafiseen muotoiluun seka
digitaaliseen piirtamiseen. Tutkin myds hyvantekevaisyyden haasteita ja mahdolli-
suuksia. Taidenayttelykonseptia on tarkoitus soveltaa uudelleen eri paikkakunnilla.
Opinnaytetydssa pyrin esittelemaan realistisesti nayttelyn suunnittelun ja toteu-
tuksen vaiheet, jotta konseptia voi kayttdd myds tulevissa nayttelyissa.

Aiheen valinnasta edetaan suunnitteluvaiheeseen, jossa esittelen toimeksiantajan
ja teokset seka tutkin mainontaa non-profit -ndkdkulmasta. Muotoiluosuudessa
kerron graafisen seka visuaalisen suunnittelun ratkaisuista ja myds hieman
tilasuunnittelusta. Esittelen myds suunnittelemani markkinointimateriaalit. Teoria ja
tutkimusosuus taydentavat nayttelykonseptia. Opinnaytetydn lopussa teen johto-
paatoksia nayttelyn menestyksesta. Tutkin tuloksia ja havainnoin uudelleentoteu-
tuksen mahdollisuudet ja kehityskohteet. Pohdinnassa esittelen opinnaytetydn
onnistumista ja tavoitteiden toteutumista.

Opinnaytetyon avulla opin paljon non-profit -mainonnasta. Nayttelysta sain konk-
reettisia tuloksia visuaalisten valintojeni toimivuudesta seka markkinointimate-
riaalien toteutuksessa etta teoksissa. Hyvantekevaisyys jakaa ihmisten mielipiteita
paljon. Siita ovat tietoisia my6s suuremmat hyvantekevaisyysjarjestot. Toisia non-
profit -mainonta innostaa jopa lahjoittamaan, mutta monella se herattdd myods ne-
gatiivisia mielipiteitd. Hyvéantekevaisyysjarjeston on jatkuvasti todistettava luotet-
tavuutensa. Nayttely heratti ilahduttavan paljon kiinnostusta ja asiakkaani sai hyvaa
huomiota jarjestolleen. Digitaalinen piirtaminen oli usealle ihmiselle vieras mene-
telm&. Teoksia ja mainosmateriaaleja pidettin ammattitaitoisina. Nayttelykonsepti
oli onnistunut ja siksi lahden kehittdmaan sitd myds muille paikkakunnille sopivaksi.

Avainsanat: hyvantekevaisyysmarkkinointi, taidenayttely, graafinen suunnittelu,
digitaalinen piirtAminen
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The subject of my thesis is to design and implement an art exhibition in co-operation
with Charity Crafts Uganda, a non-profit organisation. My goal is to try out alternative
ways of advertising the non-profit organisation over the event and, at the same time,
to familiarize people with graphic design and digital drawing. | also study the chal-
lenges and opportunities of charity work. The art exhibition concept is planned to be
re-used in various locations. In my thesis, my goal is to show realistically the phases
of exhibition design and implementation, so that the concept can be used at future
exhibitions.

From the choice of the subject, the thesis progresses to the design phase, in which
| present the commissioner and the works as well as study advertising from a non-
profit perspective. In the design phase, | tell about my graphic and visual design
solutions and also present the design for the venue. | also present the marketing
materials | designed for the exhibition. The theoretical and the research parts com-
plete the exhibition concept. At the end of the thesis, | draw conclusions about the
success of the exhibition. | examine the results and observe the chances and de-
velopment targets of the reimplementation.

Through the thesis study, | learned a lot about non-profit marketing. Having a real
exhibition as a case study helped me obtain concrete results about the functionality
of my visual choices both in the marketing materials and artworks. Charity divides
opinions a great deal. Large non-profit organisations are aware of that. Some people
become donors because of non-profit marketing, but many people find it negative.
Non-profit organisations have to continuously prove their credibility. The exhibition
attracted surprisingly much interest, and my commissioner got good attention for
their organisation. Digital drawing is a new method for many people. People found
the artworks and marketing materials professional. The exhibition concept was suc-
cessful, and, therefore, | will start to develop it to suit other locations, also.
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Kaytetyt termit ja lyhenteet

Digitaalinen piirtdminen

Non-profit

Pro bono

Tietokoneella tehty kuva, jossa on hyddynnetty virtuaalisia
maalaustytkaluja, kuten canvastaulua, brusheja ja maale-
ja. Usein kaytéssa on Photoshop -kuvanmuokkausohjelma

ja piirtopoyta.

Voittoa tavoittelematon toiminta. Non-profit -jarjestét toimi-
vat vastikkeetta esimerkiksi hyvantekevaisyyden ja koulu-
tuksen saralla.

Toimiminen yleisen hyvan eduksi ilman rahallista kor-

vausta.



1 JOHDANTO

Hyvantekevaisyystyo on kiinnostanut minua jo pitkéén ja olen toiminut lahjoittajana
usean vuoden ajan. Graafisen muotoilun opiskelut ovat herattdneet mielenkiinnon
my0Os eri hyvantekevaisyysjarjestdjen markkinointiin ja mainonnan visuaalisiin
ratkaisuihin. Mahdollisuus yhdistaa ndméa osa-alueet kiinnostukseeni piirtdmiseen

ja taiteeseen ohjasi minua opinnaytetydn aiheen valinnassa merkittavasti.

Alkuperéinen idea taidenayttelysta lahti siis omien kokemusten ja mieltymysten
pohjalta. Koen taidenayttelyn toimivaksi menetelmaksi erityisesti nakyvyyden lisdéa-
jana. Aiemmat kaksi taidenayttelyani ovat antaneet kokemusta ja intoa uusien nayt-
telyiden jarjestamiseen. Tarkeaa tassa projektissa on erityisesti asiakkaan tarpeet
ja tavoitteet, joita pyrin parhaalla mahdollisella tavalla toteuttamaan nayttelyn ede-

tessa.

Lahdin tyostdamaéan ideaa samalla kun suunnittelin asiakkaalle uusia markkinointi-
materiaaleja opinnaytetyon syventavassa vaiheessa. Projektin edetessd ymmarsin
asiakkaan tarvitsevan uudenlaista nakdkulmaa markkinointiin. Tunnettuutta olisi
mahdollista lisata siis muillakin keinoin kuin vain markkinointimateriaalien uusi-

misella. TAma heratti paljon ideoita ja uuden tekeminen tuntui erittain kiinnostavalta.

Ennen opinnaytetyon aloittamista oli tarkeda, ettd ymmarsin projektin mahdolli-
suudet ja rajoitteet. Jo syventavan tyon vaiheessa pyrin pitamaan tavoitteet mahdol-
lisimman realistisina. Asiakkaan toiminta on pienimuotoista, joten toteutus oli suun-
niteltava ndma raamit mielessa pitden. En mydskaan halunnut aiheuttaa asiakkaalle
suuria kustannuksia ja lisatyotd. Taman vuoksi kerasin kaiken informaation asiak-

kaasta ja kohdeprojektista jo syventavassa vaiheessa.

Asiakkaan avoimuus ja innostuneisuus lisasi my6és omaa aktiivisuutta projektia
kohtaan. Asiakas antoi minulle vapaat k&det seka syventavan projektin markki-
nointimateriaalien etta nayttelyn suunnittelun kanssa. Taman vuoksi lahdin suun-
nittelemaan nayttelya rohkeasti uusia tyylia kokeillen ja samalla omat vahvuudet
huomioiden. Minulle oli tarke&a, ettéa saisin oppia projektin edetessa seka graa-
fisesta muotoilusta etta nayttelyn jarjestamisesta lisdd. Siksi annoin itselleni va-

pauden kokeilla uutta ja tehda virheitakin.



Aluksi suunnittelin  opinnaytetybn olevan vain konseptipohja hyvanteke-
vaisyysnayttelyn jarjestamiselle aikatauluineen ja budjetteineen. Minulle avautui kui-
tenkin mahdollisuus jarjestaa nayttely opinnaytetyon ohessa. Nayttelya voin hyo-
dyntda tutkimuskohteena ja se toimii my6s hyvana ensiaskeleena mahdollisille
tuleville nayttelyille saman aiheen pohjalta. Lisaksi nayttelykonseptin uudelleen-
toteutus on yhtena tavoitteena opinnaytetydssani. Case -tutkimuksessa paasen
hyvin tutustumaan kaytdnnossd, ovatko etenkin graafiset ratkaisuni toimivia ja

kuinka nayttely vetaa katsojia.

Hyvantekevaisyydesta puhutaan usein positiiviseen sévyyn. Sen tarkoitus oletetaan
olevan ainoastaan hyvan tekeminen ilman oman edun tavoittelua. Hyvantekevai-
syyteen liittyy kuitenkin myos ristiriitaisuuksia ja negatiivisuuttakin. Puhtaan aut-
tamishalun kyseenalaisuus ja bisneksen tekeminen toisten hadalla heréattaa
aiheestakin kysymyksia hyvantekevaisyyden aitoudesta ja eettisyydesta. Siksi
hyvantekevaisyysmarkkinointia on mietittava monelta kantilta. Voiko markkinointi

missaan tilanteessa olla hyvantekevaisyytta?

Teoriatietoa hyvantekevaisyydesta loytyy paljon ja on ilahduttavaa, ettd hyvan-
tekevaisyysjarjestoilta on mahdollista kysya lisétietoa henkilékohtaisestikin. Mielen-
kiintoni hyvantekevaisyystyota kohtaan on kasvanut huomattavasti projektin aikana
ja jarjestdjen viestintéavastaavien auttamishalu on lisannyt tata intoa entisestaan.
Hyvantekevaisyytta on syyta tarkastella kriittisesti ja sen haasteet mielessa pitaen,
mutta myos tyon saavutuksista voi ja saa olla ylpea. Hyvantekevaisyys kohentaa
vaikeissa olosuhteissa elavien ja kriisitilanteiden kohtaamia ihmisia pitk&alla aika-
valilla, jotta ihmisten tasavertaisuus lisaantyisi. Mielestani on siksi erityisen tarkeaa,
ettd hyvantekevaisyyteen panostetaan tulevaisuudessakin. Se onnistuu hyvalla
viestinnalla ja kestavalla yhteisty6lla. Olisi hienoa l6ytda hyvéantekevaisyysmark-

kinoille uusia ulottuvuuksia esimerkiksi juuri hyvantekevaisyysnayttelyiden avulla.

Tutkin oman nayttelyni onnistumista sahkoisen kyselylomakkeen avulla. Jaoin
lomakkeen Facebookissa. Kyselyn avulla ihmiset pystyivat antamaan nayttely-
palautetta muutaman havainnollistavan kysymyksen avulla. Kyselyyn pystyi vastaa-
maan, vaikka ei olisi nayttelyd ndhnytkdan. Kyselysta saatu palaute auttaa minua
huomattavasti etenkin nayttelyn uudelleentoteutusvaiheessa. Pienella budijetilla



10

rakennettu nayttely toi haasteita ja siksi kompromisseja oli tehtava. Palautteen

pohjalta saan tietda olivatko ratkaisuni toimivia.

Toisena tutkimusmenetelméné oli viestinta ja -markkinointikyselyn kehittaminen
Suomen nakyvimmille hyvéantekevaisyysjarjestoille. On hienoa, etta hyvanteke-
vaisyysjarjestot tekevat yhteistyotd keskenaan ja pyrkivat parhaalla mahdollisella
tavalla edesauttamaan hyvantekevaisyytta ja sen jatkuvuutta myos tulevai-
suudessa. Jarjestojen viestintavastaavien kommentit herattivat paljon ajatuksia ja
varmuutta siita, etta intoa tekemiseen kylla riittdd. Myds kommentit nuorten aktiivi-
suuden lisdantymisesta hyvantekevaisyyden saralla olivat erittdin positiivista

kuultavaa.
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2 SUUNNITTELUVAIHE

2.1 Toimeksiantaja

Charity Crafts Uganda on viitasaarelaislahtdinen voittoa tavoittelematon jarjesto,
joka auttaa taloudellisesti Ugandan leskinaisia jarjestaen heille samalla tarpeellisia
koulutuksia. Projektista vastaavat henkil6t pitdvat toimintaa ylld& Suomesta ja
Yhdysvalloista kasin. Charity Crafts Uganda pyrkii parantamaan Ugandan leski-
naisten itsenaisia toimeentulomahdollisuuksia. Projekti perustuu yksityisten ihmis-
ten lahjoituksiin seké leskinaisten valmistamien kasitdiden myynnin tuottoihin. Nailla
varoilla leskinaisille voidaan kehittd& koulutuksia erilaisiin arkisiin kaytannon tyo-

tehtaviin, kuten ompelemiseen, saippuan valmistukseen ja leivontaan.

Opintojen syventavassa projektissa tekeméani uudet markkinointimateriaalit Charity
Crafts Ugandalle osoittautuivat toimiviksi etenkin sosiaalisessa mediassa (kuva 1).
Myds asiakas oli tyytyvainen lopputulokseen ja siksi uusi lahestymistapa mark-
kinointiin taidenayttelyn muodossa tuntui luontevalta ja kokeilemisen arvoiselta

vaihtoehdolta.

UGANDA
o

Charity Crafts - 7 UGANDA
Uganda / g : AR
@charitycraftsuganda ' X b
I Etusivu
Tietoja ok Tykitty v | X\ Seurataan v Jaa Lihets viestl
Kuvat
: # Tia &8 Kuvatal video B~ Voittoa tavoittelematon jarjests
Tykkaamiset
Videot i Kirjoita tille sivulle
Kutsu kavereita tykkadmadn tasta sivusta
Julkaisut
m Kuvat Charity crafts -projekti leskien avustustyd
Suomesta ja USA:sta kasin.
Charity craft -project for helping Uganda's

widows from Finland and USA.
{ 63 tykkaysts
Alamzeb Nasat ja 19 muuta k

Tietoja Nyt kaikki

© Lihetd viestinyt

& Volttoa tavoittelematon irjestd

Kuva 1 Uudistetut Charity Crafts Ugandan Facebook-sivut
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Yhdistyksen takana on Mualimankaekkeus — Universe NGO, joka on kymmenia
vuosia sitten perustettu vapaaehtoisty6lla toimiva kehitysyhteisty6jarjestd. Tama
savolaishuumorilla nimetty jarjestd on ollut edustamassa suomalaista kehitysty6ta
Suomen Ulkoministerién 40-vuotisjuhlilla vuonna 2004, ja on monien kehitys-
yhteistydbhankkeiden takana mm. Kiinassa, Kongossa, Saharassa sekd nyt myds
Ugandassa. (Mualimankaekkeus [Viitattu 28.3.2017].)

Charity Crafts on alunperin keksitty tuotemerkiksi myytaville kasitoille. Jarjeston
tavoitteena on pyrkia auttamaan koulutuksen avulla leskinaisia ja heidan orpo-
lapsiaan. Leskinaisten lapset luetaan my0s orvoiksi jos heidan paivittaisista
tarpeistaan ei huolehdita &idin huonon kunnon tai sairauden vuoksi. Leskien
keskuksen toiminnan piirissé on 150 leskinaista ja 68 lasta. (Uusi elaméa Ugandan
leskille [Viitattu 28.3.2017].)

2.2 Non-profit -nakdékulma

Hyvantekevéisyys on yleisesti ottaen toisten auttamista ilman oman edun tavoittelua
(FIBS 2015). Avun antaminen on koko ajan kasvavaa ja yha virallisempaa,
hierarkkisempaa ja institutionalisoidumpaa toimintaa, joka sisaltaa seka huolenpitoa
ettd globaalia hallintaa (Johansson 2013, 238). Suomi kantaa kortensa kekoon
kehitysyhteistyolla. Virallinen kehitysapu on taloudellisen yhteistyon ja kehityksen
jarjeston OECD:n mukaan virallista rahoitusta, jonka tahtdaimena on edistaa
kehitysmaiden taloudellista kehitystd ja hyvinvointia (YK [Viitattu 27.3.2017]).
Tavoitteena on kdyhyyden ja eriarvoisuuden poistaminen seka kehitysmaan omien

voimavarojen vahvistaminen (Ulkoasiainministerio 2016).

Yksi tarkeimmistd Suomen kehitystoiminnan painopistealueista on naisten ja
tyttdjen oikeudet ja asema. Sukupuolten vélinen epatasa-arvo on yksi kaikkein
suurimmista erityisesti kehitysmaissa. Suomella on osaamista ja uskottavuutta tasa-
arvon edistdmiseen. Naisten osallistumismahdollisuuksien parantaminen vahvistaa
huomattavasti koko yhteiskuntaa ja edesauttaa muidenkin kehitystavoitteiden

saavuttamista. (Ulkoasiainministerié 2016.)
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Kansalaisjarjestojen kehitysyhteistyd tdydentdd Suomen virallista kehitysyhteis-
tyota. Kansalaisjarjestojen kehitystyd on yleensa suunniteltu ja suunnattu tietylle
kohderyhmalle ja ne yltavat sinne minne virallinen apu ei ylla. Toiminta on huomatta-
vasti pienimuotoisempaa. Budjetit ovat paljon virallista kehitysapua pienempia ja
niiden tuloksia on helpompi mitata. (Kuvaja 2010, 36.) Suomalaisten mielesta
rikkailla mailla on velvollisuus auttaa kehitysmaita kotimaisesta tai kansainvalisesta

taloustilanteesta huolimatta (Kuvaja 2010, 43).

2.2.1 Suomen non-profit -jarjestoja

Plan

Plan on yksi maailman suurimmista ja vanhimmista lastenoikeusjarjestoista. Jarjes-
t6 toimii yhteensa 70 maassa ja sen tavoitteena on parantaa lasten ja erityisesti tyt-
téjen elaméaa. Suomessa toiminta on alkanut vuonna 1998. Planin tyon paaasiallisia
rahoittajia ovat yksityiset, kummitoiminnan ja muoden lahjoitusten kautta mukana
olevat ihmiset, EU, ulkoasiainministerio sekéa yritykset. (Plan [viitattu 18.4.2017]).

Plan Internationalilla on kaynnissad kansainvalinen Koska olen tyttd -liike. Talla
hetkella sen osana jarjestettdva Jokatyton oikeudet -kampanja pyrkii tekemaan
tasa-arvosta totta 100 miljoonalle tytdlle. Kampanjassa edistetaan tyttdjen oikeuksia
sosiaalisessa mediassa ja lahjoituksia keraamalla. Kampanjasta kiinnostuneille on
annettu kayttoon materiaalia sosiaaliseen mediaan, jolloin tieto aiheesta siirtyy
helposti laajalle kohderyhmaélle. Kaytdossa on valmiit materiaalit Facebookiin,
Twitteriin seké LinkedIniin. Tytt6jen hyvéaksi voi tehda kertalahjoituksen, ryhtyé kuu-
kausilahjoittajaksi tai kummiksi. Myos oman keradyksen perustaminen on mahdol-

lista. Yrityksetkin on haastettu toimintaan mukaan. (Plan [viitattu 18.4.2017]).

Suomen World Vision

Suomen World Vision on voittoa tavoittelematon ja polittisesti riippumaton yhdistys.
Se on liséksi yksi Suomen suurimmista kehitysyhteistyojarjestoista ja itsenainen osa
maailman suurinta kummilapsijarjestda, World Visionia. Yhdistyksen tavoitteena on

parantaa lasten elinoloja ja oikeuksia Afrikassa, Aasiassa ja Latinalaisessa
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Amerikassa. Jarjestbn toiminta kohdemaissa sekd Suomessa perustuu tiiviiseen
yhteistybhén paattajien, erilaisten vaikuttajien ja muiden jarjestdjen kanssa.
Yhdistyksen toiminta saa puolet rahoituksestaan kummeilta ja muilta yksityisilta
tukijoilta seka yritysyhteistybkumppaneilta. Loput rahoittaa Suomen ulkoasiain-
ministerid. (Suomen World Vision [viitattu 20.4.2017]).

Suomen World Visionin Pelasta pimppi -kampanja taistelee silpomista vastaan.
Kampanja vaatii toimia kaytannén lopettamiseen, koska se rikkoo tyttdjen ihmisoi-
keuksia. Ty6ta on tehty jo pari vuotta muun muassa Keniassa. Jarjesto ja kampanja
saavat huomiota etenkin tunnetun valokuvaaja Meeri Koutaniemen liityttyd kam-
panjan kasvoksi. World Vision jarjestaéa vaihtoehtoisia véakivallattomia aikuistumis-
riitteja, kouluttavat perinteisia silpojia uusiin ammatteihin seké rakentavat asunto-
loita. (World Vision [viitattu 20.4.2017]).

Paassola ja Pollari (2017) kertovat, ettd hyvan imagon yllapitdmisessa tarkeinta on
kertoa aktiivisesti ja avoimesti tyon tuloksista useissa eri kanavissa. Paassola ja
Pollari (2017) korostavat vuoropuhelun tarkeytta etenkin tukijoiden ja toiminnasta
kiinnostuneiden kanssa, koska tukijat ovat jarjestdn tarkeitd kumppaneita myos

viestinnan saralla.

Naisten pankKki

Naisten pankki on suomalainen vapaaehtoistyojarjestd, jonka voimavara ovat
aktiiviset vapaaehtoiset, lukuisat osakkaat seka lahjoittajat. Jarjeston hallinnoija on
Kirkon Ulkomaanapu. Jarjestt tukee naisten taloudellista toimeentuloa, osaamista
ja oikeuksia parantavia hankkeita. Tukikohteita ovat my®s pienlainat, ammatti-
koulutus ja yrittajyyteen kannustaminen seka pilottihankkeet. Naisia tukemalla
jarjestd pyrkii auttamaan koko hé&nen perhettdan seka kylayhteiséd. Naisen omaa
toimeentuloa vahvistamalla hén saa lisda arvostusta perheessa ja yhteisossa.
(Naisten Pankki [viitattu 12.4.2017])

Hirsikangas ja Réaisanen (2017) korostavat, etta vaikka Naisten Pankilla ei perintei-
sesti ole maksettua mainontaa, tekevéat he Toisenlainen lahja -kampanjan kanssa

merkittavampaa markkinointia isommalla budjetilla. Kampanjan osana olevan 30
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euron Ammatti-lahjan varoilla tuetaan kehitysmaiden naisten yrittajyytta ja toimeen-
tulon kehitysta kestavan kehityksen periaattella (Toisenlainen lahja [viitattu
20.4.2017]).

Naisten Pankilla ei ole tarkkoja rajauksia imagon varjeluun. Toiminta perustuu
pitkalti vapaaehtoisten kohtaamisten varaan ja on usein kontrolloimatonta. Sisélt6a
tuottavat monet ihmiset, mutta graafisen ohjeistuksen ja vapaaehtoisten sisallon-
tuottajien ohjeiden liséaksi ei muita rajauksia ole. Vapaaehtoisuuteen perustuva
Naisten Pankki on kuitenkin kehittamasséa Ulkomaanavun varainhankinnan toimesta
display- seka hakukonemainontaa. My6s pro-bono -mainontaa on kaytéssa. Kirkon
Ulkomaanavun vankka uskottavuus ja hyva maine kehitysyhteistyokentalla tukee ja
vahvistaa merkittavasti myds Naisten Pankin imagoa. (Hirsikangas & Réaisédnen
2017).

2.2.2 Hyvantekevaisyyden haasteet

Ihmisilla on halua auttaa, mutta kuinka auttajat I6ytavat itselleen sopivimman tavan
vaikuttaa? Kuvaja (2010, 48) kertoo, etta ihmiset pitavat usein omalla tyolla autta-
mista ja oman ajan antamista arvokkaampana auttamisen muotona kuin rahan
lahjoittamista. Paassola & Pollari (2017) korostavat, ettd nykydan ihmiset myos
vaihtavat useammin hyvéantekevaisyysjarjestéd kuin ennen. Kuvajan (2010, 52)
mukaan nuoria on hankala saada sitoutumaan yhteen lahjoituskohteeseen pitkaksi
aikaa ja valitut lahjoituskohteet voivat vaihtua jopa vuosittain. Taméan vuoksi Kuvajan
(2010, 52) mielesta on erityisen tarke&a kiinnittd& huomiota viestien tehostamiseen,
koska silloin tukijat ymmartavat helpommin avustustyon tarpeen ja motivoituvat lah-
joittajana. Kuvaja (2010, 47-48) kertoo, ettd juuri hyvan tekemisen kokeminen on
yksi suurimmista vaikuttajista vapaaehtoistydhon tai lahjoittajaksi lahtemisessé, ja
aihetta koskevissa tutkimuksissa on kaynyt ilmi, ettd ihmiset tuntevat itsenséa lahjoit-

taessaan paremmiksi ihmisiksi, vihemman itsekkaiksi.

Hyvantekevaisyysjarjestojen on tarkeda pitaa ylla luotettavaa imagoa. Taman vuok-
Si jarjestot pyrkivat vahvistamaan mainettaan muun muassa laatimalla ja julkaise-
malla vuosikertomuksia ja tilintarkastajan hyvaksymia tilinp&atdstietoja. Myos lah-

joittajille tiedotetaan yha enemman heidan lahjoittamiensa varojen kohteista.
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Etenkin kummitoiminnan suosiota selittdd avun kohteesta viestiminen konkreetti-
sesti. Lahjoituskohde saa nimen ja kasvot ja tuloksista tiedotetaan usein sdannolli-
sesti. (Kuvaja 2010, 57.) Paassola ja Pollari (2017) kirjoittavat, ettd kummeihin
vetoaa selkedsti enemman tunteellinen tarinankerronta yhden lapsen tai hdnen
elamankokemuksiensa kautta suurten globaalien kehitysyhteisty6trendien esittdmi-

sen sijaan.

Mainonnan vetoavuus riippuu kohderyhmasta, mutta kohderyhmien suuren maaran
vuoksi esimerkiksi valtettavan mainonnan maarittely on vaikeaa (Paassola & Pollari
2017). Mainonnan ei kuitenkaan koskaan tulisi milla&dn tavoin kyseenalaistaa itse
toiminnan luotettavuutta ja avun perille menemista. Auttajan korostaminen voi
lipsahtaa omahyvaisyyteen ja puolestaan autettavan haastavalla tilanteella liioittelu
uhriuttaa heidat. Liian neutraali ei herata lahjoittajissa halua auttaa. Taman vuoksi
hyvantekevaisyyden markkinointi voi menna hyvista tarkoituksista huolimatta pie-
leen. (Zidan 2016.)

Viela 1990-luvulla ihmisia heréateltiin antamaan rahaa kehitysmaiden auttamiseksi
jarkyttavilla kuvilla. Kuvat olivat hyvin yksipuolisia, jopa propagandistisia. Nykyaan
ylenpalttista ongelmilla rietostelua kutsutaan karsimyspornoksi, jota nahdaan
suomalaisessa hyvantekevaisyysmarkkinoissa yha harvemmin. Liian suuren
karsimyksen esittdminen voi lamauttaa sen sijaan, ettd néky ajaisi auttamaan.
Tilanteen toivottomuus tuottaa avuttomuuden tunnetta ja siksi oman pienen
lahjoituspanoksen koetaan olevan jopa turha. Siksi nykydan jarjestot pyrkivat herat-
tamaan saalin sijaan myotatuntoa ja halua epakohtien muuttamiseksi. Auttajille tie-
dostetaan, ettd avuntarpeessa voisi olla kuka tahansa. Taman vuoksi esimerkiksi
Planin mainonnassa luodaan kuvaa maailmasta sellaisena kuin jarjesto haluaisi sen
olevan ja autettavia korostetaan yksiloina, joilla on omat kykynsa. Talldin kuviin ja

ihmisten tilanteisiin on helpompi samaistua. (Zidan 2016.)

2.2.3 Kyseenalainen markkinointi

Hyvantekevaisyysmarkkinointi on jo itse termina haasteellinen. Ansaharju (2014)
vaittaa, etta hyvantekevaisyysmarkkinointia ei ole olemassa alkuunkaan. Ansa-

harjun mielestd markkinoinnin ainoa tarkoitus on johdattaa asiakas kassalle, ja tasta
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syysta markkinointimielessa auttaminen ei ole pyyteetonta. Se, etta markkinointi
tahtaa aina myyntiin, monimutkaistaa kéasitysta puhtaasti auttamishaluisesta organi-
saatiosta. Termin muuttaminen voisi auttaa ihmisia hahmottamaan hyvantekevai-
syytta paremmin. Virtanen (2014) kertoo lanseeranneensa termin auttamismark-
kinointi, joka on markkinoinnin uutta kulttuuria ja siinda myynnin suunta kdannetaan

puskemisesta imuksi.

Hyvan tekemisen keskipisteessa on vahva usko parempaan maailmaan. Huma-
nitarismia ei olisi ilman uskoa johonkin suurempaan, transsendenttiseen, vaan aut-
taminen olisi talloin pelkk&a bisnesta. Auttamisen alan taloudellinen kasvu ja tekno-
loginen kehitys saattaa johtaa byrokratiaan ja tdma erottaa hyvantekijan liian kauas
kohteesta, tuoden mukanaan markkinoiden vaatimuksen hyoty-kustannus-laskel-
mista. Ihmisoikeudet ja apu kun eivét ole tuotteita, joita voidaan myyda markkinoilla.
(Johansson, Pitkanen & Chouliaraki 2013, 240.)

Pyytteettomyys ja epatietous aidosta auttamisenhalusta aiheuttaa syystakin
narkastysta ja epailyksia. Kuvaja (2010, 48) kirjoittaa, ettd “puhtaan omantunnon
ostaminen” herattaa jatkuvasti keskustelua siitd, onko apu pyyteetdnta vai liittyyko
siihen oman kilven kiillottamista. Yh& useammat ihmiset vaativat lisaa lapinaky-
vyyttd hyvéantekevaisyysjarjestoille. Mielipiteiden ristiriitaisuutta huomasin myos
omassa nayttelyprojektissani. Facebook-mainonnan yhteydessa sain niin sanotusti
julkista palautetta kohdejarjestoni toiminnasta. Jarjeston paamaaria ja puhdasta
auttamishalua kyseenalaistettiin. Kysymyksiin pyrin vastaamaan mahdollisimman
rehellisesti. Kommentoija ei kuitenkaan ollut tyytyvainen vastauksiini, vaan piti

jarjeston toimintaa edelleen epailyttavana.

Lapindkyvyys on tietysti myds omasta mielestani erittain tarkedd hyvantekevai-
syysjarjestolle. Oman kohdejarjestoni pienimuotoinen toiminta kuitenkin edellyttaa
sitd, etta lahjoittajat ovat sitoutuneet tukemaan myos itse jarjeston toimintaa. T&man
vuoksi pieni osa lahjoituksista voi menn& esimerkiksi rahansiirtokuluihin. My6s
Kuvaja (2010, 55) korostaa, ettd maksamalla pyydetyn maksun lahjoittaja oikeuttaa
jarjeston kayttamaan saamiaan varoja maariteltyyn kohteeseen tai jarjestdn
toimintaan. Tama kaikki tulee kuitenkin tapahtua rehellisesti ja avoimesti. Varovai-
suus on aina paikallaan ja lahjoittajalla on oikeus saada varmuus siita, mihin hanen

lahjoituksensa paatyy.
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2.3 Tavoitteet

Opinnaytetyoni tavoitteena on oman kokemukseni kautta tuoda esille taidenayttelyn
suunnittelemisen seké toteutuksen haasteet ja mahdollisuudet non-profit -nakokul-
masta. Toivon, ettd teoksieni kautta ihmiset kiinnostuvat kohdeprojektista ja lahtevat

sita kautta kokeilemaan hyvéantekevaisyystyota esimerkiksi lahjoittajina.

Yksi tavoitteistani opinnaytetydssa on my0s tuoda kuvittaminen ja graafinen
suunnittelu lahemmas toisiaan sekd ihmisten mielikuvissa ettd omassa tekemi-
sessakin. Graafinen tyoskentely on edelleen melko tuntematonta ja siksi on hyva
tuoda konkreettisesti esiin, mita kaikkea alalla voi tehd&. ltse&ani graafisen muotoili-
jan tydssa viehattaa juuri monipuolisuus. Nayttelysta on hienoa kertoa, ettd on itse

seka taideteosten etta graafisten materiaalien takana.

Kayttamani tyokalut ovat minulle jo ennestaan hyvin tuttuja, joten tydmenetelméat
eivat vaatineet opettelua. Kuitenkin tekemani tyyli oli uutta, joten tavoittelemani uu-
den oppiminen kavi toteen. Aluksi taideteoksiin suunnittelemani graafinen tyyli jan-
nitti. Halusin kuitenkin jo alusta alkaen lahtea tekemaan uudenlaista tyylid, jossa
graafinen muotoilu ja digitaalinen piirtdminen yhdistyisi mahdollisimman saumat-

tomasti.

Monille ihmisille digitaalisen piirtdmisen kasite on uusi. Digitaalinen maalaus on
kuva, joka on luotu tietokoneohjelmassa olevien virtuaalisten maalaustytkalujen,
kuten canvastaulun, brushien ja maalien avulla (Standard Certificate [viitattu
28.3.2017]). Useat ihmiset kyselivat, kuinka olen tehnyt nayttelyn tyot ja sana digi-
taalinen piirtdminen oli heille hyvin vieras. Taman vuoksi suunnittelin nayttelypai-
kalle informatiivisen esitteen, josta voi ndhda kuinka digitaaliset piirustukset ovat
rakentuneet (kuva 2). Informatiivisesta kuvasta nakyy kayttdmani tydnakyma tieto-
koneella. Tasta katsojan on helpompi havaita miten tyon kulku etenee. Esittelemani
tyovaiheet on otettu piirtamisprosessin eri vaiheissa. Tytvaiheita esittdmalla toivon
katsojien ymmartavan miten digitaalisen piirtamisen prosessi toimii. Toivon my6s
tyOvaiheiden esittelyn estdvan ihmisid ajattelemasta digitaalista piirtdmista vain
kuvien muokkauksena. Esittelin tyovalineet mahdollisimman selkeasti ja laitoin
esitteeseen myos yhteystietoni mahdollisten kysymysten varalle. Esite oli kokoa A3

ja se loytyi nayttelypaikalta.
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Kuva 2 Informatiivinen kuva digitaalisesta piirtdmisesta

Yhtena tavoitteena on The Women Behind Charity Crafts -nayttelyn toteuttaminen
uudelleen jollain muulla paikkakunnalla. Teokset ja visuaalinen ilme olisi tarkoitus
pitdd padosin samanlaisena. Opinnaytetyo ja case-tutkimus auttavat selvittamaan
nayttelyn ja hyvantekevaisyysmarkkinoinnin haasteet ja mahdollisuudet. Saamiani

tuloksia voisin hyodyntaa tulevissa nayttelysuunnitelmissa.
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Viitasaaren nayttelyn jalkeen minulla on jo mielessa muutamia mahdollisia paikka-
kuntia, joissa nayttelyn voisi toteuttaa seuraavaksi. Toivon tuleville nayttelyille hie-
man enemman aikaa suunnitteluun. Tavoitteena on tehda entista parempi nayttely
ja oppia mahdollisista eteen tulleista virheista. Olisi hienoa saada enemman markki-
nointimateriaaleja ja toivottavasti mukana on silloin myds omat kayntikortit ja muita

jarjeston oheistuotteita. Pyrin pitamaan budjetin jatkossakin pienena.

2.3.1 Nayttelyn tavoitteet

Nayttely on sijainniltaan erittain helposti lahestyttava. Tarkoitukseni oli jo heti alussa
toteuttaa nayttely paikassa, joka tavoittaa mahdollisimman monta ihmista. Viitasaari
on suhteellisen pieni kaupunki, jossa asukkaita on 6780 (Viitasaari — vetovoimaa
[viitattu 29.3.2017]) ja taman vuoksi parhaimmaksi mahdolliseksi paikaksi nousi
Viitasaaren K-supermarketin aulatilat eli City-Galleria. Paikka tavoittaa monen
ikaisia ihmisia joka paiva. Taman huomaa jo paikalla olleesta vieraskirjasta, joka
kerasi useita nimid ja palautteita kuukauden aikana. Ohikulkumatkalle osuva
nayttely on huomattavasti kaytannéllisempi ratkaisu, kuin paikka jonne olisi mentava
erityisesti pelkkaa nayttelya varten. Mietinnassa oli myods varata tilat Viitasaaren
kaupunginkirjastosta, mutta saavutettavuuden vuoksi City-Galleria vaikutti
paremmalta vaihtoehdolta.

Mitaan tiettya kavijatavoitetta tai kohderyhmaa en asettanut nayttelylle. Tavoitteena
oli, ettd mahdollisimman monet erilaiset ihmiset I6ytavat ja kiinnostuvat projektista.
Lahjoittajissakin on usein eroja sekd ikaluokittain, ammattikunnittain etta
maantieteellisesti (Kuvaja, 62). Asiakkaita ja tukijoita ei voida segmentoida tarpeek-
si tarkasti. Taman vuoksi heita on kasiteltava suhteellisen isoina kohderyhmina. Yksi
hyvantekijoiden erottuva ryhma on kuitenkin seniori-ikaiset seka nuoret (Kuvaja,
62). Molempia ryhmi& onneksi liikkui paljon myds nayttelypaikalla ja monet heista

myds huomioivat teokset.
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Kuva 3 Lehtiartikkeli ndyttelysta Viitasaaren Seudussa.

Tarkea tavoite nayttelyn julkikuvan kannalta oli pitda kohdeprojekti ja sen saama
hyoty etusijalla. En halunnut takertua liilkaa téiden tekniseen toteutukseen, vaikka
se herattikin paljon kysymyksia. Toteutin kuitenkin havainnollistavan kuvan, josta
kavijat voivat ndhda tyon etenemisen prosessin. Oli hienoa, miten ihmiset
kiinnostuivat téiden henkildista ja heidan tarinoistaan. Myos Viitasaaren paikallis-
lehden artikkelissa keskityttiin Charity Crafts Ugandan toimintaan ja siita tiedottami-
seen (kuva 11). Tama oli erinomainen hyoty itse jarjestdlle, joka ei ole mainostanut
itseaan paljon viela edes oman paikkakunnan ihmisille.

Charity Crafts Ugandan toimintaa voisi esitella nayttelyn ohessa huomattavasti
enemmankin. Liian numero- ja nippelitiedon esittdmista olisi kuitenkin hyva valttaa
ja huomio kohdistaa kohteen avunsaajiin, koska se kiinnostaa lahjoittajia enemman
(Paassola ym. 2017). Totta kai kysyttdessa on aina kerrottava tietoa jarjestosta,

koska tama vaikuttaa myo6s ihmisten mielikuvaan toiminnan luotettavuudesta.
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2.3.2 Markkinoinnin tavoitteet

Paassola ja Pollari (2017) korostavat, ettd hyvantekevaisyysala ammattimaistuu
kokoajan ja kilpailu ihmisten ajasta ja rahasta kay jatkuvasti kiivaampana.
Hirsikangas ja Raisdnen (2017) toteavat hyvantekevaisyysmarkkinoinnin haasteiksi
pienen toimintabudjetin, jonka vuoksi jarjestdilla on hyvin vahan rahaa mainontaan.
Paassola ja Pollari (2017) huomauttavat, ettei yksittdinen iso tv-mainoskampanja
enda tavoita suomalaisia entiseen tapaan mediakentan pirstaloituessa. Taman
vuoksi aktiivisuus monipuolisesti useilla kanavilla on tarkeaa hyvantekevaisyys-
jarjestaille. Myos lahjoittajat toimivat tarkeana mainostajina, koska he kertovat usein
hyvia kokemuksia eteenpain.

Nakyvyytta taytyy siis lisatd, mutta siihen ei tehoa mitka tahansa keinot. Paassola
ja Pollari (2017) kertovat, ettd mainonnan ei tulisi koskaan kyseenalaistaa toiminnan
luotettavuutta tai sitd, meneeko apu perille. Myds Hirsikangas ja Réaisanen (2017)
korostavat, ettei uhriuttava, virheellinen tai harhaanjohtava mainontatapa ole kos-
kaan jarjestolle eduksi. Kyseenalaiset keinot luovat negatiivista mainetta jarjestolle.
Hyvan imagon yllapitdminen on erityisen tarkeda. Myts omassa projektissani huo-
masin lahjoittajien olevan erityisen tarkkoja projektista ja sen markkinoinnin toi-
mintatavoista. Heilla oli paljon kysymyksia valmiina, joilla he testasivat projektin luo-

tettavuutta ja lapinakyvyytta.

2.4 Teokset

Nayttelyn teoksille kehittyi nopeasti yhtendinen varikas tyyli (kuva 4). Siksi juuri
varikkyys ja rohkeus toimivat tdiden punaisena lankana. Jokaisessa taulussa on
harkittu varitys. Useimmissa toistuu vastavarisyys ja siksi tyot toimivat yhdessé
hyvin. Toissani kaytin Wacom Intuos 3 piirtopoytaa ja Adobe Photoshop CC -kuvan-
kasittelyohjelmaa. Paadyin piirtdmaan tyot digitaalisesti tietokoneella, koska se on
tyOtapana ennestaan tuttu ja digitaalisia kuvia on helpompi muokata. Digitaalisia
muotokuvia pystyi kayttamaan hyvin myds ilman taustaa esimerkiksi esitteissé ja

julisteissa.
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Kuva 4 Kollaasi nayttelyn digitaalisista piirustuksista

Digitaaliset muotokuvapiirustukset sopivat hyvin yhteen, mutta toimivat sellaisinaan
my0s itsendisind teoksina. Hain tbissa julisteenomaista tunnelmaa ja se toteutui
mielestani erittain hyvin. Tavallisesti teen toihini paljon yksityiskohtia, mutta talla
kertaa jatin enemman piirtamisen jalkia ja pysyin tiukasti maaratyssa varipaletissa.
Jokaiseen teokseen suunnitellut varisdvyt toimivat hyvin sekd yksittdin etta
kollaasina. TAma on erityisen tarkeda naytten yhtenevaisyyden vuoksi. Yhteneva
toteutustapa tekee kokonaisuudesta toimivan. Lisaksi tavoittelemani varikas tyyli
toteutui téissa hyvin ja teoksia oli helppo kayttaa esimerkiksi typografian kanssa.
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Kuva 5 Alkuperainen henkilékuva

Sain leskien alkuperaisia henkilékuvia malliksi piirustuksilleni (kuva 5). Paikallinen
yhteistyohenkild oli lahettanyt asiakkaalleni kuvia muutamasta leskinaisesta lyhyen
tarinan kera. Kuvia katsellessani paatin niiden soveltuvan erinomaisesti piirustus-
kohteiksi. Kuvat eivat olleet kovin hyvalaatuisia, mutta niista valittyi hyvin leskien
tarina ja siksi ne soveltuivat mainiosti nayttelyyn. Erityisesti kuvissa viehétti se,

miten aidosti ja realistisesti leskinaiset oli kuvattu.

Kuvien mukana tulleen lyhyen tarinan halusin liittda jollain tavalla nayttelytdiden
yhteyteen. Itse piirustukset halusin pitdd mahdollisimman yksinkertaisina ja siksi en
lisannyt niihin jarjestdon logon lisdksi muuta tekstia. Toiden viereen lisattavat
nimilaput tuntuivat kaytettdvyyden takia paremmalta idealta. Ne myds nayttaisivat
hyvilta ja yhdistaisivat nayttelyn kaikki ty6t toimivaksi kokonaisuudeksi. Sommittelin
lappuja hetken aikaa, kunnes paadyin kayttamaan varikasta pohjaa ja yksinkertaisia
kontrasteja tehokeinona. Laput sisélsivat lyhyen tarinan lisaksi myos henkilékuvissa
esiintyvien naisten etunimet (kuva 6). Laitoin etunimen huomattavasti tarinaa
isommalla fontilla. Nimet antoivat tdille realismia ja monet katsojat jaksoivat tutustua
mya0s tarinaan nimen takana.
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Kuva 6 Nimilaput tiden yhteydessa

Maalausprosessi eteni sujuvasti hyvien suunnitelmien vuoksi (kuva 7). Maalaus-
prosessi kaynnistyi luonnosten tekemisella. Tein digitaalisen luonnoksen, jossa
yhdistin kolme erilaista maalauksessa nakyvaa kuvaa. Yksi kuva oli tervehtivat leski-
naiset, yksi silhuetti taivaanrannasta seka ihmisjoukosta ja yhdessa esiintyy ba-
naanikoreja kantavat ugandalaisnaiset. Halusin loytaa maalaukselle mahdol-
lisimman luonnollisen pohjan, joten sain hankittua vanerilevyn maalauksen pohjak-
si. Maalit sain hankittua paikallisesta Vari ja Tarvike -kaupasta. Ostin seka kirkasta
ettd valkoista pohjamaalia, joita olisi voinut kayttaa yhta hyvin myés huonekalujen
pintojen maalaukseen. Aivan aluksi tein valkoisen pohjustuksen vanerille, jotta varit
erottuisivat pohjasta paremmin. Peitin myds oksien kohdat mahdollisimman tarkasti.
Kirkkaasta pohjamaalista sain tehtya sopivan varin, jolla lahdin aluksi luonnos-
telemaan. Muut varit sain sekoittamalla kaupan maalikoneen ylijgdmavareja teke-
maani pohjavariin. Maalauksen tekemiseen meni kokonaisuudessaan yksi tyopaiva.
Pienia muutoksia tein ennen nayttelyn aloittamista. Muun muassa sinisen tausta-
varin lisasin vasta loppuvaiheessa. Se teki maalauksesta huomattavasti raikkaam-

man ja eloisamman. Lopputuloksessa on sopivasti afrikkalaishenked ja etenkin sen
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varikkyyteen olen tyytyvainen. Myos asiakkaani piti toiden varikkyydesta ja siita,
miten se yhdistaa nayttelyn tyot ugandalaiseen kulttuuriin.

Kuva 7 Maalausprosessi

2.5 Inspiraatio ja viesti

Eraana inspiraation lahteena tyylillisissa seikoissa toimii muun muassa Helsingin
Narinkkatorilla helmi-maaliskuussa 2017 néhtava muotokuvanayttely ja kyseinen
WPAP-tekniikka (Wedha’s Pop Art Portrait), jossa grafiikka ja muotokuvat hioutuvat
hienosti yhteen. Indonesialaistyyliset muotokuvat ovat Presidentti Special Blend
2017 -kahvipakkauksien suunnittelijan, Arif Wicaksonon, kasialaa. (Paulig Group
2017.)

Pauligin kuvituksessa ja tyylissd etenkin varikkyys ja rohkeus veivat huomioni.
Samaa tyylimaailmaa hain omissa muotokuvissani, jossa suunnitelmani alkoivat
aina sopivan varikartan valinnalla. Wicaksonon tyylissa kiehtoo myds se, kuinka
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hyvin se taipuu seka pakkauksen ilmeeseen ja markkinointimateriaaleihin, etta
muotokuvaksi (kuva 8). Presidentti Special Blend 2017 -markkinointimateriaalit
viestivat modernia tyylia ja rohkeutta, mika erottuu huomattavasti muusta vastaa-

vanlaisesta mainonnasta.

Kuva 8 Presidentti Special Blend 2017 visuaalinen ilme (Wicaksono, A. 2016; Paulig Group 2017)

Toinen inspiraationlahde muotokuvapiirtdmiseen on nuoren zambialaisen visu-
aalisen taiteilijan tyyli. Naomi Doras, eli NomesDee on graafinen kuvittaja, jonka
muotokuvat tuovat esiin kohteen digitaalisen persoonan. Tama persoona on uudel-
leenistutettu eteeriseen valtakuntaan. Upealla tyylilladn ja muotokuvillaan Doras
toivoo inspiroivansa muita luomaan ja ilmaisemaan itsedén vapaammin (kuva 8).
(Matakala 2016.) NomesDeen teokset ja viesti niiden takana on mielenkiintoinen ja

moderni. Mielestani juuri puhuttelevuus lisda téiden huomioarvoa merkittavasti.

Kuva 9 Naomi Doraksen graafiset muotokuvat (Matakala 2016)
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Tarked viesti toissani on valittdd epéatoivon sijaan leskinaisten rohkeuden ja
vahvuuden sanomaa. Leskien elinolosuhteet eivat ole helpoimmasta paéasta, mutta
heidédn motivaationsa uuden oppimiseen ja selviytymiseen on voimakas. Taman
vuoksi esitan kohdehenkilét mahdollisimman positiivisessa ja elavaisessa
yhteydessa. Jokaisesta naisesta on esilla pieni taustatarina, mutta varit ja rohkea
visuaalisuus tuovat naisten paattavaisyyden kaiken edelle. Rohkeus ja positiivisuus

on koko projektin punainen lanka.
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3 MUOTOILU

3.1 Tilasuunnittelu

Nayttelytilan suuruus ja avoimuus antoi hyvét edellytykset nayttelyn jarjestamiselle.
Nayttelyty6t tayttivat hyvin tilan ja ilme oli miellyttavan yhtendinen (kuva 10).
Suurikokoinen maalaus mahtui hyvin toiselle seindlle yhdessa nayttelyjulisteen
kanssa ja kuusi henkilokuvaa tayttivat toisen seinan. Tarkeaa oli muotokuvien
asetteleminen tasaisin vélein, jotta lopputulos olisi mahdollisimman siisti ja hallittu.
Nayttelytilan ohi kéavelee paivittdin monta ihmista ja tilassa sijaitsee myds kahvilatila.
Seini& kiersi ripustusputki, johon ty6t pystyi kiinnittamaan katevasti rautalangan

avulla. Ripustusputki kannatteli hyvin myds hieman painavamman vaneriteoksen.
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Kuva 11 Nayttelytyot ripustettuna

Digitaaliset muotokuvapiirrokset sopivat hyvin nayttelytilan pitkdnmalliseen
kaytavaseindmaan (kuva 11). Tyot asettelin seinalle niiden valmistusjarjestyksessa.
MyOs varien puolesta jarjestys naytti mielestani sopivalta. Kehysten lasi tosin
heijasti ikavasti nayttelytilan haastavan valaistuksen vuoksi. Tastd kommentoivat
my0Os paikalla olijat ja kyselyyn vastanneet. He kertoivat, ettd nayttelyn toiden
yksityiskohtainen tarkasteleminen oli haastavaa huonon valaistuksen ja siita
aiheutuvan heijastuksen vuoksi. Vaihtoehdoksi esitettiin alustettua kuvatulostetta,
jolloin heijastusongelmaa ei olisi missaan valaistuksessa. Heijastusongelmaa
lukuun ottamatta tyot nayttivat erittdin hyviltd myos kavijéiden mielesta. Tdiden
vieressa olevat nimikyltit sopivat nayttelyyn hyvin ja niiden vari korosti rohkeaa tyylia

juuri sopivasti.

Suuren maalauksen asettaminen toiselle seindlle tuntui jo heti suunnitteluvaiheessa
selkealta ratkaisulta. Asetin suuren nayttelyjulisteen maalauksen kanssa samalle

seindlle. Valitettavasti asettelusta johtuen joiltain katsojilta saattoi jaada maalaus



31

jopa taysin huomiotta. Mahdollinen ratkaisu olisi laittaa myds suurelle maalaukselle
digitaalisten muotokuvapiirrosten kaltainen nimikyiltti, joka yhdistaisi tyot kesken&an
ja tekisi nayttelysta siten yhtenevamman. Nayttelyn uudelleentoteutusvaiheessa
minun taytyy kuitenkin miettid suuren maalauksen toimivuutta uudestaan, koska jo
sen kuljettaminen on niin haastavaa. Jos sen kuitenkin saan tuleviin nayttelyihin
mahdutettua saumattomasti, on minun silloin mietittava tarkemmin nayttelykoko-

naisuutta ja sita, miten kaikki tyot asetellaan nayttelytilaan.
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Kuva 12 Nayttelyjuliste paikan paalla

Erityisen tyytyvdinen olin nayttelyn varikkyyteen ja graafisen ilmeen
yhtenevaisyyteen. Julisteet sopivat hyvin téihin (kuva 12). Seka teokset etta
markkinointimateriaalit saivat positiiviseen vastaanottoon. Kavijat pitivat toimivana,
ettd nayttelyn naisia kuvattiin vastavareissa. Sita pidettiin hyvana ja mieleenpainu-
vana tehokeinona. Myos julisteisteista ja niiden tyylista pidettiin ja ne sopivatkin
omasta mielestanikin erittain hyvin nayttelytdiden yhteyteen. Tulen todennakdoisesti

hyodyntamaan julisteiden ilmetta muissakin nayttelyissa. Suunnitelmissa oleva Kir-
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jastonayttely on tilaltaan erittéain avara, joten toiveena on suunnitella sinne jotain

lisaominaisuuksia julisteiden ja rohkeiden varien avulla.

3.2 Graafinen ja visuaalinen suunnittelu

VIITASAARI K-MARKET
AULA 13.3-9.4.2017 5‘“1

graafinen muotoilija

Elli Paananen

Kuva 13 Nayttelyn graafinen ilme

Koska nayttelyn budjetti oli pieni, oli tarkeaa, ettd voisin tehdd mahdollisimman
paljon mainontaa pienella rahalla. Taman vuoksi suunnittelin nayttelylle visuaalisesti
rohkean ulkoasun (kuva 13), joka erottuisi mahdollisimman hyvin seka painettuna
julisteena etta sosiaalisessa mediassa. Materiaalien, kuten flyerin ja julisteiden tulisi
mya0s olla mahdollisimman saman henkisid. Syventavassa vaiheessa tekemani logo
Charity Crafts Ugandalle tulisi pysymaan keskeisend elementtinda myo6s
nayttelymateriaaleissa. Siksi yhdistin nayttelyn nimen logoon ja tasta syntyi koko-
naisuus The Women Behind Charity Crafts Uganda. En halunnut tuoda ilmeeseen
likaa elementtejd, joten kaytin materiaaleissa ainoastaan tekemiani henkilokuvia ja
typografiaa.

Nayttelyn markkinointimateriaalit:
— Julisteet A1 (2kpl)
— Julisteet A3 (10kpl)



Flyerit A4 (20kpl)
Facebook-mainonta (kansikuva, juliste)

THE WOMEN BEHIND

UGANDA

AR

A

VIITASAARI K-MARKET
AULA 13.3-9.4.2017

graafinen muotoilija

Elli Paananen

THE WOMEN BEHIND

UGANDA

VIITASAARI K'MARKET
AULA 13.3-9,4.2017

graafinen muotoilija

Elli Paananen
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Kuva 14 Nayttelyjulisteet

Nayttelyjulisteissa on kaytetty samaa yhtendista varimaailmaa. Julisteita on
kahdenlaisia ja ne on tehty InDesign CC -ohjelmalla. Taustalla hallitsevassa osassa
on taidenayttelyssa esilla olevia muotokuvia. Liséksi on pelkkaa typografiaa ja logo,
joka pitdd ilmeen mahdollisimman yksinkertaisena (kuva 14). Julisteita tulostin
iIsompana Al-kokona kaksi, jotka on esilla paikan paalla nayttelyn yhteydesséa. A3-
kokoisia julisteita on kymmenen, jotka on jaettu paikallisiin ilmotustauluihin.
Flyereita tulostin ensin kymmenen kappaletta ihmisille otettavaksi. Tulostin pian
toiset kymmenen lisaa, kun aiemmat esitteet olivat jo miltei loppuneet. Facebook-
mainontaan panostin vahanlaisesti, koska aikaa siihen jarjestyi rajallisemmin.
Julkaisin kuitenkin omilla sivuillani seké suljetussa Viitasaari-ryhméssa tapahtuman
julisteen ja julkaisu kerasi kiitettavasti huomiota. Uskon, etta etenkin Viitasaari-

ryhmassa julkaisemani juliste sai ihmisia kiinnostumaan nayttelysta.
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Kuva 15 Tapahtumailmoitus Menoinfossa

llmoitin tapahtumasta my6s Keskisuomalaisen menoinfoon (kuva 15), josta I6ytyy
tapahtumat ympari Suomea. Menoinfosta I6ytyi nayttelyn esittelykuva, sijainti, pieni
infoteksti sek& aukioloajat. Internet-sivuilta tapahtuman tiedot siirtyivat automaat-
tisesti myos paikallislehden Tapahtumat -osioon. Menoinfo antoi varmasti paljon na-
kyvyyttéd ja teki nayttelystéa huomattavasti helpommin loydettavan.
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4 NAYTTELYTAPAHTUMA

4.1 Nayttely

The Women Behind Charity Crafts Uganda jarjestettiin Viitasaaren City-galleriassa
13.3.-9.4.2017. Nayttely esitteli hyvantekevaisyysjarjestd6 Charity Crafts Ugandan
toimintaa seka leskinaisia kohdejarjeston takana. Esilla oli kuusi digitaalista muoto-
kuvapiirrosta seka yksi suurempi maalaus. Nayttelya mainostettiin julistein Viitasaa-

rella seka Facebook-ilmoituksilla.

4.1.1 Kohderyhma

Kohderyhmaé oli lahes mahdoton suunnitella tarkasti yleiseen tilaan toteutettavalle
nayttelylle. Siksi lahdin kokeilemaan vapaasti, miten digitaalisen piirtamisen tyyli ja
rohkea graafinen ilme otetaan vastaan eri kohderyhmien keskuudessa. Oletettavaa
kuitenkin oli, ettd nayttelypaikalla likkuu enemman iakkddmpaa vakea. Nayttelya
pystyttdessani en ollut aivan varma kiinnostaisiko projekti kyseistd kohderyhmaa,
mutta yllatyksekseni sain myds heiltd palautetta ja kommentteja. Lisaksi oletin
nayttelyn kiinnostavan yhta lailla naisia ja miehia. Toki naisten ja erityisesti aitien on

mahdollisesti helpompi samaistua nayttelyn kohteisiin.

4.1.2 Aikataulu

Minulle oli tarkead, ettd saisin teoksien tekemiseen tarpeeksi aikaa. Olen saanutkin
toteuttaa taidenayttelya rauhassa omalla aikataululla. Olin suunnitellut taide-
nayttelytoita jo ennen nayttelyajankohdan vahvistumista. Tarkeinta oli suunnitella
yhtendinen visuaalinen tyyli tdille ja graafiselle ilmeelle. Suunnitelmien valmistuttua
jarjestin tarpeeksi aikaa tdiden toteutukselle ja graafiselle suunnittelulle. Taide-
nayttely oli esilla 13.3-9.4.2017, joten taman yhden kuukauden aikana tein
havaintoja nayttelyn onnistumisesta vieraskirjan ja kommenttien perusteella.
Tarkoituksena on tehd& myds heilla ohjattu kysely, jolla voin nayttelyn loppupuolella

tiedustella ihmisten mielipiteitd nayttelyn onnistumisesta. Kyselyn avulla pyrin myos
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saamaan selville, nakivatkoé ihmiset nayttelyn mainoksia ja kuinka tuttu heille digi-

taalisen piirtamisen kasite on.

4.1.3 Budjetti

Taidenayttelyn ty6t toteutan ja tulostan itsendisesti, joten budjettia nayttelylle ei
niinkdan ole. Haen kotipaikkakunnaltani Viitasaarelta opinndytetydhoni apurahaa,
joka on ainoa mahdollinen rahoitusmahdollisuus nailla nakymin. Rahoitus tulisi
kuitenkin hyvalla onnella vasta myohemmin nayttelyn jalkeen. Kokeilin siis tehda
taman nayttelyn mahdollisimman pienella budijetilla. Tulevaisuudessa kuitenkin
uuden nayttelyn toteuttaminen suuremmalla budijetilla, mutta samalla konseptilla
kiinnostaa. Toivon saavani seuraavaa nayttelya varten suuremman budijetin, jotta
paasen toteuttamaan varsinkin mainontaa entista tehokkaammin. Olisi hienoa my6s

saada oheistuotteita ja muuta aiheeseen liittyvaa materiaalia esille nayttelyyn.

4.2 Tutkimus

4.2.1 Yleinen kavijapalaute

Yleisesti ottaen hyvantekevaisyysnayttely sai positiivista palautetta. Viitasaarelaiset
olivat kiinnostuneita uudesta taidetyylista ja pitivat siitd, ettd paikkakunnalla
jarjestetddn taidetapahtumia. My6s nayttelysté tehty artikkeli paikallislehteen osoitti,
ettd nayttely ja kohdeprojekti on herattanyt kiinnostusta.

Paikan paalla ollut vieraskirja kerdsi paljon nimia ja kommentteja (kuva 16).
Kommentteja tuli tasaisesti koko nayttelyn ajan ja olin positiivisesti yllattynyt siita,
kuinka moni kaytti aikaa kirjoittamiseen. Vieraskirjassa ei ollut negatiivisia
kommentteja ollenkaan. Tama ei tullut yllatyksend, koska oletinkin, etta kysely-
lomake voi olla helpompi kanava kertoa rakentavia tai negatiivisiakin kommentteja.
Nayttelyn jarjestaminen omalla kotipaikkakunnalla oli mielenkiintoista, koska monet
tutut kavivat katsomassa ja kommentoimassa tekemisiani. Siitd oli selvasti hyotya,

kun kohdeprojekti oli viela paikkakuntalaisille kovin tuntematon.
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Kuva 16 Vieraskirja ja jaettavat esitteet

4.2.2 Kyselytutkimus

Kyselytutkimus toteutetaan kyselylomakkeen avulla. Ratkaisevaa kyselyn
onnistumisen kannalta on se, kysytadnko kyselyssa sisallollisesti oikeita kysymyk-
sia tilastollisesti mielekkaalla tavalla. Hyvan kyselylomakkeen taytyy olla kokonai-
suus, jossa toteutuvat seka sisalldlliset etta tilastolliset ndkdkohdat. Tyypilliset kyse-
lytutkimuksen kohteet, kuten asenteet ja arvot, ovat haastavia tutkittavia. Tarkeaa
on aivan aluksi hahmottaa kiinnostuksen kohteena olevan ilmion keskeiset ulot-
tuvuudet. (Vehkalahti 2014, 20.)

Tutkimuksen suunnittelu on tutkimusprosessin aikaavievin vaihe, jolloin tutustutaan
kirjallisuuteen, pohditaan tutkimusongelmaa ja kasitteenmaarittelya seka valitaan
tutkimusasetelma. Kysymyksia laadittaessa voi miettia erilaisia sisaltbalueisiin
perustuvia ryhmittelyja.
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Ryhmittelyja ovat:
— tasmalliset tosiasiatiedot
— arvionvaraiset tosiasiatiedot
— kayttaytymisen syyt
— asenteet, arvot ja mielipiteet
— sosiaaliset suhteet.

(Jyrinki 1974, 41-42.)

Jyrinki korostaa, ettd on syyta pohtia myds yleisia kysymysten sisallon maarittelyyn
liittyvia nakokohtia, liittyipa kysymyksen mihin tahansa edella listattuun kysymys-
tyyppiin. Kysymyksia laadittaessa on huomioitava seuraavia asioita:

— kysymyksen tarpeellisuus ja hyodyllisyys

— samaa aihetta mittaavien kysymysten maara

— vastaajan tiedolliset vastaamisedellytykset

— vastaajan kokemukselliset vastaamisedellytykset
— kysymyksen tasapaino

— saatavan tiedon luotettavuus.

(1974, 43-50.)

Kyselyosioita on sekd avoimia ettd suljettuja. Avoimeen osioon vastataan
vapaamuotoisesti ja suljetun osion vastausvaihtoehdot on annettu valmiiksi lomak-
keessa. Kyselytutkimuksessa kaytetddn enimmakseen suljettuja osioita, mutta
avoimiakin tarvitaan. My6s kysymysten sijoittamisella on vaikutusta kyselyn onnistu-
miseen. (Vehkalahti 2014, 24-25.) Jyrinki (1974, 42) korostaa, ettd kysymysten
maaran miettiminen on huomattavasti niiden laatua vaikeampaa, ja siksi olisi syyta
keskittya siihen, mita kysytddn seka millaisiin ongelmiin halutaan vastauksia. Veh-
kalahden (2014, 25) mukaan sanalliset vastaukset ovat tydlaampia kasitella, mutta

toimivat joissain tilanteissa avoimia vastauksia paremmin.

Mittaamiseksi kutsutaan varsinaista numeerista mittausta, joka kattaa sen, mihin
luokittelu ja jarjestaminen eivét ylla (Vehkalahti 2014, 34). Jyrinki (1974, 73) kertoo,
ettd mielipiteitd mitatessa kysymyksille annetut vastaukset on laadittava kuvaamaan

mahdollisimman totuudenmukaisesti sitd, mita vastaajat todella ajattelevat kysei-
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sesta asiasta. Asennemittauksella puolestaan saadaan tietoa asennoitumisen
suunnasta jonkin objektin suhteen ja talloin menetelmaksi riittaa jarjestysasteikon
tasoinen mittaus (Jyrinki 1974, 73). Vehkalahden (2014, 31) mukaan aktiivisuuden
astetta mitatessa on tarkeéaa, etté vastausvaihtoehdot muodostavat jatkumon ja etta

kysymysten jarjestys sailyy.

Toteutan kyselylomakkeen (liite 1) Google Forms -sivuston avulla, joka on kaytto-
tarkoitukseeni kaikista soveltuvin. Aluksi mietin lahtisinké tutkimaan nayttelyn
kavijoiden mielipiteitd vai ihmisten hyvantekevaisyystottumuksia yleensa. Molem-
mat kiinnostivat, mutta pohdinnan jalkeen tulin siihen tulokseen, etta opinnaytetyoni
kannalta on huomattavasti hyddyllisempéaa tutkia toteuttamani nayttelyn onnistu-

mista. Palaute auttaisi myds nayttelyn uudelleentoteutuksessa.

Kyselylomakkeen kysymykset:
— Kavitkd katsomassa nayttelyn?
— Jos vastasit "Kylla”, mita pidit nayttelysta?
— Naitkd nayttelyn mainoksia?
— Mielipiteesi nayttelyn visuaalisesta ilmeesta (logo, varit ym.)
— Onko digitaalisen piirtAmisen menetelméa aiemmin tuttu?
— Ika? (ei pakollinen)
— Sukupuoli? (ei pakollinen)

— Vapaa palaute (ei pakollinen)

Kyselyn kysymykset tarkentuivat kokeilemalla. Testailin itse kyselylomaketta
tarkasti ennen sen julkaisemista. Tavoitteena oli tehd& kyselystd mahdollisimman
vaivattomasti taytettava. Lisasin kyselyyn havainnollistavia kuvia ja teksteja. Jaoin
kyselyn otsikoilla osioihin "Visuaalinen ilme”, "Digitaalinen piirtaminen ja maalaus”,
seka "Vastaajan tiedot ja vapaa palaute”, jotta kyselya olisi helpompi seurata ja
tayttdéd. Ennen ensimmaista osiota oli kysymyksia nayttelyyn osallistumisesta.
Viimeinen osio ei ollut pakollinen, koska aiheen kannalta henkilGtietojen kysyminen
ei ollut niin merkittdva. En myoskaan ollut maaritellyt kohderyhmé&a sen tarkemmin.
Kyselyn jaoin Facebookissa omalla seinéllani seké Viitasaari-ryhmassa, jossa jaoin

aiemmin myds nayttelymainoksen hyvalla menestyksella.
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Kavitko katsomassa nayttelyn? (57 vasizusta)

& Eylla
& En

Kuvio 1 Nayttelyssa kayneiden maara kyselytutkimuksen perusteella

Vastauksia sahkoiseen kyselyyn tuli yhteensd 57. Olin vastausmaaraan erittain
tyytyvainen, vaikka se ei suuruudeltaan ollut valtava. Kyselyn l6ysi kuitenkin
yllattavan moni sen mainostamisen pienuuteen verrattuna. Oli myos ilahduttavaa,
ettd lahes puolet (45,6%) vastaajista olivat kdyneet katsomassa nayttelyn (kuvio 1)
ja kaikki heista myos kertoivat mielipiteensa nayttelysta. 26 vastanneesta ja paikan
paalla kayneesta 21 piti nayttelya erittdin hyvana. Loput viisi laittoivat arvionsa

kolmiasteisen asteikon keskelle. Huonoja arvosteluja ei tullut kyselyyn ollenkaan.

Vastaajien ian tutkimiseen en kayttanyt sen enempaa harkintaa. Avointa kysymysta
ei suositeltu ian tiedusteluun, mutta en kokenutkaan sen tarkemman tutkimisen
olevan aiheen kannalta erityisen olennaista. Tam&n vuoksi laitoin ika- ja
sukupuolikohdat vapaaehtoisiksi. Laatimani avoimen ikakysymyksen vuoksi ika-
haarukka vaihteli huomattavasti ja niiden tulkitseminen oli hieman haastavaa.
Suurin osa vastaajista oli kuitenkin omaa ikaluokkaani eli 22-28 -vuotiaita. Suurin
ikéluokka oli 23-vuotiaat (21,1%). Toinen huomattava ikaryhma oli valilla 50-58.
Suurin osa vastaajista oli naisia (73,6%). Vastaajien vaihtelevuuden vuoksi en

kokenut tarkeéksi kohderyhman suunnittelua tarkemmin.

Vapaan palautteen antaminen ei mydskaan ollut pakollista. 36 vastaajaa kuitenkin
laittoi kyselyn loppuun vapaita kommentteja. Suurin osa naistakin palautteista oli
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positiivisia, mutta myos rakentavaa palautetta |0ytyi. Juuri kyselyn vapaata osuutta
toivoin vieraskirjakommentointia avoimemmaksi ja oli hienoa, ettd ihmiset kayttivat
aikaa niin perusteelliseen vastaamiseen. Parannusehdotuksia siis 16ytyi. Esimer-
kiksi hyvantekevaisyysjarjestosta toivottin enemman tietoa nayttelyn yhteyteen,
koska sellaisenaan nayttelyn yhteys hyvantekevaisyysjarjestéon jai epaselvaksi.
Myds ripustukseen toivottiin parannusta taustapahvien muodossa ja kehysten hei-
jastusongelma nousi myds esille. Myds muotokuvien leskista toivottiin pidempia

tarinoita.

Hyvaa palautetta sai erityisesti mielenkiintoinen ja puhutteleva aihe. Seka tyot etta
mainosmateriaalit koettiin teknisesti onnistuneiksi ja ammattitaitoisiksi. Kuvaus les-
kien taustoista toi realismia ja nayttelya pidettiin hyvana vaihteluna tavanomaiseen
nayttelykonseptiin. Nayttelykokonaisuuteen oltiin yleisesti ottaen hyvin tyytyvaisia.
Nayttelya toivottiin myos muille paikkakunnille, mik& vahvisti uudelleentoteutuksen
paamaaraani entisestaan.

Onko digitaalisen piirtamisen menetelma aiemmin tuttu?

(57 vastausta)

@ Kylla
$E

Kuvio 2 Kyselytutkimuksen vastauksia digitaalisesta piirtamisesta

Merkittavaa oli, miten monet ihmiset eivat tienneet digitaalisen piirtamisen
menetelmasta. 16 vastaajalle (28,1%) menetelmé& ei ollut aiemmin tuttu (kuvio 2).
Tulos ei kuitenkaan ollut yllattava, koska digitaalinen piirtdminen on viela melko

tuntematonta ja toiminta rajoittuu edelleen melko pienelle alueelle. Muutamilla ai-
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hetta kasittelevilla nettisivuilla digitaalisen piirtdmisen harrastajia on suuria maaria,

mutta tavallisen taiteen keskuuteen se ei ole viela niinkaan loytanyt.

4.2.3 Haastattelut

Kurkela ([viitattu 6.4.2017]) kirjoittaa, etta postikysely on kyselyn perusmuoto, jossa
tutkija tai hanen edustajansa ei voi suoraan kontrolloida vastaamista. Jyrinki (1974,
25) korostaa, etta postikyselyssa haastattelijan vaikutus eliminoituu. TAméa on hyva
asia haastattelutilanteeseen verrattuna, koska talléin vastaaja saattaa tuntea hen-
kilollisyytensd paremmin suojatuksi ja voi siten vastata helpommin jopa arka-
luontoisiinkin kysymyksiin. Jyrinki (1974, 25) pitaa myos kysymysten yhdenmukai-
suutta kaikkien vastaajien kesken positiivisena asiana. Kurkela ([viitattu 6.4.2017])
kertoo lomakkeiden jakotapoja olevan useita, kuten koululuokka, liikennevalineet,
kaupat, Internet, sahkoposti ja tietokonepaneelit. Naistd sahkopostikysely toimi o-

massa tydssani parhaiten.

Tarvitsin opinnaytetydhdni lisaa tietoa hyvantekevaisyysmarkkinoinnista Suomesta.
Tavoitteenani oli 16ytaa sellaiset hyvin menestyvat hyvantekevaisyysjarjestot, jotka
toteuttavat samanlaista tydta kuin Charity Crafts Uganda. Nain voisin verrata seka
jarjestojen viestinnan ettd markkinoinnin keinoja mahdollisimman sujuvasti. Tunnet-
tujen suomalaisten hyvantekevaisyysjarjestdjen joukosta valitsin Plan Suomen,
Suomen World Visionin seka Naisten Pankin. Jokaiselta |0ytyi helposti yhteystiedot

viestinnasta vastaaviin henkildihin.

Kysymykset hyvantekevaisyysjarjestoille (X = kyseisen jarjeston nimi):
— Millaisia markkinoinnin keinoja X kayttaa?
— Millaisia viestinnan keinoja kaytatte?
— Mitd haasteita hyvantekevaisyysmarkkinoinnissa on?
— Millainen mainonta mielestdnne vetoaa lahjoittajiin?
— Millaista mainontaa tulisi valttada?

— Kuinka pidatte ylla hyvaa imagoanne?

Kerroin sahkopostikyselyn yhteydessa myds itsestdni ja saamieni vastauksien

kayttokohteesta. llokseni kaikki haastateltavat reagoivat kysymyksiini ja lupasivat
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perehtya asiaan. Muutamat tosin kaipasivat tarkennusta aikatauluun, joka on
ymmarrettavaa jarjestdjen kiireisen aikataulun vuoksi. World Visionilta vastaukset
tulivat ensimmaisena ja ne olivat hyvin kattavat. Naisten Pankin viestinnan vastaa-
vat laittoivat vastauksia ja myds he olivat kiinnostuneita kertomaan viestinnastaan
ja auttamaan opinnaytetyoni kanssa. Valitettavasti Plan Suomi ei kerennyt kiireil-
taan vastaamaan kysymyksiini, mutta tunnettuna jarjestona sen nakyvat kampanjat
viestivat jo itsessdan hyvin jarjeston paamaaria ja tavoitteita non-profit -nakokul-

masta.
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5 JOHTOPAATOKSET

Nayttelyn jarjestaminen oli ehdottomasti positiivinen asia asiakkaalle. Charity Crafts
Uganda sai toivottua huomiota, vaikkakin uusista lahjoittajista tai Facebook-
seuraajista ei ole huomattavia havaintoja. On kuitenkin tarkeaa, etta paikkakunta-
laiset tutustuvat projektin aikana jarjestoon. Etenkin lehtiartikkeli toimi tehokkaana
tiedottajana, mika oli jarjestolle erittéin hyva asia. Itse nayttelyyn olisin voinut yhdis-
tda enemman tietoa jarjestosta. Julisteisiin olisin laittanut viela ohjauksen jarjeston
Facebook-sivuille, kuten esitteissa oli. Eras kavijad huomauttikin, etta jarjestosta ei
saanut tarpeeksi tietoa nayttelyssa. Viitasaaren nayttelyssa tama olisi ollut ehdot-
toman tarkea. Tuleviin nayttelyihin tuskin lisdan merkittavasti jarjestén osuutta, kos-

ka kotipaikkakunnan etu haviaa ja silloin etenenkin enemman taidenayttely edella.

Olen erittain tyytyvainen teoksiin. Digitaaliset muotokuvapiirrokset heréttivat kiin-
nostusta seké viestin ettd toteutuksen ansiosta. Kasvot ja tarinat selvasti vetosivat
ihmisten tunteisiin. Maalaus sen sijaan jai valitettavasti pienemmalle huomiolle. Pai-
kallislehden artikkelissakaan maalausta ei noteerattu millaan tavalla. Osasyyna voi
olla tyon sijoittaminen eri seinélle ja sen erilainen toteutustapa yleensakin. Toden-
nakaoisesti tulen keskittymaan tulevissa nayttelyissa digitaalisiin muotokuviin enem-
man jo pelkan logistiikan vuoksi. Suuri maalaus toimi kohtalaisen hyvin Viitasaarella,
mutta seuraaviin suunniteltuihin nayttelypaikkoihin se ei valttamatta sovellu. Maa-

lauksen huutokauppaaminen tai lahjoittaminen on kuitenkin edelleen mielessa.

Digitaalisen piirtdmiseen tutustuminen onnistui kohtuullisen hyvin. Monet kiinnos-
tuivat teosten toteuttamistavoista, mutta selitettyani tydvaiheet seka sanallisesti etta
informatiivisen kuvan avulla ihmiset tuntuivat silti olevan epatietoisia menetelmasta.
Valitettavasti lehden artikkeli kasitteli digitaalista piirtamista "kuvankasittely” -ter-
milla, mik& ei anna oikeaa mielikuvaa piirtamisesta. Voi olla, ettd osittain myos
taman vuoksi tdita pidettiin muokattuina eikd minun itse piirtdminani. Olen kuitenkin
kohdannut epatietoisuutta siitd aiemmissakin projekteissa. Toivoin paikan paalla
olevan informatiivisen kuvan havainnollistavan digitaalisen piirtdmisen tytvaiheita,
mutta ilmeisesti sekdan ei auttanut tarpeeksi. Kokeilen esittdad seuraavassa nayt-
telyssa tybvaiheet selkedmmin. Tavoitteena on tehda informatiivisempi video, jossa

nakyy tybvaiheet alusta alkaen. Tata olen kokeillut nayttbkaappausvideon muodos-
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sa, jossa nopeutettu video nayttdd miten piirran muotokuvan alusta loppuun. Tyo-
tapojen selventdminen antaa selvasti lisaarvoa toille ja siksi siihen on syyta kiin-

nittdd huomiota.

Viitasaaren City-galleria taidenayttelypaikkana oli nayttelyn ensiesitykselle erittain
hyva. Matalan kynnyksen vieraileminen toi enemman kohdeyleis6a ja nayttely sai
ilahduttavan paljon huomiota. Pienen budjetin paikaksi se sopi myds erinomaisesti,
koska nayttelytila oli ilmainen ja varaus onnistui helposti. Kohteena se houkutteli
myo6s ihmisid laajasti eri kohderyhmista. Halusin nayttelystda mahdollisimman
helposti lahestyttavan, koska se esitteli useita uusia asioita. Kohdejarjesto oli uusi
suurimmalle osalle katsojista ja my6s digitaalisen piirtamisen menetelméa oli melko
tuntematon kasite. Kohderyhmaa en miettinyt sen enempaa nayttelyd suunnitel-
lessani. Toki digitaalinen maailma vetoaa yleisesti enemman nuorempaan vakeen,
koska heille kayttamani menetelméat ovat mahdollisesti tutumpia. Avoin |ahestymis-
tapa toimi mielestani erittain hyvin.

Mielestani on erittain hienoa, ettd nayttelyni heratti paljon mielipiteita ja ajatuksia.
Etenkin séhkdisen kyselylomakkeen vapaat palautteet antoivat varmuuden siita,
ettd nayttely oli onnistunut. lhmiset pitivat t6itd ja mainosmateriaaleja ammatti-
maisina. Taté lahdin tietysti projektissa tavoittelemaankin. TAma erityisesti siksi, etta
mainostin nayttelyd nimenomaan graafisena muotoilijana. Oli myds erityisen hie-
noa, etta vastaajat antoivat myods rakentavaa palautetta. Ne olivat todella kaivattuja
kommentteja ja niitd tulen ehdottomasti hydodyntamaan uudelleentoteutuksen vai-
heessa.

Tulevissa nayttelyissa tulen todennékdisesti keskittymaan entistd enemman
nayttelyn mainostukseen. Etenkin uusi mahdollinen nayttelypaikka Jyvaskylassa
korostaa myts Keskisuomalaisen menoinfon tapahtumailmoituksia. Tavoitteenani
on myds etsia yha enemman mainostuspaikkoja etenkin ilmoitustaululta ympari
kaupunkia. Julisteisiin olen tyytyvainen ja niihin todenn&kdisesti riittdd uudel-
leentoteutuksessa vain paivamaara- ja paikkatietojen muutos. Olisi hienoa saada
tulostettua yleisia julisteita kaytettdvaksi esimerkiksi nayttelypaikalla, jossa olisi
esilla vain nayttelyn nimi. My6s muiden oheistuotteiden tuominen nayttelyyn toisi
tapahtumalle lisdarvoa. Suunniteltuja toita voisi soveltaa esimerkiksi postikorteiksi

tai pienemmiksi julisteiksi. My@s pinssit tai muut pienemméat tuotteet olisivat hieno
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lisd nayttelylle. Oheistuotteiden tekemisessa digitaaliset tydt ovat erityisen hyvia

niiden muokattavuuden vuoksi.



47

6 POHDINTA

Opinnaytetyon projektin alussa lahdin rohkeasti tavoittelemaan useita paamaaria.
En rajannut tavoitteita vain johonkin osa-alueeseen, vaan suunnistin kohti erilaisia
haasteita. Aiheen tutkiminen nosti myos projektin edetessa uusia haasteita ja
tavoitteita, joita pyrin projektin aikana tydstamaan. Lopputy6n aiheen kannalta mer-
kittavimmiksi tavoitteiksi nousivat muotoilun ratkaisujen vaikutukset néayttelyn
menestyksen kannalta seka non-profit ndkdkulma. Muotoilun ongelmia lahestyin
konkreettisen tekemisen kautta. Non-profit puoli oli enemman teoriaa ja lahteiden
vertailua toisiinsa. Molemmat olivat tuotteliaita menetelmia, ja edistyin tavoitteitani
kohti haluamallani tavalla. Pohdin tavoitteiden toteutumista etenkin nayttelyn

uudelleentoteutuksen kannalta.

Kaiken kaikkiaan opinnaytetyoni oli onnistunut kokonaisuus. Alussa aiheen rajaa-
minen tuotti vaikeuksia, mutta pian nayttelykonseptin vahvistuttua aloin saamaan
aiheesta kiinni. Tata kautta l6ysin myds hyvia lahteita erityisesti non-profit -nakokul-
masta. Aiheen turhan laajenemisen estamiseksi pyrin pitamaan lahteet mahdolli-
simman rajattuina ja onnistuin siind kohtalaisen hyvin. Opinnéaytety6 ja taidenayt-
telyprojekti taydentavat liséksi hyvin toisiaan. Minulle oli erityisen tarkeaa, etta sain
tehda nayttelytyét rauhassa. Taman jalkeen pystyin keskittymaan opinnaytetyén

kirjoittamiseen ja palautteen kerddmiseen. Tiivis tydrytmi sopi minulle hyvin.

Itseani kiinnosti erityisesti tutkia hyvantekevaisyyttad ja non-profit -mainontaa. On
mielenkiintoista miten jo pelk&staan hyvantekevaisyys -sana saa monen ihmisen
kiinnostuksen kohdeprojektia kohtaan laskemaan. Hyvantekevaisyys voidaan ilmei-
sesti kokea taakkana ja jopa rajoittavana tekijana. Jotkut ihmiset ilmeisesti tuntevat,
ettd heidan on tutkittava jokainen hyvantekijd ja heidan tarkoitusperéansa perin
pohjin, ennen kuin hyvantekijan titteli voidaan antaa ja projektin pddmaara hyvak-
sya. Pyytteettdmén imagon yllapitdminen on suuri haaste ja siind onnistunut saa
lahjoittajien huomion seka rahat. Hyvantekevaisyys ja siihen liittyvat markkinoinnin
kompastuskivet ovat yllattavan monimutkaisia. Non-profit -maailmassa ei tunnu
patevan tavalliset markkinoinnin ja mainonnan sdannoét. Hyvantekevaisyyttad mai-
nostaessa on mietittéva tarkasti onko viesti tarpeeksi kiinnostava. Mielestani onnis-

tuin ldytamé&an projektiini sopivan ja nykyaikaan ndhden tarkeén viestin. Naisten a-
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seman parantaminen ja kehittyvien maiden tukeminen ovat jo itsessdaan selkea
viesti. Sellaisenaan se ei kuitenkaan valttamatta kiinnosta ihmisia tarpeeksi, joten
aiheiden esittaminen rohkean ja varikkaan taiteen avulla toimi mielestani erittain
hyvin. Aihe ja kohdeprojekti eivat kuitenkaan jaaneet téiden varjoon, vaan molem-

mat tdydensivat ja tukivat toisiaan.
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