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kaivattua omaleimaisuutta.
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The aim of the thesis was to design a men’s collection AW18 for the Nouki Design brand and to carry out a small-scale brand analysis of the client company. Nouki's men collection was
supposed to be designed based on a brand analysis. The idea of a men’s collection was born during the internship at Nouki when a suitable niche for more distinctive Finnish men’s clothing
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was used as a basis for designing the collection and patterns. Feedback from Nouki was continuously received during the process and the collection was further processed based on it.
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1

JOHDANTO

Tyon lahtékohtana toimii Nouki Designilla harjoittelussa vietetyt 10
viikkoa, jonka aikana tekija ehti tutustua yritykseen, sen perustajiin
ja heidan suunnittelufilosofiaansa. Opinndyte perustuu osakseen jo
harjoittelun aikana tekemiin spontaaneihin haastatteluihin seka kay-

tyihin keskusteluihin Noukiin liittyen.

Ajatus Noukin miesten malliston suunnittelusta syntyi harjoittelun
puolivalissa. Noukilaiset olivat huomanneet materiaaleja hypistele-
vat ja printeistd kiinnostuneet miehet ollessaan messuilla. Jyvasky-
Ian Designtorilla joulukuussa 2016 tavattiin taas innokkaita miehig,

joiden silmaa Noukin kuosit miellyttivat.

Miesten malliston suunnittelu Nouki Designille saa lisdarvoa siita,
ettd miestenvaatemarkkinat eivat talla hetkelld ulotu Suomessa ko-
vin laajalle. Suomalaiset merkit on suunnattu lahes poikkeuksetta
naisille tai miestenvaatteita on suppeasti tarjolla. Massasta erottu-
vat erikoisemmat miesten vaatteet puuttuvat. Aihe on haastava ja

samalla innostava, mutta ennen kaikkea ajankohtainen.

Ty6hon sisdllytetddn myds pienimuotoinen brandianalyysi, jolla sel-
vitetddn Noukin kohderyhmad ja sen arvoja, sekd Noukin omaa
brandi-identiteettid. Kaksivuotisena yrityksend Noukin brandi on
vasta hiljalleen muodostumassa, mutta materiaalia analyysia varten

on jo helppo kerata.
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Brandianalyysin on tarkoitus auttaa miesten malliston suunnitte-
lussa. Brandille mallistoa suunnittellessa on tarkeda tietaa, kenelle
suunnitellaan ja huomioida brandin asettamat rajat. Noukilla ei talla
hetkella ole miesten tuotteita, joten sen suhteen suunnittelu on va-
paampaa, kun on astuttu tdysin uudelle alueelle. Tarkeinta on, etta

mallisto noudattaa Noukin linjoja ja perusperiaatteita.

Brandianalyysi toteutetaan asiakkaille kohdennetulla kyselylld ja
Noukin haastatteluna kayttden teoriapohjana branditutkimukseen
littyvaa kirjallisuutta. Noukin visuaalista materiaalia ja mallistoja
analysoidaan sujektiivisesti tekijan nakdkulmasta. Tuotoksena syn-
tyy Noukin brandianalyysi ja sen pohjalta suunniteltu pieni miesten

mallisto, josta toteutetaan konkreettisena yksi asu.

Tydn tavoitteena on vastata kysymyksiin: millainen on Nouki, mil-
laisena asiakkaat pitédvat Noukia, kuka voisi olla Nouki-mies, mita
Nouki-mies pukee ylleen? Henkil6kohtaisena tavoitteena on pereh-
tya tdysin uuteen alueeseen: miestenvaatteiden suunnitteluun, kaa-
voitukseen ja valmistukseen. Lisdksi halutaan l6ytaa keinoja brandin
tutkimiseen, jotta sisdistetdan brandin suunnittelufilosofia ja suun-

niteltu mallisto olisi Noukin nakdinen.

Yrityksen kanssa tehdyn salassapitosopimuksen mukaan osaa ra-

portin tekstista ja kuvista ei voida julkaista.



Keskeiset kasitteet

Brandi: Brandi on se ilmid, jolla yrityksen tuote/ palvelu erilaiste-
taan kilpailijoista. Brandi on asiakkaan madrittelema, kokonaisval-
tainen mielikuva yrityksesta, sen tuotteesta ja palvelusta. Tavalli-
seen tuotteeseen verrattuna bréndi tarjoaa kuluttajalle lisdarvoa,

josta ollaan valmiita maksamaan. (Lindberg-Repo 2005, 16.)

Brandi- identiteetti: Mielikuva, jonka yritys haluaa viestia asiak-
kailleen. Brandi- identiteetti sisaltdaa yrityksen tarkeat arvot ja pyrkii
viestimaan yrityksen sisallostd ja tavoitteista selkedsti asiakkaille.
(Lindberg-Repo 2005, 68.)

Brandi-imago: Asiakkaan muodostama subjektiivinen ndkemys
yrityksestd, sen tuotteista ja ulkoisesta viestinnasté (Lindberg-Repo
2005, 67).

Visuaalinen identiteetti: Kasittda kaikki ne tavat, joilla yritys na-
kyy visuaalisesti, mm. logo, tunnusvarit, typografia, esitteet, tydtilat
(Ruohomadki 2000, 113).

Kilpailija-analyysi: Varteenotettavien kilpailijoiden kartoittami-
nen, heidan heikkouksien ja vahvuuksien analysointi, oman yrityk-
sen mahdollisuuksien selvittdminen verratessa kilpaileviin yrityksiin
(Laakso 2003, 105-107).
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Kuosi: Kuosilla tarkoitetaan tassa tydssa kankaalla toistuvaa paino-

kuviota ja kuviollisen neuleen toistuvia kuvioita.



2.1

BRANDIANALYYSI

Brandianalyysi koostuu monesta eri osa-alueesta, jotka yhteen si-
dottuna muodostavat kokonaisuuden Noukin brandistd. Aineiston
hankintamenetelmina on kaytetty henkilokohtaista haastattelua ja
survey-kyselya. Analysointia Noukin mallistojen ja muun visuaalisen
materiaalin osalta on tehty subjektiivisesta nakdkulmasta. Aluksi pe-
rehdytaan Noukiin yrityksena ja tutustutaan analyysin kautta Nou-
kin mallistoihin tutkien niiden kehityskaarta ja selvittéden, mista ele-

menteista Noukin tyyli ja ydin muodostuvat.

Mika on Nouki?

Nouki on kahden nuoren suunnittelijan, Anna Reilinin ja Saara Nas-
kalin vuonna 2015 perustama naistenvaatemerkki. Nouki tarjoaa
kaytannollisia ja kestdvia naistenvaatteita seka asusteita, jotka so-
pivat seka arkeen ettd juhlaan. Leikkisat ja raikkaat, vahvat kuosit
ja printit ovat Noukin tuotteiden tunnuspiirteita. ("Nouki”. Noukin
verkko-sivusto) Noukin asiakas on laatutietoinen, kotimaisuutta ja
luontoa arvostava suomalainen nainen, jolle materiaalilla on valia.
(Naskali ja Reilin, haastattelu, 20.2.2017.)

Noukin tuotteita valmistetaan ldhituotantona Suomessa. Neuleet
kudotaan ja ommellaan Tuusulassa Kutomo Holopaisella, trikoot
Noukille toimittaa Printscorpio Aitoosta, joka myds painaa kuosit

kankaisiin. Noukin tuotteita ommellaan Pirkanmaalla, Harmalassa
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Pirkko Niemen ompelimossa seka Nokian Neulomolla. Myds muut
yhteistydkumppanit Nouki pyrkii 16ytdamaan ldheltd, jotta toiminta
olisi mahdollisimman ekologista, tehokasta ja sujuvaa. (Naskali ja
Reilin, haastattelu, 20.2.2017.)

Nouki on olemassa kahden suunnittelijan halusta luoda ja suunni-
tella jotain omaa. Ekologisten arvojen kannattajana Nouki paatti
kayttéa kotimaisia materiaaleja kierratettyjen materiaalien sijaan ol-
lakseen yksi suomalaisen vaateteollisuuden yllapitaja ja kannattaja.
(Naskali ja Reilin, haastattelu, 20.2.2017.)

Nouki on syntynyt markkinoille my®s suomalaisten, ekologisten
vaatteiden kysynnan takia. Myds ihmisten kokemuksesta suomalais-
ten designvaatteiden sopimattomuudesta suomalaisen naisen var-
talolle, Iahti ajatus asiakaslahtdisesta suunnittelusta, joka ottaa
huomioon suomalaisen naisen muodot vaatteiden mitoituksessa,
sekd kuuntelee asiakkaidensa toiveita mallistojen suunnitteluvai-
heessa. Noukin tavoitteena on luoda omanndkdisensa brandi, joka

kuuntelee asiakasta. (Naskali ja Reilin, haastattelu, 20.2.2017.)

Tulevaisuudessa Nouki haluaa edelleen kehittdd asiakaslahtoista
suunnitteluaan ja vakiinnuttaa asemaansa markkinoilla tehden
brandiaan tunnetuksi. Kansainvalistyminen ei ole talla hetkella ajan-
kohtaista, nyt Nouki tahtoo keskittya taysilla kotimaanmarkkinoihin.
Suunnittelussaan Nouki nojaa kayténnolliseen linjaansa, mutta tah-
too elda ajassa ja muutosten mukana. (Naskali ja Reilin, haastat-
telu, 20.2.2017.)



2.1.1 Noukin mallistojen analyysi

Analysoimalla Noukin aikaisempia ja tamdanhetkisia mallistoja, saa-
daan selville Noukin tyylille tyypillisia piirteita. Tarkastelun kohteena
ovat kuosit, vaatteiden mallit ja materiaalit, sekd yleinen mallistosta
syntyva mielikuva. Mallistot kasitelldan erillisind aiheina. Lopuksi
kootaan mallistojen yhtenevaisyydet, seké arvioidaan, miten Noukin
design on kehittynyt ensimmaisesta mallistosta tédhan pdivan. Mal-
listojen tarkastelun materiaalina on kaytetty Noukin nettisivuilta I6y-

tyvien mallistojen lookbook-kuvia.

Ensimmainen mielikuva Noukin AW15/16 Why So Serious? -
mallistosta (ks. “Look Book”. Noukin www-sivusto) on aikuinen nai-
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vuutta ja nayttavyytta samassa paketissa. Han jaksaa pukeutua syk-
syn sateeseenkin pukien ylleen tyylikkyyden leikkikentan ja kantaen

sité hymy suupielessa.

Mallistosta 10ytyy kaksi eri laidalla tasapainoilevaa printtia. Raste-
roitu mustanharmaa Painter-digiprintti on rytmiltdén epatasainen ja
like on vahvasti printin ytimessa. Tuntuu, etta kaikki on sekaisin,
mutta silti paikallaan, rytmissa pysyva kaaos. Printti ei yritd esittda
mitadn, joten sita on helppo katsoa tarvitsematta ajatella siitd 16y-
tyvien kuvioiden suurempaa merkitysta. Mustavalkoisuus rauhoittaa
muuten villid printtid. Sateenvarjon kanssa kuvassa oleva malli luo
printisté mielikuvan, ettd syksyn rapa on innostuksessa roiskunut
hauskasti paidalle. Printti on unisex eikd itsessadn rajaa pois sitd

kayttavaa sukupuolta, printti sopisi myds miehille.

Kuva 1. Puzzle-kuosi AW 15/16



Puzzle printin geometrisen epasymmetriset palaset muodostavat
leikkisia riveja toinen toisensa jdlkeen. Vdreja I0ytyy paljon, mutta
niitd on tasapainotettu mustalla ja valkoisella. Varit ovat harmoni-
assa ja niiden muodostama varipinta on hillitylla tavalla villi. Puzzle
on Noukin printeista selvasti nuorekkain ja sopisi my6s lasten vaat-
teisiin. Printtia on kaytetty kuitenkin tyylikkaasti tukemaan vaattei-

den naisellisia leikkauksia.

Ensimmaisen mallistonsa kanssa Nouki on lahtenyt mallien suhteen
yksinkertaiselle, perinteiselle linjalle. Malliston kangasvaatteet edus-
tavat malliltaan valjaa seka laatikkomaista linjaa, jossa on helppo
olla ja liikkkua, tarvittaessa kerrospukeutuminenkin onnistuu. Trikoo-
vaatteissa on noudatettu vartalonmukaisempaa, naisellisempaa lin-
jaa ja leikitelty yksivarisen ja printtikankaan kanssa geometrisilla

muodoilla, joita I6ytyy myds Noukin korupuolelta.

Malliston materiaaleina on kdytetty puuvillapellavasekoitetta (50 %
puuvilla/ 50 % pellava), 100 % luomupuuvillaa sekda 100 % meri-
novillaa. Nouki panostaa materiaaleissaan kestdavyyteen, kotimai-

suuteen ja luonnonlaheisyyteen.

SS16 Playing with Summer (ks. “Look Book”. Noukin www-
sivusto) on Noukin ensimmainen kesamallisto, joka poikkeaa huo-
mattavasti muiden mallistojen joukosta. Ensimmainen mielikuva

mallistosta on sekava. Sporttinen ilme tulee yllatyksena, eika niin
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Noukin tuotteisiin liitettdvana ominaisuutena, vaikka se sopiikin hy-
vin Spring Puzzle-kuosiin. Sporttiset lookbook-kuvat tenniskentalla
hammentavat aluksi, vaikka tarkoitus on ollut korostaa malliston
sporttisuutta. Malliston pellavatuotteet jaavat sporttisuuden ulko-
puolelle ja kaipaisivat jotain yhdistavaa linkkia leikkisiin trikoisiin,
vaikka varimaailmaltaan ne sopivat yhteen. SS16-malliston kohde-
ryhma tuntuu jakautuvan kahtia: sporttiseen nuorekkaampaan ja

maanldheiseen aikuisempaan tyyliin.

Myds malliston tuotevalikoima on hammentdavan monipuolinen,
mika selittyy ylijadmamateriaalien hyddyntamisena. Yllattavana li-
sana mallistossa nahdaan irrallisemmaksi jadvat takki ja raitatrikoi-
nen mekko. Sporttisesti markkinoituun mallistoon kuuluu osana
myos bikinit seka aurinkolippa. Tuntuu, ettd tuotteita on liikaa tai
niiden merkitystd kokonaisuuden kannalta ei ole mietitty. Vaattei-
den mallit noudattavat samaa mukavaa valjaa linjaa, eivatka pal-

jasta mitaan liikaa.

Edellisen syksyn Puzzle-kuosi on saanut vaaleammat kevaiset varit,
mika tekee printistd huomattavasti sporttisemman ja pirtedmman.
Sama eloisuus sdilyy, kuosin rytmi yhdistettyna sinertavien ja kel-
taisten savyjen vaihtelu tuovat mieleen veden aaltoilun ja veden lapi
valkehtivan valon. Kokonaisuudessaan mallisto on nuorekas ja rai-

kas.



\\\\\\
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Kuva 2. Spring Puzzle-kuosi SS16
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Malliston materiaaleina jatkaa 100 % luomupuuvilla ja uutena tu-
lokkaana mallistossa ndhdaan 100 % pellavat. Lisdksi materiaaleina
on kaytetty bikineissa ekologiseen tapaan kierratys-polyamidi-lycra-
sekoitetta seka teollisuuden ylijgamia, mika selittaa joidenkin tuot-

teiden irrallisuutta.

TALVIUNI 16/17 (ks. "Look Book”. Noukin www-sivusto) on
Noukin mallistoista naisellisin ja mystisella tavalla vakavin. Malliston
henki on aikuismaisempi, kypsempi ja kaikin puolin tasapainoi-
sempi, kaikki elementit tukevat Noukin sisintd ajatusta. Malliston
tunnelma astelee Suomen kylmaan pohjoiseen ja siita voi aistia

mystisen skandinavian hengen.

Mallisto on tdynna kiinnostavia kuoseja, niité ei ole pelatty kayttaa.
Alppiruusu-kuosin isot kuviot muistuttavat rouheasti kukkia ja leh-
tia. Valkea vari saa ne tuntumaan jaatyneiltd, lumen peitossa ole-
valta kesalta. Kuosissa on sisalla paljon voimaa, mutta samalla kai-
puuta ja haikeutta. Epdtasainen painotekniikka tekee niista viela
haavoittuneempia, mutta samalla teema on vahva, "me kestetaan
tama talvi”. Suuret valkeat kuviot tekevat mustavalkoisesta kuosista
raikkaan. Musta vari valkoisen vastakohtana tuo kuosiin kontrastia
ja syvyytta. Pimedn ja valon tasapaino tekee kuosista rauhallisen

seesteisen.

Kaarna-kuosissa on lasna vahvaa perinteikkyyttd. Geometriset nuo-
let tuovat mieleen maahan tippuneet neulaset. Vastakkain kulkevat
nuolet luovat kuosiin vastakkaista liikettd. Vaakatasossa vareilevat

nuolenpdat tekevat kuosista eloisan ja rytmittavat sita



vaakasuunnassa. Kuosi tuo modernilla tavalla mieleen suomalaiset pe-
rinnekasityot ja kirjonnat, joissa geometriset peruskuviot ovat vahva lah-
tokohta. Noukin kuoseista Kaarna on ehdottomasti klassisin, ja sen voisi

nahda Noukin jatkuvana klassikkokuosina.

Malliston yllattajana tulee mallistolle nimenkin antanut Talviuni-kuosi,
jossa utuiset koirahahmot lentavat talvisessa unessa hiutaleiden pudo-
tessa talvihtivien alppiruusujen ylle. Kuosissa on tarinallinen ote ja se
toimii leikkisampana viestinviejana muiden kuosien eturintamassa. Kuosi
on Noukin ensimmainen esittdva kuosi, joka sekin aistii luonnosta lahtoi-

sin olevia ideoita ja Noukin perimmaisié ideologioita.

Vaatteiden mallit imartelevat naisen vartaloa paljastamatta liikaa. Mal-
leissa on pitaydytty vdljassa mukavassa, mutta istuvassa linjassa. Hihat
ovat kapeita ja korostavat naisellisesti kdsivarsia. Housut ovat sopivasti
istuvat, mukavuus léytyy leveista lahkeista. 70- ja 90- luvun levedlahkei-
suus tulee uudella tavalla esiin pehmedn paksun materiaalin ja modernin
kuosin kautta. Kaksiosaisuus ja kerroksellisuus ndkyvat Kaarna-mekossa
ja Vinka-housuhaalarissa. Poolokaulukset ovat korkeita ja leveitd, laskeu-
tuvat tarvittaessa ja pitavat kaulan Iampimana kuristamatta. Hameistakin
loytyy kaytanndllisesti taskut. Malleissa ndhddan myds enemman yksi-
tyiskohtia: pienid puhvihihoja, kietaisuosia, halkio, joka avautuu kuin

kaulukset paljastaen ylaselan.

Kuva 3. Alppiruusu AW16/17




Malliston materiaalit ovat pehmeita ja ylellisten kuosien peitossa.
Trikoot ovat bambu-elastaanineulosta jacquardneulokset luomu-
puuvillaa ja neuleet 100% merinovillaa. Kaikki materiaalit ovat hy-
vinlaskeutuvia, pehmeita ja miellyttavan tuntuisia iholla. Mallisto on
hiottu materiaaleja myoten loppuun saakka, kuosit ja materiaalit

taydentavat toisiaan.

Tulevan kesén Ghana SS17 -mallisto (ks. "Look Book”. Noukin
www-sivusto) henkii jalleen Noukin vahvoja kuoseja seka materi-
aaliin paneutumista. Ghana- kuosi jatkaa Noukin vahvaa mustaval-
koista klassikkolinjaa. Vaihteleva rytmi, epatasainen painojalki on
samatyylistd kuin Alppiruusu- kuosin. Batiikkimainen pinta tekee
siité eksoottisen, mustavalkoisuus nojaa vahvasti pohjoismaiseen

minimalistisuuteen varien kaytdssa.

Malliston varit ovat raikkaita, rohkeita, syvia ja kesdisia. Smaragdin
vihred ja okran keltainen johdattavat malliston matkalle eksootti-
seen Afrikkaan. Pellavan siksak-sidos vie pellavan aivan uudelle
ylelliselle tasolle. Sidos saa varit hehkumaan ja pellava nayttaytyy
taysin uudella tavalla. Vaatteiden yksinkertaiset laatikkomaiset mal-
lit antavat tilaa materiaaleille ja kuosille, vaatteet on pelkistetty ja
riisuttu kaikesta turhasta. Nouki lupaa edelleen asiakkailleen help-

poa ja valjda pukeutumista.

Kuva 4. Ghana SS17




Noukin linjat ovat mallisto mallistolta selkeytyneet. Nouki on vakiin-
nuttanut asemaansa kiinnostavien ja tyylikkaiden kuosien tekijana.
Noukista on kasvanut itsevarmempi, arvokkaampi ja selvasti mate-
riaalildhtéisempi. Nouki on pyrkinyt alusta asti erottumaan muista.
Viimeisimpien mallistojen kohdalla tuo erottuminen on ollut kaikista
selkeintd. Noukilta voi odottaa kiinnostavia, uusia materiaaleja ja

kuoseja varmasti myos tulevaisuudessa.

Mallistoja yhdistavat niiden periaate helposta ja mukavasta vaat-
teesta, joka ndkyy vaatteiden laatikkomaisissa valjissa linjoissa,
seka joustavissa pehmeissa materiaaleissa. Mallit imartelevat nai-
sen vartaloa olematta liian naisellisia ja muotoja ylikorostavia. Ma-
teriaalit ovat luonnonmukaisia ja mahdollisimman ekologisia, seka
helppohoitoisia. Leikittely tapahtuu padosin vaatteiden kuosien
kautta, vaikka vaatteiden yksityiskohdissa ja linjoissakin Nouki osaa
kulkea omia polkujaan, tasta esimerkkina levea korkea poolokau-

lus.

Noukin kuoseille tyypillinen piirre on se, etteivat ne esitéd mitaan
konkreettista vaan ovat erilaisia epdesittavia kuvioita. Mustavalkoi-
set kuosit ovat Noukin vahvuus. Kuoseista mielenkiintoisia tekee
niiden rytmi ja liike. Kaikissa kuoseissa liike on suuressa osassa, oli
se sitten leijailevat lumiset alppiruusut tai pdamaaratietoiset nuoli-
rivistot. Kuoseissa on kaytetty hillitysti vareja, vaikkakin puzzle kuo-
sin varirikkaus on leikkisa ja rohkea se on samaan aikaan hillitty.

Varit ovat joko murrettuja tai raikkaita/ kirkkaita sopusoinnussa

2.1.2
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keskendan. Mikaan ei vaikuta ylipirtedlta vaan harkitulta kokonai-
suudelta. Noukin printeille ominainen piirre on myds epatasainen,
rosoinen tunnelma, joka tuo printteihin eloa, joka erottaa Noukin
kilpailijoistaan. Noukin printit ovat tyyliltaan erilaisia, pinnoiltaan or-

gaanisia ja luontevia.

Visuaalinen ilme osana imagon rakentamista

Yrityksen visuaalisen ilmeen osa-alueet nakyvat kaikessa yrityksen
julkisessa toiminnassa ja vahvistavat asiakkaan mielikuvaa brén-
dista (Nieminen 2003, 42-43). Selkeasti madaritelty yhtendinen linja
viestii helpostildhestyttévasti vastaanottajalle yrityksen identitee-
tista. Visuaalisen ilmeen perustana toimivat brandin arvot ja tavoi-
teltava imago. Visuaalinen ilme tekee brandin persoonallisuuden
konkreettiseksi ja nakyvaksi. (Nieminen 2003, 84.) Design mana-
gement jaottelee yrityskuvan visuaalisen linjan perustekijoitd seu-
raavasti: logo, yrityksen tunnusvdrit, kirjasintyypit, painotuotteet,

esitteet, kalusteet, opasteet ja toimitilat (Jaskari 2004, 113).

Logon suunittelun térked peruste on saada logo samalle aalotpi-
tuudelle yrityksen toimialan ja arvojen kanssa (Nieminen 2003,
92). Noukin logo on yhta selked kuin Noukin tuotteetkin. Siind ei
ole mitdan ylimaaraista. Yksinkertainen logo on ajaton ja moni-
kdyttdinen, aivan kuten Nouki tuotteetkin. Siind on tarpeeksi ar-

kea, mutta tyylikkdadna se sopii myos juhlaan. Leikkisyys nakyy



yhdistyneissa O- ja U- kirjaimessa, joka symboloi my&s kahden
suunnittelijan yhdistyneitd ajatuksia, jotka yhdessa ovat Nouki.
Logon suoraviivainen ja graafinen kirjasintyyppi vahvistaa ajatusta
Noukin suoraviivaisesta ja perinteisestd arvomaailmasta tehda

kaytanndllisia vaatteita luonnonmateriaaleista.

Suomalainen rehellisyys tulee vahvasti esille blogin kautta. Nouki
ei pelkaa ndyttaa, missa sen tuotteet valmistetaan, vaan avaa
koko tuotantoprosessia kuluttajalle. Tunneside Noukiin tuntuu Ia-
heisemmalta, kun paasee kurkkaamaan backstagelle tehtaisiin,
ndakemaan konkreettisesti, missa tuote syntyy ja kuka sen tekee.
Tuotantoprosessin avaaminen kertoo myos Noukin eettisista ar-
voista. Nouki nayttaa, etta sille on tarkeda tietad, ketka vaatteet
valmistavat, ja missa oloissa ne tuotetaan. (ks. "Blogi”. Noukin

verkko-sivusto.)

Noukin luontoon liittyvat arvot ovat aistittavissa myds blogin ja so-
men visuaalisesta materiaalista. Kotimaisuus ja luonnonmukaisuus
tulevat lampimasti esille kuvasta, jossa uunituore jacquard-neulos
paistattelee suomalaisessa maisemassa kaiteella. Luonto on mu-
kana myds mallistojen tunnelmakuvauksissa hedelmien ja kasvien
kautta. My6s somen tuotekuvissa nakyy kasveja, jotka luovat mie-
likuvaa luonnonldheisyydesta ja terveellisistd arvoista, joista Saara
puhui myds haastattelun yhteydessa: “Nouki pyrkii olemaan terve-
henkinen ja terveellisid arvoja kannattava.” Ekologisuus tulee esille

somekuvassa, jossa Noukin toimitusta kuljetetaan pyo6ralla, ilman
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pakokaasuja. (ks. “Blogi”. Noukin www-sivusto, “Nouki”. Noukin in-

stagram- ja facebook-sivusto.)

Luonto on mukana kaikessa Noukin visuaalisessa materiaalissa.

Pakkauksina toimii paperikassit, etiketit kiinnitetadn vaatteisiin na-
ruilla, muovia ei ndy missaan. Ei edes Noukin showroomin sisustuk-
sessa, jossa on hyddynnetty myds kierratysta. Takaseinan hyllykkd
ja ndyteikkunan seind on pelastettu naapurista. Noukin koruissa
kaytettyd materiaalia, koivua, 16ytyy myds korujen ja huivien esil-
lepanorekvisiitasta. Myos kadulla oleva opaskyltti on puuta. Nouki
on visuaalisestikin |apikotaisin luottanut omiin perusarvoihinsa.
Showroomilla on myds aina pala luontoa, sympaattiset kasvit tuo-

vat eloa ja vehreytté valoisaan liiketilaan.

Noukin tunnusvareiksi tassa vaiheessa voisi nimeta selkedsti mus-
tan ja valkoisen, mutta myds vihredn, jota I6ytyy joka mallistosta
jossain savyssa. Musta ja valkoinen edustaa klassista ja skandinaa-
vistakin tyylia ja vihrea on muistutus luonnosta. Logosta ja muista-
kaan Noukin kayttamistd fonteista ei 16ydy hienostuneita kouke-
roita, vaan fontit ovat selkeitd, aivan kuin Noukin vaatteet ja aja-
tusmaailma, helppoa ja kaytanndllista. Kaikki visuaalinen on riisuttu

turhista koristuksista, eika syytta.

Visuaalisen somen kautta Noukista syntyva mielikuva ovat luonnol-
linen, raikas, uutta luova brandi, joka on naisen ystavd. Noukissa

yrityksena on sita rehtid suomalaista sisua, joka tulee esiin arvojen



2.1.3

kautta ja haluna luoda luotettavia vaatteita asiakkaiden tarpeet
huomioiden. Leikkisyys on havaittavissa hauskasti sommittelluista
koruosista muodostuneista kuvista ja sanoista. Mallistojen tunnel-
makuvat taas hehkuvat sitd rohkeutta ja ennakkoluulotonta asen-
netta luoda uudenlaista muotia. Stailaukset herattavat huomiota ja

nostavat Noukin jalustalle kansainvaliselldkin tavalla.

Noukin brandi-identiteetin muodostuminen

Brandi-identiteetti kertoo, mita yritys haluaa brandinsa tarkoitta-
van. Se koostuu brandin luojan ylldpitamista ja luomista mielleyh-
tymistd. Naiden mielleyhtymien kokonaisuuden yllapito on tavoite,
johon pyritaan ja mielleyhtymia voidaan tarpeen tullen muuttaa.
(Aaker 2000, 66.)

Noukin brandi-identiteetin selvittamiseksi on kaytetty henkilékoh-
taista haastattelua. (Liite 2.) Vain Noukin perustajat voivat kertoa,
mihin heidan brandinsa pyrkii, ja millaisia mielikuvia he haluavat
siihen liittda. Haastattelun perusteella on helpompi ymmartéa Nou-
kin ominaisuuksia ja lahted suunnittelemaan Noukin nakdista mies-
ten mallistoa. Lotin mukaan henkilékohtaista haastattelua pidetdan
luotettavana tukimusmenetelmana. Luotettavuutta parantaa haas-
tattelussa apuna kaytetyt havaintomateriaalit seka haastattelijan
mahdollisuus esittaa tarkentavia lisdkysymyksia tarpeen vaatiessa.
(Lotti 1995, 44-45.)
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Aakerin brandi-identiteetin suunnittelukaavion (Kuva 5.) avulla voi-
daan hahmottaa haastattelun vastausten kautta Noukin olemus ja
ydin. Kaaviossa brandi-identiteetti koostuu seuraavista neljastd
osa-alueesta: brandi tuotteena, brandi organisaationa, brandi hen-

kiléna ja brandi symbolina.

Noukin tuotantoalue koostuu naistenvaatteista ja asusteista. Tuo-
teominaisuuksiin liitetdan laatu, ekologisuus, helppohoitoisuus,
kaytanndllisyys, asiakaslahtdisyys ja kotimaisuus. Tuotteen laatu
nakyy suomalaisessa suunnittelussa, kiinnostavissa kuoseissa, ra-
kenneratkaisuissa, seka kotimaisessa materiaalissa. Lisdarvoa tuot-
teelle tuo asiakasléhtdisyys ja asiakkaiden toiveiden seka palaut-
teen kuunteleminen, jotka otetaan huomioon vaatteiden mitoituk-

sessa ja mallistojen suunnittelussa.



BRANDI-IDENTITEETTI

o

ydin
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brandin
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Brandi tuotteena

|. Tuotealue
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a. Kayttajat

B. Alkuperamaa

Brandi organisaationa
7. Drganisaation

& ominaisuudet
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8. Paikallinen/
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8. Persoonallisuus
10. Asiakas-brandisuhtee

firandi symbolina

1. Visuaalinen mielikuva

ja vertauskuvat

12. Brandiperinta

Kuva 5. Mukaillen Aakerin Brandi-identiteetin suunnittelukaaviota

(Aaker 2000, 69)
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Nouki maarittelee kohderyhmansa talla

Noukin organisaatioon liitettdvid selvasti esiin nousevia ominai-
suuksia ovat asiakaslahtéinen konsepti, lahituotanto ja rehellisyys.
Nouki ei tahdo suunnitella vaatteita turhaan, vaan se haluaa kuun-
nella asiakkaan tarpeita. Tuotesuunnittelussa suodatetaankin asia-
kaspalaute omien linjojen mukaiseksi ja pyritaan kehittamaan tuo-
tetta kysyntda vastaavaksi. Mahdollisimman lahelld tuotetut tuot-
teet ovat osa Noukin ekologista ja eettistd ajattelutapaa. Kuljetus
tapahtuu véhapaastéisemmin ja kuluttaa vahemmaén luontoa, kun
valimatkat ovat lyhyita. My&s tuotteiden tuotantotavoista ja tuot-

teiden eettisestd valmistuksesta on helpompi varmistua.

Rehellisyys tulee esiin Noukin |dpindkyvasta tuotantoprosessista,
jota avataan kuvien kera Noukin blogissa aina suunnittelusta kan-
kaiden kutomiseen ja ompeluun asti. Nouki kertoo rehellisesti asi-

akkaalle tuotteen alkuperan, mikd myds tuo lisdarvoa tuotteelle.



Tuote saa syvemman olemuksen, kun sen tarina on selvilla. Yrityk-
sena Nouki on hyvin paikallinen ja tuotantoakin I6ytyy paljon Pir-

kanmaalta. Tuotteita on silti myytavana ympari Suomea.

Noukin brandin persoonallisuutta ja visuaalisia vertauskuvia selvi-
tettiin haastattelun kuvavalinta tehtavallg, joka sisalsi n. 70 kuvaa.
Aaker on perustellut visuaalisten vertauskuvien tehokkuutta psyko-
logisten tutkimuksen keinoin. Brandin ydinidentiteetin muuntami-
nen visuaalisiksi vertauskuviksi auttaa hahmottamaan brandia sel-
vemmin kuin pelkat kielelliset keinot. (Aaker 2000, 124.) Kuvateh-
tavan kuvat oli lajiteltu valmiiksi ryhmiin, joista noukilaiset valitsivat
brandiinsd sopivimmat ja ehdottomasti sopimattomimmat kuvat
perustellen valintojaan. Kuvatehtdva oli selvasti helpompi ja selke-
ampi toteuttaa, kuin brandiin liittyvat tavalliset haastattelukysy-
mykset. Vastaukset tulivat nopeasti ja selkedsti, mika osoittaa mie-

likuvan omasta brandista vahvaksi.

Kuva-valintojen kysymysten perustana oli kysymys; jos Nouki olisi
olento? Nain saatiin selvitettya Noukin persoonallisuutta syvemmin.
Noukin persoonallisuuteen kuvien kautta poimittuja ominaisuuksia
olivat: sosiaalinen, avarakatseinen, kotoisa, mukavuudenhaluinen,
luonnonlaheinen, kaytdnndllinen, terveellinen, luonnonkaunis, itse-
varma, ymparistdystavallinen, avoin, moderni mutta vanhaa arvos-

tava, kotimainen ja hengailuun taipuvainen. Nouki voisi harrastaa
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mita tahansa, liikunta kuuluisi ehdottomasti Nouki-ihmisen ela-
maan, mutta sosiaaliset tilanteet ja kotona viihtyminen ovat priori-

teeteiltaan ensimmaisid. (Naskali ja Reilin, haastattelu, 20.22017.)

On muistettava, ettd nama Noukiin liitetyt omi-
naisuudet eivat rajoita asiakkaan mieltymyksid, vaan selkiyttavat ja
rajaavat Noukin omaa brandi-identiteettid. (Naskali ja Reilin, haas-
tattelu, 20.22017.)

Laakson mukaan bréndeista keskustellessa voi olla vaikeaa ilmaista
mielikuviaan, jolloin ne jaavat liian ymparipyoreiksi. Kaytannolli-
sempi lahestymistapa on liittad brandiin tuttuja asioita kuten eldin.
(Laakso 2003, 116.) Haastattelun avulla haettiinkin myds Noukin
brandille eldinsymboli, joka kuvaisi vertauskuvallisesti Noukin per-
soonaa. Ensimmainen vastaus oli koirasusi, josta lopulta muodos-
tuikin Noukin sielu. Nouki olisi huskyn pentu, jossa olisi sutta se-

assa. Hieman villi ja vapaa, mutta ylvas ja uskollinen. Siind olisi



luotettavuutta ja seassa yllattyvyytta. “Noukin laatu pysyy, mutta
design saattaa yllattda”, kuten Saara totesi. Pentu symboloi vasta
uransa aloittanutta Noukia, joka vuosien mittaan tulee kasvamaan
taysi-ikdiseksi ja varmaksi koirasudeksi. Huskyt kun ovat vetovalja-
koita, symboloivat ne myds kaytanndllisyyttd, aivan kuten Noukin
vaatteet. Samaa mystisyyttd ja pohjoismaisuutta niista myds 16y-
tyy. Ei ole ollut sattumaa, etta syksyn malliston kuvauksissa on kdy-
tetty huskya. (Naskali ja Reilin, haastattelu, 20.22017.)

Esikuvia etsimalld bréndin identiteettiin saadaan liitettya liséa tun-
teita ja merkityksid, jotka motivoivat oman brandin rakentamista.
(Aaker, 2000, 115) Noukin esikuvia ovat

(Naskali ja Reilin,
haastattelu, 20.22017.)
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(Naskali ja Reilin, haastattelu, 20.22017.)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas
porttitor congue massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultri-
cies, purus lectus malesuada libero, sit amet commodo magna eros
quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est. Vivamus a tellus.
Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et ma-
lesuada fames ac turpis egestas. (Naskali ja Reilin, haastattelu,
20.22017.)

Haastattelun perusteella Noukin brandi-identiteetti muodostui luo-
tettavaksi ja lojaaliksi huskyn-pennuksi, joka osaa olla yllatykselli-
nen. Nouki on brandina lapindkyva ja rehellinen ystavd, joka pal-
jastaa tuotteensa matkan asiakkaille, eika eparéi kysya asiakkaiden
mielipiteita mallistoistaan. Asiakaslahtdisyyden liséksi Noukin
brandi-identiteettiin voi liittda vahvasti persoonalliset, mielenkiin-
toiset ja massasta poikkeavat kuosit. Nouki on persoonana sosiaa-
linen ja kaytanndllinen tyyppi, jonka kauneus kumpuaa luonnolli-
suudesta. Nouki on myds avoin ja avarakatseinen luonnon ystava,

joka ei pelkaa uusia seikkailuja.



2.2

Brandikysely

Brandikyselyn tavoitteena on selvittad Noukin kohderyhmaa, asi-
akkaiden mielikuvia Noukista, seka tavoitella mahdollisuuksien
mukaan miesten mielipiteité Noukin kuoseista seka kerdta tietoa
heidan lempivaatteestaan. Kyselyn térkein tarkoitus on saada sel-
ville, millainen imago Noukilla on asiakkaiden silmin, kohtaako

Noukin oma brandi-identiteetti asiakkaan mielikuvien kanssa.

Tiedonkeruumenetelmana on kdytetty survey- eli kyselylomaketta,
jonka tarkoituksena on koota tietyin kriteerein valitulta joukolta
vastauksia samoihin kysymyksiin. Analyysin kohteena on otoksella
valittu kohderyhma tietystd perusjoukosta. (Anttila 2006, 260.)
Noukin brandikyselyn otokseksi on valittu Noukin ystavalistalaiset,
jotka kuuluvat osaksi laajempaa perusjoukkoa, eli Noukin asiak-

kaita.

Kysely on kohdennettu Noukin ystavalistalaisille, koska ns. kanta-
asiakkaina he tuntevat yrityksen jo paremmin. N&in on varmis-
tettu, etta kyselyyn vastaajat tuntevat Noukin ja heille on muodos-
tunut selva mielikuva Noukista brandind. Somen kautta kyselya
olisi voinut levittaa laajemmalle yleisélle, mutta silloin olisi otettu
riski, ettd joukkoon valikoituu ihmisid, joilla ei ole vield selvaa mie-

likuvaa Noukista.
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Kysely on toteutettu laadullisena menetelmand, jonka tavoitteena
on ymmartaa, selittda ja tulkita ilmiéta. Laadullinen kysely luon-
nehtii, kuvailee ja tulkitsee ilmi6ta, joka liittyy psyykkisiin, sosiaa-
lisiin tai kulttuurisiin yhteyksiin. (Anttila 2006, 275.) Noukin bran-
dikyselyn kohteena oleva ilmi6é on asiakkaan itse muodostama ka-

sitys Noukin imagosta.

Kyselylomakkeen laadinta ja kysymysten tarkka pohdinta varmis-
tavat osaltaan analyysin onnistumista. Kyselyssa on kaytetty kol-
mea peruskysymysmuotoa, joika ovat avoin kysymys, asteikkoon
perustuva kysymys seka monivalintakysymys. Avoin kysymys an-
taa mahdollisuuden uusiin ndkékulmiin, ja antaa vastaajan va-
paasti sanoa mielipiteensa ilman rajoitteita. Monivalinnat rajaavat
vastauksen valmiisiin annettuihin vaihtoehtoihin, joita on myéhem-

min helppo vertailla ja analysoida. (Hirsjarvi 1997, 193-196.)

Noukin brandikyselyssa (Liite 1) oli tarkeda saada avoimilla kysy-
myksilld asiakkaiden omia rehellisid mielipiteita, joiden avulla voi-
daan luotettavimmin selvittaa todellisia mielikuvia, joita Noukiin lii-
tetddn. Avointen kysymysten kohdalla on kaytetty myds kuvama-
teriaalia, joka toimii tukena mielikuvien luomiselle. Valmiiksi anne-
tut monivalinta vastaukset pitavét tulokset helposti analysoitavina
ja tuottavat tilastollisempaa materiaalia. Ne myd6s tekevat kyse-
lystéd kevyemman ja vastaajille miellyttdvamman. Vastauksia ver-

taimella saavutetaan tuloksia.



Kyselyn loppuun liitetty miesten osio pyytaa vastauksia miehilta tai
vastaavasti naiset voivat vastata heille tutun miehen puolesta.
Miesten osion tarkoituksena on kokeilla, millaisia miehid Noukinai-
sen lahipiirista 10ytyy, voisivatko he olla Nouki-miehid? Miesten
vastaukset antavat suuntaa miesten kohderyhman pohdinnalle

seka kuosien suunnittelulle.

Kyselyn tulosten arviointi

Kyselyn tulokset on jaoteltu osioihin, jotka ovat osa brandinmuo-
dostumista. Kyselyn tulokset selvittdvat Noukin kohderyhmaa ja
imagoa asiakkaiden silmin. Vertailua voidaan tehda Noukin oman
brandi-identiteetin ja asiakkaiden mielikuvista muodostuvan ima-
gon valilla, jolloin saadaan tietad, kohtaavatko Noukin ja asiakkai-

den kasitykset brandista.

Kyselyyn vastanneita on yhteensa 65 henkilda. Ystdvalistalaisia,
jotka vastaanottivat kyselyn, oli yhteensa 169, joista 104 avasi ky-
seisen sahkodpostin. Kyselyyn vastanneiden osallistumisprosentti
oli 38,5 %. Osa jatti kyselyn kesken, joten kaikki osallistuneet
eivat vastanneet jokaiseen kysymykseen. Kyselyyn vastanneiden
maara yllatti positiivisesti ja toimi riittdvana otantana tiedonke-
ruulle. Seuraavissa kappaleissa pohditaan kyselyn tuloksia eri ai-

healueisiin liittyen.

2.2.1 Noukin kohderyhma ja sen arvot
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magna vel ante adjpiscing rhoncus. Vivamus a mi. Morbi neque.
Aliguam erat volutpat. Integer ultrices lobortis eros. Pellentesque
habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac
turpis egestas. Proin semper, ante vitae sollicitudin posuere, metus
quam iaculis nibh, vitae scelerisque nunc massa eget pede. Sed
velit urna, interdum vel, ultricies vel, faucibus at, quam. Donec elit

est, consectetuer eget, consequat quis, tempus quis, Wisi.

In in nunc. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
conubia nostra, per inceptos hymenaeos. Donec ullamcorper
fringilla eros. Fusce in sapien eu purus dapibus commodo. Cum
sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Cras faucibus condimentum odio. Sed ac ligula.
Aliguam at eros. Etiam at ligula et tellus ullamcorper ultrices. In
fermentum, lorem non cursus porttitor, diam urna accumsan lacus,

sed interdum wisi nibh nec nisl.

Ut tincidunt volutpat urna. Mauris eleifend nulla eget mauris. Sed
cursus guam id felis. Curabitur posuere guam vel nibh. Cras dapibus
dapibus nisl. Vestibulum quis dolor a felis congue vehicula.
Maecenas pede purus, tristique ac, tempus eget, egestas quis,
mauris, Curabitur non eros. Nullam hendrerit bibendum justo.
Fusce faculis, est quis lacinia pretium, pede metus molestie lacus,
at gravida wisi ante at libero.

Quisque ornare placerat risus. Ut molestie magna at mi. Integer

aliquet mauris et nibh. Ut mattis ligula posuere velit. Nunc sagittis.
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Curabitur varius fringilla nisl. Duis pretium mi euismod erat.
Maecenas id augue. Nam vulputate. Duis a quam non neque

lobortis malesuada.

Praesent euismod. Donec nulla augue, venenatis scelerisque,
dapibus a, consequat at, leo. Pellentesque libero lectus, tristique
ac, consectetuer sit amet, imperdiet ut, justo. Sed aliguam odio
vitae tortor. Proin hendrerit tempus arcu. In hac habitasse platea
dictumst. Suspendisse potenti. Vivamus vitae massa adipiscing est
lacinia sodales. Donec metus massa, mollis vel, tempus placerat,
vestibulum condimentum, ligula. Nunc lacus metus, posuere eget,

lacinia eu, varius quis, libero.

Aliguam nonummy adjpiscing augue. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor congue massa.
Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus
malesuada libero, sit amet commodo magna eros quis urna. Nunc
viverra imperdiet enim. Fusce est. Vivamus a tellus. Pellentesque
habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac
turpis egestas. Proin pharetra nonummy pede. Mauris et orci.

Aenean nec lorem. In porttitor. Donec laoreet nonummy augue.
Suspendisse dui purus, scelerisque at, vulputate vitae, pretium
mattis, nunc. Mauris eget neque at sem venenatis eleifend. Ut
nonummy. Fusce aliquet pede non pede. Suspendisse dapibus
lorem pellentesque magna. Integer nulla. Donec blandit feugiat

ligula.



Donec hendrerit, felis et imperdiet euismod, purus ipsum pretium
metus, in lacinia nulla nis/ eget sapien. Donec ut est in lectus
consequat consequat. Etiam eget dui. Aliguam erat volutpat. Sed
at lorem in nunc porta tristique. Proin nec augue. Quisque aliquam
tempor magna. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et

netus et malesuada fames ac turpis egestas. Nunc ac magna.

Maecenas odlio dolor, vulputate vel, auctor ac, accumsan id, felis.

Ut tincidunt volutpat urna. Mauris eleifend nulla eget mauris. Sed
cursus quam id felis. Curabitur posuere quam vel nibh. Cras dapibus
dapibus nisl. Vestibulum quis dolor a felis congue vehicula.
Maecenas pede purus, tristigue ac, tempus eget, egestas quis,
mauris, Curabitur non eros. Nullam hendrerit bibendum justo.
Fusce iaculis, est quis lacinia pretium, pede metus molestie lacus,

at gravida wisi ante at libero.

Pellentesque porttitor, velit lacinia egestas auctor, diam eros
tempus arcu, nec vulputate augue magna vel risus. Cras non
magna vel ante adipiscing rhoncus. Vivamus a mi. Morbi neque.
Aliqguam erat volutpat. Integer ultrices lobortis eros. Pellentesque
habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac
turpis egestas. Proin semper, ante vitae sollicitudin posuere, metus
quam iaculis nibh, vitae scelerisque nunc massa eget pede. Sed
velit urna, interdum vel, ultricies vel, faucibus at, guam. Donec elit

est, consectetuer eget, consequat quis, tempus quis, wisl.

23 (83)

2.2.2 Noukin brandi asiakkaan silmin

Lorem [psum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas
porttitor congue massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar
ultricies, purus lectus malesuada libero, sit amet commodo magna
eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est. Vivamus a
tellus. Pellentesque habitant morbi tristigue senectus et netus et
malesuada fames ac turpis egestas. Proin pharetra nonummy pede.

Mauris et orci. Aenean nec lorem.

In porttitor. Donec laoreet nonummy augue. Suspendisse dui
purus, scelerisque at, vulputate vitae, pretium mattis, nunc. Mauris
eget neque at sem venenatis eleifend. Ut nonummy. Fusce aliquet
pede non pede. Suspendisse dapibus lorem pellentesque magna.
Integer nulla. Donec blandit feugiat ligula. Donec hendrerit, felis et
imperdiet euismod, purus ipsum pretium metus, in lacinia nulla nis/

eget sapien.

Donec ut est in lectus consequat consequat. Etiam eget dui.
Aliqguam erat volutpat, Sed at lorem in nunc porta tristique. Proin
nec augue. Quisque aliguam tempor magna. Pellentesque habitant
morbi tristiqgue senectus et netus et malesuada fames ac turpis
egestas. Nunc ac magna. Maecenas odio dolor, vulputate vel,

auctor ac, accumsan id, felis. Pellentesque cursus sagittis felis.



Pellentesque porttitor, velit lacinia egestas auctor, diam eros
tempus arcu, nec vulputate augue magna vel risus. Cras non
magna vel ante adjpiscing rhoncus. Vivamus a mi. Morbi neqgue.
Aliqguam erat volutpat. Integer ultrices lobortis eros. Pellentesque
habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac
turpis egestas. Proin semper, ante vitae sollicitudin posuere, metus
quam iaculis nibh, vitae scelerisque nunc massa eget pede. Sed
velit urna, interdum vel, ultricies vel, faucibus at, quam. Donec elit

est, consectetuer eget, consequat quis, tempus quis, Wis.

In in nunc. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
conubia nostra, per inceptos hymenaeos. Donec ullamcorper
fringilla eros. Fusce in sapien eu purus dapibus commodo. Cum
sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Cras faucibus condimentum odio. Sed ac ligula.
Aliguam at eros. Etiam at ligula et tellus ullamcorper ultrices. In
fermentum, lorem non cursus porttitor, diam urna accumsan lacus,

sed interdum wisi nibh nec nisl.

Ut tincidunt volutpat urna. Mauris eleifend nulla eget mauris. Sed
cursus quam id felis. Curabitur posuere quam vel nibh. Cras dapibus
dapibus nisl. Vestibulum quis dolor a felis congue vehicula.
Maecenas pede purus, tristique ac, tempus eget, egestas quis,
mauris, Curabitur non eros. Nullam hendrerit bibendum justo.
Fusce iaculis, est quis lacinia pretium, pede metus molestie lacus,

at gravida wisi ante at libero.
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Quisque ornare placerat risus. Ut molestie magna at mi. Integer
aliguet mauris et nibh. Ut mattis ligula posuere velit. Nunc sagittis.
Curabitur varius fringilla nisl. Duis pretium mi euismod erat.
Maecenas id augue. Nam vulputate. Duis a quam non neque

lobortis malesuada.

Praesent euismod. Donec nulla augue, venenatis scelerisque,
dapibus a, consequat at, leo. Pellentesque libero lectus, tristique
ac, consectetuer sit amet, imperdiet ut, justo. Sed aliguam odio
vitae tortor. Proin hendrerit tempus arcu. In hac habitasse platea
dictumst. Suspendisse potenti. Vivamus vitae massa adipiscing est
lacinia sodales. Donec metus massa, mollis vel, tempus placerat,
vestibulum condimentum, ligula. Nunc lacus metus, posuere eget,

lacinia eu, varius quis, libero.

Aliguam nonummy adjpiscing augue. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor congue massa.
Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus
malesuada libero, sit amet commodo magna eros quis urna. Nunc
viverra imperdiet enim. Fusce est. Vivamus a tellus. Pellentesque
habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac

turpis egestas. Proin pharetra nonummy pede. Mauris et orci.

Aenean nec lorem. In porttitor. Donec laoreet nonummy augue.
Suspendisse dui purus, scelerisque at, vulputate vitae, pretium

mattis, nunc. Mauris eget neque at sem venenatis eleifend. Ut



2.2.3

Miesten suhtautuminen Noukiin

Kyselyn tarkoitus oli myds kartoittaa miesten suhtautumista Noukin
kuoseihin ja selvittaa, millaisen vastaanoton miesten mallisto voisi
saada, millainen on miehen lempivaate? 90,4 % Noukin tdman het-
kisistd ydinasiakkaista voisi kuvitella Noukin tarjoavan vaatteita ja
asusteita myds miehille. Noukin kuoseista miehelle sopivimmaksi
nousi selkedsti klassisin Kaarna-kuosi. Seuraavaksi tasoihin nousi-
vat myds mustavalkoiset Ghana- sekd Painter-kuosit. Varikas ja
rohkeampi Puzzle-kuosikin sai kannatusta, mutta selkedsti vahem-
man. Taman perusteella miehien kiinnostuksen herattaisi klassinen

ja hillitympi, mustavalkoinen kuosi.
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Kysyttdessa perusteluja, miksei mies pukeutuisi Noukin kuoseihin,
yleisimpien vastausten mukaan mies pitad pelkistetymmasta ja
huomaamattomasta tyylistd. Kuosit olivat liian erikoisia, kirjavia,
voimakkaita ja rohkeita. Moni mies ei ole mydskaan tottunut kayt-
tamaan kuviollisia vaatteita. Miehet tuntuvat pitédvan pelkistetysta
ja yksinkertaisesta, eivatka halua herattda huomiota pukeutumisel-
laan. Vastausten seasta I6ytyi kuitenkin miehia, jotka eivat ndhneet
syytéd mikseivat voisi kuoseihin pukeutua, joten selkedsti heitdkin

Noukin piireista I6ytyisi.

Eniten miehet olisivat valmiita kayttdmaan Noukin printteja kaulus-
paidassa ja t-paidassa. Seuraavaksi suosituimmaksi nousi kravatti
seka pitkdhihainen paita, mutta myds pipoissa ja huiveissa kuoseja
kaytettdisiin mielelladn. Muutama olisi valmis ottamaan jalkaansa

my0s kuosilliset housut.

Miesten lempivaatteeseen liittyviksi ominaisuuksiksi vastattiin:
rento, asiallinen, siisti, kdytannéllinen, mukava, helppohoitoinen,
ajaton ja istuva. Kaikki vastausten ominaisuudet ovat helposti liitet-
tavissa Noukin ajatusmaailmaan. Ainut eroavaisuus vastausten ja
Noukin valilla on se rohkeus ja leikkisyys, mitda Nouki vie eteenpain.
Suurin osa vastausten miehista ei halua herattdd huomiota, vaan

haluaa pukeutua pelkistetysti.



Kyselyn miehet ostavat vaatteensa useimmiten tavarataloista, ku-
ten Sokokselta ja Stockmannilta. Moni ostaa vaatteensa verkkokau-
poista tai vaateliikkeista kuten Dressmann ja Jack & Jones. Myds
kirpputorit, vintagekaupat seka designtorit mainittiin. Kyselyn mie-
het ostavat vaatteita useimmiten muutaman kerran vuodessa, osa
jopa kerran kuukaudessa tai muutaman kerran kuukaudessa. Mie-
het voisivat kyselyn mukaan olla potentiaalisia asiakkaita myds
Noukille, mikali Noukin tarjoama design kohtaisi heidan mieltymys-
ten kanssa. Rentoa ja ajatonta pukeutumista Nouki osittain jo tar-
joaakin naisilleen, joten myds miesten puolen valloittaminen ei kuu-
losta kaukaa haetulta. Jotain kiinnostavaa miesten vaatteisiin on

silti saatava, jotta ne herattdvat kuluttajan kiinnostuksen.

Noukin miesten malliston kohderyhmaa miettiessa ei tule nojautua
liikaa kyselyn vastauksiin, silla vastaajat eivat valttématta ole etsitty
kohderyhma. Taytyy huomioida myos, ettd miesten kysymyksiin
vastanneista 14 % oli itse miehid, loput 86 % vastanneista oli nai-
sia, jotka vastasivat tuntemansa miehen puolesta. Vastaukset ovat
hyvin suuntaa antavia, mutta silti niistd saa selville miesten vaate-
tottumuksia. Ikaryhmaéltaan miehet jakautuivat vastausten perus-
teella hyvin tasaisesti nuoremmasta ikaluokasta aina 65-vuotiaisiin
asti.

Mallien osalta suunnittelussa noudatetaan ennen kaikkea Noukin
klassista, perinteista linjaa, ja pyritadn suunnittelemaan jotain poik-

keavaa ja erilaista. Tavoitteena on my6s tuoda ripaus raikkautta ja
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leikkisyyttd myds miesten vaatteiden puolelle, olematta kuitenkaan
liian nuorekas ja ravakka. Kuosien suunnittelussa mietitdan varien

valista kontrastia, mika ei olisi miehen silmaan liilan huomiota he-

rattava.

26. Mihin kuvan kuoseista voisit kuvitella pukeutuvasi?

Osallistujamaara: 49

8 (16.3%): 1
14 (28.6%): 2
25 (51.0%): 3

14 (28.6%): 4

Kuva 6. Miesten suhtautuminen Noukin kuoseihin. Ote kyselyn vastauksista.



2.3

Kilpailija-analyysi

Aakerin mukaan yrityksille tyypillinen luonnollinen virhe on olla va-
littdmatta kilpailijoista, ja keskittya vain oman brandin vahvuuksiin
ja siihen, mitd asiakas haluaa (Aaker 2000, 93). Ennen Noukin
miesten malliston suunnittelua on térkeda perehtyad analysoimaan
lahimpia kilpailijoita, jotta valtyttaisi tekemdsta jotain, mitéd markki-

noilla jo on, ja pystyttdisi tarjoamaan jotain uutta seka poikkeavaa.

Aaker painottaakin, ettd brandin erilaistamiseksi olisi ymmarrettava
kilpailijoiden toimintatapoja (Aaker 2000, 93). Lindberg-Repo muis-
tuttaa, ettd Kkilpailukyky perustuu oman brandin kykyyn erottua
markkinoiden samankaltaisista tuotteista asiakkaalle merkitykselli-
sellé tavalla, lisdarvoa tuoden (Lindberg- Repo 2005, 23). Aakerin
mukaan myos kilpailijoiden brandi-identiteetin analysointi voi olla
hyodyllista. Tallgin tulisi selvittad; mita asiakkaat ajattelevat kilpai-
lijoista, millaisia mielleyhtymia ja persoonallisuuksia kilpailijoihin lii-
tetdan? Kilpailijoiden kartoitus tulisi pitaa sisallaan kaikki tosiasialli-
set kilpailijat, joille asiakkaat on mahdollista menettda. (Aaker
2000, 94.)

Laakson mukaan kilpailija-analyysi voidaan jakaa neljéén osaan:
kilpailijoiden brandit, toimialan brandien jasentely, muutokset kil-

pailijoiden brandeissa, kilpailevien brandien vahvuudet ja heikkou-

2.3.1
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det (Laakso 2003, 105). Noukin kilpailija-analyysin kannalta tar-
keintd on paneutua I6ytamaan kilpailevat brandit seka etsimaan nii-

den vahvuudet ja heikkoudet.

Kilpailija-analyysin tarkeimmaksia paamaaraksi muodostuu Noukin
l[ahimpien kilpailijoiden brandi-identiteetteihin liittyvien mielikuvien
tarkasteleminen. Tyon tarkoitus ei ole tehda laajaa ja tarkkaa sel-
vitystd asiakkaiden kilpailijoihin liittdmista mielikuvista, vaan tar-
kastella subjektiivisesti muutaman Noukin Idhimman kilpailijan vah-
vuuksia ja heikkouksia. Noukin asiakkaiden tietémysta ja suhtautu-
mista muihin kilpailijabrandeihin on tutkittu brandikyselyn yhtey-

dessa, mika vaikutti myds kilpailija-analyysin brandien valintaan.

Kilpailija-analyysin tarkoituksena on selvittda, miten Nouki eroaa
kilpailijoistaan, seka mitkd sen vahvuudet ovat verrattuna muihin
kilpailijoihin. Tyon kannalta paneudutaan tarkastelemaan erityisesti
kilpailijoiden miesten vaatetarjontaa, ja pohtimaan mita uutta mies-
tenvaatemarkkinat kaipaisivat, miten Nouki voisi vastata persoonal-

lisempien miesten design-vaatteiden kysyntaan.

Noukin kilpailijat

Kilpailevien brandien etsiminen lahtee liikkeelle tarkeimpien osto-

motiivien kartoittamisella, jonka jdlkeen voidaan nimetd brandit
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jotka tyydyttavat nditd motiiveja (Laakso 2003, 105). Noukin asiak-
kaille tarkeimpia ostomotiiveja olivat kyselyn mukaan
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Kuva 7. Noukin kilpailijat
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2.3.2 Kilpailija-analyysi valituista brandeista

Kilpailija-analyysiin on valittu miestenvaatteita tarjoavia brandeja,
jotta analyysista olisi mahdollisimman suuri hydty Noukin miesten-

mallistoa suunniteltaessa.

Kilpailija-analyysissa keskitytdaan subjektiivisen analysoinnin kautta
erottamaan kustakin kilpailijasta niiden brandi-identiteettiin liitet-
tyja mielikuvia, seka heikkouksia ja vahvuuksia. Analyysissa pereh-
dytaén erikseen miestenvaatteiden tyyliin ja kohderyhmaén, poh-
tien millainen Noukin kohderyhman mies voisi olla ja millaiset vaat-
teet hanta kiinnostaisi. Kilpailija-analyysin tuloksena saadaan sel-
ville Noukin rooli kilpailijoiden joukossa, ja pystytdan paremmin
erottamaan Noukin brandin vahvuudet seka erilaistamaan se mui-
den kilpailijoiden miestenvaatteista. Analyysin pohjalla on kaytetty

kilpailijoiden nettisivuilta 16ytyvia lookbook-kuvia.



nibh, vitae scelerisque nunc massa eget pede. Sed velit urna,
interdum vel, ultricies vel, faucibus at, quam. Donec elit est,

consectetuer eget, consequat quis, tempus quis, Wisi.

Lorem [psum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas
porttitor congue massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar
ultricies, purus lectus malesuaaa libero, sit amet commodo magna
eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est. Vivamus a
tellus. Pellentesque habitant morbi tristigue senectus et netus et
malesuada fames ac turpis egestas. Proin pharetra nonummy pede.

Mauris et orci. Aenean nec lorem.

In porttitor. Donec laoreet nonummy augue. Suspendisse dui
purus, scelerisque at, vulputate vitae, pretium mattis, nunc. Mauris
eget neque at sem venenatis eleifend. Ut nonummy. Fusce aliquet
pede non pede. Suspendisse dapibus lorem pellentesque magna.
Integer nulla. Donec blandiit feugiat ligula. Donec hendrerit, felis et
imperdiet euismod, purus [psum pretium metus, in lacinia nulla nis/

eget saplen.

Kuva 8. Kuvatekst.




Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas
porttitor congue massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultri-
cies, purus lectus malesuada libero, sit amet commodo magna eros
quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est. Vivamus a tellus.
Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et ma-
lesuada fames ac turpis egestas. Proin pharetra nonummy pede.

Mauris et orci. Aenean nec lorem.

In porttitor. Donec laoreet nonummy augue. Suspendisse dui pu-
rus, scelerisque at, vulputate vitae, pretium mattis, nunc. Mauris
eget neque at sem venenatis eleifend. Ut nonummy. Fusce aliquet
pede non pede. Suspendisse dapibus lorem pellentesque magna.
Integer nulla. Donec blandit feugiat ligula. Donec hendrerit, felis et
imperdiet euismod, purus [psum pretium metus, in lacinia nulla nis/

eget sapien.

Donec ut est in lectus consequat consequat. Etiam eget dui. Ali-
quam erat volutpat. Sed at lorem in nunc porta tristique. Proin nec
augue. Quisque aliguam tempor magna. Pellentesque habitant
morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis
egestas. Nunc ac magna. Maecenas odio dolor, vulputate vel,

auctor ac, accumsan id, felis. Pellentesque cursus sagittis felis.

Kuva 9. Kuvateksti




Pellentesque porttitor, velit lacinia egestas auctor, diam eros tem-
pus arcu, nec vulputate augue magna vel risus. Cras non magna
vel ante adipiscing rhoncus. Vivamus a mi. Morbi neque. Aliguam
erat volutpat. Integer ultrices lobortis eros. Pellentesque habitant
morbi tristiqgue senectus et netus et malesuada fames ac turpis
egestas. Proin semper, ante vitae sollicitudin posuere, metus quam
iaculis nibh, vitae scelerisque nunc massa eget pede. Sed velit urna,
interdum vel, ultricies vel, faucibus at, quam. Donec elit est, con-

sectetuer eget, consequat quis, tempus quis, Wisl.

In in nunc. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conu-
bia nostra, per inceptos hymenaeos. Donec ullamcorper fringilla
eros. Fusce in sapien eu purus dapibus commodo. Cum Sociis na-
togue penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Cras faucibus condimentum odio. Sed ac ligula. Aliquam at
eros. Etiam at ligula et tellus ullamcorper ultrices. In fermentum,
lorem non cursus porttitor, diam urna accumsan lacus, sed inter-

aum wisi nibh nec nisl.

Ut tincidunt volutpat urna. Mauris eleifend nulla eget mauris. Sed
cursus quam id felis. Curabitur posuere guam vel nibh. Cras dapibus
dapibus nisl. Vestibulum quis dolor a felis congue vehicula. Mae-
cenas pede purus, tristigue ac, tempus eget, egestas quis, mauris.
Curabitur non eros. Nullam hendrerit bibendum justo. Fusce iaculis,
est quis lacinia pretium, pede metus molestie lacus, at gravida wisi

ante at libero.
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Lorem ipsum

Lorem [psum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas
porttitor congue massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar
ultricies, purus lectus malesuada libero, sit amet commodo magna
eros quis urna. Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est. Vivamus a
tellus. Pellentesque habitant morbi tristigue senectus et netus et
malesuada fames ac turpis egestas. Proin pharetra nonummy pede.

Mauris et orci. Aenean nec lorem.

In porttitor. Donec laoreet nonummy augue. Suspendisse dui
purus, scelerisque at, vulputate vitae, pretium mattis, nunc. Mauris
eget neque at sem venenatis eleifend. Ut nonummy. Fusce aliquet
pede non pede. Suspendisse dapibus lorem pellentesque magna.
Integer nulla. Donec blandit feugiat ligula. Donec hendrerit, felis et
imperdiet euismod, purus ipsum pretium metus, in lacinia nufla nis/

eget sapien.

Donec ut est in lectus consequat consequat. Etiam eget dui.
Aliguam erat volutpat. Sed at lorem in nunc porta tristique. Proin
nec augue. Quisque aliguam tempor magna. Pellentesque habitant
morbi tristiqgue senectus et netus et malesuada fames ac turpis
egestas. Nunc ac magna. Maecenas odio dolor, vulputate vel,

auctor ac, accumsan id, felis. Pellentesque cursus sagittis felis.



Pellentesque porttitor, velit lacinia egestas auctor, diam eros
tempus arcu, nec vulputate augue magna vel risus. Cras non
magna vel ante adjpiscing rhoncus. Vivamus a mi. Morbi neque.
Aliguam erat volutpat. Integer ultrices lobortis eros. Pellentesque
habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac
turpis egestas. Proin semper, ante vitae sollicitudin posuere, metus
quam iaculis nibh, vitae scelerisque nunc massa eget pede. Sed
velit urna, interdum vel, ultricies vel, faucibus at, guam. Donec elit

est, consectetuer eget, consequat quis, tempus quis, Wisi.

In in nunc. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
conubia nostra, per inceptos hymenaeos. Donec ullamcorper
fringilla eros. Fusce in sapien eu purus dapibus commodo. Cum
sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Cras faucibus condimentum odio. Sed ac ligula.
Aliguam at eros. Etiam at ligula et tellus ullamcorper ultrices. In
fermentum, lorem non cursus porttitor, diam urna accumsan lacus,

sed interdum wisi nibh nec nisl.

Ut tincidunt volutpat urna. Mauris eleifend nulla eget mauris. Sed
cursus quam id felis. Curabitur posuere guam vel nibh. Cras dapibus
dapibus nisl. Vestibulum quis dolor a felis congue vehicula.
Maecenas pede purus, tristique ac, tempus eget, egestas quis,

mauris. Curabitur non eros. Nullam hendrerit bibendum justo.

Kuva 10. Kuvateksi.
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Noukin vahvuudet ja heikkoudet

Ulkoiset mahdollisuudet Sisaiset vahvuudet

Ulkoiset uhat Sisdiset haasteet




3.1

3.1.1

MIESTEN MALLISTO AW 18

Noukin brandi-identiteetin selvittdminen ja mallistojen analysointi
antoivat vankemman pohjan Noukin miesten malliston suunnitte-
lulle. Suunnitteluprosessi on helpompi aloittaa, kun on paassyt si-
salle Noukin ajatusmaailmaan ja selvittanyt mika konkreettisesti te-
kee Noukista Noukin. Suunnitellusta mallistosta toteutetaan vaate,
jossa kaytetdan jo olemassa olevaa Noukin kuosillista kangasta,
joka parhaiten soveltuu miehille ja malliston tarkoitukseen. Kuvaa-
malla vaate, tekemalld esityskuvat ja keradmalla palautetta mie-
hiltd, pyritdan luomaan selvempi kasitys siité kuka voisi olla Nouki

mies.

Suunnittelu

Kuka on Nouki-mies? — kohderyhman maarittely

Ennen varsinaista suunnittelua oli alustavasti maariteltévéa Nouki
mies. Kohderyhmdan maarittelyssa auttoivat kyselyn avulla mahdol-
lisen kohderyhman ajatusten kokoaminen, seka noukilaisten kanssa
harjoittelun aikana kdydyt pohdinnat Nouki-miehesta. Noukia kayt-
tava mies olisi todennakdisimmin ihminen, jota lahelld olisivat kult-

tuuri ja luonto. Tyyppi, joka olisi nuorekas ja uskaltaisi pukeutua
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ndyttdvammin eika pelkaisi kuoseja. Han arvostaisi designia ja olisi

valmis maksamaan Suomessa tuotetusta vaatteesta ja laadusta.

Noukin kanta-asiakkaiden kautta totetutettu kysely tavoitti muuta-
man miehen tuoden esiin heidan kantansa kuoseista seka vaattei-
den tarkeiksi koetuista ominaisuuksita. Miehet arvostivat kaytén-
nollisia, helppohoitoisia vaatteita ja monelle liilan varikkaat tai mo-
nimutkaiset kuosit olivat liilkaa. Taytyy ottaa huomioon, ettéd taus-
tatiedot kyselyn miehista ovat kovin niukat, eikd Noukin miesasiak-
kaita ole viela tavoitettu, joten heita ei voida viela liian tarkasti maa-
ritelld. Vaikka kysely toi esiin miesten epaluuloista suhtautumista
kuoseihin, on suunnittelussa painopiste silti ennen kaikkea Noukin

tyylissa, ja kuosit tulevat olemaan térkeé osa sita.

Noukin taman hetken kuosit ovat rohkeita ja rytmiltédn vauhdik-
kaita. Ne eivdt aiheidensa puolesta rajaa sita kdyttavaa sukupuolta
ja sopisivat hyvin miehille, jotka rohkenevat pukeutua nayttdvam-
min. Kuosit sopisivat hyvin kaytettdvaksi ainakin osaksi suunnitel-
tavaa miesten mallioa. Miesten malliston suunnittelun I&htékohtana
on kuitenkin luoda uusia kuoseja ja vaatteita, joita myos hillitymmin

pukeutuva klassisempi mies voisi kayttaa.

Millainen Nouki-mies on Nouki-naisen rinnalla? Nouki-mies ja
Nouki- nainen omaavat samanlaisen arvomaailman ja arvostavat

helppoa, mukavaa, kdytanndllistd, mahdollisimman luonnonmu-



3.1.2

kaista ja eettista laatua. Noukin miesten vaatteet vetoaisivat kui-
tenkin enemman nuorempaan miesryhmaan, jotka seuraavat muo-
tia ja ovat kiinnostuneet designista, kiinnittavat huomiota pukeutu-
miseen ja pyrkivat erottumaan. Nuoremmat miehet ovat myds tot-
tuneempia etsimdan vaatteita netista ja erikoisemmista liikkeista,
kuin vanhempi sukupolvi. Silti mallistosta pyritéan tekemaan sellai-

nen, ettd se voi houkutella monen ikaista kayttdjaa.

Riekkisen opinndytetydn mukaan miesten rahankulutus poikkeaa
naisten tottumuksista kayttaa rahaa vaateostoksilla. Miehille hinta-
lapulla ei ole niin suuri merkitys, vaan he valitsevatkin usein laa-
dukkaan tuotteen ja ovat valmiit myds maksamaan sen hinnan em-
pimatté. (Riekkinen 2012, 15.) Taman perusteella myds miehet
ovat hyva kohderyhma kalliimmalle ja laadukkaalle design-vaat-

teelle.

Malliston rakenne ja teema

Noukin miesten mallisto on toteutettu pienmallistona, joka sisaltaa
7- 10 tuotetta. Mallisto on suunniteltu Noukin resurssien mukaan,
pienyrityksend laajan malliston tuotanto Noukin tapauksessa olisi
eparealistista, siksi miesten mallistoon on pyritty sisallyttamaan

muutamia hyvia perustuotteita ja asusteita. Miesten vaatteita Nou-
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killa ei vield ole, joten malliston tarkoitus on kerata miehilta pa-
lautetta, jotta nahdaan millainen vastaanotto tuotteilla voisi tule-

vaisuudessa olla ja olisiko Noukin miesten vaatteille kysyntaa.

Malliston rakenne koostuu basic, fancy ja showstopper osioista,
jotka yhdessé muodostavat malliston kokonaisuuden (ks. Kuva 10).
Malliston perustana toimivat Noukin paljon kdyttamat perusvarit
musta, valkoinen ja harmaa. Taman liséksi myds materiaalit ovat
Noukille tuttuja, Suomessa valmistettuja neuloksia. Jatkumona
edellisille sesongeille, miesten mallisto sisaltda Noukin Kaarna-kuo-
sia, joka oli kyselynkin mukaan miehille sopiva ja klassinen valinta.
Malliston fancy-taso sisdltaa ripauksen uusia vareja keltaista ja
tummansinistd, joita kdytetéan vaatteiden kuoseissa ja yksityiskoh-
dissa, tuoden mallistolle uutta ilmettd. Malliston showstopperina
toimii yksityiskohdiltaan erikoisempi vaate, jossa on kaytetty roh-
keammin kuosia, ja joka ilmentaa selkeimmin ajatusta Noukin arjen
luksuksesta. Vaatteella on helppo markkinoida Noukin miesten mal-

listoa ja sen henkea.

Malliston teema muodostui Noukin kautta. Halusin lahted pohti-
maan ajatusta Noukin toteemieldimestd, huskysta, sekda muista
ominaisuuksista, joita analyysin perusteella olin Noukiin liittanyt.
Teemaltaan miesten mallisto olisi nuorekas, rohkea, rento ja mo-
derni. Se olisi myds kaytanndllinen, jujukas ja sopivalla tavalla hil-
litty, jotta tavallisemmatkin miehet uskaltautuisivat kuosien maail-

maan. Inspiraatiokuvia kerasin pinterestin kautta ideakartaksi.



(Liite 3.) Ideakartta sisaltaa paljon kuoseja ja mielenkiintoisia ark-
kitehtuurisia pintoja, silld mielenkiintoiset kuosit ovat se ydin, johon

Nouki panostaa ja jolla se erottuu massasta.

Valittu Kaarna-kuosi ohjasi teemaa myds omaan suuntaansa. Husky
ja Kaarna-kuosi yhdessa muodostivat mielikuvaa intiaanikulttuu-
rista, kesytetyista villieldaimista ja nuolenpaista. Intiaanit ovat aina
my6s kunnioittaneet luontoa ja eléneet sen keskelld. Intiaaneissa
ja Noukissa oli jotain samaa, Nouki voisi sanana kuulostellessa olla
jokin intiaaniheimo. Sattumalta hain Pinterestisté kuvia haulla
"nouki” ja sain eteeni joukon intiaaniaiheisia maailmoja. Taman jal-
keen teema vakiintui. Intiaanit ovat kuitenkin vain ripaus mallis-
tossa, lilan heimomaista ja hippimaistd ilmetta ei ole tarkoitus
luoda, vaan saada suunnittelulle pohjaa, jotta olisi jotain mistad pon-

nistaa.

37 (83)

/ nayttavat asut
markkinointiin

§ FANCY

:® uutta ilmetta mallistolle, uusia mallsja/ vérejd materiaaleja
N -

perusvarit, Noukin materiaalit, jatkumo edellisen sesongin mallistolle

Kuva 11. Malliston rakennekolmio.
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3.1.3 Miesten malliston luonnostelu ja jatkokehitys oli perusvaate, jossa ei ollut mitaan erikoista. Mallit saivat kuitenkin
Noukin tyyliin olla peruslinjaisia, ilman monimutkaisia rakenteita.
Kuosit, varit ja materiaalit erottaisivat tuotteet muiden kilpailijoiden

Miesten vaatteiden suunnittelu oli itselleni téysin uusi ja vieras maa- tuotteista. Suunnittelussa oli keskityttavé sopivien linjojen Idytami-

perd, joten ennen varsinaista mallien suunnittelua oli otettava hal- seen
tuun miesten piirtdéminen. Apuna kaytin Muotipiirtdminen, véri ja
tyyli- kirjaa (Dollel 2012), josta I6ytyi jonkun verran miesvartaloita.
Aluksi piirsin miesvartaloa paperin lapi, jotta saisin oikean otteen
miehisiin muotoihin. Vasta taman jalkeen ldhdin hahmottamaan fi-

guuria omatoimisesti, etsien oikeita mittasuhteita.

Mallien piirtoa varten piirsin samalla kaavalla monta miesvartaloa,
joita kaytin vaatteiden suunnittelun pohjana. Vaatteiden luonnos-
telussa tarkoitus oli tuottaa mahdollisimman paljon malleja, pitden
mielessa Noukin linjat. Vaatteiden tuli olla mahdollisimman yksin-
kertaisia, mutta niisséd saisi olla jotain jujua yksityiskohdissa.
WGSN- sivustoa selailin paljon suunnittelun lomassa, niin miesten
kuin naisten nousevia trendeja, seka erikoisia catwalk asuja, 16y-
tden uutta inspiraatioa ideoiden loputtua. Pohdin my6s voisiko Nou-
kin naisten malliston ideoita hyddyntad myds miesten vaatteissa,
raglan ja poolokaulus olivat ehdottomasti elementteja, jotka toimi-

sivat my6s miehille.

Haastavinta luonnostelussa oli paastd miesten maailmaan ja yrittaa
suunnitella jotain mita ei vield ole, mutta mika ei ole liilan korkea-

lentoista Noukin maailmaan. Lopulta tuntui, ettd moni suunnitelma
Kuva 12. Luonnoksia miesten mallistosta.



Malliston vaatteiden luonnoksista (Liite 5) pidettiin Noukin kanssa
palaveri, jossa varmistettiin Noukille sopivan tyylin toteutuminen ja
valittiin parhaimmat luonnokset. Luonnoksista |0ytyi monia ele-
mentteja, joista Noukilaiset pitivat. Kauluspaidat, t-paidat ja neule-
paidat olivat perustuotteita, jotka kuuluisivat ehdottomasti mallis-

toon.

Leikkaussaumalliset neuleet ja erikoisemmat isot kaulukselliset oli-
vat tuotteita, joiden kaupallisuus mietitytti. Ne pudotettiin suoraan

pois vaihtoehdoista.

Luonnoksiin oli hahmoteltu valmiiksi jo kuosipintoja, jotta hahmo-
tettaisi tuotteita myds kuosin kautta. Jatkokehityksen kannalta he-

delméllinen ajatus tuli Saaralta, joka toivoi, ettd suunnittelisin t-

3.1.4
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paitoihin etuprinttejd. Ajatus ei luonnosteluvaiheessa tullut itselleni
mieleen, joten palaverista oli hydtya my®os siirtyessani suunnittele-
maan itse kuoseja ja printteja. Lisaa luonnoksia vaatteiden mal-
leista ei tarvittu, vaan paadyin valitsemaan Noukin mielipiteiden
kautta parhaimmat mallit, joista ty6stdisin alustavaa mallistolaka-

naa.

Kuosit ja varit

Noukin ilme koostuu kuoseista, jotka herattavat tuotteet eloon.
Kuosit ovat myds oleellinen ja térkea osa miesten mallistoa. Koin
Noukin nykyiset naisille vakiintuneet kuosit lilan rohkeina miehille,
vaikka osa miehistd varmasti niité pitdisi. Ajatus miesten malliston
suunnittelusta ilman kuoseja kuulosti mahdottomalta. Lisaksi kuo-
sisuunnittelu vaikutti loistavalta haasteelta, tuoden projektiin lisaa

syvyytta ja mahdollisuuden kehittya kuosisuunnittelun parissa.

Kuosisuunnittelun alussa teema oli vield kadoksissa ja ajattelin sen
[6ytyvan vain luonnostelemalla. En halunnut jumiutua prosessissa,
halusin pdasta eteenpdin ja etsid teemaa samalla. Kuosisuunnittelu
lahti liikkeelle tajunnanvirtana. Luonnostelin paljon kuvioita, leiki-
tellen graafisilla kuvioilla ja pohtien Noukin koruissa ilmenevia muo-
toja. (Liite 6.) Lahtékohtana pidin sitd, ettd kuoseissa saisi nakya
elava piirrosjalki, eikd mitaan piirrettaisi viivottimella. Noukin kuosit

kun ovat tahan asti olleet eloisia, joissa pinta on rosoinen ja elava.



Ajattelin kuitenkin miesten pitavdn enemman selkedlinjaisemmasta

tyylistd, kuin rosoisesta isosta kuviosta.

Luonnoksista kysyin mielipidetta sahkopostin valityksella Noukilta.
Luonnoksista ei viela hahmottanut kuoseja pintana, vaan ne olivat
padasiassa erilaisia kuvioita, joten mielipiteen antaminen niista ol
vaikeaa. Moni niista voisi toimia kuosina. Kysyin myds miehista na-
kdkantaa suunnitelluista kuoseista ja sain selville, minka tyyliset ku-
viot miehen silmaa miellyttivat. Ne erosivat Noukin kannasta. Mie-
hen mielesta kiinnostavimmat kuosit olivat erilaisia palkit ja kulmik-
kaat muodot, kun taas Noukin Anna piti monimutkaisemmista ja

suurista kuvioista.

Palautteen perusteella paatin kokeilla luonnosten kuvioita isoina
pintoina ja tein niista Illustratorilla kuosipintoja. (Liite 7.) Huomasin
tekevani paljon pintoja, jotka olivat liilan rauhattomia ja toistuivat
lian selkeasti. Noukin kuoseissa epdasymmertisyys ja kuvioiden
koko erot rauhoittavat kuosia. Omissa kuoseissani pinta koosti lilan
samankokoisista elementeista, jotka olivat liilan lahekkain. Kuosien
rytmia oli muutettava, mutta mikdan luonnosten pohjalta toteutettu
kuosi ei endad miellyttédnyt omaa silmaani, eika tuntunut Noukimai-
selta. My0s alustavan varikartan keltainen ja tummanvihred eivat

sopineet kuoseihin yhtdan ollakseen Noukia.

Kuosisuunnittelu jdi tauolle hetkeksi. Kuosien pohjalle oli 16ydettava

jokin syy ja tarkoitus niiden olemassa ololle. Kavin luonnoksia lapi
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ja pohdin Noukiin sopivaa teemaa. Alun suunnittelun innoittajana
toiminut intiaaniteema oli jaanyt lopulta taka-alalle, kun olin alkanut
piirtaa paamaarattémasti graafisia kuvioita. Anna oli pitényt nuoli-
maisesta intiaaniteemaisesta kuviosta, joka sopisi hyvin Kaarna-
kuosin kanssa. Tassa vaiheessa I6ysin myds pinterestista “nouki”-
sanalla kuvia intiaaneista. Paatin tehda teemasta kuosikokeilun luo-
den pinnan, jossa olisi erikokoisia elementteja epasymmetrisemmin
aseteltuna, jotta rytmi olisi hallitumpi. Ideoin myds kuoseja N-kir-

jaimesta intiaaniteema mielessani. (Liite 6.)

Teema antoi kuoseille tarkoituksen ja ne linkittyivdt paremmin
osaksi mallistoa. Kaarnakuosi toimii johdatuksena vanhasta uuteen,
toimien osana seka AW16, ettd miesten mallistoa AW18. Lopulta
tein varikokeiluja N-kuosista, seka nuolenpaakuosista. Vihred ja
keltainen olivat liian kirkkaita vareja, jotka eivat toimineet harmo-
nisesti yhteen. Pdatin kokeilla tummalle siniselle pohjalle murre-
tumpia sinapinkeltaisen savyja, jotka toimivat huomattavasti pa-
remmin. Tummalla pohjalla murrettu sinapinkeltainen vari toimi
neutraalina, ei liian erottuvana ja kirkkaana, kontrastieron ollessa
pienempi kuvio ei hypannyt silmille, vaan oli rauhallinen ja miehe-

kas.



Kuva 13. Noukin Kaarna-kuosista ja brandi-identiteetista inspiraatioksi.
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Malliston varit muuttuivat kuosikokeilujen myéta. Tummanvihrea ja
kirkas keltainen loivat liian suurta kontrastia kuvioiden valille lop-
putuloksen ollessa rauhaton. Tummanvihrean tilalle valittiin moni-
kayttéisempi ja rauhallisempi tummansininen, myds keltaista rau-
hoitettiin vaihtamalla se murretumpaan sinapinkeltaiseen. Tum-
mansininen on my®ds monelle sopivampi vari, jota vierastetaan va-
hemman. Malliston perusvareina sdilyi ovat musta, harmaa ja val-

koinen koko suunnittelun ajan.

Etuprinttien ideointi Iahti liikkeelle Noukin Ghana-malliston korujen
geometrisista kappaleista. Noukin toteemieldin on ndkyvissa husky-
nappikorvakorujen muodossa, ja tuo muoto sopi hyvin myds tdhan
mallistoon, jonka intiaaniteema katkee sisdlleen mydés tuon sudesta
polveutuvan koiran. T-paitojen palkkimaiset printit muistuttavat
myos toteemipaalua ja intiaanien koristeita, mutta toimivat mallis-

tossa moderneina ja nuorekkaina printteina.

Mallisto tuli siséltamaan Noukin Kaarna-kuosin lisdksi ndma kaksi
suunnittelemaani kuosia, Nilan ja Kiilan (Liite 8.), joiden lisaksi mal-
listo tdydentyi viela T-paitojen etuprinteilld. Intiaaniteema yhdistaa
nama kaikki kuosit ja printit samaan maailmaan antaen mallistolle
tarinan, josta ponnistaa. Alun suunnitteluvaikeuksista huolimatta,
mallistoon tuli runsaasti ja monipuolisesti kuoseja, vaikka alun perin
tavoitteena oli luoda edes yksi uusi kuosi Nouki-miehelle. Kuosi-
suunnittelun jalkeen mallistokokonaisuuden hahmottaminen on

helpompaa ja antoisampaa, kun on paljon pintoja, joilla leikitella.



3.1.5 Malliston kehityskaari

Mallisto alkoi hahmottua nopeasti luonnosten ja Noukin kanssa kay-
dyn palaverin jalkeen. Malleista poimittiin yksinkertaisia seka jujuk-
kailla yksityiskohdilla varustettuja erikoisempia, mutta ei yliampuvia
vaatteita. Tuotteiden madra pidettiin kohtuullisena, pienmallisto
toimisi hyvin pienen yrityksen ensimmaisena miestenvaate kokei-
luna. Pienmalliston pohjalta on helppo arvioida Nouki-miehen mah-

dollisuuksia markkinoilla.

Malliston vaatteiden mallien padtdksen jalkeen alkoi varien poh-
dinta. Perusvareind mallisto tuli sisaltdmaan mustaa, valkoista ja
harmaata, vareja, joita Noukikin oli tottunut kayttémaan. Vaattei-
den joukkoon valittiin myds jatkamaan edellisten sesonkien Kaarna-
kuosi, joka sopii my®s miesten vaatteisiin. Noukin SS17 kesamallis-
ton keltainen toimi myds luontevana jatkumona miesten maail-
maan. Alun perin toisena tehostevérina kuoseissa piti olla tumman-
vihred, joka kuosikokeilujen jdlkeen vaihtui monikayttéisempaan ja
rauhallisempaan tumman siniseen, joka toimi paremmin myos kel-
taisen kanssa. Kuosikokeilujen mydté alkuperdinen vérikartta
muuttui, myos keltainen kaéntyi murretummaksi sinapinkeltaiseksi,

joka toimi kuitenkin raikkaasti tummansinisen kanssa. (Liite 4.)
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Kuosien ja varien kokeilu malliston tuotteisiin auttoi hahmottamaan
mallistokokonaisuutta ja paattamaan tuotteiden varit sekd kuosi-
pintojen laajuuden. Kuosit toimivat hyvin osana vaatteita ja sinapin
keltainen yksityiskohdissa toi vaatteisiin sopivasti sarmaa. Kuosit
toimivat hyvin osana tuotteita, kokokuosilliset paidat olisivat olleet
mahdollisesti olleet liikkaa ja rajanneet pois potentiaalisia kayttdjia.
Tummansininenkaan ei tee mallistosta lilan tummanpuhuvaa, kun
kuosit ja t-paidan printit sekd harmaa vari tasapainottavat kokonai-
suutta. Kuosien ja varien valikoiduttua, mallistolakanan (Liite 11)

tuotteet alkoivat saada yhtenaista ilmetta.

Malliston kolme kuosia tukevat toisiaan ja ovat perdisin samasta
aihemaailmasta. Noukin Kaarna-kuosin nuolet johdattavat téssa
mallistossa intiaanien maailmaan, joista Kiila- ja Nila-kuosit ovat
myo6s saaneet ideansa. Nuolenpdisté ideansa saanut Kiila-kuosi jat-
kaa Kaarnan linjakasta ja sarmikasta rytmia, ollen pintana kuitenkin
rauhallisempi. Kauluspaidassa Kiila -kuosii toimii hyvin tuoden ta-
valliselle kauluspaidalle kaivattua sarmaa. Kauluspaidan kohdalla
kaytiin pidempi jatkokehitys kuosialueiden ja paidan leikkaus-

saumojen osalta. (Liite 9).

Nila-kuosissa on muunneltu samaa nuoli-ideaa kuin Kaarnassa ja
Kiilassa, se on myos saanut ideansa osittain Noukin N-kirjaimesta.
Rytmiltdan se on kesympi kuin malliston muut kuosit, ja rauhalli-

sena se toimii hyvin niin neulepaidassa, etta asusteissa. Nila-kuosi
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on jalostunut Kaarna-kuosista, joten nimensakin se sai puunkuo-
ren seuraavan kerroksen, nilan mukaan. T-paitojen Toteemi- prin-
tit tdydentavat ndiden kahden kuosin maailmaa, toimien nuoreik-
kaina ja selkeind, moderneina kuviointeina. T-paidan printtien ke-
hitys oli idearikasvaihe. Printti-ideoita oli niin paljon, etta niista
karsittiin moni pois valiten mallistokokonaisuuteen sopivimmat.
(Liite 10.)

Valitun tuotteen valmistus

Noukille oli tulossa opinndytteeni aikana lisda Kaarna-kuosillista
jacquard-neulosta, joka Noukin kuoseista soveltui parhaiten mie-
helle, ja sopisi hyvin syksymallistoon. Omia kuosejani en olisi pys-
tynyt talla aikataululla saamaan konkreettiseksi tuotteeksi, joten
paatin jo alussa valmistaa tuotteen Noukin valmiista materiaalista.
Tuotteen jatkoa ajatellen myds tuotanto olisi helpompaa, kun ma-
teriaali on todettu jo toimivaksi, eika jatkokehitystéd sen kannalta

tarvita.

Valittu malli on raglanhihainen ja korkeakauluksinen paita, jonka
poolokaulus on edesté auki ja sen saa kaannettya myos alas. Halu-
sin valita toteutettavaksi tuotteeksi mallin, jossa oli kaavoituksellisia

haasteita, kuten kaulus ja raglanhiha, jota en ole aiemmin tehnyt.
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Kyseissa mallissa kiehtoi myds sen muunneltavuus ja monikayttoi-
syys kauluksen osalta. Kauluksen saa suojaamaan kaulaa, ja ylos-
nostettuna se luo paidalle vield miehisemman olemuksen. Alas-
kdannettyna kaulus muistuttaa kauluspaidan kaulusta, ja on myds
klassinen valinta. Malli on hyvin klassinen, mutta samalla siina on
Noukimaista jujua. Noukilaistenkin mielestd valitsemani malli oli
kiinnostava. Malli on myds selvasti showstopper-tuotteeksi kayva
kokokuosillisena ja erikoisemman kaulusrakenteensa takia, se toi-

mii hyvin koko malliston keulakuvana markkinoinnissakin.

Miesten kaavoituksen haasteet ja ompelu

Miesten kaavoitus oli minulle téysin uusi asia, mutta en kokenut sita
uhkana. Miesten vartalo on kuitenkin muodoiltaan yksinkertaisempi
kuin naisten, joten kaavoituskin on sen suhteen helpompaa. Perus-
kaavan tydstamisen jalkeen suurin haaste oli saada raglanhiha kuo-

siteltua ja kokeiltava kauluksen toimivuutta kdytdnnossa.

Kaavoituksen pohjana kaytin neuleenperuskaavaa, joka soveltuu
my®ds naisten neuleen kaavoittamiseen. Paidan valjyydeksi valitsin
6 cm, halusin mallin joka ei ole liian vartalonmy6tdinen, muttei
myodskaan liian valja. Hihojen rannekkeet, helman kaitaleen ja kau-
luksen, paidan ja hihojen pituudet jatin ratkaistavaksi sovituksen

yhteyteen, jolloin ndin suoraan mika toimi.



Raglanhihan kuositteluun etsin apua kuosittelu oppimateriaaleistani
ja kysyin myds Saaralta vinkkeja. Ratkaisevaa oli missa kulmassa
hihan linjan pitda raglansaumaa valitessa. Saaran mielesta tassa
mallissa toimisi hiha, joka piirretdan kaavoitus vaiheessa aivan suo-
rassa kulmassa, ilman etta raglanhihaan muodostuu saumaa olka-
padlle. Kuositteluvaiheessa yhdistin etu- ja takakappaleet olka-
saumoistaan ja mallasin kokonaista hihaa olalle, etsien oikean lin-
jan. Ensin olin maarittdnyt raglansaumojen paikat, joiden mukaan
piirsin hihaan lisdkappaleeksi etu- ja takakappaleista jdavat osat.
Tarkeinta oli, ettd hihan sauman mitat kohtasivat miehustan

kanssa.

Valmistin proton varsinaisesta materiaalista, jotta ndin heti sen toi-
mivuuden kyseisen mallin kanssa. Sovitin protoa M kokoiselle mie-
helle. Protossa ongelmakohdaksi muodostui liian korkea kddentie,
joka teki kaden liikkuvuudesta epamukavaa. Kddentietd alensin 6
cm, jolloin myds raglansauman paikka muuttui. Hihoihin oli lisat-
tava muutoksessa miehustasta poistunut kappale. Sovituksen jal-
keen muutos todettiin toimivaksi, kddella oli nyt tilaa liikkua ja paita

tuntui padlld muutenkin mukavalta, valjyytta oli riittavasti.

Rannekeet ompelin ja saadin sopiviksi. Ompelin myds helmakaita-
leen seka kauluksen sovitusta varten. Sovituksessa maaritin hiho-
jen pituudet rannekkeiden kanssa, seka helman pituuden helma-

kaitaleella. Paantietd avarsin 2 cm edesta ja 1 cm takaa. Kauluksen
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pituuden mittasin paantien mukaan. Noukin naisten malleissa ky-
seisestd materiaalista tehdyt korkeat poolokaulukset toimivat hy-
vin, joten uskalsin uskoa, ettd myods tdma kaulus toimisi. Ja se

toimi, pystyyn nostettuna ja alas laskettuna.

Ainut hienosdatd oli saumavarojen kanssa, jotka yrittivat kaantya
nakyviin kauluksen edesta. Ratkaisu ongelmaan oli saumanvarojen
tikkaaminen edestd, jolloin ne pysyivat piilossa. Joustavan materi-
aalin takia tuote ommeltiin saumurilla 4-lankaisella joustavalla om-

peleella. Saumanvarat tikattiin paantien edesté lukkotikkikoneella.



NOUKI-MIES

Nouki-mies on muovautunut Noukin linjojen ja ajatusmaailman mu-
kaisesti. Kohderyhman miehet arvostavat laatua, kestdavaa materi-
aalia ja uskaltavat erottua kuoseilla. Nouki-mies on vasta kehitys-
asteella, mutta suunnitellun miesten malliston tuotteet sopivat hy-
vin niin nuoremmille kuin vanhemmillekin kohderyhmé&n miehille.
Miesten malliston varimaailma koostuu perusvareistd, joiden piris-
tyksena toimii kuoseissa ja yksityiskohdissa toistuva murrettu sina-

pinkeltainen.

Vdrien ja kuosien puolesta tuotteet sopivat monenhenkiselle mie-
helle. Noukin kanssa kdydyssa mallistopalaverissa Saara totesi, et-
ta malliston kauluspaidan voisi kuvitella hyvin rokahtavalle miehel-
le, mutta myds hipahtavalle. Paitaa voisi hyvin kdyttad myds klas-
sista tyylia vaaliva mies, mutta my6s perusmies, joka kayttéa pe-

rinteisia ja yksinkertaisia vaatteita.

Mallisto luotiin ajatuksella, ettd sellaisetkin miehet, jotka eivat en-
nen ole uskaltautuneet kuosien maailmaan, voisivat rohkaistua niita
kayttdmaan. Noukin nykyisisté kuoseistakin, kuten Ghanasta, voisi
tehda esimerkiksi t-paitoja miehille, mutta rohkeana kuosina ja suu-
rena pintana se tavoittaisi vain rohkeimpien miesten suosion, eika

olisi valttdamatta myyvin tuote.

Kuva 14. Nouki-miehen hahmottuminen esityskuvina.
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4.1

Tuotteen kuvaukset ja esityskuvat

Nouki-mies herasi konkreettisesti eloon Kaarna-poolon kuvauksissa
seka esityskuvien piirtovaiheessa. Tuota ennen Nouki-mies oli vain
joukko hahmotelmia paperilla ja ideoita padssani. Nouki-mies konk-
retusoitui merkittdvalla tavalla ommellun tuotteen jalkeen, kun mal-
lini veti paidan paalleen kuvauksissa. Kaarna-poolon korkea kaulus,
skandinaavisen hengen omaava kuosi ja mallin tummat hiukset loi-

vat tuotteelle eksoottisen, jopa pohjoisen Lapin tunnelman.

Kuvauksissa mallille luotiin Kaarna-poolon kanssa toimiva asukoko-
naisuus, joka olisi rento, mutta siisti. Rennot siistit tummansiniset
housut muistuttivat mallistokokonaisuuden housuja ja toimivat hy-
vin Kaarna-poolon kanssa. Ruskeilla nahkakengilla saatiin tuotua
varia asukokonaisuuteen. Lookbook-kuvat paatettiin kuvata Savo-
nian Opistotien jykevissa ja arkkitehtuurisesti mielenkiintoisissa
portaissa. (Liite 15.) Geometrisyys ja jykevat porrasaskelmat toimi-
vat miehekkdinad elementteinad luoden myods kontrastina pehmealle

Kaarna-poololle.

Studiossa otetut katalogi-kuvat havainnollistavat Kaarna-poolon
monikayttoisyytta erilaisin kaulusratkaisuin ja esittelevét tuotteen.
(Liite 14.) Lookbook-kuvat toimivat enemman mielikuvien luojana
ja hakevat tuotteelle lisda asennetta seka karismaattista tunnel-

maa. (Liite) Kaarna-kuosi on totuttu tata ennen ndakemdaan vain

4.2
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naisten paalld, kuvausten kautta todistettiin kuosin toimivan myds

miehilla.

Esityskuvat herattivat Nouki-miehen eloon vield kokonaisvaltaisem-
min, ja mallisto alkoi hahmottua selvempana kokonaisuutena. (Liite
12.) Mallistokokonaisuuden kuosit sopivat yhteen niin vareiltdan
kuin kuvioinniltaan. Kaarna-kuosi sopi jatkumona Noukin edelli-
sesta syksymallistosta ja toimi johdattajana koko malliston tee-
malle. Esityskuvien pohjalta pystyi myds toteamaan malliston toi-
mivan ja yhtendisen ilmeen. Mallisto sisalsi tuotteita, joista monen
tyyliset miehet pystyisivat poimimaan suosikkinsa. Monen tyylisista

tuotteista huolimatta mallisto oli tyylillisesti ehed.

Palautteen keraaminen miehilta

Alun perin oli tarkoitus pitéd miesten ilta Noukilla, jolloin olisi saatu
suoraa palautetta mallistosta ja olisi ollut mahdollista keskustella
avoimemmin miesten mielipiteistd ja heranneista kysymyksista. Ai-
kataulullisista haasteista johtuen palaute paatettiin kerata sahko-
postitse, mahdollinen miesten ilta pidettdisi mydhemmin ajan
kanssa. Palautteen saaminen on kuitenkin arvokas ja tarkea osa

opinndytettd, joten sitd ei voinut jattéda kerddmatta.



Saara ja Anna valikoivat ldhipiiristadn heidan mielestadn Nouki-
mies tyylisia miehia, jotka sopisivat hyvin palautteen antajiksi. Pa-
laute kerattiin sdhkdpostin valityksella. Lahetin miehille mallistola-
kanan, esityskuvat tuotteista seka valmiista tuotteesta kuvatut ku-
vat. Palautteen antamisessa sana oli vapaa, mutta laitoin mukaan
ohjailevia kysymyksia, jotta vastaaminen olisi monipuolisempaa ja
helpompaa. Palautteen saamisen tarkoituksena oli selvittad, l6ytyi-
sikd Nouki-miehid lahipiiristamme, ja saisiko mallisto positiivisen
vastaanoton. Miesten palautteen jalkeen voidaan myds kehittaa

Nouki-miestd eteenpdin mahdollista tulevaa tuotantoa varten.

Miesten palaute mallistosta oli positiivista. Moni oli odottanut Nou-
kin miestenvaatteita, ja selvasti kysyntaa oli ollut jo ennen koko
miesten malliston suunnittelun aloittamista. Malliston mallit koettiin
selkeina ja klassisina, ne nayttivat toimivilta ja mukavilta. Jokainen
I0ysi suosikkinsa, mutta suosikit myds vaihtelivat vastaajien mu-
kaan. Suosikkeina olivat Kaarna-poolo, kauluspaita, huivi ja pipo,
seka merinovillainen Nila-neule. Osa oli vakuuttunut Kaarna-poolon
monikayttdisyydestd, osalle taas matalakauluksinen Nila-neule olisi
miellyttdvampi vaihtoehto. Karki-collegekin jakoi mielipiteita, toiset
tykkasivat ehdottomasti helposta vetoketjuratkaisusta, toisia kieh-

toi enemman malliston muut neuleet.

Varimaailma koettiin miellyttédvaksi ja sopivan turvalliseksi, sel-
laiseksi jota voisi oikeasti kdyttda, mutta osa kaipasi mallistoon lisaa

varia. Malliston kuoseissa oli sopivasti sarmaa, mutta ei liikaa, ne
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olivat sellaisia mita mies voisi kayttad. Printtipaitoja eivat kaikki pi-
taneet, mutta heiddn mielestddn ne sopivat mallistokokonaisuu-
teen. Printtipaidat koettiin my0s liilan nuorekkaina tahan mallistoon,
eivatka kaikki osanneet yhdistaa niita muiden malliston vaatteiden
kanssa. Valmis Kaarna-poolo vetosi moneen. Myo6s kuvauksissa
mallilta saadun palautteen mukaan paita tuntui mukavalta paalla ja

kuosi oli miehille sopiva.

Vastaajat osasivat esittad myods toiveitaan tulevan Nouki-miehen
suhteen. Housut kiinnostivat monia, mutta istuvuus mainittiin jo-
kaisessa palautteessa; taytyisi saada kokeilla miten housut istuvat,
moni mainitsi pitdvansa kapeasta lahkeesta ja reiden kohdalla piti
olla riittévasti tilaa. Myds muiden vaatteiden kohdalla haluttiin tie-
taa lisad paidan valjyydesta ja t-paidan pituudesta. Joku toivoi pi-
dempaa helmaa t-paitaan, joku varmisteli, ettd onhan paita hyvin
istuva eika liian telttamainen. Palautteen perusteella tdssa olisi oiva
joukko miehig, joilla voisi testata tulevia Nouki-mies protoja. Jatko-
kehityksen kannalta palautteesta on suuri hyéty, kun aletaan tosis-
saan pohtia mallien mitoituksia ja valjyyksid. Palautteesta selvisi
myos, ettd malliston tuotteet kiehtovat miehia eri lailla. Mikaan
tuote ei jaanyt sellaiseksi, mita kukaan ei olisi pitanyt. Ehka t-paidat
kiehtoisivat nuorempia kayttajid ja niillekin I6ytyisi sopiva kohde-

ryhma.



POHDINTA

Opinnaytety6n aihe oli kokonaisuudessaan hyvin laaja, mutta jokai-
nen osio oli tydn kannalta oleellinen ja tarked. Brandianalyysia ra-
jaamalla ja brandikyselyn oikealla kohdistamisella paastiin tarvitta-
viin tuloksiin opinnadytetyon kannalta, eikd analyysista tullut liian
raskas ja laaja. Brandianalyysi tuki malliston suunnittelua, ja pro-
jektin erilaiset alueet pitivat tyénteon koko ajan mielenkiintoisena.
Sain pohtia ja kirjoittaa, kun kaipasin taukoa suunnittelusta ja luo-
vasta ajattelusta, ja vastaavasti piirtaa ja inspiroitua, kun analyysin

kirjoittamista oli tullut tehtya paljon.

Brandille suunnitteleminen oli haastavaa, mika teki siitd myds mie-
lenkiintoista. Noukilla kdyty harjoittelu oli kuitenkin antanut syvem-
man kasityksen Noukin brandistd, joten aivan tyhjasta ei tarvinnut
lahted. Analyysin, haastattelun ja kyselyn kautta havaintojen teke-
minen Noukista toi minut Idhemmas brandin maailmaa, ja tuntuikin,

ettd projektin aikana minuunkin syttyi pieni Nouki-nainen.

Brandianalyysi

Tutkiminen ja analysointi on ollut minulle aina ominaista, joten

brandianalyysin tekeminen oli mielenkiintoisin vaihe opinnaytety6-

tani. Kyselyn tekeminen oli tydldampaa, kuin olin aluksi ajatellut.
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Kysymyksia oli pohdittava tarkkaan, samoin sita, mita kyselylla ta-
voiteltiin ja kuinka kysymysten muotoilulla paastaisiin tuohon ta-
voitteeseen mita haluttiin selvittda. Myos kyselyn tulosten kasitte-
lyyn meni aikaa, mutta niiden kautta projekti ikadn kuin kaynnistyi

kunnolla.

Kyselyn kohdalla onnistunutta oli otoksen rajaaminen. Kyselyn tu-
loksia olisi ollut vaikeampi kasitelld ja tulkita, jos kysely olisi levinnyt
somen kautta sellaisillekin, jotka eivat valttdmattd olisi tunteneet
Noukia yrityksena niin hyvin. Kyselyn ldhettdminen vain Noukin ys-
tavdlistalaisille mahdollisti myds sopivan maaran vastauksia, re-
surssit eivat olisi valttamatta riitténeet suuremman vastausmaaran

kasittelyyn, silld avoimiakin kysymyksia oli kyselyssa muutamia.

Bréndikysely antoi analyysille ja malliston suunnittelulle vankan
pohjan seka teoriapohjan, johon tukeutua. Silla varmistettiin asiak-
kaiden ja noukilaisten mielikuvien Noukista olevan samanlaisia. Ky-
sely auttoi myds konkreettisemmin hahmottamaan Noukin nykyisen
asiakaskunnan ominaisuuksia ja arvoja. Kyselyn miesten osio sel-
vensi miesten suhtautumista Noukin kuoseihin ohjaten miesten
malliston kuosien suunnittelua. Vastausten avulla saatiin selville

myds miesten vaatemieltymyksia.

Brandianalyysissa kaytetyt eri tiedonkeruumenetelmat selvensivat
Noukin brandia eri nakokulmista. Brandia voi tarkastella monesta

eri tasosta, ja se otettiin huomioon opinndytetyéta suunnitellessa



ja menetelmid valittaessa. Brandianalyysissa selvitettiin Noukin
brandi-identiteettia haastattelemalla noukilaisia kuvien avulla, mika
osoittautui tarkeaksi osaksi Noukin persoonan havainnollistamista.
Tavallisen haastattelun lisaksi saatiin tarkeda tietoa siita, millainen
Nouki sisimmissaan on, jolloin Noukista muodostui kokonaisempi,
helposti lahestyttdvampi mielikuva. Myds Noukille 16ydetty eldin-
symboli toi Noukin vertauskuvallisesti eloon husky-hahmon kautta.
Ilman kuvatehtavaa Nouki olisi jaanyt brandina yksiulotteisem-

maksi.

Ennen miesten malliston suunnittelua oli tarkeaa selvittaa itselle,
mista osista Noukin tyyli koostuu ja mitka olivat yhdistavia tekijoita
Noukin kuosien valilld. IIman malliston analyysia olisi ollut turhaa
suunnitella koko mallistoa. Mallistoja vertailemalla ja tutkimalla sain
selvennettya itselleni Noukille kuuluvat peruspiirteet, joita en ollut
aiemmin tarkemmin eritellyt. Myos kuoseihin oli téarkeda paneutua,

jotta pystyin kuosien suunnittelussa ottamaan haltuun noukimaisen

tyylin.

Miesten mallisto

Miesten malliston suunnittelun aluksi keskityin piirtdmaan miesvar-

taloa. En jaanyt paneutumaan piirtdmiseen, vaikka paljon opittavaa

miesten piirtamisessa olisi ollut, vaan ldhdin nopeasti hahmottele-
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maan vaatteita miesmallin padlle. Miesten vaatteiden suunnitte-
lussa haastavinta oli I6ytaa malleja ja yksityiskohtia, jotka olisivat
erilaisia, mutteivat olisi liikaa. Ymmarsin silloin, miksi miesten vaat-
teet ovat pitkalti perusvaatteita, aina kun huomasi piirtédvansa jo-
tain erilaista, ymmarsi, etta talldista ei Nouki-mies pitaisi. Toisaalta
Noukin linjat kulkivat koko ajan ajatuksissa suunnitteluvaiheessa,

oli hyvakin tiedostaa bréndin asettamat rajat.

Ymmarsin, ettd miesten malliston vaatteiden mallit saisivatkin olla
yksinkertaisia ja helppoja, sopivilla yksityiskohdilla. Mallien ollessa
yksinkertaisia, loisivat kuosit ja varit vaatteisiin sen persoonallisen
noukimaisen ilmeen. Noukin kanssa kayty palaveri vakuutti luon-
nosten linjan olevan oikea, ja pystyin helposti valitsemaan Noukille
sopivimmat mallit luonnosten joukosta. Yksinkertaisesta linjasta
huolimatta pystyin tuomaan mallistoon kuitenkin jujukkaita ja mie-

lenkiintoisia yksityiskohtia.

Onnistuin mielestani kuuntelemaan Noukia ja suunnittelemaan hei-
dan toiveidensa mukaisen malliston, unohtamatta kuitenkaan omia
nakemyksidni. Mallistossa ndkyy oma suunnitteluni, joka huokuu
kuitenkin Noukin linjoja ja ajatusmaailmaa. Kuosien suunnittelu oli
tyolain vaihe koko suunnitteluprosessissa, kuosit kehittyivat hiljal-
leen monen mutkan kautta. Alkujaan tavoitteena oli luoda edes yksi
uusi kuosi Nouki-miehelle, mutta sain ponnistettua itsesténi kahden

uuden kuosin lisaksi myds T-paitaan etuprinttejd. Kuosit eivat olleet



kuitenkaan vakisin suunniteltuja, vaan olivat harkittuja sopien mie-
lesténi hyvin miesten mallistoon ja tuoden mallistolle juuri sitd kai-

vattua noukimaisuutta.

Opinnaytetytn aikana ehdittiin tehda proto vain yhdesta tuotteesta,
mutta tuo proto oli merkittdva osa Nouki-miehen luomista. Valmis-
tetun miesten Kaarna-poolon kuvausten kautta Nouki-mies hah-
mottui todellisempana. Noukin Kaarna-kuosi toimi hyvin miesten
tuotteessa ja vaikutti olevan klassinen valinta miestenkin mielesta.
Paidan muuntautumiskyky tuo paidalle lisdarvoa, kauluksen muok-
kaaminen tilanteen mukaan tekee siitd miehille mukavamman kayt-
tada. Tuotekehityksessa ollaan paasty toivottuun lopputulokseen ja
saatu suunniteltua helppokayttdinen, mukava tuote, jossa on kui-

tenkin sopivasti jujua mukana.

Mahdollista tuotantoa varten tein valmiista tuotteesta myos tuote-
kortin, josta nakyy selkeasti tuotteen malli ja mitat. (Liite 13.) Loput
tuotteet luonnollisesti tarvitsevat vield monta protovaihetta ja jat-
kokehityksen, jotta voidaan varmistua mallien toimivuudesta ja
miettia tuotantoa. Opinndytetyon tarkoitus olikin suunnitella Nou-
kille miesten mallistokokonaisuus, josta poimia ideoita, ja joita jat-
kokehitetdan tulevaisuudessa tarpeen mukaan. Toistaiseksi mal-
listo jaa toimimaan tyovalineena lopullisten miestenvaatteiden ke-
hittdmiselle, ja kerdamaan palautetta mahdollisilta Nouki-mies asi-
akkailta.
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Kuosien suunnittelu

Kuosien suunnittelu oli itselleni kaikista haastavin osa-alue opinnay-
tetyossani. Vaikeaa suunnittelusta teki se, etta kuosien suunnittelu
on minulle vieras alue, enka ole kokenut itsedni kuosisuunnitteli-
jaksi. Lisaa haastetta toi noukimaisen ilmeen I6ytédminen, joka sekin
oli aluksi I6ytamisen takana. Oli eri asia analysoida jo valmiita kuo-
seja, joista kaikki noukimaiset piirteet 16ytyivat, kuin lahted suun-
nittelemaan rajattomien mahdollisuuksien joukosta Noukin n&kdi-

nen kuosi.

Sain luonnosteltua paljon ehdotelmia kuosipinnoista, mutta niiden
toimivuus suurina pintoina rajasi monia aluksi hyvaltakin tuntuneita
ideoita pois. Tekiessa oppi nakemaan, miten kuviot toimisivat isoina
pintoina, ja kuinka rytmitys saataisi sopivaksi. Tajusinkin ensim-
maisten kuosipintakokeilujen yhteydessa rytmityksen olevan liian
johdonmukainen ja hallitsevan hyokkdava. Noukin kuosien rytmit
olivat epétasaisia ja hallitun rauhallisia. Ldydettyani teeman kuo-
seille ja pohdittuani rytmin ongelmaa, oli jatkokehitys helpompaa.
Myds miehille sopivan rauhallisen, mutta sarmikkaan varimaailman

[6ytdminen teki kuoseista toimivampia.

Kuosien suunnittelu on se osa-alue, johon opinnaytetydssa olisi kai-
vannut lisda aikaa ja paneutumista, jotta kuosien jatkokehittaminen
olisi tuottanut parempia lopputuloksia. Tuntui, ettd kuosisuunnit-

telu jai vain pieneksi pintaraapaisuksi. Siitd huolimatta, etta kuosit



olivat vain yksi osa mallistoa, sain kuitenkin luotua seka Noukille
ettd miehille sopivat kuosit. Kuosit ovat kuitenkin se alue, jota jat-
kossa lahtisin kehittamaan, vaikka suunnitellut kuosit ovatkin toi-

mivia.

Nouki-mies

Ennen opinndytetyon aiheen paattamistd pohdin, onko miesten-
malliston suunnittelu liian suuri riski minulle, joka ei koskaan ennen
ollut miestenvaatteita tehnyt tai suunnitellut. Kokonaisuutena opin-
naytetydni tuntui kuitenkin sopivan haastavalta ja mielenkiintoi-
selta. Hedelmallisinté ja opettavaisinta oli tehda yhteisty6ta Noukin
kanssa. Valmiille vaatemerkille suunnittelu tuntui hyédylliselta ja

antoi lisaarvoa seka merkitysta opinndytetydlle.

Nouki-mies oli noukilaisillekin uusi asia, eika kukaan meista osannut
ennakoida, ettd opinndytetytni aikana Nouki-mies kehittyisi ndinkin
pitkdlle. Suunnittelemastani miesten mallistosta tuli ehed, kokonai-
nen ja toimiva kokonaisuus, joka voisi jatkokehittelemalld toimia
hyvin tuotannossakin. My&s miesten antama palaute mallistosta oli
positiivista, moni 16ysi lempituotteensa. Tuntui myos ihanalta, etta
miehet olivat innoissaan Nouki-miehesta ja olivat odottaneet Nou-
kin miestentuotteita. Miesten palautteeseen kiteytyi opinnaytetydn
tarkoitus ja tuntuikin, etta Nouki-mies on nyt Idydetty, vaikka sen

matka onkin vasta alussa.
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Miesten malliston suunnittelu Noukille oli riski, joka kannatti ottaa.
Vaikka miestenvaattemaailma oli itselleni vieras, opinnot ja osaa-
minen naistenvaatteissa olivat tarpeeksi vahva pohja heittaytya uu-
sille vesille. Miehille suunnittelu oli haastavampaa ja rajoja tuntui
olevan enemman, toisaalta nuo rajat ohjasivat oikealle polulle. Vai-
keinta oli myds sisdistda miesvartalon piirtdmistd, kun oli monta
vuotta tottunut piirtdmaan paperille vain naisvartaloa. Jatkossa tu-
len harjoittelemaan molempia, silld kiinnostus my®s miestenvaat-

teita kohtaan on syntynyt taman matkan aikana.

Koko prosessi opetti minulle paljon yhteistyon tekemisesta yrityk-
sen kanssa. Koen olevani hyva kuuntelemaan ja hahmottamaan
toisten ajatuksia, mikd vaikutti varmasti myods Noukin kanssa yh-
teistyon sujumiseen. Pysyin Noukin linjoilla koko suunnittelun ajan.
Huomasin myos itse, milloin olin menossa vaaraan suuntaan, kuo-
sien suunnittelussa naki heti, milloin jokin asia ei toiminut Noukille
yhtdan. Huonot suunnitelmat ohjasivat vain kohti oikeita, parempia

vaihtoehtoja ja olivat tarkea osa prosessia.

Tavoitteiden tayttyminen ja opinndytetyon merkitys

Opinnadytetytn tavoitteet tayttyivat odotetusti, Nouki-mies on nyt

pantu alulle ja on valmis kehittymaan. Tydn laajuudesta huolimatta

pystyin rajaaman aihealueet sopiviksi ja hallitsemaan suurta koko-



naisuutta, mutta silti keskittymaan syvallisemmin niin brandianalyy-
siin kuin malliston suunnitteluun. Aihealueet tukivat toisiaan, ei-

vatka vieneet huomiota toisiltaan.

Arvokkainta oli, etta mallisto sai positiivisen vastaanoton. Noukin
mielesté mallisto noudatti heidan linjojaan, ja myds palautetta an-
taneet miehet innostuivat Noukin miesten mallistosta. Vaikkei mal-
listoa laitettaisi sellaisenaan tuotantoon, I6ytyy siitd monia element-
teja, joita hyddyntda tulevaisuudessa Noukin miesten puolella.
Opinndytety6ni aikana on saatu luotua ainakin Kaarna-kuosista

tuote, joka olisi hyvinkin mahdollista laittaa tuotantoon jo pian.

Projektin aikana uskaltauduin pois mukavuusalueeltani ja opin sita
kautta paljon sellaista, mitd en muuten olisi oppinut. Miestenvaate
suunnittelu ei tunnu enda niin vieraalta maailmalta, myds miesten
kaavoituksen maailma on aivan yhta hallittavissa oleva asia kuin
naistenkin kaavoitus, ellei jopa yksinkertaisempaa. Asiakasyrityk-
selle suunnitteleminen voi olla my&s helpompaa ja perustellumpaa,
kuin kokonaan uuden ja oman konseptin kehitteleminen, kunhan

muistaa noudattaa asiakkaan linjoja ja toiveita.

Opinnaytety6 oli minulle arvokas ja hyddyllinen projekti, jossa opin
kehittamaan ja kdyttdmaan ammattitaitoani itselleni taysin uudella
alueella, miestenvaatetuksen maailmassa. Viela arvokkaampi opin-

naytetyoni oli Noukille, joka sai opinndytetyoni avulla arvokasa tie-
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toa brandistaan kyselyn kautta, seka alustavan miestenmallistokon-
septin, pohjan Nouki-miehelle, jonka kautta miestenvaatteiden jat-
kokehitys ja palautteen kerdaminen on tulevaisuudessa helpom-
paa. Noukin kanssa on l6ytynyt yhteinen savel, eika yhteistyon te-

keminen jatkossakaan tunnu mahdottomalta ajatukselta.
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LIITE 1. Brandikysely

Brandikysely Nouki Design Miké on elamantilanteesi? *
O opiskelija
Sivu 1 O tybton

() tysssakayva
O viitaja

Kyselyn tarkoituksena on selvittda Noukin kohderyhmaa, asiakkaalle tarkeita arvoja ja mielikuvia, joita asiakkaalla on Noukin
brandisté. (O etakelainen

Tervetuloa vastaamaan kyselyyn!

Kaikki vastaukset kasitellaédn anonyymisti.
Perhetilanteesi *

Sivu 2 (O naimaton

O avo- tai avioliitto/ rekisterdity parisuhde
Ensimmaisessa osiossa keradmme sinusta taustatietoja.

O eronnut
Mita kautta kuulit ensimmaisen kerran Noukista? * O leski

O designmessut

O tutun kautta
(O «avein likkeen ohi QO wia

O Weecos, Katoko, Ivalo, tai jokin muu verkkokauppa O ol

O muualla netissa
O vaatelainaamo

O jalleenmyyja |Ahvenanmaan maakunta L”

Onko sinulla lapsia? *

Asuinpaikkasi *

O en tieda mika Nouki on

O jokin muu, mik? Sivu 3

= — o Seuraavassa osiossa selvitimme sinulle tarkeitéd arvoja.
Valitse ikaryhmasi *

O alle 23 vuotias

Mitka seuraavista asioista koet itsellesi tarkeaksi? *

() 23-33 wotias () volitikka (O ruoka
O 34- 44 vuotias D perhe D musiikki
O 45- 55 vuotias D urheilu D elokuvat
O 56- 65 vuotias D muoti D teatteri
D taide D historia

O yli 65 vuotias



Kuinka usein ostat vaatteita? Valitse lahin vaihtoehto. *

QO viikoitain
O kerran kuukaudessa

O muutaman kerran vuodessa

O kerran vuodessa

O harvemmin

Kuinka usein ostat S suunniteltuja desig

O viikoitain
O kerran kuukaudessa

O muutaman kerran vuodessa

O kerran vuodessa

O harvemmin

Mita ominaisuuksia arvostat i ¥oid

tarkea melko tarked
edullisuus O
kotimaisuus O
eettisyys

kaytannéllisyys
laadukkuus

kestava
materiaali

istuvuus

tieto vaatteen
alkuperasta

GReiejafaialnieie
OO0O0O00O0O0

ulkonéké

ei merkitysta

O0O0OO0OOOOOO0

ei kovin tarkea

00O

OJORORONOIOXO)

eilainkaan tarkea

OO0OO0OO00OO0OOO0

Kun ajattelet hyvaa designvaatetta, mita brandeja mieleesi tulee?

57 (83)

Minka brandien vaatteita omistat?

Sivu 4

Valitse mielestasi tyyliltddn samanlaisimmat brandit Noukin kanssa. (max. 3 vaihtoehtoa)

Jos et tunnista brandeja, jata vastaus tyhjaksi.

D Uhana Design

00o000aOo

Makia
Samuji
RH

MUKA VA
Marimekko
Kaino

ei mikaan
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Miten adjektiivit i asi Noukia? *

SRSt . 2yl Sl o hyvin melko hyvin en osaa sanoa melko huonosti huonosti
nuorekas O O O O O
luotettava O O O O O
ianeaytava O O @ O O
erilainen O O O O O
aktiivinen
sosiaalisessa O O O O O
mediassa

Valitse seuraavista eniten Noukista tyyliltddn eroavat brandit. (Max. 3 vaihtoehtoa) kallis O O O O O

Jos et tunnista brandejd, jata vastaus tyhjaksi laadukas O O O O O

O Uhana Design prenviivs O O O O O

Maki
D - Mita ksista liittaisit Noukin tuotteisiin? *

[:] Samuji

O am (] edullinen
(O mukava () taadukas
D Marimekko D naisellinen
D Kaino D nuorekas

D kaytanndllinen
Mika edellisen kysymyksen brandeista on sinulle tutuin? D fisinen

Kuvassa naet Noukin logon

Mika/mitka brandit olivat sinulle tuntemattomia? N @ K I

Sivu 5

Seuraavassa osiossa kysymme sinulta kysymyksia liittyen Noukiin.
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tulleet asiat.

Mita seuraavista adjektiiveista liittaisit logoon? (Max. 5 vaihtoehtoa) * Mité mielikuvia kuva sinussa heratti? Kirjoita

D leikkisa [:] vakava D vahva
D tylsa O raikas D ajaton
D itsendinen C] kestava [:] erottuva

[:] joku muu, mika? |

Tarkastele kuvaa ja vastaa seuraavaan kysymykseen kuvaan liittyen.

Tarkastele kuvaa ja vastaa sen perusteella seuraavaan kysymykseen.

NOUKIAW16/17 NOUKIGHANA 16/17
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Mita mielikuvia tdma kuva sinussa ensimmaisena heréatti? Sivu 6

Voisitko kuvitella Noukin tarjoavan vaatteita ja asusteita myos miehille?

O wia
O ei

Jos lahellasi on mies, nayta hanelle seuraava kuva ja pyyda heita vastaamaan seuraaviin kysymyksiin. /

Jos lahellasi ei ole miestd, kuvittele jonkun tuntemasi miehen puolesta ja mieti mita hén voisi vastata seuraaviin kysymyksiin.

Mika saa/ saisi sinut Noukin 1?2 *

Alla olevassa kuvassa naet erilaisia Noukin kuoseja.

Laita tarkeysjarjestykseen. (1=térkein 5=véhiten tarkea)

:Iﬂkotimaisuus
Qlaadukkuus

-~ kestava materiaali
4] =]kuosivprinti
tvaatteen malli

Mihin tilanteeseen puet yllesi Noukin tuotteen? Valitse kaikki sopivat vaihtoehdot. *

D arkeen Kuvien jarjestys vasemmalta oikealle 1,2,3.4
(O winin
D juhlaan Mihin kuvan kuoseista voisit kuvitella pukeutuvasi?

(] ianistuaisiin O«
D joku muu, mika? D =
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Kuinka usein ostat vaatteita?

Missa seuraavista vaatteissa voisit kuvitella kayttavasi edellisia kuoseja?

D joka viikko
D pipo D kerran kuukaudessa
D huivi D muutaman kerran kuukaudessa
D kravatti D muutaman kerran vuodessa
D t-paita D harvemmin
D kauluspaita D en osta itse vaatteita
(O housut
Kysymyksiin vastanneen miehen ika?
[:] pitkahihainen paita

O alle2s
Miksi et pukeutuisi kuvan kuoseihin? O 23
O 34-45
O 4655
QO sess
O vies

Kuka vastasi miehia koskeviin kysymyksiin?

O mies

O nainen, miehen puolesta

Millainen on lempivaatteesi?

Sivu7

Téyta yhteystietosi, jos haluat osallistua arvontaan.
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LIITE 2. Brandi-identiteetti haastattelu

Noukin brandiin liittyva haastattelu

Saara Naskali ja Anna Reilin, Noukin suunnittelijat, 20.2.2017, Tampere, Minna Salonen

Haastattelun kysymykset:

10.

11.

12.

13.

Listatkaa kolme térkeintd asiaa, joihin Nouki pyrkii?

Mitd mielikuvia liitatte brandiinne, joita pyritte vahvistamaan ja tuomaan esille?

Mita arvoja teilld on, joiden koetta tulevan esiin brandinne kautta?

Mik& on liikeideanne? (mitd/ kenelle/ miksi)

Mista erottaa Noukin tuotteen? Mitd ominaisuuksia liitatte tuotteeseenne?

Miksi Nouki on olemassa? Mikd on Noukin tarkoitus?

Mitd Nouki haluaa tehda tulevaisuudessa?

Miké on Noukin visio? Millainen se haluaa olla, ja millaiseksi tulla?

Millaisena naette Noukin kohderyhman? Kuka on Noukin asiakas?

Mitd brandid ihailette? Miksi?

Jos Nouki olisi eldin, mika eldin se olisi?

Valitkaa seuraavista kuvista parhaiten Noukia kuvaava. (Jos Nouki olisi olento, missa seuraavista

asunnoista se asuisi/ mita se soisi/ mita se harrastaisi/ milld kulkuneuvolla se liikkuisi/ kuka

seuraavista henkiléista se voisi olla?)

Valitkaa varit, jotka voisitte liittad brandiinne.
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LIITE 3. Ideakartta
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LIITE 4. Varikartta
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LIITE 6. Kuosien hahmottelua luonnoksin

CL, l | mgi@’
m L\\ .@.@A@A

e\ '
N "‘




73 (83)




74 (83)

AN

2
gc—
o
2
LK
S \
p-.
-




75 (83)

) . — UQ .n..l” ] ) st | et w@“ﬂ\u | S—

Dy
AN
ww %@@%& [ MV MW %&w&
TR
G/ SR A
AVA VAWAVA WVAWAVA |
AVA \VAWAVA \VANVAVA |
AVA \VAWAVA \VINWAVA |

AVA VAWAVA VANYAVAL |

LIITE 7. Kuosien kehittely
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