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1 INLEDNING

Internet idag ar fyllt av enormt mycket information och data. FOr att gora det lattare for
anvandare att navigera bland all information har det skapats soktjanster som anvénder sig
av sokmotorer for att upptacka, hamta in och indexera webbsidor. Baserat pa de sokord
anvandaren skriver in i soktjansten ser sokmotorn till att hitta de mest relevanta webbsi-

dorna med hjalp av program och algoritmer, som sedan presenteras for anvéndaren.

Konkurrensen om synligheten bland webbsidor ar stor, darfor ar en forsta plats bland
sokresultaten det optimala laget for alla webbsidor. For att webbsidor ska na en topplace-
ring bland sokresultaten kan man optimera webbsidorna sa att de méter de olika kriterier
som tas i beaktande nar sokmotorn framstaller sin ranking av sidor. Tekniken kallas sok-

motoroptimering (eng. search engine optimization, forkortat SEO)

Det finns flera olika metoder och tekniker att anvénda sig av ndr man optimerar webbsidor
for sckmotorer. Genom att forsta hur man med gratis metoder kan optimera sina webbsi-
dor, samt inse vilka faktorer som paverkar rankingen av sokresultatet kan man pa egen

hand 6ka synligheten for sina webbsidor och slipper att betala for synligheten.

1.1 Syfte och malsattning

Syftet med arbetet ar att klargdra vilka metoder man kan och bor anvénda sig av for att
gora webbsidor skapade i WordPress sa sokmotorvanliga som majligt, vilket i sin tur

kommer att leda till hogre placering i det organiska (obetalda) sokmotorresultatet.

Arbetet ska ge ldsaren en forstaelse 6ver hur sokmotorer fungerar 6verlag samt vad sok-
motorer krdver av en webbsida for att den ska placeras hogt i resultat. Efter genomlast
arbete ska lasaren forsta vilka faktorer som paverkar optimeringen samt sjalv kunna op-
timera webbsidor skapade i WordPress med hjalp av de metoder och verktyg som tas upp

i arbetet.



1.2 Malgrupp och avgransning

Arbetet riktar sig mestadels till de som arbetar med webbsidor skapade i WordPress, men
aven till nyborjare utan nagon tidigare kunskap om amnet. Just darfor ar arbetet skrivet
och forklarat i sa enkla termer som majligt, men for att fa ut det mesta av arbetet rekom-
menderas att lasaren har grundkunskaper inom anvéndningen av systemet WordPress och

forstar sig pa grunder inom kodning.

Endast gratis metoder och tekniker tas upp i arbetet. I kapitel 5 nd&mns det om hjalpverktyg
och betalda tjanster som kan underlatta optimeringen, men sjalva optimeringen baserar

sig pa gratis metoder och tekniker.

Arbetet kommer inte att behandla psykologiska aspekter, som t.ex. det ménskliga anvénd-
arbeteendet av sokmotorer eller hur sokningar skiljer sig mellan olika aldersgrupper.
Trots att det vore intressant att forsta sig pa det psykologiska beteendet har arbetet be-

gransats till att endast ga in pa tekniska detaljer.

Arbetet tar endast upp hur man optimerar WordPress webbsidor, pa grund av domine-
rande marknadsstallning, men en stor del av optimeringen fungerar lika bra &ven pa webb-
sidor som inte &r skapade i WordPress. Detsamma galler sékmotorer. Arbetet fokuserar
pa Googles sokfunktioner, men de flesta sokmotorer fungerar mer eller mindre pa samma

satt.

1.3 Metod och struktur

Eftersom sokmotoroptimering &r en teknik som standigt forandras ar det svart att fa aktu-
ell information fran bocker, eftersom de snabbt foraldras, darfor grundar sig arbetet pa
litteratur i elektronisk form. For att fa sa aktuell information som mojligt om damnet har
arbetet fokuserat pa Googles och WordPress egna dokumentationer, samt aktuella tid-

skrifter, enstaka palitliga bloggkallor och aven en bok.

Strukturen pa arbetet ar uppbyggt pa féljande satt:

- Kapitel 2: S6kmotorn Google och dess funktion
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- Kapitel 3: Forklaring av CMS:et WordPress
- Kapitel 4: Hur optimeringen av WordPress webbsidor gors
- Kapitel 5: Kort presentation om hjalpverktyg och tjanster for optimeringen

- Kapitel 6: Slutsatser och diskussion

1.4 Terminologi

Anvandargenererat innehall = (eng. user-agent content, UGC) material pa internet som
anvandare sjélva skapar och publicerar online pa olika hemsidor. Kan exempelvis vara
bilder, videor eller nyheter och hittas darmed ofta pa webbplatser som t.ex. Facebook och
Youtube.

CMS = Content Management System, ett program eller en uppsattning relaterade program

som anvands for att skapa och hantera digitalt innehall.

CSS = Cascading Style Sheet, en separat stil-fil som anvands for att formatera layout och

design for webbsidor.

HTML = Hypertext Markup Language, det programmeringssprak som anvands for att

skriva webbsidor.

Tillagg = program som tillfor nya funktioner till ett annat program och som, nar det har

installerats, fungerar som en del av det andra programmet.

Klickfrekvens = en procentenhet som visar hur manga klick en annons/webbsida har fatt

jamfort med hur manga ganger den har visats - ett matt pa relevans.

Konventeringsgrad = en procentenhet som visar hur stor del av besokarna som uppfyller
ett konverteringsmal. Det kan t.ex. handla om ett kop i en natbutik.

PageRank = ar ett satt att mata hur manga lankar som pekar in till en sida, bade direkt
och indirekt och ar Googles sétt att vardera sidor pa natet. Varje enskild sida blir tilldelad

en Pagerank utifran hur manga och hur starka sidor som lankar till den.
Sokvolym = &r antal sokningar som gjorts pa ett sokord eller en sokfras inom en viss tid.

XML = Extensible Markup Language, &r ett standardiserat textformat for att kunna ut-

vaxla data mellan olika system



2 SOKMOTORER

Sokmotorer &r program som soker efter dokument for angivna sokord och returnerar en
forteckning 6ver alla dokument dér s6kordet eller sbkorden hittades. En sokmotor ar en
allmén Kklass av program, men termen anvands ofta for att specifikt beskriva system som
Google, Bing, Yahoo Search eller andra soktjanster som gor det mojligt fér anvandare att

soka efter dokument eller annat innehall pa webben. (Beal 2016)

Sokmotorer visar alla resultat som hittas pa en angiven sokstrang och rankar dem sedan
beroende av olika faktorer som webbsidorna innehaller. For att optimera en webbplats for

sokmotorer pa basta satt, behéver man kanna till hur sokmotorer fungerar.

2.1 Funktion

Nar man gor en sokning pa Google sa soker man egentligen inte direkt pa webben, utan
man gor en sdkning av Googles index av webben. Sékningen gors av program som kallas
krypare (eng. crawlers) eller spindlar (eng. spiders). Dessa webbspindlar soker igenom
webbsidor genom att folja lankar. De gar fran lank till Iank och samlar ihop all data fran

webbsidorna och for dem tillbaka till Googles server (Google Inuti, 2016)

Google samlar ihop alla sidor under sokprocessen och skapar ett index av den insamlade
informationen som sparas i dess databas. Nar en sokstrang skrivs in i soktjansten sa soker
programmet igenom dess index for att hitta alla de sidor som innehaller den givna
sokstrangen. For att fa fram det mest relevanta resultatet anvander Google sig av olika

algoritmer for att beddma vilka webbsidor som bast motsvarar den givna sokstrangen.
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Figur 1. Funktionsprincipen for sékmotorer (Link2City 2016)

Beroende pa vad som skrivs in i sokfaltet kan resultatet variera. Soker man t.ex. efter en
matréatt far man troligtvis lankar till olika recept bland toppresultatet, soker man daremot
efter namnet pa en restaurang kan resultatet visa en karta med vagbeskrivning och in-
formation om restaurangens dppettider bland toppresultatet. Googles indexering system
lagger mérke till flera olika aspekter pa en sida, som nér sidan publicerades, nar den senast
uppdaterades, ifall den innehaller bilder eller videor, och mycket mer. Google forsoker
pa detta vis utdver att matcha sokstrangen ocksa forsta manniskor battre och vilka platser

och saker de bryr sig om.

Googles soktjanst ger information om antalet soktraffar och later anvandaren precisera
sin sokning med hjalp av ett filtrerings verktyg som syns i figur 2. Fliken installningar
later &ven anvandaren stalla in olika funktioner sa som vilket sprak man vill anvanda pa
Google, samt ger anvandaren mojlighet att dndra sokinstéliningar och géra avancerade

sOkningar med mera.
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GO gle hér skrivs sékorden in Em O

Allt Bilder Kartor Nyheter Videor Fler Installningar Verktyg

Alla lander « Alla sprak « Nar som helst v Alla resultat

Figur 2. Skarmklipp av verktygspanelen pa Googles soksida. (Google.fi)

Google anvéander sig ocksa av anvandarens geografiska platsinformation, vilket gor att
resultaten kan variera beroende pa var i varlden man befinner sig. Google anvander sig
av den geografiska platsen for att ge sina anvandare det mest relevanta och exakta sokre-
sultatet. Platsinstallningar gar att aktiveras och inaktiveras pa mobila enheter. For sok-
ningar gjorda pa dator identifierar Google datorns plats automatiskt utifran IP-adressen,

platshistoriken och de senaste platserna man har sokt efter (Google support 2017).

Beroende pa sokordet eller sokstrangen som skrivs in kan man fa bade organiska resultat
och betalda resultat. De betalda resultaten dyker upp som annonser hégst upp i sékresul-
tatet med en liten gron ruta framfor sig som det star “annons” i. I figur 3 kan man se i
resultatet av sokstrangen “Flyg new york norwegian” att de tva forsta alternativen, inru-
tade med rod féarg, ar annonser, darefter foljer de organiska resultaten i relevant ordning

beroende av Googles algoritmer.

Go gle Flyg new york norwegian E= .!, Q
Allt Kartor Nyheter Bilder Videor Fler nstalliningar Verkiyg
Ungefar 145 000 resultat (0,51 sekunder)

Naorwegian Lennot - Hinnat siséltdvat matkatavarat - ticket fi
norwegian ticket fil ¥
Tilaa Norwegian lennot jo tanaan!
Pohjoismaiden suurin - Ticket-takuu - Turvallinen maksuprosessi
Lennot Pariisi
Barcelona

norwegian.com - Norwegian Suomi - Halvat lennot, 100+ kohdetta
www.norwegian.com/ ¥

Edulliset lennot Norwegianilta. Varaa lentosi taalta jo tandan!
Katso kaikki tarjoukset - Kotimaa alkaen 25 € - Lontoo alkaen 50 € - Rooma alkaen 49 €

Billiga flyg till New York | Norwegian
hitps//iwww.norwegian.com/sef/destinationer/new-york/ ~

Flyg till New York med Norwegian. Hitta billiga flyg till New York med lagpriskalendern och boka dina
flygbiljetter i dag!

Figur 3. Skarmklipp av s6kning gjord i Google. (Google.fi)
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2.2 Google

Google ar den dverlagset mest dominerande soktjansten varlden dver. Ar 2016 tog Google
Over 70% av marknadsandelen for sokmotorer som datorer anvant sig av (figur 4). For
mobila enheter och tabletter lag marknadsandelen pa nastan 95% (figur 5). Dessa tal be-
visar verkligen den dverlagsenhet som rader bland de globala soktjansterna (Netmarkets-
hare, 2017)

Other: 1.52 %
Excite - Global: ﬂ.mﬁ?ﬁl
AOL - Global: 0.12 % — " s
Ask - Global: 0.23 % ~_#
Yahoo - Global: 7.38 % =/
Baidu: 8 %

Bing: 11.32 % ———

AN

Google - Global: 71.41 %

Figur 4. Marknadsandelen delat i procent mellan soktjanster som anvénts pa datorer under ar 2016 (Netmarkets-
hare)

Other: 0.68 %
AOL - Global: 0.01 % ———c
Ask - Global: 0.06 % — -~ a8
Baidu: 0.29 % ~_-
Bing: 1.19 %
Yahoo - Global: 3.17 %

\

Figur 5. Marknadsandelen delat i procent mellan soktjanster som anvants pa mobila enheter och tabletter under ar
2016 (Net-marketshare).

Google - Global: 84.61 %
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3 WORDPRESS

WordPress dr ett av det mest anvanda och mest populdra publiceringsverktyg som driver
miljontals webbsidor. I figur 6 kan man se statistik dver de tre populéraste cms som webb-
platser varlden 6ver &r uppbyggda pa, och bland dem &r nastan hela 30% skapade i Word-

Press. Samtidigt kan man se att anvandningen av systemet bara har 6kat for varije ar.

2011 2012 2013 214 2015 2016 2017 2017

1 Jan 1 Jam 1 Jan 1 Jan 1 Jan 1 Jan 1 Jan 4 Apr

Mone 76.4% 71.0% 68.2% E4.8% £1.7% S56.6% S53.2% S52.8%
WordPress 12.1% 15.8% 17.4% 21.0% 232.3% 25.6% 27.3% 27.7%
Joomla 2.6% 2.B% 2.8% 3.3% 3.3% 3.3% 3.4% 3.3%
DFLIFIEH 1.4% 1.9% 2.3% 1.9% 2.0% 2.1% 2.2% 2.2%

Figur 6. Statistik 6ver anvéndningen av de populéraste cms varlden dver (W3Techs.com 2017)

WordPress baserar sig pa 6ppen kéllkod och gor det enkelt att starta en blogg eller bygga
en webbplats pa nagra minuter utan nagra tekniska kunskaper. WordPress &r ett system
som standigt utvecklas och uppdateras. De fokuserar pa utseende, webstandard och an-
vandarvanlighet. Nastan allt pa WordPress.com ar gratis, vilket gor det till ett populart
verktyg for bade privatpersoner och foretag. (WordPress.com 2016) WordPress finns i
tva versioner: WordPress.com och WordPress.org. Dessa grundar sig pa samma system

men skiljer sig lite fran varandra.

3.1 WordPress.com

Worpress.com ar den enklare versionen att anvénda sig av. Anvandaren behéver inte
ladda ner ndgon mjukvara, betala for ett webbhotell eller skota om nagra filer pa en server.
Bara genom att registrera sig och skapa ett konto kan anvandaren pa nagra minuter ha
skapat en webbplats. Anvandaren behover bara fokusera pa att skapa innehallet medan
det tekniska skots av WordPress. Det finns ocksa méjlighet att kopa olika paket som ger
anvandaren mojlighet till mera kontroll 6ver sin webbplats, samt att det ocksa finns den
mojligheten att kdpa ett eget domé&nnamn, annars drivs webbplatsen under webbadressen

“webbplatsensnamn.wordpress.com” (WordPress support, 2016)
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3.2 WordPress.org

WordPress.org later anvandaren skota allt sjalv. Anvandaren maste skaffa sig ett webb-
hotell och kan sedan installera mjukvaran och skota allt underhall via sin egna server.
WordPress.org later anvandaren alltsa ha fullt ansvar éver sin webbplats. Anvandaren har
mojlighet att ladda ner olika sa kallade tillagg (eng. plugin) och kan ocksa bygga egna
teman eller egna funktioner om sa behdvs. Nar det galler sokmotoroptimering for Word-
Press webbsidor rekommenderas verkligen att anvanda sig av wordpress.org som ger an-
vandaren mycket storre mojligheter och chanser att paverka synligheten for sina webbsi-
dor (WordPress support 2016, Dupuis 2017)

4 OPTIMERING AV WORDPRESS WEBBSIDOR

Att tanka pa nar man skapar webbsidor ar att webbsidorna ska vara visuellt tilldragande
och ha en professionell uppbyggnad och struktur som gor det latt for en bestkare att an-
vanda sig av webbplatsen och navigera bland dess sidor. Anvéandarvanligheten ar viktig.
Samtidigt bér man veta hur man ska bygga upp en webbplats rent tekniskt for att ens

webbsidor ska forstas och hittas av sokmotorer.

WordPress dr uppbyggt pa en sparsam arkitektur som genererar mager och snabbladdad
kod vilket sokmotorer tycker om. Plattformen &r sokmotorvénligt strukturerad, vilket
gynnar sokmotoroptimeringen for webbsidorna. En orsak &r bland annat att WordPress
anvander sig av CSS stilmall som leder till mindre kodtext, samt att HTML koden &r
ordentligt och giltigt strukturerad, vilket gor att sidorna laddas snabbare och enklare. (Da-
vid 2015, s.32-33)

| detta kapitel tas de olika faktorerna upp som paverkar optimeringen, for att forsta hur

man pa basta satt kan utnyttja dem maximalt.
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4.1 Webbplatsens struktur

411 Temaval

Responsiv design betyder att en webbsida kan anpassa sig till olika enheter med olika
skarmstorlekar; for datorbildsk&rm, mobila enheter och tabletter utan att varken webba-
dressen eller html koden dndras pa de olika enheterna. Responsiv design ar Googles re-

kommenderade design for webbsidor. (Google Developers 2016)

WordPress gor det enkelt for anvandaren genom att ge mojlighet till att ladda ner re-
sponsiva teman. De flesta teman i WordPress dr responsiva, men det lonar sig anda att
granska responsiviteten innan man tar i bruk ett tema. FOr battre sékmotoroptimering
kravs att webbsidor &r responsiva, sa anvandaren bor se till att anvanda sig av ett tema

anpassat for olika skarmstorlekar for sina webbsidor skapade i WordPress.

Fully Responsive ,ﬂ . 3
s’ =AY
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Figur 7. Responsiv design anpassar webbsidan fér olika enheter med olika bildstorlekar (Webbredaktor)

4.1.2 Mobile-first index

Idag gors de flesta sokningar pa Google med mobila enheter (Phan 2016). De mobila
enheterna och surfplattornas gemensamma internetanvandning dversteg datorers interne-

tanvandning varlden over for forsta gangen i oktober 2016 (StatCounter 2016). Denna
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forandring har lett till att Google nu haller pa att experimentera med att ta i bruk en sa
kallad mobile-first algoritm som kan bli aktuell inom nagra manader. Det betyder att
Google borjar anvédnda mobila versionen av webbsidor som deras priméra index for sok-
motorn. Google borjar alltsa genomsdka webben fran en mobil webblésares vy. Webbsi-
dor anpassade for mobila enheter kommer pa sa vis att ha béttre ranking mojligheter an
webbsidor som &r enbart anpassade for datorskérmar. (Phan 2016)

4.1.3 Sidkarta

For varje webbplats &r det bra att ha en s.k. sidkarta (eng. sitemap), speciellt ifall man har
en storre webbplats med manga sidor och mycket innehall. Sidkartan ar en XML-fil som
listar alla webbadresser for en webbplats, samt metadata for varje webbadress (nér den
uppdaterades senast, hur ofta den brukar andras samt hur viktig den &r i forhallande till
andra webbadresser pa webbplatsen) sa att sokmotorer kan genomsoka webbplatsen pa
ett mer effektivt satt. Genom en sidkarta far Google ocksa reda pa om en webbplats inne-
haller video- eller bildmaterial. (Google support 2017b)

For webbplatser skapade i WordPress skapas automatiskt en xml sidkarta, den finns till-
ganglig pa adressen hemsidansnamn.wordpress.com/sitemap.xml eller om man har eget
doman nas den pa adressen hemsidansnamn.com/sitemap.xml. Det enda man behover se
till &r att webbplatsen ar publik och indexeras av sokmotorer. Denna installning kan and-

ras via Instdllningar — Ldsa. (WordPress support 2017a)

For en webbplats skapad i WordPress.org gar det enkelt att installera en sidkarta genom
att ladda ner tillagg som skapar en sidkarta 6ver webbplatsen. T.ex. Google XML Sitemap
ar ett populart tillagg som ocksa ar gratis, men det finns dven flera andra bra program att

valja mellan.

4.1.4 Robots.txt

Robots.txt ar en textfil som finns i rotkatalogen pa en webbplats och som indikerar vilka

webbadresser pa webbplatsen som kan indexeras och vilka webbadresser som inte kan
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indexeras av sokmotorer. Textfilen kan man sjélv redigera och genom att anvénda kom-

mandot “disallow” kan man valja vilka sidor som inte tillats att indexeras av sékmotorer.

Tre orsaker till varfor man kanske vill blockera en sida ar ifall:

> det finns en duplicerad version av en sida som kan leda till duplicerat innehall,
vilket skadar sokmotoroptimeringen

> man har en sida man inte vill att anvandare ska kunna na savida de inte vidtar
en viss atgard. Ex. man har en tack-sida med specifik information som anvan-
dare far tillgang till endast ifall de uppger sin e-postadress.

> man vill skydda privata bilder eller filer pa webbplatsen.
(Burton 2016)

Det man maste forsta ar att om man blockerar en webbsida i robots.txt kan sidan inte
indexeras av sokmotorer och det leder till att de heller inte kan f6lja webbsidans lank-
varde. S& om man har en del av sin webbplats som man inte vill att ska visas i sokresul-
taten men som far en massa lankar, anvand da inte robots.txt filen. Anvénd i stéllet en
robots metatagg med vardet noindex, follow. Detta gor att sokmotorer anda kan fordela
lankvérdet for sidan, fastén sidan inte indexeras av sokmotorer. (De Valk 2017b) Exem-

pelvis: <meta name= “robots” content= ‘“noindex, follow ">

4.2 Nyckelord

Nyckelord dr en av de mest vasentliga faktorerna néar det géller sokmotoroptimering.
Nyckelord &r det eller de ord man vill att anvandare ska soka pa for att hitta till ens webb-
sidor. Varje webbsida bor ha unika nyckelord som stammer 6verens med sidans innehall.
Kort sagt ar nyckelord det eller de ord som sammanfattar en sidas innehall och just darfor
ar det sa otroligt viktigt att man anvander sig av bra och beskrivande nyckelord for sina
webbsidor. Det gor det ocksa lattare for anvandare att hitta vad de soker efter. | kapitel

4.3 tar arbetet upp hur man bor anvéanda sig av nyckelorden pa en webbsidas innehall.
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4.2.1 Nyckelordsstrategi

Nyckelord maste vara relevanta for att de ska vara anvandbara. Endast bra sokvolym for
ett ord racker inte, utan man maste hitta en bra kombination av hdg sokvolym och relevans
for ens nyckelord. Det man ocksa bor tanka pa ar att ett enskilt nyckelord &r mera kon-
kurrenskraftigt an flera nyckelord tillsammans, en sa kallad nyckelfras, och generellt sett
har man stérre chans att na hogre ranking i sokresultaten om man anvander sig av mer
nischade sokord. (David 2015 s.48, Backlinko 2017b)

Nyckelordsstrategin ar grunden for hur man bygger upp sékmotoroptimeringen. Sidtitlar,
menynavigeringen, innehallet och aven en webbplats domannamn bor bestammas utifran
nyckelordsstrategin. Nar man gor upp en nyckelordsstrategi bér man se till att forst gora
forskning pa de nyckelord man har tankt anvanda sig av. Man kan pa egen hand forska
om nyckelorden, men det finns &ven program som kan hjélpa en att hitta relevanta nyck-
elord for ens webbplats, bl.a. Google Sokordsplanerare. (David 2015 s.48 Backlinko
2017b)

4.2.2 Nyckelordsdensitet

Med nyckelordsdensitet menas hur ofta ett sérskilt nyckelord forekommer pa en webb-
sida. Nyckelordsdensiteten kan raknas ut i procent, men sist och slutligen finns det inget
exakt procenttal for hur ofta nyckelordet maste upprepas pa en sida. Man ska inte lagga
for stor uppmarksamhet pa nyckelordsdensiteten och borja sa att saga missbruka nyck-
elordet eller frasen i ens innehall. Istéllet for att anvanda det priméra nyckelordet om och
om igen kan man anvéanda sig av synonymer till ordet. Google kanner igen synonymer till
ord och darfor ar det dumt att fokusera hela innehallet pa ett enda ord eller fras. Det vik-
tigaste ar anda att ha ett valskrivet, lattlast och relaterat textinnehall. (Anderson 2017, De
Valk 2016b)

4.2.3 Lang svans nyckelord

Lang svans nyckelord (eng. long-tail keyword) kallas det nar nyckelorden bestar av fler
an tre ord och bildar en langre fras. Lang svans nyckelord far mindre soktrafik, men har
vanligtvis en hogre konverteringsgrad eftersom de ar mer specifika (se figur 8).
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Hog konkurrens ___— 'rollerskates"
och stkvolym

"rosa rollerskates"

"rosa rollerskates med silverhjul”

/

L&g konverteringsgrad Hog konverteringsgrad

L&g konkurrens
och sokvolym

Figur 8. Diagram &ver lang svans nyckelords konverteringsgrad i jamférelse med dess konkurrens och sékvolym
(Ranktail 2015)

Det &r lattare att rankas hogre i sokresultaten med I&ng svans nyckelord. Aven fast det
gors mindre sokningar pa just den soktermen, sa ar det mera troligt att de bes6kare som
hittar ens webbplats kommer att kdpa ens produkter eller tjanster. Ju langre och mer spe-
cifik en sokterm dr, ju hogre &r chansen for konvertering samtidigt som soékkonkurrensen
minskar. Dock bor man veta nar man maste hejda sig, blir en sokterm alltfor sallsynt finns
det en risk att den inte ger nagon soktrafik alls. (David 2015 s.49-50, Van de Rakt 2016)

4.3 Innehallsoptimering

Allt skriftligt innehall pa en webbsida beaktas av sékmotorer. Darfor ar det en viktig del
av sokmotoroptimeringen att textinnehallet ar bra skrivet. Vill man optimera en webbsida
sa ska nyckelordet eller nyckelordsfrasen finnas med i textinnehallet pa vasentliga stallen.
Hur man ska skriva innehall och vad man bér tanka pa nar man skriver innehall tas upp i
detta delkapitel.

4.3.1 Domannamn

Domannamnet for en webbplats kommer att paverka optimeringen, darfor bér man vara

noggrann att vélja ett bra domannamn nar man skapar sin webbplats. Ett doméannamn bor
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nodvandigtvis inte innehalla nyckelord. Faktum &r att man bor undvika doméannamn som
matchar ens nyckelord eller fras exakt. Vill man t.ex. hittas for nyckelordsfrasen ”be-
kvdma jeans for kvinnor” bor domannamnet inte vara bekvamajeansforkvinnor.com utan
hellre nagot i stil med bekvamajeans.com. De exakta nyckelord eller frasen ska man istal-

let fokusera pa att anvéanda sig av i innehallet.

Det basta ar att skapa ett varumarke som man anvander som sitt domannamn. Att anvénda
sitt varumarke som domannamn visar att man ar en unik och serids webbplats eller webb-
shop, vilket kan leda till att flera potentiella kunder faktiskt besoker ens webbplats. Do-
mannamnet bor hallas kort, helst inte innehalla fler an tva eller tre ord sammanlagt och
inte innehalla siffror. Det bor relatera till webbplatsens innehall och vara lattlast. (De Valk
2016c¢, Patel 2016)

4.3.2 Titel

Titel-taggen pa ett inlagg eller en sida ar ett html-elementet som har stor paverkan pa
rankingen eftersom titel-texten ar den text som visas som rubrik i sokmotorresultatet. Det
ar ocksa en av de storsta faktorerna som Google anvander sig av for att bestimma vad
sidans innehall handlar om. Google lagger mera virde pé ord som finns forst i titeln, vilket

betyder att nyckelorden helst bor placeras sa tidigt som majligt i titeln. (De Valk 2016a)

Det racker inte bara med att ha en perfekt titel-text, man maste ocksa fa besokare att klicka
pa den. Google anvénder sig namligen av klickfrekvens (eng. Click-through rate, CTR)
som en faktor for hur relevant innehallet ar for ett specifikt nyckelord. Ar klickfrekvensen
lag i relation till vad Google forvantat sig att den borde vara sa kommer resultatet av ens
titeltext att sjunka i rankingen. Motsatt hall sa funkar det pad samma satt, sa en titel som

far manniskor att klicka pa den, leder ocksa till battre ranking. (De Valk 2016a)

Det I6nar sig verkligen att satsa lite extra tid pa att fa till riktigt bra titeltexter. Titlar som
ar beskrivande samtidigt som de innehaller nyckelord och later sa intressanta som mojligt
sa att besokare klickar sig in pa den. Att optimera sina titlar pa detta satt kommer att leda

till mycket hogre ranking
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4.3.3 Rubriker

Rubriktaggar ar delar av html-koden som gor det mojligt for vissa ord eller meningar att
sta ut lite extra pa en webbsida. Rubriktaggarna gar i hierarkisk ordning fran <h1> till
<h6>, som da gor h1l taggen till den viktigaste taggen. Rubriktaggarna anvands for att
dela upp textinnehallet pa en webbsida, da anvands oftast h1-taggen som rubrik for inne-
hallet och h2-taggen blir som en underrubrik till h1-taggen, h3-taggen blir som en under-

rubrik till h2-taggen, osv. (Heijmans 2015)

Eftersom hl-taggen ar den viktigaste bor den finnas med pa varje webbsida, men endast
en hl-tagg per sida. Daremot kan man ha flera av de andra rubriktaggarna pa webbsi-
dorna. H1-taggen bor innehalla en beskrivande rubrik av webbsidans innehall och dven
innehalla de viktigaste nyckelorden for webbsidan. Om méjligt bor nyckelorden placeras
forst i rubriken. Se ocksa till att h1-taggen kommer hégt uppe pa sidan sa att alla under-
rubriker hamnar under den. For basta resultat ska rubriken ocksa matcha titelns nyckelord
samt metabeskrivningens nyckelord, men inte vara identiska rubriker. (Verticalmeasures
2016)

WordPress har ett drop-down verktyg i sitt verktygsfalt som gor att man enkelt kan mar-
kera en text och stélla in den till onskad rubrik, vilket syns i figur 9. Pa ett enkelt och

smidigt satt kan man optimera sitt innehall genom att anvanda sig av rubriker pa en webb-

sida.

8 Add Media
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Figur 9. WordPress verktygsfalt med drop-down rubrikinstélining (WordPress Training)
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4.3.4 Textinnehall

Att skriva sa bra och lasbart innehall som mojligt ar viktigt bade for innehallsoptime-
ringen och anvandarupplevelsen. All text ska vara menad for och fokusera pa webbsidans
besokare for att de ska fa sa bra anvandarupplevelse som majligt och vilja stanna kvar pa
webbsidan och lasa dess innehall. Inlagg och texter som ar trevliga och latta att lasa kom-
mer definitivt att leda till fler aterkommande bescékare och hogre konverteringsgrad. Sa i

det langa loppet: lasbarhet paverkar rankingen. (Van de Rakt 2017)

Langre textinnehall rankas béttre i Google, eftersom langre innehall hjalper att ge Google
mer information om webbsidans &mne och gor dem mer sékra pa att sidan ar ett relevant
resultat for det specifika sokordet. Langre innehall tenderar ocksa att attrahera flera lank-
ningar och delningar pa sociala medier &n vad korta och ytliga innehall gér. Den rekom-
menderade langden &r 1500+ ord. (Backlinko 2017a)

Det man maste vara noggrann med &r att texten ska halla sig till &mnet och innehélla
nyckelord och garna flera olika synonymer till nyckelorden. Ett langt, vélskrivet, lasbart

och intressant innehall kommer att leda till béttre ranking i sokresultat.

4.3.5 Metabeskrivning

Metabeskrivning (eng. meta description) ar en html-tagg som innehaller en kort ssmman-
fattning av en sidas eller ett inlaggs innehall. Sokmotorer visar metabeskrivning i sokre-
sultaten oftast nér en sokfras eller ett sokord finns med i beskrivningen. Det har diskute-
rats ifall metataggarna har nagon storre paverkan i sokmotorernas ranking, men hur som
helst &r metabeskrivningens uppgift att vacka manniskor intresse sa att de klickar sig in
pa lanken, vilket paverkar klickfrekvensen och pa det séttet paverkar rankingen. (David
2015 5.93, Heijmans 2017b)

Med WordPress standardkonfigurationer tillats man inte att skapa egna metabeskriv-
ningar. Da visas oftast ett utdrag av brodtexten fran en sida eller ett inlagg i metabeskriv-
ningen som matchar sokordet eller s6kfrasen. For att sjalv &ndra metabeskrivningen re-
kommenderas darfor att ladda ner tillagget WordPress SEO by Yoast. Tillagget later en

skriva in en beskrivning i textfaltet samtidigt som man tillats se en forhandsvisning 6ver
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hur beskrivningen kommer att se ut pa en sokresultatsida (se exempel i figur 10) (David

2015, 5.94).

Yoast SEO Premium

© Helpcenter v

Q Readability

.:: Snippet editor

Focus keyword

focus keyword | +

(7]

2]

@ Snippet preview

The perfect focus keyword for your post or page ¢ Yoast
https://yoast.com/focus-keyword/

May 3, 2016 - Choosing the right focus keyword for your post or page is hard. We offer
you some methods to determine the perfect focus keyword.

& Edit snippet

SEO title

The perfect focus keyword for your post or page %%sep%% %%sitename%%

Slug
focus-keyword

Meta description

Choosing the right focus keyword for your post or page is hard. We offer you
some methods to determine the perfect focus keyword.

Close snippet editor

focus keyword

Figur 10. Metalddan i tillagget Yoast SEO (Yoast SEO plugin)

En bra metabeskrivning bor:

e vara mellan 135-160 tecken lang

e vara beskrivande och vacka intresse

e inkludera en sa kallad “uppmaning till handling”

e innehalla strukturerat innehall

e matcha sidans textinnehall

e innehalla det vasentligaste nyckelordet

e varaunik

(Heijmans 2017b)

24



4.3.6 Interna lankar

Interna lankar ar sadana lankar som gar fran en sida till en annan under samma domén-
namn och pa det séttet kopplar samman webbsidor pa en webbplats. Interna lankar an-
vands for navigering av en webbplats och &r viktig for struktureringen, men de kan ocksa
anvandas pa enskilda sidor och inldgg. Interna lankar ar viktiga for sékmotoroptime-
ringen. Det & genom dessa lankar som Googles sékrobotar nar webbsidor och har moj-

lighet att indexera dem.

Den optimala strukturen for en webbplats borde se ut som en pyramid, med den storsta
punkten som hemsida, se figur 11. Varefter hemsidan lankar vidare till de sidor som finns
pa webbplatsen och sidorna sedan lankar vidare till undersidor eller inlagg som finns pa
webbplatsen. Denna struktur ger ett jamnt flode av interna lankar och 6kar ranking po-
tentialen for varje enskild sida. I engelskan finns det en SEO-term kallad link juice, som
refererar till kraften som Gverfors till en webbplats via lankar fran externa eller interna
kallor. Denna kraft tolkas som en rekommendation for din webbplats och ar en av de
viktigaste faktorerna for bestdammelsen av en webbplats ranking i sokresultaten (Woorank
2017). (Moz 2016 a)

Figur 11.Exempel pd struktur av interna ldnkar som ger ett jamnt flode av "link juice” pd en webbplats (Moz 2016 a)
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Daliga lankar ar daligt for sckmotoroptimeringen, darfér maste man se till att fixa brutna
lankar. WordPress har flera olika tillagg som kan laddas ner och som hjélper att reparera

eller omdirigera brutna lankar.

4.4 URL och Permalank

En bra permalénk-struktur ska vara simpel och tydlig. Med en simpel och tydlig struktur
ser webbadressen bade béttre ut och har dven en positiv effekt pa sckmotoroptimeringen.
Att sluta URL:en med namnet pa inlagget eller sidan foredras, och eventuellt kan man
ocksa tillsatta en kategori i URL:en. (De Valk 2017a) Om man t.ex. driver en webbshop
sa kan det I6na sig att ha med kategori i permalank-strukturen. For en annu béttre opti-

mering kan man ocksa forsoka se till att anvanda nyckelord i URL:en.

WordPress ger mojligheten att &ndra URL-strukturen for permaldnkar. Genom Instéll-

ningar — Permaldnkar, kan anvandaren sjélv anpassa vilken struktur man 6nskar.

4.5 Bilder

Egentligen innehaller alla webbsidor nagon form av bilder. Det kan vara en bakgrunds-
bild, headerbild, logo, bilder i textinnehallet eller ett galleri fyllt med bilder. Ocksa bilder
paverkar sokmotoroptimeringen och ar darfor nagot man bor tanka pa nar man publicerar

bildinnehall pa webben.

Det man ska tanka pa ar att bildens filnamn ska Gverensstamma med sidans textinnehall
och nyckelord. T.ex. ifall man har en bild pa en rod Ferrari som star parkerad pa Senats-
torget i Helsingfors, bor filnamnet inte vara ndgot som IMGO021.jpg utan ferrari-réd-
helsingfors-senatstorget.jpg. | detta fall star ordet ferrari for huvud-nyckelordet varpa det

ordet ocksa kommer forst i filnamnet. (Heijmans 2017a)

Bilder kan ha en stor paverkan pa laddningstiden for en webbsida, som paverkar an-
vandarupplevelsen och i sin tur paverkar sokmotoroptimeringen. Darfor ska man tanka
pa att skala och reducera bilderna till den storlek man vill visa dem i. Att t.ex. anvanda
en 2500x1500 pixels bild och visa den i 250x150 pixels storlek, kraver anda att bilden
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maste laddas upp i dess fulla storlek och pa sa satt paverkas laddningstiden for webbsidan.
(Heijmans 2017a)

451 alttext

Alt (alternerande) texten till en bild &r den text som sékmotorer anvénder sig av for att
forsta innehallet av en bildfil. Alt texten &r ocksa den text som visas ifall en bild inte hittas
eller ifall bilden inte lyckas laddas. T.ex. om en bild visar en solnedgang 6ver Paris, kan
bildkoden se ut pa detta satt med en beskrivande alt text: <img src="/wp-content/uplo-

ads/solnedgang- paris.jpg” alt="Solnedgang éver Paris” />. (WPbeginner 2015)

45.2 title text

Title texten &r den text som visas nar musen fors over en bild. Likadant som alt texten bor
ocksa title texten vara en beskrivande text av vad bilden visar. Om vi tar samma exempel
som tidigare vore en bra title text som foljande: <img src="/wp-content/uploads/ solned-

gang-paris.jpg” alt="Solnedgéng 6ver Paris” title="Solnedgang Paris” />.

Bade alt attributet och title attributet paverkar sokmotoroptimeringen pa det sattet att bil-
derna lattare hittas av sokmotorer. WordPress gor det valdigt enkelt for anvandaren ge-
nom inbyggda funktioner som later anvandaren direkt skriva in bade alt text och title text
for sina bilder. Med dessa attribut kan man enkelt optimera sina bilder pa ett satt som inte
kraver mycket tid. (WPbeginner 2015)

4.6 Externa faktorer

4.6.1 Externalankar

Pa samma satt som interna lankar paverkar sckmotoroptimeringen (se kapitel 4.1.5) gor
ocksa externa lankar. Externa lankar &r de lankar som leder fran en webbplats till en helt
annan webbplats. Ifall man har flera externa lankar ledda till sin webbplats 6kar popula-
riteten och relevansen for ens webbplats, vilket leder till béttre rangordning i Googles
sOkresultat. (Moz 2016 b)
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Det finns olika faktorer som leder till att de externa lankarna ger mer eller mindre varde

till ens webbplats. Externa lankar &r effektiva nar de kommer fran:

Sidor som har innehall som ar relevant for din webbplats.

Sidor som har en hog Pagerank

Sidor som har relativt fa utgaende lankar

Sidor som innehaller kvalitativt innehall

Sidor som innehaller lankade nyckelord relaterade till ens webbsida

Sidor som visas hogt pa Googles resultatsida

Sidor som har anvandargenererat innehall

Sidor som &r populdra hos sociala mediers anvéandare, dvs de ndmns ofta i
sociala medier

(Moz 2016 b, Woorank 2017, Crestodina 2013)

4.6.2 Sociala medier

Google havdar att de inte anvénder sociala signaler som en rankingfaktor i deras sokmotor

(Traphagen 2016). Detta betyder inte att sociala medier kan uteslutas nar det kommer till

att 6ka synligheten for ens webbsidor. Sociala medier &r de perfekta marknadsforingska-

nalerna, vilka man faktiskt bor anvanda sig av for att ge sin webbplats mera synlighet.

Sociala medier gor det enkelt att dela innehall fran sin webbplats. Genom att lanka intres-

sant och relevant innehall fran ens webbplats ¢kar chansen att besokare hittar till ens

webbplats. Att skapa konton pa olika sociala medier ger ocksa mojlighet till battre kom-

munikation med potentiella bestkare.

Nagra av de popularaste sociala tjansterna ar bl.a:

Facebook
Twitter
Youtube
Instagram

Pinterest

28



e Snapchat
(Chaffey 2017)

WordPress gor det extremt enkelt att dela innehall fran webbsidor pa sociala tjanster,
genom att man kan ladda ner tillagg. Det finns en hel massa tillagg, bade sana som ar
gratis och sana som kostar. Man kan aven redigera tillaggen vilket ger méjlighet att an-

passa de sociala mediers delningsknapparna efter eget énskemal.

®0-00-0:0-0

Figur 12. Exempel pa sociala mediers delningsknappar (Wordpress.org 2017)

WordPress har aven en fardiginstallerad widget (ett litet program som finns pa en webb-
sida) som later anvandaren lagga till ikoner for de mest populéra sociala natverken, i si-
dofaltet eller i ett annat widget omrade. Ikonerna ar kopplade till anvéndarens egna soci-
ala mediers profil, som ger besokarna tillgang till de senaste statusuppdateringarna.
(WordPress support 2017b)

5 ANDRA HJALPVERKTYG

5.1 Tillagg

Det finns massa olika tillagg for WordPress som kan hjélpa en att géra webbsidor mera
synliga ifall de anvands pa ratt satt. Bade gratis versioner och pro-versioner som kostar.
En av de populéraste ar Yoast (Yoast 2017). Yoast fokuserar pa optimering for varje
aspekt av en webbplats, vilket gor det till ett bra och omfattande program. Programmet &ar
latt att anvanda sig av och uppdateras regelbundet, det gor det till ett rekommenderat
program.

Som sagt sa finns det hur manga tillagg som helst att vélja mellan och det lénar sig att
sOka efter diskussioner och rekommendationer for att hitta de mest lampade tilldggen for
ens webbplats.
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5.2 Betalda tjanster

Behover man hjélp med att optimera sina webbsidor men inte har nagon aning om hur
man ska ga tillvéaga eller ifall inte tiden racker till kan man alltid soka professionell hjalp.
Manga marknadsforingsbyraer erbjuder tjanster inom sékmotoroptimering. Priserna kan

variera beroende pa vilken tjanst man 6nskar.

Google AdWords ar ett annat system man kan anvanda sig av. Google AdWords fungerar
som betalda annonser. Man kan sjalv skapa sina annonser och de annonserna hamnar
sedan hogst upp i sokresultatet beroende pa om det dverensstammer med sokordet som
anvandaren soker pa. Att skapa en annons med Google AdWords kostar inget, endast nar
en besokare klickar sig in pa webbsidan via annonsen sa betalas en andel till Google.
(Google AdWords 2017) Man kan pa egen hand skéta sina Google AdWords eller sa kan

man lata en firma ta hand om annonserna at en.

5.3 Google verktyg

Forutom Google AdWords har Google flera olika verktyg som kan hjélpa till med sok-
motoroptimeringen. Verktygen namns har men arbetet gar inte djupare in pa hur de fun-
gerar. Dessa verktyg kan atminstone I6na sig att anvanda sig av nar man vill optimera sin

webbplats:

e Google Analytics (http://www.google.com/analytics/)

e Google Search Console (http://www.google.com/webmasters/)

e PageSpeed Insights (https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/)

e Googles hjalpcenter (https://support.google.com/webmasters/)

e Testverktyg for strukturerade data (http://www.google.com/webmas-

ters/tools/richsnippets/)

e Sokordsplaneraren (http://adwords.google.com/keywordplanner)
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6 DISKUSSION OCH SLUTSATS

Som det redan har skrivits om i arbetet & WordPress ett véldigt bra system att anvanda
sig av eftersom det redan fran grunden ar val optimerat for sokmotorer. De metoder och
tekniker som har tagits upp i arbetet kan och bor énda anvandas for att forbéattra sokmo-
toroptimeringen for enskilda webbsidor. Att folja varje metod till punkt och pricka ar inte
nodvandigt, eftersom resultatet av metoderna kan variera beroende pa vilken sorts webb-
plats man driver. Anvanda metoder pa en webbshop kan ge helt annat resultat for samma

metoder som anvands pa en enkel foretagshemsida.

Google &r ett program som standigt utvecklas eftersom de vill ge anvéndarna den bésta
mojliga sokupplevelsen med de mest relevanta resultaten, samtidigt som de standigt for-
soker minimera skrapinnehall och falska nyheter. | och med den standiga utvecklingen
andras ocksa Googles sokalgoritmer regelbundet. Just darfor kan man aldrig gora en
webbsida perfekt optimerad for Googles sokmotor. Faktum ar att det ar nagot man helst
ska undvika, dveroptimering. Overoptimering &r nar man endast fokuserar pa tekniska
detaljer och gor en webbsida sa perfekt som mojligt optimerad for sokmotorer. En éver-
optimerad sida kan paverka anvandarvanligheten pa ett negativt satt, vilket gor att den
inte ar tilldragande for besokare och pa sa sétt leder till en minskande klickfrekvens och

pa sa sétt aven paverkar sokmotoroptimeringen negativt.

Alla metoder som har tagits upp i detta arbete paverkar mer eller mindre sokmotoropti-
meringen. Jag hade ténkt lyfta fram de viktigaste aspekterna och forsoka rangordna dem
i foljd av hur viktiga de ar, men jag kan inte séga att en aspekt paverkar sokmotoroptime-
ringen mycket mer &n en annan aspekt gor. Jag tdnker anda ndmna de metoder som jag
anser att ar ett maste for en bra sokmotoroptimering. Det forsta jag vill lyfta fram &r att
inse hur viktigt det &r att man skapar en nyckelordsstrategi. Att man bygger upp sina
webbsidor grundat pa bade priméara och sekundera nyckelord och fraser och att sedan fa
dessa nyckelord implementerade i textinnehallet. Se till att skapa texter som relaterar till
ditt amne, ar intressanta och lockar lasare och bestkare. Genom intressant innehall 6kar

ocksa chanser till att fa externa lankar lankade till dina webbsidor vilket kommer att ha
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en stor paverkan pa rangordningen. Det jag annu vill ndmna ar att se 6ver laddningsbar-
heten for dina sidor. Snabbladdade webbsidor &r en faktor som paverkar anvandarvénlig-

heten positivt och bor tas i beaktande.

Det jag personligen skulle ge som tips nér man skapar en webbplats &r att med bra plane-
ring &r halva arbetet gjort. Innan man skapar sin webbplats i WordPress, se till att du har
en klar plan, mission och strategi for webbplatsen. Nar man sedan borjar skapa innehall
ska man fokusera pa anvandarvanligheten. Sist och slutligen ar anvandarvanligheten a
och o, och det maste man ha i dtanke nar man skapar sina webbsidor. Webbsidor skapas
for att ge besokare den information de soker efter och gora dem nojda, inte for att géra

sokmotorer nojda.

Jag rekommenderar dven att ladda ner tilldgg som kan hjélpa dig att forbattra sokmotor-
optimeringen ifall de anvéands pa ratt satt. Personligen skulle jag genast rekommendera
programmet Yoast pa grund av dess omfattning. Google ar ocksa ett bra hjélpverktyg att
anvanda sig av och jag rekommenderar att man skapar ett konto i Google for att halla reda
sin webbplats statistik i Google Analytics, samt kunna ta hjélp av Googles Sokordsplane-
rare och Google AdWords.
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