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ART supports Itameri! - Taidenayttely Konepajan Brunossa on kahden matkailun liikkeenjoh-
don opiskelijan suunnittelema ja toteuttama tapahtuma. Toiminnallisen tydn tuloksena on
ainutlaatuinen taidenayttely, jota suunniteltiin kevaan 2017 aikana ja toteutettiin lauantaina
22.4.2017.

Opinnaytetyon lahtokohtana oli jarjestéd tapahtuma Konepaja Brunolle, mik& monipuolisuu-
dellaan rikastuttaisi kaupunkikulttuuria Helsingissa. Taidenayttely oli samalla hyvantekevai-
syystapahtuma, jonka tarkoituksena oli keréatéa lahjoituksia John Nurmisen Puhdas Itameri
hankkeille. Henkilokohtaisena paamaarana oli oman ammattiosaamisen kehittdminen ja mie-
lenkiintoisen tapahtuman luominen omien arvojen pohjalta, joita ovat ihmislaheisyys, ympa-
ristoystavallisyys ja tuloksellisuus.

Opinnaytety® alkaa teoreettisella osuudella, jossa kdydaan lapi tapahtumanjarjestamiseen
liittyvat prosessit. Tapahtumanjarjestamisen prosessiin kuuluu eri vaiheita, joita ovat huolelli-
nen suunnittelu, markkinointi ja tapahtuman toteutus. Avaamme nama kasitteet tietoperus-
tassa hyddyntamallamme kirjallisuudella.

Empiirisessa osuudessa esitetaan itse produkti eli ART supports Itameri! - taidenayttely, jos-
sa on hyddynnetty ja sovellettu oppimaamme teoriaa. Osio alkaa taidenayttelyn suunnittelu-
vaiheella ja loppuu taidenayttelyn toteutuksen kuvaukseen. Taman jalkeen arvioidaan itse
taidenayttelyn onnistumista tapahtumasta saadun kirjallisen ja suullisen palautteen avulla.
Lopuksi kdaymme lapi myds johtopaatoksia ja kehitysehdotuksia.

Opinnaytetydn lopputuloksena on mielenkiintoinen tapahtuma, jolla on mahdollisuus saada
jalansijaa helsinkildisissa kulttuuritapahtumissa. Vastaavanlaisten tapahtumien jarjestamises-
sa naemme paljon potentiaalia, joihin tama opinnaytetyd antaa osviittaa.
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1 Johdanto

Tama on toiminnallinen opinnaytetyd, jonka toimeksiantajana toimii Helsingin keskustassa
sijaitseva tapahtumapaikka, Konepajan Bruno. Opinnaytetydn tuloksena on taidenaytte-

ly/hyvantekevdaisyystapahtuma — ART supports Itdmeri! Tyo sisaltaa tapahtumajarjestami-
sen prosessit aina ideoinnista pohdintaan saakka. TAma tuotos antaa hyvan suuntaviivan

samankaltaisen tapahtuman jarjestamiseen.

Konepajan Bruno sijaitsee Aleksis Kiven kadulla Vallilassa ja on nimensa mukaisesti van-
ha konepaja. Rakennuksen on suunnitellut Bruno Granholm ja konepaja on valmistunut
vuonna 1901. Vuonna 2015 Konepajan Bruno otettiin tapahtumakayttdon. Brunon perus-
tajat halusivat tehda Konepajan Brunon teollisuusmiljodsta urbaanin kesékeitaan koko
kaupungille. Ympari vuoden tiloissa jarjestetaan paljon erilaisia tapahtumia, joista suurin
osa painottuu kesdaikaan. (Konepajan Bruno, 2016.)

Jarjestimme Konepaja Brunon tiloissa urbaanin taidenayttelyn, jossa yhdistyivat erilaiset
meille tarkeat elementit. Profiloimme tapahtumaamme rennoksi ja urbaaniksi taidenaytte-
lyksi. Halusimme jarjestaa tapahtuman, josta mahdollisimman moni hyotyisi. Meidan yh-
teiset arvot ovat ihmislaheisyys, ymparistoystavallisyys seka tuloksellisuus. Naiden pohjal-

ta paatimme toteuttaa tapahtuman Konepajan Brunon omaleimaiseen miljddseen.

Tavoitteenamme oli tuoda esille nuorten aloittelevien taiteilijoiden taideteoksia, seka liséta
taiteen tunnettavuutta ja merkitysta helsinkildisten keskuudessa. Taiteilijoina toimii muun
muassa taidekoulujen opiskelijoita seka erilaisten taideryhmien jasenia. Taidenayttelyyn
osallistui N&ky Ry:n jasenia seka 11 muuta lahjakasta taiteilijaa. Yhteisena ideana oli ri-
kastuttaa kaupunkikulttuuria sek& kaupunginosan identiteettia urbaanilla taidenayttelylla,

jossa yhdistyisi taide, luovuus ja musiikki.

Tilaisuus oli samalla myds hyvantekevaisyysprojekti, jossa John Nurmisen saatio oli mu-
kana yhteistydssa kanssamme. Saatio vaalii suomalaisen merenkulun ja merihistorian
kulttuuriperintdd seké suojelee Itamerta erilaisten hankkeiden avulla. Meille oli tarkeaa
tehda tapahtumasta hyvantekevaisyysprojekti, joka toisi esille tarkeita yhteiskunnallisia
asioita. Nykypaivana ihmiset ovat enemman tietoisia kulutuskayttaytymisestaan ja halua-
vat paivittaisilla valinnoillaan tehdéd muutoksia paremman vuoksi. Tilaisuudessa osallistu-

jat pystyivat tekemaan lahjoituksia John Nurmisen sdation Puhdas Itdmeri -hankkeelle.

Tyobmme ensisijaisena paamaarana oli kuitenkin kehittdd ammattitaitojamme tapahtuman-
jarjestajina seka saavuttaa moniulotteista kokemusta talta saralta. Suuntauduimme mo-

lemmat kolmannella vuosikurssilla tapahtumanjarjestamiseen, joka antoi hyvét teoriat se-



k& kaytannon valmiudet tapahtumajarjestamiselle. Haaveenamme oli kuitenkin suunnitella
seka toteuttaa oma tapahtuma alusta loppuun kayttaen opittujamme valmiuksia. Olemme
kunnianhimoisia ja haluamme kehittya palvelualan ammattilaisiksi ja saada nimeamme
esiin tapahtumatuotannossa. Tapahtuman jarjestamisen yhtena keskeisené tehtavana oli

myds verkostoitua alan ihmisiin.

Opinnaytety6 alkaa teoreettisella osuudella, jossa kdydaan lapi tapahtumanjarjestamiseen
liittyvat prosessit. Taman jalkeen esitetdan itse produkti eli ART supports Itdmeri! - taide-
nayttely, jossa on hyédynnetty ja sovellettu oppimaamme teoriaa. Tyon lopussa kdymme
lapi johtopaatoksia seka kehitysehdotuksia. Lopuksi arvioitiin kaiken kaikkiaan, miten ta-

pahtuma onnistui ja mita olisimme voineet tehda toisin.



2 Tapahtuman suunnitteluprosessi

Tapahtuma kasitteené on erittain laaja ja tapahtumat voivatkin olla hyvin erilaisia kuten
festivaalit, kesdjuhlat, konsertit, edustusjuhlat, yritysjuhlat sekéa erilaiset seminaarit. Ta-
pahtuma voi olla myds urheilutapahtuma, joka houkuttelee miljoonia vieraita ja osallistujia

ympari maailmaa. (Catani 2017, 18.)

Tapahtuma voi olla joko asia- tai viihdetapahtuma tai molempien yhdistelma. Tapahtuma
voidaan toteuttaa itse tai palkata ammattilaisia tapahtuman jarjestajia. On mahdollista
my0s osallistua kattotapahtumaan, jonka sisélle rakennetaan oma tapahtuma. Tapahtu-

man suunnitteluun vaikuttaa kaytettavissa oleva budijetti. (Vallo & Hayrinen 2012, 139.)

Viimeisten vuosien aikana Suomi on edistynyt kansainvalisten suurtapahtumien tuottaja-
na. Tasta ovat esimerkkeina Slush ja Nordic Business Forum, jotka tayttavét suuret mes-
suhallit tayteen bisneksesta kiinnostuneita ihmisia kuulemaan huippuesiintyjid ja verkos-
toitumaan muiden samankaltaisten kanssa. Tan& vuonna 100-vuotias Suomi juhlii itsenai-
syyttaan lukuisien tapahtumien merkeissa. Juhlavuoden jarjestelytoimikunta kutsuu kaik-
kia suomalaisia juhlimaan yhdessa: organisaatioita, yhteisdja ja kansalaisjarjestoja kan-
nustetaan toteuttamaan yhteiséllisia tapahtumia. (Catani 2017, 18.)

Edella mainitut tapahtumat ovat padasiassa menestyksia, mutta on myds sellaisia tapah-
tumia, joihin kukaan ei I6yda perille, joissa jarjestelyt ontuvat tai joissa sekd omaa etta
yhteistydkumppaneiden varoja on tuhlattu huimia maéria, mutta asetetuista tavoitteet ovat
jaéneet vajanaisiksi. Tavoite, osallistujia kilnnostava siséaltd, hyvin harkittu ja realistinen
budjetti, selked viestina strategia seka ammattimaiset jarjestelyt ovat kriittisia tekijoita on-
nistuneen tapahtuman jarjestamisessa jota havainnollistaa kuvio 1. (Catani 2017, 19.)

Tavoite Suunnittelu Markkinointi Toteutus

Kuvio 1. Tapahtumanjéarjestamisen prosessi (Vallo & Hayrinen 2016)



2.1 Tapahtuman suunnittelu

Hyvin suunniteltu tapahtuma on puoliksi tehty. (Vallo & Hayrinen 2012, 158.)
Tavoitteellisuus, vieraita kutsuva sisaltd, realistinen budjetti, selkeé viestinta sekd ammat-
timaisella otteella tehdyt jarjestelyt ovat tarkeita tekijoita, joiden avulla jarjestettava tapah-
tuma onnistuu. Tapahtuman ideointivaiheessa on tarkeaa asettaa tapahtumalle selkeéat
tavoitteet ja maarittaa mihin tapahtumanjarjestaja pyrkii tapahtumallaan. Tassa vaiheessa
jarjestajalla pitaa olla jo selkea ymmarrys, miksi hén haluaa kutsua ihmiset paikalle. (Ca-
tanai 2017, 18.) Suunnitteluvaiheessa kannattaa ottaa mukaan kaikki ne henkil6t, joiden
panosta tapahtuman toteutukseen haluaa. Nain saadaan mukaan erilaisia ideoita ja nako-
kulmia. Suunnitteluvaihe on useasti pisin vaihe tapahtumaprosessissa. Tama vaihe voi
vieda kuukausia tai jopa vuosia riippuen tapahtuman laajuudesta. Mita isompi ja laajempi
tapahtuma, sitéd aikaisemmin kannattaa tapahtuman jarjestajan olla liikkeelld. (Vallo &
Hayrinen 2015, 158.)

Tapahtuma on aina ainutlaatuinen kokemus, silla kukaan ei pysty koskaan toistamaan
tismalleen samanlaista tapahtumaa. Tapahtumatilaisuus on olemassa vain sen lyhyen
hetken ja se on aina erilainen kuin muut tapahtumat. (Shone and Perry 2013, 21.) Tapah-
tuma on sosiaalinen tilaisuus, missa vieraat kohdataan henkilékohtaisesti ja paamaarana
on tarjota heille positiivinen elamys. Parhaissa tapauksissa tapahtumasta jaa pitkaaikai-
nen muisto ja siitd kerrotaan eteenpain. Tama tuo esimerkiksi yrityksille paljon lisdarvoa.
Asiat voivat menna kuitenkin mygs taysin toisin. Pahimmassa tapauksessa vieras kokee
olevansa vaarassa paikassa eika edes ymmarra, miksi hanet on kutsuttu tilaisuuteen.
Usein tapahtumia jarjestetaén edistamaén suorasti tai epasuorasti omaa liiketoimintaa tai
saamaan tunnettavuutta itselleen taikka yritykselle. Kyseessa voi siis olla taiteilija, joka
jarjestaa taidenayttelyn tai isompi organisaatio, joka haluaa saada lisda asiakaskuntaa.
Jarjestdja paattaa itse tai yhteistydkumppaneiden kanssa, kenelle ja miksi han tapahtu-
maa jarjestaa. (Catani 2017, 20.)

Tapahtumaa ei missdéan nimessa kannata naamioida miksikdan muuksi kuin mika se on.
Etenkin suomalaiset ihmiset arvostavat rehellisyytté ja suoraa viestintdd. Hyvin jarjestetty,
kiinnostava ja oikealle kohderyhmalle kohdennettu tapahtuma vetaa aina puoleensa ihmi-
sid. Suunnitteluun ja ammattimaiseen lahestymiseen tapahtumanjarjestdmisesséa on aina
syytéa panostaa. Vaikka maailmamme on digitalisoitunut ja hoidamme paljon paivittaisia
asioita online -tilassa, on silti ihmisilla viela tarvetta ja halua kohdata kasvokkain ja kes-

kustella fyysisesti samassa tilassa. (Catani 2017, 20.)



Tapahtuman suunnitteluvaiheessa kaikki on viela mahdollista, hulluimmatkin ideat ovat
suotavia. Laadukas siséltd tapahtumalle on tarkkaan rajattu ja hyvin selkea.

Tapahtumat voi olla monen tyylinen kuten aistillinen, yhteisollinen tai vaikka kaiken kaikki-
aan hyodyllinen. Tapahtumasisallon voi valita ndiden perusteella ja useasti tapahtuma
siséltaa naitd kaikkia elementteja. Aistimustapahtumassa viihteellisyys ja ohjelma koros-
tuvat. Aistimustapahtumia ovat esimerkiksi konsertit, ruoka- seka urheilutapahtumat. Hy6-
tytapahtumia voivat olla esimerkiksi erilaiset Vip-tapahtumat kuten palkintogaalat, kong-
ressit sekéd seminaarit. Yhteisoéllisissa tapahtumissa tarkeinté on yhteinen me-henki ja
kokonaisvaltainen yhteiséllisyys. Yhteisdllisia tapahtumia voivat olla esimerkiksi henkil0s-
tojuhlat, kuten tiimipaivat tai virkistymispaivat. Kaikissa naissé kolmessa tapahtumatyypis-
sé osallistujien rooli on erilainen. Aistimustapahtumissa vierailijan rooli on passiivinen.
Vierailijat ovat katsojan roolissa. Hyotytapahtumassa vieraat ovat aktiivisemmassa roolis-
sa ja heidan odotetaan osallistuvan tapahtuman kulkuun. Yhteisdllisissa tapahtumissa
osallistujien rooli on aktiivisin ja vieraiden oletetaan olevan aktiivisessa vuorovaikutussuh-
teessa toisiinsa (Catani 2017, 22-23.)

Tapahtuman suunnitteluun olisi hyva ottaa mukaan kohderyhma. Tall6in saadaan luotua
kohderyhmaa puhuttelevia tapahtumia ja uusia ideoita. Kun kohderyhméa on mukana alus-
ta alkaen, se tuo myds suunnitteluvaiheeseen yhteisdllisyytta. Joskus voi jopa kohderyh-

man avulla syntya uusia tapahtumakonsepteja. (Vallo & Hayrynen 2012, 158-159.)

Suunnitteluvaiheessa on tehtava riskien kartoitus, joka on osa projektisuunnitelmaa. Riskit
voidaan jakaa monella eri tavalla, joista yksi on asiaryhmittain. Talléin riskit voisi jaotella
seuraavaksi: aikatauluriskit, ymparistoriskit, tekniikkariskit, imagoriskit ja asiakasriskit.
Riskien kartoituksen jalkeinen vaihe on niiden arviointi. Arvioinnin perusteella onnistutaan
luokittelemaan riskien todennakdisyys ja taloudellinen merkittévyys. Lopuksi jaa riskien
hallinta, joka toteutetaan riskien kartoittamisen ja arvioinnin jalkeen. Riskien hallinnalla
tarkoitetaan tarpeellisten suunnitelmien toteuttamista ja paatoksia, jotta riskit voidaan eli-
minoida tai siirtaa muualle (Kuvio 2). Kokonaisuudessaan huolellisella suunnittelulla ja

toteutuksella voidaan minimoida riskien maaraa. (Juurakko & Kauhanen 2002.)

Riskien N
kartoitus o

Kuvio 2. Riskienhallinnan vaiheet. (Juurakko & Kauhanen 2002)




2.2 Kohderyhméa

Tapahtumia jarjestetddn ympari maailmaa jatkuvasti ja niiden kohderyhman voivat muo-
dostaa suuri yleiso, rajattu kutsuvierasjoukko tai avoin kutsuvierasjoukko. (Vallo & Hayri-
nen 2012, 119.) Selkea kohderyhma mahdollistaa onnistuneen tapahtuman. Kohteena
voivat olla organisaation nykyiset asiakkaat tai potentiaaliset uuden asiakkaat, omistajat,
yhteistyOkumppanit, henkilokunta, lehdiston edustajat tai ihan vain vieraat ihmiset, jotka
ovat kiinnostuneita tapahtuman teemasta. (Vallo & Hayrinen 2012, 121.) Tapahtuman
onnistumisen vuoksi on &drimmaisen tarkeda laatia hyva vieraslista. Vieraslista tulee laa-
tia jokaiseen tapahtumaan ja silhen on hyva varata riittavasti aikaa. Tapahtuman jarjesta-
jan tulee harkita kenet; han todellisuudessa haluaa kutsua ja ketka ilahtuisivat seka hyo-
tyisivat tapahtumasta. (Catani 2017, 27.)

Jotta vieraslista olisi onnistunut ja mahdollisimman monipuolinen, pitédé tuntea riittavan
hyvin kohderyhménsa. Pitd& suunnitella oikean kokoinen ja ndkoinen tapahtuma, joka
puhuttelee kohderyhmaa. (Vallo & Hayrynen 2012, 119.) Olisi hyva miettia, minka ikdinen
kohderyhma olisi jarkeva tapahtuman kannalta. Silla erilaisia ikaluokkia puhuttelevat hyvin
erilaiset tapahtumat. Hyva tapahtumanjarjestdja osaa asettua kohderyhmansa asemaan
ja osaa nain ollen miettia, mitd haluaa tapahtuman sisaltdvan. Samaan aikaan on kuiten-
kin muistettava, etta ei ollla jarjestamassa tapahtumaa itselleen, vaan tarkkaan harkitulle
kohderyhmalle. Kohderyhma tulee analysoida tarkkaan ja on muistettava, etta se mika
sopii yhdelle ei valttamatta sovi kaikille. Kohderyhma ja tapahtuman tavoite maarittavat
usein millaista tapahtumaa ollaan jarjestamassa. Tapahtuma tulisi suunnitella ja toteuttaa
mahdollisimman hyvin kohderyhma&a huomioiden. Tama koskee myds yritysten omalle

henkilokunnalle jarjestamia tapahtumia. (Vallo & Hayrynen 2012, 122.)

Vieraslistan laatiminen on haastavaa ja ennen kuin aloittaa sen laatimisen, kannattaa ju-
tella kollegojen seka johdon kanssa. Heill& on paras tuntemus ja tieto siita, keta tapahtu-
maan kannattaa kutsua. Mitd kiinnostavampi ja hyddyllisempi tapahtuma on kutsutulle, on
sitd todenndkbisempad, ettd kutsuttu vastaa kutsuun myontavasti. Kiinnostusta voidaan
herattaa vetoamalla tapahtuman erilaisiin hyddykkeisiin, kuten elamyksellisyyteen taikka
yhteisdllisyyteen. (Catani 2017, 27.) Tapahtumaan kannattaa aina kutsua iloisia ja muka-
via ihmisia, silla he ovat mukavuusalueellaan tilaisuudessa kuin tilaisuudessa. Tallaiset
ihmiset kohottavat tunnelmaa ja osaavat seurustella muiden vieraiden kanssa. Mita hou-

kuttelevampi tapahtuma on, sitd enemman tapahtumaan saapuu ihmisia.



2.3 Tapahtumapaikka ja aika

Kun tapahtuman idea ja sisaltd ovat selvilla, on aika valita tapahtumalle sopiva paikka ja
ajankohta. Tapahtuma voidaan monesti toteuttaa erittéain nopealla aikataululla, joskus taas
paiva lyddaan lukkoon vuosia aiemmin. Joskus taas tapahtumapaiva valitaan sen mu-
kaan, ettd saadaan joku tarkeé henkilt paikalle tapahtumaan. Tapahtuman paivaan vai-
kuttaa myos se, mita muita tapahtumia on samalle ajankohdalle, silla se voi vaikuttaa sii-
hen omaan kohderyhméaan ja osallistujamaaraén. Tapahtumapaivaan voivat siis vaikuttaa
monet muuttujat. (Catani 2017, 42.)

Suunnittelu [&htee tilasta. Vaihtoehtoja on valtavasti, samoin tekijoité, jotka vaikuttavat
jarjestamispaikan valintaan. (Catani 2017, 45.) Tapahtumapaikkoja on Suomessa monia,
suuria ja pienia. Nykyaikana yha useampi vanha tehdas, konepaja tai varastohalli toimii
tapahtumien jarjestamispaikkana. Tapahtumapaikka voi siis olla lahes mika tahansa tila.
Tapahtumapaikan valinnassa tulee ottaa huomioon tilaisuuden luonne ja kohderyhma.
Hienompi tilaisuus ansaitsee arvokkaammat puitteet, kun taas juhlia voivat jaykistaa pie-
net puitteet. Ulkotilaisuuksiin on aina otettava huomioon saa ja tehtava varasuunnitelma,
silla ukkonen tai myrsky voi latistaa tapahtuman tunnelmaa melko paljon. Sddennusteen
tarkkailu on tarkeaa tapahtuman ajankohdan lahestyessa. Tapahtumapaikan valinnassa
on myos otettava huomioon liikuntarajoitteiset, esimerkiksi pyoratuolilla liikkuvat vieraat.
(Vallo & Hayrinen 2012, 139-140.)

Tapahtumapaikan valinta on tarkeaa, silla isannat ja vieraat eivat kommunikoi vain keske-
naan, vaan myos kyseisen tilan kanssa. Tilavalinnalla vaikutetaan tapahtuman tunnel-
maan ja vieraiden viihtyvyyteen. Tapahtumapaikka maéarittdad, milla tavalla inmiset tilassa
kommunikoivat keskenaan ja kuinka lahella tai kaukana osallistujat ovat toisistaan. Hyva
tila tukee tapahtuman tavoitteita ja vahvistaa tapahtuman suunnittelussa luotua imagoa.
(Catani 2017, 45.) Tapahtumapaikka on aina syyta tarkistaa hyvissa ajoin etukateen ja
arvioida sen soveltuvuutta tapahtumalle. (Vallo & Hayrinen 2012, 140.)

Jos tapahtumanijarjestajalla on kaytdssa pieni tuotantotiimi tai han vastaa itse tapahtuman
jarjestamisesta, kannattaa hankkia tila, jossa on kaikki tarvittava, kuten tekniikka, kalus-
teet ja catering. Tapahtumapaikan valinnassa on myds syyta karkottaa tilat, jotka on tar-
koitettu muuhun kuin tapahtumajarjestdmiseen. Tila voi olla mygds véliaikainen, joka ra-
kennetaan vain tapahtuman ajaksi ja puretaan pois, kun tapahtuma on tullut paatokseen.
(Catani 2017, 46.) Tallainen tila voi olla esimerkiksi teltta tai konserttilava. Tiloja varatessa
on huomioitava rakennus- ja purkuaika. Tapahtumapaikan rakentaminen voi useasti kes-

taa viikkoja, kun taas purkaminen vain yhden paivan. (Vallo & Hayrinen 2012, 142.)



Tapahtumapaikan valinnassa on usein hyotya kokemuksesta, silla kokenut jarjestaja na-
kee jo ensisilmaykselld, millainen paikka on toimiva ja millainen ei ole. Kun on kaytetty
tarpeeksi aikaa tapahtuman suunnitteluun, on jarjestajan jo paljon helpompi visioida misséa
tapahtuma tulee olemaan. Suunnitteluvaiheessa tapahtumajarjestéja visioi tapahtumaan
mielessaén ja nain ollen tietad mitka vaatimukset hanella on tapahtumatilan suhteen. (Al-
len 2008, 81.) Melko usein tapahtumapaikaksi valitaan liian iso tila tai tiloja ei somisteta
tarpeeksi. Hyvia somisteita ovat valot, kankaat ja huonekalut. Usein kiinnostuksen kohde-
ryhmalle voi heréttda tapahtumapaikka. Jos tapahtumapaikaksi on esimerkiksi valittu joku
muodikas paikka tai alue, niin se tuo jo itsessaan osallistujia. Kulkuyhteydet ovat olennai-
nen asia mita pitaa miettia tehdessaan tapahtumapaikka valintaa. (Vallo ja Hayrynen
2012, 142.)

Tilan valitsemisessa on parempi valita paikka, joka on ennemmin hieman ahdas kuin liian
valja, silla jos paikka on puoliksi tyhja, se aiheuttaa tunnelman, ettd osa vieraista eivét ole
saapuneet paikalle. Kun sopiva tila tapahtumalle on valittu, kannattaa tehda varaus sa-

man tien. Suositut ja hyvat tilat ovat useasti varattuja moneksi kuukausiksi tai jopa vuosik-

si eteenpdin. (Catani 52-53.)

Monet tilat voivat olla ennestaan tuttuja, on kuitenkin tarkeaa varata monta vierailua pai-
kan paalla, jotta somistus ja tilan visuaalinen jarjestely onnistuisi mahdollisimman hyvin.
Vierailuihin kannattaa varata aikaa ja valmistua niihin mahdollisemman hyvin. Kannattaa
suunnitella kattava kysymyslista tapahtumatilan vuokraajille, jotta saat selkean kasityksen
siitd, mita haluat tietéda ja millainen budjettisi tulee olemaan. (Catani 2017, 50-51.) Tarke-
aa on selvittda heilta kaikki tuotantoon vaikuttavat yksityiskohdat. Téllaisia kysymyksia
voivat olla esimerkiksi tilan koko, montako ihmista tilaan mahtuu, parkkipaikat, ruokailu-
mahdollisuudet ja muut olennaiset asiat tapahtuman kannalta. Kannattaa selvittaa, mita
palveluita tapahtumatilan vuokraaja voi tarjota, silla se helpottaa huomattavasti tapahtu-
man jarjestamisen prosessia. Tallaiset tutustumiskaynnit on hyva tallentaa valokuvilla,
silla nakémuisti on hatara. Vierailukaynnilla tulisi sopia tilavuokraajan kanssa, kuka on
yhteyshenkild tapahtumajarjestamisen aikana. Yhteyshenkilosta on paljon apua tapahtu-
man jarjestamisessa, silla parhaillaan télla henkil6lla on entuudestaan paljon tapahtuma
alan kokemusta ja hanelta voi saada parhaita mahdollisia vinkkeja tapahtuman toteutuk-
seen. (Catani 2017, 52-53.)

Tapahtuman ajankohdalla on lahes yhtéa suuri merkitys kuin tapahtumapaikalla. Tapahtu-
man ajankohta kesto tulisi harkita yhté tarkasti kuin kaikki muut tapahtumalle oleelliset
asiat, silla se vaikuttaa siihen, kuinka moni kutsutuista voi tai haluaa tulla paikalle. Paiva-

valinnassa on oleellista mietti& mitka viikonpaivat ovat itselleen kaikista epamiellyttavim-



mat, esimerkiksi maanantaipaiva voi olla monille aika epamiellyttava paiva osallistua ta-
pahtumiin. TAma ei kuitenkaan valttamatta pade yritystapahtumissa. Loppukevaan tai
alkukesan perjantaipaivat eivat valttamatta ole mokkeilijdiden suosikkipaivia. (Vallo & Hay-
rynen 2012, 145.)

Tapahtuman luonteen mukaan kannattaa myods miettié sille sopiva ajankohta seké vuo-
denaika. Jotkut tapahtumat on hyva pitda vain ja ainoastaan viikonloppuna, kun taas toi-
set pelkastaan arkipaivina. Arkipaivat ovat esimerkiksi perheellisille hankalia, silla seuraa-
va paiva on koulupéiva ja lapset pitaisi saada nukkumaan. Kesa on taas sesonkiaika hail-
le ja valmistujaisille, mitka voivat pienentaa osallistujamaara. (Allen 2008, 58.)

Tapahtumanajankohdan valinnassa on erittain tarkeda ottaa selvaa, mita muita tapahtu-
mia on samaan aikaan tai jopa samassa tapahtumatilassa. Monet tilaisuudet vaativat yksi-
tyisyytta ja olisi aivan kamalaa, jos rauhallisen haavastanoton lahettyvilla olisi iso metelia
aiheuttava Rock -konsertti. Vuodenaika voi myds suuresti vaikuttaa tapahtumaan, silla
ilmaston lampenemisen vuoksi keséllakaan ei ole takuuta siita, etta jokainen paiva on
aurinkoinen. (Allen 2008, 67.)

2.4 Yhteistydkumppanit

Tapahtuma voidaan rakentaa yhdessa organisaation kesken tai ottaa mukaan eri sidos-
ryhmid, missa yritys ja sidosryhmat tekevat keskenaan yhteisty6ta. Itse rakennetun tapah-
tuman etuina on oma valta paattaa tilaisuuden luonteesta. Haittoina voidaan nahda suuri
tydmaara seké kokemuksen ja osaamisen puute. Useasti organisaatiot kuitenkin tavoitte-
levat samaa kohderyhmaa, jonka vuoksi yhteistyon harkitseminen on kannattavaa. Yhteis-
tapahtuman jarjestaminen mahdollistaa kulujen puolittamisen ja verkostojen kasvattami-
sen tapahtumaan osallistuvilta tahoilta. Samalla yritykset voivat tukea yhdessa toistensa
bréndeja, jota kutsutaan co-brandingiksi. (Vallo & Hayrinen 2016, 63—-78.)

Yhteisty6ta voidaan ndhda myds sponsorointina. Sponsorointi on toimintaa sponsorin ja
sponsoroitavan kohteen valilla, jonka tavoitteena on tuoda aineetonta ja aineellista lisar-
voa yrityksen lilkketoimintaan. Koska sponsorointi vaatii molemmilta osapuolilta ty6t&, on
sponsoroinnista alettu kayttamaan myos termia yhteistydkumppanuus. (Valanko 2009,
51-52.) Sponsoritoimintaa kaytetaan laajasti myds markkinoinnin valineend, joka on tér-

ke& osa yritysten strategiselle markkinoinnille (Vallo & Hayrinen 2016, 93).

Tapahtumasponsorointi voidaan jakaa neljgéan eri ryhnm&an. Naitd ovat mainosarvon hy-

vaksikayttd, tapahtumapaikalla mainostaminen, tapahtuman tukeminen ja oman tapahtu-



man luominen. Kun sponsoroija saa korvausta vastaan oikeuden kayttaa tapahtuman lo-
goa oman tuotteen markkinoinnissa, on kyse tapahtuman mainosarvon hyvaksikaytosta.
Tapahtumapaikalla sponsoria on mahdollista mainostaa esimerkiksi julisteissa, paasyli-
puissa ja muissa markkinointimateriaaleissa. Tapahtuman tukeminen on kumppanien
valista kiinteda yhteistytta, jossa sponsori voi osallistua seké rahalliseen tukeen, etta
markkinointiin. Toisaalta sponsori voi myos luoda taysin uuden tapahtuman tai toteuttaa
erillisen kokonaisuuden olemassa olevasta tapahtumasta. (Vallo & Hayrinen 2016, 93—
94.)

Tapahtumanjarjestdjien pyrkimyksena on luoda mahdollisimman monia kumppanuuksia
tapahtumalle, jotta saataisiin tapahtuman organisoinnista mahdollisimman suuri hyoty irti.
Sponsorointisopimusten perusteena on luoda kaikkia osapuolia hyddyttavia win-win-
hankkeita. (Vallo & Hayrinen 2016, 93-94.) Tapahtumanjarjestajat pyrkivat toiminnallaan
strategiseen yhteistybkumppanuuteen, jotta voidaan luovuudella rakentaa ainutlaatuinen
ja erottuva tilaisuus asiakkaille. Kun potentiaaliset sponsorit ovat selvilla, on tapahtuman-
jarjestajan syyta selvittaa, mita voi sponsoroijalle tarjota ja mita haluaa tasta vastineeksi.
Tarkeaa on olla sitkea ja luova, jotta voittaa sponsoroijat puolelleen. (Juurakko & Kauha-
nen 2002, 71.)

2.5 Markkinointi ja markkinointisuunnitelma

Tapahtumamarkkinointi on strategista toimintaa, joka yhdistaa tapahtuman ja markkinoin-
nin. Tavoitteena on luoda toiminnallinen kokonaisuus organisaatioon valitun teeman ja
idean ymparille. Keskeista tapahtumamarkkinoinnissa on vahvistaa yrityksen imagoa ja
tuotteiden bréandia. (Vallo & Hayrinen 2016, 32.)

Tapahtuman markkinointi alkaa kohdemarkkinan tunnistamisesta ja siitd, kuinka heidat
saisi osallistumaan itse tapahtumaan. Vetaakseen potentiaalisia asiakkaita puoleensa,
kayttaakseen oikeita strategisia toimenpiteita ja hinnoittaakseen tapahtuman, on yritysten
tunnistettava ja ymmarrettava kohderyhménsa niin hyvin kuin mahdollista. (Shone & Parry
2013, 197.)

Jokainen tapahtuma edellyttéda strategisen markkinointisuunnitelman. Markkinointisuunni-
telma l&ahtee liikkeelle pAdmaaran, vision ja arvojen tunnistamisesta. Seuraava vaihe on
analysoida organisaation sisaisia, kaytettavissa olevia voimavaroja, kuten henkildkuntaa,
budjettia ja organisaation kulttuuria. Naiden voimavarjojen analysointi johtaa organisaation
ulkoiseen toimintaympariston analysointiin. Ulkoisista tekijoista oiva esimerkki ovat kilpaili-

jat ja niiden tunnistaminen on tarkeda laatiessa tehokasta markkinointisuunnitelmaa. (Kolb
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2016, 1-4.) Sisaisten ja ulkoisten tekijdiden analysoinnin seurauksena on suuri maara
hyodyllista informaatiota. Kysymykseen kuuluu, kuinka hyodyntaa kaikki data? Analysoin-
nin tydkaluna voidaan kayttaa SWOT-analyysia, jolla voidaan selvittdd organisaation vah-
vuudet, heikkoudet, mahdollisuudet ja uhat. (Kuvio 3). Se on erittain hyodyllinen tyokalu,
kun halutaan analysoida tapahtuman valmiuksia, kilpailija- ja kuluttajakayttaytymista seka
laajempaa markkinointiymparistdd. SWOT-analyysi on helpoimmillaan peruskysymysten
analysointia: Mitk& asiat toimivat ja mitka eivat? Missa olemme hyvié ja missa tarvitaan
kehittamista? Mita taytyisi valttaa? Kun kysymyksiin on saatu vastaukset, paastéaan toteut-
tamaan markkinointisuunnitelmaa. (Preston 2012, 64—66.)

Heikkoudet

Tapahtuman sisdiset
heikkoudet
suhteessa
kilpailijoihin

Vahvuudet

Tapahtuman sisaiset
edut suhteessa
kilpailijoihin

Mahdollisuudet Uhat

Tapahtuman
ulkoiset
mahdollisuudet
suhteessa
kilpailijoihin

Tapahtuman
ulkoiset uhat
suhteessa
kilpailijoidin

Kuvio 3. SWOT-analyysi (Preston 2012)

Kun on tunnistettu tarvittavat elementit, voidaan laatia markkinointisuunnitelma. Markki-
nointisuunnitelma pohjautuu strategiaan ja organisaation tavoitteisiin. Huolellinen markki-
nointisuunnitelma ja tehokas markkinointi ovat avain onnistuneeseen tapahtumaan. (Sho-
ne & Parry 2013, 205.) Tavoitteiden méaarittelyn jalkeen laaditaan aikataulu markkinoinnin
kulkusuunnasta. Markkinointiaikataulu on suunnitelma, joka ohjaa milloin mitakin eri
markkinoinnin toimenpiteita aiotaan toteuttaa. N&in ollen kukin markkinoinnin tiimissa
osaa varautua ja valmistautua tarkeisiin paatoksiin. Koko tiimin on ymmarrettava, etta
saattaa kulua paljonkin aikaa tiettyihin toimenpiteisiin, kuten tekstin tuottamiseen, net-
tisivujen laatimiseen ja painotuotteiden valmistukseen, jotta pysytaan aikatauluissa. (Sho-
ne & Parry 2013, 209.)

Tapahtuman markkinoinnissa on syyta miettia kysymyksia; miksi? kenelle? milloin? mis-
sa? ja mita? Naiden kysymysten arvioiminen on yleisin menettelytapa missa tahansa
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tuotoksessa ja perustuvat markkinointisuunnitelman peruskysymyksiin. (Preston 2012,
67.) Naiden kysymysten pohjalta yrityksen on valittava itselleen sopivimmat ja tehok-
kaimmat markkinoinnin vélineet. Valineet jaetaan seuraaviin ryhmiin: mainonta, henkilo-
kohtainen myyntityd, menekin edistdminen ja suhde- ja tiedotustoiminta. Jokainen markki-
noinnin kanava omaa ainutlaatuiset ominaisuudet ja kustannukset, joten niiden organi-
sointi on todella tarkeda. (Kotler & Keller 2012, 512.)

Rahoitussuunnitelma markkinoinnin suhteen on myds yksi erittain tarkeé aspekti tapahtu-
manjarjestamisen prosessissa. Oli kyseessa sitten suuri yleisétapahtuma tai ystavien kes-
keinen illanistujainen, on oleellista tietaa kaytettavissa olevan rahan suuruus. Tapahtu-
manjarjestgjat kohtaavat edesséén monia taloudellisia valintoja, jotka ovat kuitenkin riip-
puvaisia tapahtuman teemoista ja tavoitteista. (Shone & Parry 2013, 141.) Jos budijetti on
minimaalinen tai kyseessa on nollabudjetti, on tapahtumanjarjestajan syyta harkita poten-
tiaalisia sponsoreita tapahtumalleen, joita kasiteltiin edellisessé kappaleessa. (Shone &
Parry 2013, 156).

Lopulta kun markkinointisuunnitelma on tehty, paastaan toteuttamaan itse tapahtuma-
markkinointia. Markkinointisuunnitelman laatiminen on paljon helpompaa kuin sen toteut-
taminen. Todellisuudessa vastaan tulee paljon henkil6stén, rahoituksen ja ajan suhteen
rajoituksia ja haasteita, jotka ovat kuitenkin vain nujerrettava. Jotta markkinointisuunnitel-
ma voidaan toimeenpanna, taytyy organisaation henkildkunnan oltava sitoutuneita tyéhon.
Myds johdolla on tarkea rooli, joka tulisi nékya innovoinnissa ja henkilostén kannustami-
sessa lapi markkinointiprosessin. Markkinointisuunnitelmaan liittyy paljon yksityiskohtia ja

muuttuvia tilanteita tulee vastaan l&pi prosessin. (Kolb 2016, 10-19.

2.6 Tapahtuman toteuttaminen

Tapahtuman toteutusvaihe on se hetki, kun tapahtumasuunnittelu ja monien kuukausien
ideointi muuttuvat todeksi. Tapahtuman toteutusvaihe on kuin naytelman kasikirjoitus ja
jokaiselle on siind omat tarkasti méaaritellyt roolit. Naytelma alkaa, kun ensimmainen vieras

on saapunut ja loppuu kun viimeinenkin vieras on poistunut. (Vallo & Hayrinen 2016, 196.)

Tapahtuma on reaaliaikainen kokemus. Sita ei voi saataa pois paalta tai kelata taakse-
pdin, jos toteutus jossain maarin epaonnistuu. Tarkkaan mietitty ja suunniteltu tapahtuma
virtaa luontevasti eteenpéin ja itse tapahtuma on yksityiskohtien viilaamista ja vieresta
seuraamista. (Catani 2017, 98-99.)

12



Tapahtumakasikirjoitus on yksi hyva keino saada kokonaiskasitys tapahtumasta. Hyvin
laadittu kasikirjoitus on tydkalu tapahtumassa tytskenteleville. Siind kerrotaan mita illan
aikana tapahtuu, missa ja milloinkin. Tapahtumakasikirjoituksessa lukee jokaisen henkild
vastuualueet ja aikataulut. Tapahtumakasikirjoitus muuttuu tapahtumaprosessissa el
kaikki ei valttamatta toimi ja toteudu niin ennakoidusti kuin odotettiin. Tama ei kuitenkaan
ole vaarallista, silla ei vierailijat tied& alkuperaisista suunnitelmista eivatka valttamatta

edes huomaa, etta jokin on mennyt vikaan. (Vallo & Hayrinen 2016, 196-197.)

Tapahtuman sujuvuus on tarked osa tapahtuman laatua. Sujuvuuteen vaikuttaa se, miten
hyvin tapahtuma on suunniteltu ja aikataulutettu. Henkilokunnan on tarkeda ymmartaa
oma roolinsa ja osuutensa suuressa tapahtumakokonaisuudessa. Onnistuminen vaatii
yhteistyota ja ymmarrysta seka henkilokunnalta etta jarjestajilta. (Vallo & Hayrinen 2016,
197-198.)

Rauhallisuus tapahtuman aikana on tarke&é. Tapahtumanjarjestaja eika henkildkunta
juokse ikina tapahtuman aikana, silla vieraille ei haluta luoda sellaista kuvaa, etta paniikki
on paalla. On siis pidettava huolta siita, ettd ennen tilaisuutta kaikki on valmiina. Viimeinen
tunti ennen tapahtumaa on tarkea oman henkisen hyvinvoinnin kannalta, silla silloin kan-

nattaa hengittaa ja pistaé itsensa edustuskuntoon tapahtumaa varten. (Catani 2017, 98.)

Tapahtuman suunnittelussa seka toteutuksessa on useasti paljonkin tydvoimaa, kuten
yhteistydkumppanit, alihankkijat, esiintyjat ja puhujat. Tapahtuman jarjestamiseen tarvi-
taan jokaisen osallistujan panosta ja saumatonta yhteistyota seka sitoutumista, silla se
usein kruunaa koko tilaisuuden. T&ma jos mika ansaitsee vahintaan kiitoksen. Tapahtu-
man jalkeen on tarkeda tehda jalkimarkkinointia. Tapahtumanjarjestdjien kannattaa osoittaa
osallistujille seka vierailijoille, ettéd he arvostavat osallistujien panostusta tapahtumassaan.
Jarjestajat voivat itse paattaa miten he osallistujia kiittavat. Tama voi olla yksinkertainen
sahkopostiviesti, jossa kiitat osallistujia seka vierailijoita tai sitten voit halutessa jarjestaa

heille uudet pienemmat illanistujaiset. (Vallo & Hayrinen 2016, 220.)

Kiitollisuuden liséksi jalkimarkkinointiin kuuluu palautteen keraaminen seka tyontekijoilta
ettd vierailijoilta. Palautetta voidaan kerata tilaisuuden aikana tai pyytaa palautetta jalkika-
teen. Keréttya palautetta tehddan yhteenveto ja se analysoidaan tarkasti. Talla tavalla
tapahtumanjarjestaja oppii seké parantaa taitojaan tapahtumanjarjestamisessa. Seuraa-
vissa tapahtumissa h&n pystyy jo kayttdmaan uusia opittuja oppejaan ja nain ollen tulevi-
en tapahtumien prosessi paranee. Tapahtumaprosessi on jatkuvaa oppimisprosessia.
(Vallo & Hayrinen 2016, 221.)
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3 ART supports Itameri! — Taidenayttely Konepajan Brunossa

Opintojen alkuvaiheesta lahtien meilla molemmilla oli haaveena jarjestaa luova ja mielen-
kiintoinen tapahtuma helsinkiléisille. Helsinki on pullollaan erilaisia tapahtumia ympari
vuoden ja meita molempia kiehtoi ajatus, siita miten tapahtumia suunnitellaan ja millainen
on tapahtumien suunnitteluprosessi. Miten ja miksi tapahtumia toteutetaan? Millainen on
prosessi? Miten tapahtumia suunnitellaan? Miten tapahtumia markkinoidaan ja miten vali-
taan oikea kohderyhma? Nama kysymykset tulivat usein esiin meidan tutkintomme aika-
na, jonka vuoksi suuntauduimme tapahtuman jarjestamiseen. Suuntautumisen aikana
paasimme suunnittelemaan omaa tapahtumaa ja toteuttamaan itseamme tapahtumanjar-
jestdjina. Seuraava luonnollinen vaihe olikin toteuttaa meidan yhteisella visiolla suunniteltu
tapahtuma, joka koskettaisi asioita, joilla koemme olevan merkitysté ja joka mahdollisesti
hyddyntaisi seka puhuttelisi myés muita ihmisia. Halusimme tehda hyvéa ja jotain merki-
tyksellistd. Tapahtuman ideoinnista lahtien meille oli erittdin tarkeéa, ettéd tapahtuma olisi
merkityksellinen ja etté se puhuttelisi ihmisi& yhta paljon kuin se puhuttelee meitéd. Ha-
lusimme luoda jotain ainutlaatuista ja ihnmisia koskettavaa vaihtoehtoista tekemista arki-
elamén huumaan. Tavoite oli suunnitella ja toteuttaa omien arvojenne mukainen, monista
osatekijoistd muodostuva tapahtuma Helsinkiin. Nain syntyi idea ART supports Itameri! -
Taidenayttelysta.

3.1 Taidenayttelyn suunnitteluprosessi

ART supports Itameri! - taidenayttelyn konsepti syntyi meidan mielessa pienin vaihein.
Paamaarana oli luoda tapahtuma, johon voitaisiin sisallyttaa musiikin ja luovuuden sekto-
rin, silla ndma kaksi osa-aluetta ovat molemmille erittain tarkeita ja merkityksellisia joka-
paivaisessa elamassa. Tasta syntyi idea jarjestdd Taidendayttely. Taide ja sen eri ulottu-

vuudet kiehtoivat meita ja halusimme jarjestaa tapahtuman taiteen ymparille.

Taide ja sen merkitys ovat melko tarkeassa rollissa yhteiskunnassamme ja koemme, etta
sen tunnettavuutta pitéaisi lisata helsinkilaisten keskuudessa. Ulkomaalaisten matkailijoi-
den piireissa Suomi on tullut viime vuosien aikana melko tunnetuksi suomalaisesta muo-
toilusta ja luovasta ajattelutavastaan. Helsingissa on nykyaan, jopa oma Design District,
misséa voi ostaa suomalaisten valmistamia tuotteita seka taideteoksia. Suomi on ehdotto-
masti menossa oikeaan suuntaan taiteen ja luovuuden maailmassa ja tavoite oli vieda tata
konseptia eteenpdin omalla panostuksellamme. Taiteen maailma on laaja, tdynna haastei-
ta, erilaisia ndkemyksia ja luovuutta. Taidetta on joka puolella, eika sita voi pukea yhdeksi
sanaksi tai laittaa tiettyihin raameihin. Jokaisella ihmisella on erilaisia ndkemyksia tai-
teenmuodoista tai taiteesta ylipdataan. Taide on jokaiselle henkilokohtainen nakemys.

Ponhdittiin millaista olisi olla taiteilija ja kuinka oma maailmansa se on. Kuinka hankalaa
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taiteilijoiden on erottua ja saada tunnettavuutta omille tdilleen seka itselleen. Nain syntyi
idea ottaa tapahtumaan mukaan nuoria taiteenopiskelijoita paakaupunkiseudulta. Ajatel-
tiin, etta olisi hyva antaa mahdollisuus nuorille luoville aikuisille, jotka haluaisivat esitella
teoksiaan ja mahdollisesti lisata omaa tunnettavuuttaan taiteilijoina. Emme halunneet ra-
joittaa taiteen muotoa millaan tavalla, joten antaisimme taitelijoiden tuoda nayttelyyn toita
muotokuvista taidemaalauksiin. Tavoite oli, etté taidenayttely olisi varikas ja tdynna taiteen

eri ulottuvuuksia.

Kun paétettiin jarjestaa taidenayttely, alettiin miettim&an voiko tapahtuman konseptia sy-
ventaa ja lisatd sen merkittavyyttd. ldea liittaé hyvantekevaisyys tapahtumaan syntyi mo-
lemmilla valittdbmasti ja mietittiin keté tai mitéa haluttiin tapahtumalla tukea. John Nurmisen
saatio ja Puhdas Itdmeri hanke oli paallimmaisena mielessa, silla oltiin molemmat erittéin
tietoisia siitd, mika Iltdmeren tilanne on. Paamaarana oli tukea John Nurmisen saatiota

keraamalla lahjoituksia télle kyseiselle Puhdas Itameri hankkeelle.

Seuraava asia, joka haluttiin yhdistaa tapahtumaan, oli musiikki. Haluttiin, ettd musiikki on
vahvasti mukana tapahtumassa, silla onhan se yksi taiteen muodoista. Ideana oli kutsua
tapahtuman ajaksi paikalle DJ. Tavoitteena oli virittda tunnelmaa rennolla house-
musiikilla, joka sopisi tapahtumapaikan tunnelmaan. Musiikin tarkoituksena oli lisata tun-
nelmallisuutta seka saada ihmiset nauttimaan taidenayttelysta entistd enemman. Musiikki
toisi lisdarvoa osallistujien silmissa seka itse tapahtumalle. Paamaarana oli kutsua DJ,

joka on jo tunnettu pddkaupunkiseudulla, néin saataisiin tapahtumaan lisaa osallistujia.

Meidan tahtdimena oli myos saada tapahtumaan ruokailumahdollisuus. Suomessa ruoka-
rekoista on tullut melko suosittu lisé tapahtumalle kuin tapahtumalle ja néin ollen paatet-
tiin, ettd haluamme saada taidenayttelyyn edes yhden ruokarekan. Ruoan saatavuus tilai-
suudessa oli tarke& elementti, joka toisi lisdarvoa huomattavasti tapahtumalle. Huomattiin
kuitenkin tapahtumanjarjestamisen prosessin yhteydessd, etta samana paivana, kun jar-
jestettaisiin taidenayttely, toteutuu Kansalaistorilla suuri Street Food Carnival- tapahtuma.

Tasta syysta luovuttiin ruokarekka-ideasta ja alettiin pohtia muita ruokailumahdollisuuksia.

Kohderyhma valikoitui tapahtuman konseptin perusteella. Tavoitteena oli luoda Paakau-
punkiseutulaisille jotain ainutlaatuista ja huomiota herattavaa. Paamaara oli toteuttaa ta-
pahtuman kunnianhimoisella otteella, jotta se herattaisi mielenkiintoa erilaisien ikaluokkien
seka ryhmien keskuudessa. Kohderyhmana olivat nuoret sek& nuoret aikuiset, jotka ovat
kiinnostuneita kulttuurista ja taiteesta. Tavoite oli saada mukaan seka taidealan ihmisia
ettd, ihmisia jotka paasisivat vahvistamaan taidetuntemustaan. Taidealan ihmisi& toivot-

tiin, ettd saataisiin paikalle Taidekoulujen kautta, silla aikomus oli [&hettda kouluihin taide-
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nayttelysta tapahtumakuvaus. Tapahtumaan siséltyi paljon erilaisia elementteja ja haluttiin
profiloida tapahtumaa rennoksi ja sosiaaliseksi tapahtumaksi. Paatettiin, ettd taman tyyli-
nen tapahtuma sopii nimenomaan nuorille sek& nuorille aikuisille, silla tarkoitus oli, etta
ihmiset viihtyisivat tapahtumassa taidenayttelyn ohella ja sen jalkeen. Pyrittiin saamaan
mukaan ihmisia, jotka haluavat tehdd hyvaa Itdmeren puolesta sek& avartaa omaa tai-
teenmaailmaansa, oppia kenties jotain uutta seka mahdollisesti tutustua uusiin ihmisiin.

Kohderyhma koostui my6s henkildista, jotka ovat kiinnostuneita musiikista.

Kun kokonaiskuva alkoi valaistua, pohdittiin missa taman tyylisen tapahtuman voisi toteut-
taa. Tapahtumaan osallistuvien taiteilijoiden osallistujamaara oli tassé vaiheessa viela
epaselva, silla emme olleet viela ottaneet yhteytta kouluihin. N&in ollen emme mydsk&an
tienneet minka kokoisia teoksia taidenayttelyssa tulisi olemaan. Etsimme tiloja johon mah-
tuisi melko suuri henkilokapasiteetti. Vaihtoehtoina oli Kattilahalli ja Konepajan Bruno.
Ymmarrettiin, ettd molemmat ovat melko tunnettuja tapahtumanjarjestamisen tiloja ja etta
olisi melko pieni todennakdisyys, etta he antaisivat meidan jarjestaa taidenayttelymme
heidan tiloissa. Varsinkin kun tapahtuma on osa opinnaytettdmme ja meilla on nollabudjet-
ti. Pohdittiin seka tehtydmme taustatukimusta naista tiloista, paadyttiin lopulta ottamaan
yhteyttd Konepajan Brunoon. Konepajan Bruno vaikutti parhaalta tapahtumapaikalta ta-
man tyyliselle tapahtumalle sen alkuperaisen rakenteen ja autenttisen tunnelman vuoksi.
Konepajan Bruno on tapahtumapaikkana erittdin urbaani ja sen sijainti on keskeinen. Ta-
pahtumapaikka valinnassa nadma tekijat olivat kriittiset, silla profiloitiin tapahtumaa ur-
baaniksi taidenayttelyksi.

Konepajan Bruno on ihastuttava ja persoonallinen tapahtumapaikka Helsingin ytimessa.
Konepajan alkuperéiset rakenteet seka autenttinen tunnelma tarjoavat loputtomasti mah-
dollisuuksia suunnitella seka toteuttaa erilaisia tilaisuuksia. (Kuva 1). Konepajan hallin
pinta-ala on n. 1.152m?, leveys on 36 m ja leveys 32 m. Tila jakaantuu kolmeen yht& suu-
reen kaytavanmuotoiseen osaan (& 396 m?, 11m x 36 m), joiden valissé on valurautaiset
pilarit. Salin henkilokapasiteetti on 1000 henkild&. Pienempiin tilaisuuksiin tila on jaettavis-
sa kolmeen osaan. Aikoinaan Konepajassa tehtiin junavaunuja ja naista samoista ovista,
joista valmiit junavaunut aikoinaan tydnnettiin kiskoja mydden ulos, paasee nyt kuorma-
autolla ajamaan sisaan. Talla tavalla sdastyy aikaa ja vaivaa tilaisuuden rakentamisvai-

heessa seké purkuvaiheessa. (Konepajan Bruno, 2016.)

16



TS
/;,
g

—

=
S

/ N
’//ﬁ//

,p_
\/
“

\
S 7 s

)
AN

W N

K } d

s " P TaiAs - S e
- B e e o : b o S

e v = ™ A TR ¥ YRR i s o =

Kuva 1. Konepajan Bruno (Konepajan Bruno 2016)

Tutkimme Konepaja Brunon nettisivuja ja Ioysimme yrityksen yhteystiedot. Paatettiin ottaa
heihin yhteytta sdhkopostitse tiistaina 24.1.2017. Teimme tarkan tapahtumakuvauksen,
silla tarkoituksena oli myyda heille tapahtuman jo tdssa vaiheessa. Lahetimme Konepajan
Brunoon sahképostin ja jdimme odottelemaan vastausta. Seuraavana paivana Konepaja
Brunon vaki vastasi sahkdpostiimme ja ehdotti tapaamista. Sovimme tapaamisen lahipéai-
ville Konepajassa ja rupesimme viela konkreettisemmin kdymaan lapi kaikkia taidenaytte-

lyn yksityiskohtia.

Tapasimme Konepajan Brunon tapahtumavastaavat tiistaina 31.1.2017 Konepajan Bru-
nossa. Kerroimme heille taidenayttelysta ja siitd kuinka merkityksellinen se olisi ja kuinka
paljon nakyvyytta se toisi myos heidan yritykselleen. Tapahtumavastaavat olivat erittain
vastaanottavaisia ja innostuivat tapahtumasta heti. Taidenayttely oli heidan mielesta erit-
tain hyva idea ja he olivat sita mielta, ettd se olisi hienoa toteuttaa juuri heidan tiloissa.
Nain saatiin Konepajan Brunon meidan toimeksiantajaksi. Alettiin heti ensi tapaamisessa
suunnitelemaan yhdessa millainen taidenayttelysta tulisi ja kuinka upeasti se voitaisiin
heidan tiloissa toteuttaa. Meilla oli valmiiksi pitka lista Taidenayttelyn k&ytannon asioista.
Kuten kuinka paljon tilan mahtuu ihmisia? Miten ja milla taulut saadaan ripustettua? Millai-
set aanentoistolaitteet heillda on? jne. He eivét tdssa vaiheessa viela osanneet sanoa mina
paivana tapahtuma voidaan jarjestad, silla tapahtumia varten he hakevat kaupungilta ra-

hoitusta. Sita varten he tarvitsivat meilta yksityiskohtaisen tapahtumakuvauksen. Taide-
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nayttelyn kuvaus oli tehty valmiiksi ja lahetimme sen heille sdhkdpostitse. Sovimme hei-
dan kanssaan, etta heti kun he ovat saaneet rahoituksen kaupungilta taidenayttelya var-
ten, ottavat he meihin yhteytta. He kuitenkin painottivat, etté voi kayda niin, etta rahoitusta
ei tule ja joudumme jarjestaméaéan tapahtuman nollabudjetilla. Tamén jalkeen voitaisiin
sopia tarkka paivamaara, milloin voisimme toteuttaa taidenayttelyn. Sovittiin heidan kans-
saan, etta yksi heidan tiimisté olisi meidéan yhteyshenkilé koskien taidenayttelyn jarjestely-
kysymyksid. Kun toimeksiantosopimuksemme olivat allekirjoitettuna ja yksityiskohdat kay-

ty lapi, l&hdettiin suunnittelemaan tapahtumaa entista enemman.

Silla valin, kun odotimme Konepaja Brunon yhteydenottoa, otimme yhteytta muutamaan
meille tuttuun taiteilijaan ja tiedustelimme, miké&li he haluisivat osallistua jarjestettavaan
taidenayttelyyn. He innostuivat taidenayttelysta heti ja suostuivat osallistumaan. Meilla ol
myds yhteisia freelance valokuvaajaystavia, joilta innokkaasti kysyimme halukkuutta valo-
kuvata taidenayttelya ja sen tunnelmaa. Molemmat vastasivat myodntavasti tiedusteluum-

me ja olimme mielissamme saada ammattilaisvalokuvaajia tapahtumaan.

Kun Konepaja Brunon tapahtumatiimi otti meihin vihdoin yhteytta 16.2.2017, he ilmoittivat,
etteivat valitettavasti saaneet rahoitusta meidan taidenayttelylle, mutta voisimme joka ta-
pauksessa pitaa taidenayttelyn heidan tiloissa. Taméa sopi meille hyvin, silla osasimme
varautua siihen, ettd emme valttamatta saa rahoitusta. Ruvettiin pohtimaan heidan kans-
saan aikatauluja ja sopivaa ajankohtaa. Konepajan Bruno on suosittu tapahtumatilanvuok-
rauskohde, mink& vuoksi menimme paivamaaran suhteen melko pitkalti heidan ehdoilla.
Molemmat osapuolet olivat sitd mieltd, etta viikonloppu olisi hyva paiva pitda taidenayttely
ja saimmekin sovittua taidenayttelyn ajankohdaksi lauantai 22.4.2017 klo 15.00-21.00.

Ajan ja paikan vahvistettua, alettiin toteuttaa itse taidenayttelyn suunnitteluprosessia.
Laadittiin selked ja ytimekas taidenayttelyn kuvaus, jonka lahetettiin tiistaina 14.3.2017 eri
paakaupunkiseudun taidealojen oppilaitoksiin. Lahetettiin kuvaukset oppilaitoksien koulu-
jen omista kotisivuista vastaaville ty6tekijdille, jotta he jakaisivat tietoa meidén tapahtu-
masta seka siitd, ettd etsimme taiteilijoita taidenayttelyyn. (Liite 1). Saimme paljon positii-
vista palautetta eri taidealanoppilaitoksien tyontekijoilté ja he ilmoittivat, etta jakavat taide-
nayttelymme kuvauksen omilla nettisuvuillaan seka ilmoitustauluilla. Seuraavina paivina
meille alkoi tulvia viesteja eri taidealojen oppilaitoksien opiskelijoilta, ettd haluaisivat osal-
listua taidenayttelyyn ja tuoda esille omia teoksiaan. Konepajan Brunon tilan suuruuden
vuoksi tavoite oli saada paikalle mahdollisimman monta taiteilijaa. Tarkoitus ei kuitenkaan
ollut aiheuttaa taidenayttelysséa tungosta tai tayttaa koko tilaa taiteella. Visio oli luoda sel-
ke& taidenayttely, missa jokaisella taiteilijalla olisi oma nurkkaus johon saisimme asennet-

tua teokset avarasti ja visuaalisesti miellyttavaksi. Taiteilijoiden maaréaé paatimme rajoittaa
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20 henkildon, silla emme tienneet viela tdssa vaiheessa minka suuruisia teokset olisivat.

Pidimme taitelijoihin yhteytta koko prosessin ajan.

Tiistaina 14.3.2017 lahetettiin sdhkodpostitse John Nurmisen saatioon taidenayttelykuvaus,
jossa myo6s ehdotettiin heille yhteisty6td kanssamme. Emme olleet varmoja, mikéli he ha-
luaisivat tulla mukaan tallaiseen tapahtumaan, mink& vuoksi harkittiin my6s muita hyvan-
tekevaisyyskohteita. Saatiosta otettiin meihin yhteyttd muutaman paivan paasta, mista
alkoi meidan yhteistyd. Saation yhteyshenkilo kertoi meille, etta heill& oli paljon erilaisia
hankkeita ja ettd Puhdas Itameri -hanke on mielelladn mukana meidan tapahtumassa.
Sovittiin tapaamispaiva yhteyshenkilon kanssa John Nurmisen saatiolla.

Kun olimme saaneet vahvistuksen siita, etta John Nurmisen saatio on mukana tapahtu-
massamme, aloimme ideoida tapahtumalle nimeda. Tavoite oli tehda tapahtuman nimesta
mahdollisimman mieleenpainuva. Taidenayttelyn nimen perusteella osallistujien tulisi saa-
da selkea kuva siitéd mihin he osallistuvat ja mista tapahtumassa on kyse. Missio oli nime-
ta tapahtuma mahdollisimman lyhyeksi ja ndin paatettiin, etta tapahtuman nimi saisi koos-
tua enintdan kolmesta sanasta. Kolmeen sanaan halusimme sisallyttdd mahdollisimman
paljon. ART supports Itameri! — syntyi tdssa vaiheessa. Mielestdmme nimi siséaltaa tapah-
tumamme kolme tarkeinta elementtia: taidenayttely, hyvantekevaisyys ja Itdmeren tuke-

minen.

Tapahtumajarjestamisen prosessin ohella, juuri viikko ennen taidenayttelyd, koimme mel-
koisen takaiskun. Saimme sahkdpostiviestin musiikkituottajalta, kysyen tapahtumapéaivan
aikatauluistamme Konepajan Brunossa. Meille selvisi, ettd han oli jarjestamassa kolmen
paivan musiikkifestivaalia Konepajan Brunossa kyseisena viikonloppuna. Olimme tasta
ymmallamme, silla meit ei oltu informoitu tésta ollenkaan. Viestissa he kertoivat aloitta-
vansa tapahtumansa klo 18 ja etta se kestaisi klo 4.00 asti. Samassa viestissa he kysyi-
vat, miten tassa tilanteessa toimitaan ja etta olisiko meilla mahdollisuus tavata heita. Jar-
kyttyneina laitoimme viestia yhteishenkildlle Konepajan Brunoon, jossa selvisi, etta ete-

nemme meidan aikataulujen mukaan.

Tapahtumaviikon aikana kavimme tapaamassa Konepajan Brunon vakead. Sovimme tar-
kemmin lauantai 22.4. aikatauluista ja jaoimme heille muutaman tapahtumakasikirjoituk-
sen (Liite 2). Tapahtumakasikirjoitus helpottaisi viestintaa ja tydsuunnittelua tapahtuma-
paivana. Kavimme myds lapi Konepajan Brunon varaston ja otimme somistustarvikkeita
sivuun taidenayttelya varten. Varastosta l0ytyi postilaatikko, jota paatimme kayttaa lahjoi-

tuslaattikkona Puhdas Itameri hankkeille.
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Paiva ennen tapahtumaamme tapasimme bandin jasenet, jotka soittivat live musiikkia
taidenayttelyn jalkeen. Kyseiset muusikot olivat todella mukavia ja paatettiin heidan kans-
saan, etta he soittaisivat heti DJ kaksikon jalkeen, silla heidan musiikkinsa tyyli oli melko
samanlaista mita taidenayttelyssé soitettaisiin.

Kun taidenayttelyn eri osa-alueet alkoivat pikkuhiljaa loksahdella paikoilleen ja saimme
kokonaiskuvan tapahtumasta, oli aika keskittyd onnistuneen tapahtumanjarjestamisen
kriteereihin. Teimme tapahtuman riskianalyysin ja SWOT-analyysin, jotka ovat oivia tytka-
luja tapahtuman onnistumisen kannalta. Naita kaydaan lapi seuraavissa kappaleissa. Kai-
ken tamé&n ohella olimme jatkuvasti yhteydessa taiteilijoihin ja informoimme heita tapah-
tuman etenemisesta (Liite 3).

Palautteen keraaminen oli valttdméaton osatekija tapahtuman onnistumisen arvioinnin
kannalta. Muodostettiin palautelomakkeet taidenayttelyn eri osa-alueiden mukaan, jonka
tarkoituksena oli saada mahdollisimman kattava kuva tapahtumasta. Ensimmaisena ol
tarkeda luoda asiakkaalle helppo ja pelkistetty palautelomake, jotta vastaaminen olisi no-
peaa ja ymmarrettavaa. Toiseksi haluttiin luoda lomakkeesta englanninkielisen, mahdollis-
ten kansainvdlisten asiakkaiden vuoksi. Tavoitteenamme oli luoda asiakkaille miellyttava

taide-elamys sekéd saada kokonaisuudessaan hyvaa palautetta heilta.

Paadyttiin luomaan palautelomakkeen numeraalisella asteikolla 1-4, aina huonoimmasta
arvosanasta parhaimpaan. Tassa tapauksessa arvosanat voidaan luokitella nain: huono,
melko hyva, hyva ja erinomainen. Arviointikohteina olivat tunnelma (atmosphere), naytte-
lytila (venue), ohjelma (program) ja kokonaisvaltainen kokemus (overall experience). Lo-
makkeen loppuun sijoitettiin kaksi avointa kysymysta. Ensimmaisessa kysyttiin yleisélta
mista he olivat kuulleet taidenayttelysta ja toisessa tiedusteltiin tapahtumamme kehitys-

ideoita. (Kuvio 2)
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Kuvio 2. Kyselylomake tapahtuman onnistumisesta

3.2 Riskianalyysi

Tiesimme jo tapahtumaprosessin alkumetreilla taméan tyyppisen tapahtuman siséltavan
paljon riskeja. Taidenayttelyn jarjestaminen jo itsesséan oli melko riskipelia johtuen koke-
muksen ja kontaktien puutteesta. La&hdimme kartoittamaan mahdollisia riskeja (taulukko

1), jotta ne voitaisiin minimoida tai eliminoida ennen tapahtumaamme.

Suurimpana riskina koettiin taiteilijoiden peruuntumisen, silla ilman taiteilijoita meilla ei
olisi taidenayttelyd. Olimme jatkuvasti yhteydessa taiteilijoihin ja yhtenaisella viestinnalla
ehkaistiin taman riskin toteutumista. Pyysimme jo alkuvaiheessa jokaista taiteilijaa vahvis-
tamaan osallistumisensa taidenayttelyyn ja ilmoittamaan meille valittbmasti, jos peruun-

tuminen tulisi vastaan.
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Taulukko 1. Tapahtuman riskianalyysi

T s Taidenayttelyn kokonaiskuva
2 Taiteilijoiden no show 5 Jatkuva viestinta - VREY
karsii
Jatkuva viestinta,
2 DJ no show 4 Soittolista kannettaval-  Ei live musiikkia
ta tietokoneelta

Strateginen markki- Tapahtuma/tapahtumanjarjestajat
4 Liian vahan yleisoa 5 nointi, mielenkiintoinen eivat saa huomiota, saatiolle ei
konsepti tarpeeksi lahjoituksia
5 Huono saa 2 Tapahtuman viihtyvyys  Yleiso ei saavu tapahtumapaikalle

Laitteiden tarkistus,
osaava aanimies, sound
check ennen tapahtu-
maa

2 Asnentoisto ongelmat 5 Aikataulu lykkaantyy

Esiintyjien peruuntuminen néhtiin myos riskina, silla musiikilla oli suuri merkitys tapahtu-
massamme. Olimme varautuneet DJ kaksikon peruuntumisen luomalla tapahtuman tyyliin
sopivan soittolistan. Loimme soittolistan Spotify sovellukseen, jonka hatatapauksessa

oltaisiin laitettu soimaan tapahtumaan Konepaja Brunon kannettavalta tietokoneelta.

Riskina koettiin myos tekniset ongelmat, johon varauduttiin huolellisella suunnittelulla. Jo
ennen tapahtumaa otimme selvaa, etta tapahtumapaikalla olisi tarvittava tekniikka ja
osaava aanimies. Ennen taidenayttelya tehtiin soundcheck, eli tarkistettiin DJ laitteiden

toimivuus ja valittiin sopiva volyymitaso musiikille.

Yhtena suurena riskind toimi myds saa, silla se olisi vahentéanyt kavijamaaraa. Huolimatta
siitd, etta taidenayttely tapahtui sisétiloissa, on saalla suuri vaikutus siihen, miten ihmiset

l&htevat ulos liikkeelle. S&an salliessa kaupunki on pullollaan iloisia ihmisi&, kun taas huo-
non sédan osuessa kohdalle useimmat ihmiset saattavat jaada kotiin odottelemaan parem-
paa saata tai jattdd kokonaan tulematta tapahtumaan. Markkinoinnin vélineiden ja kanavi-

en avulla pystytaan hallinnoimaan tata riskialuetta.

3.3 Yhteistyoyritykset

Alun perin haluttiin yhdistda tapahtumassa erilaisia elementteja, jotka kohtaisivat arvo-
maailmamme. Meille molemmille ymparistétietoisuus ja ekologisuus ovat hyvin laheisia

asioita ja siksi halusimme luoda tapahtuman, jossa kytkeytyy taidenayttely ja hyvanteke-
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vaisyys. Hyvantekevaisyystapahtuma toimisi kaiken lisdksi suurena vetonaulana yleiséon.
Meille oli myds kriittistd saada tapahtumaan sponsoreita, silla nollabudietilla olisi haasta-
vaa, miltei mahdotonta toteuttaa tapahtuman paamaaria seké strategista markkinointia.
Sponsorointiin kaytettiin paljon aikaa, silla oli tirkedd saada naita lisdarvoa tuottavia ele-

mentteja tapahtumaan.

John Nurmisen séati6

Viimeaikoina Itameri ja sen suojelu on ollut kansantajuinen puheenaihe ja yritamme itse-
kin paivittaisilla valinnoillamme parantaa Itameren ekologista tilaa. Olimme molemmat
kuulleet aikaisemmin John Nurmisen S&atiosta, jonka vuoksi paadyimme ottamaan heihin
yhteytta. S&éatio vaalii suomalaisen merenkulun ja merihistorian kulttuuriperintda seka suo-

jelee Itdmerta erilaisten hankkeiden avulla (John Nurmisen saéatio 2016).

Ensimmaisen kerran olimme yhteyksissa saatioon 14.3.2017. Sahkopostiviestissa kerrot-
tiin saatiolle tapahtuman ideasta ja sen tavoitteista. Reilun viikon jalkeen ensimmaisesta
yhteydenotosta, saimme myodnteisen viestin John Nurmisen saéatitn viestintajohtajalta.
Han oli mielissdan projektistamme, mutta painotti sita, ettei itse pystyisi osallistumaan
tapahtumatuotantoon. Yrityksen viestintétiimi kuitenkin lupasi osallistua tapahtumamme
ennakkomarkkinointiin ja tunnelmien jakamiseen sosiaalisessa mediassa. Naista kerro-
taan tarkemmin seuraavassa kappaleessa. Saimme heiltd my6s muutaman Puhdas Ita-

meri julisteen seké heidan flyereitd. (Kuva 3). Tama jarjestelma sopi meille mainiosti.

Kuva 3. Taustalla Puhdas Itameri juliste (Lensu 2017)
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Why Print Oy

Tavoitteena oli myds saada sponsori ulkomainontaan liittyvaén toimintaan. Haluttiin mai-
nostaa erilaisten painotuotteiden (flyerit ja posterit) avulla. Lahetimme kymmenkunta sah-
kopostia mahdollisille sponsoreille, jotka tarjoavat yrityksille téllaisia mainostuotteita. Ker-
roimme tapahtumamme ideasta ja lupasimme laittaa yrityksen logon heid&n sponsoroimiin
tuotteisiin, joka toisi yritykselle ndkyvyytta. Tiedustelujen jalkeen saimme vain muutaman
vastauksen, jossa yritykset lupasivat tuotteitaan alehinnoin. Saimme lopulta iloisen uuti-
sen WhyPrint Oy yritykselt&, joka tuottaa painotuotteita Helsingin Herttoniemessa. Yritys
oli innoissaan projektista ja halusi olla osana hyvantekevaisyysprojektia, jonka vuoksi
sponsoroi meille pyytamamme maaran painotuotteita eli 100xflyereitd ja 30xpostereita.
Lahetimme sahkopostitse painotuotteisiin tarkoitetun itse muokkaamamme kuvan, mutta
WhyPrint pyysi uutta kuvaa, johtuen sen huonosta laadusta. (Liite 4). Pyysimme yhteista
tuttuamme suunnittelemaan meille kuvan painotuotteisiin, silla hanella oli kaytdéssaan ta-

han tarkoitukseen tarvittavat ohjelmat. Lopputuloksena oli selkea ja siisti kuva, joka meni

painoon yrityksen toimipisteessa. (Kuva 4)

~ ART

exhibition

ITAMERI!

konepajan 22.04.-17

BRU NO KLO 15-21
Aleksis Kiven katu 17 a, Helsinki F R E E E NTRY

i ﬁ* PUTTE’S
WhyPrint &‘ﬁ‘},j

Kuva 4. Art supports Itameri flyer by Why Print Oy.
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Putte’s Bar & Pizza

Halusimme tarjota tapahtumassa yleisolle ruokaa jossain muodossa, josta saimme idean
sponsoroinnista. Harkittiin erilaisia ravintoloita, jotka saattaisivat lahte&d mukaan tapahtu-
mamme sponsorointiin. Kysyimme Putte’s Bar & Pizza ravintolaa yhteistydkumppanuu-
teen, silla pizza on nopea ja helppo tapa nauttia ruokaa ja mielestamme se sopi tapahtu-
mamme luonteeseen. Lisaksi tiedettiin yrityksen olleen mukana aikaisemmin erilaisissa
sponsorointi toiminnoissa. Yrityksen ravintolapaallikkd suostui sponsorointiin ja lupasimme
mainostaa ravintolaa sosiaalisessa mediassa ja jakamissamme flyereissa, jolla yritys saisi
nakyvyytta imagolleen.

Tempera Oy

Tapahtumaan haluttiin sisallyttdd myds luovuuden maalaamisen maailmassa. Tahan tar-
vittiin erilaisia tarvikkeita, kuten maaleja, kankaan ja pensseleita. Etsimme taideliikkeita
ydinkeskustan alueelta, jotka voisivat mahdollisesti sponsoroida meille maalausvalineita.
Lahetimme muutamia sahkopostiviesteja ja Tempera Oy reagoi nopeasti viestimme.
Tempera Oy on Helsingin keskustassa sijaitseva taiteilijatarvikkeiden erikoisliike. Yrityk-
sen esimies kertoi jo alkuun saavansa paljon kyselyja eri projekteista eivatka he pysty
tukemaan kaikkia. Saimme liudan kysymyksia, siita miten toisimme heidan yritykselleen
nakyvyytta. Lahetimme yritykselle viestin, jossa kerroimme mainostavamme Temperaa
sosiaalisessa mediassa, Facebookissa seka painotuotteissamme. Markkinoinnin avulla
toisimme melko hyvin heidan yritykselleen nédkyvyytta, mutta harmiksemme meidan mark-
kinointisuunnitelmat eivat kohdanneet heidan ndkemyksiaan. Yrityksen esimies lupautui
tasta huolimatta tarjoamaan tarvitsemamme tuotteet 50 %:n alennuksella. Paatimme ottaa
tarjouksen vastaan, silla taidepaja oli meille tarkead elementti tapahtumassamme. Loppu-
jen lopuksi taidetarvikkeet eivat kustantaneet meille niin paljon mita odotimme. Vierailim-
me 17.4.2017 Temperan liikkeessg, jossa saimme henkilokohtaista avustusta maalaus-
tarvikkeiden valitsemisessa. Kangas oli leikattu meille valmiiksi, joka oli 1,30mx3m pitk&a
kangaspatka. Ostoskoriin paatyi kankaan lisaksi erivarisia akryylimaaleja 6 kpl ja pensse-
leitd 3 kpl. (Kuva 5).
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Kuva 5. Temperan maalaustarvikkeet (Lensu 2017)

Sponsoriyhteisty6 oli kokonaisuudessaan molempia osapuolia hyodyttava projekti. Spon-
soriyritysten nakokulmasta yhteistyd toi yrityksille ja heidan imagolleen nakyvyytta. Meille
sponsorikumppanuus toi tapahtumalle erityisesti lisdarvoa seka mahdollisti meita toteut-
tamaan markkinointia haluamallamme tavalla. Tapahtuman markkinointivaiheesta kerro-

taan tarkemmin seuraavassa kappaleessa.

3.4 Markkinointivaihe

Markkinoinnin ensimmainen vaihe oli kohderyhman tunnistaminen. Kun tdma oli selvilla,
listattiin tapahtuman paamaara, visio ja arvot, jotka olivat apuna markkinointisuunnitelman
laatimisessa. (Liite 5). Lahtokohtana oli tunnistaa kaikki yksityiskohdat, jotta pystyttaisiin
keskittymaan strategisiin ratkaisuihin ja tavoittaa mahdollisimman suuren joukon valitse-
masta kohderyhmastamme. Seuraavaksi analysoitiin tapahtuman sisaisia ja ulkoisia voi-
mavaroja. Tassa hyddynnettiin SWOT-analyysia, joka pohjalta luotiin markkinointisuunni-

telma. (Kuvio 6).
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Kuvio 6. SWOT-analyysi

Taidenayttelyn vahvuutena on ehdottomasti sen monipuolisuus, joka tekee tapahtumasta
mielenkiintoisen. Erilaiset elementit tarjoavat pelkan taidenayttelyn lisaksi yleisélle myos
muitakin elamyksid. Taidenayttely kytkdksissa hyvantekevaisyystapahtumaan, nahtiin
myds yhtena erittéin vetovoimaisena tekijana. Monipuolisuuden ja hyvantekevaisyystyon

korostaminen loivat hyvan lahtdkohdan markkinoinnin suunnittelulle.

Suurimpana heikkoutena koettiin tapahtuman taloudellinen tilanne. Huomionarvoiseksi
kysymykseksi tapahtuman markkinoinnissa nousi se, miten ja missa markkinoida, kun
kyseessa on nollabudjetti. Heikkoutena nahtiin myos tapahtumanjarjestajien oma markki-
nointikokemuksen ja kontaktien puute. Vahasilla resursseilla oli laadittava strateginen

markkinointisuunnitelma tapahtuman paamaarien saavuttamiseksi.

Markkinoinnin tarkoitusperana oli tavoittaa valittu kohderyhma reaaliaikaisesti, mutta sa-
malla vaivattomasti ja nopeasti. Tapahtumaan tavoiteltiin suuri méaara yleisoa, jotta taiteili-
jat saisivat nakyvyytta ja Puhdas Itdmeri hankkeet paljon lahjoituksia. Jotta markkinointi
toimenpiteet suoritettaisiin siihen tarkoitetussa ajassa, laadittiin tapahtuman markkinointi-
suunnitelma. Markkinointisuunnitelmassa paadyimme kayttdmaan markkinoinnin valineina
mainontaa ja suhdetoimintaa. Mainonta ja internet tarjosivat monia ilmaisia jakelukanavia,
jotka toimivat merkittavimpana markkinoinnin valineena. Koko tapahtumanjarjestamisen
yhteydessa tietenkin markkinoimme tapahtumaa henkilékohtaisesti potentiaalisille asiak-
kaille. Eri markkinoinnin kanavina toimi Internet sek& ulkomainonta, josta keskityimme

eniten sosiaaliseen mediaan.
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Merkittavimpana markkinoinnin valineena toimi mainonta. Ensimmaisena vaiheena meilla
oli tapahtumasivujen luominen. Jakelukanavana toimi Facebook, jonne loimme taidenayt-
telystd oman tapahtuman 24.3.2017 (Liite 6). Loimme tapahtuman julkiseksi Facebookis-
sa, jotta saisimme mahdollisimman paljon yleisfa tapahtumallemme. Kutsuimme tapah-
tumaan kaikki ystavamme ja pyysimme myos taiteilijoita jakamaan tapahtuman ja kutsu-
maan sinne sukulaiset ja ystavansa. Loppujen lopuksi tapahtumaan oli kutsuttu 972 henki-
|64 ja tapahtumasta kiinnostuneita oli yhteensa reilu 200.

Tapahtuman Facebook sivuilla julkaisimme ennen tapahtumaa seké tapahtuman aikana
oleellisia ja mielenkiintoa herattavia asioita. lImoitimme yleis6lle muun muassa, etta Put-
tes Bar & Pizza sponsoroi tapahtumaan rajoitetun méaran pizzoja. Taman jalkeen vies-
timme yleistlle uudestaan DJ kaksikosta, jotka vastasivat taidenayttelyn musiikillisesta
annista. Jaoimme myads linkin John Nurmisen saation nettisivuille, jossa jokainen pystyi

testaamaan oman jalanjalkenséa Itdmeri-koneella.

Listan taiteilijoista pystyttiin paljastamaan vasta tapahtumaviikon aikana, jolloin oikeastaan
saimme itsekin tietda ketka osallistuvat taidenayttelyyn ja ketka eivat. Pyysimme taiteilijoi-
ta vahvistamaan osallistumisensa taidenayttelyyn, jotta pystyisimme julkaisemaan taiteili-
jalistan tapahtuman Facebook sivustolle. Osa taiteilijoista vastasi aktiivisesti sahkdposti-
viesteihin ja puheluihin, mutta toisella osalla saattoi kestéa tovin lahettaa vastaus kyse-
lyihimme omien kiireiden takia. Lopuksi oli mahdollista julkaista taiteilijalista vasta viime

metreilla.

Facebook mainonnalla informoitiin, suostuteltiin ja muistutettiin yleis64, jotta kiinnostus

tapahtumaan pysyisi ylla. Kéytimme mainonnan kanavana myos Internetin tapahtumaka-
lentereita Uudenmaan alueella, joista asiakkaat voivat etsia menovinkkeja satojen tapah-
tumien joukosta. Jacimme taidenayttely tapahtumaa kyseisilla sivustoilla; stadissa.fi, me-

novinkki.fi, minnenyt.fi, visithelsinki.fi ja city.fi, (Kuvio 7).

Ulkomainonta flyerien ja posterien avulla oli meille merkittava kriteeri markkinointisuunni-
telmassa ja onneksemme saimme sponsorin meidan avuksi. WhyPrint Oy:n sponsoroimat
flyerit ja posterit jacimme pari viikkoa ennen tapahtumapaivadmme erilaisiin taideakate-
mioihin, taide-kahviloihin ja ravintoloihin, jotta tapahtuma vetaisi paikalle paljon kulttuurista

kiinnostuneita ihmisia. (Liite 7).
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Urbaani taidenayttely tarjoaa mahdollisuuden viettas lauantain taiteen, musiikin
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taiteilijoihin ja heidan teoksiinsa seka samalla voi tukea John Nurmisen Saation
puhdas Itameri -hankkeita.

Kuvio 7. Tapahtuman ilmoitus Visit Helsinki tapahtumakalenterissa.

Markkinoinnin valineena kaytettiin myos suhde- ja tiedotustoimintaa. Valittiin suhdetoimin-
ta yhdeksi valineeksi, silla saimme kayttdiomme PR-listan s&hkodpostiosoitteineen yhteisel-
ta tutultamme. Lahettiin naille eri media- ja kulttuurialan yrityksiin kutsun tapahtumaan
sahkopostitse. Toivottiin lehdistdn osallistuvan tapahtumaan tai ainakin mainostamaan
tapahtumaa. Kutsuja lahetettiin ainakin 30 kappaletta, mutta harmiksemme saatiin vain
muutama vastaus, eivatkd nama yritykset voineet tehda sisaltdd tapahtumasta. Osa sah-

koposteista ei ollut enaa kaytdssa, esimerkiksi tydpaikan vaihdon takia.

3.5 Taidenéayttelyn toteutus

Meilla oli alusta lahtien selkea visio, miten me haluaisimme taidenayttelyn toteuttaa. Ko-
nepajan Brunon tila on erittain iso ja koko tila jakautuu kolmeen yhta suureen kaytava
osaan. Kaytavat jakaa, keskella olevat tukipilarit. Kaksi "tukipilariseindd@” jakaa tilan kol-
meen osaan. Nama niin sanotut "seinat” koostuvat yhdeksasta erillisista tukipilaripylvaista
joiden valista voi kulkea. (Kuva 8). Konepajan Brunon yksi seina on taynna grafiitteja, jon-
ka vuoksi emme voineet asettaa taideteoksia sille seinalle. Grafiitti seinan vastapéaéata ole-
va seina muodostuu kokonaan ikkunoista, joka myds hankaloitti taideteoksien asettelun.
Kolmannen seinan valtasi Konepaja Brunon baari sek& vessat. Tutkittuamme tiloja ja har-
kitsemalla vaihtoehtoja taidenayttelyn esillepanon suhteen, paatettiin ripustaa taulut tukipi-
laripylvaiden véliin sekd Konepajan Brunon takaseinan edustalle. Visio oli asettaa teokset
roikkumaan tukipilariseinan pylvaiden valista metallilangan avulla seka ruuvien avulla sei-

nan edustalle.
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Kuva 8 Taiteilija tarkastelee omia tditdan (Lensu 2017)

Taidenayttelyn taideteoksien esillepano alkoi jo perjantaina 21.5 aamupaivasta lahtien.
Taiteilijoita pyydettiin tuomaan teokset seka mahdolliset kuvaukset teoksistaan tai itses-
taan taiteilijoina Konepajan Brunoon perjantaina 21.5, jotta ehdittéisiin ripustaa teokset
pilareiden vdliin sek& asettaa kuvaukset itse pilareihin. Ohjeistimme taiteilijoita myos har-
kitsemaan teoksien myyntihintoja, mikali he haluaisivat myydéa teoksiaan. Saimme sovittua
jokaisen taiteilijan kanssa erikseen aikataulut, jolloin he pystyisivat tuomaan teoksena
Konepajan Brunoon. Koska jokaisella oli luonnollisesti oma aikataulunsa, me tapahtuman-
jarjestajina varasimme koko paivan taidenayttelyn esillepanoa varten, Konepajan Brunos-
sa. Taidenayttelyn aattona meille ilmoitti yksi taiteilijoista, ettd han on sairastunut eika
pystyisi tuomaan teoksiaan Konepajan Brunoon. Jouduimme jarjestamaan hénen teoksil-
leen kuljetuksen, silla meille oli erittain tarkeaa, etta kaikki taitelijoiden taideteokset olisivat

esilla taidenayttelyn aikana.

Taiteilijoita pyydettiin varaamaan aikaa esillepanoa varten, silla haluttiin saada heidan
nakemyksensa ja visionsa mukaan taideteoksien esillepanossa. Lahes jokainen taiteilija
sai oman pilarivalikbn, johon teokset pystytettaisiin. Osa taiteilijoiden teoksista oli kuiten-
kin melko pienid, jonka vuoksi jouduttiin kysyméaan, mikali taiteilijat suostuisivat asetta-
maan teoksensa samaan pylvasvalikkoon. Pyyntd ei aiheuttanut minkaanlaisia erimieli-
syyksia vaan taiteilijoille asetelma sopi mainiosti. Sovittiin, ettd he voivat asettaa teoksen-

sa jarjestykseen oman visionsa mukaan, mutta kuitenkin meidan ohjeistuksella. Jokaisella
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taiteilijalla oli monta teosta ja meista tuntui luonnolliselta pyytaa heitd mukaan visioimaan
esillepanoa. Taiteilijoiden teokset olivat erikokoisia ja ajateltiin, ettd heidan avustuksellaan
saadaan selkeé ja kaunis kokonaisuus taidenayttelylle. Visioitiin yhdessa, miten teokset
ripustettaisiin ja saataisiin yhdessa esteettinen kokonaisuus.

Teoksien ripustamisessa meitéa auttoi Konepaja Brunon talonmies, jonka avun meille oli
aiemmin luvannut Konepaja Brunon tapahtumatiimi. Sovittiin talonmiehen kanssa etukéa-
teen, etta saavumme perjantaina 21.4.2017 paikalle aikaisin aamupaivalla klo 14.00. Han
sitoutui auttamaan meité siihen asti, kunnes taidenayttelyn esillepano on valmis. Sovittiin
hénen kanssaan, etta taidenayttelyn paatyttyd han auttaisi meitd purkamaan taidenaytte-
lyn, ottamalla teokset alas pilaripylvaiden vélistd. Hanelle tama jarjestely sopi hyvin. Ha-
nen panostuksensa taidenayttelyn toteutuksessa oli meille kriittisen tarkeaa, silla ripusta-
mista varten me tarvitsimme henkilon, joka osaisi ajaa nosturia. Konepajan Brunon tiloissa
on erittdin korkea kattokorkeus ja ilman nosturia emme olisi pystyneet ripustamaan teok-
sia haluamallamme tavalla. Nosturin avulla, talonmies pystyi kierittdmaan metallilangan
katossa oleviin putkiin, joista taideteokset roikkuivat. Ostettiin metallilangat edeltdvana

paivana rautakaupasta koska niita ei Konepajan Brunon tiloista l16ytynyt.

Teokset asetettiin roikkumaan eri tasoihin metallilankojen avulla, jotta ne eivat olisi sym-
metrisesti pilaripylvaiden valissa (Kuva 9). Taideteoksien liséksi piti ripustaa iso juliste,
jonka meille oli lainannut John Nurmisen s&éatio taidenayttelya varten. Taideteoksien esil-
lepanoon meni koko péiva. Taideteokset ripustettiin pilareiden valiin aamupéaivasta klo
14.00 lahtien aina ilta klo 22.00 asti. Koko perjantai 21.4.2017 paivana meitd avustivat
taiteilijat sek& Konepaja Brunon talonmies. lltaan mennessd, kun taideteokset oli saatu
ripustettua, alkoi valaistua kokonaiskuva taidenayttelysta ja kuinka upea siita tulisi. Saim-
me toteutettua esillepanon juuri silla lailla, miten olimme sen mielessamme visioineet.
Meidéan missio oli se, ettéd seka me, etta taiteilijat olisivat tyytyvaisia taidenayttelyn lopulli-
seen esillepanoon. lllan paatteeksi huomattiin, etta olimme saavuttaneet tdmén mission

yhdessa taitelijoiden seka talonmiehen kanssa.
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Kuva 9. Rautalangoilla kiinnitetyt teokset (Huttunen 2017)

Taidenayttely paivana lauantaina 22.4.2017 saavuimme Konepajan Brunoon klo. 9.00 ja
aloimme heti somistaa tilaa taidenayttelya varten. Olimme jo etukateen sopineet kaytta-
vamme tapahtumapaikan tiloista kahta ensimmaista, jotka muodostuvat oleskelutilasta ja
baarista seka itse nayttelytilasta. Halusimme, ettd yksi kaytava olisi kokonaisvaltaisesti
vain taidenayttelyn kaytdssé, jonka vuoksi paatimme, ettd emme aseta sinne minkaanlai-

sia huonekaluja.

Oleskelutila oli kuitenkin tarkeé& osa taidendayttelya, silla profiloimme taidenayttelya ren-
noksi tapahtumaksi. Haluttiin luoda tila, jossa ihmiset paasevét rentoutumaan, kommuni-
koimaan keskenaan seka nauttimaan rauhassa ruoistaan ja juomistaan (Kuva 10). Tavoit-
teena oli luoda olohuone Konepajan Brunossa. Meilla oli myds talla aspektilla selkeé yh-
teinen visio. Olimme varanneet somistukseen paljon aikaa, jotta ehtisimme tehda kaiken

loppuun ennen taidenayttelyn alkamista.
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Kuva 10. Taidenayttelyn oleskelutila (Lensu 2017)

Sovittiin taitelijoiden kanssa, ettd mikali he haluaisivat, he voisivat tulla auttamaan meita
tilan somistuksessa ja olohuonetilan luomisessa. Osa taiteilijoista paasi paikalle ja saim-
me heilta paljon apua. Olimme myds pyytaneet somistusavuksi muutaman meidan oman
ystavan silta varalta, mikali taiteilijat eivat paasekaén paikalle ajoissa. Konepajan Brunos-
sa oli entuudestaan paljon huonekaluja sek& muita sisustustarvikkeita, joita pystyttiin kayt-
tamaan olohuonemaisen tilan luomisessa. Kaytettiin somistuksessa paljon erilaisia huo-
nekaluja kuten sohvia, mattoja, poytia, tuoleja sekd muita piensisustustarvikkeita (kynttili-
ta, maljakoita, lyhtyja ja kankaita). Vietiin muutama tuoli seka péyta Konepaja Brunon ul-

kotiloihin, jotta vieraat voivat halutessaan kdyda haukkaamassa raitista ilmaa.

Asetettiin paikoilleen taidetarvikeliikkeesté hankittu kangas, joka asettui hyvin Konepajan
Brunon "olohuonetilan” takana olevalle seinalle (Kuva 11). Kankaan viereen siirrettiin poy-
ta, johon asetettiin maalitarvikkeet. Lopuksi luotiin Konepajan Brunon pdydista poytakoko-

naisuus, joista tarjoiltiin viirailijoille sponsoreilta lahjoittamia pizzoja.
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Kuva 11. Vierailija maalaamisen luovassa maailmassa (Huttunen 2017)

Yhteisvoimin luotiin tilasta "olohuonemainen” ja viihtyisa. Tilaa viimeisteltiin asettamalla
palautelomakkeet poytiin seka laittamalla jokaiseen poytaan artikkeleja Itameresta. Ase-
tettiin lahjoituslaatikko, keskeiseen osaan taidenayttelytilaa, jotta se Kiinnitaisi jokaisen
osallistujan huomion. Lahjoituslaatikon viereen kirjoitettiin A4 kokoinen viesti, jossa kerrot-

tiin mista lahjoituksessa on kyse ja mihin tarkoitukseen tuotto menee.

Aikataulun mukaisesti DJ kaksikko alkoi soittaa levyjaan taidenayttelyssa klo 15.00 eteen-
pain. Pyydettiin heitd saapumaan paikalle muutama tunti ennen taidenayttelyn alka-
misajankohtaa, jotta he tarkistaisivat aanentoistolaitteet seka oman tyopisteenséa. DJ kak-
sikko saapui paikalle klo 13.00 ja néin ollen pysyttiin hyvin aikataulussa. Toivotettiin heidat
tervetulleiksi ja jatkettiin jarjestelyja.

Palautteen kerays tapahtui niin sanotussa "palautenurkkauksessa”, josta I6ytyi palautelaa-
tikko, kynia ja kyselylomakkeet. Palautepdydalle asetettiin informaatiolappu, siita keita
olemme ja miksi jarjestdmme kyseisen tapahtuman. Tietoisku oli myds englanniksi. Palau-
tetta osallistujat pystyivat antamaan palautetta koko tapahtuman ajan ja kannustimme

myds yleisda siihen, jotta pystyisimme analysoimaan tapahtuman onnistumista paremmin.
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Tuntia ennen taidenayttelyn alkamista klo 14.00 paikalle saapui Konepajan Brunon baari-
mikko. Toivotettiin hanet tervetulleeksi ja esitteltiin itsemme. Koska emme olleet tavanneet
hanta aiemmin, varasimme aikaa sille, etté kerrottiin hanelle taidenayttelyn ohjelmakulusta
seka siitd millaista paivaa odotimme. Koska han oli tapahtumapaikan baarimikko, hanelle
oli kaikki tilat tuttuja emmeka joutuneet hanta sen enempéén ohjeistamaan.

Viimeisteltiin taidenayttelytila klo 14.30 asti. Tarkistettiin valot, &&nentoisto sek&a muut on-
nistunutta taidenayttelya edellyttavat tekijat. DJ kaksikko alkoi soittaa levyjaan klo 15.00
(Kuva 12). Lopuksi ennen taidenayttelyn alkua kiitimme taiteilijoita avusta seka osallistu-
misesta ja toivotimme tosillemme onnea ja menestysté taidenayttelylle.

Kuva 12. DJ't valmiina soittamaan levyjaan (Lensu 2017)

Taidenayttely alkoi lauantaina klo 15.00. Taidenayttelypaiva oli sateinen ja olimme huolis-
samme siita, ettd mahtoiko ketaan tulla paikalle. Huolemme osoittautuivat kuitenkin vaa-
riksi, silla vierailijoita alkoi tulla sisddn heti avattuamme Konepaja Brunon ovet. Me toivo-
tettiin jokainen vierailija tervetulleeksi ja kerrottiin, ettd mikali heilla herdé kysymyksia he
voivat kd&ntyd meidan puoleen. Halusimme, etta jokainen viihtyy mahdollisemman hyvin
ja kokee itsensa tervetulleeksi. Kierreltiin taidenayttelyn aikana paljon ja keskusteltiin vie-
railijoiden kanssa. Haluttiin kuulla, mitd mielta he olivat taidenayttelyn sisallosta ja tilan
esillepanosta. Osa taiteilijoista oli paikalla taidenayttelyn aikana, joka toi paljon lisdarvoa

taidenayttelylle, silla he keskustelivat vierailijoiden kanssa ja avasivat heille taiteensa sy-
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vempaa olemusta. Vieraat saivat laajemman kasityksen taideteoksista ja taiteilijat saivat

tilaisuuden jakaa yhteystietojaan seka myyda heidan teoksiaan vierailijoille.

Sovittiin Putte’s Bar & Pizza kanssa, etta he toimittavat valmiiksi viipaloidut pizzat taide-
nayttelyyn klo 17.30. He olivat tilanneet pizzoille kuljetuksen klo 17.15, jolloin pizzat saa-
puivat Konepajan Brunoon tasan klo 17.30. Otimme pizzat vastaan kello 17.30 ja katoim-
me ne niille tarkoitettuun poytakokonaisuuteen (Kuva 13). Kerroimme vierailijoille, etté he
olisivat tervetulleita nauttimaan pizzasta. Pizza -tarjoilu oli menestys vierailijoiden keskuu-
dessa, silla monet olivat olleet taidendyttelyssa alkamisesta l&htien ja ihmisill& alkoi tulla
nalka.

Kuva 13. Pizzat odottamassa sydgjidan (Huttunen 2017)

Taidenayttelyn aikana pidettiin huolta siita, etta kaikki laitteet toimivat hyvin ja vierailijat
tunsivat olonsa viihtyiséksi. Varauduttiin siihen, ettd klo 19.00 alkaa Konepajan Brunossa
meidan tapahtuman ohella toinen musiikkitapahtuma. Klo 18.30 toisen tapahtuman DJ
saapuivat paikalle ja klo 19.00 he alkoivat soittaa omia levyjaan Konepajan Brunossa. He
soittivat samantyylistd musiikkia kuin meidan DJ kaksikko, joten vaihto sujui sulavasti.
Heidén monipuoliseen musiikkikokonaisuuteen kuului instrumentteja kuten saksofoni, joka
loi tunnelmaa taidenayttelyyn. He soittivat taidenayttelyssa koko loppuillan.

Taidenayttelyn loppua kohden alettiin siistia Konepajan Brunon tiloja. Huolehdittiin siita,
etta lahtiessamme tila jaisi kohtuullisen siistiksi. Kerdsimme taidenayttelyn tilasta seka
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takahuoneesta roskia ja juomalaseja. Siirettiin ulkotilan huonekalut takaisin sisétiloihin ja
kerattiin saadut palautteet.

Kun tila alkoi ndyttéaa siistilta, aloimme purkaa taidenayttelya. Talonmies haki nosturin ja
irrotti saksilla metallilangat, joista taideteokset roikkuivat. Autettiin h&nta ottamalla vastaan
taideteoksia. Osa taiteilijoista otti teoksensa heti mukaansa, loput jattivat teoksensa Ko-
nepaja Brunon tiloihin, jotka veimme takahuoneeseen odottamaan noutoa. Sovittiin etuka-
teen, etta taiteilijat, jotka eivat voineet ottaa mukaansa teoksiaan tapahtumapaivana, tuli-
sivat hakemaan ne seuraavana paivana. Talonmies sanoi olevansa paikalla seuravana

paivana koko paivan, jotta taiteilijat saisivat taulunsa takaisin.

lllan lopuksi pidettiin kiitospuhe ja nostettiin malja taiteilijoiden kanssa onnistuneesta tai-
denéayttelysta seka kiitimme heita osallistumisestaan ja aktiivisesta yhteistyosta. (Kuva
14). Osoitettiin kiitoksemme myos Konepajan Brunon talonmiehelle ja baarimikolle, jotka
olivat myds osallisena tapahtuman onnistumisesta. Paljastettiin myos kaikille paikalla ole-
ville osallistujille taidenayttelysta keraytyneiden lahjoitusten summan, jotka menisivat

Puhdas Itameri hankkeille. Kaiken kaikkiaan kerattiin 50 euroa Puhdas Itameri hankkeille.

Kuva 14. Taidennayttelyn lopputulos (Lensu 2017)

4 Pohdinta

Taidenayttelyn toteutus oli meille erittdin suuri haaste, johtuen kokemuksen ja resurssien
puutteesta. Lahtékohtaisesti tapahtuma suunniteltiin ja toteutettiin itse eri sidosryhmien
avustuksella. Kommunikointi sidosryhmien kanssa oli kriittisté koko tapahtumanjarjestami-

sen prosessin yhteydessé, jotta saataisiin aikaan onnistunut tapahtuma. Projekti oli pitka
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taival ja se lahdettiin toteuttamaan kunnianhimolla erilaisen oppikokemuksen toivossa.
Meille oli tarkeaa toteuttaa omaa ammattiosaamista ja samalla saada aikaan monipuoli-

nen tapahtuma, jossa yhdistyvat meille laheiset arvot.

Tapahtuman suunnitteluvaiheeseen liittyi paljon asioita, jotka taytyi ottaa huomioon. Va-
liajoin tuntui silta, etta erilaisia toimenpiteita oli liikaa hoidettavaksi kahdelle samalla kun
yritettiin tasapainottaa tyott ja taidenayttelyn jarjestamisen. Tydnteko tapahtumansuunnitte-
lun ohessa hankaloitti myds ajanhallintaa, silla meilla oli valilla painvastaiset aikataulut.
Tapaamisten jarjestaminen Konepajan Brunon kanssa saattoi olla myds haasteellista, silla
molemmilla tahoilla oli eri aikataulut. Loydettiin siitd huolimatta aikaa kalentereistamme

tapaamisille ja suunnittelupalavereille.

Tarkastellessamme tapahtumanjarjestamisen suunnitteluprosessia ja sen tuotosta, ym-
marrettiin, kuinka suunnitteluvaiheeseen tarvitaan paljon enemman aikaa, mita siihen to-
dellisuudessa kaytettiin. Tapahtumaan osallistui aviolta 150 henkil6a, joka oli toivottua
vdhemman. Se mitd olisimme voineet tehda toisin, oli aloittaa markkinoinnin eri vaiheet
aikataulujen mukaan. Valitettavasti omat ty6t, kouluprojektit ja harrastukset viivastyttivat
markkinoinnin aloitusta. Paremmalla markkinoinnilla olisimme mahdollistaneet suurem-
man kavijamaaran, joka on luonnollisesti aina suotavampaa missa tahansa tapahtumas-

sa.

Ottaen huomioon kaikki takaiskut ja vaikeudet opinnaytetydssa, olemme tyytyvaisia loppu-
tulokseen. Tavoitteenamme oli luoda kaupunkikulttuuria edistava taidenayttely, jossa aloit-
televat taiteilijat paésevat tuomaan nimeaéan esiin. Tapahtuman tavoitteet toteutuivat ja
olimme erittain tyytyvaisia lopputulokseen. Saatiin matkan varrella paljon kehuja tapah-
tumakonseptista ja taidenayttelyssa vastaanotettiin paljon positiivista palautetta (Kuva 15).
Jokainen taiteilija antoi henkilokohtaisesti myodnteista palautetta taidenayttelyn lopputulok-
sesta ja olimme tasta todella mielissaan. Valitettavasti yhteishenkilémme Konepajan Bru-
nosta ei itse paassyt taidenayttelyyn, emmeka tasta syysta saaneet palautetta heidan
tiimiltdan. Myoskaan John Nurmisen tiimin jasenet eivét paasseet osallistumaan tapahtu-

maan, mutta olivat erittain kiitollisia saaduista lahjoitustuotoista.
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Kuva 15. Taidenayttelyn lopputuloksena iloiset tapahtumanjarjestajat (Lensu 2017)

Palautteita saatiin yhteensa 56 kappaletta (Liite 8). On mahdotonta sanoa, kuinka moni
koko osallistujamaarasta prosentuaalisesti vastasi kyselylomakkeisiin. Emme laskeneet
asiakkaita missaan valissd, mika ei ollut tarkoituskaan. Palautteista valtaosa oli positiivis-
ta, emmeka saaneet yhtakdan huonoa arvosanaa tapahtuman arviointikohteista. Jokaisen
arvioitavan osa-alueen keskiarvo yltyi melkein 4 eli erinomaiseen, joka vastasi tavoittei-
tamme. Suurin osa palautteen arvosanoista oli joko hyvaa tai erinomaista. Vastauksia

‘'melko hyva’ esiintyi vain kaksi osa-alueissa nayttelytila ja ohjelma.

Suullista palautetta saimme paljon myds paikan paalla, joista kaikki oli positiivista palau-
tetta. Naita palautteita, emme kuitenkaan kirjanneet ylos. Monet asiakkaat kirjoittivat pal-
jon myonteisia kommentteja tapahtumasta avoimiin kysymyksiin, jos he eivat keksineet
mitd&n kehitysideoita. Yleis6 muun muassa rohkaisi meita jarjestamaan lisda vastaavia

tapahtumia ja kaiken kaikkiaan moni kehui koko tapahtumakonseptia.
Taidenayttelyn kokonaisvaltaisen kokemuksen liséksi saatiin paljon hyvéaéa palautetta ta-

pahtumassa soitetusta musiikista seka ilmaisesta ruokatarjoilusta. Pizzat saapuivat lam-

pimina ja olivat vierailijoiden mielesta maukkaita.
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Palautelomakkeista selvisi, etté suurin osa tapahtumaan osallistujista sai kuulla tapahtu-
masta Facebookissa tai ystavaltaan. Taidenayttelyn tapahtumasivusto toimi selvasti suu-
rimpana mainonnan kanavana. Muita jakelukanavina oli toiminut internet, instagram ja
posterit. Posterin kautta tapahtumasta l6ytaneet kertoivat huomanneen posterit, joko kah-
vilassa tai Helsingin yliopistossa. Muita kayttAmiamme jakelukanavia ei 16ytynyt kyselylo-

makkeiden analysoinnissa.

4.1 Kehittamisehdotukset

ART supports Itameri! — taidenayttely oli kokonaisuudessaan mielenkiintoinen tilaisuus,
joka kiinnosti yleis6a tapahtuman monipuolisuuden vuoksi. Tapahtumaan yhdistettiin eri-
laisia elementteja (musiikki, taide, luovuus, arvot, ruoka), jotka herattivéat kiinnostusta koh-
deryhmassa. Vastaavanlaisella tapahtumalla on hyva mahdollisuus nousta tulevaisuudes-
sa suosituksi kulttuuritapahtumaksi helsinkildisten keskuudessa.

Toimivasta tilaisuudesta huolimatta, koettiin, etta tapahtumaa voitaisiin kehittdd eteenpain.
Tulevissa tapahtumissa markkinointi olisi syyta aloittaa paljon aikaisemmin. Mainonta tulisi
aloittaa aikaisintaan kaksi kuukautta ennen taidenayttelyn toteutusta, jotta tapahtuma saisi
tarpeeksi nékyvyytta. Palautelomakkeista ja omasta havainnoinnista todettiin, ettd mai-
nontaan olisi pitanyt panostaa enemman. Yleisomaaran kasvattamiseksi on syyta raken-
taa kokonaisvaltaisempi markkinointisuunnitelma ja aloittaa mainonta tarpeeksi ajoissa.
Eri sosiaalisen median markkinointikanavat on syyta ottaa huomioon paremmin tulevien
tapahtumien suunnitteluprosessissa. Niita |6ytyisi varmasti paljon enemman kuin mita
taidenayttelyn markkinoinnissa kaytettiin. Kattava markkinointi on merkittava tekija tapah-
tumanjarjestamisessa, silla se mahdollistaisi suuremman asiakaskunnan ja sita myota

lisaa lahjoituksia Puhdas Itameri hankkeille.

Konepajan Brunon suuren tilakapasiteetin vuoksi taidenayttelysta olisi voitu tehda paljon
laajempi, ottamalla mukaan lisaa taiteilijoita tai suurentamalla taideteoksien sallittua kap-
pale maaraa. Tiloihin olisi voitu saada mahtumaan enemman taidetta eri muodoissaan.
Esimerkiksi erilaisten veistosten asettaminen Konepajan tiloihin olisi ollut mahdollista ja se
olisi ollut jopa helpompaa taidenayttelyn toteutuksen kannalta. Teosten asettaminen tilois-
sa olevien grafiittien paalle olisi haastavaa, muttei mahdotonta. Taideteoksien kappale
maaran lisays olisi merkittavaa kokonaiskavijamaaran kasvattamiseksi, mutta vaatisi lisaa

henkildkuntaa.

Tapahtuma olisi myds voinut kestédéd kauemmin kuin yhden paivan. Se oli voinut olla kak-

sipaivainen taidenayttely, joka vaatisi kuluja oikeastaan vain henkilokunnan ja artistien
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osalta. Kaksipaivainen tilaisuus olisi jopa viisaampaa, jos taidenayttelyyn tuotaisiin lisda
taiteilijoita ja taideteoksia. Pidempi tapahtuma olisi ollut myds jarkevampi pelkastaéan siita
syysta, etta taidenayttelyn esillepano oli melko haastavaa ja aikaa vievaa. Kahden paivan
taidenayttely olisi tuonut lisdarvoa seka taiteilijoille, etté tilanvuokraajille. Toisten tapahtu-
mien vuoksi meilla ei kuitenkaan ollut mahdollisuutta pidentda tapahtumaa. Konepajan
Brunon tiloissa oli jo seuraavana paivana Konepajan Brunon saannoéllinen kirpputori. Kak-
sipaivaisessa tapahtumassa olisi voinut esimerkiksi osallistua eri artisteja, jotka olisivat
voineet soittaa erityylista musiikkia. Palautelomakkeista selvitettiin, etta jazz musiikki olisi
voinut myos sopia tapahtuman luonteeseen. Eri musiikkigenret nahdéaéan kasvattavan ta-
pahtumien yleisomaaria. Palautelomakkeiden toinen kehitysehdotus oli soittaa tilaisuuden

alussa musiikkia hiljaisemmalla ja vasta iltaa kohden nostaa musiikin volyymi tasoa.

Tapahtumassa tulisi olla mahdollisuus tarjota kaupunkilaisille suuremmassa kaavassa
avointa ja monipuolisempaa taiteellista toimintaa taidepajan avulla. Taidetta on niin mo-
nessa eri muodossa, ettd taivas on vain rajana. Taidepaja olisi tuonut huomattavasti lisa-
arvoa ja se olisi edesauttanut luomaan taidenayttelysta entista ainutlaatuisemman. Ty6pa-
jan avulla yleiso olisi paassyt vapaasti toteuttamaan taiteellista puoltaan, joka korostaisi
syvasti tapahtuman luovuuden elementteja. Tammaoinen aktiviteetti olisi tuonut asiakkai-
den silmissa lisdarvoa ja se olisi mahdollistanut vierailijoiden entista paremman seka pi-

demman viihtyvyyden taidenayttelyssa.

4.2 Oman oppimisen arviointi

Taidenéayttelyn toteutuksella oli tarkoitus kehittdd tapahtumanjarjestdmisen taitoja opitun
teorian pohjalta. Suuntauduimme toisella vuosikurssilla tapahtumanjarjestamiseen, joka
antoi jo hyvat valmiudet taidenayttelyn toteutukselle. Meilla oli valmiiksi tapahtumanjarjes-
tamisesta teoriatietdmysta, jota sovelsimme tapahtumassamme. Tapahtuman jarjestami-

sella pistimme teoriatietAmyksemme kaytantoon.

Koko tapahtumanjarjestamisen prosessi oli meille huikea oppimiskokemus, joka vaati mo-
lemmilta paljon vaivaa ja sitoutuneisuutta. Onnistuneen tapahtuman luomisessa oli tarkea
pitaa aikatauluista kiinni ja suorittaa tarvittavat toimenpiteet ajoissa. Oli mielenkiintoista
huomata, kuinka paljon tapahtuman jarjestdminen vaatii tapahtumanjarjestéjalta. Viestin-
tataito on yksi oleellisin ja trkein tekija koko prosessissa. Jatkuva yhteydenpito eri sidos-
ryhmiin on kriittista, silla ilman heitd on Iahes mahdotonta toteuttaa tapahtuma. Heidan
panostus ja yhteisty6 ovat yksi tarkeimpia tekij6ita onnistuneen tapahtuman saavutukses-
sa. Jokainen ihminen on erilainen ja jokaisella on erilaisia nakemyksia. Ta&méan vuoksi hy-

va kommunikointitaito on tarkeda koko tapahtumanjarjestamisen prosessin kannalta.
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Toinen tarkea tekija, jonka me tassa prosessissa opimme, oli oppi asettaa konkreettiset
tavoitteet omalle tuotokselleen. liman konkreettista tavoitetta koko paketti ei pysyisi ka-
sassa, silla prosessin aikana joutuu ja pitda ohjailla eri tekijoitd. Meilla oli selkeé visio seka
missio, miten me halusimme tapahtuman toteuttaa ja juuri néaiden tekijoiden avulla saavu-

timme juuri sellaisen tuloksen, jota olimme toivoneet.

Nain jalkikateen pohdittuna on tietenkin asioita, mit& olisimme voineet tehda toisin tai ken-
ties erilaisella aikataululla. Tapahtumanjarjestamisen prosessi oli tarkea oppimisemme
kannalta, silla se opetti meille, miten tapahtumia luodaan. Tarkein paamaara oli nadhda
miten tapahtuma luodaan tyhjasta ja mita se jarjestajalta vaatisi. Tulevaisuudessa tie-
damme mita teemme toisin jarjestamissamme tapahtumissa. Selkea suunnittelu ja koko
prosessinhallinta ovat asioita, jossa me ehdottomasti panostamme tulevissa tapahtumis-
sa. Kokonaisvaltainen markkinointisuunnitelma, jossa on mukautettu tarkka aikataulu ja
muut markkinoinnin kannalta tarkeat tekijat ovat asioita, joissa meilla on viela kehitettavaa
tapahtumanjarjestajind. Hyvat kommunikaatiotaidot eivat pelkastaan riistd luodessaan
tapahtumaa vaan sinnikkyys seka paineensietokyky ovat tarkeita tekijoita, jotka edesaut-
tavat tapahtumanjarjestajaa luomaan ainutlaatuisen tapahtuman yhdessa muiden sidos-

ryhmien kanssa.

Meille taiden&yttely oli erittain iso oppikokemus, mik& oli alusta loppuun erittain jannittava,
mutta samalla myos erittdin hermoja raastava. Haluaisimme kuitenkin paattaa pohdin-
tamme julistaen, ettd onnistuttiin saavuttamaan kaikki asetetut tavoitteet. Samalla kun
kehitettiin omaa ammattiosaamista, onnistuimme rikastuttamaan kaupunkikulttuuria kiin-
nostavalla taidenayttelylla seka tuomaan yleison tietoisuuteen merkittavia ymparistbasioi-
ta. Haluaisimme mya@s toivottaa paljon onnea kaikille tuleville tapahtumanjarjestajille, jotka
mahdollisesti uhraavat kallisarvoista aikaansa ja lukevat meidan oman taidenayttely luo-

muksen.
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Liitteet

Liite 1. HYVANTEKEVAISYYS TAIDETAPAHTUMA KONEPAJAN BRUNOSSA

Olemme kaksi lopputy6ta vailla valmistuvia restonomi opiskelijoita Haaga-Heliasta. Opin-
tojen aikana suuntauduimme tapahtumanjarjestdmiseen, jonka vuoksi haluamme toteut-
taa urbaanin hyvantekevaisyys taidetapahtuman Helsingissa 22 huhtikuuta. Tapahtuma-
paikaksi valitsimme Konepaja Brunon, jolla on tarjota erinomaiset puitteen taman kaltai-
selle taidetapahtumalle. Tapahtuman pddméaarana on tuoda esille nuorten aloittelevien
taiteilijoiden teoksia seka lisata taiteen tunnettavuutta ja merkitysta helsinkilaisten kes-
kuudessa.

Haluamme luoda trendikkdan tapahtuman, jossa yhdistyvat taide, musiikki ja luovuus.
Tapahtumassa tulee soimaan rentoa musiikkia, joka loisi miellyttavan tunnelman. Olemme
ajatelleet hankkia DJ soittamaan levyja tapahtumaan. Luovuus nakyy tapahtumassa myds
erilaisten kuvaamataito tyopajojen avulla. Tapahtumassa olisi itse nayttelyn lisaksi tydopaja
missé vieraat paasisivat tuomaan esiin omaa luovaa puoltaan maalaamisen maailmassa.
Haluamme hankkia laitteita valoinstallaatiota varten, joka olisi myds mainio lisa tapahtu-
malle. Néaiden liséksi tapahtumassa ruokatarjontana tulevat toimimaan erilaiset foodtrukit.
Jokaiselle tulee I6ytymaan oman maun mukaan jotain syotavaa. Konepaja Brunon baari
tulee tarjoilemaan virvokkeita seké mietoja alkoholijuomia.

Taidetilaisuuden tavoitteena on myos tukea Puhdas Itameri sdatiota. Nykyaan nuoret ai-
kuiset ovat enemman tietoisia kulutuskayttaytymisestaan ja ovat innostuneita paivittaisilla
valinnoillaan tekemé&éan pienia muutoksia paremman vuoksi. Vapaaehtoisen sisdan-
paasymaksun avulla lahjoitamme tuoton kyseiselle saatidlle. Hyvantekevaisyys projekti
keréisi paljon nuoria aikuisia yhteen. Tapahtumaa markkinoimme sosiaalisessa mediassa
kuten Facebookissa ja Instagramissa seka asettamme postereita muutamiin ravintoloihin.
Tama projekti antaa meille mahdollisuuden kehittdad itseAmme tapahtumanjarjestamisessa
seka luoda kontakteja tulevia haasteita varten. Haluamme jarjestad Helsinkiin upean ta-
pahtuman kunnianhimoisella otteella. Taidetapahtuman merkitys kullekin osapuolelle olisi
merkittava ja Helsinki tarvitsee lisda tapahtumia, jossa yhdistyvat erilaiset elementit tai-
teen maailmassa.

Tapahtuma paikkana tulee tosiaan toimimaan Konepajan Bruno, jossa on runsaasti tilaa
taiteilijoiden tdille. Hallin kokonaispinta-ala on n. 1.152m2 ja kokonaispituus on 36 m ja
leveys 32 m. Tila jakaantuu kolmeen yhta suureen kaytdvanmuotoiseen osaan, joita erot-
tavat toisistaan valurautaiset pilarit. Yhdessa osassa tulee toimimaan taide tyépaja. Tyo-
pajan jarjestad meidan yhteistydkumppanimme, Taidekasvattajakollektiivi FRIDA, joka on
kahden kuvataideopettaja-taitelijan ryhma. Suurin sallittu henkildomaara tilassa on 1.000
henkil6a.

Projektin toteuttamissaan tarvitsemme innokkaita opiskelijoita, jotka haluavat lisata tunnet-
tavuutta omille téilleen seka itselleen. Taiteen muoto on vapaa. Tarjoamme mahdollisuu-
den saada nakyvyytta seka tehda hyvaa luonnon puolesta. Olisimme Kkiitollisia, jos voisitte
mainostaa meidan projektia teidan koulussa. Jos kiinnostuneita 10ytyy taman tyyliselle
tapahtumalle niin meihin saa ottaa yhteytta koska vaan.

Ystavallisin terveisin,

Alisa Kinnunen & Eveliina Huttunen
Alisa 0405670713, Eveliina 0409639021
alisa.kinnunen@myy.haaga-helia.fi
eveliina.huttunen@myy.haaga-helia.fi
Haaga-Helia
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Liite 2. Tapahtumakasikirjoitus

TAPAHTUMAKASIKIRJOITUS

Perjantai

14:00- Taideteoksien ripustaminen

Lauantai

09:00 Taidenadyttelyn somistaminen & loppujen teoksien ripustaminen klo 14
mennessa

11:00 Osa taiteilijoista saapuu paikalle

13:00 DJ saapuvat, sound check

15:00 Konepajan Brunon ovet avautuvat vieraille, baari aukeaa, DJ kaksikko aloittaa
soittamisen

17:00 Pizzakuljetus Konepajan Brunon eteen

18:55 DJ kaksikko lopettavat soittamisen, kiitospuhe

19:00 Melak/Nopame live aloittavat soittamisen

20:00- Jalkisiivous ja taideteoksien irrottaminen

21:00

22:00 Taidenayttelyn lopetus
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Liite 3. Sahkopostiviesti taiteilijoille

Hei Taiteilijat!

Tapahtumamme l&hestyy kovaa vauhtia ja toivomme, etta olette siité yhta innoissanne
kuin mekin! Olemme saaneet yhteydenottoja PK-seudun taideopiskelijoilta ja teita olisi
talla hetkellda 13 osallistujaa. Mahtavaa, etta paasitte mukaan.

Ihan aluksi toivomme, etté jokainen teista lahetta&é meille vahvistuksen osallistumisestaan
taidenayttelyyn seké yhteystiedot (puhelinnumerot, jotta saamme teidat kiinni hatatapauk-
sessa) mahdollisimman pian!

Tilaa Konepajan Brunossa on paljon! Voitte jokainen tuoda nayttelyyn enintdén 8 teosta
riippuen tietenkin teoksien koosta. Tasta voimme sopia erikseen sahkopostilla. Olemme
ajatelleet, ettd olisi myds mahtavaa, jos tekisitte pienen kuvauksen itsestan-
ne/taideteoksistanne silla se toisi lisdarvoa teoksillenne.

Taidetapahtuma ajankohta on la 22.04 klo. 15.00-21.00.

Olemme sopineet Konepajan Brunon kanssa, ettd aloitamme jarjestelyt pe 21.04, jarjeste-
lyaika perjantaina on aamusta ilta kuuteen. Toivoisimme, etta pystyisitte tuoda teidan tyot
Konepaja Brunon tiloihin perjantaihin mennessa. Ymmarramme toki, etté perjantai on tyo-
paiva ja ettd se ei valttamatta ole kaikille mahdollista, joten teokset on myods mahdollista
tuoda la 22.4 klo. 13.00 mennessa. Me emme valitettavasti pysty hoitamaan jokaisten
teoksille kuljetusta.

Konepajan Bruno on luvannut auttaa meita jarjestelyissa mutta heidan resurssit ovat mel-
ko niukat. Eli paasaantoisesti me ripustamme taulut, jarjestamme tilat seka hoidamme
jalkisiivouksen mutta toki olisimme erittain kiitollisia, jos loytéisitte aikaa ja tulisitte meidan
avuksi. Konepajan Brunossa esiintyy la 22.04 klo.22.00 bandi, joten taidenayttely on pu-
rettava ennen sita. Purkamisen voi aloittaa tapahtumapaivana la 22.04 klo. 20.00 jalkeen
tai mahdollisesti jo ennen sita.

Haluamme muistuttaa teita, ettd jarjestamme hyvantekevaisyys tapahtuman nollabudjetilla
tukeaksemme Puhdas Itdmeri hanketta. Nayttelyn aikana voitte myyda teidan toita ja halu-
tessanne voitte osan taikka koko tuoton lahjoittaa Puhdas Itameri hankkeelle. Lahjoitus ei
kuitenkaan ole pakollinen!

Olemme saaneet tapahtumaan soittamaan PK-seudulla tunnetun DJ kaksikon Alex Bo-
manin ja J.Saaren sekd Konepaja Brunon baari tulee olemaan auki tapahtuman aikana.
Me emme ota kuitenkaan vastuuta teidan teoksista vaan jokainen on vastuussa omista
toistdan! Eli mahdollisesti vaurioituneet taikka kadonneet ty6t eivat ole meidan vastuulla.
Oletamme kuitenkin, ettd nain ei paase kaymaan!

Olemme tehneet Facebookissa Taidenayttelysta Eventin nimella "ART supports Itameri!”.
Konepajan Bruno jakaa tapahtumaa omilla sivuillaan. Kutsukaa ystavanne ja sukulaisil-
lenne tapahtumaan seka pyytakaa heitéd jakamaan tapahtumaa SOMESSA! Nain saamme
paljon osallistujia taidenayttelyyn seka sitd myotd mahdollisia lahjoituksia Puhdas Itdmeri
hankkeelle.

Odotamme pikaisia vastauksianne ja mahdollisia kysymyksia!

Ystavallisin terveisin,

Alisa Kinnunen & Eveliina Huttunen
+358405670713, +358409639021
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Liite 4. ART supports Itameri!- tapahtuman alkuperéinen flyeri

Charity event in support
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Liite 5. Markkinointisuunnitelma

Markkinointisuunnitelma

ART supports Itdmeri! — Taidenayttely Konepajan Brunossa 22.4.2017
KOHDERYHMA: nuoret aikuiset, jotka ovat kiinnostuneita kulttuurista ja taiteesta
PAAMAARA: rikastuttaa kaupunkikulttuuria, tuoda esiin aloittelevien taiteilijoiden
teoksia, ymparistotietoisuuden kasvattaminen (Itdmeren tilanne)

VISO: Taidenayttely kasvaisi suuremmaksi vuosittain jarjestettavaksi tapahtumak-

si, suuri lahjoitustuotto Puhdas Itdmeri hankkeille

Markkinointi
VALINEET: mainonta, suhdetoiminta
KANAVAT: Internet, sosiaalinen media, Facebook, sidosryhmat, suhdetoiminta,

ulkomainonta

/ \
Sosiaalinen
media
/ / /'-"
- A /
Ulkomainonta |‘ Facebook
N yd AN 4
Markkinoinnin |
kanavat N
Y \ /
‘p' ’ \‘._‘ /,
! .‘ I‘f
Suhde-toiminta™ | I‘ Tapahtuma-
! \ kalenterit
\ . < B N )

Sidosryhmat
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Sosiaalinen media: Instagram, Snapchat

Facebook: Taidenayttely-tapahtuman omat sivut, paivitykset ja informointi sivustol-
la

Tapahtumakalenterit: stadissa.fi, menovinkki.fi, minnenyt.fi, visithelsinki.fi, city.fi
Sidosryhmat: John Nurmisen saatio, ymparistdésuojelu organisaatiot
Suhdetoiminta: eri kulttuuri- ja taidealan mediayksikot

Ulkomainonta: Haaga-Helian kampukset, taideakatemiat, padkaupunkiseudun

kahvilat ja ravintolat

Markkinoinnin aikataulu

Tapahtumakalenterit

Taidenayttelyn
Facebook
tapahtuma

Facebook paivitys &
some mainonta

Art supports Itamern!

1.2. 15.2 1.3. 15.3 1.4 15.4 22.4  — Taidenayttely
(Konepajan Brunossa

Posterien &

N PR-sahkdpostiviestit
flyerien jako

Henkilokohtainen myynti
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Liite 6. ART supports Itdmeri Facebook tapahtuma

Suppurls

erJ ll’lll

Axt ko \hlhlll(m in l\nm p: x] i Bt‘un()

4 | -

HUHT  ART supports Itameri!
Julkinen - Jarjestaja: Alisa Kinnunen ja Eveliina Huttunen

v Osallistun «

22. huhtikuuta 2017 klo 15:00-21:00
5 paivaa sitten

Konepajan Bruno Nayta kartta
Bruno Granholminkuja 2 (Aleksis Kiven katu 17 A), 00510 Helsinki

Tietoja Keskustelu

,l' Kirjoita julkaisu Lisaa kuva tai video ﬂ Luo kysely

82 osallistui - 232 kiinnostunutta Nayta kaikki

Alisa, Anniina ja 21 muuta kaveria osallistuivat

Tiedot
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Liite 7. Ulkomainonnan kohteet

51

Ravintolat & Kahvilat

Putte’s

Rupla

Bergga

Siltanen

Cafe Talo

Ravintola Rytmi
Cafe Mascot

Ompu

Early Bird

Bar 9

Piece'n Love

Soma

The Riff

Fafa's

Corona

Lost in Helsinki
Why join the navy when
vou can be a pirate

Akateemiset laitokset

e Helsingin yliopisto
& kirjasto

e Haaga-Helia ammat-
tikorkeakoulu

e HEO kansanopisto

e Aalto yliopisto



Liite 8. Palautuslomakkeiden tulokset ja keskiarvot

Palautelomakkeiden tulokset

Vastauksia yhteensa 54 kpl

Kokemus

Ohjelma

Tapahtuma-
paikka

Osa-alueet | Tunnelma
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3,635

3,52

3,83

3,81

Keskiarvo
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