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KASITTEITA

Wordpress: Talla hetkelld maailman suosituin sisallonhallintajarjestelma,
jonka avulla voi luoda ja yllapitaa blogeja, sivustoja ja foorumeja.

Hakukone: Hakukone on internetissa oleva ohjelma, joka etsii jatkuvasti
uusia sivuja ja lisda ne hakemistoon hakusanojen perusteella. Kun kadyttaja
syottaa hakukoneeseen sanan tai sanoja, hakukone etsii sivut, joiden ha-
kusanat eniten vastaavat kdyttdjan hakemia sanoja. Hakukoneita ovat esi-
merkiksi Google, Yahoo! ja Bing.

Hakukoneoptimointi, SEO, Search engine optimization: Hakukoneopti-
moinnilla tarkoitetaan niitd keinoja, joilla on tarkoitus parantaa verkkosi-
vujen nakyvyytta hakukoneissa, eli sita, kuinka helposti kayttdja tiettyja ha-
kusanoja kayttaessaan 16ytaa juuri tietyn sivun.

Lisdosa, plugin: Plugin eli lisdosa on pieni ohjelma, jonka voi asentaa esi-
merkiksi Wordpress-sivustolle. Lisdosia on kaikenlaisiin eri tarkoituksiin ja
toimintoihin: esimerkiksi yhteydenottolomake voi olla lisdosa, jollain lisa-
osalla voi tehda sivustosta varmuuskopion, tai jokin lisdosa voi estda ros-
kapostit.

Sisdllonhallintajarjestelma: Alusta, jolla pystyy hallinnoimaan erilaista tie-
toa eli sisaltoa. Tassa yhteydessa sisdllénhallintajarjestelmalla tarkoitetaan
jarjestelmaa, jolla hallitaan verkkosivustoja. Tallaisia ovat esimerkiksi
Wordpress, Joomla ja Drupal.

Open Graph -metatagi: Tageja, joilla pystyy itse hallitsemaan esimerkiksi
sitda, millaisella otsikolla, kuvalla ja kuvauksella jonkin sivun sisdlt6 jaetaan
Facebookissa. Nama tagit laitetaan tiettyyn osioon halutun sivun html-
koodissa.
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1

JOHDANTO

Hakukoneoptimointi on nykyaan tarkeampaa kuin koskaan. Se, miten yri-
tykset ja yksityishenkilot hoitavat sivustojensa hakukoneoptimoinnin, vai-
kuttaa suuresti siihen, miten helposti heidat verkosta Ioydetaan. Nakyvyys
hakukoneissa voi ratkaista paljon, silla jos ei sivustoa lyhyen haun jalkeen
saa nakyviin, voivat potentiaaliset asiakkaat jaada sille tielleen.

Kiinnostuin itse aiheesta aikaisempien vapaa-ajan projektien lomassa.
Wordpress-sivuja kehittdaessa sana hakukoneoptimointi tuli usein vastaan,
mutta en tiennyt aiheesta paljoa. Paatin opinnaytetyossani keskittya haku-
koneoptimointiin senkin takia, ettd aihe oli itselleni jokseenkin vieras, ja
ajattelin tdman olevan hyva tilaisuus syventdaa omaa osaamista. Lisaksi
ajattelin, etta tdssa voisi olla sopiva tutkimusnakokulma toimeksiantajan
tarpeisiin. Tyon toimeksiantajana eli asiakkaana on pienyritys Fysioterapia
Loposen Lapasesta, jonka omistaa Tiina Loponen. Yhdyshenkild on Ville Lo-
ponen. Asiakkaan toiveena on selkeat verkkosivut, joita olisi myéhemmin
helppo muokata.

Opinndytetyon tarkoituksena on antaa tietoa hakukoneoptimoinnista ja
sen toteutuksesta sivustolla esimerkiksi pienille ja keskikokoisille yrityksille
ja miksei my0s yksityishenkildille, joilla on tarvetta tehda sivuistaan naky-
vammat ja helposti [6ydettavat esimerkiksi Googlen kautta. Samalla kerro-
taan myos jonkin verran Facebookin Open Graph -metatageista, jotka liit-
tyvat jaettavaan sisaltéon Facebookissa ja muualla sosiaalisessa mediassa.

Opinnadytety0dssa keskitytaan hakukoneoptimointiin Worpdressissa. Teori-
assa kaydaan ensin lapi lyhyesti, mikd Wordpress oikeastaan on, jonka jal-
keen kerrotaan hakukoneista ja niiden toimintatavoista, seka itse hakuko-
neoptimoinnista ja sen keinoista. Kaytanndssa tullaan kuvaamaan tiiviste-
tysti, milla keinoin asiakkaalle tehdaan sivusto, ja laajemmin sita, miten si-
vustoa voi tehokkaasti hakukoneoptimoida. Koska hakukoneoptimointi
onnistuu Wordpressissa parhaiten lisdosien avulla, opinndytetyéhon on
valittu kolme SEO-lisdosaa: Yoast SEO, All in One SEO Pack seka SEO Ulti-
mate. Naita lisdosia on tarkoitus testata ja sen jalkeen vertailla. Vertailua
helpottamassa on vertailutaulukko, mista kdy ilmi muun muassa lisdosien
mahdollinen hinta, niiden perustoimintoja, kdaytettavyys ja tuki. Vertailun
perusteella tehdaan johtopaatos siitd, mika on toimeksiantajan sivustolle
parhaiten sopiva lisdosa.



2 WORDPRESS

Wordpress on ilmainen avoimen lahdekoodin sisdllénhallintajarjestelma,
jota on kehitetty vuodesta 2003 alkaen. Nykydaan Wordpress on yksi suosi-
tuimpia sisallonhallintajarjestelmia. Se kehitettiin alun perin blogeja var-
ten, mutta siita on tullut taysivaltainen sisallonhallintajarjestelma. Pohjil-
taan Wordpress on tehty PHP:1l3 ja MySQL:lla ja se on b2/cafelog —palvelun
seuraaja. Wordpressille on saatavana lukematon maara lisdosia ja tee-
moja. (Wordpress n.d.)

Tana pdivana useat miljoonat sivustot kayttdavat Wordpressia alustanaan.
Se on melko helppokayttdinen eika siihen vaadita kokemusta koodaami-
sesta, jolloin sen kayttéonotto onnistuu mukavasti myos niilta, joille
webkehitys ei ole tuttua. Se on kaannetty yli 60 eri kielelle, mukaan lukien
suomeksi. Kayttoliittyman selkeys mahdollistaa sen, ettd perustoiminnot
voidaan ottaa haltuun lyhyessakin ajassa. Wordpressin avulla on helppo
jakaa sisaltoa sosiaalisessa mediassa, oli kyseessa Facebook, Twitter tai
mikd tahansa muu sosiaalisen median sivusto. Yhdelld Wordpress-asen-
nuksella voi myos hallita useita Wordpress-sivustoja. (Wordpress Codex
n.d.)

3 HAKUKONEET

Hakukoneella tarkoitetaan yleisesti ottaen palvelua, jolla etsitddan hakusa-
nojen avulla tietoa internetistd. Maailmanlaajuisesti suosituimpia hakuko-
neita ovat Google, Yahoo! ja Bing. Hakukoneoptimoinnin kannalta opin-
ndytetyossa keskitytddn padasiassa Googleen, silla hakukoneista Googlea
kdytetaan eniten maailmanlaajuisesti ja myds Suomessa.

Elokuussa 2016 Search Engine Watch -sivuston mukaan Googlen maail-
manlaajuinen markkinaosuus oli 72,48 %, ylittden roimasti kaikki muut ha-
kukoneet. Kakkossijalle jai Bing 10,39 % markkinaosuudellaan, ja kolman-
neksi tuli Yahoo! 7,78 %. Voidaan ndin ollen katsoa, etta tdssa tapauksessa
on kannattavinta keskittda huomio Googlea koskevaan hakukoneopti-
mointiin.

3.1 Hakukoneiden lyhyt historia

Ensimmainen hakutyokalu oli vuonna 1990 McGillin yliopistossa Montrea-
lissa opiskelevan Alan Emtagen kehittdma Archie. Se ei varsinaisesti ollut
hakukone siind mielessa kuin tdman paivan hakukoneet, mutta oli interne-
tin kayttajien keskuudessa suosittu. Se toimi siten, ettd se latasi listauksen
tiedostohakemistoista, joiden tiedostot oli tallennettu anonyymeihin FTP-



sivustoihin ja nama listaukset sitten kirjattiin sivustojen tietokantaan, josta
tietoa sitten etsittiin. (Ledford 2008, 3-4.)

Vuonna 1991 Mark McCahill, opiskelia Minnesotan yliopistosta, loi
Gopher-nimisen ohjelman, joka luetteloi tekstidokumentteja - eli nyt saat-
toi tekstin avulla hakea tiettyja viittauksia tiedostoista - joista myéhemmin
tuli internetin ensimmaisia sivustoja. Gopherin luonti toi mukanaan tar-
peen ohjelmalle, joka l6ytaisi viittauksia Gopherin tekemista luetteloista,
joten syntyi Veronica seka Jughead, joita taas kaytettiin Gopherin sail6-
mista tiedostoista etsimiseen. Nama kaksi kayttivat siis jo hakusanoja tie-
don I6ytamiseen. (Ledford 2008, 4.)

Vuonna 1993 Matthew Gray kehitti Wandex-hakukoneen, joka oli ensim-
mainen toimintatavaltaan nykyisia muistuttava hakukone. Edeltdjiensa
ominaisuudet yhdistden Wandex seka luetteloi, ettd etsi verkkosivuja.
Tasta tuli myéhemmin pohja kaikille hakuroboteille, ja seuraavan viiden
vuoden aikana luotiin nykyaan tunnetuimmat hakukoneet, kuten Yahoo!
(1994), AltaVista (1995), Google (1997) ja MSN Search (1998) josta myo-
hemmin kasvoi Bing. (Ledford 2008, 4.)

3.2 Hakukoneiden toimintaperiaatteet

Hakukoneet siis etsivat ja luetteloivat sivustoja hakusanojen perusteella.
Kayttdja lahettaa kyselyn eli kirjoittaa hakusanan tai useita hakukonee-
seen. Hakusanojen perusteella hakukone etsii luetteloistaan sivut, joilla
hakusana esiintyy ja tekee niista listan kdyttdjdlle. Hakukoneet tekevat
pddasiassa kolmea asiaa. Ne etsivat sivuja internetista ja luetteloivat niita
hakusanojen perusteella, sekd antavat kayttdjalle listan sivuista sen mu-
kaan, mitka sivut ovat haun perusteella kaikkein oleellisimpia. (Moz n.d.)

Kun hakukoneet 16ytavat sivuja, niista selvitetdan relevantti tieto ja valitut
osat luetteloidaan tietokantoihin, joista hakusanojen perusteella myo-
hemmin haetaan tietoa. Keratyistd sivuista tulee erittdin paljon dataa,
minka vuoksi tietokeskuksia, joissa tata dataa sijaitsee, on kaikkialla maa-
ilmassa. Tdma mahdollistaa hakutulosten saannin erittdin nopeasti, silla
kayttajat voivat nopeasti siirtya kayttamaan toista hakukonetta, jos
hauissa on vahankin viivetta. (Moz n.d.)

Hakukoneilla tehtavat haut voidaan jakaa kolmeen luokkaan. Navigaatiol-
linen haku (navigational query) tarkoittaa, etta etsitddn tiettya sivua tai
osoitetta. Tiedonhaku (informational query) taas on sita, ettd haetusta ai-
heesta etsitdadn tietoa. Toiminnallisessa haussa (transactional query) kayt-
tdja haluaa tehda jotain, esimerkiksi ostaa junalipun. (Enge, Fishkin, Spen-
cer & Stricchiola 2010, 83-84.)



3.3 Hakualgoritmit

Kun puhutaan suosiosta ja relevanssista eli siitd, kuinka olennaista jokin
tieto on, asia on monimutkaisempi kuin se, etta yksinkertaisesti [6ydetaan
sivu, jossa on oikeat hakusanat. Nykydaan on olemassa erittdin paljon teki-
joita, jotka vaikuttavat sivun olennaisuuteen ja suosioon.

Hakukoneet paattelevat yleensa, etta suositun sivuston tieto on arvokasta
ja ovat yleisesti ottaen oikeassa. Se, kuinka suosittu ja relevantti jokin si-
vusto tai sivu on, perustuu pitkalti algoritmeihin. (Moz n.d.) Algoritmit ovat
ohjelmia, tietokoneprosesseja ja kaavoja joiden tarkoitus on hakea "vih-
jeitd" ja antaa haun kannalta olennaisin tulos. (Rytkonen 2016.)
Algoritmeilla mitataan relevanssia ja sen jalkeen sitd, kuinka suosittuja re-
levantit sivut ovat. Naissa algoritmeissa on erittdin monia tekijoita ja naita
tekijoita usein kutsutaan myos sijoitustekijoiksi. (Moz n.d.)

3.4 Hakurobotit

Hakurobotit tutkivat jatkuvasti internetia. Ne kerailevat verkkosivuja ja la-
hettdvat ne eteenpadin indeksoijalle joka padivittaa hakutietokannat. Esi-
merkiksi Googlen hakurobotit kdayvat [api yli triljoona sivua jatkuvasti, silla
internetin sisalté on alati muuttuvaa. Uutta materiaalia syntyy ja vanhaa
poistuu jatkuvasti, joten hakukoneiden on robottiensa kanssa pysyttava
perassa, jotta pysyisivat kilpailukykyisina. (Levene 2010, 81-82.)

Hakurobotit kdyttavat algoritmeja sivujen lapi "rydmiessa". Pohjiltaan ha-
kurobotin algoritmi toimii siten, etta silld on lista osoitteita, joissa sen tulisi
kdyda. Kun hakurobotti on kaynyt sivulla, se poistetaan listalta ja kdydylla
sivulla olevat linkit lisataan listaan. (Levene 2010, 82-83.)

3.5 Linkitys

Linkit yksilta sivuilta toisille sivuille mahdollistavat hakurobottien (eng.
crawlers tai spiders) padsyn miljardeihin sivuihin, jotka jollain lailla ovat
linkkien kautta toisiinsa kytkdksissa. Linkityksella on tdssd kohtaa suuri
merkitys, silla hakukoneet asettavat sivuja tarkeysjarjestykseen usean eri
kriteerin perusteella: tarkeyden, suosion ja relevanssin mukaan. Mita
enemmadn muut sivut linkittavat jollekin tietylle sivulle, sitd tarkedmmaksi
tdma tietty sivu muuttuu. (Keinonen 2012.)



4 HAKUKONEOPTIMOINTI

Yksinkertaisesti sanottuna hakukoneoptimointi (usein voidaan sanoa myds
SEO, search engine optimization) on sitd, etta verkkosivuston eri osia muo-
kataan tavoitteena saada sivustolle paras mahdollinen sija hakukoneissa.
Vaikka on tarkeaa, tama on kuitenkin paljon monimutkaisempaa kuin paal-
lepdin nakyy, silla niin monta asiaa tulisi ottaa huomioon. Hakukoneopti-
mointi on varsin elava kasite, silla hakukoneet ja niiden kayttamat algorit-
mit muuttuvat jatkuvasti. Ei riitd, etta sivusto tehdaan hakukoneystaval-
liseksi, sita tulisi myos aktiivisesti paivittaa, jotta se pysyisi niin sanotusti
"pinnalla". (Ledford 2008, 14-18.)

Valtaosa hakukoneoptimoinnista tehdaan nimenomaan Googlea varten,
silla suurin osa ihmisista kayttaa padasiassa Googlea hakukoneenaan.
Hakukoneoptimointi on yrityksille nakyvyyden kannalta erittdin tarkeaa.
On sanomattakin selvaa, etta mita helpommin sivuston |6ytaa hakuko-
neilla, sitd enemman potentiaalisia asiakkaita vierailee sivustolla.

Kun suunnitellaan hakukoneoptimointia, tulisi ottaa huomioon se, etta sel-
vaa valmista suunnitelmaa joka sopisi joka sivulle, ei ole olemassa. Moni
asia riippuu taysin siitd, millainen sivusto ylipdataan on kyseessa, mika on
kohdeyleisd, mita ollaan markkinoimassa tai mainostamassa, millaista si-
saltda sivustolla on ja niin edespain. (Enge ym. 2010, 82-83.)

Kaytdannon kannalta hakukoneoptimointi voidaan jakaa sellaiseen opti-
mointiin, joka tapahtuu itse sivustolla eli sivuston sisdiseen optimointiin,
seka sivuston ulkopuolella tapahtuvaan optimointiin. Esimerkiksi itse si-
vustolla tulisi kiinnittaa huomiota muun muassa etusivuun, sivujen otsikoi-
hin, sivuston sisaltoon, grafiikkoihin seka rakenteeseen. Ulkopuolella ta-
pahtuvaa optimointia taas voi olla esimerkiksi yrityksen maine seka se, lin-
kittavatko luotettavat sivustot tahan. (Hakukonemaailma 2016.)

4.1 Hakukoneoptimointi kdaytannossa

4.1.1 Sivuston sisalto

On tarkeda, ettd sivuston sisalto on indeksoitavissa. Kdytdnnossa tama tar-
koittaa sitd, ettd suurin osa sisallosta tulisi olla tekstimuodossa, jotta haku-
robotit nakisivat sen. Kuvat tai animaatiot ynna muu ei-tekstimuodossa
oleva sisaltd ei hakuroboteille ole kovinkaan tarkeaa, joten usein niita ei
oteta huomioon. Koko sivustoa ei siis kannata rakentaa hienojen kuvien ja
flash-animaatioiden varaan, vaikka niitdkin toki voi sivustolle asettaa. Jos
haluaa katsoa, millainen sivusto on hakurobottien "silmissa", on olemassa
tyokaluja, esimerkiksi Googlen cache tai SEO-browser.com, joilla nidkee,
miltd sivusto nayttaa hakukoneille. (Moz n.d.) Kuvassa 1 nakyy, miten sivu
https://fi.wikipedia.org/ nakyy, kun sen syottaa SEO-browseriin.



https://fi.wikipedia.org/

Vaikka sisdllon suhteen on kannattavaa pitaa asiat yksinkertaisena, taytyy
kuitenkin muistaa, etta sivusto tehdaan kayttajia varten, ei hakukoneita
varten. (Moz n.d.)

Wikipedia:Etusivu

Suomi 100 vuotta

Suositeltu artikkeli

Kan Triniti inal

Kuva 1. Nain suomenkielisen Wikipedian etusivu nakyy, kun sen syottaa
SEO-browseriin. Kuvakaappaus.

4.1.2 Title tag ja otsikointi

Yksi ensimmaisista asioista mita kdyttdja huomaa sivustolle tullessaan on
sen otsikko. Kuvassa 2 ndytetadn (korostettu keltaisella), miten title tag eli
koko sivuston otsikko nakyy hakutuloksissa. Sivun otsikko on myds haku-
koneoptimoinnin kannalta tarked. Tastakin syysta hyvan otsikon tulisi mie-
lelldan olla lyhyt ja ytimekas. Tama tarkoittaa sita, etta liian pitkia avainsa-
noja tulisi valttaa, seka avainsana tai sanat tulisi sijoittaa mahdollisimman
Iahelle otsikon alkua, mielellddn jo ensimmaisen sanan olisi hyva olla avain-
sana. (Moz n.d.)

Selkeys ja luettavuus pitda luonnollisesti ottaa huomioon; harva kayttaja
innostuu lukemaan usean rivin pituista, vaikeasanaista otsikkoa josta ei
valttamatta kay selville, mista asiassa on kyse. Hakukoneet katkaisevat tu-
loksissaan otsikon usein noin 65-75 merkin jalkeen, eli turhan pitkat otsikot
kannattaa muotoilla uudelleen, jos asia on mahdollista tiivistda. (Moz n.d.)



4.1.3 Meta
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Henkiloiden yhteystietojen haku ja Valkeakoski Campuksella tehdaankin
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Hameen ammattikorkeakoulu tarjoaa Ammatillinen opettajankoulutus on

sinulle iloisen ja ... opettajaksi patevoittavaa
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Hameen ammattikorkeakoulu — Wikipedia
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Hémeen ammattikorkeakoulu (lyh. HAMK) on monialainen ammattikorkeakoulu, joka toimii Kanta-
Hameen ja Pirkanmaan maakunnissa, palvellen noin kahden ...

HAMK Hame University of Applied Sciences - Wikipedia
https://en.wikipedia.org/.../HAMK_Hame_University_of Applied_S... ¥ Kdanna tama sivu
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Kuva 2. Miten title tag eli sivun otsikko nakyy hakutuloksissa. Kuvakaap-
paus.

description

Meta description -tagilla tarkoitetaan sivuston lyhytta kuvausta. Tama ku-
vaus ndkyy hakukoneissa listauksessa sivun nimen alla, ja sen pitaisi tiiviisti
kertoa kaikki tarvittava sivustosta. Yleensa ndma kuvaukset pyritdan rajaa-
maan 150-160 merkkiin, silld vaikka kuvauksesta voi tehda pidemman (tai
vaihtoehtoisesti jattdaa lyhyemmaksi), useimmat hakukoneet katkaisevat
sen 150-160 merkin pituiseksi. Jos tata kuvausta ei maarita itse, hakuko-
neet luovat sen sivuston muista osista.

Nama kuvaukset eivat yleensa vaikuta sivuston sijoitukseen hakutulok-
sissa, mutta toimivat mainostuksena, jonka tulisi houkutella kayttajat si-
vustolle. (Moz n.d.) Tekstista pitdisi tehda mahdollisimman sujuvaa ja sel-
keaa, mutta samalla kiinnostavaa, ja tahan jos johonkin on hyva sisallyttaa
tarkeimmat avainsanat. Kuvassa 3 ndytetdan esimerkit hyvasta ja huo-
nosta kuvauksesta.
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well as programmers te download web related resources on the fly.

Download - Blog - Support

Kuva 3. Meta description hakutuloksissa ja esimerkki siita, millainen on
hyva ja millainen on huono kuvaus. (Darcy Ripper, 2014.)

4.1.4 Teksti

Sisallossa eli itse leipatekstissd on hyva ottaa huomioon luettavuus. Kayt-
taja ei halua lukea tekstid, jossa on paljon kirjoitusvirheita tai jonka kieli on
muulla lailla huonoa. Tekstista tulisi 16ytyd myos avainsanoja ja samoin
kuin otsikoinnissa, tekstissdkin avainsanat kannattaa erityisesti sijoittaa
tekstin alkuosaan, vaikka niitd on hyva olla tasaisesti koko tekstissa. Kun
avainsanat ovat tekstin tai ylipaataan lauseiden alussa, hakukoneet her-
kemmin tulkitsevat ne oleellisiksi. Pidemmissd teksteissd on suotavaa
esiintyd my0ds synonyymeja ja vaihtoehtoisia ilmaisuja, silla samojen asioi-
den liiallinen toistaminen tekee tekstista epaluonnollista ja voi saada kayt-
tajan kyllastymaan. (Nettibisnes 2016.)

Avainsanatiheyden olisi hyva olla suunnilleen alle 5 % koko tekstista. Jos
avainsanoja on tekstissa aivan liikaa, se voi johtaa painvastaiseen tulok-
seen, kuin mita toivotaan, eli Google alentaa sijoitusta hakutuloksissa, silla
tekstin katsotaan menevan jo spammadmisen puolelle. Tama ei kuiten-
kaan tarkoita sita, ettd avainsanojen maaraa tulisi erikseen alkaa laske-
maan tekstistd, vaan tadrkeintd on pitdytyd kohtuudessa. (Nettibisnes
2016.)

4.1.5 Kuvien alt-tekstit

Sivustolla oleviin kuviin voi asettaa ns. alt attribuutin eli alternatiivisen
tekstin HTML:ss3, joka kertoo, mita kuvassa on. Kuva 4 havainnollistaa, mi-
ten alt-teksti nakyy, jos kuva ei lataudukaan. Tama auttaa hakukoneiden



lisdksi myo6s kayttdjaa, silla jos kuva ei jostain syysta lataudu, tulee useim-
miten sen sijaan esille alt-teksti josta kayttdja saa selville, mita siina olisi
kuvattu. Flash-animaatiotkin seka Javalla toteutettu materiaali kannattaa
selittaa myos tekstissa, vaikkei niille ole taysin vastaavaa alt-tekstia samoin
kuin kuville. (Moz n.d.)

Pay Per Click Management Search Engine Optimization
- Pay Per Click advertising is also known by terms Search Engine Optimization (SEO) is the process
ppe. such as PPC or paid search advertising. Website €0 of optimizing your website to rank on top
SEVIE® | owners target prospective customers on search service positions in search engines and reach potential

ines by... f customers online...

Alternative texts

Google Analytics Consultancy

google Web analytics helps businesses understand
. visitor's behaviour on their websites and helps
analytic
H answer fundamental questions such as...
SErvice

Conversion Rate Optimization

[There is a difference between website optimization
and search engine optimization. The former is the
process of improving your website goals ...

conversion
rate
optimization

Kuva 4. Miten alt-teksti nayttaytyy kuvien tilalla, jos kuva ei lataudu.
(Pitstop Media, 2011.)

4.1.6 Domain ja url

Domain eli verkkotunnus ja url eli tarkempi osoite ovat ensimmaisia asi-
oita, mita kayttaja sivustolle tullessaan nakee. Jos mahdollista, avainsana
tai useampi on hyva olla myds naissa, silla se parantaa niin sijoitusta haku-
tuloksissa - kuten myos yleistd ymmarrettavyytta kayttajan kannalta. Kun
muilta sivuilta linkitetdan sivustolle, linkkitekstind usein kdytetdan domai-
nia tai title tagia. (Moz n.d.)

Urleissa pitaisi pyrkia lyhyyteen ja selkeyteen. Kayttaja ei halua nahda pit-
kda ja vaikealukuista satunnaista merkkijonoa, vaan urlista mielelldan pi-
taisi saada selville, mita sivulla on. Hyva url on staattinen ja luettavissa
oleva, eli symbolit ja pitkdt numerosarjat olisi viisasta jattda vahemmalle.
(Moz n.d.)

4.1.7 Linkitys

Sivuston rakenteen tulisi olla selked, jotta hakurobotit padsisivat mahdol-
lisimman tehokkaasti jokaiselle sivulle. Jotta hakurobotit paasisivat jokai-
selle sivulle, naille sivuille pitaa joltakin toiselta sivulta olla linkki. Jokainen
sivu sivustolla olisi siis hyva jollakin tavalla linkittaa toisiinsa. Kaikkein ylei-
simmin nama linkit sijaitsevat etusivulla. Kayttdjat odottavat, ettad etusi-
vulta paasee kaikkiin tarvittaviin paikkoihin. (Moz n.d.)
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Linkityksessakin pitda muistaa, etta hakurobotit eivat huomioi tiettyja ele-
mentteja sivustolla. Javascript-linkkeja ei oteta huomioon, niin kuin ei
myo6skaan sivuilla olevia lomakkeita, tai sellaisia linkkeja, jotka ovat osa
animaatiota. Linkit on siis hyva sijoittaa tekstiin. (Moz n.d.)

Linkeille voi asettaa eri attribuutteja. Yksi ndista on 'rel="nofollow"" -attri-
buutti, joka kertoo hakukoneille, etta tata linkkia ei tule seurata. Yleensa
hakurobotit myos noudattavat tata kieltoa. Hakukoneet kohtelevat tallai-
sen ominaisuuden omaavia linkkeja pelkkana tekstina. (Moz n.d.)

4.1.8 Avainsanat

Avainsanat ovat tiedonhaun peruspilareita. Avainsanoja ovat kaikki ne sa-
nat, joilla sivusto luokitellaan, eli kaikki tarkeimmat asiasisaltéon liittyvat
termit. Esimerkiksi jalkapalloyhdistyksen sivujen avainsanat liittyvat erit-
tain tiiviisti jalkapalloon, pelaajiin, yhdistykseen ja joukkueeseen.

Avainsanoja kannattaa liittaa tekstiin usein. On myds hyva kayttaa tarkem-
pia avainsanoja, eli esimerkiksi geneerisen "kirja"-sanan sijasta avainsa-
nana esiintyisi jokin tietty kirjan nimi, kirjailija tai genre. Hakukoneopti-
moinnin kannalta avainsanaa tai avainsanoja kannattaisi kayttaa ainakin
kerran sivun paaotsikossa, sivun yldosan lahelld, useamman kerran leipa-
tekstissd, ainakin kerran myos alt-tekstissa seka urleissa ja meta descrip-
tion -tagissa. (Moz n.d.)

4.1.9 Muutamia hakukoneoptimoinnin keinoja Wordpressissa

Tahan asti hakukoneoptimointia on kasitelty yleisella tasolla. Samat ohjeis-
tukset toimivat tietysti myos Wordpressissa, mutta tassa luvussa tarkastel-
laan ldhemmin nimenomaan Wordpressin hakukoneoptimoinnin keinoja.
Kaydaan lapi muutama yleinen asetus, mita sivuilla voi sdataa, sekd mah-
dollisia lisdosia ja tydkaluja, mita lisaksi voi asentaa. Tassa kohtaa tulee ot-
taa huomioon, ettd kaytdssa on hallintapaneelin suomenkielinen versio, eli
valikoista, eri osioista ja muista puhutaan niiden suomenkielisilla termeilla.

Nakyvyysasetukset

Tarkastellaan ensin sivun nakyvyysasetuksia. Wordpressin hallintapanee-
lista pdasee Asetukset-osiosta kohtaan Lukeminen. Lukemisen asetuksissa
on kohta "Hakukonenakyvyys", jossa voi valita, kieltdako sivuston nakymi-
sen hakukoneissa. Hakukoneoptimoinnin kannalta tama valinta pitda eh-
dottomasti jattaa tyhjaksi. (Wpbeginner 2017.)
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Sitemaps eli sivukartat

Sivukartta ei itsessddn nosta sivuston sijoitusta hakukoneissa, mutta siita
on kuitenkin hyotya. XML-kielta kdyttava sivukartta (esimerkki sivukartasta
kuvassa 5) on hakurobottien toimintaa nopeuttava tiedosto, jossa on lis-
tattuna sivuston sivut. Kuva toimii esimerkkina siita, miltda XML-sivukartta
voisi nadyttaa. Esimerkiksi Yoast SEO tekee sivukartan automaattisesti.
(Wpbeginner 2017.)

<?xml version="1.0"
<urlset xmlns="http://www
<url>
<loc>http://example.com/</loc>
cmod>2012- 03 ﬁu<,-ﬂ_ d

loc>http: //example.com/schedule/</loc>

<lastmod>2012-01-24</lastmod>
<cha freg>monthly</changefreqg>
<priorit /priority

</furl

<url>
<lcc>http://example.com/news/</lcc>

<lastmod>2012-01-24</lastmod

Kuva 5. Esimerkki XML-sivukartasta. (Brand Builder, 2012.)

Hakukoneoptimointityokalut

Wordpressiin on olemassa lukemattomia lisdosia lukemattomiin eri tarkoi-
tuksiin. Tama patee myos hakukoneoptimointiin, mutta lisdosista kannat-
taa keskittya suosituimpiin ja kaytetyimpiin, silla niita paivitetdan usein ja
tukea |6ytyy enemman. Talla hetkella suosituimpia SEO-lisdosia ovat Yoast
SEO seka All in One SEO Pack. (Wpbeginner 2017.)

Yoast SEO:ta on asennettu yli miljoona kertaa, ja sen avulla voi tehda mo-
ninaisia eri toimia: sivujen analysoimista, hallita sivukarttaa sekda meta &
linkkielementteja ja useita muita eri toimintoja. All in One SEO Packissa on
jotakuinkin samanlaiset ominaisuudet. (Wordpress Plugins, n.d.)
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Kategoriat ja tagit

Kategoriat ja tagit toimivat jotakuinkin samalla tavalla kuin avainsanat, eli
niilla luokitellaan sivun sisdltoa. Kategoriat toimivat yleisella tasolla, eli jon-
kin sivun kategoria voi olla vaikkapa urheilu, ja tageina toimivat tarkemmat
termit kuten jalkapallo tai jadkiekko. Nama auttavat hakukoneita luokitte-
lemaan sivuston sisallon. (Wpbeginner 2017.)

Linkitys

Jos mahdollista, sivuille kannattaa sisallyttaa linkkeja toisille (sivuston si-
saisille) sivuille. Tama voi nostaa sivujen katselukertoja seka saada kaytta-
jat viettamaan sivustolla kauemmin aikaa. Linkit kannattaa myos nimeta
mahdollisimman kuvaavasti. Linkkeihin, jotka vievat sivuston ulkopuolelle,
on hyva lisata "rel=nofollow" -ominaisuus, eli estdd hakukoneita seuraa-
masta tata linkkia. (Wpbeginner 2017.)

4.2 Tulosten mittaaminen

Hakukoneoptimointia toteuttaessa tulee muistaa, etta optimointi on pro-
sessi. Kavijamaarat eivat nouse yhdessa yossa eika tuloksia valttamatta nay
heti ensimmaiselld viikolla. Ei kannata kuitenkaan lannistua, silla pitkalla
aikavalilla hakukoneoptimoinnista on varmasti hyotya sivuston kavijakun-
nan laajentamiseksi.

Jokainen sivusto on erilainen, ja jokaisen sivuston kavijamaarat ovat erilai-
sia, mutta on olemassa yleisia asioita, joita jokaisella sivustolla yleensa mi-
tataan. Yksi ndista on se, mista kaikkialta sivustolle tulee liikennetta. Tahan
kuuluu suora liikenne, eli kun on suoraan kirjoitettu linkki osoiteriville tai
suoraan seurattu vaikka kaverin antamaa linkkia. Taman lisaksi mitataan
hakukoneiden kautta tulleiden kavijoiden maaraa seka muilta sivuilta link-
kia pitkin tulevaa liikennetta. (Moz n.d.)

Taman lisdksi voidaan myds mitata, mistd hakukoneista tulee liikennetta ja
kuinka paljon. USA:ssa pitkalti yli 90 % kavijdliikenteesta tulee Googlesta
seka Yahoo!:sta ja Bingista. USA:n ulkopuolella yli 80 % liikenteesta tulee
yksinomaan Googlesta, muutamaa poikkeusmaata lukuun ottamatta. Tar-
ked mitattava seikka on myds se, mita hakusanoja yleisimmin on kaytetty,
kun on paadytty kdymaan sivustolla. Tama auttaa selvittamaan, mitka ha-
kusanat ovat sivuston kannalta tarkeita ja mihin kannattaa keskittya. Usein
mitataan myds, mitka sivut sivustolla saavat eniten kavij6ita. (Moz n.d.)

Kavijamaarien analysointiin 10ytyy useita tyokaluja, niin maksullisia kuin il-
maisiakin. Google Analytics -tydkalu on kaytdssa hyvin yleinen, ja siita on
olemassa laaja kirjo ohjeistuksia.
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4.3 Open Graph -metatagit

Kun Facebookiin jaetaan sisadltoa, se tehdaan yleensa linkittamalla eli urlin
kautta. Open Graph -metatagit (lyhennettyna og-metatagit) tulevat tassa
hyodylliseksi siten, etta niilla voidaan maarittda, miten tama jaettava si-
salto nakyy Facebookissa. Kuva 6 toimii esimerkkina siitd, milta tallainen
jako voi nayttaa. Jos naita tageja ei maarita erikseen, Facebookin omat "ro-
botit" eli crawlerit arvaavat jaettavan sisallon otsikon, kuvauksen ja kuvan.
(Facebook for developers, n.d.)

m lita-Sanomat il Tykkaa sivusta
3t- €

Laita peukku, jos kodistasi [oytyy Muumimuki!

Muumimuki-buumi alkaa hiipua, mutta yhdestd mukista
maksetaan yhi tuhansia euroja

Asiantuntijan mukaan muumimukeille riittda viela ostajia. Massatuotanto voi
kuitenkin vaikuttaa hintoihin.

ILTASANOMAT.FI

Kuva 6. Jaettua sisdltoa Facebookissa. Kuvakaappaus.

Facebookin kohdalla kdytetaan Open Graph -metatageja eli sivun koodiin
HEAD-osioon voidaan lisata esimerkiksi seuraavanlainen tagi: <meta pro-
perty="og:title" content="Fysioterapia Loposen Lapasesta">. Toisella sosi-
aalisen median sivustolla se voidaan merkita eri lailla. Esimerkiksi Twitte-
rissé sama tagi laitettaisiin seuraavasti: <meta name="twitter:title" con-
tent="Fysioterapia Loposen Lapasesta">. Perusajatus on kuitenkin sama,
eli halutaan hallita sitd, milta jaettu sisaltdé nayttaa. (CSS-Tricks 2016.)

Alla ndhdaan perustageja, joita voidaan kdyttda Facebookissa (Facebook
for developers, n.d.):
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<meta property="og:url" content="" />
<meta property="og:type" content="" />
<meta property="og:title" content="" />
<meta property="og:description" content="" />
<meta property="og:image" content="" />

Tageissa voidaan maaritella monia asioita: se, mihin osoitteeseen jakoon
laitettava linkki vie, jaettavan sisallon tyyppi, otsikko ja kuvaus. Sille voi-
daan asettaa erikseen my06s kuva, jota kaytetdan, kun sisaltoa jaetaan. Nai-
den lisdksi voidaan maarittaa myos mediasisaltod, jos jaettavassa sisallossa
on mukana aanta tai videota tai jaettava sisaltd on video tai danitiedosto.
Alla nahdaan tagit, jotka on mahdollista liittda mediasisaltoon:

og:video
og:video:url
og:video:secure url
og:video:type
og:video:width
og:video:height
og:image

Videoissa kannattaa kayttaa turvallista https-urlia niin og:video:url-koh-
dassa kuin og:video:secure_url-kohdassa, jotta videota voidaan katsoa
suoraan Facebookin News Feedissa . Se, pystyyko sitd ndayttamaan suo-
raan, riippuu tosin muistakin seikoista. Facebook tukee mp4-muotoa ja
Flash-videoita.

Kuville on olemassa omat taginsa. Ne maarittavat pitkalti samoja seikkoja

kuin videoiden tagit:
og:image
og:image:url
og:image:secure url
og:image:type
og:image:width
og:image:height

On mahdollista testata, mitd metatageja Facebookin crawler ottaa hu-
omioon sy6ttamalla sivun osoite Facebook for developers -sivun Sharing
Debugger -tyokaluun. Tama nadyttaa, mita tageja kaytetdan mutta sen li-
saksi myos mahdolliset virheet ja varoitukset sivun koodissa. (Facebook for
developers, n.d.)

Facebookin lisdksi metatageja voi merkita myos Twitteria varten. Yleisim-
pid tageja tassa tapauksessa laitetaan ndin:

<meta name="twitter:title" content=""/>

<meta name="twitter:description" content=""/>
<meta name="twitter:image" content=""/>

<meta name="twitter:card" content=""/>

Twitter:card -tagi on Twitterin omaa metaa, johon yleisesti laitetaan “sum-
mary_large_image”. (Kajomedia 2015.)
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5 VERTAILUMENETELMAT

Testattavia lisdosia tullaan lopuksi vertailemaan, ja vertailun helpotta-
miseksi luodaan taulukko, johon kootaan tietoja muun muassa lisdosien
hinnasta, suosiosta eli kayttajien maarasta, kaytettavyydesta ja kayttoliit-
tyman selkeydestd, tuen saatavuudesta, kielivaihtoehdoista. Naiden poh-
jalta analysoidaan, mika lisdosa parhaiten sopii kayttoon.

Yoast SEO All in One SEO Pack | Ultimate SEO

Hinta

Suosio
Toimintoja
Kaytettavyys
Tuki

Kielet

Taulukko 1. Vertailutaulukko.

Ylld oleva taulukko taytetdan lisdosien testaamisen jalkeen ja tdman tar-
kastelun pohjalta paatetaan, mitd hakukoneoptimointilisdosaa sivustolla
tullaan kayttamaan.



16

6 TAVOITTEET

Opinndytetyon tavoitteena on saada lisaa yleista tietoa ja ymmarrysta ha-
kukoneoptimoinnista ja sen keinoista. Hakukoneoptimointi ei ole kaikille
tuttu aihe, ja varsinkin vahemman tietokoneilla tydskentelevat ihmiset ei-
vat oikein tieda, mita kaikkea siihen sisaltyy ja miten hakukoneoptimointia
kdaytannossa toteutetaan. Opinnadytetyd pyrkii tuomaan tata esille. Tavoit-
teena on myds nayttaa kaytanndssa, miten hakukoneoptimointi tapahtuu
Wordpressissa, jotta esimerkiksi yksityishenkilot ja pienet, mikseivat myds
vahan isommatkin yritykset saisivat osviittaa siita, mita kaikkea omalla si-
vustolla tulisi tehda, jotta siita tulisi mahdollisimman hakukoneystavalli-
nen. Nain sivustoille saataisiin lisda nakyvyytta jolloin ne olisi helpompi 16y-
taa. Kasvava kavijamaara usein tarkoittaa vaikkapa yrityksille laajempaa
potentiaalista asiakaskuntaa. Yhtena asiaan liittyvana tavoitteena on myds
avata Open Graph -metatageja ja sitd, miten niiden avulla saadaan opti-
moitua Facebookiin jaettava sivustolta tuleva materiaali.

Esimerkkina tasta tullaan pienyrityksen Wordpress-sivuilla tekemaan ha-
kukoneoptimointia muun muassa selvittamalld, millaisia lisdosia hakuko-
neoptimointia varten on, testiasentamalla muutamia lisdosia ja vertaile-
malla muun muassa niiden toimintoja. Lopuksi valitaan, mita lisdosaa tai
lisdosia sivustolla kdytetaan testauksen ja vertailujen perusteella.
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7 VERKKOSIVUJEN TOTEUTUS JA HAKUKONEOPTIMOINTI

Tassa luvussa kaydaan lapi, mita hakukoneoptimoinnissa tapahtuu kaytan-
nossa. Luodaan ensiksi sivusto ja tehdaan hakukoneoptimointia suoritta-
malla erilaisten lisdosien testiasennuksia ja vertailemalla niita keskenaan.
Vertailuun kaytetaan avuksi taulukkoa. Taulukkoon kootaan testiasennus-
ten pohjalta tietoja lisdosien hinnasta, kdyttdjien maarasta, toiminnoista,
kaytettavyydesta ja kayttoliittyman selkeydesta, tukipalveluista ja kielesta.
Naiden pohjalta analysoidaan, mika lisdosa tai mita lisdosia otetaan kayt-
toon yrityksen sivuilla.

Testiasennusten ja toimintojen tutkimisen jalkeen taulukko taytetaan. Lo-
puksi tarkastellaan tuloksia.

7.1 Sivuston luonti

Opinndytetyota varten on jo valmiiksi asennettu Wordpress-alusta. Ennen
itse sivujen tekemista tarkistetaan ja tarvittaessa korjataan muutama ase-
tus. Menndaan ensiksi hallintapaneeliin ja sieltd asetuksista kohtaan "Luke-
minen". Lukeminen-vdlilehdessa varmistetaan, ettd Hakukonenakyvyys-
osiossa kohta "Kiellad sivuston ndkyminen hakukoneissa" ei ole valittuna.
Kuvassa 7 nakyvat Lukeminen-vadlilehden asetukset. Hakukonenakyvyys-
osio on korostettu keltaisella.
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Lukemisen asetukset

Etusivulla nidytetdsn (7) Uusimmat artikkelisi

(@ Sivu (valitse alta)
Ftusivu: Etusivu “

Artikkeleiden sivu:  — Valitse — v

N&ytd enintddn 10 = artikkelia

Uutissyitteet nayttivit
enintiddn uusimmat

10 B4 merkintsé

Naytd jokaisesta artikkelista @ Koko teksti

(C) Poiminta

Hakukonendkyvyys [ Kiella sivuston nakyminen hakukoneissa

On hakukoneista kiinni, noudattavatko ne tdtd kieltoa.

Tallenna muutokset

Kuva 7. Lukeminen-vélilehden asetukset, Hakukonenakyvyys-kohta ko-
rostettu. Kuvakaappaus.

Siirrytaan sitten asetuksista kohtaan "Osoiterakenne". Hakukoneoptimoin-
nin edistamiseksi Yleiset asetukset -kohdasta laitetaan valinta kohtaan "Ar-
tikkelin nimi" (jos kyseessa on blogi, tahan voi kdayda myds mukautettu ra-
kenne) silla se tekee osoitteesta helpommin luettavan. Tama asetus on kui-
tenkin hyva tehda ennen kuin aletaan luomaan sivuja, ja jos kyseessa on jo
pitkalle kehitetty sivusto, ei osoiterakennetta siina vaiheessa kannata enaa
muuttaa. Kuvassa 8 nahdaan osoiterakenteen yleiset asetukset.
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Osoiterakenteen asetukset
WordPressin kayttiman osoiterakenteen voi ratalsida. Tama voi parantaa osoitteiden ulkoasua, kdytettavyytta ja yhteensopivuutta. Avainsanoja on ¢

Yleiset asetukset

I::l Riisuttu http://www.loposenlapasesta.fi/?p=123

Paivim&arin ja nimen
D . ] http://www.loposenlapasesta.fi/2017/02/11/esimerkki-artikkeli/
mukainen

Kuukauden ja nimen
l::l J http://www.loposenlapasesta.fi/2017/82/esimerkki-artikkeli/

mukainen

I::l Numeron mukainen http://www.loposenlapasesta.fi/arkistot/123

@ Artikkelin nimi http://www.loposenlapasesta.fi/esimerkki-artikkeli/
O Mukautettu rakenne http://www.loposenlapasesta.fi /%postnameZ/

Kuva 8. Osoiterakenteen yleiset asetukset. Kuvakaappaus.

Taman jalkeen asennetaan lisdosat eli pluginit. Asennetaan ensin Mainte-
nance Mode -plugin, jotta kavijat eivat paase nakemaan keskeneraista si-
vustoa, vaan he ndkevat sen sijaan ilmoituksen, jonka mukaan sivusto on
vield tekeilld. Taman lisdksi asennetaan plugin varmuuskopiointia varten,
cache plugin, lomakeplugin ja Meta Slider -plugin sivuston otsakkeeseen
tulevaksi kuvaslideriksi, seka suorituskykya mittaava P3-plugin, jota kayt-
tamalla voidaan nahda esimerkiksi se, onko jokin lisdosa merkittavasti hi-
taampi kuin toiset. Plugineita asentaessa pyritdan valitsemaan suoritusky-
vyn kannalta mahdollisimman kevyet pluginit, jotta ne eivat hidastuttaisi
sivustoa liikaa.

Sivustoa varten asennetaan GeneratePress-niminen teema ja tehdaan siita
lapsiteema. Lapsiteema toimii siten, etta se perii pddteemansa toiminnot
ja tyylit, mutta esimerkiksi CSS-tiedostoa muokkaamalla voidaan tehda
tyylimuutoksia, jotka syrjayttavat paateeman tyyliasetukset. Lapsiteeman
tekeminen kannattaa, jos teemaan aikoo esimerkiksi tehda paljon tyyli-
muutoksia, silla jos muokataan teemaa suoraan, muutokset voivat havita,
kun teeman seuraavan kerran paivittaa. Kun kyseessa on lapsiteema, pai-
vitys koskee vain pdateemaa, jolloin lapsiteema ja sen muutokset paatee-
maan pysyvat muuttumattomana. Lapsiteemaa tehdessa tulee muistaa,
ettd padteemaa ei saa poistaa teemoista, vaikkei se olisikaan aktiivinen.

Lapsiteeman voi luoda parilla eri tavalla. Ensin tulee luoda kansio, mihin
kaikki lapsiteeman tiedostot tulevat. Taman kansion voi luoda suoraan sii-
hen kansioon, missd teemat sijaitsevat Wordpressissa (sijainti nakyy ku-
vassa 9), mutta jos naita kansioita ei paase muokkaamaan, voi tdman kan-
sion luoda omalla koneella, ja tarvittavien tiedostojen lisddmisen jalkeen
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kansio pakataan eli siitda tehdaan .zip-tiedosto joka sitten asennetaan
Wordpressissa.

Luodaan siis kansio, tassa tapauksessa se nimettiin "generatepress_child".
Tahan kansioon luodaan minimissaan kaksi tiedostoa: style.css seka func-
tions.php. Ensimmainen on tyylitiedosto, johon tulee alkuun merkita kom-
menttina, eli /* ja */ -merkkien sisdan joitakin tietoja lapsiteemasta. Se voi
nayttaa esimerkiksi talta:

/%
Theme Name: GeneratePress Child

Theme URI: http://generatepress.com
Description: Default GeneratePress child theme
Author: Thomas Usborne

Author URI: http://edge22.com

Template: generatepress

Version: 0.1

Tags: two-columns, three-columns, one-column, right-side-
bar, left-sidebar, fluid-layout, responsive-layout, custom-
header, custom-background, custom-menu, custom-colors,
sticky-post, threaded-comments, translation-ready, featured-
images, theme-options, 1light, white, dark, Dblack, Dblue,
brown, gray, green, orange, pink, purple, red, silver, tan,
yvellow
*/

Naiden tietojen lisdaksi tyylitiedostoon ei ole pakko kirjoittaa mitdaan muuta,
jos paateeman tyyleja ei halua muuttaa. Tassa tapauksessa tyylitiedostoon
laitettiin kuitenkin jonkun verran tyylisdantdja muuttamaan teeman ulko-
asua. Toiseen tiedostoon (functions.php) laitetaan seuraava koodijakso:

<?php
function my theme enqueue styles() {
$parent style = 'generatepress'; // This is 'twentyfif-

teen-style' for the Twenty Fifteen theme.

wp_enqueue_style ( $parent style, get template direc-
tory uri() . '/style.css' );
wp_enqueue style( 'child-style',
get stylesheet directory uri() . '/style.css',

array( S$parent style ),
wp_get theme ()->get ('Version')
)
}
add action( 'wp enqueue scripts', 'my theme enqueue styles'
)
?>

Tama koodi mahdollistaa sen, ettd lapsiteeman tyylit ladataan paateeman
tyylien lataamisen jdlkeen, jolloin ne nakyvat oikein.

Toimiakseen lapsiteema tarvitsee vain nuo kaksi tiedostoa. Tassa tapauk-
sessa kansioon kuitenkin lisattiin viela header.php, silla haluttiin muokata
teeman otsaketta sekd kuvatiedosto, screenshot.png, joka tulee olemaan
teeman esikatselukuva.
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Kun tarvittavat tiedostot ovat kansiossa, lapsiteema voidaan ottaa kayt-
toon. Jos kansion luo suoraan siihen kansioon, missd muut teemat sijaitse-
vat, lapsiteema nakyy automaattisesti asennetuissa teemoissa. Jos kansion
luo omalla koneella, se tulee pakata ja asentaa Wordpressissa. Taman jal-
keen lapsiteeman voi ottaa kdyttoon. Kuvassa 9 voidaan ndahda jo pidem-
malle kehitettya sivustoa.

&

o ETusivu MINA HiNnasTO YHTEISTYOKUMPPANIT  YHTEYSTIEDOT

PALVELUT

Fysioterapia painottuu tuki- ja liikuntaelimistsn kuntouttamiseen yksiloterapiana. Sadnnallinen kouluttautuminen on avainasemassa. Mika
haluat tieté tarkemmin koulutuksistan, kysy minuita rohkeasti

Fysioterapia Henkilokohtainen ohjaus ja neuvonta Kinesio- ja urheiluteippaus
Hieronta Purentaelinfysioterapia (TMD) Leikkauksen jélkeinen kuntoutus
Lamps- ja kylmahoidot Fasciakasittelyt Tapaturmien jalkihoito
Liikehoidot Rentoutushoidot Myss luennot ja koulutukset
mahdollisia

Kuva 9. Palvelut-sivun nakymaa toimeksiantajan sivustolla. Kuvakaap-
paus.

Sivuston etusivulle sijoitettiin asiakkaan toiveiden mukaisesti Facebook-
syOte, josta voi nahda ajankohtaiset tapahtumat. Kurkistus etusivulle lahes
valmiilla sivustolla:
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MINA PALVELUT HINNASTO YHTEISTYOKUMPPANIT YHTEYSTIEDOT

MINA OLEN LUE TARJOAMISTANI TAALTA TAVOITAT MINUT
DALVELUISTA

“Kaikkein kivointa Suomessa on teral lla. Fy terapeutti eli vanhemmaita nimeltdén

apeutit ovat ahkeria, hyvin koulutettuja,
levat paitsi itsens3, aina my&s muiden hyvaksi

ja ovat aina luotettavia kuin painovoima.

a ja taitavia. He tysker

Yksityiseldmasséan he usein teestd, harrastavat koh

Onnellinen se, jonka yst& si, etta niksauttaisi télld ruumistaan

Jja energisyyden ruumiillistumat. Jos
ttajille, yhden fysioterapeutin pirteys
le tv-toimittajalie naiden loppuidksi.”

huokeammalla, vaan siksi etté fysioterapeutit ovat toi
yhden f itin psyykkinen voimavara jae
Jja toiveikkuus riittédisi sadallekolmellekymmeneliekahdel,

- Markus Kajo

AJANKOHTAISTA

Kuva 10. Osa etusivusta (Ajankohtaista-osion alla lisdksi yhteydenottolo-
make ja sivun footer, alatunniste). Kuvakaappaus.

Sivustolle asennettiin myos lisdosa, joka sallii tagien ja kategorioiden lisdaa-
misen sivuille (ndma ovat yleensa kaytossa vain artikkeleissa). Joka sivulle
lisattiin tagit (tosin lisdosan suomenkielinen kddnndos oli asettanut tags-sa-
nalle suomennoksen "Avainsanat"”, kun opinndytetydssa yleisesti naista
kaytetdan nimitysta tagi). Esimerkiksi palvelut -sivulle avainsanoiksi laitet-
tiin termeja ”kalvokasittely” ja “urheiluhieronta”.

Lisdosien testiasennukset

Tassa luvussa tullaan esittelemaan testattavat lisdosat sekd asentamaan ja
testaamaan ne ja raportoimaan niiden ominaisuuksista kdaytanndssa. Tar-
kastellaan, mita toimintoja lisdosat tuovat ja kuinka helppo niita on kayt-
taa. Testaamisen jalkeen taytetaan vertailutaulukko eli verrataan hieman
lisdosien toimintoja ja ominaisuuksia keskenaan. Testattaviksi lisdosiksi
otetaan Yoast SEQ, All in One SEQO Pack ja Ultimate SEO.
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7.2.1 Yoast SEO

Testataan ensin Yoast SEO. Asentamisen ja kdyttéonoton jdlkeen hallinta-
paneeliin ilmestyy kohta "SEQ". Sen alta 16ytyy kolme suomenkielista vali-
lehted: Ohjauspaneeli, Hakukonsoli seka "Go Premium" -kohta. Katsotaan
aluksi, mita asetuksia ohjauspaneelista 16ytyy.

Ohjauspaneeli

Ohjauspaneelista Ioytyy Dashboard eli ohjausnakyma, seka lisaa valilehtia,
joista lisdosan toimintoja voi saataa. Kuten kuvasta 11 nakee, itse ohjaus-
nakymassa saa selville, onko havaittavissa hakukoneoptimointiin liittyvia
ongelmia, seka ilmoitukset. Lisdaosa on kdannetty, tosin suomenkielinen
kaannds on vain 45% valmis.

Yleiset - Yoast SEO

Ohjauspaneeli Yleiset Features Tietosi Verklkovastaavan tyélalut Tietoturva

e Help center ¥

Yoast SEO Dashboard

Problems (0)

Good job! We could detect no serious SEO problems.

[= Notifications (2)

| Since you are new to Yoast SEQ you can configure the plugin

| Al3 5t huomioimatta indeksointivirheitdsi: yhdistd Google Search Consoleen t4sts.
Tallenna muutokset

Kuva 11. Yoast SEO -lisdosan oma ohjausndkyma. Kuvakaappaus.

Yleiset

Yleiset-valilehdesta 16ytyy lisdosan yleiset asetukset (kuva 12). Configura-
tion wizard -kohdasta voi ohjatusti ottaa kdyttoon erilaisia asetuksia, jos ei
itse ole varma, mita kannattaa tehda.
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Configuration wizard

Need help determining your settings? Configure Yoast SEO step-by-step.

Open the configuration wizard

Kiitokset

Take a look at the people that create Yoast SEO.

View Credits

Restore default settings
If you want to restore a site to the default Yoast SEO settings, press this button.

Palauta oletusasetukset

Tallenna muutokset

Kuva 12. Yoast SEOn yleiset asetukset. Kuvakaappaus.

Configuration wizard

Configuration wizard -toiminto aukeaa erilliseen ikkunaan, jossa lisdosan
asetukset voi konfiguroida kymmenessa eri kohdassa. Kaydaan nama lapi
kohta kohdalta.

Kohdassa 1 voi halutessaan ilmoittaa sahkopostiosoitteen, johon ldhete-
taan uutiskirjeita. Tassa tapauksessa kyseinen kohta jatetaan tekematta.

Kohdassa 2 tulee tarkentaa, missa ymparistossa lisdosaa kaytetdan. Vaih-
toehtoja on kolme: Production (oikea sivusto, jolla on kavijoita), Staging
(kopio jostain sivustosta, kaytetdaan testaustarkoitukseen) seka Develop-
ment (kehittdmisvaiheessa oleva sivusto, joka sijaitsee esimerkiksi omalla
koneella). Tassa tapauksessa valitaan Production.

Kohdassa 3 maaritetdaan sivuston tyyppi: blogi, nettikauppa, uutissivusto,
pienen yrityksen sivusto, muu korporaation kaytdssa oleva sivusto tai muu
henkil6kohtainen sivusto. Valitaan "Small business site", silla kyseessa on
pienyrityksen sivusto.

Kohta 4 tarkentaa lisda: onko kyseessa yritys vai henkild? Kyseinen tieto
ndytetddan metadatana sivuilla. Valitaan "Yritys", jonka jalkeen syotetdan
yrityksen nimi ja valitaan logo, jos sellainen on saatavilla.

Kohdassa 5 lisatdan tarvittaessa sosiaalisen median profiileja. Laitetaan
tassa tapauksessa yrityksen Facebook-sivun osoite, seka Instagram, mutta



25

naiden lisaksi olisi mahdollista lisata profiileja monista muista palveluista:
Twitter, LinkedIn, MySpace, Pinterest, Youtube sekd Google+.

Kohta 6, Post type visibility, maarittaa, minka tyyppisia julkaisuja Googlen
halutaan ndkevan. Oletuksena on, etta artikkelit seka sivut ovat nakyvissa,
media-tyyppiset piilossa. Tassa tapauksessa oletukset ovat yleensa hyva
vaihtoehto, joten naita ei muuteta.

Kohdassa 7 valitaan, onko tai tuleeko sivustolla olemaan yksi vai useita kir-
joittajia. Paadkayttdjia (joilla kirjoittajan oikeudet) on tdssa tapauksessa
kaksi, joten voidaan valita, etta on.

Kohta 8, Google Search Console, mahdollistaa vahvistuksen hakemisen
omasta Google Search Consolesta (aiemmin Webmaster Tools). Sivuston
vahvistaminen Google Search Consolen avulla nopeuttaa sen indeksointia
eli luettelointia Googleen. Jos sivuston on jo vahvistanut, tata ei tarvitse
enaa erikseen tehda. Koska kyseessa on testaustilanne, jatetdaan vahvistus-
koodi hakematta.

Viimeiseksi maaritetadn otsikkoasetukset eli sivuston nimi (yleensa jo val-
miina) seka otsikon erotinmerkki.

Features -vililehti

Perusasetuksien maarittamisen jalkeen menndian Features-valilehteen.
Vililehdesta voi ottaa kayttoon lisdasetukset, mitka eivat oletuksena ole
kaytossa. Lisdasetuksien kayttoonotto tuo SEO -kohdan alle lisaa osioita:
Otsikot ja meta, Sosiaalinen media, XML-sivukartat, Edistyneet seka Tyo-
kalut. Otsikot & meta - seka Sosiaalinen media -valilehdista voi maarittaa
samoja asetuksia, kuin Configuration wizard -tyékalun avulla, joten ne voi
talla kertaa jattaa sikseen. XML-sivukartoista saa halutessaan kayttoon
myos author/user sitemapin eli sivukartan jokaiselle kayttajalle. Nyt sita ei
tarvitse ottaa kdyttoon. Edistyneet -valilehdessa voi ottaa kayttoon "mu-
rupolun” eli reitin kotisivulta kyseisen sivun ylla olevalle sivulle. My&s osoi-
terakennetta voi muokata, mutta koska osoiterakenne muokattiin mie-
leiseksi sivuston luonnin yhteydessa, oletusasetukset kayvat tassakin.

Tyokalut-valilehti antaa kaytettavaksi Bulk editor -muokkaimen, josta voi
muokata nopeasti sivujen ja julkaisujen otsikoita seka kuvauksia. Tiedosto-
muokkaimella paasee kasiksi robots-tekstitiedostoon seka .htaccess -tie-
dostoon, mutta koska naitd harvemmin tarvitsee muokata, jatetdaan ne ny-
kyiselleen. Tuo ja vie -kohdasta voi tuoda asetuksia toisista hakukoneopti-
mointilisdosista seka vieda Yoast SEOn asetuksia eli tehda niista tiedoston.
Tata klikkaamalla pdasee tuonnin ja viennin asetuksiin. Asetuksien viemi-
nen kay helposti: menndan Export settings-vélilehteen ja klikataan "Vie
Yoast SEO -asetuksesi". Tama antaa .zip-tiedoston, joka pitaa sisalldan set-
tings.ini-maaritystiedoston, jossa asetukset ovat.
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Features-valilehdesta nakee myos, ettd OnPage.org -asetus, joka tarkistaa,
ettd sivusto on indeksoitavissa, sekda Admin bar menu ovat oletuksena kay-
tossa. Oletusasetukset voidaan jattaa kayttoon.

Yrityksesi tiedot -vdlilehti

Tassa valilehdessa voi syottaa tietoja, mita jo aiemmin syotettiin Configu-
ration wizardin avulla, eli yrityksen ja sivuston nimen, yrityksen logon seka
sen, onko kyseessa yritys vai henkil6. Nama asetukset on jo tehty, joten
niita ei tarvitse enda erikseen muokata, mutta jos ohjatun konfiguroinnin
jattaa tekematta, siind maaritetyt asetukset voi ndin tehda erikseen.

Verkkovastaavan tyokalut

Verkkovastaavan tyokaluissa voi vahvistaa eri palveluiden (Google, Bing,
Yahoo!) verkkovastaavan tyokalut. Naita ei erikseen tarvitse maarittaa, jos
sivusto on jo vahvistettu, mutta ainakin Google Search Console kannattaisi
olla vahvistettu.

Tietoturva

Tietoturva-asetuksissa on vaihtoehto ottaa kayttoon lisdasetus, jonka
avulla voi jattaa julkaisuja indeksoimatta, eli julkaisu ei silloin nakyisi haku-
koneissa. Tama ei ole tdssa tapauksessa erittdin tarkea asetus, joten ei
oteta sita kayttoon.

Sivuston sisdlléon optimointi

Yrityksen sivuilla ei ole artikkeleita, joten testataan tassa tapauksessa vain
yksittdisten sivujen hakukoneoptimointi. Kdytetdan optimoitavana sivuna
etusivua.

Mentadessda muokkaamaan etusivua, muokkaussivulle on ilmestynyt Yoast
SEO -osio (kuva 13), jossa on sivussa kolme valilehted (samalla ndhdaan
my0s havainnollistava liikennevalo, mista voi nahda SEOn tason sivulla).
Ylimmasta padsee nakemaan, ja tarvittaessa muokkaamaan sivuston meta
description -kuvausta, otsikkoa sekd osoitetta, jotka nakyvat Googlen
haussa. Lisdksi voi lisatd avainsanan tai fraasin (focus keyword), ja tarkas-
tella yleista analyysia etusivusta. Keskimmaisesta valilehdestda paasee
muokkaamaan sivun metatageja niin Facebookin kuin Twitterinkin osalta,
eli ndita ei tarvitse itse lisata koodina minnekaan. Kuten kuvasta 14 nah-
daan, muokkaamaan paasee jaettavan sisallon otsikkoa, kuvausta seka ku-
vaa.
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Yoast SEO

© Help center v W Go Premium

| [j @ Readability @ Enter your focus key... +

4 @ Snippet preview (2]

Q Etusivu - Fysioterapia Loposen Lapasesta

www.loposenlapasesta.fi/ ¥
Mina olen... Lue tarjoamistani palveluista Taalta tavoitat minut "Kaikkein kivointa Suomessa on

fysioterapetteilla. Fysioterapeutti eli vanhemmalta nimeftaa

0 & & Editsnippet

Q; Focus keyword e

= Analysis e

@ No focus keyword was set for this page. If you do not set a focus keyword, no score can be
calculated.

@ The text contains 126 words. This is below the recommended minimum of 300 words. Add more
content that is relevant for the topic.

@ No meta description has been specified. Search engines will display copy from the page instead.

@ The images on this page are missing alt attributes.

B Toc ooco o icioo shon lleethe cooce o dd L adarisii ccioal i Lo,

Kuva 13. Yoast SEO yksittaisella sivulla. Kuvakaappaus.

[:]-Fv

| .:: Facebook-otsikko

¢ Fysioterapia Loposen Lapasesta

Jos et halua kayttda artikkelin otsikkoa artikkelin jakamiseen Facebook-sivustolla vaan haluat kayttda toista

otsikkoa, kirjoita se tdhan.

Facebook-kuvaus

Ammattitaitoista fysioterapiaa ja hierontapalveluja Sastamalassa.

Jos et halua kdyttdd meta-kuvausta artikkelin jakamiseen Facebook-sivustolla vaan haluat kayttda toista
meta-kuvausta, kirjoita se tdhan.
Facebook-kuva

http://www.loposenlapasesta.fi/wp-content/uploac = Lataa kuva

Jos haluat kayttad poikkeavaa kuvaa tasté artikkelista Facebook-sivustolla, lataa tai valitse kuva tai lisda sen
URL-osoite tdhan. The recommended image size for Facebook is 1200 by 630 pixels.

Kuva 14. Open Graph -metatagien syotto Yoast SEOssa. Kuvakaappaus.

Viimeisessa vélilehdessa sijaitsee Edistyneet-kohta, jota voi muokata meta
robots -asetuksia sekd kanonista (eli alkuperan ilmaisevaa) urlia. Perus-
kdyttdjan ei kuitenkaan yleensa tarvitse koskea ndihin asetuksiin.
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Kuvat

Kuvien hakukoneoptimointia varten kuvan muokkauksessa on nakyvissa
sama Yoast SEO -osio kuin sivuilla ja artikkeleissa.

7.2.2 Allin One SEO Pack

Otetaan seuraavaksi kayttéon All in One SEO Pack. Tata varten tulee ottaa
Yoast SEO pois kaytosta. Asetuksiin paasee hallintapaneelin kohdasta All in
One SEO.

Yleiset asetukset

Yleiset asetukset -valilehti avaa laajan kirjon asetuksia, mita muokata. Kay-
daan nama kohta kohdalta lapi ja mennaan ensin maarittdamaan yleiset
asetukset. Yleisissa asetuksissa voi paattaa, pitadako kaytdssa kanoniset
osoitteet. Tama asetus on hyva pitaa paalla, joten ei tehda sille mitaan.
Maarittaa voi myos, otetaanko kanonisille osoitteille kayttéon sivutus tai
mukautetaanko niita, otsikkojen kayton, schema.org -merkinnan kayton ja
tapahtumien kirjauksen. Jokaisessa kohdassa on myds ikoni, josta tarvitta-
essa saa nakyviin tarkemman selityksen, jos ei ole varma, mita jokin kohta
tarkoittaa. Kuvasta 15 nahdaan, mitka ovat taman osion oletusasetukset.
Otettiin kayttoon tapahtumien kirjaus, mutta muuten katsottiin, etta ole-
tusasetukset voi jattdaa ennalleen.

Yleiset asetukset

®Alkuperan ilmaisevat verkko-
osoitteet (canonical-):

Ei sivutusta alkuperin O
ilmaiseville verkko-osoitteille
(canonical-):

®0ta léyttéen mukautetut O

alkuperén ilmaisevat verkko-
osoitteet (canonical):

@ Kayta alkuperdista otsikkoa: () Kaytossa {®) Kopioi alkupersisests

® Kéyta Schema.org -merkint&a

i, foisin sanoen itemprop tuetulie metatiedo

n Schema.org-merkir

e
Klikkaa tdstd ja saat tatd foimintoa koskevat ohjeet

® Kirjaa lokiin tarkeat tapahtumat: O

Kuva 15. All in One SEO Packin yleiset asetukset. Kuvakaappaus.
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Etusivun asetuksista voi maarittaa etusivun otsikon ja meta description -
kuvauksen Googlen haussa seka sen, kdytetdanko staattista etusivua, vai
pidetddanko tahan liittyvat jo maaritetyt asetukset.

Otsikoiden asetuksista voidaan tarvittaessa paattaa otsikoiden uudelleen-
kirjoituksesta, isoista alkukirjaimista ja jos otsikkojen uudelleenkirjoitus on
kaytossa, niin myos sivujen, artikkelien, kategorioiden, tagien ja monen
muun tahon otsikkojen muodon. Tassa tapauksessa katsotaan, etta otsikot
voidaan kopioida alkuperaisista, joten naita asetuksia ei tarvitse muuttaa.

Mukautettujen sisaltotyyppien asetuksissa paatetaan, otetaanko kayttoon
hakukoneoptimointi mukautetuille sisaltdtyypeille ja jos otetaan, mille si-
saltotyypeille. Otetaan tama asetus kayttoon ja valitaan, ettd sisaltotyy-
peista vain artikkelit ja sivut hakukoneoptimoidaan. Tama on yleensa riit-
tava maara, mutta tarvittaessa myds muun muassa mediatiedostot voitai-
siin hakukoneoptimoida.

Nayttoasetukset tarjoavat mahdollisuuden maarittaa, mille mukautetuille
sisaltotyypeille saraketunnisteet naytetaan. Tassa tapauksessa valitaan sa-
mat sisaltotyypit kuin edellisessa asetuksessa eli artikkelit ja sivut.

Verkkovastaavan todentaminen -kohta on hyvin samanlainen kuin Yoast
SEOssa: tdanne voi sijoittaa Googlen, Bingin ja Pinterestin vahvistuskoodin.

Naiden jalkeen on erilliset Google-asetukset, missa voi lisdtda muun muassa
Google Plus -oletusprofiilin, jos sellainen on, tai vaihtoehtoisesti poistaa
sen kaytosta, ja lisata Google Analyticsin tunnuksen.

Noindex-asetuksista voidaan asettaa, mita sisadltotyyppeja ei tulisi indek-
soida eli luetteloida, missa sisaltotyypeissa oleville linkeille asetetaan no-
follow-, noodp- tai noydir-ominaisuus, seka muut kohdat (kuten tagit tai
kategoriat) joille voi asettaa noindex-ominaisuuden. Yleisesti ottaen naihin
kohtiin ei tarvitse asettaa sisaltotyyppeja, silla on hakukoneoptimoinnin
kannalta suotavaa, jos sivut, artikkelit ja muun sisallén saa indeksoida eli
luetteloida, ja tdman sivuston tapauksessa ei linkeille tarvitse asettaa no-
follow-ominaisuutta tai muita seurannan estavia ominaisuuksia. Oletus-
asetuksena on, etta vain kategorioille ja paivamaara- seka kirjoittaja-arkis-
toilla on kadytdssa noindex-ominaisuus, mika useimmin on riittava, eli ole-
tusasetukset ovat tassakin tilanteessa kannattavat pitda sellaisenaan.

Suorituskyky
Suorituskyky-valilehdessa voi nostaa muistirajoitusta, lisata suoritusaikaa

ja tarkastella jarjestelman tilaa. Muistirajoituksen voi nostaa 256 megata-
vuun (MB), jos se ei siind jo ole, mutta jatetdan suoritusaika jarjestelman
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oletusajaksi. Jarjestelman tilasta nahddan tietoja muun muassa palveli-
mesta, PHP-asetuksista, Wordpressin versiosta, lisdosista ja monesta
muusta tahosta.

Toimintojen hallinta

Toimintojen hallinta -valilehdesta voidaan luoda XML-sivukarttoja, lisata
"some-metatietoja" sivustolle, muokata ja tuoda ja vieda tiedostoja ja ak-
tivoida suorituskyvyn seuraaminen (aktivoitu oletuksena) seka haitallisten
bottien estiminen. Aktivoidaan XML-sivustokartta, Some-metatiedot,
Tuonti- ja vientityokalu seka Haitallisten bottien estaminen ja katsotaan,
mita nadilla voi tehda. Toimintojen aktivointi luo niista uudet valilehdet.

XML-sivukartoista padsee tarkastelemaan automaattisesti luotua sivukart-
taa sekda muokata sita: jatetdaan tiedostonimen etuliite muokkaamatta, ja
asetetaan paivitykset viikoittaiseksi (vaihtoehtoina ei aikataulua, paivit-
tdin, viikoittain tai kuukausittain). Ei oteta kayttoon sivustokarttahakemis-
toa, silld sivukartta ei ole erityisen suuri, mutta isommilla sivustoilla tama
voisi olla aiheellista. Ei muuteta muita asetuksia.

Some-metatiedoista voidaan automaattisesti luoda Open Graph -metata-
geja, muokata etusivun otsikkoa, nimea ja kuvausta, sekd metatageissa
kaytettavaa kuvaa, ja hallita Facebook- seka Twitter -asetuksia.

Tuontityokalu ja Vientitydkalu -valilehti antaa Yoast SEOn tapaan tuoda ja
vieda asetuksia. Jo maaritetyt asetukset voidaan vieda Vienti-painikkeesta,
mikd antaa tallennettavaksi .ini-maaritystiedoston. Sitd ennen voidaan
maarittda, mita asetuksia vieddaan. Kuvassa 16 on viennin asetuksia.

Tuontitydkalun ja Vientitytkalu

@Tuonti Selaa... | Eivalittua tiedostoa.

@Asetusten vienti General Settings [] Post Data

@Vie siséltotyypit: Artikkelit Sivut
Oma CSS Muutosjoukot
[] Posts WPForms Logs
Meta Slider Meta Slides

Kuva 16. Tuonnin ja viennin asetukset. Kuvakaappaus.
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Haitallisten bottien estaminen -vélilehdessa voi hallita, kaytetaanko bot-
tien estoon HTTP:t4, estetdaankd roskaposti, seurataanko estettyja botteja
ja sen, kdytetdanko bottien estossa mukautettoja estolistoja. Kuvassa nah-
daan, mita asetuksia otettiin kayttoon:

Haitallisten bottien estiminen

®Est5 haitalliset botit kéyttéen
HTTP:ta

®Est5 Referral -roskaposti kdyttéaen
HTTP:té

®Seuraa estettyja botteja

®Ké‘iyt5 mukautettuja estolistoja ]

® Estettyjen bottien loki

Kuva 17. Haitallisten bottien estaminen -valilehden asetukset. Kuvakaap-
paus.

Sivuston sisallon optimointi

Testataan taas, miten yksittdisen sivun optimointi onnistuu, ja mennaan
muokkaamaan etusivua. Sisdltdeditorin alle on ilmestynyt All in One SEO
Pack -osio, josta l6ytyy valilehdet "Tarkeimmat asetukset", jossa voidaan
maarittaa sivun otsikko, kuvaus ja avainsanat hakukoneita varten seka tar-
peen mukaan asettaa esimerkiksi noindex-ominaisuus, sekd "Sosiaaliset
asetukset", josta voidaan madrittaa yleisimmat metatagit Facebookia (eli
Open Graph -metatagit) ja Twitteria varten.

7.2.3 SEO Ultimate

Viimeiseksi otetaan muut SEO-lisdosat pois kdytosta ja asennetaan SEO Ul-
timate. Asentamisen jalkeen hallintapaneelin kohdasta SEO paasee tarkas-
telemaan SEO Ultimate -lisdosan asetuksia. Katsotaan, mitd ensimmai-
sessa valilehdessa "Modules" on.
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Modules-vililehti

Modules-vélilehti antaa kattavan valikoiman niin kutsuttuja moduuleja,
joista voi saadella lisdosan eri ominaisuuksia. Ndma moduulit voidaan ot-
taa kayttoon tai pois kaytosta seka tarvittaessa piilottaa. Useat kdytossa
olevat moduulit 16ytyvat listattuina myds SEO -kohdan alta vililehtina.
Kayttéonotettuja moduuleja ovat muun muassa 404 Monitor, Meta Desc
ription Editor, Meta Robot Tags Editor ja Open Graph Integrator, seka mo-
nia muita. Suurin osa moduuleista on oletuksena kaytdssa, mutta otetaan
kayttoon viela Meta Keywords Editor (kuva 18), eli painetaan Enabled-pai-
niketta ja tallennetaan muutokset, jonka jalkeen SEO -kohdan alle ilmestyy
Meta Keywords -valilehti. Siirrytdaan sitten tarkastelemaan 404 Monitor -

valilehtea.

Status Module
Enabled  Silenced = Hidden  Disabled 404 Monitar
Enabled Disabled Author Highlighter
Enabled Disabled Canonicalizer
Enabled Hidden = Disabled Code Inserter
Enabled Hidden Disabled Deeplink Juggernaut
Enabled Hidden Disabled File Editor
Enabled Hidden  Disabled Link Mask Generator
Enabled Disabled Linkbox Inserter
Enabled Hidden  Disabled Meta Description Editor
Enabled Hidden  Disabled Meta Keywords Editor
Enabled Hidden  Disabled Meta Robot Tags Editor
Enabled Hidden  Disabled Miscellaneous
Enabled Disabled More Link Customizer
Enabled Disabled Nofollow Manager
Enabled Hidden  Disabled Open Graph Integrator

o o Permalink Tweaker

Kuva 18. Modules-vililehden moduuleita. Kuvakaappaus.

404 Monitor

404 Monitor-valilehdesta loytyy viela valilehdet Log ja Settings. Log-vali-
lehdesta nakee, onko 404-virheita (eli esimerkiksi sita, etta jotain sivun si-
sdista linkkid seuratessa vastaan tulisi 404 eli sivua ei |6ydy -ilmoitus) 16y-
detty ja kirjattu lokiin. Talla hetkella niita ei ole. Settings-valilehdesta paa-
see muokkaamaan moduulin asetuksia. Voidaan paattaa, jatketaanko vir-
heiden seurantaa tai rajataanko lokia niin, etta vain tietyt virheet kirjataan
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muistiin sekd voidaan asettaa lokimerkinngille enimmaismaara ja urlit,
joita ei tassa asiassa huomioida. Katsotaan, etta naita asetuksia ei tarvitse
muuttaa, silld ovat patevia sellaisinaan.

Code Inserter

Code Inserter -vadlilehdessa voi nimensa mukaisesti lisata koodia <head> -
tagiin, ennen ja jalkeen sisdllon seka footer -osioon. Halutessaan esimer-
kiksi <head> -tagiin voisi lisata vaikkapa Google Analytics -seurantakoodin,
mutta talla kertaa naihin ei tarvitse lisata ylimaaraista koodia.

Deeplink Juggernaut

Deeplink Juggernaut -valilehdesta pystyy maarittamaan tietyn sanan tai
fraasin, josta tulee sivuilla tai artikkeleissa esiintyessaan automaattisesti
linkki, mista paasee tietylle sivulle, jonka voi myods maarittdaa. Taman ase-
tuksista voidaan myos paattaa esimerkiksi sisaltotyypit (artikkelit, sivut ja
media), mihin naitd automaattisia linkkeja voidaan lisata ja sen, kuinka
monta kertaa tallaisia linkkeja voi esiintya yhdella sivulla tai julkaisussa.
Automaattisia linkkeja voidaan lisata erikseen myds footer-osioon. Tassa
tapauksessa voidaan katsoa, ettd automaattiset linkit sivuilla voivat jopa
huonontaa kayttokokemusta, varsinkin jos niita on paljolti (kdyttajat voivat
pitda tata arsyttavana), joten ei lisdta sanoja tai fraaseja, jotka olisivat au-
tomaattisia linkkeja.

File Editor

File Editorissa voidaan tarvittaessa muokata robots.txt- ja .htaccess -tie-
dostoja seka paattaa, otetaanko kayttoon kustomoitu robots.txt -tiedosto
oletuksen sijaan, tai voidaanko muissa lisdosassa tehda saantoja, jotka li-
sataan kustomoituun tiedostoon. Yleisesti ottaen kumpaakaan tiedostoa
ei tarvitse muokata, seka tassa tapauksessa kyseessa on suhteellisen pieni
sivusto, joten naihin ei tarvitse tehda poikkeuksia. Tamakin valilehti voi-
daan siis jattdaa muokkaamatta.

Link Mask Generator

Link Mask Generator mahdollistaa aliaksien luomisen tietyille urleille.
Aliaksen luontia varten tulee maarittaa url, josta luodaan alias, seka "Alias
URL", jota kyseisesta urlista tullaan kayttamaan. Tarpeen mukaan voidaan
my06s maarittda, ettd kyseinen alias on kdytdssa vain tietyssa julkaisussa.
Tassa tapauksessa tata ominaisuutta ei tarvita, joten ei luoda aliaksia.

Meta Descriptions
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Tassa valilehdessa voi muokata sivuston Meta description -kuvausta. Jokai-
selle artikkelille ja sivulle voi tehda oman kuvauksen Artikkelit- ja Sivut -
valilehdissa. Myos kaikelle medialle (kuvat, videot) voidaan tehda yksitel-
len omat kuvauksensa, mutta se ei yleensa ole tarpeen. Sama voidaan
tehda kategorioille ja avainsanoille.

Meta Keywords

Meta Keywords -valilehti on avainsanojen muokkaamista varten. Sitewide
Values -kohdasta voidaan maarittad avainsanat koko sivustolle (kuva 19).
Default Values -asetuksista voi maarittaa artikkelien ja sivujen avainsanat
esimerkiksi siten, etta kolme eniten tekstissa kaytetyinta sanaa luetaan ky-
seisen sivun tai artikkelin avainsanaksi. Katsotaan kuitenkin, ettd naita
maarityksia ei tarvita, silla on olemassa mahdollisuus, ettd avainsanoiksi
silloin muodostuisivat muut paljon kaytetyt mutta avainsanaksi kelpaa-
mattomat sanat, kuten "on", "ja" tai "etta". Kuten Meta Descriptions -vali-
lehdessa, taallakin voi asettaa yksittaisille sivuille, artikkeleille seka media-

tiedostoille omat avainsanansa.

Meta Keywords Editor

Default Values Blog Homepage Artikkelit Sivut Media Kategoriat Avainsanat Post Format Archives

Sitewide Values

Sitewide Keywords fysioterapia, hieronta, kuntoutus, sastamala
(Separate with commas) fysioterapeutts

Tallenna muutokset

Kuva 19. Meta Keywords Editor. Kuvakaappaus.

Meta Robot Tags

Meta Robot Tags -valilehti koskee hakurobotteihin suunnattuja asetuksia.
Sivustokohtaisista asetuksista (Sitewide Values) voidaan paattaa esimer-
kiksi se, jatetdaanko sivusto tallentamatta valimuistiin tai luetteloimatta ol-
lenkaan. Muutoin asetuksista voidaan maarata noindex- tai nofollow -att-
ribuutit artikkeleille, sivuille ja mediatiedostoille. Millekdan naista ei ole-
tuksena ole maaratty kumpaakaan attribuuttia. Tassa tapauksessa sivus-
tolla ei ole kyseisia attribuutteja tarvitsevia sivuja tai mediatiedostoja, jo-
ten ei muokata oletusasetuksia.

Open Graph
Open Graph -vililehdestad voidaan hallita Open Graph -metatageja niin

yleisesti kuin yksittaisilla sivuillakin. Alla ndhdadan, mita asetuksia naiden
osalta voidaan muokata Twitteriin jaetun sisallon tapauksessa.



Twitter Card Tags

@username of website

Same as twitter:site, but the
user’s Twitter ID

@username of content creator

Twitter user ID of content
creator

Description of content
(maximum 200 characters)

Title of content (maximum 70

Fysioterapia- ja hierontapalveluja Sastamalassa

Fysioterapia Loposen Lapasesta
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twitter:site

twitter:siteid

twitter.creator

twitter.creatorid
twitter.description

twittertitle

characters)

URL of image to use in the oposenlapasesta.fi/wp-content/uploads/2017/02/PNGZ.png twitterimage:src

card. Image must be less than

1MB in size.
Width of image in pixels 400 twitterimage:width
Height of image in pixels 400 twitterimage:height

Top customizable data field, twitterdatal

can be a relatively short string
(ie "$3.99")

twitterlabel1

Fuctnamirzahla lahal ar nnite fnr

Kuva 20. Twitter card -tagit. Kuvakaappaus.

Settings Monitor

Settings Monitor -valilehdestad voidaan nahda lisdosan asetusten status.
Jos ongelmia I6ytyy, niistd ilmoitetaan punaisella tai keltaisella tekstilla.
Kuvasta 21 ndahdaan, milta valilehti nayttaa, kun asetuksissa ei ole ongel-
mia.

Settings Monitor

Settings Monitor analyzes your blog's settings and notifies you of any problems. If any issues are found, they will show up in red or yellow below.

© Blog is visible to search engines
WordPress will allow search engines to visit your site.

@ Permalinks include the post slug
Including a version of the post’s title helps provide keyword-rich URLs.

Kuva 21. Settings Monitor -vélilehti. Kuvakaappaus.

Title Tag Rewriter

Title Tag Rewriter mahdollistaa sivuston erindisten otsikoiden korvaami-
sen haluamallaan tavalla. Katsotaan, etta tdssa tapauksessa otsikointia ei
tarvitse muuttaa.
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Whitepapers

Whitepapers -vadlilehdesta |6ytyy joukko hyddyllisia artikkeleita. Naista ar-
tikkeleista voi lukea lisdad hakukoneoptimoinnista yleisesti seka lisdosaan
liittyen.

Miscellaneous

Tasta valilehdesta I6ytyvat moduulit, joilla ei ole tarpeeksi asetuksia, etta
ne vaatisivat oman valilehtensa. Taalta l0ytyy esimerkiksi Webmaster Ve-
rification Assistant -osio, johon voi lisdtd Google Authorization -koodin,
seka Permalink Tweaker, jossa voi muokata muunmuassa kategorioiden ja
avainsanojen pysyvia linkkeja.

Sivuston sisallon optimointi

Mennaan seuraavaksi katsomaan, voiko etusivun SEO-asetuksia muokata
erikseen. Kun menndan muokkaamaan etusivua, voidaan huomata, etta
muiden SEO-lisdosien tapaan SEO Ultimate on lisdannyt yksittdisen sivun
muokkausosioon SEO settings -kohdan, jonka voi ndhda kuvassa 22. Tasta
voi muokata sivun title tagia, meta description -kuvausta, Open Graph -
metatageja Social Networks Listing -védlilehdestd sekd automaattisia link-
keja ja avainsanoja.

SEO Settings
Social Networks Listing Links Miscellaneous

Search Engine Listing

Title Tag: Touve entere

- X . ou've enterec characters. Most search engines use up to
Meta Description: Ammattitaidolla fysioterapia- ja hierontapalveluja -
Sastamalassa. Kolottaako selkdd? Onko lihakset

kiredna? Varaa aika ja tule kdymasn!

Search Result Type: Standard | v

Kuva 22. SEO Settings -osio etusivun muokkausndkymassa. Kuvakaap-
paus.
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8 JOHTOPAATOKSET
Tassa luvussa taytetaan vertailutaulukko seka tehdaan sen perusteella joh-
topaatos siita, mika lisdosa on toimeksiantajan sivuille parhaiten sopiva.
Yoast SEO All in One SEO Pack SEO Ultimate

Hinta Freemium, Freemium, Pro-versio Freemium, Pro -versio
Premium-versio yhdelle | yksittdiselle sivustolle 49 S yhdelle sivustolle,
sivustolle maksaa 69 $ | talld hetkelld 57 S vuo- | 89 S viidelle sivustolle.
vuodessa. dessa (normaalisti 97 S,

tarjous koskee ensim-
maista vuotta).

Suosio Yli miljoona aktiivista Yli miljoona aktiivista Yli 200 000 aktiivista
asennusta Wordpres- asennusta Wordpres- asennusta Wordpres-
sissa sissa sissa

Toimintoja -Avainsanat seka sisal- | -Avainsanat - Title tagien muokkaus
toanalyysi -XML -sivukarttojen ge- | -Avainsanat
-Tarkastaa sisallon luet- | nerointi -Meta description -ku-
tavuuden -Open Graph -metatagit | vauksien muokkaus
-Title tagien ja meta -Meta description -ku- -Open Graph -metatagit
description -kuvauksien | vauksien muokkaus -Automaattisten link-
muokkaus -Sisdanrakennettu tie- kien luonti
-robots.txt-tiedoston toturva - robots -tiedoston
hallinta -Title tagien muokkaus | muokkaus
-XML-sivukartan gene- | -robots -tiedoston
rointi muokkaus
-Open Graph -metatagit
-Configuration Wizard -
toiminto

Kaytettavyys -Selkea ja hyvin jaoteltu | -Yleisesti ottaen selked | -Yleisesti ottaen selkea
kayttoliittyma kayttoliittyma kayttoliittyma
-Aloittelijallekin helppo, | -Ei ohjattua kdyttéonot- | -Hyvin vdhan ohjeis-
kdyttéonotto onnistuu toa, mutta oletusase- tusta
ohjatusti tuksia ei aloittelijan -Paljon toimintoja, hyva
-Kaannos osittainen, valttamatta tarvitse jos tietaa, mita tekee,
josta kuitenkin saa sel- | muuttaa, pelkka lisa- All'in One SEO Packin
vaa tarpeeksi osan asennus riittaa tapaan kokematto-
-Toimintoja runsaasti, -Toimintoja paljon, ko- | malta kayttajalta voi
muttei liikaa kemattomalta kaytta- menna paa pyoralle

jaltd voi mennd paa se- | -Ei saatavilla suomeksi,
kaisin englannin kielen taito
valttdmaton

Tuki Saannolliset paivitykset | Sdannolliset paivitykset | Tammikuusta 2017 1ah-
ja tuki. ja tuki. tien ilmaista versiota ei

enaa paiviteta tai tueta.

Kielet Kaannetty myos suo- Kaannetty myos suo- Ei kdannoksia, lisdosa
meksi, mutta ei koko- meksi, mutta ei koko- englanniksi.
naan. naan.

Taulukko 2. Taytetty vertailutaulukko.
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Lisdosia testattaessa kavi ilmi, etta jokaisessa lisdosassa on jotakuinkin sa-
mat toiminnot, toki jokaisessa myo6s jotain omaa. Huomattiin myds, etta
kaikkien lisdosien kohdalla oletusasetukset ovat useimmiten riittavat, eika
niita tarvitse muokata paljon, valttamatta ei ollenkaan, silla oletuksetkin
riittdvat parantamaan sivuston SEO:ta huomattavasti. Open Graph -meta-
tagien lisdadaminen oli perustoimintona jokaisessa lisdosassa, joten niita-
kaan ei erikseen tarvinnut lisata itse koodiin missaan vaiheessa.

Vertailussa parhaaksi osoittautui Yoast SEO, silla lisdosasta |0ytyi kaikki tar-
vittava, mutta toimintoja ja asetuksia ei ollut liiaksi ja lisdosan katsottiin
olevan myos kokemattomalle helpoin kayttaa. Kayttoliittyma oli lisdosista
selkein. Configuration wizard- toiminto mahdollisti ohjatun kayttoonoton,
ja siind oikeastaan tuli kaikki tarkeimmat asetukset kaytya lapi eri periaat-
teessa noiden asetusten maarittamisen jalkeen ei lisdosan asetuksiin valt-
tamatta tarvitse koskea. Sisaltdanalyysista oli apua sisallon kehittami-
sessa.

All in One SEO Pack kiri melkein samalle tasolle kuin Yoast SEO, mutta ei
ollut aivan yhta kayttajaystavallinen kuin Yoast SEO. Yleisesti ottaen oli kui-
tenkin kayttoliittymaltdan selked, ja oli myds suomeksi kddnnetty, mutta
eri asetusten paljous voi varsinkin aloittelevalle kayttajalle aiheuttaa jon-
kinasteista valinnan vaikeutta. Tata lisdosaa voitaisi suositella jo vahan ko-
keneemmille kayttajille.

Lisdosista heikoimmaksi osoittautui SEO Ultimate. Tahan ei ollut suomen-
kielistda kddannosta, ja vaikka moduulit olivat suhteellisen hyvin jasennelty,
ohjeistusta oli hyvin vahan. Lisdksi testauksen lomassa kavi ilmi, etta il-
maisversioon ei enaa ole tulossa paivityksia eika sitd enaa tueta. Lisdosa,
jota ei paivitetd on mahdollinen tietoturvariski, eika tallaisia lisdosia ole
kovin suositeltavaa ottaa kayttoon.
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9 YHTEENVETO

Opinndytetyon tavoitteena oli tuoda ilmi, millaisia keinoja hakukoneopti-
moinnille on niin Wordpressissa kuin yleisestikin, seka tuottaa toimeksian-
tajalle selkeat verkkosivut. Tekija koki, ettda tavoitteet on saavutettu.
Ty6sta voidaan nahda lisdaosien testiasennusten ja vertailun avulla, etta
Wordpressille on olemassa moninaisia lisdosia, jotka helpottavat hakuko-
neoptimointia huomattavasti. Teoriaosuus kertoo monipuolisesti hakuko-
neoptimoinnista yleisella tasolla. Toimeksiantaja sai kayttoonsa hakuko-
neoptimoidun verkkosivuston.

Tyota tehdessa tekija oppi aiheesta huomattavasti. Huomattiin, etta oli
tarkeda kayda tausta-aineisto huolellisesti [api ennen teoriaan lisaamista,
jotta varmistutaan siita, etta tieto on validia, varsinkin koodia lisatessa. Ai-
heesta oli tarjolla runsaasti materiaalia, mutta ajankohtaisuus taytyi aina
varmistaa.

Aikataulu oli jokseenkin tiukka, mutta aikaa oli kuitenkin tarpeeksi, etta
tausta-aineistoa ehti kdyda varsin perusteellisesti lapi. Aikataulu osoittau-
tui kuitenkin yhdeksi ongelmakohdaksi, silla kdytannoén tyota tehdessa
tahti kiristyi ajoittain hieman liikaakin. Toinen haaste oli se, kuinka paljon
kertoa itse sivuston luonnista. Tama ei kuitenkaan ollut opinnaytetyossa
padosassa, joten katsottiin, etta sivuston luontivaiheen esittely voitaisiin
jattaa lyhyemmaksi kuin itse hakukoneoptimointi.
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