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Tassa opinnaytetydssa tutkitaan toimivan soittolistan rakentamiseen vaikuttavia tekij6ita, ja
selvitetaan soittolistan merkitysta kaupalliselle radiolle. Tavoitteena on selvittdd vastaukset
kahteen paakysymykseen: Miten rakennetaan toimiva soittolista kaupalliselle radiolle? Mil-
lainen merkitys soittolistalla on kaupalliselle radiokanavalle?

Tutkimus on tehty isojen kaupallisten toimijoiden ndkdkulmasta, jolloin soittolistan rakenta-
minen pohjautuu kaupallisen menestyksen maksimoimiseen. Opinnaytetydssa kasitellaan
lisdksi kaupallisen radion historiaa ja nykytilaa.

Opinnaytetyd on laadullinen tutkimus, jonka aineistonhankintamenetelmana kaytetaan
haastattelututkimusta. Aineistona olevat haastatteluvastaukset analysoitiin teemoittele-
malla. Lisdksi aineistosta tehtyja havaintoja peilataan lahteité vasten. Lahdekirjallisuus ka-
sittelee lahinna kaupallisen radion historiaa, formaattiradiota, seka soittolistaa. Lahteena on
kaytetty myos erilaisia aiheeseen liittyvia artikkeleita, seka radio-ohjelmaa, joka kéasittelee
soittolistoja ja formaatteja. Opinnaytetyota varten haastateltiin musiikkipdallikon tehtavassa
toimivia tai toimineita henkil6itd. Haastattelut toteutettiin puolistrukturoituina teemahaastat-
teluina.

Johdannon jalkeen toisessa luvussa kasitellddn kaupallisen radion historiaa ja kaupallisen
radion toimialaa nykyisin. Kolmannessa luvussa avataan soittolistaa kasitteena. Neljas luku
on tutkimuksen toteutuksen esittelyd. Viidennesta luvusta alkaa varsinainen haastatteluihin
perustuva tutkimusosa, jonka ensimmaisessa paaluvussa tutkitaan soittolistan merkitysta
kaupalliselle radiolle. Kuudennessa luvussa siirrytdaan tutkimusosan toiseen paalukuun,
jossa kasitellaan soittolistan rakennusprosessia, kun tavoitteena on tehda toimiva soittolista
menestyvalle kaupalliselle kanavalle. Viimeisissa luvuissa avataan soittolistan rakennuspro-
sessia, seka tarkastellaan erilaisia soittolistan rakentamiseen vaikuttavia seikkoja, ja sen
tekemisessé huomioon otettavia asioita.

Tutkimuksen perusteella voi todeta, ettd soittolistan eli kontrolloidun musiikin hallinnan
merkitys on merkittdva kaupalliselle radiokanavalle. Soittolistan kayttdminen on
valttAmatonta, kun tarkoituksena on tehda isoa kaupallista kanavaa, jonka tavoitteena on
menestya.
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This thesis investigates the factors affecting the construction of a radio’s playlist and explains
the importance of a playlist for a commercial radio. The aim is to find out the answers to two
main questions: how to build a playlist for commercial radio? What role does the playlist
have on a commercial radio channel?

The research is conducted from the point of view of big commercial radio stations, where
building a playlist is based on maximizing commercial success. The thesis deals with the
commercial radio history and the present state of the commercial radio.

The Bachelor's thesis is conducted as a qualitative research, whose material collecting
method is an interview research. The interview responses from the material were analyzed
by theme. In addition, the findings of the material are mirrored against the sources. The
source literature mainly deals with the history of the commercial radio, the format radio, and
the playlist. Various related articles have also been used as sources, as well as a radio
program that handles playlists and formats. For the purpose of this thesis, the people who
are working or have worked as a music manager were interviewed. The interviews were
conducted as semi-structured theme interviews.

Following the introduction, the second chapter deals with the history of the commercial radio
and the commercial radio industry today. The third chapter opens the playlist as a concept.
The fourth chapter is a demonstration of the implementation of the research. The fifth chap-
ter begins with an actual research part based on the interviews, whose first chapter exam-
ines the importance of a playlist for commercial radio. In the sixth chapter, we move to the
second chapter of the research part, which deals with the playlist building process, with the
aim of making a playable playlist for a successful commercial channel. The last chapters
open the playlist building process and look at different issues affecting the build of a playlist
and the issues to be taken into making it.

Based on the research, it can be stated that the importance of managing a playlist, that is
controlled music, is significant for a commercial radio channel. Using the playlist is essential
when it comes to making a big commercial channel with the goal of success.

Keywords playlist, commercial radio, music manager, music managing
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1 Johdanto

Lahes kaikki kaupalliset radiokanavat Suomessa ovat formaattiradioita ja kayttavat soit-
tolistaa. Radion soittolistat herattavat tietyin valiajoin tiukkaakin keskustelua ja kyseen-
alaistamista. Uskoisin, etté soittolistan vastustajia [0ytyy enemman kuin soittolistan puo-
lestapuhujia. Tarkoituksenani onkin lisata soittolistojen toimintalogiikan ymmarrysta talla
tyolla. Tassa opinnaytetydssa tutkin sita, miksi kaupallinen radio tarvitsee soittolistoja, ja
sitd, miten toimiva soittolista rakennetaan. Soittolistan merkitys kaupalliselle radiolle on
suurempi kuin moni saattaisi arvatkaan. Soittolistan tekemiseen liittyy myos paljon pik-
kutarkkaa tyoskentelya ja erilaisia huomioon otettavia asioita, joita avaan tdssa opinnay-

tetydssa tarkemmin.

Seuraava Sami Tenkasen radio-ohjelmassa kuultu lausahdus kiteyttdd lyhyesti ja yti-
mekkaasti soittolista-ajatuksen: "Jokainen kappale joka radiossa soi, on juuri silla het-
kella se kappale joka silla kyseisella kanavalla pitaakin soida. Ei se ole sattumaa, se on
matematiikkaa ja taidetta” (Sami Tenkanen: 30-vuotta kaupallista radiota 2015).

Tutkin opinnaytetydssani musiikkipaallikdiden nakemyksien kautta toimivan soittolistan
rakentamiseen vaikuttavia tekijoita seka selvitan soittolistan merkitysta kaupalliselle ra-
diolle. Lahestyn aihetta isojen kaupallisten toimijoiden nakdkulmasta, jolloin soittolistan
rakentaminen pohjautuu kaupallisen menestyksen maksimoimiseen. Tutkimukseni tar-
koituksena on selvittdd myos, miksi kaupallinen radio tarvitsee soittolistoja. Kasittelen
opinnaytetyossani lisaksi kaupallisen radion historiaa ja nykytilaa paapiirteittain. Tavoit-
teenani on selvittda vastaukset kahteen paakysymykseen: Miten rakennetaan toimiva
soittolista kaupalliselle radiolle? Millainen merkitys soittolistalla on kaupalliselle radioka-

navalle?

Sain inspiraation tutkimukseni aiheeseen, kun kuulin Yle Puheella kuullun Sami Tenka-
sen 30-vuotta kaupallista radiota -ohjelmasarjan jakson soittolistoista ja formaateista.
Ohjelma avasi minulle soittolistojen toimintalogiikkaa, mutta halusin ehdottomasti oppia
lisda, joten aloin tutkia aihetta tarkemmin. Radioissa soitettava musiikki herattaa intohi-
moja ja mielipiteita lahes missa tahansa siitd puhuukin. Olen usein térmannyt ihmisiin,
jotka kritisoivat radion soittolistoja liian suppeiksi. Lausahduksen "Radiossa soitetaan

aina samoja biiseja” voisi sanoa olevan jo jonkinlainen klisee; niin usein sité kuulee. Soit-



tolista on kuitenkin tutkimustulosten ja hallitun suunnittelun tuote. Soittolistan kappalei-
den méaaéralle, toistolle ja ylipaataan sille valitulle musiikille 10ytyy jokaiselle looginen syy.
Naita syita ja taustoja lahdin selvittdmaan tydssani.

Opinnaytetytn perustana ovat asiantuntijahaastattelut ja kirjalliset lahteet. Tyota varten
on haastateltu musiikkip&allikon tehtavassa toimivia tai toimineita henkil6itd. Haastattelut
on toteutettu puolistrukturoituina teemahaastatteluina. Lahdekirjallisuus kasittelee 1a-
hinnd kaupallisen radion historiaa, formaattiradiota, seka soittolistoja. Lahteena on kay-
tetty myos erilaisia aiheeseen liittyvia artikkeleita seka Yle Puheella kuultua tunnin mit-

taista radio-ohjelmaa, joka kasittelee soittolistoja ja formaatteja.

2 Kaupallisen radion historiaa Suomessa

Teen tassa teorialuvussa historiakatsauksen kaupallisen radion syntyyn ja sen alkuvai-
heisiin Suomessa. Luvun lopuksi késitella&dn myos kaupallisen radiotoiminnan nykytilaa

Suomessa.

Radio on kulkenut mukana suomalaisten elamassa jo 1920-luvulta alkaen. Jo varhai-
sessa vaiheessa kuultiin myds mainoksilla rahoitettua radiota, mutta Yleisradion mono-
polin vuoksi mainokset olivat pannassa vuosikymmenia. Vasta vuonna 1985 aukesivat
mahdollisuudet muillekin toimijoille kuin Yleisradiolle. Monopolin murtumisen myé6téa koko

radiokenttad koki suuren muutoksen.

2.1 Ensimmainen mainosradio Suomessa

Kun vuonna 1920 Yhdysvalloissa aloitettiin kaupallinen radiotoiminta, tuli Suomi pian
perdssd mukana. Suomessa toimi 1920-luvun alkupuolella aktiivisia radioharrastajia,
joilla omia paikallisyhdistyksidan. Merkittdvimmaét radioyhdistykset toimivat isoissa kau-
pungeissa Tampereella, Turussa ja Helsingissa. Valtioneuvoston kanslia myonsi tampe-
relaiselle Nuoren Voiman Liiton Radioyhdistykselle luvan kokeilulahetyksiin vuonna
1921. (Kemppainen 2015, 10.) Nuoren Voiman Liitto jarjesti vuonna 1923 talvipaivat, ja

sen yhteydessa kuultiin ensimmainen julkinen radiokonsertti (Kemppainen 2011, 23-24).



Ensimmainen mainosrahoitteinen radioasema Radiola perustettin Suomeen vuonna
1924 Suomen radioamat6oriliton Helsingin kerhon toimesta. Lahetykset kuuluivat kui-
tenkin Pieksdmaéelle asti Etela-Savoon (Kemppainen 2011, 24). Radiolan harrastajapoh-
jalta tuotettuun ohjelmistoon kuuluivat erilaiset konsertit, puheet ja esitelmat. (Kemppai-
nen 2015, 14) Radiola valitti myds urheilutuloksia: vuoden 1924 Pariisin olympialaisten
tulokset kuultiin Radiolan valityksella aikaisemmin kuin luettiin sanomalehdista (Radio-
Media n.d.).

Radiola sai toimintansa yllapitimiseen varoja mainoksista seké radiotarvikkeita myyvien
likkeiden avustuksista (Kemppainen 2011, 25). Lahetystekniikkaan ja ohjelmien tuotta-
miseen meni kuitenkin paljon rahaa, eivatkd Radiolan varat riittaneet toiminnan yllapita-
miseen. Radiola meni konkurssiin noin puoli vuotta toimintansa aloittamisesta. (Kemp-
painen 2015, 16)

Vuonna 1926 perustettiin O.Y. Suomen Yleisradio — AB. Finlands Runradio -niminen
yhti6, jonka toiminnan tarkoitukseksi kirjattiin radio-ohjelmien valmistaminen ja lahetta-
minen (Kemppainen 2015, 18). Yleisradion ohjelmatoiminnan paamaarina oli etenkin
kansansivistystyon edistaminen ja hyodyllisten tiedonantojen toimittaminen (Kemppai-
nen 2011, 25).

Radiotoiminta muuttui luvanvaraiseksi, kun vuonna 1927 tuli voimaan radiolaitteita kos-
keva laki. Samana vuonna valtio rakennutti Iahetinaseman Lahteen ja Yleisradio sai yk-

sinoikeuden kayttaa tata Lahden suurasemaa. (RadioMedia n.d.)

Yhtion johtokunta sai ohjeeksi huolehtia siita, etta radiossa ei esitetd mitddn minka voi
kasittaa liikereklaamiksi eli mainokseksi. Mainontaa ei sen jalkeen pidetty mahdollisena
tulonléhteena radiolle. Valtion kanssa solmittu toimilupasopimus kielsi mainonnan radi-
0ssa, ja kaikkeen mainontaan viittaavaan alettiin suhtautua silloin negatiivisesti. (Kemp-
painen 2015, 18.)

Radiotoiminta keskitettiin vuoden 1934 radiolailla Yleisradiolle (Kemppainen 2015, 21).
Vuonna 1935 toimilupasopimukseen tuli ehto, jonka mukaan valtio ei enda voi myontaa
radiotoimilupia muille toimijoille kuin Yleisradiolle. Myds useimmissa Euroopan muissa

maissa radiotoiminta siirtyi valtion haltuun. (RadioMedia n.d.)



Yleisradion yksinoikeuden valtakautta kesti yli 50 vuotta ennen kuin kaupallinen radio

paasi aloittamaan toiminnan vuonna 1985.

2.2 Ylen monopolin murtuminen

Suomeen haluttiin Yleisradion liséaksi myds yksityista radiotoimintaa, jota varten perus-
tettiin Suomen paikallisradioliitto vuonna 1983. Tavoitteena oli tehda radiosta liiketoimin-
taa ja saada radioon lisda paikallista kulttuuria. (Hujanen 1997, Vilkon 2010, 119 mu-

kaan.)

Tammikuussa vuonna 1985 valtioneuvosto teki historiallisen paatéksen myontaa radio-
toimilupia erindisille radioyrittgjille. Kyseessa oli kahden vuoden kokeilupa, ja toimilupa-
ehdoissa painotettiin nimenomaan toiminnan paikallisuutta. (Kemppainen 2015, 156—
157.)

Kaupallisen radiotoiminnan katsotaan alkaneen Suomessa 27. huhtikuuta 1985, kun pai-
kallisradio Radio Lakeus aloitti lahetyksensé Nivalasta Pohjois-Pohjanmaalta Radio La-
keus kuului noin 20 -30 kilometrin p&&han lahetyspaikastaan kattaen Kala- ja Pyh&joki-
laakson kunnat. (Kemppainen 2015, 163-166.)

Yleisradio teki radiota raskaalla kalustolla ja henkilokuntaa oli paljon, mutta paikallisradi-
oissa tyOtavat olivat toisenlaiset. Paikallisradiot tekivat ensimmaista kertaa Suomessa
radiota kevyella tekniikalla ja pienella porukalla. Radio Lakeudessa alusta alkaen mu-
kana olleen Airi Haikalan mukaan, tyopaivat venyivat pitkiksi ja toimittajat huolehtivat

myds tekniikasta. (Yle Keski-Pohjanmaa 2010.)

Toisena kaupallisena radiona Suomessa aloitti helsinkildinen Radio City vappuaattona
1985. Radio Cityn lahetyksia tehtiin Elavan musiikin yhdistyksen Elmun yllapitaméasta
kulttuurikeskus Lepakosta. (Kemppainen 2015, 169.)

Uusi paikallisradio oli etenkin rock 'n’ rollia kuuntelevien nuorten kaupunkilaisten suosi-
ossa. "Radio Cityn taajuudelta 96.2 megahertsia kuului rockia, mainoksia, stadin slangia
seka ohjelmapoliittisesti sekava keitos erilaisista urbaaneista elamanmuodoista ja popu-

laarikulttuurin ilmidista kertovia ohjelmia.” (Yle Elavéa Arkisto 2010.)



Kun paikallisradiot vuonna 1985 aloittivat toimintansa, radion kuuntelu I&hti Suomessa
selkedan nousuun. Enda ei tarvinnut valita pelkdstéén Yleisradion kanavien vélilla, vaan
vaihtoehtoja oli kaupallisen radiotoiminnan alkamisen mydta runsaasti enemman. Kau-
pallisilla radiokanavilla oli Yleisradion vakavammasta linjasta poiketen viihteellinen stra-
tegia, ja kanavat soittivat suurimmaksi osaksi kevyttd musiikkia. (Nikula 1987, Vilkon
2010, 119 mukaan.) Pop- ja rockmusiikki tuli laajemmassa mittakaavassa ihmisten saa-
taville, silla aiemmin sita soitettiin radiossa vain pari tuntia viikossa (Seemer & Halonen
& Fredén 2016, 11).

Paikallisradiotoiminta vakinaisti asemansa Suomessa, kun vuonna 1987 hallitus myonsi
uudet viiden vuoden toimiluvat kahden vuoden paikallisradiokokeilun jalkeen (Viljakainen
2004, 169).

2.3 Paikallisradiosta valtakunnalliseen radioon

Vuonna 1995 Suomen kaupallinen radio taytti 10 vuotta. Viela tuolloin Suomessa ei juuri
ollut formaattiradioita, mutta formaattiajattelu teki toden teolla tuloaan Suomeen (Heikkila
2010). Radiokentéssa tapahtui myds iso rakenneuudistus, kun myénnettiin erikoistoimi-
lupia, jotka mahdollistivat puolivaltakunnallisen toiminnan (Kemppainen 2015, 286).

Vuonna 1995 aloitti Suomen ensimmainen puolivaltakunnallinen kaupallinen radioka-
nava Kiss FM ja samalla myds ensimmainen niin sanottu hittiradio. (RadioMedia n.d.)
Ketjuradio Kiss FM:n kohderyhma oli alle 25-vuotiaat nuoret, ja kanavan ohjelmapoli-
tiikka tiivistyi lauseeseen: enemman musiikkia ja vihemman puhetta. Mainostajille taméa
tarkoitti ensimmaista pelkastaan nuorille suunnattua sahkoistd mediaa. Kanavan kuulu-
vuusalue kattoi noin puolitoista miljoonaa asukasta paakaupunkiseudulla, sekd Tampe-
reen, Turun ja Oulun alueella. (Kemppainen 2015, 291.) Nuoret saivat myds toisen kau-
pallisen hittiradiokanavan, kun myéhemmin vuonna 1995 aloitti myés Ranskasta lahtdi-
sin oleva ketjuradio Radio NRJ (RadioMedia n.d.).

Suomen ensimmainen valtakunnallinen kaupallisen radion radiotoimilupa mydnnettiin
vuonna 1996. Vuoden paastd, toukokuussa 1997, Radio Nova aloitti lahetyksensa en-
simmaisena kaupallisena kanavana, jolla oli valtakunnallinen kuuluvuusalue. (Viljakai-
nen 2004, 179.) Radio Nova oli musiikkivetoinen uutisradio, jonka musiikkilinjaan kuului
aikuiseen makuun sopivaa keskitien pop- ja rockmusiikkia. (Kemppainen 2015, 318-
319).



2.4 Formaattien rantautuminen ja musiikin merkityksen kasvu

Formaattiradio syntyi Yhdysvalloissa jo 1950-luvulla, jolloin kehitettiin nuorison hittimu-
siikkia rock ‘n’ rollia soittava Top 40 -formaatti (Heikkild 2010). Formaattiin kuului nuorten
suosiman uutuusmusiikin lisaksi uutisia ja saéatietoja. Niiden ohella kiinnitettiin huomiota
myds tehosteisiin ja tunnusmelodioihin, seka kokeiltiin kuuntelijakilpailuja. (Sklar 1984,
Vilkon 2010, 94 mukaan.)

Idea formaattiradiosta sai alkunsa Yhdysvalloissa, kun omahalaisen KOWH-AM paikal-
lisradioaseman omistaja Todd Stortz tarkkaili eraana iltana ihmisten jukeboksin kayttéa
baarissa. Han huomasi, etta ihmiset soittavat samoja tuttuja kappaleita, vaikka uusia
vaihtoehtojakin olisi. (Kemppainen 2011, 15-17) Tama Stortzin havainto muistuttaa, etta
tietyt kappaleet ovat kuuntelijalle tdrkedmpia kuin toiset. Siind on soittolistaidean ydin.
(Vilkko 2010, 93.) Stortz sai idean ottaa ylos kaikki jukeboksilla illan aikana soitetut kap-
paleet ja vei saman listan omalle radioasemalleen soittoon. Ei mennyt kovin kauaa, kun

KOWH nousi Omahan asemista kuunnelluimmaksi. (Kemppainen 2011, 15-17.)

Todd Stortz alkoi kehittaa formaattiradion perusideaa, jonka mukaan kanavan musiikki,
mainokset, uutiset ja juontaja muodostavat yhtendisen soundin, josta kuulija tunnistaa
heti mistd kanavasta on kyse. Edellisella viikolla eniten myydyist&, tai muuten valituista
kappaleista, muodostui soittolista. Top 40 -formaattiin kuului, ettd aseman soittolistalla
soitettiin 40 samaa levya viikossa. "Soittorotaatio meni esimerkiksi siten, ettd ensimmai-
nen levy oli top kympista, toinen sijoilta 11-25, kolmas sijoilta 26—40, neljas 11-25, viides
1-10, ja sitten kierros uudestaan alusta”, Pentti Kemppainen kirjoittaa. (Kemppainen
2011, 15-17.)

Suomeen formaattiradiot tulivat kuitenkin vasta vuosikymmenien jalkeen, vasta 1990-
luvun alkupuolella (Heikkila 2010). Ensimmainen formaattiradioksi luokiteltava kanava
Classic FM perustettin Suomeen vuonna 1992. Classic FM oli keskittynyt ainoastaan
klassiseen musiikkiin. Muutaman vuoden péésta peréssa tulivat nuorisolle hitteja soitta-
vat formaattiradiot Kiss FM ja Radio NRJ. (Kemppainen 2011, 286-287.)

Kun formaattiradio alkoi muotoutua Suomessa vuosina 1990-1995, kanavat tavoittelivat
paivalahetykseen mahdollisimman suurta kuulijajoukkoa, ja siirsivat yksittaiset ohjelmat

aluksi iltaldhetyksiin. Lopulta yksittaisistd ohjelmista luovuttiin kokonaan. (Uimonen



2011, 201). Lahetysvirtaradio ja formaattiajattelu korvasivat toisiaan seuraavat yksittai-
set ohjelmat eli niin kutsutun blokkiradion. En&é levyja ei valittu manuaalisesti, vaan alet-
tiin kayttaa digitaalisia musiikinhallintajarjestelmid. Musiikkivalintojen teko siirtyi toimitta-
jilta musiikki- ja ohjelmapaallikdille. (Uimonen 2008, 48-49.)

Formaattiajattelu oli tullut lopullisesti jaddakseen vuonna 1997 aloittaneen Radio Novan
jalkeen, ja vuonna 2000 aloittanut Iskelma-radio sinetdi muutoksen (Vilkko 2010,127).
Suurin osa kaupallisista kanavista otti formaattiradion mallin omakseen viimeistaan
1990-luvun loppupuolella (Ala-Fossi 1997, Vilkon 2010, 121 mukaan).

Musiikki nousi formaattiradioiden yleistymisen myo6ta entista tarkeampaan rooliin kaupal-
lisilla kanavilla vuoden 1998 jalkeen (RadioMedia n.d.). Liikenne- ja viestintaministerion
julkaisussa vuonna 2004 todettiin, ettd musiikki on lahes jokaisen kaupallisen radion tar-
kein siséltd ja eniten kanavaa profiloiva tekija, silla musiikkiformaattiin ja sitd tukevaan

ohjelmistoon samaistutaan (Miettinen & Sarpakunnas 2004, 44).

2.5 Radioiden ketjuuntuminen

Suomalainen radiokentté alkoi muuttua nopeasti ensimmaisen valtakunnallisen kaupal-
lisen radion Radio Novan perustamisen jalkeen. Kaupallinen radio koki suuria rakenne-
muutoksia vuosien 1995 ja 2003 valilla. Ensimmainen valtakunnallinen kanava oli muu-
toksista ensimmaisid, mutta perassa seurasivat omistuksen keskittyminen ja siirtyminen
ulkomaille, seka radioiden ketjuuntuminen. (Kemppainen 2015, 329.) "Omistajuuden
muutokset toivat lopullisesti mukanaan tiukan formaattiajattelun soittolistoineen ja rotaa-
tiokelloineen” (Heikkila 2010).

Ketjujen rantautuminen Suomeen alkoi muuttaa radiotoimialaa. Kilpailun kiristyessa ra-
diotoimijat alkoivat muistuttaa enenevissa maarin toisiaan kilpaillessaan samoista kuuli-
joista. Kanavat yrittivat pysya kilpailussa mukana musiikin ja vuorovaikutteisten ohjel-
mien maaraa lisddmalla. Monet paikallisradiot alkoivat suunnitella uuden ketjuradion pe-
rustamista kustannuksissa sdéstaakseen. (Miettinen & Sarpakunnas 2004, 32—-33.) Pai-
kallisradiot kaynnistivat vuonna 1998 ketjun perustamishankkeen. Niin syntyi Radio Plus
-ketju, johon kuului parhaimmillaan parisen kymmenta eri paikallisradiota. Plus-radioilla
oli yhteinen formaatti ja yhteislahetykset, markkinointi, mainosmyynti, tekniikkapalvelut
ja niin edelleen, mutta radiokanavat pitivat kuitenkin omat paikalliset nimensé. (Kemp-
painen 2015, 333.)



Radioalalla nahtiin jalleen dramaattinen muutos, kun vuonna 2000 ulkomainen suuri yh-
tio Scandinavian Broadcasting Systems eli SBS tuli Suomeen, ja osti itselleen Kiss FM:n
ja muita pienempid paikallisradioita. (Miettinen & Sarpakunnas 2004, 33.) Kaupalliset
radiokanavat olivat aikaisemmin lahinna paikallisessa omistuksessa, mutta sitten radiot
siirtyivat paaosin kansainvaliseen omistukseen. (Miettinen & Sarpakunnas 2004). Vuo-
situhannen vaihtuessa kaupallisen radion markkinat jakaantuivat neljaén yhta suureen
osaan, jotka olivat Radio Nova, SBS, Radio Plus ja muut toimijat (Kemppainen 2015,
336).

2.6 Suomen kaupallinen radio nyt

Tana vuonna suomalainen kaupallinen radio tayttaa 33 vuotta. Suomessa toimii talla
hetkella 12 valtakunnalliseksi luokiteltavaa kaupallista radiokanavaa. Paikallisia tai alu-
eellisia radiokanavia Suomessa on yli 90. Kaupallisia radiotoimilupia on mydnnetty noin
100 nyt meneilldén olevalle toimintalupakaudelle, joka kestda vuodesta 2012 vuoteen
2019. (RadioMedia n.d.)

Nykyisin kaupalliset kanavat ovat suurilta osin formaattikanavia, joilla pagasaantoisesti
musiikkiformaatti maarittaa kanavan luonteen ja yleison (Miettinen & Sarpakunnas 2004,
33). Radioista on tullut monimediaisia musiikkiviihdepalveluita. Radio, netti,
mobiilipalvelut, videot ja niin edelleen, muodostavat yhdessa monimediaisia kokonai-
suuksia (Uimonen 2011, 202).

Finnpanelin vuonna 2016 tekeman kansallisen radiotutkimuksen mukaan kaupallinen ra-
dio tavoittaa keskimaaraisena paivana puolet vaestdsta ja viikoittain 76 prosenttia suo-
malaisista. Henkildmaarana se tarkoittaa viikoittain noin 3,7 miljoonaa suomalaista. Ra-
dioMedian toimitusjohtaja Stefan Moller kertoo, etta kaupallinen radio teki vuonna 2016
niin sanotusti tuplahattutempun, silla kaupallisen radion kuulijamaara ja mainosmyynti
on kasvanut kolme vuotta perakkain. Vuonna 2016 rikottiin myyntiennatys 61,2 miljoo-

nalla eurolla. (Finnpanel 2017)

Radion keskimaarainen paivittdinen kuunteluaika on kolme tuntia ja yksi minuutti. Kai-
kista eniten radiota kuunnellaan aamuisin kello kahdeksan aikaan, jolloin radiota kuun-
telee keskim&arin 1 306 000 henkilda. (Finnpanel 2017.)



Radio on edelleen suosituin audiopalvelu kaikenikdisten suomalaisten keskuudessa,
vaikka audion kulutus onkin monipuolistunut ja lisaéntynyt. Audio- ja musiikkipalvelujen,
aanitteiden ja jalkikateen kuunnellun radiosisallén osuus kaikesta audiokuuntelusta on
lisdéntynyt parin viime vuoden aikana varsinkin nuorten keskuudessa. Kuitenkin radio
sai 86 prosenttia kaikesta audiokuuntelusta, ja 15 - 24 vuotiaiden kaikesta audiokuunte-
lusta myds yli puolet eli 52 prosenttia. (Finnpanel 2017.)

3 Mika on radion soittolista?

Tassa luvussa avataan radion soittolistaa kasitteend, ja tarkastellaan sen maaritelmaa.

Soittolista on ohje, jolla maaritellaan kanavalle sopiva musiikkivalikoima. Soittolista ei ole
koskaan valmis, vaan sita paivitetddn koko ajan. (Kujala & Lahti & Tamminen 1998, 257)
Se elda koko ajan muun muassa kilpailutilanteen ja yleis6palautteen seurauksena
(Vilkko 2010, 135). Soittolista voidaan n&dhda voimakkaasti rajaavana tyokaluna, jonka
avulla musiikkip&allikko valikoi radiokanavan formaatin mukaisen musiikin. Radiokana-

van soittolistalla on useimmiten noin 200 — 500 eri kappaletta (Vilkko 2010, 134.)

Soittolista on formaattiradion tuote, jonka avulla radiokanava hakee taloudellista menes-
tystd. Soittolistalla haetaan radiokanavalle riittdvaa maaraé oikeanlaisia kuuntelijoita,
joita ilman kanava ei voi menestya. (Vilkko 2010, 57.) Radiokanavalle méaaritellyn koh-
deryhméan kuulijat tavoitetaan valitsemalla soittoon kyseistd kohderyhmaa miellyttavat

musiikkigenret ja kappaleet (Frith 1988, Uimosen ym. 2008, 58 mukaan).

Lahes kaikki Suomessa toimivat kaupalliset kanavat ovat formaattiradioita. Radioalan
konkarin Sami Tenkasen mukaan jokainen kaupallinen radiokanava soittaa kanavan mu-
siikkipaallikon maarittelem&é musiikkia, lukuun ottamatta joitakin I&hinna iltaisin kuulta-

via erikoisohjelmia (Sami Tenkanen: 30-vuotta kaupallista radiota 2015).

Novan musiikkipaallikkbéna toimineen Mikko Harjunpaan mielesta soittolista on kasit-
teena harhaanjohtava nimike, kun puhutaan radion musiikin hallinnasta. Han kayttaakin

itse mieluummin termia musiikin hallinta:

Mé& puhun soittolistan sijasta aina siita ettd, se on radion musiikin hallintaa. Soitto-
lista muodostuu jostakin milla on alku ja loppu, ja siité tulee lista. Sellaisissa radi-
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oissa missé ei ole musiikin hallintaa, esimerkiksi toimittajat valitsevat vapaasti mu-
siikkia, niin he tekevat siitd omasta ohjelmastaan itselleen soittolistan. Kaupalli-
sessa radiossa, missa musiikki on keskeinen osa sen radion identiteettia, se on
jatkuvaa musiikin hallintaa. Siihen liittyy tdnd paivana, ja koko mun uran aikana,
tallainen softa, musiikinhallintajarjestelma. Se on musiikin logistiikkaa, ja sita tay-
tyy yllapitaa koko ajan. (Harjunpaa, haastattelu, 28.4.2017.)

4 Tutkimuksen toteutus

Tasséa luvussa esittelen tutkimukseni toteutuksen. Aineistonhankintamenetelmana kay-
tin haastattelututkimusta. Aineistona olevat haastatteluvastaukset analysoitiin teemoitte-
lemalla. Liséksi aineistosta tehtyja havaintoja peilataan lahteita vasten. Naita kahta yh-
distelemalla pyrin selvittdmaan asettamiini tutkimuskysymyksiini vastaukset. Tutkimuk-

seni perustuu siis l&hteiden ja haastatteluilla hankitun aineiston vuorovaikutukseen.

Tutkimukseni tavoitteena oli selvittdd, mitka seikat vaikuttavat kaupallisen radion soitto-
listan rakentamiseen, kun tavoitteena on toimiva soittolista. Soittolistan logiikkaa avataan
musiikkipaallikdn nakdkulmasta, ja selvitetddn, miten se rakennetaan niin, etta tavoittei-
siin paastaan. Tutkimukseni tarkoituksena on selvittdd myods, miksi kaupallinen radio tar-

vitsee soittolistoja.

Tutkimuskysymyksikseni muodostuivat seuraavat kaksi kysymysta:
1. Miten rakennetaan toimiva soittolista kaupalliselle radiolle?

2. Millainen merkitys soittolistalla on kaupalliselle radiokanavalle?

Asiantuntijahaastatteluiden kautta pyrin saamaan ajantasaista tietoa soittolistan tekemi-
seen liittyvista seikoista, seka tuoretta ndkdkulmaa soittolistoista kaupallisessa radiossa
tyoskennelleiltda musiikkipaallikoiltd. Haastattelin tutkimusta varten menestyneilla kaupal-
lisilla kanavilla tydoskennelleitd musiikkipaallikoitd. Ensimmainen haastateltava on Jani
Juntunen, joka on Radio Aallon, Helmiradion ja Loopin musiikkituottaja eli kaytdnndssa
musiikkip&allikkd. Han on tydskennellyt Nelonen Median radioissa vuodesta 2007 asti
musiikkituottaja-nimikkeell&a. Toinen haastateltava on Mikko Harjunpé&a, joka on tyosken-
nellyt Radio Novan musiikkipaallikkdna vuosina 1998 vuoteen 2016. Han tuli Radio No-
vaan musiikkipaallikbksi puoli vuotta kanavan perustamisen jalkeen, joten héanelld on ko-
kemusta radion musiikinhallinnasta suomalaisen kaupallisen radion alkuajoilta I&htien.
Haastattelin tutkimusta varten lyhyesti Radio Helsingin musiikkip&allikk6d Henri Pulk-

kista saadakseni nakdkulmaa myds soittolistattomasta kaupallisesta radiosta (liite 2).
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Toteutin haastattelut puolistrukturoituina teemahaastatteluina. Tamé& menetelméa sopi
tutkimukseeni paremmin, kuin esimerkiksi kysely, silla talla tavoin pystyin saamaan laa-
jemmin informaatiota tutkimistani asioista. Haastatteluiden tavoitteet ja kysymysaiheet
on osittain strukturoitu etuk&teen, mutta kysymyksissé on jatetty tilaa haastateltavalle
tuoda omia ajatuksiaan esille. Haastattelin asiantuntijat yksitellen ja nauhoitin haastatte-

lut. Litteroin nauhoittamani haastattelut ja luokittelin vastaukset teemoittain.

Kasittelen tutkimusosion ensimmaisessa paaluvussa soittolistan merkitysta kaupalliselle
radiolle, ja sen jalkeen siirryn toisessa paaluvussa soittolistan rakentamisprosessiin liit-

tyviin tekijoihin.

5 Soittolistan merkitys kaupalliselle radiolle

Tassa tutkimusosion ensimmaisessa paaluvussa kasitelldadn soittolistan, musiikin ja
kontrolloidun musiikinhallinnan merkitysta kaupalliselle radiolle. Luvussa selvitetdén vas-
tausta siihen, miksi useimmat kaupalliset kanavat kayttavat soittolistaa ja mita soittolis-
talla tavoitellaan. Tarkastelun kohteena ovat myds soittolistan kayttamiseen vaikuttavat
taloudelliset seikat. Lopuksi tutkitaan myds sitd, ovatko soittolistat valttamattéomia, jos
radiokanava haluaa menestyd. Haastateltaville musiikkipaallikdille oli yhtendinen kysy-
mysrunko, jossa oli parikymmenta kysymysta (lite 1). TAssa ensimmaisessa luvussa
keskitytaan soittolistan merkitykseen, ja sitd seuraavassa paaluvussa kasitellaan toimi-

van soittolistan rakentamiseen vaikuttavia tekijoita.

5.1 Musiikin hallinnan merkitys

Kaupalliselle radiolle soittolista, ja sen musiikki, on osa liiketoimintaa. Radioiden soitta-
malla musiikilla hankitaan kuuntelijoita, jotka myydaan kuuntelijalukuina radiossa mai-
nostaville tahoille. (Uimonen 2011, 202) "Radio ei tule toimeen ilman soittolistoja, mutta
niité voi toteuttaa monella tavalla. Soittolista on paras tapa tulla toimeen ja menestya
taloudellisesti”, tutkija Arto Vilkko kiteyttdd Selvis-lehden haastattelussa. (Heikkila 2010)
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Radio Aallon, Helmiradion ja Loopin musiikkip&allikké Jani Juntunen kertoo, ettd musiikki
maarittelee koko kanavan voimakkaasti. Musiikin lisaksi kanavaa maéarittda eniten kana-
valla kuultavat juontajapersoonat. Jani Juntunen kertoo, etté soittolista koko radion toi-
minnan perusta ja erdanlainen selkaranka, johon kaikki muu rakentuu. Oikein rakenne-
tun musiikin ymparille saadaan jarjestettya kanavan ohjelmat, mainokset, tunnukset ja

muut lahetysvirtaradion osat. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Musiikki on erittdin oleellinen osa toimivan kokonaisuuden rakentamisessa, ja ko-
konaisuuden pyoérittdmisessa. Juontajat voivat vaihtua monestakin syysta vuosien
varrella, mutta musiikki pyorii ja on olemassa koko ajan. Jollakin kanavallahan voi
vaihtua myds formaatti, vaikka kanavan nimi séilyisi samana vuosien varrella. To-
sin ei musiikinkaan ole valttamatté tarkoitus pysya aina saman tyylisend vuodesta
toiseen, jos formaattia paatetaan muuttaa. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017)

Nelonen Median johtava musiikkipaéallikké Mikko Koivusipild toteaa Sami Tenkasen oh-
jelmassa Yle Puheella, ettd soittolistat ovat valttamattoémyys, kun tavoitteena on tehda
kaupallisesti menestyvaa radiota.

Jos tehd&an soittolistojen ulkopuolista ohjelmaa, niin silloin taytyy hyvéksya se to-
siasia, ettd tehdddn enemmankin ideologista radiota, joka ei niink&an havittele
kaupallista menestysta (Sami Tenkanen: 30-vuotta kaupallista radiota 2015).

Jani Juntunen sanoo, etta radion soittaman musiikin ja siten soittolistan merkitys kaupal-
liselle radiolle on suuri. Kaupallisen radion puolella mainosmyynti ratkaisee kaytanndssa
kaiken, silla kaupallisen radion liiketoiminnan kannattavuus perustuu mainosmyyntiin.
(Juntunen, haastattelu 27.4.2017)

Kaupallisen radiokanavan perustaminen alkaa markkinatutkimuksesta. Markkinatutki-

muksen avulla selvitetdan radioformaattien toimivuus. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017)

Markkinatutkimuksen jalkeen aloitetaan rakentamaan formaattiin sopivaa musiikkikata-
logia. Vasta musiikin valinnan jalkeen pohditaan, ketké voisivat juontaa kanavalla. (Jun-
tunen, haastattelu 27.4.2017.)

Musiikkip&allikké Mikko Harjunp&&n mukaan musiikki maarittelee sen koko radion nimeéa

mydten. Han kayttaa soittolista termin sijasta musiikin hallinnan kasitetta:

Jos puhutaan musiikinhallinnasta, niin kaikilla kaupallisilla radioilla musiikki luo
sille radiolle identiteetin. Kuten SuomiPop, siind pyritdén jo nimessa kertomaan
mik& on se musiikkilupaus. Eli soitamme suomalaista popmusiikkia. Radio Rock,
soitamme rock-musiikkia. Iskelmé&, se on Iskelmé&-radio. Radio Nova, on téllainen
abstraktimpi nimi, ja sen takia sille maariteltin musiikkilupaus: "Paras sekoitus



13

klassikoita ja tyylikkdimpia uutuuksia”. Eli sen musiikillinen identiteetti syntyi siita,
ettéd se soitti kahdeksankymmentaluvun hittejd, mutta myos tuoreimmat, tyylik-
kaimmat uutuudet. (Harjunpaa, haastattelu, 28.4.2017)

Musiikki rakentaa radion koko identiteetin, koska musiikin maara on useimmiten yli 50
prosenttia radion kokonaissisallosta, Harjunpda sanoo. Musiikin lisaksi kanavan sisaltoja
ovat kaupalliset mainokset, uutiset, saa ja juonnettu osuus. (Harjunpaa, haastattelu,
28.4.2017)

Mikko Harjunpaéa kertoo, ettd musiikin hallinta on keskeinen tekija radion menestymi-
sessa. Radion menestymista mitataan silla, paljonko silla on kuuntelijoita viikkotasolla.
Radion soittaman musiikin taytyy olla sellaista mité ihmiset haluavat kuunnella. Radiossa
ei tietenk&an kannata soittaa, sellaista musiikkia, joka karkottaa ihmiset pois kanavalta.
(Harjunpéaa, haastattelu, 28.4.2017.)

5.2 Taloudellinen menestyminen

Musiikkipaallikdiden haastatteluiden perusteella soittolista tai pikemminkin kontrolloitu
musiikin hallinta on yksi olennaisimpia tekijéitd kanavan menestymiseen vaikuttavista
tekijoista. Soittolista on erittain oleellinen ja merkittava tekija kaupallisen kanavan talou-
dellisessa menestymisessé, musiikkipdallikké Jani Juntunen toteaa. "Kun on maaritelty
formaatti, eli kenelle tehd&aéan ja millaista niille tehdaan, niin musiikillahan se onnistumi-

nen erittain pitkalti rakennetaan” (Juntunen, haastattelu, 27.4.2017.)

Mikko Harjunpddn mukaan radiokanavan menestys perustuu siihen, ettd kanavalla on
tarjota iso massa kuuntelijoita mainostajalle. Mita paremman siséallon radiokanava tar-
joaa kohderyhmadlleen, sitd suuremmat ovat myds kuuntelijaluvut. Radiokanava ei saa
mainostajia muutoin, kuin palvelemalla kuuntelijoita. Kanavasta kannattaa tehda sellai-
nen, ettd kuuntelijat haluavat kuunnella sitd, han toteaa. (Harjunpda, haastattelu
28.4.2017.)

Mitd paremmin kanavan musiikki toimii, sitA enemman mainostajat kiinnostuvat kana-
vasta. Myos kuuntelijaluvut ovat silloin yleensa positiiviset. Kuuntelijaluvuilla on merki-
tystd, mutta aina ei katsota vain niitd maksimikuuntelijalukuja. Merkityksellisté on se, etta
kanavalla on tarjota mainostajalle hdnen tarpeisiinsa sopiva kohderyhméa. Nelonen Me-

dian radioista I6ytyy tdmé&n vuoksi erilaisia kanavia, jotka ovat suunnattu eri ikaisille ja
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eri sukupuolille. Nelonen Median radioiden suurimmalla kanavalla eli SuomiPopilla voi-
daan tarjota mainostajalle suurin massa kuuntelijoita, Jani Juntunen sanoo. (Juntunen,
haastattelu 27.4.2017.)

Mainostajalla ei ole kiinnostusta vaikuttaa radiokanavan soittamaan musiikkiin. Mainos-
tajaa kiinnostaa se, ettd kanavalla on kuuntelijoita. Saadakseen kuuntelijoita kanavan
taytyy tietaa, mita kuuntelijat haluavat kanavalta kuulla, eli millaista musiikkia ja sisaltta
he haluavat. Mitd paremmin radio palvelee kuuntelijoita musiikillaan, ja juontajilla ja
muulla hyvalla sisallélla, niin sitd enemman ihmiset kanavaa myo6s kuuntelevat. (Harjun-
paa, haastattelu 28.4.2017.)

5.3 Soittolista vs. toimittajien valitsema musiikki

Tasséa luvussa tutkitaan sita, voisiko kaupallinen radio toimia ilman soittolistaa ja voiko

ilman soittolistaa tehda taloudellisesti menestyvaa radiota.

Suomessa toimii yli sata radiokanavaa, joista osa on pienia paikallisradioita. Pienemmat
ja marginaalisemmat kanavat voivat tarjota vaihtoehtoja formaattiradion perinteiselle
soittolistalle. Jani Juntusen mielestd kaupallinen ei voisi toimia ilman soittolistaa, tai ai-
nakin kanava olisi vaikeaa saada kannattavaksi isossa mittaluokassa. Han tarkentaa,
ettd periaatteessa se on mahdotonta saada kannattavaksi, jos yritetdan tavoitella mah-
dollisimman suurta massaa, ja tehda menestyvaa ja isoa kaupallista radiota. Menestysta
havittelevalle radiokanavalle soittolista ja kontrolloitu musiikinhallinta on toiminnan pe-
rusedellytys. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Onhan Suomessakin yli sata radiokanavaa talléakin hetkelld, johon mahtuu tosi pal-
jon. Suurin osahan on tosi pienid, ja osa tosi lyhytaikaisiakin, on lyhyita lupia ja
muita, eli tallaiset kanavat voi tietysti kokeilla monenlaistakin toimintatapaa. Mutta
esimerkiksi taalla, jos puhutaan Nelonen Median radioista, niin ei ole mitdan mah-
dollisuuttakaan, etta naitd kanavia tehtaisiin ilman soittolistoja. Silloin kun on kui-
tenkin kohtuullisia tulosodotuksia, ja kuuntelijaluku-odotuksia ja vaatimuksia, niin
ei sellaisiin paasta ilman soittolistaa. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017)

Radio Helsinki on ollut tunnettu siita, ettd se ei ole kayttanyt soittolistoja kanavallaan.
Jani Juntusen nakemyksen mukaan Radio Helsinki olisi paljon suurempi kanava, jos sen
formaatti olisi toimisi kovin hyvin. Heilla on oma uskollinen kuulijakuntansa, mutta Radio
Helsingin kaltainen toiminta pysyy aina hieman pienimuotoisempana, Juntunen muotoi-
lee. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)
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Radio Helsingin musiikkipaallikké Henri Pulkkinen kertoo, ettd Radio Helsinki on muut-

tanut musiikkipolitikkaansa nykyaan astetta hallitummaksi:

Uudistuneessa Radio Helsingissd mina musiikkipaallikon roolissa valitsen joka aa-
muun ehdotuslistan soitettavista kappaleista, joista aamujuontajat valitsevat mie-
leisensa soitettavaksi. Samoin teen llitapaiva-ohjelmaan uusista mielenkiintoisista
julkaisuista suosituslistan. Tavallaan meilla on jonkinlainen "lite-soittolista" kay-
tossa, jonka tarkotus on tukea, ei rajoittaa, ohjelmantekijdiden tyéta. (Pulkkinen,
haastattelu 4.5.2017.)

Radio Helsingin aamun ja iltapaivan blokkiohjelmien tekijoiden toivotaan yhdistelevan
musiikkipaallikké Pulkkisen tekeman suosituslistan musiikkia, jonka lisaksi he voivat li-
sata ohjelmaansa halutessaan oman makunsa mukaista musiikkia. Radio Helsingin eri-
koisohjelmien tekijdilla on taysin vapaat kadet. Pulkkisen mukaan Radio Helsinki ei ole
jatkossakaan ajatellut ottaa soittolistaa kayttoon, silla tdmén hetkinen toimintapa on tun-
tunut toimivalta. Pulkkisen mielesta soittolistattoman radion voi saada toimivaksi soitta-
malla laadukasta ja ajankohtaista musiikkia, joka ei aliarvioi, mutta ei myodskaan vieraan-
nuta kuulijaa. Formaattiradioille kompaktin ja tarkan soittolistan noudattaminen on var-
masti elintdrked&, mutta se ei ole Radio Helsingin tapa toimia. "Talla tavoin me voimme
yhdistaa ja luoda Radio Helsingille niin sanotusti. omaa soundia, mutta samalla pit&d&

kanavamme arvaamattomana ja yllattadvana.” (Pulkkinen, haastattelu 4.5.2017.)

Radio Novan pitkaaikaisen musiikkipaallikén Mikko Harjunpaan mukaan monien omista-
jien avulla sinnittelevan Radio Helsingin kuuntelijaluvut ovat esimerkiksi Helsingin alu-
eella pienemmat, kuin yhdellakaan valtakunnallisella radiolla Helsingin alueella. Han ker-
too, ettd Radio Helsingin musiikki perustuu siihen, etta se on toimittajakeskeista. Toimit-
tajien valitseman musiikin soittaminen on kanavan tekema valinta. Mikali kaupallinen ra-
dio haluaa silya, ja pysya toiminnassa, niin kanavan keskeinen tehtava on saavuttaa
haluttu kohderyhma silla musiikilla mita kyseinen kohderyhmé haluaa kuunnella. (Har-
junpéaa, haastattelu 28.4.2017.)

"Minun kahdenkymmenen vuoden historian aikana, mitd olen seurannut radiota ja
kilpailijoita, niin kaikki sellaiset toimijat, joilla ei ole ollut hallittua musiikin hallintaa
ovat kadonneet kartalta" (Harjunpda, haastattelu 28.4.2017).

6 Toimivan soittolistan rakentaminen

Tassa tutkimusosion toisessa paaluvussa tutkitaan soittolistan rakennusprosessia ja mu-

siikinhallintaa kaupallisella radiokanavalla. Luvussa selvitetdan, mitk& seikat vaikuttavat
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kaupallisen radion soittolistan rakentamiseen, kun tavoitteena on toimiva soittolista. Soit-
tolistan logiikkaa pyritaan avaamaan musiikkipaallikdiden nakokulmasta; miten se raken-
netaan niin, etta tavoitteisiin paastaan. Luvussa tarkastellaan erilaisia soittolistan raken-
tamiseen vaikuttavia seikkoja ja huomioon otettavia asioita. Kasiteltavid teemoja ovat
formaatin vaikutus, musiikkitutkimus, musiikkip&éallikén rooli, musiikin valinta, uusi mu-
siikki, musiikin koodaus ja kategorisointi, rotaatio, kello ja automaation merkitys. Tutkit-

tavat aiheet on jaoteltu alalukujen alle.

Soittolista on yksi radioformaatin olennaisin osa, mutta formaatit ja soittolistat ovat itses-
saan kuitenkin kattoteemoja. "Formaatin sisalla on soittolista, ja soittolistan sisélla on
musiikin flow, tasapainoiset tunnit, tasapainoiset vartit ja niin edelleen. Soittolistan teke-
minen sisaltaa todella paljon pikkutarkkaa ty6ta”, Sami Tenkanen sanoo kaupallisen ra-
dion vaiheita kasittelevassa ohjelmasarjassaan Yle Puheella (Sami Tenkanen: 30-vuotta

kaupallista radiota 2015).

Miten sitten tehdaan toimiva soittolista? "Kysytaan ihmisiltd mitéa ne haluavat kuulla, ja
soitetaan sitéd musiikkia heille, ja nainh&n me kaytannossa Nelonen Median radioilla teh-
daan” (Juntunen, haastattelu, 27.4.2017). Musiikkitutkimusten perusteella rakennetaan
kaikkien kanavien musiikit, hén painottaa. Suurin osa kappaleista on aina kohderyhmalla
testattuja. Uutta kappaletta ei yleensé ehdita tai voida testata, ennen kuin se laitetaan
soittoon. Uusi soittoon lisétty musiikki testataan seuraavalla kerralla, kun musiikkia tes-
tataan. Uusia kappaleita ei saisi ikind soittoon, jos niité ei uskaltaisi laittaa soittolistalle

testaamatta, Juntunen paattad. (Juntunen, haastattelu, 27.4.2017.)

Musiikkipaallikké luo musiikinhallintajarjestelmalla jokaiselle péaivalle, tunnille ja vartille
tietyn variaation. Kappaleet ovat aina variaatiossa suhteessa seuraavaan varttiin. Har-
junpa@én mukaan toimivan soittolistan rakentamiseen kuuluu kolme kysymystd, joihin ra-
diolla pitaéa vastata. Ne kysymykset ovat; kenelle, mitd ja miten. Nailla kysymyksilla maa-

ritellaan musiikin hallinta. (Harjunpaa, haastattelu 28.4.2017.)

6.1 Formaatin vaikutus

Formaatti ja sen siséltama kohderyhma rajaa soittolistalle valittavat genret ja kappaleet.

Soittolistalle etsitaan sitd musiikkia mista kohderyhma pitaa.
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Musiikki valitaan tarkasti kunkin kohderyhman mukaan (Vilkko 2010, 133). Radiokana-
van musiikkiformaatti linjaa hyvin pitkélti sen musiikin mita soittolistalle laitetaan (Juntu-
nen, haastattelu, 27.4.2017). Radioformaateista erilaisia musiikkiformaatteja 16ytyy eni-
ten. Monet niista ovat englanninkielisia musiikkiformaattikasitteita, joilla siis maaritetaan

kanavalla soitettava musiikki. (Kujala & Lahti & Tamminen 1998, 25)

Formaatti maarittda musiikkilinjan tarkasti, koska uusien radioiden ja formaattien
perustaminen perustuu hyvin pitkalti markkinatutkimukseen, jossa katsotaan, etté
mille musiikille olisi tilausta (Harjunpaa, 28.4.2017).

Nelonen Median radioilla tydskenteleva Jani Juntunen toteaa, etta radion formaatti méaa-
rittelee isossa kuvassa sen, mita musiikkia kanava tarjoaa. Formaatti ei kuitenkaan valt-

tamatta maarita tarkkaan esimerkiksi musiikkigenreja:

Minkaan formaatin yhteydesséa ei tule mitdan sellaista tiettyd genremaaritelmaa.
Ehka tietysti Radio Rock voidaan ajatella silla tavalla, ettéd se on puhtaasti rock-
genred. Kuitenkin rockinkin alle mahtuu niin monenlaista. Toisen mielesté joku biisi
ei ole rockia, ja toisen mielesta on. Toisaalta jos sanoo, ettd se on rock-genrea,
niin se jattaa kuitenkin viel& niin paljon spekulointivaraa siihen. (Juntunen, haas-
tattelu, 27.4.2017)

Jani Juntunen sanoo myds, ettd Nelonen Median radioilla on kanavia, jotka saattavat
soittaa samaa bandi&, mutta eivat samaa kappaletta. Jokin kappale ei istu toisen kana-
van formaattiin, mutta istuukin jonkin toisen kanavan formaattiin, vaikka kyse olisi sa-

masta esittajasta. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Kanavaa perustettaessa ensimmaisena selvitetdan, millaisella formaatilla kanavaaa on
tarkoitus tehda. Formaatin ollessa selvilla, ryhdytdan etsiméan formaattiin sopivia kap-
paleita. Musiikin etsimisen jalkeen tehd&an musiikkitutkimus, jonka perusteella saadaan
muutama sata kohderyhman mielesté parasta kappaletta kokoon. Formaatin sisélla on
aina olemassa tietynlainen arkkitehtuuri, Jani Juntunen kertoo. Arkkitehtuurilla tarkoite-
taan sitd, millaisilla suhteilla soitetaan esimerkiksi 80-luvun, 90-luvun, milleniumin, ja
recurrent-kappaleita. Recurrent-kappaleilla tarkoitetaan muutaman vuode vanhoja kap-
paleita. Formaatti maérittelee naiden eri musiikkikategorioiden suhteen toisiinsa, eli mita
esimerkiksi vuosikymmenista soitetaan eniten. Jokaiseen kategoriaan etsitaan parhaim-
mat kappaleet musiikkitestien kautta. Talla tavoin rakennetaan formaatin mukainen ark-
kitehtuuri, ja saadaan aikaseksi oikealla tavalla painottuva kokonaisuus. (Juntunen,
haastattelu 27.4.2017.)
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Radio Aallon kohdalla paino on 80- ja 90-luvun musiikissa, eli niiden vuosikymme-
nien kappaleita soitetaan eniten. Valissa soitetaan ripauksena uusia kappaleita.
Loop on sellainen kanava, joka soittaa ainoastaan uusia kappaleita. Loopin for-
maatissa on muutamia tallaisia gold-klassikoita milleniumin ajalta, mutta niita tulee
harvemmin, eli ne ihan yksittdisia biiseja siella taalla. (Juntunen, haastattelu
27.4.2017.)

6.2 Musiikkitutkimukset

Musiikkitutkimuksista saatu tieto on soittolistojen tekemisen perusta. Musiikkitesteilla ka-
nava testaa omaa musiikkiaan omalla yleisollaan. (Vilkko 2010, 134) Musiikkipaallikoi-
den Jani Juntusen ja Mikko Harjunpaan haastatteluiden perusteella musiikkitutkimukset
ovat ensisijaisen tarkeitd kaupalliselle kanavalle, ja luovat koko soittolistalle perustan.
Kanavan back-katalogiosaston musiikki muodostuu suoraan musiikkitutkimusten kautta,

ja myos uutta musiikkia testataan usein.

Kuuntelijatutkimuksista saadut tulokset ovat ensisijaisen tarkeitd, silla niiden avulla saa-
daan merkittévaa tietoa siita, mistéa kappaleista ihmiset pitavat. Radio 957:n Juha Koivu-
nen selostaa, ettd he soittavat salitutkimuksissa 200 hengen testiryhméalle kuudesta kym-
meneen sekunnin mittaisia naytteita kappaleista. Naytteisiin valitaan kappaleista helposti
tunnistettava kohta, kuten kertosde. Testihenkil6illa on nelja eri vastausvaihtoehtoa,
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jotka ovat: "pidan”, “en pida”, "en tunnista” ja "olen kyllastynyt”. Heikki Uimosen mukaan
salitestissd ennemminkin etsitdan ne kappaleet, joista ihmiset eivat pida, kuin pyrittaisiin
jaljittelemaan paivittaista kuuntelutilannetta. Salitestin avulla selvitetaan kappaleet, jotka

voidaan poistaa soittolistalta kuulijoita arsyttamasta. (Uimonen 2008, 55.)

Musiikkitutkimuksia tehdaan kaytadnnossa kahdenlaisia; isoja salitutkimuksia ja niin sa-
nottuja call out -testeja, Jani Juntunen kertoo. Salitutkimus tehdaan yli sadan henkilén
testiryhmaélle. Isoissa salitutkimuksissa testataan kaikki kanavalla soiva musiikki, ja tal-
laisia kattavia tutkimuksia tehd&an noin kerran vuodessa. Salitutkimuksien liséksi joilla-
kin kanavilla tehdaan niin sanottuja call out -testejd, joissa testataan yleensa esimerkiksi
neljakymmenta uutta kappaletta. Naiden testien tuloksista saadaan dataa siité, mité uu-
sista kappaleista kannattaa soittaa. Uusia kappaleita testaavia tutkimuksia tehd&an noin
muutaman viikon valein. Juntusen mukaan Loopilla tsekataan kaikki uudet kappaleet
kolmen viikon valein. Testien perusteella tehdd&n muutoksia siihen, mitk& ovat A-, B- ja
C-kategorioiden kappaleita. Muutosten tekemisen yhteydessa laitetaan listalle myés jo-

takin uutta musiikkia. (Juntunen, haastattelu, 27.4.2017.)
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Mikko Harjunpaan mukaan musiikkitutkimuksien tekemisen tiheys vaihtelee yhtigittain.
Han kertoo, ettd Radio Novassa musiikkitutkimuksia tehtiin parhaimpina aikoina lahes
koko ajan, eli kaytdnndssa jopa kahden viikon vélein. Edes klassikkobiiseista ei ollut
koskaan yli vuoden vanhaa tutkimustulosta. Kahden viikon vélein tutkittiin aina 50 kap-
paletta, jotka olivat sekoitus uusia ja vanhoja back-katalogin kappaleita. (Harjunpaa,
haastattelu 28.4.2017.)

Kaupallinen radio kayttda musiikin tutkimiseen paljon rahaa, silla soittolistat rakentuvat
tutkimustulosten perusteella. Kaytamme vuodessa lahes puoli miljoonaa euroa musiikin
tutkimiseen, Nelonen Median Mikko Koivusipila my6ntaa. Eri kohderyhmien mielipiteet
on selvitetty jokaisen kappaleen kohdalla 80-luvulta tahan paivaan asti, han liséa Soun-

din haastattelussa. (Vapaus 2017.)

Isojen musiikkia tutkivien salitutkimusten yhteydessd saatetaan tehdd markkinatutki-
musta laajemminkin. Markkinatutkimuksen avulla selvitetddn muun muassa, etta millai-
nen formaatin tilanne on talla hetkelld, ja onko formaatille olemassa edelleen tilausta ja
paikka markkinoilla. Markkinatutkimuksen avulla selvitetddn myds pitéisiké formaattia
muokata jollakin tavoin toisenlaiseksi. Markkinatutkimuksessa testataan myds juontajia,
ja selvitetddn ihmisten mielikuvia ja mielipiteitd juontajista. Lisaksi saatetaan testata
myds yksittaisid ohjelmia. Kuten esimerkiksi sitd, miten kyseisen kanavan aamuohjelma
parjad muiden kanavien aamuohjelmiin verrattuna. Markkinatutkimuksessa voidaan tut-
kia my0s musiikkityyleja, eli voidaan selvittd&d millaiset musiikkityylit toimivat parhaiten

kyseiselle kohderyhmalle silla hetkella. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Jani Juntusen mukaan musiikkitestit eivét tarkoita pelkastaan yksittaisten kappaleiden
testaamista, vaan niiden avulla voidaan testata minkalaisesta musiikista tietty kohde-
ryhma pitaa tyylillisesti eniten. Jos todetaan, etta joku tietty tyyli toimii paremmin, kuin
toinen, niin tietenkin kannattaa panostaa siihen pidetympaan tyyliin enemman. Silloin
kanavan musiikkiarkkitehtuuriin laitetaan halutumman musiikkityylin kappaleita enem-
man. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

6.3 Musiikkip&allikdn rooli

Musiikkip&allikon vastuulla on radiokanavan musiikillisen ilmeen yhdenmukaisuus ja toi-

mivuus. Hanen tulee tuntea niin yleison kayttaytymista, kuin musiikkia ylipaataéan. Hanen
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tulee pitdd yhteyttd myos levy-yhtidihin pysyakseen kartalla musiikkirintaman tapahtu-
mista. (Kujala ym. 1998, 96) Arto Vilkko kirjoittaa vaitoskirjassaan “Soittolistan symboli-
nen valta ja vallankaytdon mekanismit”, ettd musiikkipaallikkd vastaa useimmiten yksin
musiikin valitsemisesta ja formaatin mukaisen soittolistan tuottamisesta. Ohjelmapaal-
likkd on useimmiten musiikkipaallikdn esimies, jonka vastuulla on kanavan kaikki sisalto
mainokset pois lukien. Varsinaisia alaisia musiikkipaallikdilla ei yleensé ole, mutta he

saattavat kayttaa erilaisten radiokonsulttien palveluita. (Vilkko 2010, 136)

Nelonen Median musiikkipaallikkd Mikko Koivusipila sanoi Sami Tenkasen ohjelmassa
Yle Puheella, etta musiikkipaallikkd valitsee musiikin, mutta kanavalla soitettava musiikki
on loppupeleissa kuuntelijoiden kasissa. Hanen mukaansa musiikkipaallikké on henkilo,
joka etsii vastaukset kuulijoilta. Musiikkipaallikkd selvittaan mita kuuntelijat haluavat
kuulla, jotta kanavalle saadaan oikeanlainen musiikki. (Sami Tenkanen: 30-vuotta kau-
pallista radiota 2015.)

Mikko Harjunpaa painottaa kuuntelijoiden mielipiteiden kuuntelemisen tarkeytta musiik-
kipaallikon tydssa. Hanen mukaansa musiikkipaallikdlla tulisi olla tietynlainen palvelul&h-
toékohta, eli halu palvella kuuntelijoita valitsemallaan musiikilla. Kuuntelija on asiakas,
jonka musiikkipaallikdn tulee tuntea, jotta h&n osaa tarjota kuuntelijalle parhaiten sopivaa

musiikkia.

Ei voi lahted silla asenteella, ettd "ma opetan noi kuuntelijat tavoille, kuuntelemaan
oikeaa musiikkia”. Makin rekrytoin esimerkiksi musiikkitoimittajia, niin paljon oli sel-
laista missiota, ettd "muu on paskaa, mutta ma tiedan, ettd mika on hyvaa”. Mutta
kun pitéisi olla se lahtokohta, ettd sun pitdisi opetella mikéa sille kuuntelijalle on
hyvaa, ja lahtea hakemaan ja etsiméan sita. (Harjunpaa, haastattelu 28.4.2017.)

Musiikkipaallikén valintoja ohjailee formaatin luomat puitteet, vaikka teoriassa hanella
onkin valtaa. "Intuitiokin voi musiikkipaallikolle olla tarke&&, mutta siihen luottaminen on
aina riski. Jos on epavarma jonkin esityksen sopivuudesta, on kaupallisesti ajateltuna
parempi ratkaisu jattaa se soittamatta”, Arto Vilkko muotoilee Selvis-lehden haastatte-
lussa. (Heikkila 2010)

Jani Juntusen mielestd musiikkipaallikon omalla ndkemyksella on lopullisessa tulok-

sessa melko pieni rooli, koska suurin osa musiikista valikoituu tutkimustulosten kautta:

Toivon, ettd kanavan musiikissa olisi nahtavissa sellainen pieni oma kadenjalki,
ettd se ei mene nyt ihan niinkaan, etta jos kuka tahansa olisi musiikkipaallikkéna,
niin lopputulos olisi aina sama. Kylla sellainen pieni oma vivahde siina on hyvakin
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olla mukana. Tosin eihan musiikkipaallikkd kaytdanndéssa pysty mitenk&éan jarisyt-
tavan paljon itse vaikuttamaan sen oman ndkemyksensé kautta, koska me men-
naan pitkalti kuitenkin tutkitun datan pohjalta. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Musiikkipaallikdn ammattitaitoa tarvitaan, kun lahdetaan etsimaan oikeita kappaleita ison
musiikkitutkimuksen kautta, jossa testataan satoja kappaleita. Jani Juntusen mukaan
musiikkitutkimuksessa kaytetyn niin sanotun testilistan laatiminen vaatii musiikkip&alli-
koltd ammattitaitoa ja ndkemysta. Ison tutkimuksen avulla on kuitenkin tarkoitus l6ytaa
kaikki musiikki mité kanavalla soitetaan koko back-katalogi mukaan lukien, han painot-
taa. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Musiikkip&allikko valitsee siis musiikkitutkimuksessa testattavat kappaleet testilistalle.
Kahden eri henkilon tekemalla testilistalla voi olla suuri ero, mutta toinen lista saattaa
toimia sille kohderyhmalle paljon paremmin, Juntunen sanoo. Jos laittaa taysin vaarat
kappaleet testiin, on tuloskin sen mukainen. Vaaraltakin listalta toiset kappaleet parjaa-
vat paremmin, kuin toiset, ja sitten ne kappaleet laitetaan soittoon. Ne saattavat kuitenkin
olla paljon huonompia kappaleita, kuin ne, jotka tulisivat joltakin toiselta testilistalta. Tes-
tilistan rakentamisessa vaaditaan siis osaamista, jotta se voidaan tehda oikein ja for-

maattiin sopivasti. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Jani Juntunen ottaa esiin yhden esimerkin, miten testilistan rakentamisessa voidaan

epaonnistua:

Esimerkiksi jos tehdaén Radio Rockin testilistaa, ja toinen henkild on sitd mieltd,
etta tottakai siella pitaa olla Metallicaa, ja toinen on sita mieltd, etta ei Radio Rockin
kuulu soittaa Metallicaa. Jos testilista rakennetaan sitten niin ettd, siella ei ole yh-
téaan sita Metallicaa, niin silloin se on taysin vaarin tehty. Siina voi tehda naita vir-
heita tietysti. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Testilistaa rakennettaessa tulee tietdd kohderyhmalle ja formaatille olennaiset biisit ja

artistit, jotta tutkimustuloksestakin saadaan parhain mahdollinen.

Musiikkip&allikké on vastuussa kanavan musiikista, mutta musiikkip&allikdiden haastat-
teluiden perusteella musiikin valinta tehd&&n kuitenkin osittain tiimitydskentelyna. Jani
Juntunen kertoo Nelonen Median radioiden musiikkitiimista, johon kuuluu kolme musiik-

kipaallikkoa Mikko Koivusipild, Matti Valisalo ja han itse:

Meilla on kolmen hengen musiikkitiimi tA&alla Nelosen radioissa. Kaytanndssa me
pydritellddn ne asiat kolmistaan. Mikko Koivusipila on se veto-oikeudellisin. Jos
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tulee mielipiteissa jonkinlainen tasatilanne, niin hanella on se painavin sana sanot-
tavanaan siind vaiheessa. Jokaisen kanavan ohjelmapaallikk® kay aika-ajoin istu-
massa meidan kanssa, vain pysyakseen ajan tasalla. Silloin hénelle kerrotaan
muutokset, ja toki jokaisen kanavan ohjelmapaallikélla on oikeus sanoa mielipi-
teitd. Kylla sita tiimitydna tehdaan, eikd kenenkaan yksittaisen ihmisen paatok-
sella. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Mikko Harjunpaa kertoo Radio Novan kolmen hengen musiikkitiimista, jossa paatoksia

tehtiin mydskin yhteistuumin:

Meidan musiikkiosastoon kuului minun lisdkseni musiikkituottaja, ja musiikkitoimit-
taja. Tama kolmen hengen tiimi oli meidan musiikkiosasto, ja me teimme myoskin
musiikkivalinnat demokraattisesti, vaikka toki musiikkipaallikolla oli paavastuu.
(Harjunpaa, haastattelu 28.4.2017.)

Radiokanavalla saatetaan kayttaa lisaksi radiokonsultteja, joilta musiikkipaallikdt saavat
tarkeaa palautetta ja vinkkeja musiikin kehittamiseen. Musiikkipaallikdiden haastatte-
luista kay ilmi, ettd myds Nelonen Median radioilla ja Radio Novalla kaytetaan radiokon-

sultteja. Jani Juntusen mukaan konsulteilta saadaan apua saanndllisesti:

Meillda on konsultti ruotsalaisesta konsulttiyrityksesta, joka tekee radioita ympari
maailmaa, kuten Yhdysvaltojen Los Angelsissa, Ranskassa, Ruotsissa ja mo-
nessa muussa eri maassa. He ovat meillda konsultaatioapuna aina, kun meilla
vaikka kaynnistyy uusi kanava, ja ylipaatansa senkin jalkeen ollaan ihan sdannél-
lisesti yhteydessa. Konsulteilta tulee arvokasta palautetta siita, etta miten vaikkapa
jotkut biisit toimii esimerkiksi joillakin muilla markkinoilla, etta tdssa saattaa kenties
olla potentiaalia myds Suomen markkinoille. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Kun Mikko Harjunpaa aloitti musiikkipaallikkond Radio Novalla 90-luvun loppupuolella,
Suomessa ei ollut vield juurikaan musiikinhallinnan osaamista, ja sen vuoksi oppeja ha-
ettiin ulkomaisilta radiokanavilta. Mikko Harjunpaéa pyysi menestyneen AC-formaattika-
navan Hard FM:n musiikkipaallikon Lontoosta kertomaan Suomeen musiikin hallinnan
perusteista. Hieman my6hemmin Radio Nova teki pitkdaikaisen sopimuksen australia-

laisen radiokonsulttiyrityksen kanssa:

Yli kymmen vuotta tehtiin yhteistyota tallaisen amerikkalaisen konsultin kanssa,
joka oli ollut New Yorkissa radiossa tdissa itse. Se oli erittéin hyvéa ja mun lopullinen
korkeakoulu siihen musiikin hallintaan. Ja pystyin hanen kanssaan rakentamaan
sitd musiikillista strategiaa. Samainen konsulttifirma teki myos meille sellaista mie-
likuvatutkimusta, ettd millainen me ollaan kilpailijoihin verrattuna ja mita musiikilli-
sia asioita me hallitaan. Pystyi koko ajan positioitumaan suhteessa kilpailijoihin, ja
sen kautta tekemaan siihen musiikinhallintaan toimenpiteita. (harjunpad, haastat-
telu 28.4.2017.)
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6.4 Musiikin valinta ja yhteisty6 levy-yhtididen kanssa

Formaattiradion soittolistalle valitaan vain esittdjien suosituimmat kappaleet. Soittolis-
talle yritetaan loytaa kaikkein suosituimmat uutuuskappaleet ja suosituimmat vanhat ra-
diohitit. Mita vanhemmasta kappaleesta on kyse, sen isompi hitti sen on pitanyt aikoi-
naan olla, soittolistan symbolisesta vallasta vaitellyt Arto Vilkko Kirjoittaa. (Vilkko 2010,
132)

Kappaletta valitessa tulee kiinnittd& huomiota siihen, ettad se sopii kanavan ilmeeseen,
Heikki Uimonen kirjoittaa. Genreajattelun lisaksi mielessé kannattaa pitad myos koko-
naissointi eli miltd radiokanava kokonaisuudessaan kuulostaa. (Uimonen 2008, 60.)

Uutta musiikkia tulee jatkuvasti, ja sita tarjotaan jatkuvasti radiokanaville. Radioon sopi-
vista kappaleista on ylitarjontaa. On paljon sellaisia kappaleita, joissa ei ole mitdan vikaa,
ja jotka voisivat hyvin soida, mutta ne eivat mahdu soittolistalle. Uusia kappaleita ei yk-
sinkertaisesti voida lisata jatkuvalla sy6t6lla soittoon, silla kanavan musiikkikatalogista
taytyy samalla ottaa myds jotakin pois. Se ei ole formaattiriippuvaista, vaan jokaiseen
formaattiin sopivia kappaleita on enemman, kuin niité voidaan soittaa. (Juntunen, haas-
tattelu 27.4.2017.)

Se on joskus ikava sanoa artisteille ja levy-yhtion henkildille, etta valitettavasti se
ei vaan mahdu. Ja ettd, ei ole mitdan varsinaista syyta miksi tuo kappale ei nyt soi,
mutta meilla ei vaan ole mitdaan mahdollisuutta soittaa sitd. (Juntunen, haastattelu
27.4.2017.)

Radiokanavan musiikkivalikoimaa ei voida kasvattaa ylettdmiin, ja siihen on syynsa. Jos
joku radio soittaisi vaikka 1200 erilaista kappaletta, niin kaikki ihmisten suosikkikappaleet
hukkuisivat massaan, Mikko Harjunpaa sanoo. Useimmiten ihmiset eivat ole pystyneet
omaksumaan niin suurta maaraa sellaisia kappaleita, jotka kuuntelija haluaisi ehdotto-
masti kuulla ja joista olisi muodostunut kuuntelijan suosikkeja, Harjunpaa selventaa.
(Harjunpaa, haastattelu 28.4.2017.)

Kaupallisen radion p&aasiallista kohderyhmaa eivat ole musiikkidiggarit, jotka etsivat
uutta musiikkia, vaan ennemminkin suuremmat massat. Siksi soittolistalle valitaan

useimmiten niita suosituimpia ja tunnetuimpia kappaleita.

Musiikkip&allikkd Mikko Koivusipila kertoo Soundin haastattelussa, etta suurin osa suo-

malaisista ei osta musiikkia itse, eik& kuuntele radiota loytadkseen uutta musiikkia, vaan
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kuullakseen hyvdd musiikkia. Koivusipilan mukaan hyva musiikki tarkoittaa tallaiselle
kuulijalle niita tutuimpia artisteja ja kappaleita. Ne eivat ole valttaméatta musiikkidiggarei-
den suosikkeja, mutta niiden vuoksi kanavalle tullaan. Musiikkip&allikon tehtavana on
tuoda kuulijoita kanavalle, ja pitda kuulijat siella, Nelonen Median musiikkipaéllikko
Mikko Koivusipila kiteyttaa. (Vapaus 2017.)

Kaupalliset radiot ja levy-yhtiot ovat kaksi eri toimijaa, jotka elavat rinnakkain ja ovat tie-
tylla tavalla riippuvaisia toisistaan. Levy-yhtididen radioiden vélinen symbioosimainen
suhde hyddyttda molempia osapuolia. Levy-yhtiot tarvitsevat radiota saadakseen musii-
kille ostajia, ja radio musiikkia saadakseen kuuntelijoita. Musiikki on suuressa roolissa
radion muodostaessa yleisdsuhdetta kuuntelijoihin. Radio on levy-yhtididen tuotteelle,
eli musiikille, markkinointivayla. Lisaksi radioiden maksamat gramex-maksut tuovat mu-
siikkiteollisuudelle merkittdvan tulonlahteen. (Vilkko 2010, 267.) Mikko Harjunpaa on sa-

moilla linjoilla Arto Vilkon kanssa, etta kyseessa on tietynlainen symbioosisuhde:

Levy-yhti6illa ja radioilla on aika mielenkiintoinen symbioosisuhde. Niiden kahden
ydintuote on sama. Artistit tuovat tuoton levy-yhtigille. Siina on tietysti se ero, etta
levy-yhtiot satsaa suuria summia artisteihin tietamatta, ettd tuleeko se raha takai-
sin. Me pyrittiin Novalla satsaamaan myos samalla lailla, eli otettiin soittoon niita
uusia artisteja, joiden uskoimme tuovan lisdarvoa kanavalle, ja joita uskoimme
kuuntelijoidemme haluavan kuulla. (Harjunpaa, haastattelu 28.4.2017.)

Musiikkipaallikkojen haastattelujen perusteella voidaan todeta, etté levy-yhtididen ja ra-
dioiden tiivis suhde on edelleen voimissaan. Musiikkipaallikbiden mukaan yhteistyota
tehdaan, ja levy-yhtiét tarjoavat musiikkia tiiviiseen tahtiin. Suurimmilla levy-yhti6illa on

omat viikoittaiset tapaamisajat, jolloin he tulevat esittelemaan kanaville uutta musiikkia.

Isoimmille monikansallisille levy-yhtidille eli major-yhtidille on omat viikoittaiset ta-
paamisaikansa. Pienempien levy-yhtididen kanssa tapaamisia on erikseen sovit-
tavina aikoina, mutta valitettavasti kaikkia ihan "pienpienlevy-yhti6itd” ei ole edes
mabhdollista tavata, koska ei siihen riittéisi edes aikaa. Mutta aika paljon nama
hommat hoituu ihan tapaamattakin, silla monet naista ihan pienpienlevy-yhtidista
ymmartaa sen, ettd heilla ei ole valttdmatta sellaista materiaalia, jota Nelonen Me-
dian radiot pystyisi kayttamaan. Se on ehka sitten toisenlaisten toimijoiden tehtava.
(Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Nelonen Median palkittu musiikkipaallikkd Mikko Koivusipila on omassa tydssaan pe-
raankuuluttanut musiikin tutkimisen ohella brandiajattelua, ja yhteistyota levy-yhtididen
ja artistien kanssa. Han sanoo, etta hanen tavoitteenaan on saada tehtya heidan radios-
saan esilla olevat artistit mahdollisimman tunnetuiksi. TAma siksi, ettd mitd suuremmista
artisteista on kyse, sitd enemman heilla on fanikuntaa, ja sit kautta enemman kuluttajia

myds radiolle. Mikko Koivusipila kertoo Teppo Vapauden kirjoittamassa artikkelissa, etta:
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“Olen tehnyt kaupallisia medioita koko ikani ja olen aina kelannut artisteista niin, etta
otetaan tasta ensin ndma isot ja sitten mietitdén, ettd miten naistd pienemmista saisi
tehtyd isompia”. (Vapaus 2017) Han pyrkii myds luomaan kanavalle artistiperheen tai -
bréndin, jolloin tietyt artistit toistuvat useammin kuin toiset luoden sen kanavan brandin
karjen. Karkiartistien lisdksi mukaan otetaan sopivissa maarin nousevia artisteja, jotka

saattavat nousta myohemmin karkeen, Koivusipila lisda. (Vapaus 2017.)

Levy-yhti6t ja radiot tekevat Kiistatta yhteisty6td, mutta ostamalla ei soittoaikaa kanavalta

saa. Musiikkipaallikdiden haastattelut tukevat samaa nakemysta:

Nyt paasen jalleen kerran kumoamaan ne kaikki salaliittoteoriat, eli ainakaan ra-
halla ei paase soittolistalle, eika taustalla muutenkaan ole minkaanlaista suhmu-
rointia, tai minkaanlaista muutakaan epamaaraista toimintaa. (Juntunen, haastat-
telu 27.4.2017.)

Novalla ei ollut mitédén sellaista, etta oltaisiin ostettu joitakin artisteja tai tehty joita-
kin etukateisdiileja tyyliin: "Nyt me yritetaan tehda tasta artistista isoa”. (Harjunpaa,
haastattelu 28.4.2017.)

Musiikkip&allikkdnd muun muassa Voicella tydskennellyt Jussi Mantysaari kertoo blogis-
saan radion ja levy-yhtididen yhteistyOosta. Han kirjoittaa, ettd radiossa ei suosita isoja
levy-yhtidita, mutta ei myodskaan pienid, koska kaupallisen radion tekeminen on liiketoi-
mintaa, eika kulttuuritydta. Mantysaaren mukaan han soittaa radiossa kappaleita, joita
ihmiset haluavat kuulla, eikd kappaleita, joita iso tai pieni levy-yhti6 haluaa kuulla. (Man-
tysaari 2014.)

6.5 Uuden musiikin tuominen soittoon

Uuden artistin kappale ei yleensa paase suoraan paivalistalle, vaan se tuodaan kuulijoille
vahitellen tututuksi muina aikoina. Tarpeeksi tunnettujen ja suosittujen artistien kappa-
leet voivat paatya listalle ilman testausta, mikali ne sopivat kanavan formaattiin ja aikai-

semmat kappaleet ovat olleet tutkitusti pidettyja kuulijoiden keskuudessa.

Uutta, vield kuulijoille tuntemattomampaa kappaletta ja artistia, soitetaan aluksi illoissa
ja viikonlopuissa. Mikko Koivusipild avaa Soundin haastattelussa Radio SuomiPopin ta-
paa tuoda hieman tuntemattomamman artistin uusi kappale listalle. Han kertoo, etta soit-
tolistalle lisattya uutta kappaletta soitetaan ensimmaiseksi niin kutsutun prime timen ul-

kopuolella, jolloin uudelle kappaleelle saadaan tietynlainen tunnettavuusprosentti, ja
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saadaan selville kappaleen potentiaali. Mikali kappale resonoi yleisdssa, se voidaan li-

sata paivasoittoon, Koivusipila paattaa. (Vapaus 2017.)

Kuten aikaisemminkin mainittu, kaikkia kappaleita ei ole mahdollista testata, ennen kuin
ne laitetaan soittolistalle. Kappaleet eivat kuitenkaan ole soittolistalla pitk&d&n ilman tes-
taamista, silla ne tutkitaan heti seuraavassa mahdollisessa tutkimuksessa. Jos uuden
kappaleen tutkimustulos on huono, niin kappale putoaa pois listalta. Suurin osa kappa-
leista on kuitenkin koko ajan tutkittuja, eli niistd on olemassa dataa, ja ne on todettu
sellaisiksi, etta niitd kannattaa soittaa, Juntunen painottaa. Silloin uuden testaamattoman
kappaleen lisddminen ei ole iso riski, silla taysin uudet ja viela testaamattomat kappaleet
ovat kuitenkin pieni osa koko kanavan musiikkikattauksesta. (Juntunen, haastattelu
27.4.2017.)

Radio Novalla musiikkipaallikkéna ollut Mikko Harjupaa kertoo uuden musiikin tuomi-

sesta soittoon Novalla:

Uusi kappale otetaan sisdan intuitiolla ja musiikkipdallikon ammattitaidolla, eli tay-
tyy osata arvioida, etta tatdko musiikkia meidan kuuntelijat kaipaavat kuulla. Sen
jalkeen uusi kappale testattiin, ja saatiin selville, ettd testaako tama musiikki ja
haluaako meidan kuuntelijat oikeasti kuulla tatd musiikkia. (Harjunpaa, haastattelu
28.4.2017.)

Musiikkipaallikdiden haastatteluista ilmenee, ettéd musiikkipaallikon tulee seurata musiik-
kikenttda ja sen kehitysta jatkuvasti. Mikko Harjunpaa sanoo, ettéa musiikkipaallikdn pitaa
olla koko ajan kartalla minkalainen musiikki resonoi sen hetkista yhteiskunnallista tilan-
netta. Musiikkipaallikon tulee tietaa, mika on sen hetkinen musiikillinen trendi. Musiikki-
kentén ja -trendien tuntemus auttaa my®s uusien soittoon otettavien kappaleiden valin-
nassa. (Harjunpaa, haastattelu 28.4.2017) Jani Juntunen kertoo, etta musiikkipaallikén
tydssa on seurattava muun muassa musiikin myyntilistoja ja kilpailijoiden soittamaa mu-
siikkia. Joidenkin kanavien, kuten Loopin, osalta seurataan myos erilaisia musiikkipalve-

luita, kuten Shazamia ja Spotifytd. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Kun katsoo Spotifyn listoja niin siitéd saattaa saada jonkinlaista osviittaa kappalei-
den kasvupotentiaalista. Mutta esimerkiksi Radio Aallon formaatissa Spotifylla ei
ole mitdan merkitystd, koska ensinakin Aallon kohderyhma ei juurikaan kayta Spo-
tifyta. Loopin osalta seurataan myods esimerkiksi Shazamia. Ja nimenomaan Spo-
tifyn ja Shazamin osalta seurataan muiden maiden Spotifytd ja Shazamia, koska
jos me katsottaisiin vaan Suomen listoja, niin me oltaisiin tavallaan jaljessa jo siiné
vaiheessa. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017)
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Joidenkin tiettyjen suosiota saavuttaneiden artistien kappaleet voivat paatya soittolistalle
kappaleesta riippumatta. Soundi-lehden haastattelema Mikko Koivusipila kertoo, etta jos
ihmiset ovat kiinnostuneita artistin seuraavasta singlesta, niin kappale paasee suoraan
soittolistalle, mutta vain esittelyvaiheeseen. Kuulijat tekevat paatdksen siita, pitavatko
kappaleesta, ja ja&ko kappale listalle. Huonot kappaleet eivat jaa listalle, vaikka olisivat
kuinka suositun artistin tekemia, Koivusipila sanoo. (Vapaus 2017.)

Tietyissa formaateissa ja tietyilla kanavilla on olemassa niin sanottuja core-artisteja, joi-
hin voi luottaa siina, etta niiden materiaali todennékdisesti toimii kuuntelijoille seuraavan-
kin kappaleen osalta, Jani Juntunen kertoo. Tietenkin kappale pitaa kuulla, eika kuule-

matta laiteta mitdan kappaletta soittoon. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Voi olla satavarma, ettéd kun Metallica julkaisee uuden levyn, niin uudelta levylta
Ioytyy varmasti nimenomaan Radio Rockin kohderyhmaélle kelpaavaa soitettavaa.
Radio Aallonkin formaatissa on téllaisia tiettyjd core-artisteja, kuten esimerkiksi,
vaikkapa Adele. Jos Adele julkaisee uuden levyn, niin hyvin suurella todennékai-
syydella siltd tulee musiikkia mydskin Aallolle soittoon. Toisaalta Loopin kohdalla
VOi sanoa, ettd sen kohderyhma ratkaisee jokaisen biisin aina erikseen, vaikka on-
kin olemassa tiettyja varmempia artisteja. Uusnuori, sen kaltaisen musiikin kuuli-
jaryhma, ei automaattisesti osta oman vanhan tutun artistinsa seuraavaa biisia.
Metallican tapauksessa Radio Rockin kuuntelijat hyvin suurella todennékdisyy-
delléa ostaa jollakin tavalla sen uuden Metallican kappaleen. (Juntunen, haastattelu
27.4.2017.)

Peruskuuntelijalle on merkityksellista, ettéd han tunnistaa kuulemansa kappaleen ja artis-
tin. Juntusen mukaan kuulijoille jo tutun pidemman linjan artistin kappaleen lapi saami-
nen on helpompaa, kuin taysin tuntemattoman artistin. Sellaisen lapi lydominen massalle
on aina vaikeampaa. Niill& artisteilla, joilla on jo nimed&, menestysta ja back-katalogia, on

etulydntiasemaa paasta soittoon. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

6.6 Musiikkikategoriat ja muut luokittelut

Musiikkipaallikko luokittelee soittolistan kappaleet musiikkikategorioiden avulla erilaisiin
ryhmiin. Kategorioiden nimet ja merkitykset voivat vaihdella formaateittain, mutta tyypil-
lisid kategorioita ovat esimerkiksi uutuudet, ja eri vuosikymmenittain luokitellut katego-
riat. Kaikki luokittelut tehddan musiikinhallintaohjelmaan, jotta pystytddn luomaan sen
avulla oikeanlainen kokonaisuus. (Vilkko 2010, 135-136.)

Kaikki kappaleet koodataan silla tavoin, ettd ideaalitilanteessa kaikki saadaan na-
pin painalluksella sinne listalle. Kunhan kaikki koodaukset vain ovat kohdallaan,
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niin silloin saadaan automaattisesti luotua vaikkapa yksittédinen paiva. Toki kaytan-
néssa se muodostunut kokonaisuus pitaa vield tarkistaa kasipelilla sen jalkeen.
(Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Jokainen kanavalle soittoon otettava kappale kategorisoidaan johonkin musiikkikatego-
riaan, mutta sen lisaksi kappale luokitellaan muillakin tavoin. Yle Puheella kuullun Sami
Tenkasen ohjelmassa haastateltavana olleen musiikkip&allikkd Ari Ojalan mukaan kap-
paleet luokitellaan eli koodataan usealla eri muuttujalla, esimerkiksi ulkomaisuuden, ko-
timaisuuden, genren, tunnetilan eli moodin (iloinen, surullinen, haikea ja niin edelleen),
energisyyden, temmon, solistin sukupuolen ja aikakauden mukaan. Kategoriat ovat ja-
oteltu viela esimerkiksi tunnetiloissa vaikka 1— 5 asteikolla tunnelatauksen voimakkuu-

den mukaan, Ojala selostaa. (Sami Tenkanen: 30-vuotta kaupallista radiota 2015.)

Useimmiten paakategoriat rakennetaan kappaleen ian mukaan. Pelkastaan julkaisuvuo-
della ei ole merkitysta, silla jollakin kanavalla voidaan puhua yhdesta vuosikymmenesta
yhtena kategoriana. Joillakin lahinna uudempaa musiikkia soittavilla kanavilla, kuten
Loopilla, kaikki kappaleet mahtuvat kaytanndssa parin vuoden sisaan joitakin klassikko-
biiseja lukuun ottamatta. Silloin kategorioissa ei puhuta vuosista, vaan viikoista. (Juntu-
nen, haastattelu 27.4.2017.)

Kuten aikaisemmin sanottu, eri kanavilla koodataan eri tavoin, ja koodauksilla on eri mer-
kityksia (Juntunen, haastattelu 27.4.2017). Musiikkipaallikké Mikko Koivusipila avasi eri-
laisia SuomiPop -radiokanavan kayttamia musiikkikategorioita Sami Tenkasen haastat-

telussa Yle Puheella:

"Radiokanava SuomiPop, jota edustan, niin meilld on esimerkiksi sellaisia katego-
rioita kuin Goldmix, joka tarkoittaa settid jossa on yséria ja kasaria. Sitten on Mil-
lenium-kategoria, joka on 2000-2010 vuosina tehtyja kappaleita. Sitten |6ytyy R-
kategoria eli Recurrent-kategoria, joka tarkoittaa noin nelja vuotta vanhoja kappa-
leita. Lisaksi on Hot Recurrent eli parhaimmat edellisesta kategoriasta. Uutuuska-
tegoria on Up Coming -kategoria, jota myds B-kategoriaksi kutsutaan. Kaikista
kuumimmat hitit ja kappaleet ovat taasen A-kategoriassa. Jotta voidaan tehda hy-
vaa radiokanavaa, niin meidan taytyy tietda B-kategorian parhaat nousevat biisit,
ja A-kategorian kuumimmat biisit talla hetkella.” (Sami Tenkanen: 30-vuotta kau-
pallista radiota 2015.)

Kappaleet koodataan myds musiikkityylillisesti, jotta saadaan rakennettua tuntiin sopiva
variaatio. Nain tekemalla valtetaan se, ettéa esimerkiksi tunnin kolme ensimmaista kap-

paletta olisivat taysin samantyylisia keskenaan, ja lopputuntiin ei kuultaisikaan yhtakaan
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sen tyylista biisia. Jani Juntunen kertoo, etta samantyylisten kappaleiden soittamista pe-
rajalkeen pyritaan valttamaéan. Sen sijaan pyritdan siihen, ettd kanavan formaattiin kuu-

luvat eri musiikkityylit soivat tasaisesti. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Mikko Harjunp&é painottaa myos tasaisen musiikkivirran tarkeytta:

Jokainen vartti sailyttda sen radiokanavan identiteetin, eli sinne pitdd mahtua ku-
takuinkin kaikkea sitéd mitd kanavan musiikkilinjaus pitéa sisalladn. Kuten esimer-
kiksi Novan kohdalla se tarkoittaa sit, etta vartista tulee I6ytya parhaimpia klassi-
koita ja tyylikkdimpia uutuuksia. Sen pitad kuulua joka vartilla. Milloin tahansa
kuuntelija kuunteleekin, niin sen tulee tietada ja tunnistaa kanava: "Tama on Nova”,
koska siella soi nédma ja nama.

Koodausten tekeminen kappaleisiin on osa musiikkip&allikon perustyota. Musiikkip&alli-
kon tyo ei ole pelkastddn musiikin kuuntelemista, vaan se on nimenomaan tallaisten ark-
kitehtuurien tekemista, kappaleiden koodaamista, ja huolehtimista siita, ettd kanavalla
soivat oikeat kappaleet, jotka soivat tasaisesti formaatin maarittelemalla tavalla paivasta
toiseen. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

6.7 Variaation ja toiston merkitys

Rotaatiolla tarkoitetaan jonkin elementin, kuten musiikkikappaleen, kiertoa ja likkumista
ohjelmistossa, eli tietyn esityksen toiston tiheyttd. Hittikappaleen rotaatio voi olla esimer-
kiksi kaksi tuntia, jolloin sitéd soitetaan ainakin kahden tunnin vélein. Kuitenkin vaikkapa
artistirotaatio saattaa olla |ld6yhempi, eli samaa artistia ei esimerkiksi soiteta kahta kertaa
tunnin aikana, mutta silloin talléin sité voidaan soittaa puolentoista tunnin valein. Power
Play eli tehosoitto liittyy kasitteena rotaatioon, silla tehosoitolla tarkoitetaan jonkin kap-
paleen tiheaa rotaatiota. (Vilkko 2010, 135) Arto Vilkon mukaan tehosoitto on keskeinen
radiokanavan ilmettd maarittava tekija. Kappaleet, joita soitetaan eniten, ovat kanavan
tarkein viesti. Silloin talléin soitettavat kappaleet taydentavat kanavan musiikkitarjontaa
(Vilkko 2010, 66-67).

Variaatiosta ja toistosta puhuttaessa ei tarkoiteta vain eri kappaleiden maaraa. Variaa-

tiota voi olla myds formaatista riippuen myos genreissé, tunnetiloissa ja niin edelleen.

Useimmiten ei voida soittaa tunnetilaltaan ja voimakkuudeltaan samanlaisia kappaleita
perakkain, Ari Ojala sanoo Sami Tenkasen ohjelmassa Yle Puheella. Hdnen mukaan

surullisesta kappaleesta ei mennda valttAmatta siihen iloisimpaan kappaleeseen, vaan
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vaikkapa tunnetilaltaan niin sanotusti valiportaan kappaleeseen. Silla tavoin soittolistasta
voidaan luoda tasainen, mutta aaltoileva jana, jossa siirrytd&n tunnetilasta toiseen solju-

vasti, Ojala kertoo. (Sami Tenkanen: 30-vuotta kaupallista radiota 2015.)

Kaikki riippuu kuitenkin formaatista. Mikko Koivusipila sanoo Sami Tenkasen haastatte-
lussa, ettd on olemassa formaatteja, joissa voidaan soittaa kaksi hidasta kappaletta pe-
rékkain, mikali kanavalle on valikoitunut sellaisia kuuntelijoita, jotka kestavat sen. Jossa-
kin toisessa formaatissa se voi olla taysin poissuljettua, han paattaa. (Sami Tenkanen:

30-vuotta kaupallista radiota 2015.)

Oikeanlainen rotaatio saadaan muodostettua, kun tiedetaan kyseisen radiokanavan kes-
kimaarainen kuunteluaika, ja rakennetaan rotaatio sen pohjalta. Jos esimerkiksi kuunte-
lija kuuntelisi sité radiokanavaa keskimaarin viisi tuntia paivassa, niin silloin rotaatio pitaa
tehda niin, etta kappaleet toistuvat sopivasti sina aikana, Mikko Harjunpéé sanoo. (Har-
junpéaa, haastattelu 28.4.2017.)

Jos ajatellaan viiden tunnin kuunteluaikaa, niin silloin ei valttdmatta kannata soittaa
samaa kappaletta kahden, kolmen tai jopa neljankdan tunnin valein. Mutta kuten
radion kuunteluajat yleensa keskimaaraisesti lyhyempid, niin toistoa voidaan lait-
taa huoletta enemman. Liian harvoin ei kannata soittaa, koska sitten voi kayda niin,
ettd kuulija ei kuule kyseista kappaletta kuin vaikka kerran viikossa. (Harjunpaa,
haastattelu 28.4.2017)

Toistovdlilla ei kuitenkaan ole loppupeleissa merkitysta, vaan kyse on siitd, miten sen

kappaleen soitto hallitaan (Harjunpad, haastattelu 28.4.2017).

Jani Juntunen on Mikko Harjunpaan kanssa samoailla linjoilla. Jani Juntunen sanoo, etta
kierto tehdaan keskimaaraisen kuunteluajan perusteella, mutta sen voi pilkkoa viela ly-
hyemmiksikin palasiksi. Optimaalisessa tilanteessa kuuntelijan pitdisi saada vartin kuun-
teluajan perusteella jonkinlainen kokonaiskasitys siita, ettd millainen kanava on ja mita
kanava tarjoaa musiikillisesti. Viiteentoista minuuttiin ei mahdu montaa kappaletta, mutta
kanavan tarjonta yritetddn saada koko ajan tasaiseksi riippumatta siité, milloin, ja mihin

vaan aikaan paivasta, vartti kuunnellaan. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

6.8 Tuntikello ja vuorokauden ajan merkitys

Jokaisen lahetystunnin rakenne maaritellaan tuntikelloon, josta ndhdaan eri ohjelma-ele-

menttien kestot ja paikat. Tuntikelloon mé&éaritellddn musiikin osalta eri kategorioiden



31

maara ja jarjestys tunti tunnilta. Radion musiikkiformaateissa ihanne on, ett tuntiin mah-
tuu kaksitoista kappaletta, jolloin musiikki pystytaan jaksottamaan kolmen tai neljan esi-
tyksen blokkeihin mainoskatkojen valiin. (Vilkko 2010, 135.)

Vuorokauden aika vaikuttaa joillakin kanavilla musiikin flow’hun, mutta paasaantona on,
etta kanavan tulisi kuulostaa tunnistettavasti itseltdédn vuorokauden jokaisena tuntina.
Joillakin kanavilla saatetaan esimerkiksi valttaa kaikista hitaimpia kappaleita iltapaivan
tunteina, koska se ei valttaméatta sovi sen kanavan flow’hun. Toisilla kanavilla se ei taas
haittaa yhtdan, koska joillakin kanavilla voi hyvin soida kaksi hidasta kappaletta perak-

k&in, Jani Juntunen sanoo. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Joillakin meidan kanavista soi sama musiikki niin yolla kuin paivallakin. Joillakin
soi yolla taysin eri musiikki, mutta esimerkiksi aamun ja iltapaivan musiikissa ei
saa olla suurta muutosta, koska sen pitaisi olla selke&sti sama kanava koko ajan.
Kuitenkin esimerkiksi yksittaisia biiseja saatetaan koodata silla tavoin, etté ne eivat
soi tiettyiné kellonaikoina ollenkaan. (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Soittolistaa tehdessa taytyy miettia myds kellonaikoja ja kuuntelijoiden paivarytmia,
koska ihmisilla saattaa olla rutinoituneita radionkuunteluaikoja. Mikko Koivusipila sanoo,
etta taytyy pitdd huolta, ettei vakituinen kuuntelija kuulee samaa kappaletta esimerkiksi
aina kello 07.50 pestessaan hampaita. Hanen mukaansa yleensa aamussa flow on muu-
tenkin erilainen. Aamussa lahetysvirrassa on enemman puhetta, ja musiikkiin tulee siten
enemman katkoja. Keskipaivassa mietitddn enemman flow-tilaa, koska se on “at work”-

musiikkia, Koivusipila kertoo. (Sami Tenkanen: 30-vuotta kaupallista radiota 2015.)

Pyrkimyksena on, ettd sama kappale ei soisi samana kellonaikana perattaisina paivina.
Se on yksi kappaleiden koodaamisen tarked tehtava. Se on myds yksi tarkeimmista teh-
tavista musiikkipaallikdn roolissa. "Tavoitteena on saada kappaleet soimaan kanavalla
niin, etta kun joku lahtee ajamaan toista viisi yli nelja autolla, ettei joka paiva samaan

aikaan satu tulemaan sama kappale.” (Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

6.9 Musiikinhallintaohjelmat ja automaatio

Musiikkip&allikko kayttdad tyossdaan musiikinhallintajarjestelmad, kuten esimeriksi Selec-
tor-, MusicMaster- tai Powergold-nimisid tietokoneohjelmia. Musiikinhallintaohjelmien

avulla soittolistaa pyoritetdan kontrolloidusti.
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Selector on ensimmainen musiikkipaallikdiden tydta auttamaan tehty musiikinhallintaoh-
jelma. Sen ensimmaisen version kehitti yhdysvaltalainen Radio Computing Service
(RCS) -yhti6 vuonna 1979. (Vilkko 2010, 137) Selector-ohjelma toteuttaa musiikkip&alli-
kon tekemien painotusten pohjalta formaatin mukaisen soittolistan. Selectorin analyy-
sijarjestelman avulla voidaan liséksi valvoa soittolistan aikaisempia soittotietoja. Osaava
musiikkip&allikkoé pystyy selvittdmaan Selectorin analyysitoiminnoilla sen, kuinka hyvin
soittolista vastaa tavoiteltua ohjelmavirtaa. Selector-ohjelman paatarkoitus on hallita oh-

jelmavirtaa, ja auttaa sisallon jatkuvassa kehittdamisessa. (Vilkko 2010, 138-139.)

Musiikinhallintaohjelmat ovat kehittyneet vuosien aikana huomattavasti, mutta niiden
kayttétarkoitus on sama. Joka tunnille tulisi saada sama sisaltd, mutta siten, etta eri ka-
tegoriat ovat eri jarjestyksessa, Mikko Harjunpaa tiivistaa. (Harjunpda, haastattelu,
28.4.2017.)

Nelonen Median radioilla on kaytdéssaan MusicMaster -ohjelma, Jani Juntunen sanoo.
Aikaisemmin heilla oli kdytéssd RCS eli Selector. (Juntunen, haastattelu, 27.4.2017)
Mikko Harjunpéaa kertoo, ettéd han kaytti Radio Novassa parisen kymmenta vuotta Selec-
tor -musiikinhallintaohjelmaa. Nykyisin Harjunp&d on tehnyt my6s Jouluradiota, jossa
heilla on kaytdssa myds MusicMaster -ohjelma. (Harjunpaa, haastattelu, 28.4.2017.)

Soittolistan rakentamisessa on erilaisia strategioita. Mikko Harjunpda sanoo, etta jarjes-
telméssa milla han Radio Novaa teki, oli nelja eri kelloa, eli kategoriat olivat eri variaati-
oilla neljassa eri kellossa. Kellot laitettiin juoksemaan vuorokauden sisdan niin, etté kos-
kaan ei ollut samaa kelloa esimerkiksi kuuden tunnilla aamulla, vaan siella oli aina eri
kello, joissa oli eri jarjestys niissa kategorioissa, han selventdd. (Harjunpaa, haastattelu,
28.4.2017))

Automaatiolla on merkitysta kdytdnnon radion pyorittdmiseen, ja pdivittdiseen tekemi-
seen. Automaatio tekee kanavan paletin pyorittamisen mahdolliseksi, ja helpottaa musii-

kin hallintaa.

Kun on péaéatetty mité kappaleita sielld listalla on, ja kun ne kappaleet on koodattu,
niin mitd paremmin kaikki koodaukset ja merkinnat on tehty, niin sitd helpommin
se paletti koko ajan pyorii”. Kuitenkaan ihan yhdell&a enterin painalluksella sita ei
kuitenkaan saada kaytannossa pyoérimaan, vaan sielld taytyy tehda aina péaivakoh-
taisesti viilauksia. (Juntunen, haastattelu, 27.4.2017.)
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Musiikinhallintajarjestelmalla muodostettu kokonaisuus kdyd&én viela useimmiten ma-

nuaalisesti lapi, eli stilisoidaan (Harjunp&&, haastattelu, 28.4.2017).

Harjunpaa kertoo, ettd jokaiselle tunnille tehdaan musiikinhallintaohjelmassa erilainen
variaatio kategorioita, ja ne yhdistettynd méaaritettyihin saanttihin, saadaan muodostet-
tua kokonaisuus. Tama kokonaisuus ajetaan ohjelmassa yleensé vuorokausi kerrallaan.
Musiikinhallintajarjestelma tunnistaa mité edellisenéa paivana on soitettu. Ohjelma pystyy
ottamaan huomioon aikaisemmat soitot, ja luomaan erilaisen kokonaisuuden esimerkiksi
edellispaivaan verrattuna. Kone muistaa siind mielessa tarkemmin kuin ihminen. (Har-
junpéaa, haastattelu, 28.4.2017)

Mikko Harjunpaa kuvaa musiikinhallintaohjelman automatiikkaa runollisesti:

Vaite, etté tietokone valitsee musiikin, on vdhan sama kuin véitettaisiin, ettd Word
kirjoittaa runot. Kirjoittajalla tai runoilijalla taytyy olla kasitys siitd mita on teke-
massa, mutta se Word auttaa siing, ja siella pystyy jakamaan sita kirjaa ja kappa-
leita. Ensiksi on idea, sitten on vélineet, eli musiikkisofta, ja sitten sulla on se lop-
putulos. (Harjunpaa, haastattelu, 28.4.2017.)

Automatisointi mahdollistaa esimerkiksi sen kontrolloimisen, ettd kappale ei tule samaan
kellon aikaan perakkaisena paivana. Tietenkin se on vain yksi sdantd mika ohjelmaan
on asetettu, ja sen liséksi koodataan paljon muitakin sdantdja. Automatisointi helpottaa
konkreettista tekemista huomattavasti, vaikka kaikki koneen tekemat asiat pitaa aina tar-
kistaakin. Kaiken paikalleen laittamiseen kasin ei vaan yksinkertaisesti riittaisi aikaa.
(Juntunen, haastattelu 27.4.2017.)

Mikko Harjunpaan mukaan musiikkipaallikdlla taytyy olla visio ja @anikuva siitd, miten
lopullinen kokonaisuus soi. Musiikkipaallikkd virittaa musiikinhallintaohjelman siten, etta

ohjelma tekee kokonaisuudesta optimaalisen. (Harjunpéaé, haastattelu, 28.4.2017.)

7 Johtopaatokset

Tutkimukseni tarkoituksena oli selvittdd, miksi kaupallinen radio tarvitsee soittolistaa ja
miten rakennetaan toimiva soittolista kaupalliselle radiolle. Pitkdn kokemuksen
omaavien musiikkipdallikdiden Jani Juntusen ja Mikko Harjunpdan avustuksella sek&

muita lahteitd tutkimalla, onnistuin |[0ytam&éan vastauksia tutkimuskysymyksiini.
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Tutkimukseni perusteella voin todeta, etté soittolistan eli kontrolloidun musiikin hallinnan
merkitys on merkittéva kaupalliselle radiokanavalle. Musiikkip&allikdiden haastatteluiden
mukaan soittolistan kayttdminen on valttAmatont&, kun tarkoituksena on tehda isoa
kaupallista kanavaa, jonka tavoitteena on menestyd. Musiikilla luodaan
kuuntelijasuhdetta, ja se on juontajien ohella tarkeimpiéd seikkoja kuuntelijasuhteen
luomisessa. Useimmat kuuntelijat valitsevat kanavansa kanavan musiikkiprofiilin
mukaan, vaikka muullakin ohjelmasisallolla on suuri merkitys. Musiikki voidaan nahda
kuitenkin suurena tekijana, silla formaattiradioiden lahetysvirta tayttyy suurelta osin
musiikilla. Kaupallisen radion tekeminen on liiketoimintaa siind missa muukin bisnes.
Liiketoiminnan tarkoituksena on tuottaa voittoa, ja soittolista on kaupalliselle radiolle

tarkea valine sen tarkoituksen toteuttamisessa.

Kaupallisella radiokanavalla tarkein intressi on pitéaa kuulijat tyytyvaisena, koska silloin
kuuntelijat pysyvat kanavalla. Hyva keino pitdad kuulijat tyytyvaisena on soittaa sellaista
musiikkia, mitd sen kanavan kuuntelijat haluavat kuulla. llman kuuntelijoita kaupallinen
radio kanava ei voi pysyd hengissd, koska ilman kuuntelijoita mainostajatkaan eivat
kiinnostu kanavasta. Mainostat ovat kaupallisen radion tulonldhde ja toiminnan

mahdollistaja. Kaupallinen radio tarvitsee kuuntelijoita saadakseen my6s mainostajia.

Kaupallisen radion soittolistojen musiikki perustuu suurilta osin tutkimustuloksiin. Radiot
soittavat juuri niitd kappaleita, jotka on todettu musiikkitutkimuksissa parhaiksi
kappaleiksi. Suurin osa musiikista valikoituu siis suoraan tutkimustulosten kautta, mutta
uutta musiikkia valittaessa musiikkipaallikon nakemyksella on myds merkitystéa. Uusikin
musiikki testataan heti kun mahdollista, joten lupulta puhekielellda kaikki soitettava

musiikki tulee kanavalle tutkimustulosten kautta.

Toimivan soittolistan rakentamiseen ei voida luoda tarkkaan maariteltya yksiselitteista tai
yleispatevaa ohjetta, koska monet soittolistan muodostumiseen liittyvat asiat ovat
formaattiriippuvaisia. Soittolistan ja kanavan musiikin hallintaan liittyy paljon erilaisia
vaiheita ja yksityiskohtia. On kuitenkin paljon sellaisia asioita, joita kanavan
musiikinhallinnassa ja soittolistan tekemisessa tulee ottaa huomioon, oli formaatti mika
tahansa. Keskityin opinndytetyossani naihin  yleispatevimpiin  teemoihin, ja

lopputuloksena on mielestani melko avaava kuvaus soittolistan rakentamisprosessista.

Soittolista kasitteena voi olla hieman harhaanjohtava, etenkin radion soittolistoista

ymmartaméattomalle. Musiikkipaallikkon tydé on ennemminkin kokonaisvaltaista kanavan
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musiikin hallintaa, johon liittyy jatkuva muutos ja variaatio, kuin listan tekemista. Kanavan
musiikin  tekemiseen liittyy olennaisena o0sana musiikinhallintaohjelma, johon
musiikkipaallikko asettaa kaikki tarvittavat saannot ja koodaukset. Ohjelma mahdollistaa
musiikin tarkan kontrolloinnin ja helpottaa paivittaista tekemista merkittavasti, mutta jotta
kokonaisuudesta saadaan toimiva, tarvitaan my6s musiikkipaallikon ammattitaitoa ja
nakemysta. Onnistunut musiikin hallinta perustuu pitkalti siihen, ettd musiikkipaallikdlla
on dataa kanavan musiikista, ja koko ajan tutkitaan sitd, millaista musiikkia kuuntelijat

haluavat silla hetkella kuulla.

Soittolista on onnistunut, kun se vastaa kanavan musiikkilupausta ja kanavan
kohderyhméan kuuntelijat ovat tyytyvaisia. Kuuntelijoiden tyytyvaisyys nakyy
kuuntelijamaarissa ja kuunteluminuuteissa, joten soittolistan onnistumista voidaan mitata
pitkalti tasaisilla kuuntelijaluvuilla. Kanavan musiikki on onnistunut, kun se pitaa ihmiset

viikosta, kuukaudesta ja vuodesta toiseen kanavalla.

Opinaytetyoni keskittyi isojen kaupallisten formaattiradioiden ndkemyksiin asioista, joten
ei voida katsoa, ettd kaikilla kaupallisilla kanavilla toimintaperiaatteet olisivat
samanlaiset. Pyrin tutkimuksessani hyddyntamaan haastatteluiden lisaksi myds muuta
[bytamaani kirjallisuutta ja aineistoa kattavasti, jotta sain laajemman kasityksen ja
kokonaiskuvan tutkimistani teemoista. Tutkimuksen tekeminen itsess&dan oli
mielenkiintoinen ja silmi& avaava prosessi. Etenkin mieleeni jaivat musiikkipaallikdiden
haastattelut. Kumpikin musiikkipaallikk® avasi kattavasti ja kiitettavan yksityiskohtaisesti
musiikin hallintaan liittyvia tekijoitd, ja heidan avustuksellaan ymmarrykseni radion
musiikin hallinnasta lisdantyi huomattavasti. Tutkimusta olisi voinut laajentaa
haastattelemalla useampia eri tahoja ja toimijota, jolloin lopputulos olisi ollut viela
kattavampi ja kiinnostavampi mahdollisine eri nakemyksineen. Kiinnostavaa olisi myos
tutkia jonkin yksittdisen kanavan tai musiikkiformaatin soittolistan rakentumista

yksityiskohtaisesti.
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Kysymysrunko musiikkipaallikoille

Miten maarittelisit kasitteen radion soittolista?

Millainen merkitys soittolistalla on kaupalliselle radiokanavalle? Voisiko kaupallinen radio

toimia ilman soittolistaa?

Milla tavoin soittolistalla voidaan vaikuttaa radiokanavan taloudelliseen menestymiseen?

Milla eri tavoin kanavan formaatti vaikuttaa soittolistan rakentamiseen?

Miten tehd&én toimiva soittolista kaupalliselle radiolle?

Millainen prosessi soittolistan tekeminen on? Kuinka usein soittolistaa paivitetdan?

Kuka tai ketka osallistuvat soittolistan tekemiseen?

Miten musiikki valitaan soittolistalle?

Milla tavoin uudet kappaleet paatyvat soittolistalle? Testataanko uusia kappaleita joten-
kin? Paatyvatko joidenkin artistien kappaleet soittolistalle ilman testausta?

Millainen on musiikkipaallikon rooli?

Millainen merkitys musiikkitutkimuksilla on soittolistaa rakennettaessa?

Miten ja missa musiikkia testataan?

Millaista yhteistyGta tehd&an artistien ja levy-yhtididen kanssa?

Milla tavoin kappaleita kategorisoidaan? Ja mihin eri kategorioihin? Kuka sen tekee?

Millainen merkitys toistolla on soittolistalla? Entapa milloin on riittavasti variaatiota?

Milla tavoin vuorokauden aika (kello) vaikuttaa kappaleiden valintaan soittolistalle?
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Milla tavoin soittolista konkreettisesti rakennetaan? Mita (musiikinhallinta)ohjelmia kay-
tatte soittolistojen tekoon? Millainen merkitys automaatiolla on kappaleiden lajitteluun ja
jarjestamiseen soittolistalla?

Mitk& ovat radion soittolistan tekijan tarkeimmat tyokalut?

Mita ongelmia soittolistan tekemisessé voi olla?

Milloin soittolista on mielestasi onnistunut?
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Kysymykset Radio Helsingin musiikkip&allikolle

Miksi Radio Helsinki ei kayta soittolistaa?

Miten Radio Helsingissa soitettava musiikki valitaan? Valitsevatko toimittajat musiikin

vapaasti, vai onko olemassa joku ohjaava musiikkilinjaus?

Milla tavoin soittolistattoman kaupallisen radiokanavan voi saada toimivaksi?

Oletteko harkinneet soittolistan kayttéonottoa Radio Helsingissa?

Millainen merkitys soittolistoilla on mielestasi kaupalliselle radiolle?



