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KASITTEIDEN MAARITTELY

IMAGO Yrityksen tai henkilon itsestddn antama vaikutelma

MAINE Ulkopuolisen kohteen mielikuva jostakin henkilosta tai yrityksesti

TALOTYYLI Yrityksen visuaalinen ilme, joka tavallisesti sisdltdd vérin, fontin, logon ja
litkkemerkin

RGB-koodi Koodi, jolla kerrotaan, kuinka paljon virissd on punaista, vihreda ja sinista.
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1 JOHDANTO

Syksylld 2014 pohtiessani aihetta opinndytetyolle isdni mainitsi tuttavansa yrityksen Raahessa, joka
voisi mahdollisesti olla kiinnostunut ajatuksesta. Otin yrityksen toimitusjohtajaan, Matias Turpeiseen
yhteyttd asiasta, ja hin oli kiinnostunut ajatuksesta. Aresa Oy on Raahessa sijaitseva rakennussuunnit-
telua, rakentamista ja remontteja tekevé, vuonna 2008 perustettu osakeyhtid. Aresa Oy toimii Oulun ja

Kokkolan vilisella alueella.

Tapasimme Ylivieskassa sopimaan tyon laajuudesta, ja sovimme, ettd valmistaisin yritykselle julisteen,
esitteen, kdyntikortin seké teippaukset yrityksen autoihin. Kun véirimaailma ja talotyyli tulivat puheeksi
sopimuksen teon aikana, Matias Turpeinen sanoi, ettd yritykselld oli jo olemassa olevat verkkosivut.
My0s logo yritykseltd 16ytyi. Sovimme, ettd valmistaessani materiaaleja, kéyttdisin jo valmista logoa,
verkkosivun virimaailmaa ja tyylid. Ndin uudetkin materiaalit yhdistettdisiin helpommin samaan yrityk-

seen.

Apuna opinndytetydssd kdytettiin 1dhdekirjallisuutena Jussi Luukkosen Katso, née, kuvittele. - Visuaa-

lisia avaimia bisnesulottuvuuteen -kirjaa sekd Tapani Huovilan ”Look” Visuaalista viestisi -kirjaa.



2 TUOTTEIDEN SUUNNITTELU

2.1 Kayntikortit

Kéyntikorttien ulkonékod miettiessd tdytyi pitdd mielessd sen tavoite, mitd kdyntikortilla yritetdan saa-
vuttaa. Sen tdytyy olla uniikki ja mieleenpainuva, mutta samalla my0s tuoda esille lyhyesti yrityksen
yhteystiedot ja antaa kuva yrityksesti ja yrityksen alasta. My0s yrityksen logon olisi hyvd nidkya kdyn-

tikortissa, jotta se olisi helpompi erottaa muiden joukosta.

Kayntikorttiin valittiin tiedoiksi seuraavat asiat: Henkilon etu- ja sukunimi, paikka yrityksessé, puhelin-
numero, sadhkdpostiosoite, seké yrityksen toimipisteen osoite seké nettisivujen osoite(KUVA 1 ja KUVA
2). Toiselle puolelle kdyntikorttia sijoitettiin vain yrityksen logo. Kdyntikortteihin liséttiin siniset viivat
henkildn tietojen yli- ja alapuolelle, koska tdmé muistutti yrityksen nettisivuja. Sinisen RGB-koodi on
R=39, G=69 ja B=137. Tati vérid oli kdytetty my0s yrityksen logossa seké nettisivussa. Fontiksi kidyn-
tikortteihin valittiin Century Gothic. Tyontekijoiden kuvia kdyntikortteihin ei laitettu.

Matias Turpeinen
Toimitusjohtaja

044 5628 427
matias.turpeinen@aresa.fi

Sovionkatu 10 92100 Raahe www.aresa.fi

KUVA 1. Kéyntikortin etupuoli (Hirvilammi 2014)

RAKENNUSTOIMISTO

Tdyden palvelun rakennusliike

KUVA 2. Kéyntikortin takapuoli (Hirvilammi 2014)



2.2 Juliste

Julisteessa noudatettiin samaa vdrimaailmaa kuin kdyntikorteissa ja myds fontti oli sama. Keskelle ju-
listetta sijoitettiin yksi kuva jo valmiista remontointikohteesta. Julisteessa myds kerrottiin milld alueella
yritys toimii ja minkélaisiin téihin yritys on erikoistunut. Yhteystiedoiksi laitettiin toimitusjohtaja Ma-

tias Turpeisen yhteystiedot(KUVA 3).

RAKENNUSTOIMISTO

Rakennuslilikkeen palvelut omakoftitalosta kermrostaloon

Kokkolan, Raahen, Kalajoen ja Oulun alueilla

Ota yhteytta tai tule kaymaan

matias.turpeinen@aresa.fi 044

Savionkatu 10 92100 Raahe

KUVA 3. Juliste (Hirvilammi 2014)

2.3 Esite

My®0s esite on haluttu pitdd yhdenndkodisend muun materiaalin kanssa. Esitteen vérit ovat my0s valkoi-
nen ja sininen sekd Century Gothic -fonttia kéytettiin siindkin. Esite suunniteltiin nelisivuiseksi, jotta se
olisi helppo tuottaa, eikd yliméardistd nitomista tarvittaisi. Esitteen sisdsivujen siniset otsikkopalkit si-
joitettiin ensimmadiselld sivulla vasempaan laitaan ja toisella sivulla oikeaan laitaan. Talld luotiin ky-

seenomaisiin sivuihin ankkurit, joihin silmin on helppo tarttua. Sisdsivuilla my0s kerrottiin hieman



toistd, joihin voisi yritykseltd apua pyytdd, sekd ndytettiin tyontekijoiden yhteystiedot. Viimeiselle si-

vulle esitteeseen sijoitettiin 4 kuvaa. 2 kuvista on keskenerdisiltd tyomailta ja toiset 2 ovat valmiista

tuloksesta (KUVA 4, KUVA 5, KUVA 6 ja KUVA 7).

ARES A\

RAKENNUSTOIMISTO

Tayden palvelun rakennusliike

KUVA 4. Esitteen sivu 1 (Hirvilammi 2014)

Uudisrakentaminen

On luonnollista turvautua
ammattilaisen apuun jo
vudisrakenfamista suunnitellessa

Laadja yhteistydverkostomme
takaa kaikki rakentamiseen
littyvéat palvelut saman katon alia

Kylpyhuoneremonteista
likehuoneistojen
saneerauksiin

Meilté 16ytyy kokemusta ja
osaamista yllattavienkin
tilanteiden hoitamiseen

KUVA 5. Esitteen sivu 2 (Hirvilammi 2014)



Vesivahingot Aikaisempia projekteja

N ik Al

Vesivahinkokuivaukset ja -korjaukset
nopealla aikaftaululla

Osaava henkilbkuntamme anfaa

puitteet parhaaseen
mahdolliseen palveluun

Tyontekijat

Matias Turpeinen Jussi Fors

Toimitusjohtaja Hallituksen Puheenjohtaja
Puh. 044 5528 427 Puh. 0400 760 643
matias.turpeinen@aresa.fi jussifors@aresa.fi

Ari Alatainio Jorma Tanskala
TySnjohto Tydnjohto

Puh. 050 3375 488 Puh. 050 435 1458
ar.alatainic@aresa.f jorma.tanskalo@aresa fi

KUVA 6. Esitteen sivu 3 (Hirvilammi 2014) KUVA 7. Esitteen sivu 4 (Hirvilammi 2014)

2.4 Autoteippaukset

Autoteippauksissa oltiin samalla linjalla visuaalisesti muiden materiaalien kanssa my0s yhtendisyyden
takia. Autoteippiin kuului myos erillinen yrityksen logo. Tekstin muotoilua autoteippauksiin muokattiin
hieman lukevuuden takia, mutta fontti pysyi samana. Mietimme hieman, olisiko autoteippaukseen hyva
valita jokin muu viri, mutta pdddyimme pysyméén sinisessd aluksi, ja katsoa vérin vaihtamista uudes-

taan, jos autojen vérit vaihtuvat valkoisista muuksi (KUVA 8).



Ota yhteytta kun suunnittelet rakentamista

044 5628 427
matias.turpeinen@aresa.fi
www.aresa.fi

Sovionkatu 10
92100 Raahe

KUVA 8. Autoteippaus (Hirvilammi 2014)



3 VISUAALISUUS YRITYSVIESTINNASSA

Yritysviestinndn tavoitteena on antaa yrityksesté tietynlainen kuva. Tamai viestintd voi tulla yritykselti
itseltddn, tai yrityksen ulkopuolelta; medialta tai kuluttajilta. Visuaalisin osa yritysviestintdd on tuottei-
den sekéd palveluiden markkinointi kuluttajalle. Markkinoinnin visuaalisen puolen tavoitteena on saada
kuluttaja huomaamaan oman yrityksen mainokset muiden yritysten mainosten seasta. Mainoksen pitéisi
siis olla uniikki ja mieleenpainuva, jotta se onnistuisi tehtdvassdin, ja kuluttaja, joko tietoisesti tai alita-
juisesti, ostaisi tai kdyttéisi yrityksen tuottamia palveluita tai tuotteita, jotta yritys saisi voittoa. Koska
mainoksen nékee moni erilainen ihminen, on mainoksen kyettdva vaikuttamaan jokaiseen heistd. (Peso-

nen 2012, 137.)

Markkinoinnin visuaalisimpia keinoja ovat mainokset. Mainos voi olla monessa erilaisessa muodossa,
ja tdlloin sen kattama kohderyhma seké siséltd voi muuttua. Yleisimpid mainontamuotoja ovat painettu
mainonta, sihkdinen mainonta, radiomainonta. Muita, harvemmin kéytettyjd markkinointikeinoja ovat
esimerkiksi tapahtumassa nikyvilld olemainen seké erindiset pr-tapahtumat (Pesonen 2012, 138). Pai-
nettu mainonta esimerkiksi julisteet, esitteet sekd lehdessd olevat mainokset. Sahkdinen mainonta taas

on internetissé ja televisiossa nakyvid kuvia ja videoita yrityksen tuotteista tai palveluista.

Kun yritykselle suunnitellaan mainoksia, on kéytettdvd mainoksissa yrityksen liikemerkkié tai logoa
sekd yrityksen talotyyliin kuuluvia vérejd ja fontteja. Kun ndin tehddén, kuluttajan on helppo tunnistaa,
mille yritykselle mainos kuuluu. Esimerkiksi jos ndet kadulla mainoksen, joka on tummansinisellé taus-
talla ja siind oleva teksti on kultaisella kaunokirjoitusfontilla, todenndkdisesti yhdistét sen heti Fazerin
suklaaseen. Tdma kertoo, ettd Fazer on mainonnallaan onnistunut saamaan sinut liittiméaén juuri tietyn-
vérisen viri- ja fonttiyhdistelmén, jonka johdosta mielessési on todenndkdisesti suklaa. Kun taas jos
vihemmain tunnettu yritys aloittaa uutta mainoskampanjaa, niin heille ei riitd pelkké yksi viri, vaan he
joutuvat kiyttimain enemmaén tekstid ja yksityiskohtaisempaa mainosta, jotta pistiisivit silmédian kaiken
muun mainonnan keskeltd. Mainoksen viesti pitdi olla helposti tulkattavissa mainoksen visualisoinnista,
jotta mainos onnistuisi tehtdvéssdin, eli siind, ettd kuluttaja on saanut mainoksen vilittdmén viestin juuri

sellaisena, kun yritys on tarkoittanut (Huovila 2006, 55.)

Jotta kuluttaja ymmartdisi mainoksen sanoman, on tekijdn oltava tietoinen Jussi Luukkosen ehdotta-
masta neljdstd vaiheesta, jotka ovat oleellinen osa visuaalista ajattelua. Ensimméinen on katsominen.

Kuluttaja katsoo mainosta, mutta ei kiinnitd sithen mitdin huomiota, koska ei vieressd on muuta kiin-



nostavampaa tai silmit vain seilaavat mainoksen ohi. Toinen vaihe on nikeminen. Nidkemisessd kulut-
taja ryhtyy aktiivisesti tutkimaan mainosta, mutta vain pintapuolisesti. Hdn ei syvenny litkaa mainoksen
eri tarkoituksiin, mutta tutkailee ja yrittdd hakea vertailukohtaa uudelle ndkemélleen mainokselle omista
aivoistaan. Kuvittelu on kolmas vaihe. Kuvittelun aikana kuluttaja ryhtyy aktiivisesti miettimédan kaik-
kea, mitd mainos voisi tarkoittaa, mikd on sen merkitys tai onko siiné vield syvemmalld jotakin piilossa.
Kun kuluttaja saa selville mainoksen tarkoituksen, ja saa selvda siitd. Talloin hdn on omaksunut mai-

noksen ja osaa tulkita ja arvostella sitd. (Luukkonen 2010, 89-95.)

Mainonnan perimmaéinen tavoite on loppujen lopuksi saada kuluttaja huomioimaan mainos, pohtimaan
sen mahdollista syvempad merkitystd, ja lopuksi ymmértdmain mainoksen padméairan. TAma prosessi
saattaa johtaa yrityksen tavoitteeseen, jota varten he mainoksen valmistivatkin, eli kuluttaja ostaisi yri-

tykseltd joko palveluja tai tuotteita, ja yritys tekisi tdten voittoa.



4 POHDINTA

Kun katson taaksepdin tdman opinndytetyon alkuvaiheisiin vuoteen 2014, tuntuvat ne asiat sielld niin
erilaisilta, kuin mitd ne nyt ovat tdné péivina liki kolme vuotta myohemmin. Muistan kuinka innokkaasti
ja jannittyneend odotin ensitapaamista Matias Turpeisen kanssa, ja kuinka heti alussa halusin venyttia
tatd opinndytetyotd moninkertaiseksi nykyiseen verrattuna. Onneksi rajasimme aihealueen kuitenkin va-

hin pienemmaéksi.

Kun rupeaa miettimién, mitd ongelmia itselld nousi esille titd opinnédytetyo6td tehdessd, niin kaksi suu-
rinta ongelmaani olivat mink&énlaisen aikataulutuksen tekeminen ja toisena tydskentelyn jatkaminen.
Ainoaksi erdpdiviksi sovimme piivén, jolloin valmiit materiaalit piti palauttaa Turpeiselle. Nyt huo-
maan, ettd minun olisi pitinyt asettaa itselleni tiukempia erdpéivid tai etappeja, milloin mikékin tyo oli
valmis. Tdmén takia kaikki kasaantuivat ihan ldhelle sitd viimeistd erdpdivdd. Aikataulutuksessa oli
my0s ongelmia itse opinndytetyon kirjoittamisessa. Ensimmaéisen kerran avasin Wordin ja ryhdyin tété
tekemaén syksylla 2013. Kun ottaa huomioon sen, etté saan tdmén valmiiksi vasta vuonna 2017, huomaa

sen, missd minulla on huomattavasti parannettavaa.

Turpeisen mielipidettd kun kyselin ndin muutama vuosi materiaalien palauttamisen jdlkeen, niin kylla
hén oli ollut tyytyvéinen saamiinsa materiaaleihin. Ne olivat olleet kdytossa yli vuoden, mutta sen jil-

keen Aresa Oy oli uudistanut logonsa, jolloin olivat myds teettineet uudet materiaalit.



LAHTEET

Luukkonen, J. 2010. Katso, nie, kuvittele. Visuaalisia avaimia bisnesluovuuteen. Porvoo. WS Book-
well

Huovila, T. 2006. "Look” — Visualisoi viestisi. Himeenlinna. Karisto Oy

Pesonen, P. 2012. Yritysviestinndn sdénnot. Jyvéskyld. Bookwell

10



11

LIITE 1

Jorma Tanskala
Tyonjohto

050 435 1658
jorma.tanskala@aresa.fi

Sovionkatu 10 92100 Raahe www.aresa.fi

KUVA 9. Jorma Tanskalan kdyntikortti (Hirvilammi 2014)
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