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Tama opinnaytetyo toteutettiin kahden opiskelijan yhteistydna. Toinen tekijoista opiskelee
ammattikorkeakoulu Arcadassa ja toinen Haaga-Helian ammattikorkeakoulussa. Ty6sta on
tehty Arcadan vaatimusten mukaisesti myos ruotsinkielinen pidempi tiivistelma, joka on
tydn lopussa liitteena.

Opinnaytetydssa perehdytaan tapahtuman jarjestamiseen ja markkinointiin seké lasten ja
nuorten motivointiin, ja tydssa suunnitellaan ja toteutetaan jalkapallotapahtuma 5-12 — vuo-
tiaille tytoille. Opinnaytetydn toimeksiantajana toimi Gamlakarleby Bollklubb (GBK). Yhteis-
tyota tehtiin myods Kokkolan kaupungin ja alueen yritysten kanssa. Yhteistyokumppani Kok-
kolan kaupungin liikuntapalvelujen pyynnésté huomioitiin myds Suomil00 juhlavuosi ta-
pahtuman suunnittelussa ja toteutuksessa.

GBK:lla oli tarve toteuttaa matalankynnyksen liikuntatapahtuma lapsille ja saada seuralle
talla tavoin lisda tunnettavuutta Kokkolassa. Tapahtuman tavoitteena oli mainostaa naisten
Liiga-avausta, joka pelattiin viikko tapahtuman jalkeen. Tapahtumalla tavoiteltiin matalan
kynnyksen avulla uusia tyttdja harrastuksen pariin ja tarjottiin uudenlainen tapahtuma jo la-
jin parissa harrastaville. Tavoitteenamme oli, etta tytdille jaisi positiivinen kuva jalkapallosta
ja tapahtuma innostaisi mahdollisesti aloittamaan jalkapallon harrastamisen.

Opinnaytetydssa kasitelladn kokonaisvaltaisesti tapahtuman jarjestamiseen ja markkinoin-
tiin liittyvaa teoriatietoa sekéa kerrotaan hieman toimeksiantajasta. Teoriatiedon pohjalta on
pystytty suunnittelemaan ja toteuttamaan tytoille suunnattu jalkapallotapahtuma. Opinnay-
tetydbhon on kuulunut suurena osana tapahtuman suunnittelu, toteutus ja purku.

Tapahtumaa markkinoitiin mainoksilla kouluissa, esikouluissa ja paivakodeissa. Tapahtu-
man mainoksia vietiin myos eri liikuntapaikkoihin ja myymaldihin ympéari Kokkolaa. Tapah-
tuman markkinoinnissa hyédynnettiin eri tiedotuskanavia, joita oli muun muassa Facebook,
Instagram, unelmat liikkeelle- sivusto, seuran kotisivu ja lehtiartikkelit.

Tapahtuman kéavijatavoite oli saavuttaa noin 50 osallistujaa, joka saavutettiin. Paikalle saa-
pui lahes 100 tytt6&d vanhempiensa kanssa. Kavijoiden yhteystietoja kerattiin jalkimarkki-
nointia varten.

Toimeksiantaja oli tyytyvainen tydn lopputulokseen ja toivoi FutisFunin jatkuvan myos tule-
vina vuosina. Pohdinnassa on mietitty mahdollisia kehittamisideoita, joita voidaan hyddyn-
t&d& mahdollisesti seuraavassa FutisFun tapahtumassa.
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Detta examensarbete &r gjord i samarbete med tva studeranden. Ena studerar vid yrkes-
hogskolan Haaga-Helia och andra vid yrkeshogskolan Arcada. Som bilaga finns det ocksa
en langre, mera omfattande svensksprakig sammanfattning enligt Arcadas kriterier.

| arbetet gar vi in pa olika teoridelomraden gallande evenemangsarrangering, samt plane-
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detta satt fa mera synlighet for foreningen. Med evenemanget ville vi samtidigt ge synlighet
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skulle evenemanget na bade nyborjare och fortsattare. Som mal var ocksa att flickorna
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foreningens verksamhet.

| arbetet gar vi in pa teoridelomraden som evenemangsarrangering, marknadsforing, barn
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nyttjas maojligen i nasta FutisFun evenemang.
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This thesis was conducted in co-operation between two students, The other student stud-
ied in Arcada University of Applied Sciences and another one in Haaga-Helia Universtity of
Applied Sciences. At the end of the work there is also a longer summary in Swedish.

Thesis focuses on event arrangement and marketing, and on motivating children and
young people. Thesis includes planning and arranging a football event for 5-12 year old
girls. Thesis was assigned by Gamlakarleby Bollklubb (GBK). We co-operated also with
the city of Kokkola as well as companies from the region. As requested by the co-operation
partner, the Sports services of the city of Kokkola, we acknowledged also the Finland100
celebration year in planning and arranging the event.

GBK needed to arrange a low-threshold sports event for children and this way to build
more awareness for the club in Kokkola. The aim of the event was to promote women’s
league season opening match, which took place one week after the event. By this event,
we aimed to target new girls to participate to this hobby, but also to offer a new kind of
event for those already active in football sports. Our objective was that girls would get a
positive picture of football as a hobby and that the event would possibly inspire people to
start playing football as a new hobby.

The thesis discusses theory on event arrangement and marketing comprehensively and
describes the principal shortly. Based on theoretical knowledge we have been able to plan
and execute a football event for girls. The planning, execution and analysis of an event
were a considerable part of this thesis.

We marketed the event in schools, preschools and kindergartens. Event advertisements
were also put on display in different sports facilities and shops in Kokkola. Various media -
such as Facebook, Instagram, Unelmat liikkkeelle —web page, homepage of GBK and arti-
cles in newspapers - were utilized in marketing of the event.

The aim was to get about fifty participants for the event, which was reached. Almost one
hundred girls with their parents came to the event. For the purposes of after marketing, we
collected contact information of the participants.

The principal was satisfied for the result and hoped that FutisFun would continue to be ar-
ranged also in the future. In the discussion part we have considered possible development
ideas, which can be utilized in the next FutisFun event.
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1 Johdanto

Opinnaytetydn toimeksiantajana toimii Gamlakarleby Bollklubb (GBK). GBK:lla oli tarve
toteuttaa matalankynnyksen liikkuntatapahtuma lapsille ja saada télla tavoin lisda naky-
vyytta seuralle. Opinnaytetydn tavoite on vastata tdhan tarpeeseen ja luoda uusi, tytoille
suunnattu jalkapallotapahtuma. GBK halusi tapahtuman, joka tavoittaisi matalalla kynnyk-
sella uusia tyttéja harrastuksen pariin ja tarjoaisi samalla uudenlaisen tapahtuman jo lajin
parissa harrastaville. Tapahtuman avulla tullaan markkinoinnin eri keinoin hankkimaan

seuralle lisda nakyvyytta niin tytto- kuin naisjoukkueellekin. (Kala 2017.)

Tassa opinnaytetydssa perehdytaan tapahtuman jarjestamiseen, markkinointiin, lasten ja
nuorten harrastajaméaariin seka lilkkuntamotivaatioon. Tydssa suunnitellaan ja toteutetaan
jalkapallotapahtuma 5-12 — vuotiaille tytdille. Projektin onnistumiseksi on tehty yhteisty6ta
toimeksiantajan liséksi myds Kokkolan kaupungin ja muiden yritysten kanssa. Yhteistyo-
kumppani Kokkolan kaupungin liikuntapalvelujen pyynngsté tullaan huomioimaan myos
Suomil00 juhlavuosi tapahtuman suunnittelussa ja toteutuksessa.

Tapahtumalla halutaan muistuttaa, niin lapsia kuin lasten vanhempia liikunnan tarkey-
destd. Saanndllinen ja monipuolinen liikkunta on terveen kasvun ja kehityksen edellytys.
Liikunta antaa positiivisia kokemuksia, tunteen kuulua sosiaaliseen yhteis66n ja vaikutta-
misen mahdollisuuksia. Vanhempien liikuntamydnteisella asenteella ja kayttaytymismallilla
on suuri merkitys lasten ja nuorten liikunnallisen elamantavan l8ytamiseen. (Karvinen,
Raty & Rautio 2010, 4; Kullstrom & Ruotsalainen 2014, 65.)

Opinnaytetydssa on pyritty kasittelemaan kokonaisvaltaisesti tapahtuman jarjestamiseen,
markkinointiin, lasten ja nuorten motivointiin liittyvaa teoriatietoa. Tydssa kerrotaan myos
toimeksiantajasta ja lajin tilanteesta Kokkolassa. Teoriatiedon pohjalta on pystytty suunnit-
telemaan ja toteuttamaan tytoille suunnattu jalkapallotapahtuma. Opinnaytety6hon on

kuulunut suurena osana tapahtuman suunnittelu, toteutus ja purku.



2 Tapahtuman jarjestdminen

Tapahtuman jarjestaminen etenee aina vaiheittain ja jokainen vaihe vaatii erilaisia toimen-
piteitd; tavoitteiden maarittely, suunnittelu, toteutus ja paattaminen (liskola-Kesonen 2004,
8). Onnistunut tapahtuma ei synny koskaan itsestaan. Tapahtuman suunnittelu ja jarjesta-
minen vie aikaa, vaivaa seka myds rahaa. Suunnitteluvaiheessa tulisi miettia tarkkaan,
mika on tapahtuman tavoite ja mita ollaan jarjestaméassa. Aina olisi hyva asettua myos
kohderyhman asemaan ja miettia, mika tai mitka asiat, ideat, teemat, elamykset tai arvot
ovat sellaisia, ettd ne saavat osallistujan innostumaan ja osallistumaan tapahtumaan.
(Vallo, 2009, 40.) Tapahtumia voidaan kuitenkin jarjestdd monin eri tavoin ja moniin eri
tarkoituksiin (Vallo & Hayrinen 2016, 75).

Tapahtuman jarjestaminen on tyypillinen projektityé. Tapahtumalla on oltava selkeét ta-
voitteet ja oma aikataulu. Projektin tapaan tapahtuma on yleensa myds kertaluontoinen.
Tapahtumaan kuuluu myds oma organisaatio. Tapahtuma ei ole en&a projekti, jos se ke-
hittyy kertaluontoisesta tapahtumasta perinteiseksi tapahtumaksi. Silloin se on osa organi-
saation vakituista toimintaa. (liskola-Kesonen 2004, 8.)

Tapahtuma on mahdollista toteuttaa monella eri tapaa. On mahdollista toteuttaa tapah-
tuma itse alusta loppuun asti tai se on mahdollista ostaa ulkopuoliselta taholta raataloi-
tyna. Tapahtuman eri osat voidaan ostaa myos eri ohjelmatarjoajilta ja rakentaa niin sa-
nottu ketjutapahtuma. Voidaan my6s hyodyntaa jo olemassa olevaa kattotapahtumaa, ku-
ten esimerkiksi urheilukilpailua tai konserttia. Valintaan vaikuttaa usein monta eri seikkaa,
kuten tavoite, kohderyhma, budjetti, aikataulu, tarjolla olevat kattotapahtumavaihtoehdot
sekd oman organisaation osaaminen ja ty6tilanne. Aina tapahtumaa jarjestaessa on hyva
muistaa, etta tapahtuma on tilaisuus, oli se sitten minka tyyppinen tai kokoinen tahansa.

Perusasioiden on kuitenkin oltava aina kunnossa. (Vallo & Hayrinen 2016, 75.)

Itse rakennettu tapahtuma on oman organisaation suunnittelema ja toteuttama tapahtuma.
Talloin se vaatii sitoutumista ja kovaa tydpanosta, kun kaikki tekeminen on kaytannossa
organisaation vastuulla. Edellytyksena on osaavan tapahtuman I6ytdminen oman organi-
saation sisalta. Organisaatiot paatyvat usein omien resurssien kayttdon kustannussyista.
Kannattaa kuitenkin miettia tarkkaan l0ytyyko organisaatiosta ammattitaitoisia tapahtuman
jarjestdjia, koska kaytetty tydaika on monesti moninkertainen ulkopuoliseen toteuttajaan
verrattuna. Etuja itse rakennetussa tapahtumassa ovat valta paattaa taysin tilaisuuden
tyyli seka erillisia suunnitteluun kuluvia kustannuksia ei tule. Haasteiksi voi kuitenkin koi-
tua suuri tydmaara, vastuu ja organisaation osaamisen tai kokemuksen puute. (Vallo &
Hayrinen 2016, 78.)



Jokainen jarjestetty tapahtuma on ainutlaatuinen, koska se jarjestetadn ja koetaan vain
kerran. Tapahtumassa vieraat ja jarjestdjat tapaavat toisensa. Nykypaivana se, etta saa
ihmiset tulemaan tilaisuuteen, on jo tosi iso voitto. Kilpailu eri tapahtumista on nykyaan ko-
vaa ja ihmisten ajankayttd on haasteellista. Sahkdinen media on tehnyt sen, ettéd ihmiset
miettivat tarkasti, mihin tapahtumiin osallistuvat. Tastékin syysta ihmisten odotuksia ei
saisi pettadd, kun he osallistuvat tapahtumaan. Tapahtuman mainoksessa annetut odotuk-
set pitaisi tayttaa ja mieluummin viela ylittd&a. Tapahtuma on organisaatiolle myos ainutlaa-
tuinen myyntitilaisuus, vaikka siella ei mitdan myytaisikaan. Tapahtuma on ainutlaatuinen
tilaisuus ker&td mainetta ja tehda vaikutus jopa tuntemattomiin ihmisiin. Sellaisiin, jotka ei-
vat ole organisaation asiakkaita, mutta voivat olla niita tulevaisuudessa. (Vallo 2009, 43—
44.)

2.1 Suunnittelu

Tama seuraava sanonta patee myds tapahtuman jarjestdmiseen - "Hyvin suunniteltu on
puoliksi tehty” (liskola- Kesonen 2004, 9). Kun tapahtumaa lahdetdén suunnittelemaan,
tarkoituksena olisi saada esille runsaasti erilaisia ajatuksia ja ideoita, joita voidaan myo6-
hemmassa vaiheessa karsia pois (Etela-Pohjanmaan Liitto 2008, 7). Idea projektille voi
syntyd myds esimerkiksi yrityksen kilpailukyvyn tai tuloksen kohentamisesta. Idea voi liit-
tya uuden palvelun tai tuotteen kehittdmiseen. Tarjouspyyntd, sisaiset toiveet tai toimeksi-
anto voivat laittaa my6s projektin alulle. (L66w 2002, 22.) Ideointivaiheessa on kuitenkin
hyva kayttaa erilaisia tyokaluja, jotta saadaan niin sanotusti “ajatus lentamaan”. Kayte-
tyimpia menetelmiéa ovat aivoriihitydéskentely, mind mapping seka SWOT-analyysi. (Etela-
Pohjanmaan Liitto 2008, 7.) Alla olevassa kuviossa (kuvio 1) on pohdittu mind mapin

avulla erilaisia kysymyksia tapahtuman jarjestamiseen liittyen.



Kenelle?
(kohderyhma)

Miksi? Mita? Missa?
(tavoite ja ja milloin?
S (Iahtokohdat)

Miten? Kuka ja ketka?

(tapahtuma- (vastuuhenkil6t
prosessi) )

Millainen?
(sisalto ja
ohjelma)

Kuvio 1. Tapahtuman ideointia mind mapin avulla (Vallo & Hayrinen 2016, 128).

Jos tapahtuman suunnitteluvaineessa on kayty lapi kaikki nama ylla olevat kysymykset
(kuvio 1) ja haettu niihin vastaukset, lahtokohta onnistuneelle tapahtumalle on hyva. Usein
perusteellisen ja kokonaisvaltaisen suunnittelun jalkeen syntyy idea tai teema seka tapah-

tuman punainen lanka. (Vallo & Hayrinen 2016, 127.)

Projektin kynnistamiseen tarvitaan siis paljon innostavia ideoita, mutta taytyy kuitenkin
miettid kriittisesti ja realistisesti ennen kuin ideasta lahdetéén kehittdmaan projektia. Huo-
lellinen taustaty®d on todella tarkeda. (Etela-Pohjanmaan Liitto 2008, 7.) Perinteinen
SWOT-analyysi, joka listaa vahvuudet, heikkoudet, mahdollisuudet ja uhat, on hyvéa apu-
véaline myds tapahtuman suunnitteluun. SWOT-analyysin (Taulukko 1) avulla voidaan

miettia tapahtuman riskeja ja uhkia. (liskola-Kesonen 2004, 9-10.)

Taulukkol. SWOT-analyysi tapahtuman suunnittelussa (liskola - Kesonen 2004, 10)

Varaudu Valté/Torju



Jotta projekti saadaan alulle, on oltava kayttdkelpoinen idea, mutta myos projektin aset-
taja, rahoitus, tekijat ja aikataulu. Jos naita osatekijoita ei pystyta varmistamaan, on turha
lahte& suunnittelemaan isompaa tapahtumaa. (Etela-Pohjanmaan Liitto 2008, 7.) Taméan
takia tulisi laatia kattava projektisuunnitelma, joka kertoo projektin tavoitteet ja niiden arvi-
ointitavat, tulokset, toimenpiteet, organisaation, toteutusaikataulun seka budjetin (liskola-
Kesonen 2004, 10).

Tapahtuman huolellinen ja kokonaisvaltainen suunnittelu auttaa arvioimaan, ovatko tavoit-
teet realistisia ja selkeasti maariteltyja. Tavoitteet tulisikin ilmaista yksinkertaisesti ja ym-
marrettavasti. Talléin ne on helppo kertoa myos kaikille tapahtumaorganisaatioon kuulu-
ville. Selkeat tavoitteet kertovat myés ammattitaitoisista jarjestajisté ja helpottavat markki-
noimaan tapahtumaa. Suunnittelu auttaa I6ytamaan keinot, joilla tavoitteet voidaan saa-

vuttaa ja tapahtuma onnistumaan. (liskola-Kesonen 2004, 8-9.)

Tapahtuman suunnittelussa tulee ottaa huomioon myds itse tapahtuman jarjestaminen,
tapahtumamarkkinointi seka tapahtumasta tiedottaminen. Suunnittelun rinnalla voidaan
aloittaa tapahtuman konkreettiset valmistelut. Tapahtuma on aina tapahtumajohtajien tai
tekijéiden nakoinen. Tapahtumanjohtajan on tarkeda antaa vastuuta, kiittdd, kannustaa.
Tapahtuman aikana johtajan tulee huomioida tapahtumaan osallistuvat yhteistybkumppa-
nit. Taytyy kuitenkin muistaa, ettad suunnittelulle jatetaan tarpeeksi aikaa, muuttuvien olo-

suhteiden varalle. (Etela-Pohjanmaan Liitto 2008, 8.)

2.2 Organisaatio

Tapahtuman takana on aina asettaja, joka on vastuussa kaikesta. Onnistuakseen organi-
saatio tarvitsee osaavaa johtamista, joten organisaation tehtavana on paattaa projektille
johtoryhma ja valita projektipaallikkd. Projektipaallikkod vastaa projektin paivittdisesta johta-
misesta ja siihen liittyvasta paatoksenteosta seka yhteydenpidosta projektin johtoryhmaén
ja sidosryhmiin. Projektipaallikdksi tulisi valita henkild, jolla on riittavasti tietotaitoa, koke-
musta, innostusta, aikaa seka resursseja sitoutua projektiin. (Etela-Pohjanmaan Liitto
2008, 8-9; Ruuska 2007, 21.) Hanella pitaa olla myds kyky delegoida, raportoida, johtaa ja
paattaa projektiin liittyvista asioista. Olisi my6s erityisen tarkead, etta projektipaallikkod pys-
tyisi erottelemaan omat mielipiteet projektin tavoitteista. Projektipaalliktn tulee huolehtia,
ettd jokainen tietdd oman tehtdvansa seka aikataulunsa ja viela niin, etta kaikki toimii ta-

pahtuman tavoitteen mukaisesti. (Vallo & Hayrinen 2016, 267.)

Projektipaallikko ei saa kiinnittda itsedan mihinkaan kiintedan tehtavaan, vaan hanen on

pystyttava tarkkailemaan onnistumista ja kannustamaan tyontekijoitd. Projektipdallikkd on
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myds se henkild, joka ratkoo tarvittaessa ongelmatilanteet. Taman takia projektipaallikon
tulisikin sailyttéda rauhallisuutensa koko projektin ajan. Hanen on oltava koko projektin ajan

esikuvana ja luotava kannustavaa ilmapiiria ymparilleen. (liskola-Kesonen 2004, 11.)

Projektipaallikolla on selkeé kuva eli visio tapahtumasta, joka h&nen olisi myos osattava
viestia oikein muulle projektitiimille. Vallo ja Hayrinen (2016) viittaavat Leif Abergin viestin-
taoppeihin, jonka mukaan projektiryhmad, joka on sisaistanyt yhteisen vision, saa aikaan
enemman ja laadultaan parempaa seka kokee liséksi tyon iloa ja henkista kasvua. Voi-
daan siis todeta, ettd ihmeita voidaan saada aikaan, jos siella vallitsee hyva ryhmahenki.
(Vallo & Hayrinen 2016, 269.)

Projektipaallikkéna voi toimia henkil6 omasta organisaatiosta, mutta myos tapahtumatoi-
miston henkil® voi olla projektipaallikkd. On myods mahdollista, ettéa on kaksi projektipaallik-
k64, jotka toimivat tydpareina varsinkin isommissa projekteissa. Projektipaallikdsta voi-

daan kayttdd myos nimeda tapahtumatuottaja. (Vallo & Hayrinen 2016, 267.)

2.2.1 Tapahtuman isannat

Onnistuneeseen tapahtumaan tarvitaan sitoutuneita ja kunnianhimoisia tyontekijoita el
isantia. Kaikista ei ole kuitenkaan isanniksi, mutta joillekin se sopii paremmin. Jos organi-
saatiossa on ihmisia, jotka tykk&avat isantind olemisesta, heita kannattaisi hyédyntaa
siind tydssa. (Vallo & Hayrinen 2016, 274.) Taytyykin muistaa, etté isdntana oleminen on
tydta ja isdnnan vastuulla on ymmartaa olevansa tilaisuudessa tdissa. Isannan tulee tie-
taa, mika on tapahtuman tavoite ja mika on isannan rooli siina, etta tavoite saavutetaan.
Koko organisaation pitéda pyrkia ty6llaéan tapahtuman tavoitteeseen. Sitoutumista pysty-
taén lisdamaan, kun koko tapahtumahenkilokunta otetaan mukaan jo suunnitteluvai-
heessa ja pidetaan kaikki ajan tasalla koko projektin ajan. Isénnén tulisi myds tietaa ta-
pahtuman kaytannon jarjestelyista ja sisallosta, niin ettéd han voi opastaa vieraita tarpeen
vaatiessa. Isdnnan vastuulla on kuitenkin se, ettéd kutsutut viihtyvét. Kaikki on suunniteltu
etukateen, mutta isdnnat ovat tapatumassa sita varten, etta vieraat saavat tapahtumasta
kaiken irti. (Vallo 2009, 49-51.)

2.2.2 Yhteistydkumppanit

Eri organisaatioiden valista yhteistyota on hyva kartoittaa ennen tapahtuman jarjesta-
mista. Yhteistyd mahdollistaa monesti kulujen jakamista useiden toimijoiden kesken. Ta-
pahtumajarjestéjien olisi hyva olla aktiivisia ja ehdottaa yhteisty6ta, etenkin jos on ensi
kertaa jarjestaméassa tapahtumaa. Onnistuneella yhteisty6lla voidaan saada aikaan suu-

rempaa alueellista kiinnostusta. Jo tapahtuman ideointivaiheessa voisi miettia mitd muita
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mahdollisia oheistapahtumia voisi yhdistaa tapahtumaan. Talla tavalla oma tapahtuma

saa enemman sisaltoa ja yhteistydkumppaneita. (Etela-Pohjanmaan Liitto 2008, 10.)

Jarjestavan organisaation on kerrottava yhteistybkumppaneille tapahtuman tavoite, koh-
deryhma ja millaista yhteisty6ta toivotaan. Pitaisi myds pystya arvioimaan kuinka paljon
tapahtumaan odotetaan kavijoita, pystytaan hahmottamaan jakomateriaalin maara. Yh-
teistydkumppanit miettivat varmasti myds omaa roolia ja tavoitetta tapahtumaan osallistu-
essaan. Tapahtuman kavijat kokevat monesti téllaisen kumppanitapahtuman kuitenkin jar-
jestaneen organisaation tapahtumaksi. Hyvaa tapahtumasuunnittelua on miettid yhdessa
yhteistydkumppaneiden kanssa mité lisdarvoa kumppanit voivat tapahtumalle antaa.
(Vallo & Hayrinen 2016, 265—-266.)

2.2.3 Sponsorointi

Sponsorointisopimuksia tehdaan paljon jarjestéjen ja seurojen piireissa ja sitd kaytetdan
markkinoinnin valineena yritysten markkinointistrategiassa. Voidaan todeta, etta urheilu on
edelleenkin suurin sponsoroinnin kohde. Monesti ajatellaan, ettd on helppo lahted mukaan
sponsoroimaan jotakin hanketta tai tapahtumaa laittamalla logo julisteeseen tai esittee-
seen. Tarkeammaksi kysymykseksi nousee kuitenkin se, miten tallaiset yhteistydhankkeet

saadaan molemmille osapuolille tarpeeksi hyodyllisiksi. (Vallo & Hayrinen 2016, 93-94.)

Tapahtumamarkkinointi voikin olla eritasoista:

1. Kaytetadan tapahtuman mainosarvoa hyvaksi.

Sponsoroija saa maksua vastaan oikeuden kayttaa tapahtuman logoa oman tuotteensa
markkinoinnissa. Esimerkkind tasta on olympialaisten tunnuksen kaytto.

2. Mainostetaan tapahtumapaikalla.

Kun sponsaorin mainokset nakyvat tapahtumapaikalla, ohjelmajulisteissa, paasylipuissa ja
muissa tapahtuman markkinointimateriaaleissa.

3. Tuetaan tapahtumaa.

Kiinteassa yhteistydssa organisaation tuki voi olla valttamaton edellytys tapahtuman ai-
kaansaamiseksi. Sponsori voi sitoutua rahalliseen tukeen mutta myds tapahtuman markki-
nointiin. Silloin se voi kutsua myds sidosryhmidan tapahtumaan.

4. Luodaan oma tapahtuma.

Sponsori voi luoda kokonaan uuden tapahtuman tai toteuttaa osana jo olemassa olevaa
tapahtumaan oman erillisen kokonaisuuden. Koko tapahtuma voidaan nimet& sponsorin
tai tuotteen nimelld. (Vallo & Hayrinen 2016, 93-94.)



Nykyisin tapahtumanjarjestéjat hakevat sponsoroinnin tilalle erilaisia yhteistyékumppa-
neita, jotka ovat valmiita osallistumaan tapahtuman markkinointiin ja osallistumaan muilla-

kin tavoin tapahtuman organisointiin (Vallo & Hayrinen 2016, 94-95).

2.2.4 Sosiaalinen media organisaatiossa

Sosiaalisen median tarjoamia mahdollisuuksia kannattaa hy6dyntaé tapahtumien jarjesta-
misesséd. Sosiaalista mediaa pystytdan hyddyntaa ennen tapahtumaa, itse tapahtumassa
ja viela tapahtuman jalkeenkin jalkimarkkinoinnissa. Mikali kyse on oikein isosta tapahtu-
masta, voidaan tapahtumaa suunnittelevien kesken perustaa suljettu Facebook-ryhma,
jossa keskustellaan ja vaihdetaan ideoita tapahtumasta. Ryhméan kayttaminen yhteydenpi-
tovalineena vahentdd huomattavasti sahkdopostilikennetté ja kaikki sisaltd jaa Faceboo-
kissa samaan paikkaan. Ryhmaan voidaan liittaa keskeisia asiakirjoja, kuten esimerkiksi
muistioita, tarjouksia ja yhteystietoja. Facebook mahdollistaa reaaliaikaisen keskustelun
ryhmalaisten kanssa. (Vallo & Hayrinen 2016, 102—-103.)

2.3 Palvelun laatu

Laatu kasitteenda ymmarretaan monesti eri tavoin ja vaarin. Laatu on suhteellinen kasite,

jota voidaan arvioida tilanteen ja asetettujen tavoitteiden mukaan. Tuotteen tai palveluiden
laatua voidaan arvioida sen perusteella, miten tulos vastaa asetettuja tavoitteita. Laatua ei
VOi suoraan mitata, varmistaa eika kehittdd. Laatu muodostuu pienista asioista, jotka eivat

valttamattd maksa mitaan. (Ruuska 2012, 234.)

Laadusta vastaa koko projektiryhma ja laatutoiminta kuuluu jokaiselle koko projektin ajan.
On vaarin ajatella, etta projektissa olisi joku erillinen ryhma, joka vastaa laadusta. Samalla
tavalla kuten projektisuunnittelu myos laatutoiminnan tulee olla etukateen mietitty. Laatu-
toiminta kohdistuu projektin toteutus- ja ohjausprosessiin. Lopullisen palvelun sisallén li-
saksi projektilla on aina myds aika- ja kustannustavoitteita, jotka on otettava huomioon
kun laatua arvioidaan. Laatu tulee aina muistaa ymmartaa laajana kasitteena, niin, etta se
siséllyttaa yhtalailla ohjausprosessiin liittyvat tekijat, seka tydméaara- ja kustannusarvioiden
ja aikataulujen pitavyyden. Palvelun sisalldllisen laadun korostamiseen liittyy usein myos
taydellisyyden tavoittelu. Mielenkiintoisilla yksityiskohdilla tai erikoistapauksilla, ei ole
usein lopullisen palvelun toiminnan tai kayton ndkokulmasta juurikaan merkitysta. Niiden
toteuttaminen vie kuitenkin paljon aikaa ja rahaa. Yleensa ei ole jarkevinta vaatia parasta

laatua, vaan paremminkin tarkoituksenmukaista laatua. (Ruuska 2012, 235-236.)



2.4 Turvallisuus

Kaikissa tapahtumissa on turvallisuuden oltava aina kunnossa. Laki maarittaa useita asi-
oita koskien tapahtuman jarjestamisen turvallisuutta. Kokoontumislaki ja jarjestyksenval-
vonnanlaki saatelevat tapahtuman turvallisuutta, pelastuslaki velvoittaa ehkaisemaan ja
varautumaan vaaratilanteisiin, terveydensuojelulaki velvoittaa toimimaan turvallisesti elin-
tarvikkeiden kanssa ja kuluttajapalveluiden laki maarittelee kuluttajan oikeuksia koskevia
asioita. (liskola — Kesonen 2004, 87.)

Taytyy kuitenkin muistaa, etta virallisia ja lakien edellyttami& suunnitelmia tarkeampé&é on
se, etta turvallisuus kysymykset on mietitty etukateen tapahtumakohtaisesti ja mahdollisiin
riskeihin on varauduttu. Kaikkien tapahtumassa tydskentelevan on tiedettava, missa on
varapoistumistiet, esisammutuskalusto, kokoontumispaikka seka ensiapupisteen paikka ja
vastaava henkild. Tapahtumapaikan osoite on oltava kaikilla tyéntekijoilla tiedossa. (Vallo
& Hayrinen 2016, 216-217.)

Tapahtumien turvallisuudesta vastaa aina jarjestaja. Jarjestajan tulee arvioida turvalli-
suusriskit ja arvioida sen mukaan turvajarjestelyt ja henkilokunnan maara. Paikalliselta po-
liisilta voi varmistaa, tarvitseeko tapahtumaan koulutettuja jarjestyksenvalvoijia. Joskus ta-
pahtumalle tarvitaan pelastus- ja turvallisuussuunnitelma. Turvallisuussuunnitelmassa ku-
vataan tarkasti, miten toimitaan onnettomuuden sattuessa. Perustietojen lisaksi suunnitel-
massa tulisi myo6s kartoittaa tapahtuman turvallisuuden kannalta mahdolliset henkiloriskit
ja sen jalkeen omaisuuteen tai ymparistoon kohdistuvat riskitekijat. Riskeja analysoitaessa
ensin on kartoitettava, millaisia vaaroja tapahtumaan liittyy ja mikd on niiden todennakoi-
syys. Taman jalkeen on mietittdva, millaisia seurauksia havaittujen riskien toteutumisesta
voi syntya. Taman jalkeen on paatettava toimenpiteista, joiden avulla havaitut riskit voi-
daan poistaa tai niiden syntymisen todennakoisyytta voidaan pienentaa. (Vallo & Hayrinen
2016, 217.)

Tiivistetysti pystytddn sanomaan, etta tapahtumaturvallisuuteen kuuluu, tapahtuman riski-
analyysi, turvallisuussuunnitelma, joka sisaltda yleensa lain edellyttdméan pelastussuunni-
telman, tapahtumapaikan oma pelastussuunnitelma seka turva- ja ensiapuhenkilosto. Ta-
pahtuman aikana kuitenkin kaikki tyéntekijat vastaa omalla toiminnallaan siita, etta turvalli-
suus sailyy. Tasta syysta henkilokunnan perehdyttdminen tapahtuman siséltoon, aluee-
seen, riskeihin ja turvallisiin toimintatapoihin on tarke&&. Vastuu tapahtuman kokonaistur-
vallisuudesta on kuitenkin jarjestdjalla. Onnistunut tapahtuma on osoitus siitd, etta myos

turvallisuus on huomioitu hyvin. (Vallo & Hayrinen 2016, 220.)



Tapahtuman jarjestamiseen tarvittavien lupien maara riippuu tapahtuman luonteesta ja
koosta. Suurimmalle osalle tapahtumista pakollisia ovat tapahtumapaikan haltijan lupa
seka poliisille tehtava ilmoitus yleisotilaisuudesta. (Vallo & Hayrinen 2016, 219.) Kokoon-
tumislaissa yleisttilaisuudella tarkoitetaan yleisolle avoimia huvitilaisuuksia, kilpailuja,
naytoksia ja muita niihin rinnastettavia tilaisuuksia, jotka eivat ole yleensa kokouksia
(Lampinen & Valikyla 2009, 5). Poikkeuksena voi kuitenkin olla yleisétilaisuus, jonka osan-
ottajamaara on vahainen, tilaisuuden luonne tai jarjestamispaikan takia, ei edellyta toimia
jarjestyksen tai turvallisuuden yllapitamiseksi tai sivulliselle ja ymparistélle aiheutuvan hai-
tan estamiseksi tai erityisia likennejarjestelyja. (liskola — Kesonen 2004, 87.)

Lupien hakeminen ja ilmoitusten tekeminen on tapahtuman jarjestgjan vastuulla. Tapahtu-
man jarjestajan on otettava hyvissa ajoin selvaa, millaisia lupia tai ilmoituksia tapahtuma
vaatii. Tapahtumajarjestajan on tehtava lain mukaan ilmoitus vahintéaan viisi vuorokautta
ennen tilaisuuden alkamista. liman tarvittavia lupia tapahtumaa ei saa jarjestaa, ja polii-
silla on oikeus keskeyttaa tapahtuma tarvittavien lupien puuttuessa. (Tampereen tapahtu-
matoisto 2017; Vallo & Hayrinen 2016, 219.)

Musiikinkayttélupa tulisi hakea etukéateen jokaiseen tapahtumaan, jossa soitetaan livena
tai tallenteelta tekijanoikeudella suojattua musiikkia. Lupa on haettava ja saatava ennen
ensimmaista silla jarjestettavaa tapahtumaa. Tapahtumalupa tarvitaan sekd maksullisiin
ettd maksuttomiin tapahtumiin ja myds yritysten henkilokunnalleen tai asiakkailleen jarjes-

tamiin tapahtumiin. (Tampereen tapahtumatoimisto 2017.)

Meluilmoitus olisi hyva tehda vain, jos melua aiheuttavat tilapaiset toiminnat ovat erityisen
hairitsevid. Mikali melu on voimakkuuden, keston, toistuvuuden tai ajankohdan vuoksi eri-
tyisen hairitsevaa lahistolla asuville, oleskeleville tai tydskenteleville tulee siitd tehda ilmoi-
tus. Jokaisen tapahtumapaikkakunnan jarjestyssaanndista selvida sallittu melunméaara sii-
hen liittyvat kellonajat. limoitusvelvollisuus ei kuitenkaan koske pienimuotoisia tapahtumia,
joiden aanitaso ei ylitd alueen tavanomaista melutasoa. (Etela-Pohjanmaan Liitto 2008,

16.) Erillinen jatehuoltosuunnitelma vaaditaan suuremmilta yleisotilaisuuksilta, etenkin jos

niissé tarjoillaan ruokaa tai juomaa (Tampereen tapahtumatoimisto 2017).

2.5 Tapahtuman paattdminen

Tapahtuman jalkeen vastuuhenkildiden tulee huolehtia tapahtumapaikan siivouksesta
sekd mahdollisten rakenteiden purkamisesta seka vuokra- ja lainavalineiden palauttami-
sesta. On tarked&a, ettéd purkaminen, siivoaminen ja muut lopputy6t suunnitellaan ja aika-

taulutetaan etuk&teen. Tapahtuman loppuvaiheessa tai tapahtuman jalkeen taytyy hoitaa
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myds palautteen keraaminen, jalkimarkkinointi ja mahdolliset yhteydenotot. Tama vaihe
on erityisen tarked, koska viimeistaan silloin pyritaan vaikuttamaan osallistujien mieleen ja
jattamaan positiivinen kuva jarjestavasta organisaatiosta. (Etela-Pohjanmaan Liitto 2008,
35.)

2.5.1 Palautteen keradminen

Tapahtuman jalkeen on syyta kayda lapi, etta missa asioissa onnistuttiin ja missa on pa-
rantamisen varaa. Arviointi kohdistuu toimintaan ja toimenpiteisiin. On hyva paattaa
ajoissa, miten tapahtumapalaute toteutetaan ja kerataan. Seké milloin tapahtumaa kos-
keva arviointi tapahtuu ja kenen palaute on tarkeé tapahtuman kehittdamisen kannalta.
(Etela-Pohjanmaan Liitto 2008, 35.)

Palaute voidaan kerata kirjallisesti tai sdhkoisesti paikanpaalla tai niin, etta lomake palau-
tetaan myohemmin, erillisella mobiilisovelluksella, sahkdpostitse tai vaikkapa puhelimitse.
Kirjallinen palaute olisi hyva keréatéa tapahtuman lopuksi ja siihen liittyvad arvontaa voidaan
pitdd houkuttimena, jotta saadaan mahdollisimman moni vastaamaan palautekyselyyn.
Hyvin toimiva vaihtoehto on myds keréta palaute sahkopostilla, josta paasee linkin kautta
palautekyselyyn. Palaute on kuitenkin syyta kerata pian tapahtuman jalkeen, koska kaikki
ovat silloin viela tuoreessa muistissa, jolloin vastaaminen on kaikille vaivatonta. Palauttei-
den kysymykset tulisi esittda niin, etta vastausten perusteella saadaan laaja kuva tapahtu-

man onnistumisesta ja tieto paastiinko tavoitteisiin. (Vallo & Hayrinen 2016, 225-226.)

Oman organisaation palautteen keraaminen on myds todella tarke&a. Tulisi selvittaa miten
is&nnat kokivat informaation ennen tapahtumaa, mik& oli hyvaa ja missa olisi viel& paran-
tamisen varaa itse tapahtumassa. Tulisi my6s kerata suullista palautetta, niin omalta orga-
nisaatiolta kuin osallistujilta, koska ihmiset kertovat usein enemman ja totuudenmukai-
semmin, mité kirjoittavat palautekyselyyn. Palautekyselyn lisdksi kannattaa kayttaa suul-
lista palautetta hyvaksi ja kayda se lapi palautepalaverissa. Suullinen palaute tulisi myds

kirjata ylos, ettei se unohdu. (Vallo & Hayrinen 2016, 227.)

Tapahtumanjarjestajat analysoivat palautteen, jotta tehdyt virheet voidaan korjata ennen
seuraavan tapahtuman suunnittelua. Palautteita analysoitaessa on muistettava, etta to-
tuus on osallistujilta tulevassa palautteessa, ei siind milta se itsesté tuntui. Huolellinen ra-
portointi on hyvin arvokasta tietoa seuraavaa tapahtumaa jarjestettdessa. Arviointitilaisuu-

teen on hyva kutsua kaikki tapahtuman jarjestamiseen osallistuneet tahot: oma vaki, yh-
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teistyokumppanit ja talkoovaki. Kun tapahtuma on paattynyt kaikkien osalta hyvalla mie-
lelld, on helpompaa lahtea tekemaan seuraavaa tapahtumaa. (liskola-Kesonen 2004, 12;
Vallo & Hayrinen 2016, 227.)

2.5.2 Yhteenveto ja kiittdminen

Yhteenveto ja kiittaminen tehdaan viimeisena. Varsinkin suurissa tapahtumissa pidetaan
yhteinen palautepalaveri. Palaverissa kaydaan lapi osallistujien ja is&ntien palaute. Arvioi-
daan tapahtuman tavoitteen toteutumista ja mietitd&n tapahtuman jatkosuunnitelmia. Pa-
laveri olisi hyva pitda siind vaiheessa kun mielenkiintoa on viel& jaljella ja kaikki on viela
hyvassa muistissa. Jokaisen tapahtuman yhteenveto tulisi tehdé& kirjallisena. Yhteenve-
toon on myds hyva liittdd suunniteltu ja toteutunut budjetti. Vaikka kaikki ei olisi mennyt
suunnitelmien mukaan, on kuitenkin hyvin ammattitaitoista p&attaa tapahtuma aina pa-
lautepalaveriin ja yhteenvetoon. Kenellakaan ei jaa mitaan epaselvyyksia ja voidaan lah-
ted viisaampina kohti seuraavia tapahtumia. (Vallo & Hayrinen 2016, 228-229.)

Kiitoksen ilmaiseminen tapahtuman mahdollistaneille on aina tarpeellista ja talla tavoin
voidaan myo®s varmistaa, etta toimijoita on myos jatkossakin. Yhteistydkumppaneiden
muistaminen ja kiittaminen tulisi tehda mahdollisimman pian tilaisuuden jalkeen. Kiitoslah-
jan antaminen yhteistyokumppaneille on monesti paikallaan ja se toimii samalla myds hy-

vana jalkimarkkinointina. (Etela-Pohjanmaan Liitto 2008, 35.)

Onnistunut tapahtuma on sellainen, etta se muistetaan vield pitkaan tapahtuman jalkeen-
kin. Se on sellainen, etté se erottuu mydnteisesti muista tapahtumista ja erityisesti kilpaili-
joiden toiminnasta. Se saa aikaan positiivisia mielikuvia organisaatiosta ja mahdollisesti
muokkaa mielikuvaa organisaatiosta, tuotteista, palveluista ja ihmisista mydnteiseen ja
haluttuun suuntaan. (Vallo 2009, 41.)

Jotta tapahtumasta muodostuisi perinne, riippuu se siita millaisen suosion ensimmainen
tai muutamat ensimmaiset tapahtumat sujuvat. Vaikkakin tapahtuma osoittautuisi menes-
tykseksi heti alusta alkaen, jatkuvuuden takaamiseksi sen on uudistuttava joka kerta aina-
kin vahan. Tapahtumia tulee hioa ja olla ajankohtaisia. Oma organisaatio ei myéskaan
saisi kyllastya tapahtumiin, joista on tullut perinne. Jostain tulisi I0ytaa aito innostus seka
on hyva muistaa, etta jokaisessa tapahtumassa on aina ensikertalaisia, joille tapahtuma
on aivan uusi ja ennen kokematon. Jotta tapahtuma pysyisi yllatyksellisena vuodesta toi-
seen, on syyta vaihtaa tapahtuman projektipaallikk6a riittavan usein. (Vallo & Hayrinen
2016, 88-91.)
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3 Tapahtumamarkkinointi

Markkinoinnilla tarkoitetaan maaratietoista toimintaa joka valittda organisaation haluaman
viestin ja saa ihmiset toimimaan juuri organisaation toivomalla tavalla. Tapahtumamarkki-
nointi on taas toimintaa joka yhdistaa organisaation ja sen teeman, seka tapahtumaidean
joka luo kokonaisuuden koko markkinoinnista. Tapahtumamarkkinointi on siis yhdistelma
markkinoinnista ja tapahtumasta. Tapahtumamarkkinointia voidaan kutsua mité tahansa
tilaisuutta missa vuorovaikutteinen yrityksen toiminta tuodaan yhteen mahdollisten asiak-
kaiden kanssa. Myds tapahtumat joissa yritys edistaa tuotteiden ja palvelujen myyntia tai
muuten markkinoi yritysta, voidaan kutsua tapahtumamarkkinoinniksi. (Vallo & Hayrinen
2014, 19-20.)

Tapahtumamarkkinointi on tavoitteellista toimintaa, jolla pyritd&n joko rakentamaan tai
vahvistamaan tuotteiden ja palveluiden brandia tai yksinkertaisesti antamaan nakyvyytta
yritykselle. Tarke&a tapahtumamarkkinoinnissa on, etta se on osa organisaation markki-
nointistrategiaa ja jokaiselle tapahtumalle on méaaritelty erikseen sopiva kohderyhma seka
selked tavoite. Selke& tavoite auttaa myos analysoimaan jalkik&teen kuinka hyvin tapah-
tuma on onnistunut. Jotta voitaisiin puhua tapahtumamarkkinoinnista pitaa tapahtuman
olla my6s hyvin suunniteltu etuk&teen seka itse tapahtumassa pitaa toteutua vuorovaikut-
teisuus, kokemuksellisuus seka elamyksellisyys. Onnistunut tapahtumamarkkinointi vai-
kuttaa organisaation tulokseen, se voi antaa lisda nakyvyytta yritykselle seka lisata myyn-

tia, ja nain ollen jopa vahentaa kustannuksia. (Vallo & Hayrinen 2014, 20-23.)

Tapahtumamarkkinointi on merkittavassa osassa koko tapahtuman jarjestamisprosessia.
llman markkinointia ei ole yleis6a ja ilman yleista ei voida jarjestda tapahtumaa. Tapahtu-
mamarkkinoinnin keinoja on monia. Tapahtumaa markkinoitaessa pitaa ottaa ennen kaik-
kea huomioon kohdeyleist ja heidan sosiaalisen median kayttd. (Mustikkamaa 2013.) Ta-
pahtumamarkkinoinnin suunnittelu voidaan jakaa kolmeen osaan: markkinointi ennen ta-
pahtumaa, markkinointi tapahtuman aikana seka markkinointi tapahtuman jalkeen. Jokai-
sella on omat tehtavansa ja tavoitteensa, jotka ovat merkityksellisia tapahtumamarkkinoin-
nissa. (Seppala 2011, 82-86.)

Monesti ajatellaan, etta markkinointi on ainoastaan myyntia ja mainontaa, eika muuhun
juurikaan keskityta. Jos haluaa menestya ja onnistua markkinoinnilla, se vaatii kuitenkin
paljon enemman. Markkinoinnissa huomio on aina asiakkaissa ja heidan tarpeensa pyri-
tan tayttamaan. (Raj, Walters & Rashid 2013, 230.) Markkinointia voidaan kutsua myds

yrittajahenkiseksi ajattelutavaksi, jossa keskitytaan erilaisiin analyyseihin, suunnittelemi-
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seen ja toimeenpanon valvontaan. Talla voidaan parantaa yrityksen saavutusta seka asi-
akkaiden hyotyja, ja parantaa liiketoiminnan tavoitteita. Nykypaivan mediassa ihmiset koh-
taavat jatkuvasti erilaisia mainoksia ja suoramainontaa. Markkinointia ja myyntia ei pida
kuitenkaan ymmartaa vaarin. Nykypaivan markkinointi on loppupeleissa useasti vasta-
kohta sille, mitd se antaa ymmartaa. (Beech, Kaiser & Kaspar 2014, 95.) Tapahtumalla ja
sen tehokkaalla markkinoinnilla saadaan tehokkaasti huomiota. Monet kaupungit ja paik-
kakunnat ovat esimerkiksi jarjestaneet isoja tapahtumia luodakseen hyvan kuvan kaupun-
gista ja edistddkseen turistien maaréé. (Beech, Kaiser & Kaspar 2014, 101.)

3.1 Tapahtuman mainonta

Mainonta on lahettgjan maksamaa, lahinné joukkotiedotusvéalineissa tai internetissa toteu-
tettavaa tiedottamista tavaroista, palveluista ja aatteista. Mainonnan avulla kerrotaan itse
tapahtumasta, luodaan mielikuvaa jarjestavasta organisaatiosta ja heratetaan asiakkaan
halu ostaa tuote tai palvelu. Mainonnan suunnittelussa ja toteuttamisessa tulisi kayttaa
mahdollisuuksien mukaan ammattilaisia, ettei mainonta epaonnistu. Tarkeita asioita mai-
nonnan suunnittelussa on sanoma, miten media tavoittaa kohderyhman, kustannukset,
ajoitus ja vaikuttavuus. (Kauhanen, Juurakko & Kauhanen 2002, 116-117.) Markkinoinnin
eri tiedotuskanavia voi olla muun muassa lehtimainokset ja -artikkelit, julisteet ja "flyerit”,
esitteet, Facebook, Twitter, YouTube, Googlen palvelut, erilaiset foorumit ja blogit, sahkoi-
set tapahtumakalenterit, sahkoposti, nayttétaulut eri paikoissa, kysely- ja palautelomak-

keet. (Mustikkamaa 2013; Tampereen Tapahtumatoimisto 2017.)

Nykyaan tapahtuman mainontaa tehdaan paljon myds sosiaalisessa mediassa. Sosiaali-
sella medialla tarkoitetaan yhteisoéllisesti tuotetun tiedon jakamista internetissa (Seppala
2011,17). Sosiaalinen media on taynna tavallisten ihmisten julkaisemia kommentteja, ide-
oita ja ndkemyksia eri aiheista (Olin 2011, 9). Ihmiset kertovat sosiaalisessa mediassa ai-
van arkisia asioita netin kautta, kuten esimerkiksi hyvista ja huonoista kokemuksista, mita
mielté ovat eri tuotteista/palveluista sekéa suositellaan ja annetaan vinkkeja erilaisista asi-
oista. Sosiaalinen media on niin tehokas, koska siella tieto levida valtavan nopeasti jopa
tuhansien ihmisten tietoon. Kun taas kasvotusten tiedon kuulevat ainoastaan he jotka ovat
paikan paalla, eika tieto valty laheskaan yhta nopeasti kuin sosiaalisessa mediassa. (Sep-
pala 2011, 11.)

Sosiaalisesta mediasta on tullut viime vuosina iso osa markkinointia seké viestintaa. Var-
sinkin tapahtuman jarjestamisessa kannattaa kayttaa eri kanavia, jotta tapahtuma saa riit-
tavasti nakyvyytta ja nain ollen tavoittaa halutun kohderyhméan. Sosiaalista mediaa voi

kayttaa ennen tapahtumaa, tapahtuman jalkeen seka mydskin tapahtuman aikana. (Vallo
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& Hayrinen 2014, 86—87.) Pienempikin tapahtuma voidaan luoda omana tapahtumanaan
Facebookiin, tai organisaation Facebook profiilia voidaan hyédyntaa tapahtumasta tiedot-
tamiseen. Facebookin lisaksi tapahtumaa voidaan markkinoida esimerkiksi organisaation
Twitter-viesteissa. (Tampereen Tapahtumatoimisto 2017.)

Sosiaalinen media on nopea ja edullinen viestintdkanava. Suurin osa suosituimmista ka-
navista ovat ilmaisia, joka on yksi syy siihen miksi juuri sosiaalinen media on niin suosittu
tana paivana. (Seppéala 2011, 29.) Sosiaalisen median avulla on helppo péivittaa tapahtu-
maan liittyvaé tietoa. Tapahtumien sivujen aktiivisella paivittamisella voidaan levittaa tie-
toa siitd, mita tapahtuma tulee sisaltaméaan. Tapahtumista voidaan kertoa myds yritysten
omissa tai ulkopuolisissa blogeissa. (Vallo & Hayrinen 2012. 85-86.) Tapahtuman luon-
teesta riippuen voidaan kysya myds yhteistydkumppaneita jarjestaméaéan ohjelmaa, esitte-
lemaan tuotteita, kertomaan heidan omasta palvelustaan ja levittdmaan sanaa heidan tie-

dotusvélineissaan. (Tampereen Tapahtumatoimisto 2017.)

3.2 Markkinointisuunnitelma

Hyva markkinointi edellyttdd aina suunnitelmaa, jonka avulla markkinointia voidaan seu-
rata, arvioida ja kehittdd (Tampereen tapahtumatoimisto 2017). Jokaista tapahtumaa tay-
tyy markkinoida jollain tapaa. Ei riitd pelkka kutsu, vaan tarvitaan markkinointiviestintaa
tukemaan ja jakamaan tietoa tapahtumasta. Riippuen tapahtuman kohderyhmasta ja ta-
voitteesta, suunnitellaan juuri sille tarkoitettu markkinointiviestinnan keinovalikoima koko
tapahtumaprosessille. Markkinointiviestinnassa tulisi nakya myds tapahtuman visuaalinen
ilme, tapahtumaa tukevat viestit ja sosiaalisen median tunnisteet. (Vallo & Hayrinen 2016,
69.)

Markkinointiviestintdsuunnitelma tulisi sisaltdd seuraavat asiat:
- sisdinen markkinointi: oman organisaation tiedottaminen sisaisesti
- lehdistdtiedottaminen: lehdistdtilaisuus- ja tiedotteet
- mediamarkkinointi: mainonta lehdessé, internetissa, radiossa ja tv:ssa
- suoramarkkinointi: suorat postitukset valitulle kohderyhmalle
- markkinointi sosiaalisessa mediassa: esimerkiksi Facebook tai Instagram. (Vallo &
Hayrinen 2014, 58.)

Markkinoinnin kanavat ja keinot maaraytyvat tapahtuman kohderyhméan seka tavoitteen
mukaan. Jos kohderyhmé&né& on esimerkiksi nuoriso, niin markkinointi sosiaalisessa medi-
assa on luultavasti kannattavinta, silla nuorison I0yt&& todennékdisesti sosiaalisesta medi-
asta. (Vallo & Hayrinen 2014, 58.)
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Jalkimarkkinointi on myds osa tapahtumasuunnittelua. Jalkimarkkinoinnin onnistuminen
on merkityksellistd tapahtuman tuloksellisuuden kannalta. Jalkimarkkinoinnin eri kanavat
ja keinot maaraytyvat myos tavoitteiden ja kohderyhmén mukaan. Tapahtumanjarjestgjan
taytyy myds seurata ja mitata markkinointitoimenpiteiden onnistumista eri kanavissa. Esi-
merkiksi tuoko mainos tai juliste liséda ilmoittautujia, tai jaetaanko "postausta” sosiaali-

sessa mediassa eteenpéin. (Vallo & Hayrinen 2016, 71-72.)

Hyvin laadittu markkinointisuunnitelma antaa vankan pohjan markkinoinnille. Tapahtuman
koosta riippumatta suunnitelman laatiminen on tarkeaa itse tapahtuman toimivuuden kan-
nalta ja kehittymisen kannalta. Pienikin tapahtuma vaatii suunnitelman, jotta jokainen ta-

pahtumaorganisaation jasen tietaa miten kuljetaan kohti tavoitetta. Suunnitelmasta nékee

kaytannon toimet seka niiden aikataulut. (Tampereen Tapahtumatoimisto 2017.)

3.3 Kohderyhmaén tavoittaminen

Jarjestdessa tapahtumaa on tarkeaa tuntea tapahtuman kohderyhma, jotta tapahtuma
olisi kiinnostava ja puhuttelisi juuri oikeaa kohderyhméaa. Silloin on my6s helpompaa tehda
tapahtumasta juuri oikeanlainen ja oikean kokoinen. Eri typpiset tapahtumat puhuttelevat
erityyppista kohderyhmaa. Tapahtumajarjestajan kannalta olisi hyvéa kokeilla asettua vali-
tun kohderyhman asemaan ja analysoida kohderyhméaa tarkkaan. On kuitenkin hyva muis-
taa, etta kaikilla on oma mielipide, ja se mista toinen pitaa, ei valttamatta sovi kaikille. Ta-
pahtuman tavoite, kohderyhma ja sen koko maarittaa jo paljon millainen tapahtuma tulee
olemaan. (Vallo & Hayrinen 2012, 121-124.)

Alaikéaisille, alle 18-vuotiaille kohdistuva markkinointi arvioidaan huomattavasti tiukemmin
verrattuna vanhemmille kohderyhmille. Mit& nuorempi lapsi on, sitd enemmaé&n he ovat alt-
tiimpia mainonnan vaikutukselle sek& markkinoinnin tehokeinolle. Kohderyhman kehitys-
taso asettaa toisenlaiset edellytykset mainonnassa alle kouluikdisille lapsille verrattuna
nuorille kohdistettu kampanjaan. Kun markkinoinnin kohderyhméana toimivat alaikaiset, on
aina syyta ottaa huomioon, ettd he eivat valttamatta ymmarré mainonnan tarkoitusta sa-
malla tavalla kuin aikuiset, he ovat myds juridisesti vajaavaltaisia seka kasvatusvastuu on
lasten vanhemmiilla, joilla on oikeus paattaa heidan hankinnoista. Lapsille suunnattu mark-
kinointi taytyy olla erittdin konkreettista, jotta he ymmartavat mainosviestin oikein. Oli kyse
sitten lapsista tai aikuisista, niin markkinoinnissa tulee aina kayda selkeé&sti ilmi sen kau-
pallinen tarkoitus, ja sen tulee tunnistaa heti markkinoinniksi. Suoramarkkinointi alle 15-

vuotiaille lapsille ilman vanhempien lupaa on kielletty. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2014.)

16



Markkinoidessa tapahtumaa ei ainoastaan riitd, ettd kohderyhma tavoitetaan, vaan se pi-
taa myds herattaa kohderyhman kiinnostuksen palvelua- tai tuotetta kohtaan (Dahlgvist &
Linde 2012, 68). Tapahtumakutsu on esite tapahtumasta, joka viestii valittomasti, millai-
sesta tapahtumasta on kyse. Se mydskin herattaa saajalta erilaisia odotuksia itse tapahtu-
masta, siksi tapahtumakutsun suunnitteluun kannattaa panostaa. Kutsu ei kuitenkaan saa
luvata liikoja tai turhia odotuksia tapahtumasta, joita ei pysty tayttamaan. (Vallo & Hayri-
nen 2012, 129-130.)

3.3.1 Ennen tapahtumaa

Kohderyhma tulee méarittédé selkedsti ennen tapahtuman jarjestamista. Kohteena voi olla
organisaation nykyiset asiakkaat tai sitten potentiaaliset tulevat asiakkaat, henkil6sto,
omistajat, sidosryhmaét ja yhteistyékumppanitkin. Tulee myés huomioida kohderyhman su-
kupuoli, ika sekd muita elamantilanteeseen ja kiinnostuksen kohteeseen liittyvia asioita.
On myos todella tarkedd muistaa ettei tapahtumaa olla jarjestamassa itselle vaan erik-
seen maadritellylle kohderyhmalle. Kohderyhma tulee siis aina tapahtumaa jarjestettaessa
analysoida tarkkaan ja kokonaisvaltaisesti. Tarkeinté on, etté jokainen tapahtuma suunni-

tellaan ja viedaan lapi kohderyhma huomioiden. (Vallo & Hayrinen 2016, 147-148.)

Paatos osallistua tapahtumaan tehdaén usein, asiakaspalvelun, yrityksen tai yhteison,
tuotteen tai palvelun maineen suosituksen, tehokkaan mainonnan tai taitavan myyntityon
perusteella. Kun tulee kilpailutilanne, etta asiakkaan mielesta tapahtumat ovat suunnilleen
yhta hyvia, ratkaisevat siind vaiheessa palvelu ja muut markkinointitoimenpiteet. (Juu-
rakko, Kauhanen & Ohage 2012, 66.)

3.3.2 Tapahtuman aikana

Tapahtuman aikana voidaan markkinoida tapahtumaa lisaamalla kuvia tai kirjoituksia ta-
pahtumasta sosiaaliseen mediaan, jolloin se voi houkutella lisda osallistujia paikan paalle.
Tapahtuman aikana on tarkeaa toimia tehokkaasti ja nopeasti. Uutinen tai esimerkiksi ur-
heilukisojen tulokset olisi saatava medialle sdhkoisesti mahdollisimman pian. On muistet-
tava valokuvata ja paivittaa organisaation omia nettisivuja valokuvien kera, joko jo tapah-
tumapaikalla tai niin pian kuin mahdollista. (liskola — Kesonen 2004, 67; Seppala 2011,
82-86.)

Tapahtuman aikana tulisi huolehtia, ettd tiedotusvalineiden edustajien on helppo tyosken-
nelld ja, etta heilla on kaytdssa kaikki tarvittavat aineistot ja apuvalineet. Tapahtuman ai-
kana on oltava valmiina mahdollisia lehdistotilaisuuksia varten seka niille on jatettava riit-

tavasti aikaa. (liskola — Kesonen 2004, 67—-68)
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Tapahtuman aikana pystytaan vaikuttamaan ihmisten eri aisteihin. Voidaan vaikuttaa
tunto-, haju-, maku-, kuulo- ja nakoaisteihin eri tavoin. Tapahtumissa tulisi kayttaa hyoyksi
elamyksellisyytta seka sita, ettéd ihmiseen voidaan vaikuttaa monen eri kanavan kautta.
Joku oppii tekemaélla ja toinen taas ndkemalla. Kun tapahtuma erottuu positiivisesti, muis-
taa osallistuja sen pitkaan. Jos taas tapahtuma on tyls&, ei niin kiinnostava tai siella ei ole
kaytetty aisteihin vaikuttavia elementteja, on hyvin todennakagisté, etta asiakas unohtaa
tapahtuman hyvin pian. Tavoitteena tapahtuman aikana tulisikin olla pysyvan positiivisen
vaikutuksen aikaansaaminen. (Vallo 2009, 41-42.)

3.3.3 Tapahtuman jalkeen

Markkinointi tapahtuman jalkeen antaa hyvan kuvan jarjestosta, kun muistetaan esimer-
kiksi kiittdd paikan paalla olleita. Asiakas asioi uudestaan yrityksessa tai yrityksen jarjesta-
missa tapahtumissa, jos han on tyytyvainen ostamiinsa tuotteisiin ja saamaansa palve-
luun. My6s asiakassuhde tiivistyy, jos asiakkaan odotukset tayttyvat tai jopa ylittyvat. Kun
asiakas on saatu tapahtumaan, siita olisi hyva pitaa kiinni. Asiakkaille voidaan tarjota eri-
laisia etuja kuten esimerkiksi kausikortteja tai muita alennuksia palveluista. Monesti uu-
sien asiakkaiden hankkiminen on melkein noin kymmenen kertaa kallimpaa kuin kanta-
asiakkaiden sailyttaminen. Asiakkaita tullaan kuitenkin menettamaan, joten uusien asiak-
kaiden hankkiminen on aina tarkeaa. (Juurakko ym. 2012, 66—67; Seppala 2011, 82—-86.)

Tapahtuman jalkeista asiakassuhteen kehittamistd kutsutaan jalkimarkkinoinniksi. Jalki-
markkinoinnin tavoitteena on saada asiakkaasta kanta-asiakas, etta se pysyisi asiakkaana
myds tulevaisuudessa. Tapahtumassa olisi hienoa, pystyttaisiin luomaan positiivinen mie-
likuva palvelun tarjoajasta ja sen tuotteista. Jalkimarkkinoinnin keinoja voivat olla asiakas-
tyytyvaisyyskyselyt ja muut yhteydenotot. Olisi tdrke&é saada asiakkaalta tieto missa on-
nistuttiin sekd myos siitd, missa olisi kehitettavaa, etta pystytdan parantamaan palvelua.
Tieto asiakkaiden tulevista tarpeista voisi olla myds apua, joihin pystyttaisiin vastaamaan

uusilla tuotteilla ja palveluilla. (Juurakko ym. 2012, 68.)

3.4 Budjetti

Sana "raha” tulee usein melko nopeasti mieleen suunnitellessa tapahtumaa. Kun mieti-
taan tapahtuman budjettia, niin jostain syysta kuluja on usein huomattavasti enemman
kuin tuloja. Tapahtumaa suunnitellessa on oleellista miettid mista tuottoja tulee, varsinkin
jos osallistumismaksua ei perita. Jokainen tapahtuma on erilainen ja siksi on syyta miettia
tarkkaan kannattaako tapahtuma olla ilmainen vai olisiko osallistumismaksu parempi vaih-

toehto kyseiseen tapahtumaan. Jos osallistumismaksua ei peritd ja néin ollen tapahtuma
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on ilmainen, on mahdollista hankkia tarvittaessa julkista rahoitusta tai sponsoreita. (Vallo
& Hayrinen 2014, 52-53.)

Riippumatta siita, onko tapahtuma maksullinen vai ei, kannattaa méaaritella budjetti jo
suunnitteluvaiheessa, silla rahaa saa kulutettua erittain helposti jarjestaessa tapahtumaa.
Budjettia laadittaessa on hyva esimerkiksi verrata aikaisempien vastaavien projektien
kanssa saadakseen mahdollisimman realistisen budjettipohja. Tapahtuman kohderyhma
ja osallistujat vaikuttavat myds budjettiin. (Vallo & Hayrinen 2014, 150.)

Suunniteltaessa koko tapahtuman budjettia, taytyy sinne sisallyttad myos markkinointikus-
tannusten osuus. Kustannukset syntyvét seka fyysisista tuotteista, etta suunnittelutyosta.
Fyysisia tuotteita ovat esimerkiksi julisteet, flyerit ja opasteet. Tyd koostuu mainostoimis-
ton tekemasta markkinointimateriaalista, eli suunnittelusta, nettisivujen ja Facebookin péai-
vityksesta ja kirjeiden lahetyksesté. Voit pyytaa mainostoimistosta tytlle kokonaisarvion ja
vaikka koko tapahtuman markkinointisuunnittelun. He voivat myds valvoa markkinointi-
viestinnan toteutumista ajallaan yhdessa sovittujen aikataulujen mukaan. (Mustikkamaa
2013))
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4 Lasten ja nuorten harrastajamaarat ja motivaatio liilkkumiseen

Tassa kappaleessa tarkastellaan lasten ja nuorten harrastustoimintaa ja harrastajamaaria
niin Suomen kuin Kokkolan tasollakin. Kappaleen lopussa kasitelladn myds yleisesti las-

ten ja nuorten motivaatioon vaikuttavia tekijoita likuntaharrastuksissa.

4.1 Harrastajamaarien kehitys

Lasten ja nuorten liikunta-aktiivisuuden ja liikuntakasvatuksen edistdjana urheiluseuratoi-
minnalla on merkittava rooli suomalaisessa liikuntakulttuurissa. Nelja viidesta suomalai-
sesta nuoresta vahintaankin osallistuu ja kokeilee seuratoiminnassa mukanaoloa. Kansal-
lisen liikkuntatutkimuksen mukaan 3—-18-vuotiaista lapsista ja nuorista 43 prosenttia harrasti
vuonna 2009 liikkuntaa urheiluseurassa (SLU 2010). Edellisen LIITU-tutkimuksen mukaan
seuratoimintaan osallistui kuitenkin vuonna 2014 jo yli puolet 11-15-vuotiaista lapsista ja
nuorista. Seuraharrastamisen suosio on viimeisen vuosikymmenen aikana kasvanut enti-
sestaan. Korkeimmillaan harrastaminen on noin 11-vuotiaana. Urheiluseuratoiminta aloite-
taan keskimaarin 6—9-vuotiaana ja suurin osa urheiluseurassa harrastavista tekee valin-
nan paalajista viimeistaan yldkouluiasséa. Urheiluseurassa harrastavien osuus alkaa las-
kea 11 ikAvuoden jalkeen ja 15—18-vuotiaista enda joka kolmas harrastaa liikuntaa urhei-
luseurassa (SLU 2010). Vaikka lopettamisen huippukohta onkin 15-ikavuoden vaiheilla,
alkaa se kasvaa jo muutamaa vuotta aikaisemmin. Vuoden 2014 LIITU-tutkimuksessa lo-
pettamisen yleisimmaksi syyksi nousi lajiin kyllastyminen. Viihtyméattdmyys ja innostuksen
katoaminen vaikuttivat usein myés 11-15 -vuotiaiden lasten ja nuorten lajin lopettamis-

paatokseen. (Valtion liikuntaneuvosto 2016, 27.)

4.1.1 Jalkapallon harrastajamaarat Suomessa

Jalkapallon harrastajaméarat Suomessa on pysynyt korkeana ja on edelleen vahvassa
kasvussa. Rekisteroityjen pelaajien eli pelipassin hankkineiden maara ylitti vuonna 2016
ensimmaista kertaa 130 000 rajan. Rekisterdityneista pelaajista miehia oli 76 % ja naisia
24 %. Vuodesta 2015 vuoteen 2016 harrastajamaéra kasvoi peréti 8,1 prosenttia. Rekiste-
roityjen harrastajien maaralla mitattuna jalkapallo on Suomen selkedsti suosituin palloilu-
laji. Tama on konkreettinen osoitus siita, etta jalkapallolla on vetovoimaa Suomessa ja jat-
kuvasti saadaan enemman pelaajia mukaan lajin pariin. Lukemat kertovat siita, etta suo-

messa tehdaan hyvaa tyota joka tasolla. (Suomen palloliitto 2016.)

4.1.2 Harrastustoiminta Kokkolassa
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Liikuntaa ja urheilua on tarjolla monipuolisesti eri puolella Kokkolaa vuoden ympaéri. Ohjat-
tua aktiviteetteja on eri liikuntahalleissa, kuntosaleilla sekd uimahallilla. Kaupunki huoltaa
my6s muun muassa ulkoilureitteja, hiihtolatuja seka palloilu- ja liikuntakenttid liikuntaa var-
ten. Erityyppisten lajien urheiluseuroja ja liikuntaa jarjestavia yhdistyksia on Kokkolassa
yhteensé noin sata. (Infopankki 2016.)

Jalkapalloseuroja Kokkolassa on yhteensa 14:
e FC Atleticory
e Gamlakarleby Bollklubb rf (GBK)
o Kokkola Futis 10 (KF10)
o Kokkolan Konkarit ry
e Kokkolan Pallo -87
e Kokkolan Pallo Veikot ry (KPV)
o Kokkolan Pallo Seura -62 ry (KPS)
e Kalvian Tarmo ry
e Lohtajan Veikot ry (LOVE)
e No Starsry
¢ Rytiméen Pallokerho -84
¢ Suomen Palloliiton Keski-Pohjanmaan piiri
e Saka Fotboll r.f
e Ykspihlajan reimary.
(Kf10 2017; Kokkola 2015)

Junioritoimintaa on Kokkolan jalkapalloseuroista ainoastaan GBK:lla, KPV:lla, Kalvian Tar-
molla ja Lohtajan Veikoilla. GBK:lla ja KPV:lla on molemmilla joukkueilla harrastajia yh-
teensa noin 500. Nama kaksi seuraa ovat Kokkolan isoimmat jalkapalloseurat ja nain ollen
Kkilpailevat harrastajista. (Gbk 2017; Kpv 2017.)

Kokkolassa lasten ja nuorten keskuudessa poikien "kuumimpia” lajeja ovat jalkapallo, ja&-
kiekko ja salibandy. Tyttdjen keskuudessa jalkapallo kilpailee harrastajista tanssin, voimis-
telun seka salibandyn kanssa. Kokkolassa kilpatoiminnassa on saavutettu kansallista me-
nestysta tyttbjen C15-ikaluokssa ja GBK:n tytdt ovat osallistuneet lopputurnaukseen lahes
joka vuosi. Myds GBK:n omia tyttGjunioreita on osallistunut vuosien aikana maajoukkue-
toimintaan, jossa on tallakin hetkelld pelaajia. Kokkolassa tyttdpuolella on pelattu B-tytto-
jen 1-divisioonaa ja SM-sarjaa. Kokkolassa ja lahialueella on pelannut GBK:n lisdksi use-

ampia seuroja Naisten Liiga ja 1-divaritasolla. (Kala 2017.)
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4.2 Liikuntamotivaatio

Liikunnan ilo, innostus ja intohimo luodaan nuorella idlla. Kokemukset ensimmaisista har-
rastuksista ovat merkittavia tulevien vuosien harrastustoiminnan kannalta. (Hakkarainen,
Jaakkola, Kalaja, LAmsé, Nikander & Riski 2009, 333.) Lasten ja nuorten liikuttamisessa
tarkeita vaikuttajia ovat vanhemmat, kaverit ja muut tukijoukot. Kavereiden tapaaminen lii-
kuntaharrastuksessa on yksi tarkeimmista likunnan harrastamisen motiiveista. Suosion,
arvostuksen ja luottamuksen saaminen seké luottamuksen antaminen ovat kaikki merkit-
tavia syita liikunnan harrastamiseen. Joukkueeseen kuuluminen ja kehujen saaminen ovat
usein pojille tarkeitéa asioita likunnan harrastamisessa. Liikuntatilanteessa kuitenkin tytdille
on tarke&té ystavien tuki ja heilta saatu hyvaksynta. Kavereiden aktiivinen lilkkuntakayttay-
tyminen rohkaisee nuorta liikkumaan, mutta myds vastaavasti kavereiden passiivisuus na-
kyy nuoren vahaisena liikkumisena. (Terve Koululainen, 2014; Valtion Liikuntaneuvosto,
2014, 66-67.)

Perhe on merkittava tekija lasten ja nuorten liikunnan harrastamisessa. Nuorten mielesta
vanhempien positiivinen suhtautuminen harrastukseen on tarkea harrastamista tukeva te-
kijd. Vanhemmat voivat esimerkiksi valittaa arvostusta liikkuntaa kohtaan, tarjota rohkaisua
ja sosiaalista tukea, toimia itse liikkunnallisina malleina, ohjata ja opettaa liikunnassa, har-
rastaa liikuntaa yhdessa lapsen kanssa tai vieda lasta tutustumaan erilaisiin likuntapaik-
koihin. Harjoittelua tukevat myos terveelliset elamantavat, kuten esimerkiksi terveelliset
ruokailutottumukset. Perheen tulisi tukea lasten ja nuorten liikunnan harrastamista rahalli-
sesti, kuten hankkimalla likkumiseen tarvittavia valineita ja kustantamalla harrastusmak-
suja. Ongelmia voi tulla silloin, jos lapsen tai nuoren lajin maksut ja tarvittavat varusteet
ovat lilan kalliita eika perheelld ole mahdollista taloudellisista syista osallistua toimintaan.
(Terve Koululainen, 2014; Valtion Liikuntaneuvosto, 2014, 66.)

Valmentaja tai ohjaaja voi lannistaa pienen lapsen liikunnan ilon jarjestamalla toiminnan
liian aikuislahtdiseksi ja vakavaksi. Tutkimukset ovat osittaneet, etta syita jattaytya pois
toiminnasta ovat liian kova kilpailu, pakonomaisuus, totisuus, aikuislahtdisyys ja viihtymi-
sen puute. Positiiviset kokemukset ja urheilumotivaation synnyttdminen onkin nostettu
suomalaisessa valmennusosaamisen mallissa yhdeksi tarkeimmaksi asiaksi. Valmentajan
tai ohjaajan luomalla ilmapiirilla on keskeinen vaikutus lasten ja nuoren motivaatioon. (Ha-
malainen, Danskanen, Hakkarainen, Lintunen, Jaakkola, Forsblom, Pulkkinen, Pasanen,
Kalaja, Riski, Arajarvi, Lehtoviita 2015, 109.)
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Urheiluun osallistuminen voi parhaillaan tukea lasten ja nuorten kokonaisvaltaista kehi-
tystd, tukemalla heidan omaa arvostusta itsedédn kohtaan seka opettaa myds muilla ela-
méanalueilla hyodyllisia arvoja. Nuori urheilija tai harrastuksen aloittaja ei voi kehittya ilman
motivaatiota ja innostusta. Nauttiminen ja mieleenpainuvat positiiviset kokemukset ovat
asioita, joita jokainen tarvitsee likunnan harrastamisessa ja kehittymisessa. Lapset liikku-
vat mikali heille tarjotaan siihen vain mahdollisuus. (Hamal&ainen ym. 2015, 109.)

4.3 Sisainen ja ulkoinen motivaatio

Pienet lapset ovat syntyneita liikkumaan ja heid&n sisainen motivaatio likuntaa kohtaan
on luontaista. Myohemmin kehityksessé, ulkoiset tekijat, kuten palkinnot, vertailu toisiin ja
haviamisen pelko muodostuvat yha tarkedmmiksi syiksi osallistua toimintaan. Parasta
pienten lasten motivointia on jarjestaa liikkumisen ymparistd mahdollisimman monipuo-
liseksi. (Hakkarainen ym. 2009, 333.)

Sisdinen motivaatio on sitd, kun toimintaan osallistutaan ensisijaisesti sen itsensa takia.
Motiivina osallistua on télldin ilo, tyydytykset ja positiiviset kokemukset, joita saadaan toi-
minnasta. Ihminen toimii talldin omasta tahdostaan ilman ulkoisia palkkioita tai pakotteita.
Tilanteessa, jolloin urheilija on keskittynyt niin kovasti tekemiseen, ettei pysty edes analy-
soimaan suoritustaan jalkikateen, kokee han niin sanotun flow-tilan, eli &arimmaisen sisai-
sen motivaation muodon. Sisdisella motivaatiolla on vain positiivisia vaikutuksia urheilijan
suoritukseen ja hyvinvointiin. Sisainen motivaatio on yleenséa pitkdkestoinen ja siita voi
tulla pysyva motivaation lahde. Tdman takia sisaiset palkkiot ovat yleensa teholtaan pa-

rempia kuin ulkoiset. (Hakkarainen ym. 2009, 333; Hamalainen ym. 2015, 111.)

Seuratoiminnassa tulisikin kiinnittéa erityistd huomiota lasten ja nuorten sisaisen motivaa-
tion rakentumiseen vaikuttavien tekijoiden, kuten patevyyden, autonomian seka sosiaali-
sen yhteenkuuluvuuden tunteen tukemiseen. Vuoden 2014 LIITU- tutkimuksessa huomat-
tiin, ettd puolet niista, jotka eivét olleet koskaan osallistuneet urheiluseuratoimintaan olivat
harkinneet harrastuksen aloittamista ja suurin osa lopettaneista olisi viela halukkaita jatka-
maan. Taman takia on hyvin tarke&a tarjota monimuotoisia ja niin sanottuja "helppoja”
vaihtoehtoja nuoren urheilijan tai liikkujan aloittamiselle ja jatkamisen varmistamiselle. Tut-
kimuksen mukaan reilu kolmannes osallistui seuratoimintaan ilman kilpailullisia tavoitteita
harrastusmielessa tai kehittyakseen liikunnallisesti. TAhan tutkimustietoon tulisi seurojen

reagoida. (Valtion Liikuntaneuvosto 2014, 82.)
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Ulkoista motivaatiota on toimintaan osallistumista palkintojen ja pakotteiden vuoksi. Tuo-
minta on talléin voimakkaasti ulkoapain kontrolloitua ja on hyvin todennakdisesti ristirii-
dassa urheilijan henkilokohtaisten mieltymysten kanssa. Ulkoisia motiiveja lasten ja nuor-
ten urheilussa voi olla esimerkiksi pyrkimys aikuisten ja valmentajien miellyttdmiseen, ran-
gaistusten pelko ja palkinnot. Ulkoiset motiivit voivat toimia lyhyelld aikavalilla tehokkaina
motivointikeinoina. Pitkalla aikavalilla ulkoisen motivaation positiivinen vaikutus haviaa ja
vaikuttaa urheilijan suoritukseen negatiivisesti. (Hakkarainen ym. 2009, 333; Hamalainen

ym. 2015, 112.)
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5 Gamlakarleby Bollklubb r.f (GBK)

GBK perustettiin vuonna 1924, ja oli ensimmainen palloilun erikoisseura Kokkolassa. Seu-
rassa harrastettiin ennen jopa yhdeksaa eri lajia, mutta jalkapallo on kuitenkin aina ollut
ehdoton kuningaslaji. Vuodet 1906—-1923 "Aikaa ennen GBK:ta” ovat tarkeat seuralle, jol-
loin seuraa perustettiin. GBK on historiansa aikana parjannyt hyvin niin paikallistasolla
kuin mydskin valtakunnallisella tasolla, ja on siksi edellakéavija monessa mielessa Kokko-
lan palloilu-urheilussa. (Bjorkstrand & Frilund 2009, 309.) GBK aloitti junioritoimintansa sa-
mana vuonna kuin seura perustettiin perustamalla poikajoukkueen paéaasiassa 13—-14
vuotiaille (Bjorkstrand & Frilund 2009, 39). Ensimmaisen naisjoukkueen seura perusti ke-
salla 1942, joka oli my6skin ensimmainen naisjalkapallojoukkue Kokkolassa. Joukkuetta
kutsuttiin nimella "kalpeat kaunottaret”. Naisjalkapallo oli silloin vield Suomessa varsin
uutta, vaikka ensimmaiset naisten jalkapallopelit pelattin Suomessa jo vuonna 1933 Keu-
ruulla. "Kalpeiden kaunottarien” pelit olivat kuitenkin hyvin suosittuja ja pelit kerasivat pal-
jon katsojia Kokkolassa. (Bjorkstrand & Frilund 2009, 70.)

5.1 Seuratoiminta tdnaan

Tana paivana GBK:n seuratoimintaan kuuluu miesten ja naisten joukkueet, pojat, tytot
seka erityisryhmat. Miesten edustusjoukkue pelaa miesten kakkosessa kaudella 2017, ja
miesten kakkosjoukkue nelosta. Naisten edustusjoukkue pelaa kaudella 2017 naisten lii-
gaa, ja kakkosjoukkue pelaa kolmas divisioonaa. GBK on suurin seura alueella yli 500 re-
kisteroitya pelaajaa vuonna 2016. Poikia seurassa on talla hetkella noin 230 ja tytt6ja ai-
noastaan noin 140 kappaletta. Erityisryhma GBK- Tigersin toiminta on aktiivista ja pelaajia
on reilu 30 kappaletta. Seurassa on perinteisen joukkuetoiminnan lisaksi noin 12—15-vuo-
tiaille tytoille suunnattu harrastejoukkue. Harrastejoukkueen tavoitteena on pitéda hauskaa
ilman kilpailua. GBK jarjestaa saannollisesti erilaisia jalkapallokouluja lapsille ja nuorille,
kuten esimerkiksi jalkapallokouluja, futiskarnevaalin esikouluille seka liikuntakoulua. GBK
jarjestaa myds joka kesa supersuositun jalkapalloturnauksen Kokkola Cupin, jonka suosio
vain jatkaa kasvamistaan. Seuran markkinointi kohdistuu edustusjoukkueiden ja yleisesti
lapsille ja nuorille suunnattuun toimintaan. Uusia pelaajia seuraan tulee useimmiten eri-
laisten lapsille suunnattujen tapahtumien kautta tai nykyisten pelaajien kavereiden tai tut-
tavien kautta. (Gbk 2017; Kéala 2017.)

5.2 Projektin toimeksiantaja

Projektin toimeksiantajana toimi GBK ja vastuuhenkiléna projektissa toimi seuran valmen-

nuspaallikko. Valmennuspdaallikdn vastuualueeseen kuuluu kaikki seuran juniorijoukkueet
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B-ikaluokasta nuorimpiin. Tassa seurassa valmennuspaallikkd vastaa seuran juniorival-
mennuslinjan kehittdmisesta, juniorivalmentaja- ja pelaajakoulutuksen organisoinnista ja
toteutuksesta. Valmennuspaallikko vastuulla on myos juniorijoukkueiden valmennuksen
ohjaus ja koordinointi seuran junioreiden valmennuslinjan mukaisesti. Valmennuspaallikk®
tehtavana on myos huolehtia yhteistyon rakentamisesta muiden seurojen ja muiden jalka-

pallon harjoittelua tukevien lajien kanssa. (Kala 2017.)

GBK naki tassa projektissa mahdollisuuden kehittdd, saada nakyvyytta ja kasvattaa tytto-
puolen jalkapallotoimintaa. Seuran paallimmaisena tavoitteena tapahtumalle oli liikuttaa
lapsia, mutta talla tapahtumalla toivottiin my0s lisda harrastajia tyttdjen jalkapallotoimin-
taan. Varsinkin tyttépuolen aktivoimiseen tdma oli oiva tapa saada lisaéa nakyvyytta. Toi-
meksiantaja toivoi tapahtumalla nakyvyyttd myo6s naisten liigajoukkueelle ja sita kautta
saatu julkisuus pyrittaisiin hyodyntamaan mahdollisimman tehokkaasti. Kohderyhma valit-
tiin melko luonnollisesti, koska tyttdjen harrastajamaaran nostamiseen on selvaa tarvetta.
(Kala 2017.)

Seuran omana tavoitteena on liikuttaa lapsia ja antaa elamyksia heille, seka tukea lasten
ja nuorten kehitysta niin harraste- kuin kilpaurheilussa. GBK:n tavoitteena on tarjota har-
rastusmahdollisuus seka ilokseen, etta kilpailumielessa pelaavalle futaajalle. Myds seu-
ran, etta yksittdisen pelaajan tulevaisuuden kannalta on tarkeaa, etta opittavat asenteet ja
toimintamallit ovat kasvatuksellisesti seka urheilullisesti terveella pohjalla. GBK toivoo Fu-

tisFunin jatkuvan myos tulevina vuosina. (Kala 2017.)
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6 Tyon tavoite ja kohderyhma

Opinnaytety6n tavoitteena on kehittdd seuralle tapahtuma, jossa 5-12 — vuotiaille tytdille
luodaan mahdollisuuksia tutustua lajiin ja innostua jalkapallosta matalan liikuntakynnyksen
avulla. Toivomme, etta lapsi innostuisi niin paljon, etté lahtisi seuran toimintaan mukaan.
Toiminnalla tarkoitetaan, joko jalkapallokouluun osallistumista, joukkueeseen liittymista tai
GBK:n tapahtumiin osallistumista jatkossa. Tapahtuman yhtena tavoitteena on saada hy-
van markkinoinnin avulla seuralle nakyvyytté ja sen avulla seura tunnetuksi Kokkolassa.
Tapahtumalla haluttiin mainostaa myds seuran naisjoukkueen Liiga-avausta, joka on
viikko tapahtuman jalkeen. Naisjoukkue pelaa kaudella 2017 Naisten Liigaa eli Suomen
korkeimmalla sarjatasolla. Tapahtumaan toivotaan osallistujia paikalle paljon ja maaral-

liseksi osallistujatavoitteeksi asetimme 50 osallistujaa.
Projekti toteutettiin yhteistydssa Kokkolalaisen jalkapalloseura GBK:n kanssa. Yhteistyota

tehtiin myos Kokkolan kaupungin seké Keski-Pohjanmaan Konservatorion kanssa. Tapah-
tumaa sponsoroi Halpa-Halli, Minimani, Harjun Leipomo sek& Pohjanmaan Leipomo.
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7 Tapahtuman suunnitteluprosessi

Koko tapahtumaprosessiin kuuluu suunnittelu-, toteutus- ja jalkimarkkinointivaihe. Tapah-
tuman suunnittelu vie eniten aikaa tapahtumaprosessista. Suunnitteluun kuluva aika on
noin 75 % kokonaisajasta. (Vallo & Hayrinen 2016, 189.)

Ty6 suunniteltiin ja toteutettiin kirjallisuuskatsauksen pohjalta ja hyodynnettiin sita tapahtu-
man suunnitteluun liittyvissa valinnoissa. Suunnitteluprosessissa kaytettiin apuna toiminta-
suunnitelmaa, joka laadittiin suunnitteluvaiheessa (liite 1). Alla on esitetty tyén toimenpide-

luettelo, jossa on kerrottu tehtava, vastuuhenkild ja ajallinen sijoittuminen.

Taulukko 2. Tapahtuman suunnitteluprosessi tiivistettyna

TEHTAVA VASTUUHENKILO AJALLINEN SUOITTUMINEN
Tapahtuman ideointia, yhteistyon Jenny & Rebecca Vko. 47-48

miettimista

Tapahtuman ideointia, toimeksianta- Jenny & Rebecca Vko. 49-50

jan hankkiminen

Tapahtumasisallén suunnittelua Jenny, Rebecca & GBK Vko. 49-50

Suunnitelman tydstaminen Jenny & Rebecca Vko. 1-3

Ajankohdan paattaminen Jenny, Rebecca & GBK Vko. 1-3

Tilan varaus GBK Vko. 1-3
Yhteistyokumppaneiden ja sponsorei- Jenny & Rebecca Vko. 4-5

den hankintaa

Tapahtumasisallon paattaminen Jenny & Rebecca Vko. 4-5

Julisteen suunnittelua, tekoa ja jakelua | Jenny, Rebecca, K-P konservato- | Vko. 6-8

rio
Tavaroiden hankkimista ja varaamista Jenny & Rebecca Vko. 6-7
Ohjaajien hankkiminen Jenny & Rebecca Vko. 6-7
Tapahtuman turvallisuus ja luvat Jenny, Rebecca & GBK Vko. 6-7
Lehti-ilmoitukset ja internetmainontaa | Jenny, Rebecca, Liikuntapalve- Vko. 8-10
lut & GBK
lImoitus tyttdjoukkueille GBK Vko. 8-10
Palautekyselyn laatiminen Jenny & Rebecca Vko. 8-10
Turvallisuussuunnitelma Jenny & Rebecca Vko. 8-10
Ohjaajien info-tilaisuus Jenny & Rebecca Vko. 10
Tuotteiden hakeminen sponsoreilta Jenny & Rebecca Vko. 10
Tavaroiden hakeminen Jenny & Rebecca Vko. 10
Tapahtuman rakentaminen Jenny & Rebecca, GBK naispe- Vko. 10
laajat
Tapahtuman purku Jenny & Rebecca, GBK naispe- Vko. 10-11
laajat
Tavaroiden palautus Jenny & Rebecca Vko. 11
Yhteistyokumppaneiden ja sponsoroi- | Jenny & Rebecca Vko. 11
den kiittdminen
Palkinnot Jenny, Rebecca & GBK Vko. 11
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7.1 Tiedon hankkiminen

Tyo alkoi tiedon keraamisella ja siihen tutustumisella. Kohderyhmaksi valikoituivat 5-12-
vuotiaat tytot, ja jalkapallotapahtuman suunnittelu seka jarjestamien. Kirjallisuuskatsauk-
sessa keskityttiin tapahtuman jarjestamiseen seka tapahtumamarkkinointiin, silla se on
suurena osana meidan projektia. Tietoa etsittiin kirjallisuudesta seka internetistd, mahdol-
lisimman monesta eri tietolahteesta. Aloitimme kirjallisuuteen tutustumista marraskuun lo-

pussa, samoihin aikoihin, kun aloitimme tapahtuman suunnittelun.

7.2 Tapahtuman organisaatio

Jarjestimme FutisFun tapahtumaa yhteistydssa GBK: n kanssa, mutta meilla projektipaal-
likoilla oli tapahtuman suunnittelusta ja toteuttamisesta vastuu. Olemme suunnitelleet ta-
pahtuman alusta loppuun ja organisoineet kuka tekee mitékin. GBK on kuitenkin toiminut
suurena apuna, ja olemme saaneet paljon ideoita heiltd. Myds GBK:n naispelaajilla oli iso
rooli itse tapahtumapaivana, jolloin he toimivat ohjaajina eri pisteilla. Ei pida mydskaan
unohtaa talkoolaisia, jotka olivat mukana auttamassa paikan paalla. Ensimmaisessa liit-
teessa (liite 1) on toimintasuunnitelma, jossa on esitetty taulukko ja siina kerrotaan tar-
kemmin tapahtuman jarjestelyista ja vastuista ennen tapahtumaa. Liitteessa kolme (liite 3)

on tapahtumakasikirjoitus, josta nakee tapahtumapdaivan organisoinnin.

Teimme yhteistydta Kokkola kaupungin likuntapalvelun kanssa. He antoivat meille halli-
vuoron, palkintoja ja auttoivat tapahtumamarkkinoinnissa. Saimme myos lainata Kokkolan
kaupungin valineitd tapahtumaan. Vastineeksi laitoimme kaupungin "tuu mukaan” -hank-
keen logon tapahtumamainokseen. Huomioimme kaupungin pyynndsta Suomil00 juhla-
vuoden mainostamalla ennen tapahtumaa seké tapahtumapaikalla erilaisin keinoin. Myds
Halpa-Halli, Minimani, Keski-Pohjanmaan Konservatorio, Harjun Leipomo ja Pohjanmaan
Leipomo lahti sponsoroimaan tapahtumaa. Kaikkien naiden edella mainittujen sponsorei-
den logo on tapahtumamainoksessa, paitsi Minimanin, jota mainostettiin paikan paalla.
Halpa-Hallilta ja leipomoilta saimme tuotteita kahvioon, ja konservatorio auttoi meitd mai-
noksen teossa ja tulostuksessa. Minimanilta saimme tarvikkeita lettibaariin ja kasvomaa-
laukseen. Palautekyselyiden arvontapalkintoja saatiin GBK:lta, Uintikeskus VesiVeijarilta,
Keski-Pohjanmaan Konservatoriolta. Ensimmaisessa liitteessa (liite 1) on toimintasuunni-
telma, jossa kerrotaan tarkemmin tapahtuman tydnjaosta, vastuista ja muista jarjestely-

sita.
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7.3 Tapahtuma-aika

Suunnitteluprosessissa on tarkeaa huomioida tapahtuman ajankohta. Aika on ratkaiseva

tekija tapahtuman hallinnan ja markkinoinnin kannalta. Tapahtuman paivamaaraa ei usein
Voi siirtda paikkavarauksen tai muiden kaytdssa olevien resurssien vuoksi. (Bladen, Ken-

nell, Abson & Wilde 2012, 37.)

Tapahtuman ajankohtaa paattaessa otettiin huomioon tavoitteena oleva naisten liigajouk-
kueen sarja-avaus. Se oli selvad, ettd halusimme jarjestaa tapahtuman joko lauantaina tai
sunnuntaina, jotta niin moni kuin mahdollista pystyisi osallistumaan tapahtumaan. Nais-
joukkueen harjoituspelien takia sunnuntai oli ainut vaihtoehto. Sunnuntai oli ajankohtana
sopiva koko tapahtumaorganisaatiolle. Tapahtuman ajankohta sijoitettiin vilkkoa ennen
naisten ensimmaista pelia, jolloin pystyttaisiin mainostamaan parhaiten sarja-avausta ja
naisten joukkuetta. Paatimme, ettd tapahtuma-aika on klo.15-17, jotta meilla olisi puoli
tuntia aikaa jarjestelld ennen kuin osallistujat tulevat paikan paalle, ja puoli tuntia tapahtu-
man jalkeen, jotta olisi aikaa siivota ennen kuin muilla joukkueilla alkaa vuoro. Tapah-
tuma-aika lyotiin lukkoon 17.1.2017 GBK:n toimistolla.

7.4 Tapahtumapaikka

Tapahtumaa suunnitellessa meilla oli vain yksi paikka mielessa missa halusimme jarjes-
taa tapahtuman, ja se oli kipparihalli Kokkolassa. Kipparihalli on ainut iso jalkapallohalli
(pelialue 100 x 64m) tekonurmella Kokkolassa. Halusimme jarjestaa tapahtuman siella,
silla se on hyvalla paikalla, siella on hyvat tilat (WC, pukukopit, kahvio, katsomo), paljon
parkkipaikkoja ja hyva tekonurmi. Mietimme my®s muita vaihtoehtoja, jos emme olisi saa-
neet kipparihallia, esimerkiksi Nordea Areena ja koulujen liikuntasaleja. Nordea Areena on

kuitenkin huomattavasti pienempi kuin Kipparihalli, ja niin on myds koulujen liikuntasalit.

7.5 Tapahtuman ohjelma

Tapahtuman ohjelmaa aloitettiin miettimaan jo marraskuun (2016) loppupuolella. Molem-
mat olivat silloin jo sitd mielta, ettd kohderyhmana olisivat lapset, ja sen takia tapahtuman
ohjelmana olisi erilaisia toimintapisteitd. Pisteiden sisalto ei niinkaan muuttunut siita kuin
aloitimme suunnittelun. Halusimme tapahtumalle mahdollisimman matalan kynnyksen
osallistua, jotta myds heille jotka eivat pelaa jalkapalloa olisi mahdollisimman helppo tulla
tapahtumaan. Siksi paatimme, etta osallistujat saavat vapaasti likkua pisteelta toiselle,

eika tapahtuma edellytéa lasnéoloa alusta loppuun saakka.
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Toimintapisteiden suunnittelussa pyrimme, etta sisaltd olisi hauskaa, monipuolista, yksin-
kertaista seka sopivan haastavaa. Halusimme jokaisesta pisteesta erindkoisen, sopivan
sekoituksen leikkia ja jalkapallon perusharjoituksia (tekniikkaa, syottelya, pelia, maalinte-
koa). Emme halunneet liikkaa painottaa vain jalkapalloa lajina, siksi valitsimme myos leik-
keja ilman palloa. Jokaisella pisteelld ohjaajan rooli on todella tirkedssa merkityksessa.
Ohjaajan on oltava kannustava ja huomaavainen. Tapahtumassa oli yhteensé kahdeksan
toimintapistetta, jotka olivat:

Hippa
Harjoitus/tekniikka
Rata

Vyorypallo

Leikki

Maalinteko/ tutka
Sovellettu peli

Peli

O 0O O O OO0 OO0

Hippa-pisteella leikitaan eri hippaleikkeja, kuten esimerkiksi tavallista hippaa, hanta hip-
paa, haara hippaa ja WC-ponttd hippaa. Tavoitteena on, etté tytdilla olisi hauskaa ja saisi-
vat samalla liikkua.

Harjoitus/tekniikka-pisteelld tavoitteena on saada tuntumaa palloon. Harjoituksia ovat
muun muassa sisasyrjasyottod, haltuunotto ja pallon kuljettaminen. Pisteella on my6s tek-
niikkapalloja verkoilla, jotta osallistujat saisivat kokeilla tekniikkaa. Riippuen osallistujan
jalkapallotaustasta ja taidosta pystyisimme opettamaan juuri heille sopivia harjoitteita.

Rata, on sovellettu siten, etta sen voi tehdd myos ilman palloa, etté pallon kanssa. Ra-

dassa harjoitellaan kehonhallintaa ja koordinaatiota, seka tasapainoa eri esteiden avulla.

Vyorypallossa osallistujat padsevat leikkimaan pallon kanssa. Osallistujat jaetaan kahteen
joukkueeseen ja samaan aikaan koittavat osua keskella olevaan palloon. Tarkoituksena

on leikin kautta saada harjoitella sytttelyd, tarkkaavaisuutta seké haltuunottoa.

Leikki koostuu eri leikeista kuten esimerkiksi peili, kuka pelk&é pelimiesta ja mustekala.

Tarkoituksena on, ettd osallistujilla on hauskaa ja saavat samalla liikkua.
Maalinteko/tutka- pisteella opetellaan potkaisemaan palloa. Ohjaajat opettavat potkutek-

niikan tytoille, jonka jalkeen on mahdollista potkia maaliin. Pisteella on mygs tutka, joka

mittaa laukauksen nopeuden.
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Sovellettu peli on "hauskempi versio” pelista. Pelissa pelataan tavallista pelid kahteen
maaliin, mutta tavallisen jalkapallon sijaan kaytetaan rantapalloa, norsupalloa tai puolik-

kaista 16tkopotkoja mailoina.

Pelin avulla tytot padsevat nakemaan millaista lajin pelaaminen on, kun kaikki ominaisuu-

det yhdistyvat. He saavat myds kokeilla millaista on joukkuepelaaminen.

Toimintapisteiden liséksi tapahtumassa on myds lettibaari ja kasvomaalausta. Halusimme
nailla pisteilla houkutella liséé osallistujia paikan paalle ja tuoda vaihtelevuutta tapahtu-
masisaltéon. Myos siksi, ettd tytot saisivat valilla "hengahtad” jotta jaksaisivat taas juosta
ja leikkid. Tapahtumapaikalla on myds kahvio, jossa myydaéan kahvia, trippeja, pullaa ja

suklaata.

Paatimme etukateen, etta emme pida yhteista alkurinkia tai lammittelya osallistujille,
koska varsinaista aloitusajankohtaa ei talla tapahtumalla ollut. Toivotimme kaikki osallistu-
jat henkilokohtaisesti paaovella tervetulleeksi ja kerroimme lyhyesti tapahtuman sisallgsta.
Tarkoituksena oli my6s tiedottaa osallistujia mikrofoonin kautta, kun suurin osa osallistu-
jista on saapunut paikan paalle. Toiminta on vapaata ja osallistujat saavat omaan tahtiin

kierrella pistella. Pyrimme organisoimaan jokaisen pisteen loogiseen jarjestykseen.

7.6 Tapahtuman markkinointi

Tapahtuman markkinointi oli meille aika haasteellista pienen budjetin takia, mutta halu-
simme kuitenkin panostaa siihen, jotta tapahtuma saisi paljon osallistujia. Saimme tehtya
yhteistydkumppanin kanssa laadukkaan mainoksen tapahtumasta, jota kaytiin jakele-
massa ympari Kokkolaa. Teimme mainoksesta suomenkielisen ja ruotsinkielisen version.
Tulostimme noin 50 kappaletta mainoksia A3 paperille, ja veimme niitd muun muassa
Kokkolan eri liikuntapaikoille sek& myymal6ihin ympari kaupunkia. Sekd myds suomen-
ettd ruotsinkielisiin kouluihin, esikouluihin ja lastentarhoihin. Paivitimme meidan omat Fa-
cebook sivumme tapahtumamainoksella, joka sai yhteensa 13 jakoa. Mainostimme tapah-
tumaa kolmesti Facebookin Puskaradio Kokkola sivulla, jossa on yhteensa liki 12 000 ja-
sentd. Jaoimme mainoksen myds Instagramissa. Tapahtuma liséttiin myods unelmat-liik-

keelle sivustolle.
Kavimme ennen tapahtumaa myos Kokkola lehden, Keskipohjanmaa lehden seka OT-leh-

den toimistoilla, kertomassa tapahtumasta. Kaikki kolme lehtea kiinnostuivat meidéan yhtei-

sesta lopputydsta ja siihen liittyvasta tapahtumasta (lite 11). Tamén avulla saimme paljon
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nakyvyytta. Keskipohjanmaan lehti oli my6s tapahtumassa paikan paalla ottamassa kuvia

ja haastattelemassa meité tapahtuman jalkimarkkinointia varten.

7.7 Tapahtuman turvallisuus

Pohdimme yhdessa GBK: n toimistolla tapahtuman turvallisuuteen liittyvia asioita, joita tu-
lisi ottaa huomioon tapahtumaa jarjestédessa. Laadimme turvallisuussuunnitelman, joka oli
esilla tapahtumapaikalla ensiapu-pisteella. Molemmilla ensiapuvastaavilla on voimassa
oleva EA1 koulutus.
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8 Tapahtuman toteutus

Tapahtumaprosessissa aikaa vievan suunnitteluvaiheen jalkeen tulee toteutusvaihe. Ko-
konaisuudessaan tapahtuman toteutus vie aikaa noin 10 % koko prosessista (Vallo &
Hayrinen 2016, 189). Tapahtuman kannattaa toteuttaa huolella, silla se on se hetki, joka

tekee suunnitelmista toden (Vallo & Hayrinen 2016, 198).

Projektipaallikbiden tarkeys ja merkitys korostuu tapahtuman toteutusvaiheessa. Koko or-
ganisaatio kuitenkin on vastuussa tapahtuman lapiviemisesta. (Vallo & Hayrinen 2016,
265-267.) Tyon toteutumista helpottaakseen olimme tehneet selkeéan tapahtumakasikirjoi-
tuksen (liite 3), josta pystyimme helposti jakamaan tehtavia henkilokunnalle seka py-
syimme itse perilla kuka tekee mitékin ja milloin. Helpottaaksemme omaa ty6tdmme,
teimme myds muistilistan johon listattiin kaikki tavarat, joita tullaan tapahtumassa tarvitse-
maan (lite 4). Toteutusvaiheessa on pyritty toimimaan ja tekemaan valintoja kirjallisuus-
katsauksen pohjalta. Tapahtuman toteutuksessa on erotettu rakennusvaihe, itse tapah-

tuma seké purkuvaihe.

8.1 Rakennusvaihe

Vaikka tapahtuman rakennusvaihe olisi kuinka hyvin suunniteltu, niin se vie kuitenkin pal-
jon aikaa. Tama tulee huomioida myds tapahtumatilan vuokrauksessa. Yleisemmin tapah-
tuman rakentaminen alkaa tekniikan rakentamisella ja timan jalkeen tai yhtaaikaisesti tuo-
daan kaikki kalusteet paikalle ja somistus voi alkaa. Viimeisimpana tarjoiluun liittyvat tar-
vikkeet ja tarjottava tuodaan paikalle ja laitetaan valmiiksi. Rakennusvaihe tulee suunni-

tella yhdessa toimijoiden kanssa. (Vallo & Hayrinen 2016, 199.)

Olimme ottaneet rakennusvaiheen ajankaytén huomioon ja tulimme tapahtumapaikalle
ajoissa. Tapahtuma-aika oli klo. 15.00-17.00 ja olimme varanneet tilan klo. 14.30-17.30.
Tulimme tapahtumapaikalle noin. 12.30 ja aloitimme sill&, etta toimme kaikki tarvittavat ta-
varat halliin valmiiksi. Meita oli tAssa vaiheessa kolme tyontekijaa. Vaikka halli oli viela
muiden kaytdssa, pystyimme toimimaan niin, ettemme hairinneet muiden joukkueiden toi-
mintaa. Varmistimme, etta tekniikka toimii ja kaikki on siltd osin valmiina. Me tapahtuman
projektipaallikdt olimme muuten mukana rakentamisessa, mutta keskipohjanmaa — lehden

haastattelu oli klo. 14.00-14.30. Tamén jalkeen pystyimme auttamaan valmisteluissa.

Olimme sopineet, etta tehtavapisteiden ohjaajat tulisivat paikalle klo. 14.30. Olimme edelli-
sena paivana kayneet kaikkien tehtavat perusteellisesti lapi, joten kaikilla oli hyvin tie-

dossa mité tulee tapahtumaan. Kavimme myds tilan ja rakentamiseen liittyvat asiat lapi,
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jotta olisi helpompaa rakennusvaiheessa toimia ja hahmottaa. Kaikki tarvittavat tavarat oli-
vat yhdessa paikassa ja ohjaajien oli siitd helppo ottaa oman pisteen tavarat mukaan ja

tehda toimintapisteet valmiiksi.

Vaikka olimme suunnitelleet rakentamisen ja varasimme sille hyvin aikaa, niin kaikesta
huolimatta kiire tuli. Varaus olisi voinut alkaa jopa tuntia ennen tapahtuman alkua. Emme
olleet ottaneet huomioon, etta tapahtumaan voi tulla lapsia niin ajoissa. Ensimmaiset oli-
vat paikalla jo 20 minuuttia etuajassa, joka vaikutti tilanteeseen. Saimme kuitenkin kaikki
valmiiksi ja henkildkunta toimi hienosti yhteen ja kaikki auttoi kaikkia. Luotimme siihen,
etta muu henkilokunta hoitaa pisteet valmiiksi ja me pystyimme keskittym&an lasten ter-
vehtimiseen ja toivottamaan kaikki tervetulleeksi ovella.

8.2 Itsetapahtuma

Elamykselliset liikuntakokemukset ovat merkittavia tulevien vuosien harrastustoiminnan
kannalta. Parasta pienten lasten motivointia on jarjestaa liikkumisen ymparisté6 mahdolli-

simman monipuoliseksi. (Hakkarainen ym. 2009, 333.)

Meidan projektipaallikbiden tehtaviin kuului jokaisen osallistujan henkilokohtainen tervehti-
minen ja ohjaaminen heti paasisaankaynnilla. Olimme iloisia ja kannustimme kaikkia roh-
keasti aloittamaan eri toimintapisteiden kiertdminen. Ja muistutimme viela, etta toiminta
on vapaata ja jokainen saa kiertdd omaa tahtia eri pisteilla. Seka kerroimme, etta kaikille
pisteille ei ole pakko menna. Kerroimme kaikille, ettd vanhemmat voivat myds jaada pai-
kalle seuraamaan tai voivat myds osallistua toimintaan lasten kanssa. Olimme sijoittaneet
tapahtumapaikan kartan heti sisdankaynnin yhteyteen, josta pystyimme nayttdmaan mita
tapahtuu missakin. Se selvensi ja helpotti meidan tyoté todella paljon seka asiakkaat piti-

vat sitd toimivana.

Tytot aloittivat viemalla ulkovaatteet katsomoon, johon neuvoimme tavaroita jattdmaan
omalla vastuulla. Tapahtuma ja toiminta lahtivat hyvin kayntiin hyvan ohjeistuksen ansi-
osta. Olimme suunnitelleet, ettd informoimme osallistujia lisda mikrofoonin valityksella.
Emme kuitenkaan pystyneet hyddyntamaan sitd enempaa, kuin alkupuheessa ja loppupu-
heessa, koska hallissa kaikui ja puheesta oli vaikea saada selvaa. Tiesimme, mikrofoonin
heikkoudesta, mutta emme osanneet odottaa etta se kuului niin huonosti. Toivotimme kui-
tenkin alussa suomeksi ja ruotsiksi mikrofoonilla kaikki yhteisesti tervetulleeksi ja ker-
roimme mitd kaikkea tapahtuma sisalsi ja muistutimme kaikkia tayttdmaan palautekyselyn

ennen laht6a. Lopussa kiitimme kaikkia yhteisesti osallistumisesta.
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Tapahtumapaikalla oli ensiapupiste ja tapahtuman turvallisuudesta vastasi ensiapuvastaa-
vat. Ohjaajien kanssa oli kayty turvallisuussuunnitelma ja mahdolliset riskit oli kartoitettu
l&pi ennen tapahtumaa. Ensiapupiste oli merkitty selkeasti keskelle hallia ja oli silla tavoin
kaikkien nahtavilla ja tietoisuudessa. Ensiapupisteelld oli ensiapulaukku ja turvallisuus-
suunnitelma. Me projektipdallikdt toimimme tapahtumassa ensiapuvastaavina. Meilla mo-
lemmilla oli voimassaolevat EA1 — kortit ja olimme valmiina antamaan ensiapua tarvitta-
essa. Tapahtumassa selvittiin ilman haavereita, eika ensiapua tarvittu antamaan kenelle-
kaan.

Tapahtuman aikana oli havaittavissa positiivista energiaa ja iloista menoa. Tyttojen il-
meista pystyi ndkemaan, etta he viihtyivat. Tapahtumaan aikana pystyi tekemaan paljon
havaintoja seka jututtamaan tyttdja seka tyttdjen vanhempia. Palaute oli positiivista ja tal-

laista tapahtumaa toivottiin lisaa.

Kuva 1. Tapahtumakuva ratapisteelta
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Kuva 2. Tapahtumakuva sovelletulta pelipisteelta

Pisteet toimivat padosin hyvin ja jokaisen pisteen ohjaajat tiesivat mita tehda ja olivat kan-
nustavia. Lettibaari ja kasvomaalaus olivat tyttdjen suosikkeja. Taman takia toimintaa ol
enemman silla puolella hallia missa olivat suosikkipisteet. Kannustimme ja ohjasimme tyt-
toja kdymaan myaos toisen puolen pisteilld, jolloin saatiin aina valilla toimintaa levitettya

ympaéri hallia.
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Kuva 3. Kasvomaalaus ja lettibaari
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Tapahtuman kohderyhmana oli 5-12 - vuotiaat tytot, mutta suurin osa tytéista oli noin 4-10
-vuotiaita. Toiminta sujui todella hyvin, vaikka ikdjakauma oli suuri. Kukaan ei kiinnittanyt
siihen huomiota, eika saatu valituksia. Olimme ohjeistaneet ohjaajia soveltamaan ja puut-
tumaan siihen tarvittaessa. Paikalla oli muutama poika, mutta p&atimme, ettd emme sii-
hen puutu, koska se ei haitannut ketdan. Hallissa oli my0s joitakin sellaisia ihmisia, jotka
olivat tulleet omalla ajalla sinne potkimaan eik& osallistunut tapahtumaan. Pyysimme néita

siirtymaan sellaiseen paikkaan, ettei hairitse tapahtumaa.

Tapahtuman kahvio toimi hyvin ja kahvion myyja hoiti homman hienosti. Loppuvaiheessa
alensimme kaikki tuotteet puoleen hintaan, jotta myynti kasvaisi, eiké meilla jaisi niin pal-
joa tuotteita myymatta.

Tapahtuman palkinnot, palautekyselyt ja muu jaettava materiaali oli ulko-oven lahettyvilla.
Tapahtuman palautekyselyja jaettiin lasten vanhemmille sek& isommat lapset saivat myds
halutessaan tayttaa palautekyselyn. Olimme jo etukateen paattaneet, etta tulemme jaka-
maan kyselyitd jokaiselle, jotta mahdollisimman moni tayttaisi ja palauttaisi sen. Onnis-
tuimme siind, silla suurin osa osallistujista taytti kyselylomakkeen. Yllatimme jokaisen lap-
sen lahtiessaén rantapallolla, josta kaikki olivat todella iloisia. Jaoimme myds muuta mate-

riaalia tytdille seka tyttbjen vanhemmille, josta kerrotaan lisaa jalkimarkkinointi kappa-

leessa.

Kuva 4. Palautekyselyt, palkinnot ja muu jaettava materiaali
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Jokainen tapahtuman purkuvaihe tulisi pohtia etukateen hyvin seka tapahtumapaikka tu-

lee purkaa ja siivota aina huolellisesti (liskola — Kesonen 2004, 12). Olimme ohjeistaneet

etukateen, ettd jokainen ohjaaja vastaa oman pisteen purkamisesta. Kun purkuvaiheessa
jaetaan tehtavat, niin purkaminen tapahtuu sujuvasti, eiké kaikki jaa yhden tai kahden ih-

misen huolehdittavaksi. Veimme kaikki tavarat autoihin ja huolehdimme ne takaisin oi-

keille omistajille ja paikoille sovittuun aikaan mennessa.

8.3 Yhteenveto

Tapahtuma onnistui kokonaisuudessaan hyvin. Aina on kehitettavaa ja naita kehittamiseh-
dotuksia on annettu tydn pohdinta osuudessa. Osallistujat olivat tyytyvaisia ja palautetta
saatiin paljon, niin palautelomakkeille kuin fyysisesti eleina ja puheina lapsilta, seka lasten

vanhemmilta.

Palkintoina oli rantapalloja sek& pydréan istuinsuojia ja niita oli yhteensé 140. Palkintojen
avulla pystyimme laskemaan tyttdjen osallistujamaaran. Rantapalloja jai vain muutama,
joten paikalle saatiin lahes 100 tyttda. Lasten lisaksi paikalla oli lahes saman verran lasten
vanhempia, isovanhempia ja muita huoltajia. Tydntekijoita ja talkoolaisia oli paikalla yh-
teensa noin 25. Suurin osa tyontekijoista oli GBK:n naispelaajia, jotka huolehtivat tehtava-
pisteiden suunnittelusta, toteutuksesta ja purkamisesta. Talkoolaiset auttoivat tapahtuma
jarjestelyissa ja olivat tapahtumajohtajien apuna tarvittaessa. Talkoolaisten tehtavia oli
esimerkiksi, julisteiden ja muiden mainosten esille laittaminen, kuvien ja videoiden otta-

mien.
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9 Tapahtuman jalkitoimet

Tapahtuman jalkeen on jalkimarkkinoinnin aika. Jalkimarkkinointia on muun muassa Kii-
toskortin tai — lahjan toimittaminen osallistujalle. Talla tavoin tapahtumanjarjestajat osoitta-
vat Kiitosta ja arvostusta kaikille tapahtumaan osallistuneille. Kiitosta tulisi antaa myos tie-
tenkin tapahtuman isannille ja muulle henkilékunnalle. Myds palautteen keraaminen osal-
listujilta ja omalta organisaatiolta on jalkimarkkinointia. Keratysta palautteesta olisi hyva
tehda yhteenveto ja analysoida se, jonka avulla opitaan uusia asioita tapahtumaan liittyen.
(Vallo & Hayrinen 2016, 220-221.)

Yhteistybkumppani Kokkolan kaupungin liikuntapalvelut sponsoroi tapahtumaan jokaiselle
osallistujalle pienen palkinnon. Jokainen tyttd sai lahtiessaan Uintikeskus Vesiveijarin lo-
golla varustetun rantapallon. Tyt6t olivat todella tyytyvaisié ja innoissaan pienesté palkin-
nosta. Samassa yhteydessa jaoimme GBK:n tekemia Kiinnostaako Futis?- lappuja (liite
8). Naissa lapuissa oli kaikkien ikaluokkien tyttdjen joukkueiden toimihenkildiden yhteys-
tiedot, joihin voi olla yhteydessa, mikali jalkapallon harrastaminen alkoi kiinnostamaan.
Saimme my6s Suomen Palloliiton Keski-Pohjanmaan piiriltd PELI-ILO, jalkapallojuniorin
vanhemman kasikirjoja (liite 8), joita jaoimme kaikille halukkaille vanhemmille. Saimme
SPL:n Keski-Pohjanmaan piiriltd myds tyttofutis — kortteja, joita jaoimme tytoille mukaan.

Kiitimme koko henkildkuntaa tapahtuman jalkeen. Tarjosimme koko henkilékunnalle pulla-
kahvit ja toimintapisteiden ohjaajat saivat kaikki myés GBK:n pipot. Kyselimme henkilo-
kunnan fiiliksia ja kerdsimme heilta palautetta heti tapahtuman jalkeen. Siina vaiheessa
toimintapisteiden ohjaajilta tuli yhtena kehittamisehdotuksena pisteiden selkeampi merkit-
seminen. Tapahtumapaikalla oli kaksi karttaa, jotka kuitenkin helpottivat tyttdjen kierta-
mista eri pisteilla. Yhdeltd ohjaajalta tuli myts ehdotus, etté olisiko jokaisella pisteella pita-
nyt olla jokin tietty aika, jonka jalkeen olisi tapahtunut vaihto seuraavalle pisteelle. Olimme
miettineet tatéa vaihtoehtoa suunnitteluvaiheessa, mutta matalan kynnyksen sailytta-
miseksi halusimme pitd& toiminnan mahdollisimman vapaana ja avoimena. Ja ndin jalki-

kateen olemme tyytyvaisia paatokseemme.

Tyon tavoitteena oli saada nakyvyytta tapahtumalla seuralle, joten olimme sopineet etuka-
teen, ettéd Keskipohjanmaan — lehti tulee tekemé&an artikkelia viela tapahtumapaikalle ta-
pahtumasta. Otimme keskipohjanmaa lehteen yhteytta, koska halusimme markkinoida ta-
pahtumaa myos jalkikateen. Ne, jotka eivat paasseet tai tienneet tapahtumasta, nakisivat
ainakin, etta tallainen tapahtuma on jarjestetty ja toivon mukaan jarjestetaan viela uudel-

leenkin. Pystyimme tassa yhteydessa kiittdmaan toimeksiantajaa GBK:ta ja mainosta-
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maan GBK:n naisten liiga-avausta. Kiitimme myos tassa yhteydessa muita yhteistyokump-
paneita ja sponsoreita, jotka mahdollistivat tapahtuman jarjestamisen. Lehtiartikkeli kuvien

kera julkaistiin seuraavan paivan lehdessa (liite 11).

9.1 Tapahtuman palautteet

Palaute osallistujilta keréattiin jo tapahtuman aikana ja loppuvaiheessa. Olimme tulostaneet
noin sata kappaletta palautekyselyitd seka suomeksi etta ruotsiksi, joita jacimme lasten
vanhemmalle tapahtuman aikana. (Liite 9) Suurin osa vastaajista oli lasten vanhempia,
mutta my0s muutama vanhempi lapsi taytti kyselyn. Palautekysely koostui viidesta kysy-
myksestd, joista kaksi oli avoimia. Kyselyyn sai myos tayttaa omat yhteystiedot (nimi,
puh., sahkodpostiosoite), jolloin oli mukana arvonnassa. Palautekyselyssa ei tule esille mita
arvonnan palkintoja, mutta kerroimme heille palkinnoista samalla kun jakelimme niita. Ky-
syimme myds suurimmalta osalta tytdista l1ahtiessaan etta "oliko kivaa?”, ja kaikki vastasi-

vat hymyssa suin, ettd kylla!

Palautekyselyihin vastasi yhteensa 47 henkiloéa. 40 henkiléa vastaajista oli myos tayttanyt
omat yhteystiedot palautteeseen ja ndain ollen olivat mukana arvonnassa. Ainoastaan seit-
seman henkilda ei jostain syysta tayttanyt yhteystietojaan palautekyselyyn. Ensimmainen
kysymys palautekyselyssa oli "Mita mielta olitte FutisFun tapahtumasta?”. Vastausvaihto-
ehtoina oli erinomainen, hyva, kohtalainen ja huono. Vastaajista 28 henkil6a eli suurin osa
olivat sitd mielta, etta tapahtuma oli erinomainen ja 18 olivat sitd mieltd, etta tapahtuma oli
hyva. Eli nain ollen voidaan jo todeta, etta tapahtuma oli naiden tulosten perusteella varsin
onnistunut. Ainoastaan yksi vastaajista oli sitd mielta, etta tapahtuma oli kohtalainen, ja

kukaan ei ollut sita mielta, etta se oli huono.

Mitd mielta olitte FutisFun tapahtumasta?

(n=47)
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Kuvio 2. Mita mielta olitte FutisFun tapahtumasta? (n=47)

Kysymyksessa "Kannattaisiko FutisFun jarjestaa uudelleen?” olivat kaikki 47 henkilda sita
mielta, etté kylla, FutisFun tapahtuma kannattaa jarjestaa uudelleen. Vastausvaihtoeh-
toina oli kylla ja ei.

Kannataisiko FutisFun jarjestda uudelleen?
(n=47)
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Kuvio 3. Kannattaisiko FutisFun jarjestaa uudelleen? (n=47)

Kysymyksessa "mistd saitte tietoa tapahtumasta” oli vastaajilla mahdollisuus tayttaa
enemman kuin yksi vaihtoehto. Suurin osa vastaajista oli saanut tietoa tapahtumasta Fa-
cebookista, lehdesta ja GBK:n omilta kotisivuilta. 14 henkildd vastaajista oli saanut tietoa
Facebookista seka lehdestd, ja 13 henkildd GBK:n omilta kotisivuilta. Yhdeksan henkil6d
vastaajista oli saanut tietoa tapahtumasta mainoksesta ilmoitustaululla seka kaverilta.
Seitseman henkilda vastaajista oli saanut tietoa muualta, naista nelja oli saanut tiedon ta-
pahtumanjarjestdjilta ja kolme GBK:n juniorijoukkueelta. Vaikka laitoimme tapahtuman
my0s unelmat liikkkeelle-sivustolle, kukaan vastaajista ei kuitenkaan saanut tietoa tapahtu-

masta sielta.
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Mista saitte tietoa tapahtumasta? (n=47)
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Kuvio 4. Mista saitte tietoa tapahtumasta? (n=47)

Palautekyselyssa oli myds kaksi avointa kysymysta: "mika oli hyvaa tapahtumassa” ja "mi-
ten tapahtumaa voisi kehittda?”. Ihan kaikki ei kuitenkaan vastannut naihin. Ensimmainen
kysymys sai huomattavasti enemman vastauksia verrattuna toiseen. Palautekyselyiden
perusteella hyvaé tapahtumassa oli muun muassa se, etta pisteita oli paljon jolloin tekemi-
nen oli monipuolista ja leikkimielistd. Tapahtuma oli hyvin jarjestetty, ohjaajat olivat kan-
nustavia, tapahtumalla oli hyva tila ja ajankohta. Lettibaarista ja kasvomaalauksesta pidet-
tiin myos erityisen paljon. Palautekyselyjen mukaan tapahtumaa voisi kehittaa muun mu-
assa selkeyttamalla ja informoimalla eri pisteet viela paremmin seka kertomalla liséa seu-
raan littymisestad. Palautekyselyiden avointen kysymysten kaikki vastaukset on lisatty tyon
liitteisiin (liite 10).
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10 Pohdinta

Projektin toimeksiantajalla GBK:lla, oli tarve toteuttaa matalankynnyksen liikuntatapah-
tuma tytdille ja kasvattaa talla tavoin tyttépuolen jalkapallotoimintaa. Vastasimme tahan
tarpeeseen suunnittelemalla ja toteuttamalla 5-12 -vuotiaille tytdille suunnatun jalkapallo-
tapahtuman Kokkolassa 12.3.2017.

Asetimme tapahtuman kavijatavoitteeksi 50 osallistujaa. Osallistujia saapui paikalle kui-
tenkin liki 100, johon olemme enemman kuin tyytyvaisid. Taman lisaksi tyttdjen huoltajia

oli paikalla ainakin saman verran kuin osallistujia.

Tapahtuman tavoitteena oli panostaa mainostamiseen. Tapahtuman avulla haluttiin mai-
nostaa GBK:n seuratoimintaa ja seuran naisten liigajoukkuetta, joka aloitti sarjan viikkoa
mydhemmin tapahtuman ajankohdasta. Mainostaminen ja tapahtuman markkinointi onnis-
tui mielestamme kaikista parhaiten ja ylitimme itsemme siind hommassa. Saimme aktiivi-
sella ja rohkealla toiminnallamme palstatilaa lahes kaikkiin Kokkolan lehtiin, niin ennen
kuin tapahtuman jalkeenkin. Hyodynsimme mygs sosiaalista mediaa tehokkaasti.

Tyon tavoitteena oli luoda tapahtumasta niin innostava, etta tytot innostuisivat jalkapallon
harrastamisesta ja liittyisivat mahdollisesti seuran toimintaan mukaan. Tamakin onnistui
hyvin, silla tyttdjen ja vanhempien palaute ja yleisilme tapahtumassa oli loistava. An-
noimme kaikille rantapallon lahtiessé ja seuraesitteen, jonka avulla jokaisen on helppo ot-
taa yhteytta seuran toimihenkil6ihin. Saimme kerattya palautekyselyn avulla myds lasten
ja vanhempien yhteystietoja ylds, joita seura voi halutessaan hyddyntaa jatkoa ajatellen.
Tytot olivat innostuneita tasta tapahtumasta joten, ovat myds mahdollisesti muustakin
seuran jalkapallo toiminnasta. Muutamalta lapsen vanhemmalta saimme tapahtuman jal-
keen viestia, etta tapahtuman ansiosta tytt6é innostui kovasti jalkapallosta ja kipina pelaa-

miseen syttyi.

Toimeksiantaja oli erittain tyytyvainen tapahtumaan ja toivoo, etta tapahtuma jarjestettéi-
siin uudelleen tulevina vuosina. Tapahtuman jalkeen GBK teki uuden tyttdjoukkueen 2010
ja 2011 syntyneille tytdille, joka on osittain my6s tapahtuman ansiota. Tydssa saavutettiin
annetut tavoitteet. Suunnittelu ja toteuttaminen onnistuivat hyvin. Tapahtuma koettiin in-
nostavaksi ja helposti toteutettavaksi tulevaisuutta ajatellen. Tapahtuman onnistunut to-
teutuminen ja positiivinen palaute herattivat positiivisia ajatuksia tapahtuman jatkoa ajatel-

len, niin jarjestdjissé, osallistujissa kuin toimeksiantajassa.
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Taman projektin aikana opeteltiin aihealueen teoriatietoa ja suunniteltiin seka toteutettiin
tapahtuma. Aloitimme suunnittelun marraskuussa 2016. Kehitimme sita jatkuvasti uusien
ajatusten ja teoriatiedon pohjalta. Paritydoskentelysséd on omat haasteensa, mutta opimme
ja pystyimme antamaan talle projektille enemman, kun teimme ty6ta yhdessa. Kirjoitimme
paljon yhdessa, mutta jaoimme myds tehtévia tasaisesti molemmille. Lopuksi kdvimme
aina yhdessa tyota lapi. Tama jarjestely vaatii hieman enemman aikaa, mutta lopputulos

on kaiken sen arvoista ja molempien ndkemys saadaan varmasti paperille.

Toivomme todella, ettéd tapahtuma tullaan jarjestamaan uudestaan vield tulevaisuudessa.
Siksi haluammekin miettia tarkkaan kehittdmisehdotuksia jatkoa ajatellen. Pohdimme viela
lisdad mika tapahtumassa oli hyvaa ja miten sita voisi kehittdd. Otamme huomioon osallis-

tujien ja ohjaajien palautteet, sekd omia ajatuksia ja mielipiteita.

Olemme ensinnakin iloisia siitd, etta yhteistyd GBK:n kanssa sujui moitteetta. Saimme
heilta riittavasti apua, mutta he myoéskin luottivat meihin ja antoivat meille vastuuta organi-
soida tapahtuma kahdestaan alusta loppuun. My6s tydskentely muiden yhteistybkumppa-

neiden kanssa onnistui hyvin.

FutisFun tapahtuma jarjestettiin sunnuntaina 12.3.2017 klo.15-17 Kokkolassa Kipparihal-
lissa. Otimme tapahtuman ajankohtaa paattaessa huomioon tavoitteena olevan naisten
ligajoukkueen sarja-avauksen. Ajankohta oli sindnsé hyva, mutta harmittavaa oli, etta sa-
mana paivana oli Kokkolassa myds Hippo-Hiihdot sek& Elban ulkoilupaiva. Myds GBK:n
06/07 syntyneilla tytdilla oli peli samaan aikaan. Olimme kuitenkin jo paattaneet ajankoh-

dan ja tehneet tilan varauksen, joten emme voineet enda muuttaa sita.

Tapahtuma-aika oli klo.15-17, mutta osallistuminen ei edellyttanyt lasndoloa alusta lop-
puun. Talla tavoin saatiin kynnys osallistua mahdollisimman matalaksi ja se naytti toimi-
van, silla osallistujia tuli lisdd koko tapahtuman ajan. Muutama tytt6 tuli jopa numerolappu

paalla hiihntokisoista jalkapalloilemaan.

Tapahtumapaikkana Kipparihalli oli loistava. Halli on iso, riittdvan lammin siséilma, hyvat
tilat (pukukopit, wc, katsomo), hyva tekonurmi ja paljon parkkipaikkoja. Ainoa huono puoli
Kipparihallissa oli se, ettd puhuessa mikrofoniin kaikui, eika nain ollen puheesta saanut
juurikaan selvaa. Sen vuoksi emme pystyneet pitdmaan tervetuliaispuhetta emmeka
markkinoimaan naisten liiga-avausta ja seuraan liittymista niin selvasti kuin olisimme toi-

voneet.
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Tapahtuman budjetti oli nolla euroa ja siind pysyttiin. Tapatuman mahdollisti yhteistyo-
kumppanit ja sponsorit. Budjetin ollessa nolla se toi haasteita toteuttamiselle ja markki-
noinnille. Halusimme kuitenkin tapahtumalle nakyvyytté ja saimme sponsoreilta ja paikal-
lislehdilta siihen aktiivisella toiminnallamme apua. Tapahtuman markkinointi sosiaalisessa
mediassa oli helppoa, koska se on ilmaista. Saimme kolmeen eri paikallislehteen palstati-
laa ennen tapahtumaa seké tapahtuman jalkeen yhteen lehteen (Liite 11). Tapahtuman
mainosjuliste toteutettiin myods sponsoroinnin avulla. (Liite 6) FutisFun julisteesta saatiin
huomiota heréttava, selkea ja se viesti hyvin tapahtuman tunnelmaa. Veimme mainoksia
ilmoitustauluille ympéri Kokkolaa niin kouluille, esikouluille, paivakoiteihin kuin kauppoihin-
kin. Olemme todella tyytyvaisia markkinointiin ja tapahtuman toteuttamiseen, kun ajatte-
lee, ettd budjetti pysyi nollassa. Saimme jopa hieman ylimaaraisia tuloja kahviosta.

Teimme kartan eri pisteista, jota esittelimme jokaiselle osallistujalle heidan tulleessaan ta-
pahtumapaikalle, jotta he saivat selkean kuvan tapahtuman sisallosta. Yritimme myds olla
kannustavia tyttdja kohtaan ja rohkaisemaan heita kokeilemaan kaikkia pisteita. Mieles-
tamme onnistuimme siina. Tytdt nayttivat viihtyvan ja liikkuivat rohkeasti pisteelta toiselle.
Liikkuminen tapahtumapaikalla toimi hyvin ja myds yleisesti ottaen pisteet toimivat hyvin.
Pisteet oli tarkkaan suunniteltu ja sijoitettu. Ohjaajat tiesivat mita tehda ja olivat kannusta-
via. Toimintapisteiden lisaksi lettibaari ja kasvomaalaus toimivat hyvin ja hyvana "extrana”
toimintapisteiden rinnalla. Saimme myos paljon hyvaa palautetta (lite 9) palautekyselyissa
mm. lettibaarista ja kasvomaalauksesta, seka toimintapisteiden monipuolisuudesta. Suu-
rin osa osallistujista viihtyi paikalla koko tapahtuman ajan ja mielestamme kaksi tuntia ol

juuri sopiva aika télle tapahtumalle.

Palautekyselyista ja ohjaajien palautteista nousi esille, ettd toimintapisteet olisi voinut mer-
kita viela selkedmmin, esimerkiksi niin, ettéa jokaisella toimintapisteella olisi ollut kyltti,
jossa olisi lukenut toimintapisteen nimi. Se olisi helpottanut niin osallistujien kuin ohjaa-
jienkin toimintaa. Se mihin emme mydskaan olleet kiinnitténeet riittdvasti huomiota tapah-
tumaa suunniteltaessa oli, ettéd ensimmaiset osallistujat tulivat paikalle jo 20 minuuttia en-
nen aloitusta. Taman takia valmisteluissa tuli hieman kiire ja ohjaajien informointi jai melko
suppeaksi. Tapahtumanjohtajan tulee osata organisoida ja jakaa hyvissa ajoin henkilokun-
nan tehtavat, miten toimitaan tapahtumaa ennen, aikana ja jalkeen, jotta epaselvyyksilta
ja kiireelta valtyttaisiin. Tapahtumaa ennen tapahtuvat valmistelut vievat eniten aikaa, jo-
ten siihen on varauduttava hyvin. Esimerkiksi sponsoreitten hankkimiseen kuuluu monta
eri vaihetta. Ensiksi taytyy I6ytaa yrityksesta henkild, johon tulee ottaa yhteytta ja varata
reilusti aikaa siihen, etta vastaus sponsoroinnin onnistumisesta ei selvid heti. Siihen voi
kulua jopa kuukausi, jos yrityksen sponsorointihakemukset luetaan vain kerran kuukau-

dessa. Taman jalkeen pidetd&n yhteyttd ja sovitaan toimintatavoista. Tavarat tulee noutaa
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ennen tapahtumaa ja palauttaa tapahtuman jalkeen. Yhteistydkumppaneiden kiittdminen
on todella tarkead, jotta molemmille osapuolille jaisi hyva mieli yhteistydsta. Tapahtuman
kohderyhmaksi valittiin 5-12 vuotiaat tyttt, ja jalkeenpain mietittyna ikaluokka 3-10 vuoti-
aat olisi ollut parempi valinta. Paikan paalla ei juurikaan ollut 10-12 — vuotiaita, kun taas
3-4 — vuotiaita oli paljon.

Tapahtumaa suunnitellessa pohdimme ensin, ettd kohderyhmana olisivat seké pojat etta
tytot. Tapahtumia jotka ovat suunnattu seké pojille etta tytoille on kuitenkin jo niin paljon,
joten halusimme uuden ja erilaisen tapahtuman. Pohdimme, onko eettisesti oikein jarjes-
taéd tapahtuma ainoastaan tytdille, ja jattaa pojat pois. Mutta tulimme siihen tulokseen, etta
tyttdja tulee luultavasti enemman, jos poikia ei ole olleenkaan paikalla. Pojilla tama ei luul-
tavasti vaikuttaisi samalla tavalla. GBK:lla oli mydskin nimenomaan tarve jarjestaa mata-
lan kynnyksen liikuntatapahtuma, ja saada télla tavoin lisda tyttépelaajia seuraan.
Olemme jarjestdjina tyytyvaisia paatokseen ja saimme myoskin paljon hyvaa palautetta

osallistujilta siita, etta tapahtuma oli suunnattu ainoastaan tytdille.

Toteamme taman tyon asiantuntijoina, etta tallainen avoin liikuntatapahtuma innostaa lap-
sia liikkumaan ja saa ne ujoimmat ja ei niin liikunnallisetkin lapset mukaan toimintaan.
Kynnys osallistua on alhainen, kun toiminta pidetaén tarpeeksi leikkimielisena ja haus-
kana. Tekemisen olisi hyva olla vapaavalintaista ja tarpeeksi monipuolista. Toiminnallisten
pisteiden liséksi tulisi tarjota my0s jotain oheistoimintaa, jotta kaikki viihtyisivat tapahtu-
massa. Taman tapahtuman oheistoimintana oli lettibaari ja kasvomaalaus, jotka olivat
melkein lilankin suosittuja. Oheistoimintaa olisi voinut tassakin tapahtumassa keksia myods
lasten vanhemmille, joten ehdotamme sen miettimistd mahdolliselle seuraavalle kerralle.
Tallainen tapahtuma olisi helppo toteuttaa myts muissa lajeissa vuodenajasta riippu-
matta. Se innostaisi uusia harrastajia lajin pariin ja antaisi ehka jotain uutta jo lajia harras-
taville. Samalla seuran toiminta tulisi tapahtuman myo6té, niin osallistujille kuin ilmoituksen
nahneille tutuksi. TAma tyd antaa kokonaisuudessaan myos hyvat valmiudet kaikille jar-

jestéa erilaisia tapahtumia.

Taman tyon jalkeen toivomme, ettd GBK panostaa aktiivisella toiminnalla tytt6jen jalkapal-
lotoimintaan seurassa ja hyodyntaa taman tyon saavutuksia ja jatkokehittamisehdotuksia.
Jalkimarkkinoinnilla saimme informaatiota ja innostusta osallistujiin. Osallistujien yhteys-
tiedot ovat selvilla ja toivomme, ettd seura ottaa yhteytté naihin potentiaalisiin tuleviin jal-
kapallotahtiin. GBK jarjestaa lapsille jalkapallokouluja pari kertaa vuodessa, joten ehdot-

taisimmekin, ettd mahdollisimman moni tdman tapahtuman osallistujista voitaisiin saada
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talla tavoin seuran toimintaan mukaan. On tarkeaa, etta tyttdjen junioritoimintaan panoste-
taan huolella, etta harrastajamaaréat pysyvat korkealla myos tulevaisuudessa. Tassa opin-

naytetydssa paastiin asetettuihin tavoitteisiin ja tapahtuman tulevaisuus nayttaé valoisalta.
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Liitteet

Liite 1. Toimintasuunnitelma

Toimintasuunnitelma

FutisFun jalkapallotapahtuma 5-12 vuotiaille tytoille 12.3.2017

Maarallinen tavoite

Tavoitteena olisi saada tapahtumaan ainakin 50 osallistujaa. Toivotaan, etta osallistujien
kirjo olisi laaja, jo lajin parissa harrastavia seka sellaisia, jotka eivat viela lajia harrasta
joukkueessa. Tapahtumalla ei ole rahallisia tavoitteita.

Markkinointi

Tapahtumaa markkinoidaan julisteilla Kokkolan kouluissa, likuntapaikoissa seké kau-
poissa. Tapahtumaa tiedotetaan kaikissa paikallisissa lehdissa. Tapahtumasta tehdaan
iso lehtijuttu Kokkolan lehteen, joka ilmestyy aina kerran viikossa kaikille kotitalouksille.
Kokkolan lehteen tulee myds maksullinen mainos tapahtumasta. Pienemmat lehtijutut tu-
lee suomenkieliseen paivittaislehteen Keski-Pohjanmaahan ja ruotsinkieliseen Osterbot-
tens Tidning paivittaislehteen. Markkinoinnissa on otettu huomioon myés Suomil00 juhla-
vuosi ja tapahtumaa tullaan mainostamaan Unelmat Liikkeelle internetsivulla seka Kokko-
lan Suomil00 maaliskuun tapahtumapalstalla, joka julkaistaan myds paikallislehdessa.
Sosiaalisen median voimaa tullaan my6s kokeilemaan tapahtuman markkinoinnissa. Fa-
cebookissa mainostetaan julkaisuilla seka tapahtuman luodaan oma tapahtuma Faceboo-
kiin. Seuran Facebook sivuilla sek& omilla internetsivuilla tullaan myds mainostamaan ta-

pahtumaa. Markkinointi aloitetaan helmikuussa 2017.

Talous

Tapahtumalle laaditaan budjetti. Menot pyritdan pitamaan mahdollisimman alhaisina. Me-
noja tulee ohjaajien ja tyontekijoiden kuluista, lehti-ilmoituksista, julisteiden valmistami-
sesta ja tulostamisesta seka kahvilan, lettibaarin ja kasvomaalauksen tarvikehankinnoista.
Tapahtumalle hankitaan sponsoreita, jolloin pystytdan pitdmé&&an menot mahdollisimman

alhaisina.

53



Tapahtuman jarjestelyt ja vastuut

Budjetin laatiminen
ja siita huolehtimi-
nen

Budjetin seuraa-
mien

Julisteen suunnit- Julisteen suunnit- | Facebook-ta- Unelmat Liik- | Julisteiden teko ja
telu ja jakelu, lehti- | telu ja jakelu, leh- | pahtuman luo- | keelle- sivulle | tulostus (kp-kon-
jutut, Facebook- tijutut minen, seuran | tapahtuman servatorio)
paivitys nettisivuille il- | luominen, Sponsoroiden
moitus, jalka- | Suomi100 mainostaminen
palloilijan aloi- | maaliskuun ta- | julisteissa seka
tusopas, yh- pahtumiin il- tapahtumapai-
teydenotto val- | moitus kalla
mentajiin
Tavaroiden han- Tavaroiden han- | Tehtavapistei- | Osallistujien Palautekyselyn

kinta ja kuskaami-
nen

kinta ja kuskaa-
minen

den tavarat

palkinnot, rata-
pisteen tavarat

arvonnan palkin-
not (KP-konserva-
torio)

Mikrofoonin kaytta-
minen

Mikrofoonin hank-
kiminen ja kaytta-
minen

Ohjaajien hankki-
minen ja infor-

Ohjaajien infor-
mointi tapahtu-

Gbk:n naispe-
laajat ohjaa-

mointi mapaikalla jina
Tyodntekijoiden Hiusnauhat
hankkiminen ja
opastus
Tyontekijan hankki- Kahvinkeitin, Pullat ja leivokset
minen ja opastus termospullo ja (Harjun leipomo
kertakayttd as- ja Pohjanmaan
tiat leipomo) Kahvi,
tripit ja makeiset
(Halpa-Halli)
Kertakayttomukit
ja kahvi (Mini-
mani)
Tyodntekijoiden Kasvovarit
hankkiminen ja
opastus
Tapahtuman avaus | Tapahtuman

ja opastus

avaus ja opastus

Tapahtuman lope-
tus ja palautteen
keradaminen

Tapahtuman lo-
petus ja palaut-
teen keraaminen
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Tapahtumasiséaltd

Tapahtumaan ovat kaikki 5-12-vuotiaat tytot tervetulleita. Tapahtumaan voi tulla myos las-
ten vanhemmat mukaan. Ei ole ennakkoilmoittautumista ja tapahtumaan vapaa paasy.
Tapahtuma jarjestetaan jalkapallohallissa Kokkolan Kipparihallissa. Tapahtuma kestaa
kaksi tuntia ja on tapahtumaan on mahdollista tulla ja lAhted missé vaiheessa vain. Liikku-
minen tapahtumapaikalla on vapaata eri tehtavapisteissa. Tehtavapisteita on yhteensa
kahdeksan ja ohjaajina niissé toimii naisten ligapelaajat. Pisteet ovat leikkimielisia ja kai-
ken ikaisille ja tasoisille sopivia seka sovellettavissa tarpeen tullen. Liikunnallisten pistei-
den liséksi tapahtumapaikalla on my6s lettibaari, kasvomaalausta seké kahvio.

Tehtavapisteet

Harjoitus/tekniikka
Peli

Sovellettu peli
Hippa

Rata

Vyorypallo

Leikki

Maalinteko/ tutka

e Lettibaari
e Kasvomaalaus
e Kahvio

Turvallisuus

Tapahtuman turvallisuussuunnitelma on tyon liitteena (liite 5).
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Tapahtuman riskit ja riskien hallinta

Riskien kartoitus on avattu tarkemmin alla olevassa taulukossa (Taulukko 2). Riskit on ku-
vattu tapahtuman aikana esiintyviin mahdollisiin riskitilanteisiin. Riskien taso on kuvattu
asteikolla 1 - 3, jossa 1 kuvaa riskin olevan vahainen, 2 riski on kohtuullinen ja 3 riski on

todennakdinen.

Riski

Todennakdisyys

Miten toimitaan?

Osallistujien vahdinen maara

Toiminta onnistuu melkein kaikilla pisteilla,
vaikka osallistujia olisi esim. alle 10 henkil6a.
Liikutaan kaikki yhdesséa ja ohjaajat mukaan
liikkumaan, jolloin myds pelaaminen on mah-

dollista.

Loukkaantumiset ja vaaratilanteet

Taté varten tehd&én turvallisuussuunnitelma.
Tapahtumapaikalla on turvallisuusvalvoja,
jonka tehtavéana on valvoa turvallisuutta ja an-
taa ensiapua tarvittaessa.

Selkeat ohjeet ja riittavasti henkilokuntaa huo-
lehtimaan turvallisuudesta.

Tapahtuman peruuntuminen

IImoitus seuran internetsivuille seka tapahtu-
man Facebook sivuille.

Hairiokayttaytyjat

Tapahtumapaikalla on valvoja, joka huolehtii
ensisijaisesti turvallisuudesta. Tarvittaessa kut-
sutaan poliisi apuun.

Ohjaaja/tydontekija ei saavu paikalle

Ohjaajia hankitaan sen verran, etta yhden tai
kahden ihmisen poissaolo ei haittaa mitdan. Ky-
sytéén etukéateen ohjaajaa, joka voisi tulla pai-
kalle hatétilanteessa.

Tapahtuman aikatauluissa pysyminen

Varaudutaan mahdollisiin muutoksiin.
Tila varataan kolmeksi tunniksi, vaikka tapah-
tuma kestaa vain kaksi tuntia.

Sahkokatko

Toimitaan kipparihallin henkil6kunnan ohjeiden
mukaisesti. Osallistujat ohjataan poistumaan
rauhallisesti tilasta, jos on tarvetta.

Tulipalo

Kuunnellaan kipparihallin henkilokunnan oh-
jeita ja toimitaan niiden mukaan. Ohjataan osal-
listujat poistumisreittien suuntaan pihalle.

56




Toiminnan aikataulutus

Marraskuu

Tapahtuman ideointia ja vaihtoehtojen lapikayntia
Yhteistydn miettimista

Joulukuu

Tapahtuman ideointia ja kohderyhmé&n miettimista
Toimeksiantajan hankkiminen

Ensimmainen palaveri toimeksiantajan (GBK) kanssa
Tammikuu

Suunnitelman tydstaminen ja sen lapikaynti GBK:n toimihenkildiden kanssa
Tavoitteen ja kohderyhméan paattaminen
Ajankohdan paattaminen

Yhteistybkumppaneiden ja sponsoreiden hankintaa
Tapahtumasisallon paattaminen

Tilan varaus

Palaveri yhteistyokumppaneiden kanssa

Helmikuu

Sponsoreiden selvidminen

Julisteen suunnittelu ja sen tekeminen

Julisteiden jakelu

Tavaroiden hankkimista ja varaamista

Maaliskuu

Lehti-ilmoitukset

Internetmainonta

ilmoitus tyttdjoukkueille tapahtumasta
palautekyselyn laatiminen

Ohjaajien info-tilaisuus

Seuran kanssa viimeinen tapaaminen ennen tapahtumaa
Tavaroiden hakeminen

12.3.2017 tapahtuma klo. 15-17

Siivoaminen ja tavaroiden palautus

Palautteen ja tapahtuman purku

Yhteenveto

Yhteistyokumppaneiden ja sponsoroiden kiittaminen
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Liite 2. Tapahtumakasikirjoitus

Pisteet | Vastuu- | klo. 13.00 | Klo. Klo. Klo. Klo. Klo. Klo.
henkildt 13.30 14.00 14.15 14.30 15.00 17.00
Halli- Tapah- Tapahtu-
vuoro tumaal- | man lope-
alkaa kaa tus
Tilat Jenny & | Kaikkita- | Julisteet Lehdistd | Opastus | Palaute- | Otetaan | Ovella an-
Rebecca | varat hal- | esille, wc | haastat- | ohjaajille | poyta, vastaan | tamassa
liin merkit- telu avus- osallistu- | palkintoja
tava, en- tusta pis- | jia
siapupiste teilla
Yleis- Roni Tavaroi- Pallojen Julistei- | Ensiapu | Palaute- | Asiakkai- | Tavaroi-
jarjes- den kus- pumppaus | den piste val- | poyta den oh- den kerda-
telyt kaaminen esille miiksi valmiiksi | jausta minen ja
laitto kuskaami-
nen au-
tolle
Kahvio | Sarah Tavarat Tavaroi- Hinnasto | Kahvin Tuotteet | Kaikki Pisteiden
& kahvioon den jarjes- | esille keitto esille valmiina | siivous
Nina tely
Letti- Johanna Laput ylos Tavarat | Kaikki Pisteiden
baari & paikoille | valmiina | siivous
Lotta
Kasvo- | Minna Laput ylos Tavarat | Kaikki Pisteiden
maa- paikoille | valmiina | siivous
laus
Hippa | Sofia Alue val- | Kaikki Pisteiden
miiksi valmiina | siivous
Harjoi- | Monica Pallot ja | Kaikki Pisteiden
tus & totsat valmiina | siivous
Hanna paikoille
Rata Alisa Tavarat | Kaikki Pisteiden
& paikoille, | valmiina | siivous
Nathalie radan te-
koa
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Vydry- | Emma Alue val- | Kaikki Pisteiden
pallo & miiksi, valmiina | siivous
Ada pallot
paikoille
Leikki | Veera Alue val- | Kaikki Pisteiden
miiksi valmiina | siivous
Maalin- | Sofiila & Maalit Kaikki Pisteiden
teko Ellen paikoille, | valmiina | siivous
tutka
esille
Sovel- | Marianna Pelialue | Kaikki Pisteiden
lettu valmiiksi | valmiina | siivous
peli
Peli Mette Pelialue | Kaikki Pisteiden
valmiiksi | valmiina | siivous
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Liite 3. Muistilista tarvittavasta materiaalista

FutisFun 2017, tarvikelista

Infopiste

poyta
palkinnot
palautekyselyt
kynia

alusta
palautekori

peli-ilo
jalkapallojunio-
rin

vanhemman ka-

sikirja

kiinnostaako fu-
tis- lomakkeita

Ensiapupiste

laakelaukku x 2

turvallisuus-
suunnitelma

ensiapu- kyltti

Kahvio

kahvinkeitin

termospullo

vesikanisteri
kahvi

suodatinpa-
peria

sokeria
maitoa

kertakaytto
lusikoita

kertakaytto
mukeja

kertakaytto
lautasia

paperia
kassa
vaihtorahaa
pullia
suklaata
trippeja
tarjotin

hinnasto

Lettibaari

lettibaari
kyltti

mallit eri
kampauk-
sista

pompuloita
kuminauhoja
harja

kampa
suihkepullo

peili
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Kasvomaa-
laus

kasvovarit
pensseleita
mallit eri

kasvomaa-
lauksista

poyta

tuoli

peili
vanulappuja

vetta

Tilat

GBK:n juliste,
roll-up ja lippu

Kokkola cup
tytto ja poika

Naisten liiga-
lippu

Suomi 100 roll-
upit

WC- lappuja

Tapahtuma-
kartta ja teline

teippia
sakset

mikrofoni



Peli

pallo
totsia
liiveja
2 maalia

pilli

Toimintapisteiden tarvikkeet

Sovellettu
peli

rantapallo
norsupallo
pehmopallo
totsia

liiveja

2 maalia
I6tkopotkoja

pilli

Maalin- Leikki
teko/ tutka

2 maalia totsia
palloja Liiveja

muutama pilli
tétsa

tutka
jatkojohto

maalivah-
dille hans-
kat

pilli

Vyory-

pallo

palloja

pehmo-

pallo

totsia

tarkkuus-

kori

pilli
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Rata

palloja
isoja ja
pienia
totsia
seina

tunneli

paikka-
merkkeja

tasapai-
noeste

aidat

pilli

Tekniikka/
harjoitus

palloja
totsia

tekniikka
verkkoja

seina

pilli

Hippa

totsia
liivit

pilli



Liite 4. Tapahtuman turvallisuussuunnitelma

Tapahtuma: FutisFun, jalkapallotapahtuma

Osallistujat: 5 - 12-vuotiaat tytot

Ajankohta: Sunnuntaina 12.3.2017 klo. 15.00 — 17.00

Tapahtumapaikka: Kippari-halli, Kokkola

Jarjestaja: GBK

Vastuujohtajat: Jenny Jarveld, puh. 040 052 3002 ja Rebecca Rasmus, puh. 050 433 6709
Muut jarjestajat:

Yleiset ohjaajat: GBK:n naispelaajat (n.16)

Kioskin vastuuhenkil6: Sarah Rasmus

Pisteiden vastuuhenkil6t: Rebecca Rasmus ja Jenny Jarvela

Ensiapu: Rebecca Rasmus ja Jenny Jarvela, EA1 koulutus

Etukateisohjeet osallistujille: ei erityistd ohjetta, mainoksessa kerrottu tapahtuman ohjelma

Tapahtuman ohjelma:

Tapahtumaan on vapaa padsy. Koko tapahtuman ajan on mahdollista kiertaa eri pisteilld omaan
tahtiin, kdyda kasvomaalauksessa seka lettibaarissa. Tapahtumapaikalla my6s kioski, josta voi os-
taa juomista ja pienta purtavaa.

Pelastautumissuunnitelma:

Tapaturman tai onnettomuuden sattuessa halytysajoneuvot ohjataan Kipparihallin paasisaankayn-
nin eteen. Osoite on Kuusitie 17, 67200 Kokkola

Riskikartoitus: Suurimpina riskeina lasten liikuntatapahtumassa on loukkaantumiset eri liikunta-
pisteilla.

= Kaatumisen aiheuttamat ruhjeet, haavat yms. - ensiapuna puhdistus ja peittdaminen
= Vendhdys- ja nyrjdhdysvammat — ensiapuna kompressio, koho ja kylma

=>» Tormadmiset - katsotaan ensiavun tarve tapahtumakohtaisesti
2>

Padhan kohdistuneet iskut — huolehtia iskun saaneen hengityksesta ja seurata tajunnan
tilaa sekd mahdollisia muita oireita. Potilas on valittémasti toimitettava sairaalahoitoon,
jos hanelld iskun jalkeen on jokin seuraavista oireista, jota ei ollut ennen vammaa:

— tajuttomuus tai vaikeuksia pysytella tajuissaan (esim. pitaa silmia auki),

— vaikeuksia ymmartaa puhetta tai kirjoitettua tekstia,

— tunnon menetys,

— yleinen heikkous,

— naon tai kuulon menetys,

— verenvuoto korvasta,

— musta silma ilman silmaan kohdistunutta vammaa.
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Kaikki liikuntapisteet on tarkkaan suunniteltu etukateen mahdollisimman turvallisiksi, jotta riski
loukkaantua olisi mahdollisimman pieni. Ensiapulaukku on koko tapahtuman ajan lahettyvilla ja
kaikkien nahtavilla sekd molemmat tapahtumanjohtajat ovat ensiaputaitoisia.

Riskien hallinta:

Henkilokuntaa on riittavasti ja toimintatavat on sovittu etukateen.

Kipparihallissa on ohjaajia, jotka huolehtivat jarjestyksesta sekd neuvovat ja opastavat ihmisia liik-
kumaan. Ohjaajien tehtava on myos muistuttaa lapsia turvallisuudesta. Tapahtumassa on tar-
peeksi EA-taitoisia henkildita seka EA-tarvikkeita.

Onnettomuuden sattuessa:

Toimitaan tapahtumien edellyttamalla tavalla.

1. Arvioidaan tilanne

2. Estetdan lisdionnettomuudet

3. Annetaan ensiapua

4. Halytetaan apua:

- Soitto 112 tarvittaessa

- Tapahtumapaikan osoite on Kuusitie 17, 67200 Kokkola
- Laheta joku opastamaan halytysajoneuvo paikalle

5. Hoidetaan tilannetta kunnes apu on saapunut paikalla
6. Kun tilanne on ohi, véliton ilmoitus tapahtumanjohtajalla Rebecca Rasmukselle tai Jenny Jarve-
lalle.

Yhteystietoja ja ohjeita:

Yleinen hdtdnumero 112

- Kerro, kuka olet ja mista puhelinnumerosta soitat
- Mité ja missa on tapahtunut

- Kerro, onko joku vaarassa

- Vastaa kysymyksiin

- Al3 sulje puhelinta ennen kuin saat luvan

Laitosmies: (06) 8289 552, 044 7809 552
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Liite 5. Tapahtuman mainosjuliste

5-IZ vuotuulle tytollle

Sunnuntama 123.klo I5-I7 Klppanhalllssa Kokkolassa 1

/

Hauska ja Ieikklmlellnen jalkapallotapahtuma uusille lajlsta '
kimnostunellle seka'jo lajin parissa hanastaville tytoille
IJIuaajma GBK M nalspelaajat

| " f- ) MEILLA KATKKS OWAT TARTIRY -
A . Yapaa paasy! |/ i

‘ ' v : Tapahtmajarjesta]at E yhteydenotot
Jenny Jarvela, puh 0400 523002, Rebecca Rasmaus, puh 050 433 6709

Lago-Por{anmaan

@ KONSEIVATOIIO
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" For lickor 5-124r
Sondagen IZ3 kl 15-17 klppanhallen.,KarIeby'&r"‘.:'

o, LU fortsattare ) | Y
EBK s damer fungem som Iedare

Hns 0s$ ln AllA sumn
ﬁraus mtrade' “

v \ Arrangorer samt kontaktuppglfter \
Jenny Jarveh puh 0400 523002, Rebecca Rasmus, puh 0507433 6709

(Y
@ KONSERVAYORIO

65



Liite 6. Tapahtuman pohjapiirros ja pisteet

f /
( VYORYPALLO Bkt

LETTI-
BAARI
HAR Fu'\'TN ING

RATA ~ MAALINTEKD

KASVO - BANA TUTKA /
MAALAUS

ANSIKTSMALNING

AT

\

HAKJOIFUSC—V— ——SOVELLETTU PEL]

ANPASSAD SPEL
<"7VN!NC-;/ TEKNIK

HIPPA PELL

SPEL
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Liite 7. Tapahtumassa jaettava materiaali

Kiinnostaako Futis? — tiedote

&d]
!

PELI-ILO

Jalkapallojuniorin
vanhemman kasikirja
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K’s KKOLA

com tel: 040-8394361

% Tag kontakt
Ota yhteytta

_Fr“ﬁor/hnat D-04/-05
fanare/\

Thomas @: thomas.b

Flickor/Tytot £-06-07

s ledare/) Anne @: anne.m com tel: 0503763103
/ Jari @: jari lahti fi tel: 040-5829688

T /\ P Sami @: sami fi tel: 050-4623644

Flklu:vll‘ytﬂ F-08-09 (ja nuoremmat / ach yngre)

@:rikka com tel: 0400-941258
Tmmve/wlmntaja Elo Iuhu @: juho.elo@gmail com tel: 040-721085%0
Teanare/Valmentaja Virkkala Kirsi @: kirslvirkkala@gmail.com tel: 050-3231393

Pojkar/Pojat £-06

h Vitka Jarl @: jvitka@fmicom tel: 050-4445249
Tranare/valmenmn Grahn Ulf @: mhnull@vahoo com tel; (50-5434825
Tranare/Valmentaja Eriksson Mikael @: mikael. enksson@w:\!_eﬂ fi tel: 040-5549272

mhr/romsm

wmsn 9770
1 tel: oswssssgso

Pojiar/ Pojat F-08 | e
Lagledare/loukkueenjohtaja Last 0 terttu. Iasmsnltz@luukhl m tel: 050-4919411
Tranare/Valmentaja Paaganen omas. paamnm@buoneﬂt 045-6327971
Tranare/Valmentaja Djs ‘ Ronnle @ ronnie. djupsund@kokko afi tel: 045-6327971

Pojkar/ Pojat F-09 )

Lagledare/loukkueenjohtaja Lerbacka Tiina 9 le'bacltam\a@gmllcom tel: 040-7781190
Pasi @: pa: '

mmre[valmema)a Uusitalo Charlotta @: cha;loﬂa uusllalo@tdu okkola fi tel: 050-5905311

Pojkar/ Pojat G-10 (ja nuoremmat / och yngre)
Tranare/Vaimentaja Lainio Niko @: niko lainic@ nettl fi tel: 0440-203167
Tranare/Valmentaja Rasmus Olli @: cllirasmus@luukku.com tel: 041-4626433

Kysymyksia? Soital / Fragor? Ri
niortraningschef / juniorivaimennuspaslikk |




Liite 8. Tapahtuman palautekysely

Palautekysely

Mité mielt4 olitte FutisFun tapahtumasta?

erinomainen
1 hyva

71 kohtalainen
1 huono

|

Mika oli hyvaa tapahtumassa?

Miten tapahtumaa voisi kehittaa?

Kannattaisiko FutisFun jérjestad uudelleen?

1 kylla
] el
(1 ehka

Misté saitte tietoa tapahtumasta?

Facebook
unelmat liikkeelle-sivulta
GBK:n kotisivuilta
lehdesta

mainos ilmoitustaululla
kaverilta
muualta, mista?

N Y O B OO

Kiitos palautteestasi!

Mikali haluat osallistua arvontaan, tayté alla olevat kohdat

Nimi

Puh.

Sahkopostiosoite
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Feedback

Vad tyckte ni om FutisFun evenemanget?

utmaérkt
bra
ndjaktig
dalig

(I I O O

Vad var bra med evenemanget?

Pa vilket satt kunde man forbattra evenemanget?

Skulle det I6na sig att arrangera FutisFun pa nytt?
0 ja

1 nej

1 kanske

Varifran fick ni information om evenemanget?

Facebook

“unelmat liikkeelle”-sidan
GBK:s hemsida

tidningen

reklam pa anslagstavlan
kompisen

nagon annanstans, varifran?

OO0O0o0oo0o-dg-™

Tack for er feedback!

Ifall ni vill delta i lotteri, fyll i nedanstaende uppgifter

Namn

Tel.

E-post
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Liite 9. Palautekyselyn avointen kysymysten vastauksia

Kaikki vastaajien kommentit palautekyselyn avoimiin kysymyksiin:

Mik& oli hyvaa tapahtumassa?

lettien teko, jalkapallon pelaaminen

lapset saivat vapaasti touhua

paljon erilaista toimintaa, ilmainen, iloinen meininki
hyva mahdollisuus lajia ilman suurta kynnysta, tosi kiva "idea”
paljon kivaa tekemista lapsille

aktiiviset ohjaajat, kivat tyttétekemiset
aktiviteetteja lapsille

aktiviteetteja lapsille

tutustuminen jalkapalloon

monipuolisia tehtavia, rento ilmapiiri
kasvomaalaus

paljon eri pisteita, tapahtuma oli monen ikaisille

erin ikaiset huomioitu, tapahtuma itsessaan

hyva ajankohta, paljon tapahtumia, innostavat ohjaajat, kaksikielisyys
toimintapisteet olivat sopivasti erilaisia, jokaiselle 16ytyi jotakin mista tykkaa
leikit, ohjaajat

monenlaisia eri pisteité tarjolla; sai kokeilla monta juttua. Tekemisen liséksi myos
kasvomaalaus ja lettibaari antoivat "lisavaria”

paljon kivaa puuhaa lapsille, hyvin organisoidut rastit

"yleisilme”

monipuolista toimintaa, kasvomaalaus ja letitys tyttdjen mieleen

hyvin jarjestetty, hyvaan aikaan paivasta

sai vapaasti kokeilla eri "palloleikkejd”, letitys ja kasvomaalaus olivat mieluista
tyttdjen yhdessaolo, ohjatut pisteet

kasvomaalaus ja lettibaari

paljon erilaista tekemista, letitys ja kasvomaalaus myds kivoja "extroja”
leikkimielisyys

kaikki

paljon erilaista tekemista lapsille, jotka mieluisia ja rohkaisevia

monipuolista ja iloista tekemista

kivointa oli maalintekotutka, oli paljon erilaisia pisteita

lettibaari, pisteet

monta tehtavapistetta, ikaryhmalle sopivia tehtavia, hyvéa ajankohta, lapset tykkasi-
vat myos lettibaarista ja kasvomaalauksesta

ohjattua toimintaa seké pallon kanssa ettd ilman

hieno mahdollisuus tutustua jalkapallon monipuoliseen maailmaan
monipuolisuus

tytdlla oli kivaa, oli paljon kaikenlaista tekemista, seké pelaamista ettéa leikkid. Han
piti paljon myos letityksesta ja kasvomaalauksesta!

jarjestajatytét reippaita

monipuoliset pisteet, paljon kivoja pisteita

vetajat osasivat homman, olivat lasna

mukaansa tempaava, kannustavat ohjaajat

tilat, paljon lapsia ja aikuisia ja ohjelmaa innostavaa iloista meininkia
lettibaari, kasvomaalaus, rata

rento tunnelma, paljon erilaista toimintaa

iloiset ilmeet, jokaisella rastilla sai hyvin ohjausta ja tsemppié
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Miten tapahtumaa voisi kehittaa?

toimintapisteet selvemmin merkitty ja toiminta oheistettua

enemman oppaita, vaikka saatiin hyvaa ohjeistusta jo naihin

selkeammat pisteet-enemman nakyvyytta

hyva nain

vanhemmillekin jokin kokeilupiste, kun jalka alkoi vipattaa... Tutkaa tuli kokeiltua-
kin ©

osallistujia olisi hyva olla enemman -> jarjestdjat voi tuskin siihen vaikuttaa, tytto-
jen vahaisuus vaikeutti leikkeja joissain pisteissd - ehké& enemman pisteitd joissa
ei tarvita joukkoa

toimii hyvin nain

pojat pois

ehka jakaa osallistujia viela ian mukaan, ettei esim. 5 ja 12-vuotiaat pelaa keske-
naan ©

ei mitenk&an

pisteet vahan lahemmaksi toisia, kyltit jokaisen pisteen eteen?

enemman infoa mitd sisaltaa

jos jatkoa, niin seuran liittymisesta voisi olla enemman tietoa

useammin! Ja samaan tiedotusta pienempien toiminnasta

aika hyvin paketti nykyisellaéan

mm. rata liian helppo koululaisille > ei tasasta hommaa

lisda samanlaisia

rastit pitaa vield mukauttaa, etta silloin kun ei tyttoja riittavasti ole nii toiminta voi
olla muuta

ehkd enemman mainosta tapahtumalle

lisaa tallaista

jumppaa

markkinoinnilla saisi enemman osallistujia
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Liite 10. Tapahtumaan liittyvat julkaisut

Keskipohjamaa — lehti 15.2.2017
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Kokkola-Lehti 8.3.2017

Joni Miiki-Petiji

Liikunnanohjaajiksi (AMK)
opiskelevat  kokkolalaiset
Jenny Jirveli ja Rebecca Ras-
mus jirjestivat yhteistyossa
GBK:n kanssa jalkapallota-
pahtuman tytéille Kokko-
lassa.

FutisFun on ensi sunnun-
taina 12. maaliskuuta Kip-
pari-hallissa kello 15-17.
Osallistuminen ei edellytd
lisndoloa alusta loppuun.
FutisFun on suunnattu
s-12-vuotiaille, mutta sitd
nuoremmat ja vanhemmat-
kin ovat tervetulleita.

—Tapahtuma on tarkoi-
tettu seka heille, jotka jo pe-
laavat jalkapalloa, ettd myos
uusille lajista kiinnostu-
neille. Toivomme, etti ta-
pahtumaan osallistuu paljon
tytt6jd, Jarveld ja Rasmus sa-
novat.

FutisFun koostuu eri-
laisista  toimintapisteista,
joita ohjaavat muun muassa

Jenny Jarvels ja Rebecca Rasmus jarjestavit yhteisen loppu-
tydn. Kuva:joni Maki-Petdja

FutisFun on
hauska jalkapallo-

tapahtuma

GBK:n naisten liigapelaajat.
Harrastukseen otetaan tun-
tumaa niin harjoitteiden
kuin leikin kautta. Tapahtu-
massa on myos kasvomaala-
usta ja lettibaari.
—Tavoitteena on, kaikilla
olisi hauskaa hyvissa seu-
rassa. Tilaisuus on todel-
linen matalan kynnyksen

3 )

tapahtuma, nuoret naiset . |

vinkkaavat.

Tapahtuma on jarjestaji-
ensa yhteinen lopputyd: Jar-
veld valmistuu Haaga Helian
Vierumaden-toimipisteesta
ja Rasmus Arcadasta timan
vuoden aikana.

—Idea yhteisesti loppu-
tyostd tuli mieleen, kun
juttelimme aiheesta. Kun
molemmista kouluista
ndytettiin vihreda valoa oli
homma selvi.

Molemmat naiset ovat
GBK:n kasvatteja. Jarveld on
pelannut jalkapalloa kuusi-
vuotiaasta, GBK:n liigajouk-
kueessa nyt pelaava Rasmus
seitsemanvuotiaasta.
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KP24.fi 8.3.2017
KP UUTISET > YHTEYSTIEDOT > TILAALEHTI  VALIKKO =

n Sahkeet - Kokkola -

UUTINEN | KP24

ke 8.3.2017 klo 12:00 %0

Jalkapallotapahtuma tytoille Kippari-
hallissa

A=

Jenny Jarvela ja Rebecca Rasmus jarjestavat yhteistyossa GBK:n Joni Méki-Petdja
kanssa jalkapallotapahtuman tytoille Kokkolassa.

Liikunnanohjaajiksi (AMK) opiskelevat Jenny Jarveld ja Rebecca Rasmus jarjestavét
yhteisty6ssa GBK:n kanssa jalkapallotapahtuman tytoille Kokkolassa.

FutisFun on sunnuntaina 12. maaliskuuta Kippari-hallissa kello 15-17. Osallistuminen ei
edellyté lasndoloa alusta loppuun.

FutisFun on suunnattu 5-12-vuotiaille, mutta sitd nuoremmat ja vanhemmatkin ovat
tervetulleita.

< . ¥ f R A
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Osterbottens Tidning 9.3.2017

OSTERBOTTENSTIDNING TORSDAG 9 MARS 2017

En hel
dag bara
for flickor

® Ett slutarbete kan ocks3 vara ett
evenemang. Atminstone nir man
studerar till idrottsinstruktor.

KARLEBY. Det var det gemensam-
ma intresset fotboll som fick Jen-
ny Jarveld och Rebecca Rasmus att
komma pa idén till sitt slutarbete:
En fotbollsdag for flickor. De tog
kontakt med GBK som ocksa tin-
de pa idén och resultatet blev Fu-
tisfun.
~Vivill att troskeln ska vara lag, al-
la som vill far komma med, oavsett
om man gillar fotboll eller inte, si-
ger Rebecca Rasmus.
Evenemanget Futisfun ordnas pa
sondag i Kipparihallen och alla flick-
or mellan 5 och 12 ar ar vilkomna.
Jenny Jirveld och Rebecca Rasmus
har denna vecka fullt upp med att

marknadsfora sitt evenemang pa so-
ciala medier, klistra upp affischer i
skolor och pa idrottsplaner och fixa
allt praktiskt. De har ocksa skaffat
Sponsorer.

- Det har varit en hel del att tanka
pa, manga detaljer som ska klaffa.
Sen ska vi ocksa dokumentera allt
vi gor, sager Jenny Jarveld.

FOTBOLLEN AR 54 klart i fokus un-
der de tva timmarna i hallen. GBK:s
damlag stiller upp som ledare och
trianare. Man kan vara med hela ef-
termiddagen, eller bara sticka sig in
en kortare stund och prova pa nagon
av de dtta olika stationerna. De fles-

-

e &
Rebecca Rasmus och Jenn,
FOTO: SONJA FINHOLM

ta involverar en boll, men det bjuds
ocksa pa ansiktsmélning och har-
flitning,

- Vivill att det ska vara roligt och
lekfullt och att evenemanget ska pas-
sa bade for sidana som redan spelar
fotboll, men ocksé for nybérjare, si-
ger Rebecca Rasmus.
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Jenny Jirveld och Rebecca Ras
ig till idrottsinstrukto.
adainne pa slutrakan av
studierna, Jenny pa finska vid Haa
ga-Helia och Rebecca pa svenska vid
Arcada. Futisfun ar alltsa deras ge
mensamma shutarbete

Det dr ganska vanligt att bii-

NYHETER « (

y Jarveld hoppas att manga flickor dyker upp pa sondagens evenemang.

vande idrottsinstruktorer

na slutarbeten i form av olik

evenemang, sager Rebecc
mus
Sonja Finholm

sonja finholmi@ot fi
067848 803



Keskipohjanmaa — lehti (etusivu) 13.3.2017

Tytét ja pallo

| Hanna Kauppinen
KOKKOLA (KP)

Kahden opiskelijan opinndy-

| tetyonidn jarjestama tyttojen
jalkapallotapahtuma houkut-

} teli eilen Kokkolan Kippari-hal-
liin Lihes sata lasta vanhem-
pineen. Liikunnanohjaajiksi
opiskelevat kokkolalaiset Jenny
Jarveld ja Rebecca Rasmus ovat
itsekin jalkapalloilijoita.

- Halusimme luoda matalan
kynnyksen tapahtuman, naiset

sanoivat.

\l .. .m‘.

Rebecca Rasmus (vas.) ja Jenny Jarvi kutsuvat tyttdja harrastamaan.

Sivu 5

KPUKKA LEHOJARVI

Keskipohjanmaa — lehti (sivu 5) 13.3.2017

Harrastajaksi leikin kautta

Liikunnanohjaajaopiskelijat jarjestivat tyttdjen jalkapallotapahtuman

Hanna Kauppinen
KOKKOLA (KP)
24vuotias kokkolalainen Jen-
ny Jirveld aloittl jalkapallon
kuusivuotiaana, kun GBK etsi
sopivanikdisid tyttdjs vasta pe
rustettuun joukkueeseensa, Vi
Bdn mydhemmin hin houkurte-

I harjofruksiin myds naapurin
Tytdn, vuotta nuoremman Re-
becca Rasmuksen.

Jalkapallo on pysynyt molem
plen nuorten naisten elimassi
tihin saakka, vaikka Jarveld il
1d hetkell viettiikin “vilivuor
12" Rasmus kuulu edelleen
GBK:n naisten ligajoukkuee
seen, jonka jokaviikonloppui
siin pelethin on vilme vuodet
matkustanut Helsingisti saak
ka.

Nyt ystivykser halvavat in
BOstaa vusia tynGjd jalkapal
lon pariin. Liikunnanohjsajik
si opiskelevatr Jirveld ja Ras
mus keksivat jarjestia yhteisend
paittdtyBniin kaikille tyt6ille
avoimen jalkapaliotapahtuman

Halusimme luoda matalan
kynnyksen tapahtuman, jonne
volvat osallistua seki ne, jot
ka Jo pelaavat etth ne, jotka el
viit ole koskaan kokeilleetkaan,

Toki toivomme, etti tapahtu
ma houkurtelisi uusia harras-
tafla mukaan, Samalla haem-
me ndkyvyyttd naisten jalka
palloilulle, sill liiga alkaa ensi
lavantaina.

Pallon kanssa
Jja ilman
Kippari-hallissa sunnuntaidlta-
paivalli jirfestetty FutisFun oli
suunnattu 5-12vuotiaille, mut-
1a sinne olivat tervetulleita kai-
kenikitiset. Paikalle saapui lihes
sata tytt6d vanhempineen, mi
ki ylitti jirjestijien asettaman
vieisGtavoltteen.
“Tapahtumassa on kahdek

-

-
Rebecca Rasmuksen (vas.) Ja Jenny Jarvelsn |

san eri tehtivipistettd, joissa
pelataan ja harjoitellaan pallon
kanssa fa {lman palloa. Pistel-
ti vol suorittaa leikinkin kaut-
ta. Ja jos ei halua pelata ollen-
kaan, voi ottaa kasvomaalauk-

-

Asu
ulo
Ala

KRUL
Puoli
titale
taing
Alav
palo
Talo
uh
varc
ajol
goit
N
lopt
see
™
tak

h muun muassa Ellen Skantsi (tolnen vas,) ja Adelia Halibsck,

sen tai kiyda lettibaarissa, jar
Jestivit kertovat.

Jarveld ja Rasmus toimivat
vain snunnittelu- ja jirjestely
tehtivissi, pisteiden ohjaami-
sesta vastasivat GBK:n naisten
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liigapelaajat.
-Iso kiitos myds kalkille yh
teistydkumppaneille ja sponso-

reflle, jolta ilman timiin tapah-

tuman jirjestaminen ei ofisi o}
Tut mahdollista.

Alemmin  likuntaneuvojak:
si valmistunut Jenny Jirweld
opiskelee Haaga Heltan Viery
mien-toimipisteessd Kokkolas
ta kisin, silli hiin tydskentelee
uimavalvojana ja kaupungin lii

kunnanohjaajana. Rebecca Ras
muksen koulu on ruotsi
nen Arcada Helsinglssi
Molemmat saavat 3,5-vuotiset
opintonsa paitdkseen kuluvan

vuoden aikana



Liite 11. Ruotsinkielinen pidempi tiivistelma

SVENSKSPRAKIG SAMMANFATTNING

INLEDNING

Som arbetets bestéllare fungerar Gamlakarleby Bollklubb (GBK). GBK hade som

behov att ordna ett idrottsevenemang med 1ag troskel for flickor, och pa detta satt fa
mera synlighet for foreningen. Med arbetet vill vi svara pa efterfrdgan genom att pla-
nera och utfora ett helt nytt fotbollsevenemang for flickor 5-12 ar. Med en 1ag troskel
skulle evenemanget na bade nyborjare och fortsattare. For att projektet skulle lyckas

har vi ocksd samarbetat med Karleby stad och andra foretag.

| arbetet gar vi in pa teoridelomraden som evenemangsarrangering, marknadsféring,
barn och ungas idrotts vanor, samt deras idrottsmotivation. Det beréattas ocksa om
bestéllaren GBK och fotbollens nuldge i Karleby. Med hjélp av kunskapsteori har det
varit mojligt att planera och utfora ett lyckat fotbollsevenemang for flickor. Arbetet
har bestatt till en stor del av evenemangs planering-, utféring- och avslutning. Med

evenemanget vill vi pAminna barn och deras foraldrar hur viktigt det ar att réra pa

sig.
SYFTE OCH MAL

Arbetets mal ar att ordna ett lyckat fotbollsevenemang for flickor. GBK har for till-
fallet behov av mera flickspelare, och med evenemanget hoppas vi att flickorna
skulle f& en positiv bild av fotboll, och pa det séttet skulle det majligen locka mera
spelare i foreningens verksamhet. Som mal ar ocksa att foreningen skulle fa mera
synlighet och bli kédnd i Karleby. Med evenemanget ville vi samtidigt ge synlighet for
GBK damlagets ligadppning som ar en vecka efter evenemanget. Vi hoppas pa

plats manga deltagare, och som deltagarmal stallde vi 50 flickor.

METOD

Arbetets metod ar processbeskrivning. Vi kommer noggrant att beskriva steg for
steg hur vi gatt tillvaga. Vi hoppas klart att evenemanget far fortsattning ocksa i
framtiden, och resultatet ar da till en stor hjalp. Resultatet kan ocksa anvandas vid

arrangering av andra evenemang. Med tanke pa utvecklingen av evenemanget
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kommer vi ocksa att analysera vad som varit bra och vad som kunde forbattras med

hjalp av feedback och egna tankar samt funderingar.

PLANERINGSFAS

Planeringsfasen tar mest tid av hela evenemangsprocessen, cirka 75 % gar till pla-
neringen (Vallo & Hayrinen 2016, 189). Vi planerade och utférde evenemanget med
hjalp av teorikunskap. | planeringsfasen anvande vi hjéalp av var verksamhetsplan
(Bilaga 1).

Vi ordnade FutisFun tillsammans med GBK, men som projektledare hade vi ansva-
ret om hela projektet. Vi har planerat och organiserat evenemanget fran borjan till
slut. GBK har @nda varit till en stor hjalp, och vi har fatt mycket bra idéer av dem.
Ocksa GBK:s damer har haft en stor roll under sjalva evenemanget, samt alla frivil-
liga som var med och hjalpte till. Vi samarbetade ocksa med Karleby stad, Keski-Po-
hjanmaan Konservatoorio, minimani, Halpa-Halli, Harjun Leipomo och Pohjanmaan

Leipomo.

Vi bestamde datumet for FutisFun evenemanget 17.1.2017 pa GBK:s kontor, och
datumet blev séndagen 12.3.2017 kl.15-17 i Kipparihallen, Karleby. Vi bérjade pla-
nera programmet redan i november (2016) och utvecklade det med tiden. Vi ville att
det skulle vara lag troskel att delta i evenemanget, darfor bestamde vi oss for att ha
10 olika punkter, och att de fick rora sig fritt fran punkt till punkt samt att deltagandet

inte kraver narvaro fran borjan till slut.

Vid planeringen av punkterna ville vi att innehallet skulle vara roligt, mangsidigt, en-
kelt och passligt kravande for flickorna. Vi ville inte betona endast fotboll fér mycket
som gren, och darfor hade vi program med bade boll och utan boll, samt lekar och
grundovningar i fotboll. For att fa &nnu mer mangsidighet i innehallet samt for att
locka mera deltagande bestamde vi ocksa for att ha en punkt med harflatning och
ansiktsmalning. Dessutom bestamde vi for att ordna en kiosk. De 10 punkterna var:

e Hippa

e Ovning/teknik

e Bana

e Bollek

o Lek

e Skottdvning
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e Anpassat spel
e Spel
e Ansiktsmalning

e Harflatning

Marknadsforingen ville vi satsa p4, for att fA sa manga deltagare pa plats som moj-
ligt. Med hjalp av var samarbetspartner fick vi gjort en snygg reklam av evene-
manget, som vi sedan gick och forde runt i Karleby. Vi marknadsférde evenemanget
ocksa pa Facebook, Instagram, GBK:s hemsidor och "unelmat liikkeelle” sidan. Vi
fick ocksa synlighet i Osterbottens Tidning, Kokkola tidning och "Keskipohjanmaa”

tidning fére evenemanget (bilaga 11).

GENOMFORANDET AV EVENEMANGET

Efter planeringsfasen i evenemangsprocessen kommer genomférandet av evene-
manget. Genomférandet av evenemanget tar endast cirka 10 % tid av hela proces-
sen (Vallo & Hayrinen 2016, 189). Hela organisationen ar ansvarig av evenemang-
ets gang, men projektledarens roll kommer fram speciellt nar genomférandet av
evenemanget sker (Vallo & Hayrinen 2016, 265—-267). For att latta genomférandet
av evenemanget hade vi som projektledare gjort ett klart och tydligt manuskript av
FutisFun (Bilaga 3). Vi hade ocksa gjort en lista dver alla saker vi behévde under

evenemanget (Bilaga 4).

Vi kom tidigt pa plats for att hinna gora allt det som vi hade planerat. Fast var tur i
hallen hade inte borjat, kunde vi &nda gora en stor del klart infér evenemanget. Vi
hade gatt igenom foregdende dag med ledarna om deras uppgifter under evene-
manget, sa de kom pa plats en halv timme fore for att hjalpa till. Ledarna kunde sin
uppgift, och alla punkter fungerade utmarkt. Som projektledare tog vi flickorna emot
vid dorren, delade ut feedback-blanketterna och sag till att allt gick som det ska. En
av oss var hela tiden vid dorren for att ocksa ge pris (badboll) for varje flicka nar de

gick ivag.

Pa plats fanns ocksa en forstahjalp-punkt, som var markt bra sa att alla skulle se
den. Som projektledare fungerade vi ocksa som forstahjalps-ansvariga, med FHJ 1
kort i bruk. Fore evenemanget hade vi gatt igenom mojliga risker och sakerhetspla-
nen med ledarna. Vi klarade oss anda utan olyckor. Evenemanget gick bra och vi ar

valdigt nojda. Alla sag ut att ha roligt, och det var det viktigaste.
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DISKUSSION

Var bestéllare GBK hade som behov att ordna ett idrottsevenemang med lag troskel
for flickor, och pa det sattet mojligen 6ka andelen flickspelare i foreningen. Vi sva-
rade pa detta efterfragan genom att planera och utfora ett fotbollsevenemang for 5—
12-ariga flickor. Vi hade som deltagarmal 50 deltagare. P& plats kom &nda narmare
100 deltagare, vilket Overraskade oss positivt.

Vid planeringen av evenemanget var det klart att vi ville satsa pa marknadsféringen,
for att fa s manga deltagare pa plats som bara mgijligt. Vi ville ocksa klart mark-
nadsfora foreningen samt dess damlag med tanke pa ligastarten som var en vecka
efter evenemanget. Fast vi hade en budget pa noll euro, sa lyckades vi med mark-
nadsforingen. Vi fick gjort reklam om evenemanget som vi satt pa anslagstavlor runt
i Karleby (skolor, daghem, idrottslokaler, storre affarer). Evenemanget marknadsfoér-
des i nastan alla tidningar i Karleby-nejden, bade fore- och efter evenemanget. Vi

utnyttjade ocksa sociala median.

Som mal hade vi ocksa att flickorna skulle fa en positiv bild av fotboll, och att de
mojligen skulle bli medlem i féreningen. Detta lyckades vi ocksa med, eftersom vi
fick valdigt bra feedback bade av foraldrarna och av deltagarna. Som pris fick varje
deltagare en badboll, och de som var intresserade fick ocksa en broschyr av fore-
ningen med juniorlagens kontaktuppgifter, som de kan kontakta ifall de &r intresse-
rade att borja i foreningen.

Var bestallare GBK var valdigt nojd med evenemanget, och hoppas pa att det ocksa
skall fa fortsattning i framtiden. Efter evenemanget grundade féreningen ett nytt
flicklag for 2010 och 2011 fodda flickor. Arbetets alla mal uppnaddes, och plane-
ringen samt utforingen lyckades bra. Vi &r valdigt ndjda med att samarbetet med
GBK fungerade valdigt bra. Vi fick tillrackligt med hjalp av dem, men de gav oss
ocksd ansvar att organisera evenemanget fran bérjan till slut. Ocksa samarbetet

med vara andra samarbetspartner fungerade utan problem.

Under projektens gang blev vi ocksa bekanta med teorikunskap inom omradet, som
vi hade nytta av vid planeringen och utforingen av evenemanget. Med tanke pa fort-
sattningen av evenemanget kommer vi &nnu att diskutera om vad som var bra och
daligt med evenemanget, samt hur det kunde forbattras. Vi kommer att ta i beak-
tande bade deltagarnas och ledarnas feedback, samt vara egna tankar och funde-
ringar.
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FutisFun ordnades sdndagen 12.3.2017 klo.15-17 i Kipparihallen Karleby. Datumet
var annars bra, men det var synd att samtidigt ordnades det "Hippo-Hiihdot” och ElI-
bas utedag i Karleby. Ocksa GBK:s 06/07 fodda flickor hade samtidigt match. Vi
hade anda redan bestamt datumet och gjort reserveringarna, sa vi kunde inte andra
pa det. Som plats var Kipparihallen utmarkt, forutom att det ekade nar vi pratade i
mikrofonen. Evenemanget racktes i tva timmar, men deltagande kravde inte nar-
varo fran borjan till slut. Vi tyckte det var ocksa bra med tanke pa att det skulle vara
lag troskel att delta i evenemanget.

Alla 10 punkter fungerade bra, och ledarna vid punkterna kunde sin sak. De var
glada och uppmuntrade flickorna. Deltagarna fick rora sig fritt fran punkt till punkt. Vi
hade planerat punkterna och dess placering valdigt noggrant, samt gjort en karta
over punkterna som vi presenterade for flickorna nar de kom in, och de fungerade
valdigt bra. Vi forsokte ocksa uppmuntra flickorna att prova pa varje punkt, vilket
storsta delen gjorde. Senare tankt kunde vi anda ha annu kunnat placerat nagon

skild kylt pa varje punkt med namn pa, sa att det skulle ha blivit tydligare.

Evenemanget var riktade for 5—12 ariga flickor, men senare tankt skulle kanske mal-
gruppen kunnat vara 3—10 ar, eftersom det fanns just ingen 6ver 10 ar pa plats, me-
dan 3-5 ariga fanns det manga av. Som slutsats av evenemanget kunde vi saga att
ett sddant evenemang far barn att réra pa sig, och troskeln for att delta halls lag sa
lange aktiviteterna ar roliga och lekfulla. Det bor ocksa vara frivilligt och mangsidigt.
Vi hoppas att GBK har nytta av detta arbete i framtiden. | detta examensarbete

nadde vi alla stallda mal, och framtiden fér evenemanget ser ljust ut.
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