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Avainsanat

yritysilme, graafinen ohjeisto

Opinnaytetyoni kasittelee yritysilmeen uudistusta Tiilikaisten Kenka & Musiikki -
yritykselle. Uudistus koskee koko yrityksen ilmettd. Uudistamisen takana oli
yrityksen jo yli satavuotinen historia Kannuksessa. Vakioasiakkaana minulla oli hyva
mahdollisuus kayttaa tuntemustani niin asiakkaana kuin tuttavana suunnitellessani

heidan uutta yritysilmettaén ja graafista ohjeistoa.

Opinnaytetyoni paédpaino kohdistuu uudistuksen l&pikdymiseen, miten olemme
paatyneet tiettyihin ratkaisuihin ja miten ne ovat toteutettu. Teoreettisessa osuudessa

vertailen isojen ja pienten yritysten graafisten ohjeistojen eroja.

Graafisen ohjeiston tehtdvéana on auttaa yrityksen henkilokuntaa noudattamaan
yrityksen visuaalista ilmettd. Graafinen ohjeisto helpottaa myds niiden ihmisten tyota,
jotka tekevat yrityksen grafiikat. Ohjeistosta taytyy l0ytya ohjeet v&hintaéan

yritystunnuksen, typografian, vérien ja grafiikoiden kayttoon.
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Abstract

My bachelor’s thesis is an assignment from the family business Tiilikaisen Kenké &
Musiikki. The assignment consists of a renewal of the corporate identity the business.
The reason for the renewal was the company’s over a hundred-year-long history in
Kannus. As their regular customer, it was a great opportunity to use my knowledge as
a customer and a friend to design a new corporate image and graphic manual for the

store.

In the thesis, the main emphasis is on the renewal itself, how it was done, which
working methods and techniques were used. The theoretical part of the work focuses
on the graphic manuals in small and big businesses. What similarities can be found in

them, and how important they are for small and big businesses.

When creating a new visual identity, one has to pay attention to the company’s needs
and target groups to achieve of profitable results. Graphic manuals should at least
contain the company logo, typography, colors and the visual look. Graphic manuals
are made to help people to maintain the visual image of their companies. Graphic
manuals also help the work of the people who make graphic materials to the

companies.
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1. JOHDANTO

Tiilikaisen Kenk& & Musiikki on Kannuksessa toimiva pk-yritys, jonka omistavat
yrittdjapariskunta Elisa ja Pekka Tiilikainen. Yritys on aloittanut toimintansa n.
100 vuotta sitten. Alun perin sekatavaraliikkeena toiminut paikallisyritys muutti
litkeideansa 30 vuotta sitten musiikkia ja kenkia myyvaksi erikoisliikkeeksi. Pien-
yrityksen satavuotinen taival on arvostettava suoritus reilun viidentuhannen asuk-

kaan pienkaupungissa.

Opinnéaytetyossani suunnittelen Tiilikaisten yritykselle uuden yritysilmeen ja graa-
fisen ohjeiston. Ty6sséani selvitdn misté4 graafinen ohjeisto rakentuu ja mitd eroja
voidaan 16ytaa pien- ja suuryritysten ohjeistoista. Huolellisesti suunniteltu graafi-
nen ohjeistus auttaa luomaan yhtendisen kuvan yrityksesta. Pohdin myos yleisella

tasolla pien- ja suuryritysten graafiseen ohjeistoon vaikuttavia tekijoita.

Opinnéaytetyoni produktiivinen osa muodostuu Tiilikaisen Kenka ja Musiikki-
liikkeen yritysilmeen uudistamisesta seka suunniteltavasta graafisesta ohjeistosta.
Uudistuksen kohteina ovat yrityksen tunnus, ndyteikkunan teippaukset, kirjekuoret,
lahjakortit, muovipussit, lehtimainokset sek& mainoslahjana toimiva kenkalusikka.

2. KESKEISTEN TERMIEN ESITTELY

Logo on yritysnimen vakiintunut Kirjoitustapa. Liikemerkki on visuaalinen merkki
tai tunnus. Se on symboli, joka kuvastaa koko yritysta tai sen osaa. Hyvin suunni-
teltuina niitd voidaan kéyttaa yhdessa. (Loiri & Juholin 1998, 130.) Yritystunnuk-

sesta puhuttaessa tarkoitetaan molempia, merkkid ja logoa.

Imago on: ”ihmisten mielikuva jostakin henkildsté, organisaatiosta, tuotteesta tai
palvelusta ja se perustuu heidén havaintoihinsa, tietoihinsa, kokemuksiinsa, paa-
telmiinsd, asenteisiinsa, uskomuksiinsa, tunteisiinsa ja késityksiinsd.” (Kuutti
2006, 59).

CMYK-varit ovat yksi painotuotteissa kaytetty variavaruus. Lyhenne CMYK tu-
lee sen neljéstd painovarista syaanista, magentasta, keltaisesta ja mustasta joiden



paallekkaisyydesta syntyvat kaikki muut vérit. (Itkonen 2007, 170).

Kirjainleikkaus on yksi yhtenéiseen asuun piirretty merkisto. (Itkonen 2007,
171).

Kirjainperhe muodostuu erilaisista leikkauksista eli tyyleista esim. italic, roman
ja bold (Itkonen 2007, 171).

Vektoriohjelma rakentaa digitaalisen kuvan matemaattisina yhtaldina. Vektorioh-
jelmia kaytet&dan usein graafisessa suunnittelussa niiden monipuolisten kdyttomah-
dollisuuksien vuoksi. Vektoriohjelmalla tuotettua kuvaa voidaan suurentaa ja kier-
taa ilman, etta sen tarkkuus tai laatu heikkenisi. (Kuutti 2006, 252). Yleisimpia

vektoriohjelmia ovat: Adobe Illustrator, Corel Draw ja Macromedia FreeHand.

3. YRITYKSEN VISUAALISEN ILMEEN RAKENTUMINEN

Yrityskuva on se mielikuva, joka asiakkaille syntyy kaikesta yrityksen toiminnasta.
Liikkeen imagoon vaikuttaa kaikki, mitéa yritys tekee, milta se ndyttaa ja mita siita
kuuluu eri medioissa (Ayvari 2000, 127). Johdonmukaisesta yrityskuvasta on yrityk-
selle suuri etu. Oikeanlainen yrityskuva auttaa erottumaan muista alan yrityksisté ja
luo samalla liséarvoja, joiden kautta se muistetaan ja huomataan. Yrityskuvan tarkein
tehtéva on edistéé lisamyyntié sekd auttaa yhteiso tuotto- tai muiden tavoitteiden to-

teutumisessa. (Poikolainen 1994, 25).

Yrityksen identiteettid voidaan pitaa yrityksen persoonallisuutena: mité yritys to-
della on. Siina kiteytyvat yrityksen arvot, perusolettamukset, tavoitteet, liikeideat,
visiot, strategiat jne. Yrityksen identiteettia ovat myos erilaiset tarinat, myytit, riitit
ja historia, jotka osaltaan muodostavat yrityksen persoonallisuutta.

(Design management 1994, 26). Esimerkiksi Tiilikaisten kohdalla identiteetti
muodostuu paljolti sen pitkasta historiasta sekd omaperaisesta yhdistelmésta myy-
d& kenki& ja musiikkia.

Profiililla tarkoitetaan yrityksen henkil6stod, tuotteita, viestintdd, mainontaa seka

toimintaymparistoa. Profiili on yrityksen lahettdma kuva, jonka se haluaa nédkyvén



ulospéin.

Imagolla tarkoitetaan yrityskuvaa jonka muodostavat asiakkaat tai jokin muu si-
dosryhma. Yrityksen sidosryhmid ovat kaikki tahot, joiden kanssa se on taloudelli-

sesti, juridisesti tai sopimuksen velvoittamana tekemisissé. (Kuutti 2006, 199).

”Design management yrityskuvasta kilpailuvaltti”- Kirjasta lainaamani kaavio

osoittaa mista yritysilme muodostuu. Kuva 1.

Kuva 1.
Imago ASIAKAS ( MUU SIDOSRYHMA )
tuote, henkilosto,
viestintd, mainonta,
Profil tiedotus... toimintaymparisto
Identiteetti rakenne, organisaatio markkinat, kilpailu

strategiat, pdamaarat,
liikeideat, visiot, tehtédva
YRITYSKULTTUURI
arvot, motivaatio, tarinat,
historia, myytit, riitit

Yrityksen toimiala, kohderyhmég, tuotteet ja muut vastaavat tekijat maarittelevat,
kuinka tarkedssé osassa yrityksen viestintd on ja mika olisi sille paras viestintéjar-
jestelmd. Kaikki yritykset eivat aina tarvitse kaikkia viestinnan muotoja, mutta
kaikilla yrityksilla on tarve hallita heidan yrityskuvaansa kohdistuvaa viestintaa,

jatkuvasti tai satunnaisesti. Niin suuren kuin pienenkin yrityksen kannattaa tavoi-



tella viestinnédssaan linjaa, joka on hallittu ja johdonmukainen. (Design manage-
ment 1994, 94.)

Uuden yritysilmeen suunnitteleminen vaatii perehtymista yrityksen identiteettiin,
profiiliin ja imagoon. Varsinkin kun kyseessa on pitkan historian omaava yritys,
tulee visuaalisten muutosten olla tarkoin harkittuja. Yritysilmeen suunnitteleminen
pienyritykselle on helpompaa verrattuna suuryrityksen ilmeeseen. Ty6maara on
pienempi, koska pienyrityksella ei yleensa ole kuin muutama media, jonka kautta

tuoda itsedan esille.

Vaikka tyomaara on verraten pienempi, on suunnittelua vaikeuttavia tekijoita mui-
ta, esimerkiksi kaytettavissa olevan budjetin rajallisuus. Pienyrityksella ei yleensa
ole taloudellisesti mahdollista laajojen mainoskampanjoiden toteuttamiseen. On
selvaa: ettei pienyrittdjan mainontaan kaytettava budjetti vastaa suuryritysten bud-
jettia. Toinen haasteellinen seikka on omistajan liian henkil6kohtainen suhde yri-
tykseensd. Yrittdja ei huomaa yritysilmeensa heikkoja puolia ja esimerkiksi uskal-
lus muuttaa rohkeasti vanhaa ilmettd puuttuu. Kolmantena vaikeuttavana tekijana
voidaan pitéa pienyrittdjan tietamattomyytta graafisesta suunnittelusta ja sen tar-

keydesta visuaalisessa mainonnassa. (Kaltala 1990, 63-64.)

3.1 Suuren ja pienen yrityksen graafisen ohjeiston erot

Graafinen ohjeisto helpottaa hallitsemaan yritykselle suunniteltua visuaalista ilmet-
ta ja pysymaan paatetyissa linjauksissa. Se méaarittaa graafisten elementtien kuten
yritystunnuksen tai sloganin kaytt6d. Ohjeisto on ik&&n kuin yrityskuvan visuaalis-

ten elementtien opaskirja.

Kun vertaamme isojen ja pienten yritysten graafisia ohjeistoja, ei niiden tekota-
voissa ole eroja. Kummassakin ohjeiston suunnittelee viestintdalan ammattilainen,
graafikko tai Art Director. Ohjeiston laajuuteen kuitenkin vaikuttavat useat eri sei-

kat kuten: kansainvélisyys, toimintaymparisto ja kulttuuriset erot.

Hyvé esimerkki pien- ja suuryritysten ohjeistojen eroista ilmentyy jattiyritysten
erittain tarkoin vaalimissa visuaalisissa linjauksissaan. Silla jos jattiyritykselle



suunniteltaisiin kokonaan uusi visuaalinen ilme tultaisiin se toteuttamaan yleisem-
pien kuten tunnuksen, varien, typografian ja grafiikoiden lisdksi myos arkkitehtuu-
riin, ajoneuvoihin, toimitilojen sisustukseen, henkilékunnan virka-asuihin, opastei-
siin, yrityksen lippuihin, yrityslahjoihin, sidosryhma-Ilehtiin jne. Ohjeistojen laa-
juuteen isoissa yrityksissa vaikuttavat myos niiden osakeyhtiolain velvoittama
vuosikertomus yrityksen toimivuodesta. Siihen sisaltyy tilinpaatos, joka puolestaan
siséltaa tuloslaskelman, taseen ja toimintakertomuksen. Téllaisia yrityksié kutsu-
taan porssinoteeratuiksi yrityksiksi. Useille yrityksille vuosikertomus on niiden
tarkein yrityskuvaan vaikuttava tekija, joten siihen panostetaan paljon niin rahalli-

sesti kuin visuaalisestikin. (Siukosaari 1992, 38.)

4. THLIKAISEN KENKA & MUSIIKKI

4.1 Yritys

Tiilikaisten Kenka ja Musiikki on palveleva jalkineiden ja musiikin erikoisliike,
joka sijaitsee Keski-Pohjanmaalla Kannuksessa. Liiketta pydrittavat pariskunta
Pekka ja Elisa Tiilikainen. Paatuotteina ovat jalkineet ja musiikki. Myynnissé on
myos laukkuja, farkkuja, k&sineita ja lompakoita. Muiden tuotteiden valikoima ei
ole yhta laaja kuin kenkien ja musiikin, silla ne ovat tarkoitettu paatuotteiden tu-
kemiseksi. Jalkineet ryhmittyvét seuraavasti: ammattilaisten tyokengat, vapaa-ajan
nahka- ja kangaskengét. Urheilu- ja pienten lasten kenkié ei ole myynnissé. Jalki-
neet tilataan padosin Sievin jalkineelta tai Top-manilta seka lisaksi useilta ulko-
maisilta valmistajilta. Musiikkia l6ytyy enimmaékseen cd-levyind, mutta tarjolla on
myos vinyylilevyjé seka dvd-muodossa olevia musiikkivideoita. Musiikki painot-
tuu rock-musiikkiin, mutta kauppa on kaiken kaikkiaan erittdin monipuolinen mu-
siikkityylien suhteen. Tuotteet tilataan enimmakseen Ruotsista ja joiltakin kotimai-
silta tukkuliikkeilta.

Tiilikaisen kauppiassuku on lahtoisin Vienan Karjalan Jyvoalahden kyl&sta.
1800-luvun alussa elényt kauppias Paavali Tilikoff osti Suomen puolelta turkiksia
ja vei niita Pietariin ja Moskovaan. Takaisin Suomeen han toi l&hinné kankaita. Pe-
rimatiedon mukaan hén kuoli 35-vuotiaana kauppamatkalla Moskovaan. Paavali
Tiilikoffin pojanpoika Konrad avioitui kannuslaisen Josefiina VVdhdkunkaan kanssa



ja perusti Tiilikaisen kaupan Kannukseen 1910.

Pekka Tiilikaiselle liike siirtyi hanen kasvattivanhemmiltaan Yrjo ja Helli Tiilikai-
selta. Virallisesti kauppa tuli hdnen nimiinsa 1979. Pekan myota kauppa muuttui
sekatavaraliikkeesta kenkid ja musiikkia myyvaksi erikoisliikkeeksi. Musiikki tuli
mukaan lahinnd Pekan oman kiinnostuksen kautta. 30 vuoden aikana on nédhty mu-
siikkimaailman monia muutoksia, muun muassa vinyylilevyn muuttuminen cd-
levyksi. Kauppa on sijainnut aina Valtakadun varrella, talla hetkellda Osuuspankin

liikekiinteistossa. Tiilikaisen kauppa on Kannuksen vanhin kauppaliike.

Nykyisen kaltaisia sitoutumattomia yrityksia on pienill& paikkakunnilla yh& véa-
hemman, silld kaupan alan voimakas keskittyminen on johtanut aina vain suurem-
piin yksikdihin. Henkilokohtainen palvelu ja vakiintunut asiakaskunta ovat kuiten-

kin pienen yrityksen valtteja.

4.2 Asiakkaat ja mainonta

Yritykselle on vakiintunut pitkén olemassa olonsa aikana vahva vakioasiakasryh-
ma. Tiilikaisten Musiikki ja Kenk& on paikkakunnan ainut erikoisliike, jonne asi-
akkaita tulee myos paljon l&hikunnista: Toholammilta, Himangalta, Sievistg, Loh-
tajalta ja Kalvialta. Tiilikaisten musiikkipuoli onkin harvinaisuus ja ainut levyja
myyva yksityisyritys Lestijokilaakson alueella. Yrityksen asiakasryhmaé on laaja,
nuorista aikuisvaestoon. Nykyaan netissa toimivien musiikkikauppojen esim.
iTunes ja laittoman piraattimusiikin yleistyminen ovat kuitenkin vahenténeet cd-

levyjen kauppaa varsinkin nuorempien asiakkaiden kohdalla.

Markkinointivélineena kaytetdan kahta sanomalehted paikallislehti: Lestijokea ja
maakuntalehti Keski-Pohjanmaata, joiden vaikutusalueet kattavat koko Lestijoki-
laakson alueen. Mainontaan panostetaan erityisesti jouluna sekd muina juhlapéivi-
né. Yrityksell& ei ole omia nettisivuja, mutta Tiilikaisen yritys mainostaa itsedan
Kauppatori-nimisessé blogissa, joka on avoin kaikille Keski-Pohjanmaalla toimi-
ville yrityksille. Kauppatoripalvelu perustuu maakunnalliseen yritysrekisteri-
tietokantaan eli jarjestelmassé on sisalla perustiedot tuhansista keskipohjalaisista
yrityksistd. Blogia hallinnoi Keski-Pohjanmaan Kirjapaino Oyj. (Kauppatori
29.6.2009)
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4.3 Yrityksen graafinen ilme

Tiilikaisten yrityksen graafinen ilme koostuu valokylttilogosta, nédyteikkunan teip-
pauksista, sanomalehtimainoksista seka kahdesta lahjakortista. Varimaailmaltaan
Tiilikaisten yritys on kaksivarinen. Padvareind ovat musta ja viininpunainen. Pu-
naista k&ytetddn enemmaén tehostevarind. Tehostusta on kéytetty eniten nayteik-
kunateippauksissa, ikkunoita rajaavana elementtina seka ikkunoiden tekstiosissa.
Yrityksen visuaalinen ilme on melko suppea, eika silla ole yritystunnuksen, vérien
ja tekstityypin ohella muuta yhtendistévaa visuaalista elementtid. Tdma johtuu sii-
t4, ettei yrityksella ei ole graafista ohjeistoa. Tiilikaisten visuaalisesta ilmeesté vas-
taa paikallislehti Lestijoen toimituksen graafikko. Yrityksella on ennen ollut kau-
pan tunnuksilla olevat muovipussit, mutta nykyaan pusseissa on grafiikkaa, joka ei
viittaa yritykseen itseensé. Tiilikaisten lahjakortit ovat kauppiasperheen itse kuvit-

tamia ja printtaamia.

Yrityksen tunnus koostuu kolmesta kuva-aiheesta: taustalla pyorivasté cd-levysta,
nuottiavaimesta, nuotista sekd kengasta. Oikealla puolella levyn p&alla on kenk4 ja
vasemmalla puolella nuottiavain ja nuotti. Grafiikan tyyli on leikkisan karikatyy-
rimainen ja lennokas. Logossa on kaytetty lihavoitua antiikva-kirjasintyyppié, jon-
ka paatteita on muokattu teravakarkisiksi. Kengan ja nuottiavaimen vélissa ovat
sanat "Musiikki & Kenkd”. CD-levyn yldkaarta mukailee groteski ”Futura extra
bold” fontilla kirjoitettu sana “Tiilikaisen”. CD-levyn ovaali muoto muistuttaa
vanhoja putiikkikyltteja ja kuva-aiheiden karikatyyrisyys ja vauhtiviivat tuovat
tunnukseen komiikkaa. Tunnuksen yleisvaikutelma on humoristinen ja vanhanai-

kainen.

Yritystunnus on melko raskas ja levoton. Levottomuutta tunnukseen luovat vauhti-
viivat ja useat eri symbolit: nuottiavain, nuottimerkki, kenkd, jalka ja danilevy. Se-
kavuudestaan huolimatta vanha yritystunnus kuitenkin mielesténi onnistuu ilmen-
tamé&an Tiilikaisen identiteettid reiluna ja hyvéantuulisena yrityksend, jossa palvelu

on ripedé. Kuva 2.
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Valtakatu 1, Kannus © Puh. (06) 870 056 Kuva 2.

5. TIILIKAISEN KENKA- JA MUSIIKKILIIKKEEN ILMEEN UUDISTAMINEN
5.1 Vanhan ilmeen uudistaminen

Produktiivinen osa opinnaytetyosta koostuu Tiilikaisten Kenkd & Musiikki liik-
keen ilmeen uudistamisesta seka sen graafisen ohjeiston suunnittelusta. Uudistus
tule koskemaan yrityksen tamanhetkisia visuaalisen viestinndn muotoja: yritystun-
nusta, yrityksen valokylttid, nayteikkunateippauksia, lahjakortteja, muovipusseja,
lehtimainospohjaa ja kirjekuoria. Naiden uudistusten liséksi tulisimme miettimaan

sopivan mainoslahjaidean yritykselle.

Tiilikaiset tahtoivat aluksi kokeiltavan vanhan logon uudistamista ennen kuin aloit-
taisin tdysin uudelta pohjalta suunnittelemaan uutta yritysilmetta. Jos Tiilikaiset
valitsisivat vanhaan logoon pohjautuvan uudistuksen, muunnettaisiin koko yritys-

ilme sen mukaiseksi.

Vanhan yritystunnuksen uudistamishalun taustalla oli yrityksen pitka historia. Tii-
likaisen kauppa tayttad ensi vuonna sata vuotta ja sen historia-arvo haluttiin tuoda
esille tunnuksessa. Tiilikaiset tahtoivat kokeilla sanoja 100 vuotta” liséttdvén tun-
nukseen seka poistettavan sanan ”Farkut” tunnuksesta. Tutkiessani tarkemmin yri-
tyksen vanhaa tunnusta huomasin, etté sanojen ”sata vuotta” mahduttaminen tulisi

olemaan haastavaa.

Sovin asiakkaan kanssa suunnitelmasta, jolla testaisimme olisiko vanhan tunnuk-
sen uudistaminen tarpeellista. Ehdotin, ett4 tekisin eri vaihtoehtoja, joista he voisi-

vat todeta, onko uudistamiselle tarvetta vai paadyttéisiinkd kokonaan uuteen il-
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meeseen. Kokeilin useita eri tapoja miten lisétd sanat tunnukseen. Aluksi poistin

tunnuksen keskiosasta &- merkin ja korvasin sen ”sadalla vuodella”. Kuva 3.

Valtakatu 1, Kannus © Puh. (06) 870 056 Kuva 3.

Toisessa kokeilussa tein useita erilaisia viirejd, joissa luki ”’sata vuotta”. Viirin
paikkana oli tunnuksen alareuna. Lisaksi halusin rauhoittaa vanhan yritystunnuk-
sen kokonaisilmettd poistamalla ovaalia kiertavét vauhtiviivat sekéd pienentamalla
kuvan symboleita, jotta yritystunnuksen keskusta ei olisi niin tukkonainen. Naiden
muutosten ohella lisdsin ovaalin mustan reunuksen ja asemoin symboleita sek&

teksteja tunnuksen kokonaisvaikutelmaa silmalla pitaen. Kuva 4.

Musiikki
YTk

& P
Musiikki
S S

Valtakatu 1, Kannus © Puh. (06) 870 056 Vdltakatu 1, Kannus © Puh. (06) 870 056 Kuva 4.

Viimeisessd muutoksessa latelin “’sata vuotta” tunnuksen alapuolelle kaaren muo-

toon, ikddn kuin peilikuvaksi sanalle “’Tiilikaisen”. Kuva 5.
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Valtakatu 1, Kannus © Puh. (06) 870 056 Kuva 5.

Né&iden muutosten lisdksi hioin vanhaa tunnusta rauhallisemmaksi poistamalla
vauhtiviivoja sek&d muuttamalla kenké&- ja musiikkisymbolien kokoa ja paikkoja.

Tein yksitoista erilaista variaatiota tunnuksesta.

Esittelin uudistetut tunnukset asiakkaalle, mutta pd&adyimme siihen tulokseen, ettd
viittaus satavuotiseen historiaan sai jaada, silla tunnus oli jo nyt niin tdynna eri
symboleita ja tekstid. Pohdittuamme asiaa tulimme siihen johtopaattkseen, ettd
viittaus satavuotiseen historiaan tultaisiin toteuttamaan ehka kampanjan muodossa

maakunta- ja paikallislehden ilmoituksissa seka ulkojulisteita apuna kéyttaen.

5.2 Uuden ilmeen suunnittelu

Uutta yrityskuvaa suunnitellessani profiili oli ainut asia, johon pystyin konkreetti-
sesti vaikuttamaan ja siksi sen uusimisen piti olla linjassa yrityksen identiteettiin.
Suunnitteluty6té helpotti suuresti se, etté olen pitk&an ollut heidan vakioasiakkaan-
sa ja itse myos kotoisin Kannuksesta. Oli kuitenkin tarkedd tutustua syvemmin Tii-
likaisen padmyyntituotteisiin. Halusin selvittdd mistd maista, mista materiaaleista
jaminka tyylisia kenki& yrityksell& oli myynnissa. Oli myos tarkeéé arvioida tuo-
temerkkien imagoa ja sitd minkélaisia arvoja ne ilmensivéat. Markkinointia suunni-
teltaessa yrityksen liikeidea ja tuotteiden imagon tulee olla yhdenmukaisia. Yrityk-
sen myynnille ei ole hyvéksi antaa ristiriitaisia viesteja. (Viitanen 2003, 40) Yhtei-
soon viittaavalla symboliikalla on tarked merkitys sen ulkoisessa viestinnéssa ja
mielikuvia muodostettaessa. Anssi Siukosaari (1999, 57) toteaa kirjassaan yhteiso-
viestinndn opas, etta jos yhteiséryhméassamme huomataan, ettd pyrimme antamaan

itsestdamme todellisuutta hienomman kuvan, menettaa viestinta ja yritys uskotta-
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vuutensa. Vastaavasti turhaan vaatimattomuuteenkaan ei ole syyta.

Tutustuin Kauppatori-nimiseen blogi palveluun, joka pitéa listaa yrityksista Keski-
Pohjanmaan alueella. Blogissa paikalliset yritykset voivat mainostaa omia tuottei-
taan. Sivuston avulla sain tarkemmin selvyytta Tiilikaisen myytévista tuotemer-
keista. (Kauppatori, Tiilikaisen Musiikki ja Kenka, 29.6. 2009). Blogia selaillessa-
ni k&vin tutustumassa seuraavien kenkavalmistajien sivustoihin: Sievin Jalkine,

TopMan, Janita ja Pomar.

Valmistajien sivustot synnyttivéat vahvoja mielikuvia kotimaisesta laadusta ja kay-
tannollisyydestd. TopManin ja Janitan sivustot tarjosivat enemman tyylikkyytta ja
muodikkuutta, kun taas Sievin Jalkine Pohjois-Euroopan johtavana turva- ja am-

mattijalkineiden valmistajana tarjosi kaytannoéllisyytta ja kestavyytta.

Sain vapaat kadet suunnitteluun. Ainoat toiveet asiakkaan puolelta olivat kengén
séilyminen yritystunnuksessa nakyvimpana elementtind ja se, ettd tunnuksessa olisi
myos jollain tapaa liikettd. Suunnittelutydssani piti huomioida myos asiakkaan to-
teamus mahdollisesta levymyynnin lopettamisesta. Tdméa ei kumminkaan haitannut
suunnittelua, koska jalkineiden ollessa yrityksen pddgmyyntiartikkeli, musiikki jaisi
muutenkin pienemmalle huomiolle merkissa. Nama tiedot apunani aloin suunnitel-
la uutta tunnusta. Halusimme tunnuksen olevan muunnettavissa kenkia myyvaksi

yritykseksi, jos musiikki jaisi pois myytavista tuotteista.

5.2.1 Yritystunnus

Yritysilmeen rakentamisen aloitin suunnittelemalla yritystunnuksen. Se on Tiili-
kaisen nékyvin ja eniten kéytetty visuaalinen elementti, joten oli luontevaa aloittaa
siitd. Tunnus esiintyy kaikkialla yrityksen viestinnéssa, joten sen graafinen ilme

vaikuttaa ja antaa suuntaa yritysilmeen rakentamiselle.

Aloitin tekeméalld monia erityyppisia yritystunnusvaihtoehtoja. Né&isté asiakas pys-
tyi valitsemaan mieleisensé tunnukset, joita lahdettiin kehittdmaan eteenpain. Yri-
tystunnuksen muotoutuminen lopulliseen muotoon oli melko pitka prosessi. Olisi-

kin ollut jarkevampéa aloittaa suunnittelu vain muutamasta tunnusvaihtoehdosta
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koska vaihtoehtojen olleessa lukuisat, asiakkaan oli vaikea paattad, mika ehdotuk-
sista toteutettaisiin. Suunnittelun aikana yrityksen logo-osaan jouduttiin tekemé&én
pieni muutos, kun asiakas halusi farkut-sanan lisattdvan yritystunnukseen. Muu-
toksella ei ollut vaikutusta tunnuksen merkkiosaan. Keskusteltaessa asiasta olimme
samaa mielta siitd, etta farkkujen ilmentaminen muuten kuin sanallisesti tunnuk-

sessa ei olisi tarpeellista.

Pienyritykselle, joka myy useampaa kuin yhtd tuotetta, on haastavaa suunnitella
toimivaa tunnusta. Usein pienyritysten tunnuksissa viitataan kuvallisesti yrityksen
myytavaan padtuotteeseen. Ja kun yrityksella oli kaksi p&atuotetta, tila tunnuksen
symboleille oli puolta pienempi. Tasta johtuen jouduin miettimaan, miten saada

yhdistetyksi kaksi tdysin erilaista tuotetta sulavasti yhteen kayttéen tilaa jarkevasti.

Vanha yritystunnus oli luonteeltaan leikkisa ja hieman rauhaton johtuen liian mo-
nesta graafisesta elementistd merkissd. Halusin valttadd uudessa tunnuksessa liialli-
sen komiikan, mutta en myoskaan halunnut tyylillisesti vieda tunnusta suuntaan,

joka olisi liian ’design”, koska se ei sopisi yrityksen imagoon.

Ennen tunnuksen saattamista lopulliseen muotoonsa, k&vi se monta muutosta lapi.
Lukuisten yritystunnushahmotelmien joukosta esittelen muutaman merkin, jotka

olivat jonkin aikaa mahdollisia ehdokkaita uuden yritysilmeen merkeiksi.

Suunnitteluprosessin aikana kéytin apuna useita Tiilikaisten myytévana olevien
kenkien malleja, joita 16ytyi paljon merkkivalmistajien nettisivuilta. Alustavan
suunnittelutyon tein kuitenkin aina luonnostellen paperille tai digitaalisesti piirto-
poydan avulla. Kéyn ainoastaan tunnusten merkkiosat l&pi johtuen omasta suunnit-

telutavastani tehd& ensiksi merkkiosa ja vasta sitten logo, eli tekstiosa.

Ensimmadinen liikemerkki, jota lahdettiin viemaan valmiimpaan suuntaan, oli sivu-
profiili nahkakengéasta, jonka keskustaa leikkasi nuottiavain. Kuva 6.

Kengan referenssind oli Sievin Jalkineen valokuva miesten kévelykengasta. Jaljen-
sin kengan siluetin vektoriohjelma Adobe Illustratorilla, jonka jalkeen muokkasin
sen muotokieltd pelkistetymmaksi. Nuottiavaimen ylasilmukka muodosti osittain
kengén kantion, josta muodostui optinen harha. Kantio on kengdssa kantapaan
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puoleinen osa. Kantioon voidaan lukea korko ja kantapéda. (Shoemaker Superstore,
23.2.2010). Tunnus oli pitkéan aikaa hyvaksytty asiakkaan puolesta kayttoon, mutta
paatimme hyl&ta sen raskauden takia. Nuottiavaimen muotokieli toi mieleen myds
liikaa kansanmusiikin ja soittimia myyvan yrityksen. Lisaksi merkista puuttui asi-
akkaan toivoma vauhti. Kokeilin asiakkaan pyynnosta lisaté ovaalin muodon kier-
tdmaan merkki& niin kuin Tiilikaisen vanhassa yritystunnuksessa oli ollut. Ovaali-
muodolla yritimme saada merkkiin liikettd, mutta paatimme jattaa sen kayttamatta

koska se tuntui liian vanhanaikaiselta.

Toisessa pidemmalle viedyssé ehdotuksessa musta nahkakenka oli kuvattuna yla-
viistosta, jolloin kengannauhoista muodostui nuotti. Vaikka kuvakulman vaihdos

toi merkkiin lisad vauhtia, tuntui tdmékin merkki vanhahtavalta ja raskaalta. Myos
nuotti tuntui liian irralliselta ja paélle liimatulta elementiltd, joten pa4timme kehit-

taa merkkia eteenpdin. Kuva 7.

%y

Kuva 7.

Uudessa merkissa halusin péésté eroon turhasta painosta ja paatin tehda merkin
vain aariviivoista. Nyt merkkiin saatiin lisdé vauhtia ja se paasi hengittaméaan.
Tunnukseen saatiin liikettd asettamalla kenkd asentoon jossa kanta oli noussut
hieman yl6s. Viivan paksuusvaihtelut loivat myds oman vauhdikkuuden merkkiin.
Kuva 8. Tésté merkista paatettiin kumminkin luopua koska se oli liian tanssiken-
k&madinen ja naisellinen. Vaikka Tiilikaisilla on myynnissa myds miesten ja naisten
juhlakenkid, muodostuu heidan valikoimansa enemman kaytannollisista vapaa-ajan

jalkineista. Niinpa merkKki ei ilmentényt tarpeeksi yrityksen identiteettia.
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Kuva 8.

Kuva 9.

“~2 TIILIKAISEN

Kenka - Musiikki - Farkut

Yritystunnukseksi muodostui lopulta tyylitelty miesten kenkd, jonka kengénnau-
hoista muodostui nuotti. Kuva 9. Tunnuksen kenganmallilla haluttiin tuoda esille
mahdollisimman laaja kenk&dmallien Kirjo tekeméttd tunnuksesta kumminkaan liian
moni merkityksellista. Tiilikaisten kauppa myy useita erimallisia jalkineita turva-
kengistd korkokenkiin, joten tunnuksen symbolia ei voitu kohdistaa liikaa tietyn

tyylisiin jalkineisiin.

Merkin valmistuttua aloin kdymaan lapi erityylisia kirjaintyyppivaihtoehtoja, jotka
sointuisivat yhteen merkin linjakkuuden kanssa. Useiden kirjasintyyppiehdotusten
jalkeen paadyimme kayttdmaan logossa kahden eri kirjasintyypin yhdistelmaa. Tii-
likaisen-sanassa antiikva fonttia JasmineUPC, bold leikkauksella ja alle ladotuissa

sanoissa Briem script STD fonttia bold leikkauksella.

Yritystunnuksesta tehtiin myos toinen asettelultaan erilainen versio, jota tultiin
kéayttdmaan lehtimainoksessa. Merkki siirrettiin logon ylapuolelle, pienennettiin ja
muutettiin negatiiviseksi. Myds logon alempi tekstiosa jouduttiin muuttamaan Kir-

jasintyyppi Universin roman leikkaukseksi.
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5.2.2 Yrityksen typografia ja vérit

Painotuotteisiin valitsimme kéyttéomme kaksi eri fonttia: otsikkotyypiksi Briem
Script:n ja leipatekstin tyypiksi Univers LT Std:n. Ne tdydensivat toisiaan ja antoi-
vat mahdollisuuden monipuoliseen tyylien kayttoon. Univers on leipétekstina hel-
posti muunneltavissa ja mahtuu népparésti kaytettavaksi ahtaisiinkin riveihin sen

condensed-leikkauksen avulla.

Yrityksen musta-punaista varimaailmaa ei haluttu muutettavan. Tiilikaisten vanhan
ilmeen punainen oli mielestéani lilan tumma kéytettdvaksi mustan yhdistelména, jo-
ten paatimme kirkastaa sitd uutta ilmetta varten. Punaisen CMY K-arvo muodostui
100 % magentaksi ja 100 % keltaiseksi. Nyt siitd tuli huomiota herattavampi seké
se toi tiettyd ravakkyytta ilmeeseen. Emme kumminkaan kéyttéaneet punaista liian

suurina pintoina, koska se olisi saattanut nayttaa lilan hyokkaavalta.

5.2.3 Lahjakortit

Lahjakorttien suunnitteluun sain ohjeistusta ennen suunnittelutyon aloittamista.
Tama oli tarpeellista, koska asiakas tulostaa itse lahjakortit omalla mustesuihkutu-
lostimellaan. Siksi isoja, paljon mustetta kuluttavia véripintoja ei visuaalisina ele-
mentteind haluttu k&ytettdvan. Kortin koko séilytettiin samanlaisena kuin aiemmin,
keskelta taittuvana kaksipuolisena korttina. Lahjakorttien kooksi muodostui avat-
tuna 29,6 cm leveydeksi ja korkeudeksi 10,4 cm. Kun Kortti taitettiin keskelta,

mahtui se C6:n kirjekuoreen.

Lahjakortteja haluttiin kaksi erityylista. Toisen kortin piti kuvata musiikkia ja jal-
kineita ja toisen ainoastaan jalkineita. Tein asiakkaalle kuusi eri vaihtoehtoa, joista
he valitsivat kuvitukset, jotka toteutettiin loppuun asti. Varimaailma noudatteli yri-
tyksen p&avareja mustaa ja punaista. Ideoinnin tein luonnostelemalla paperille,

jonka jalkeen viimeistelin ne vektoriohjelma Illustratorilla.

Kenka- ja musiikkikortin ideana oli yhdistad molemmat p&atuotteet vauhdikkaasti

kortin l&pi kulkevaan nuottirivistoon. Kuva-aiheina oli miesten ja naisten jalkineita
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seka nuottiavain, cd-levyja ja nuotteja. Kuva 10.

TIILIKAISEN \
3 Kenlei - Mussiibi - Farlout

Vi Ekijabkortti

b
oikrsttan EIOR Dot sllokistn A
Tiitikaisten Kewgistil & Musiikista.

\
Korisi on volmassa ke \

Kuva 10. Kortin ulko- ja sisapuoli

Kengille tarkoitettuun lahjakorttiin hain inspiraatiota erilaisista kenkaaiheisista ku-
vituksista. Freevectors.net sivustolta 16ysin tyylillisesti sopivan tennarin, jota kay-
tin kortissa (FreeVectors.net.12.11.2009). Kuvitus oli vapaa tekijanoikeuksista, jo-
ten se oli vapaasti kaytettavissd omissa tai kaupallisissa projekteissa. Siita huoli-
matta en halunnut suoraa kopioida kuvaa, joten tein siihen muutoksia viivan pak-
suuksia, vareja seké tekstuureita lisaten. Liséksi kuvitin itse kengénnauhat, joita

kéytin katsetta ohjaavina elementteind kortin tekstiosiin.

Havaittuani tyylin Tiilikaisille sopivaksi tein vield kaksi korttia lisd& samalla tyylil-
14 naisten korollisesta ulkojalkineesta sekd miesten vapaa-ajan kengéstd. Lopulta
paadyimme kumminkin vain kenka- ja musiikkikorttiin seké tennarikuvituksella

olevaan jalkinelahjakorttiin. Kuva 11.
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TIILIKAISEN

- Kenbi- Musiibibi- Farkut

oihesttan ___ ewmn mrvolseen ostokseen
Tiilikastrn KemgRsti & Ausdikistn.
ortt om volmassa i

Kuva 11. Kortin ulko- ja siséapuoli

5.2.4 Lehtimainos

Lehtimainoksen lahtdokohtana oli suunnitella pohja, jossa mainoksen alaosassa olisi
Tiilikaisen yritystunnus seka yhteystiedot. IImoitus suunniteltiin mustavalkoiseksi.
Asiakkaan edellisessé ilmoituksessa oli taustalla mustaharmaa liukuvéri. Sita ei ha-
luttu muutettavan. Muuten sain vapaasti suunnitella layoutin. llmoituksen pieni
koko asetti tiukat rajat suunnittelutyolle. llmoitus oli mitoiltaan 4 cm leved ja 10
cm korkea. Alueen korkeudesta kolmannes oli kdytettavissa tunnukselle ja yhteys-
tiedoille. llmoituksen pinta-alan ollessa pieni, ei ylimaaraisten kuvaelementtien li-
s&aminen ilmoitukseen ollut mielekasta. Yritystunnuksen typografiaan jouduttiin
tekemé&an muutoksia ilmoitusta varten, koska tekstityyppi ei soveltunut kaytetta-
véksi néin pieneen tilaan. VVaihdoin Briem Script-fontin groteskiin Unviers LT Std
Roman-kirjasintyyppiin. Groteski kirjaintyyppi on paatteeton ja tasavahva, mika
helpottaa sen luettavuutta pienissékin pistekooissa. Briem Script on kalligrafinen
kirjaintyyppi, joka jaljittelee k&sikirjoitusta ja on paatteellinen, mika vaikeuttaa sen
luettavuutta pienissa pisteko oissa. (Itkonen 2007, 63). Tunnuksen merkkiosa ei
mahtunut logon vasemmalle puolelle, eivatka Tiilikaiset halunneet merkkia logon

ylapuolelle, joten pdadyimme kayttdmaan merkkié logon taustalla. Merkki rajautui
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osittain oikealta ja vasemmalta puolen. Néin yritimme pitaa logon luettavana pie-

nentamatta sita liikaa.

Tama malli jouduttiin sivuttamaan koska huomasimme, ettd merkkié ei valttamétta
olisi enaa tunnistanut kengéksi. Toiseksi yritystunnusta ei tulisi rajata tai pilkkoa.
Graafinen ohjeisto madrittad yritystunnukselle aina suoja-alueen, joka pitéa jattaa
vapaaksi objekteista tai tekstistd. Suoja-alueella turvataan tunnuksen selvé naky-
minen eri medioissa. Tasta johtuen pdaddyimme asetteluun, jossa merkki asettui lo-

gon ylapuolelle. Kuva 12.

IILIKAISEN

KENKA - MUSIIKKI - FARKUT
Valtakatu 1. Kannus (06) 870 056

Valtakatu 1. Kannus (06) 870 056

Kuva 12.

5.2.5 Kirjekuori

Tiilikaiset tarvitsivat kKirjekuorta paésaantoisesti lahjakorttejaan varten. Heilla oli
kaytossa kaksi eri kokoa. Pieni C6:n kirjekuori lahjakortteja varten ja isompi C5:n

kuori yrityksen muille paperiasioille.

Kirjekuoren etupuolelle tulivat vasempaan yldkulmaan Tiilikaisen yritystunnus ja
vasempaan alareunaan yhteystiedot. Graafiset elementit aseteltiin vasemmasta reu-
nasta samaan linjaan. Kuoren takaosaan asettelin yritystunnuksen merkkiosan
symbolisoimaan kirjesinettid. Etsiessani painoyritysta kirjekuorille joudin totea-

maan, ettd takaosan merkki jouduttaisiin poistamaan. Painoyritysten kirjekuorimal-
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lien avauslapat olivat muodoltaan tasasivuisia, eivétka nain ollen soveltuneet

merkkia aseteltavaksi samalla tavoin kuin V-malliseen avauslappéan. Kuva 13.

= TIILIKAISEN

> Kenkii -Musiikki-Farkut

Kuva 13.

5.2.6 Nayteikkuna

Yritykselld on kolme ikkunaa, jossa esittaé tuotteitaan: kaksi samankokoista ja yksi
muita levedmpi. Isoin ikkuna on varattu yrityksen paatuotteelle, jalkineille. Pinta-
alaltaan pienemmissa ikkunoissa esilla ovat musiikki omassa ikkunassaan ja kol-
mannessa farkut sek& muut tuotteet kuten laukut, lompakot, k&sineet, vy6t yms.
Néayteikkunoiden graafiset elementit muodostuvat tuotteita kuvaavista sanoista:
Kengat, Musiikki ja Farkut. Muita visuaalisia elementteja ovat ikkunoiden vasem-
massa yldkulmassa olevat 45 asteen kulmassa olevat punaiset viivat seka ikkunoi-
den alareunassa kulkeva punainen nauha. Visuaaliset elementit ovat hillittyja, kos-
ka niiden ei haluta heikentdvén itse tuotteiden omaa nékyvyyttd. Namé seikat

huomioiden suunnittelin uuden néyteikkunailmeen. Kuva 14.

Néayteikkunaan muutettiin typografia vastaamaan uutta yrityksen ilmetta. Ikkunoi-
den alareunan punainen nauha poistettiin ja sen tilalle tuli rivisto tuotteita kuvaavia
symboleita. Ikkunan yldkulmista poistettiin teippaukset, koska ne eivét enda sopi-

neet uuden ilmeen kanssa yhteen.



Kuva 14.
Kenka Farkut Musiikki

5.2.7 Muovipussit

Tein Tiilikaisille kolme erilaista kuvitusvaihtoehtoa muovipusseihin. Ehdotin kaytettavaksi ai-
emmin lahjakorteista hylattyja kuvituksia naisten korkokengasta sek& miesten vapaa-ajan jalki-
neesta. Pdadyimme kuitenkin kayttdmaan kuvitusaihetta, jonka olimme valinneet kenka- ja mu-
siikki-lahjakorttiin. Tama oli jarkevaa, silla muovipussin ollessa Tiilikaisten yksi ndkyvimmista
ulkoisen viestinndn muodoista, oli trkedd, ettd se kuvasti yrityksen molempia myytavia paatuot-
teita. Valinnalla yhtenaistimme myos yrityksen graafista ilmettd. Kuva 15.

<= TIILIKAISEN

Kenkii - Musiikki -Farkut

Kuva 15.
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5.2.8 Mainoslahja

Mainoslahjan idea on tuottaa yritykselle nakyvyytta ja muistuttaa lahjan omistajaa
yrityksestd. Mainoslahjan tulisi olla k&ytdnndllinen ja samaan aikaan informatiivi-
nen. Etuna olisi, jos lahja muistuttaisi my0s yrityksen myytévista tuotteista. (Siu-
kosaari 1992, 43).

Musiikin ja kenkien huomioimien yhté aikaa lahjassa muuten kuin yritystunnuksen
muodossa tuntui lahes mahdottomalta, joten valitsimme mainoslahjaksi kenké-
lusikan, viitaten ainoastaan myytavaan paatuotteeseen, kenkaan. Se ei kuitenkaan
haitannut, silla Tiilikaisten myytévista tuotteista kengat tulisivat séilymaan, jos

musiikin myynti aikanaan loppuisikin.

Tein Tiilikaisille varivaihtoehdoiltaan kolme erilaista ehdotusta. Kaksi valkoista
lusikkaa mustalla ja punaisella yritystunnuksella, seka yhden mustan lusikan val-
koisella yritystunnukselle. Valitsimme mustan sen tyylikkyyden ja kdytannollisyy-

den vuoksi.

Huomasin ettd kenkalusikan muodolla on tarkeé vaikutus mainoslahjan kayt-
toikaan. Nykyisen mallin mahdollinen ongelma on, etta kaytdssa Tiilikaisten logo
tulee luultavasti kulumaan osittain pois. Olisikin jarkevaa painattaa yritystunnus
pitk&vartiseen kenké&lusikkaan, jolloin logo ei olisi niin kulumiselle alttiissa paikas-

sa. Kuva 16.

= TIILIKAISEN

Kenka - Musiikki-Farkut

Kuva 16.
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5.2.9 Jatkosuunnitelmia

Aiemmin pohdimme asiakkaan kanssa heidén satavuotisen historiansa tuomista
esille yritystunnuksessa. Sen lisdédminen jo valmiiksi monenkirjavaan tunnukseen
ei tuntunut mielekkaalta. Satavuotinen historia pienelld paikkakunnalla on kuiten-

kin huomionarvoinen asia, joten emme halunneet sivuttaa sitd kokonaan.

Puhuimme eri vaihtoehdoista miten tuoda historiaa esille ja paatimme alustavasti
ilmeen julkistamisen aikana pidettavastd mainoskampanjasta, joka siséltaisi mm.

julisteen, leiman ja lehtimainontaa.

5.2.10 Graafisen ilmeen yhtendistaminen

Vahvimpia ilmettd koossa pitévia elementteja olivat yritystunnus ja Tiilikaisen pu-
na-musta-varimaailma. Tyon alkuvaiheissa tunnuksen merkkeja vaivasi liika ras-
kaus, josta paasin eroon tekemalla muodostamalla merkin vain &ériviivoista. Tama
valinta ohjasi myos koko ilmettd suuntaan, jossa grafiikka oli viivoista muodostu-
vaa eik isoista varipinnoista. Tdma kevyt valkoisella taustavarilld kulkeva linjaus
toistuukin kaikkialla yrityksen viestinndssa paitsi lehtimainoksessa ja mainoslah-

jassa.

6 YHTEENVETO

Tiilikaisten Kenké & Musiikki-liikkeen ilmeen uudistaminen on haastavin projekti,
missa tah&dn mennessé olen ollut mukana. Sen tekivat haastavaksi oma kokematto-
muuteni sekd tyon laajuus. Aluksi olinkin vailla selkedd pddméarad, enka tiennyt
mistd aloittaa. Luettuani aihetta kasittelevaa kirjallisuutta onnistuin kumminkin

kehittelemaan jarkevén suunnitelman, jolla sain projekti kulkemaan eteenpéin

Yritystunnuksen saattaminen valmiiksi oli vaikeinta, johtuen sen omaperéisesta ai-
heesta. Sen suunnittelutyéhdn menikin lahes puolet koko projektin ajasta. Tunnuk-
seen kayttdmani aika ei mennyt kumminkaan hukkaan, silla kun olin saanut tun-

nuksen valmiiksi, alkoi tydn muiden osa-alueiden tekeminen helpottua.
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Itse kirjoittaminen oli pitk& ja vaikea prosessi. Erityisesti kappaleesta kaksi huo-
maan omat puutteeni asioiden yhdistelemisessé eiké kappaleesta muodostu kovin
helposti ymmarrettavaa kokonaisuutta. Kaiken kaikkiaan tdma projekti on ollut
mielenkiintoinen ja opettavainen. Itse lopputulokseen olen kohtalaisen tyytyvai-
nen. Mielestani sain tuotua ilmeeseen uuden tuulahduksen kevyempééa visuaalista

linjaa eritoten yritystunnuksen merkin osaan.
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