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1 Alkusanat

Sosiaalisesta mediasta on tulossa yha merkittavampi osa urheilijan arkea, silla seurat
ja potentiaaliset yhteistydkumppanit katsovat liiketoiminnallisessa mielessa yha
enemman urheilijan nakyvyyden maaraa pohtiessaan mahdollista yhteistyota urheili-
jan kanssa. Kattavan nakyvyyden omaava urheilija voikin nykypadivana saavuttaa itsel-
leen merkittavia kilpailuetuja taloudellisen tuen tai esimerkiksi harjoitusmahdolli-

suuksien parantumisen muodossa.

Sosiaalinen media toimii kuitenkin vain valineena ja kaiken pohjalla olet Sina, urheilija.
On sinun kasissasi, milla tavalla luot itsestasi brandia ja kuinka vahvasti tuot sita esille.
Taman oppaan tarkoituksena on antaa sinulle valmiudet luoda itsestasi urheilija-
brandi ja kertoa, kuinka voit saada sosiaalisesta mediasta enemman irti siten, etta se

auttaa sinua etenemadan omalla urheilijan urallasi.

Paastaksesi aiheeseen sisdlle, opas sisaltaa aluksi tiiviin teoriaosuuden brandiin ja
brandaykseen liittyen, jonka jalkeen esitellddan kaytannodnlaheisia ohjeita oman urhei-
lijabrandin suunnitteluun, luomiseen ja sen tarkasteluun. Opas sisaltdaa myos vinkkeja,

kuinka juuri sind voit tuoda omaa brandiasi esille ja loistaa sosiaalisessa mediassa.

Muista lopuksi, attitude is everything!




2 Brandi pahkinankuoressa

Meilla kaikilla on omat mielipiteemme jostain tietysta henkil6sta, tuotteesta, palve-
lusta tai vaikkapa kaupungista. Minka takia suosin yhta tuotetta mieluummin kuin

toista?

Brandilla tarkoitetaankin kohderyhman muodostamaa mielikuvaa kohteesta, oli se
sitten henkild, tuote tai palvelu. Tama opas kasittelee henkilébrandia, joten puhu-
kaamme siis siita. Mielikuva muodostuu kahdesta osasta: ulkoisesti havaittavista asi-

oista ja sisdisista asioista.

Ulkoisesti havaittavia asioita ovat yleisesti ottaen ulkonako, joka voidaan rakentaa
helposti visuaalisin ja viestinnallisin keinoin. Sisdiset asiat liittyvat henkilon persoo-

naan, arvoihin, taustoihin seka kayttaytymiseen.

Henkilobrandin ydin on siind, mihin sinun osaamisesi kulminoituu. Jos olet hiihtdja,
sinun tulee nakya ja viestia hiihtoa seuraavien ihmisten keskuudessa. Jos olet jaakiek-

koilija, ole siella missa sinun lajisi henkilot liikkuvat!

Brandin tarkoituksena on synnyttdaa samaistumista, eli erityinen merkitys ja tunneside
henkil6a kohtaan. Nain ollen henkilobrandisi maarittda muun muassa seuraavia asi-

oita:

e kuinka arvokkaita mielipiteesi ja ajatuksesi muille ovat
e kuinka paljon apua ihmiset ovat sinulle valmiita antamaan
e kuinka tosissaan kilpailijasi sinut ottavat

e kuinka paljon ihmiset ovat valmiita maksamaan sinulle siita mita teet.




On kuitenkin syyta huomioida, ettei brandi synny yhdessa yossa. Kuten urheilussakin,
toimiva brandi on johdonmukaisen ja jatkuvan tyon tulosta, joten sita kannattaa lah-

tea rakentamaan ajoissa.

Ennen kuin paaset suunnittelemaan ja luomaan itsellesi omaa urheilijabrandia, tutus-
tutaan hieman henkilébrandille ominaisiin piirteisiin! Pyri huomioimaan piirteet myos

oman brandisi rakennuksessa.




3 Henkilébrandin ominaispiirteet

Henkilobrandi koostuu useasta eri ominaispiirteesta. Avataan seuraavaksi hieman jo-

kaista piirretta kokonaiskuvan hahmottamiseksi.

Henkilobrandin ominaispiirteet

® Erikoistuminen 12,5 m,!s

* Johtaminen

® Persoonallisuus
» Omaperaisyys Henkilo-
m Nakyvyys brandi
™ Yhtendisyys

* Jatkuvuus

* Hyvantahtoisuus k‘_/
12,5 12,5

Erikoistuminen

Henkilobrandi rakennetaan yleisesti ottaen yhden erikoistumisalueen varaan. Erikois-
tumisella tarkoitetaan juuri sitd, mihin osaamisesi kulminoituu. Urheilijalla se on use-
asti oma laji. Voit mahdollisesti erikoistua myds useammalle eri alueelle, mikali har-

rastuksiisi kuuluu jotain, mista haluat kohderyhmallesi kertoa.

Tarkeinta on kuitenkin pitda brandi yksinkertaisena ja valttdaa toiminnan hajautta-

mista suosion kasvun toivossa.

Johtaminen

Johtaminen liittyy ihmisen haluun vaikuttaa asioihin. Henkildbrandin avulla voit tar-
jota apua oman osaamisesi perusteella ja mikali brandisi on tunnettu, ihmiset ottavat

usein apusi vastaan.




Persoonallisuus

Henkilobrandisi pitaa olla aito ja todenmukainen. Todellisten kasvojen nayttaminen
omalla nimellasi viestii uskottavuutta. Ole oma itsesi, alaka esita mitdaan, mita et oike-

asti ole.

Uskottavuuteen liittyy myos se, etta pystyt kertomaan kohderyhmallesi myos vastoin-

kdaymisistasi ja virheistasi. Kukaan ei ole taydellinen.
Omaperaisyys
Sinun tulee miettia itsellesi luontaiset, mutta omaperaiset tavat ilmaista itseasi, joilla

erotut muista kilpailijoista. Omaperdinen erottautuminen luo vahvan vaikutelman

kohderyhmallesi.

Omaperaisyyteen voit poimia vinkkeja esikuviltasi ja muokata ne itsellesi sopiviksi.
Nakyvyys

Brandin tunnetuksi saaminen on mahdollisesti henkilobrandin haastavin tehtava. Sen
vuoksi aloittelevalla brandaajalla, eli sinulla, nakyminen ja esilla oleminen on aluksi
osaamistasi tarkeampaa. Jatkuva ndakyminen edesauttaa mielikuvien syntya seuraajil-

lesi.

Sinun tulee nakya johdonmukaisesti ja toistuvasti niissa kanavissa, missa sinun koh-
deryhmasikin on. Toisin sanoen, sinun tulee "mainostaa” itsedsi kohderyhmallesi,
mieluiten osaamisesi kautta. Kun sinusta kiinnostutaan, kannattaa hydédyntaa kaikki

tarjolla olevat mahdollisuudet, missa sinulla on tilaisuus tulla entista nakyvammaksi.

Yhtendisyys

Muista, etta olet urheilijabrandi niin verkossa kuin todellisessa elamassakin. Kayt-

taydy siis samalla tavalla seka somessa etta arkielamassal




Mikali brandisi heijastaa kayttaytymisesi johdosta useampia erilaisia mielikuvia ihmi-

sille, toinen niista ei ole aito ja yhdessa ne eivat ole yhtenevaisia.
Jatkuvuus
Henkilobrandin saavuttaminen vaatii pitkajanteisyytta, kuten menestyminen urhei-

lussa. Oikopolkuja ei ole olemassa. Brandit, jotka syntyvat niin sanotusti yhdessa

yossa, ovat todellisuudessa usean vuoden jatkuvuuden tulosta.

Tarkeinta on kyeta tunnistamaan jatkuvasti uusia villityksia ja trendeja, jotka voivat

auttaa sinua vahvistamaan brandiasi.
Hyvantahtoisuus
Todellisen henkildbrandin tunnistaa siita, etta silla on paljon annettavaa kohderyh-

malleen. Kun pyrit auttamaan muita ja olemaan hyvantahtoinen, avaa se varmasti

myo6s uusia mahdollisuuksia sinulle.

Brandisi avulla voit saavuttaa menestysta, mutta sen pitaisi tulla sivutuotteenal

Vinkkipankki!
Onnistumisen avaimet!

Naiden ominaispiirteiden avulla pystyt erottautu-
maan kilpailijoistasi ja voit saavuttaa merkittavaa
kilpailuetua muihin! Kilpailuetu voi olla sinulle
esimerkiksi sponsorisopimus tai jokin muu hyoty.




4 Brandin rakennusvaiheet

Tuumasta toimeen! Nyt, kun olet perehtynyt henkilobrandille ominaisiin piirteisiin,
paaset itse suunnittelemaan omaa brandiasi. Voit kayttaa suunnittelun tukena edella

kuvattuja ominaispiirteita.

Suunnitteluvaihe

Henkilobrandin rakentaminen kannattaa aloittaa suunnittelulla. Suunnittelun ideana
on saada selville henkilokohtaiset ominaisuutesi brandin rakennusta varten, jotta tie-

dat tulevaisuudessa, mihin asioihin sinun on syyta tukeutua.

Vastaa seuraaviin kysymyksiin, silla ne auttavat sinua tuntemaan itsesi paremmin ja

ovat avainasemassa brandin suunnittelussa. Kirjoita vastaukset muistiin itsellesi.

Tunne itsesi

Millainen persoona mina olen?

Mitka ovat vahvuuteni ja heikkouteni?

Mitka ovat kiinnostuksen kohteeni ja missa olen hyva?

Mihin osaamiseni kulminoituu?

Mitka ovat toimintaani ohjaavat arvot?

Mika on kohderyhmani?

Millaista viestintda kaytan ja missa kanavissa viestin?

Mista henkildbrandini tunnistaa ja mitka asiat erottavat minut muista?




Vinkkipankki!

Ota itsellesi yksi tai useampi esikuva!

Tarkkaile heidan toimintaansa esimerkiksi sosiaalisessa
mediassa ja mieti, voisitko hyodyntaa saamiasi vink-
keja omaan brandiisi. Tarkoituksena ei ole tietenkaan
kopioida heita, vaan loytaa hyvia toimintatapoja, joita

voit itse toteuttaa vieldakin paremmin!

Rakennusvaihe

Henkilobrandin rakennusvaiheessa keskeisinta on luoda nakyvyytta. Jatkuva nakyvyys

edesauttaa brandista syntyvien mielikuvien muodostumista sinun kohderyhmallesi.

Tassa vaiheessa sinulla pitdisi olla tiedossa, mihin sinun osaamisesi kulminoituu. Ur-
heilijabrandia luodessa oma osaaminen loytyy mita luultavammin omasta urheilula-
jistasi. Myos kohderyhma tulee olla selvilld, eli ne henkil6t, jotka ovat kiinnostuneita

sinun lajistasi ja kiinnostuksen kohteistasi.

Selvita, missa kanavissa juuri sinun kohderyhmasi liikkuu ja mita medioita he seuraa-

vat, silla sinun tulee olla sielld mukana!
Vinkkeja toimivaan viestimiseen saat myohemmin tasta oppaasta.

Kuinka sita nakyvyytta sitten luodaan? Lahdetaan ottamaan siita selvaa ja luomaan

sinulle omaa urheilijabrandiasi!




5 Sosiaalinen media urheilijabréndin apuvalineena

Seuraavaksi kdymme lapi, kuinka voit tuoda omaa urheilijabrandiasi nakyville eri so-
siaalisen median palveluiden kautta. Tama luku sisaltaa ohjeita oikeiden kanavien va-

litsemiseen, viestimiseen seka siihen, milloin kannattaa julkaista uutta sisaltoa.

Kaymme hieman lapi myos sponsorointiyhteisty6ta ja sita, kuinka voit hyodyntaa so-

siaalista mediaa omien mahdollisten yhteistyokumppaneidesi kanssa.

Aloitetaan!




Valitse itsellesi sopiva kanava

Sosiaalisen median palveluita [6ytyy nykypadivana lukemattomia maaria. Lisaksi niille

kaikille l6ytyy omat kayttotarkoituksensa ja kayttajakuntansa.

Vaikka palveluita on tarjolla runsaasti, se ei tarkoita sitd, etta sinun tulisi olla niissa
kaikissa mukana. Tarkoituksena on valita itsellesi sopivat kanavat, joissa pystyt luon-
tevasti tuomaan esille omaa osaamistasi. Lisaksi kanavien valintaan vaikuttavat muun

muassa seuraavat tekijat:

e tarpeet ja tavoitteet
e kohderyhma

e sisdlléntuotantotapa.

Kuten jo aiemmin todettiin, tarkeinta on olla sielld, missa sinun kohderyhmasi on. Voit
ajatella asian niin, etta kohderyhmasi on juuri se “markkinointikoneisto”, joka auttaa

sinua saavuttamaan lisaa nakyvyytta.

Toinen tarkea tekija on luontainen sisallontuotantotapa. Mikali sinulle on luontaista
ilmaista itsedsi kuvin, kannattaa sinun todennakdisesti valita jokin kuvienjakopalvelu,
kuten Instagram. Toisaalta taas, jos ilmaiset itsedsi paremmin kirjoittamalla, suosi

mieluummin sellaisia palveluita, joissa julkaisut toteutetaan paaosin kirjoittaen.

Aloittelevan brandin kannalta hyodyllisimpia palveluja nakyvyyden saavuttamisessa

ovat Facebook, Instagram ja Twitter, joten on suositeltavaa aloittaa jostain niista. Ote-

taan seuraavaksi lyhyt katsaus kuhunkin palveluun ja niiden kayttotarkoituksiin.




FACEBOOK

e maailman suosituin yhteisopalvelu
e vyli 2 miljardia kayttajaa ympari maailman
e ominaisuudet:

o henkiloprofiili

o Facebook-sivu

Urheilijabrandin kannalta jarkevinta on luoda itselleen Facebook-sivu, joka toimii
ikaan kuin kotisivunasi. Facebook-sivu on suunniteltu juuri yrityksen, urheiluseuran

tai henkilébrandin viestintatarpeisiin.

Facebook-sivulla voit julkaista viesteja, jotka tavoittavat sivullesi liittyneet jasenet. Ja-
senet voivat helposti kommentoida julkaisujasi ja jakaa niitd eteenpain omille kontak-

teilleen, mika tarkoittaa lisanakyvyytta sinulle ja brandillesi.

Yksi Facebook-sivun loistavista ominaisuuksista on kavijatiedot, joista saat arvokasta

tietoa kohderyhmastasi. Kavijatiedoista ndet muun muassa seuraajiesi:

e ikdjakauman

e sukupuolijakauman
e paikkakunnat

e kansalaisuudet

o kielet

e suotuisat kellonajat julkaisuille.

Tieto auttaa sinua suuntaamaan viestisi juuri oikealle kohderyhmalle parhaimpaan

mahdolliseen kellonaikaan. Kuinka Facebook-sivu sitten luodaan?




Na&in luot itsellesi Facebook-sivun

1. Kirjaudu palveluun sisaan henkilokohtaisilla kayttajatunnuksillasi.

2. Kirjauduttuasi sisaan, klikkaa vasemmasta sivupalkista kohtaa ”Luo sivu”.

TUTKI
El Tapahtumat
Sivut
@™ Ryhmat
Kaverilistat
#° Hallitse sovelluksia
% Kavijatiedot
B8 Pt
1) Tana paivana
fﬂ‘ Live-video
& Torkaykset

Mayta enemman. ..

LUO "
Mainos Ryhma
Tapahtuma

3. Valitse seuraavaksi sivutyyppi. Urheilijasivua luodessa valitaan kohta ”Artisti,

yhtye tai julkisuuden henkil6”.

=

Paikallinen yritys tai paikka Yritys, organisaatio tai laitos Brandi tai tuote

o

Avrtisti, yhtye tai julkisuuden henkilo Viihde Aate tai yhieiso




4. Seuraavaksi Facebook nayttaa sinulle luettelon eri luokista, joista valitset koh-
dan "Urheilija”.
5. Taman jalkeen anna sivullesi nimi (Oma Nimi) ja klikkaa ”Aloita”.

6. Facebook ohjaa sinut seuraavaksi luomallesi sivulle.

Sivu Viestit limoitukset Kavijatiedot Julkaisutyokalut Asetukset Ohje -

B Lisaa kansi

Lisaa kuva

Heikki Hiihtaja

Luo sivun @kayttajanimi

Etusivu
Julkaisut
Arvostelut ol Tykkad |~ R\ Seuraa | 4 Jaa | e + Lisaa painike
Videot e
4 4 Tunnetko kavereita, jotka voisivat tykata
Kuvat Tervetuloa uudelle sivullesi sivustasi? ! v
Tietoi Kokelle naitd vinkkeja, ennen kuin jaat sivusi muiden . Kutsu kavereita niin
EIE kanssa. Vinkkien avulla voit kuvailla yritysiasi, brandigsi tai ugseammat ihmis v nmin.
isaatiolasi. Naet lissa vinkkeid mysh ;
Yhteisa organisaatiotasi. Naet lisda vinkkeja mydhemmin —
IRTITE Q Lisdd kansikuva
Kansikuvilla iimaistaan sivun identiteettia. Kansikuvaa kannattaa muuttaa, kun | ] Kutsu
w yrityksessd tai organisaatiossa tapahtuu uusiaasioita, .

7. Lisaa itsestasi laadukas profiilikuva, joka kuvastaa omaa osaamistasi. Profiiliku-

vallasi luot ensivaikutelman mahdollisille seuraajillesi.

8. Toimi Facebookin antamien ohjeiden mukaisesti. Ohjeet |0ytyvat yllaolevan ku-

van mukaisesti keskipalkista.

9. Kutsu kaverisi tykkdamaan sivustasi, jotta useammat ihmiset |0ytavat sinut pa-

remmin. Tdman voit tehda ylldolevan kuvan mukaisesti oikeasta laidasta.

10. Sivun ulkoasuun voit katsoa mallia esikuviltasi!




Facebook-sivun kavijatiedot

Facebook-sivun kavijatietojen perusteella pystyt tarkkailemaan omaa kohderyhmaasi
ja kohdistamaan viestisi juuri oikealle kohderyhmalle. Seuraavat kuvat auttavat hah-

mottamaan, mita kaikkea voit saada kavijatiedoista irti.

Sivu Postilaatikko [ limoitukset EJ Kavijatiedot Julkaisutydkalut Asetukset Ohje -
i

) Toiminnot sivulla Sivun nayttékerrat i Sivun esikatselut i
Yleiskatsaus
Markkinoinnit
Seuraajat 40 B 8
& 5% 4 100%
Tykkaykset

Kattavuus & \m

Sivun nayttékerrat

Sivun esikatselut

sivutykkaykset i Kattavuus i Sitoutumiset julkaisuun i
Sivun toiminnat
Julkaisut 3 9 1 74 678
Tapahtumat v -25% A 129% v -10%
Videot
Ihmiset x \/\ \N
Paikallinen
Viestit Videot i sivun seuraajat i

1261 3

43 133% v-25%

Aluksi saat nakyviin yleiskatsauksen sivusi aktiivisuudesta maaratylla aikavalilla. Yleis-
katsauksesta ndet esimerkiksi sivun nayttokerrat, julkaisujesi kattavuuden seka niihin

sitoutumisen (tykkaykset, kommentit, jaot).

Voit itse maaritella valin, milta ajalta haluat kavijatietoja tarkasteltavan.




Sivu Postilaatikko [ limoitukset £ Kavijatiedot Julkaisutydkalut Asetukset Ohje ~
Yleiskatsaus Milloin fanisi ovat paikalla ~ Julkaisutyypit  Huippujulkaisut seuraamiltasi sivuilta

Markkinoinnit .

Askettaisen yhden viikon ajanjakson tiedot. Kellonajat néytetian tietokoneesi paikallisen aikavyShykkeen mukaan.
Seuraajat
; PAIVAT

TR 1246 1254 1259 1258 1254 1252 1250
Kattavuus

Sivun nayttokerrat

Sivun esikatselut

Sivun toiminnat

AJAT

| Julkaisut J/

Tapahtumat
Videot
Ihmiset
Paikallinen

Viestit

Kavijatietojen ”Julkaisut” —kohdasta paaset tarkkailemaan, milloin seuraajasi ovat pai-

kalla. Tilastot on jaettu viikonpaiviin ja jokainen paiva kellonaikoihin.

Sinisella nakyva aikadiagrammi kertoo, mika on otollisin kellonaika tavoittaa kohde-

ryhmasi. Silloin sinun kannattaa toimia ja julkaista uusi paivitys!




Sivu Postilaatikko [ limoitukset 3 Kavijatiedot Julkaisutydkalut Asetukset Ohje -
. Fanisi Seuraajasi Tavoitetut henkilot Sitoutetut
Yleiskatsaus
Markkinoinnit
Seuraajat
12% 1%
Tykkaykset Naiset 2% 8%
Kattavuus
45% - .
Sivun naytiokerrat Fanisi :
. X 1217 24 5 5-44 5-5 55-64 v
Sivun esikatselut Miehet
Sivun toiminnat 304
m 54%
Julkaisut Fanisi
9%
Tapahtumat 129%
Videot Maa Fanisi Kaupunki Fanisi Kieli Fanisi
Ihmiset {
Paikallinen
Viestit

Kavijatietojen "Ihmiset” —osiosta |0ydat arvokasta tietoa seuraajistasi!

Osio kertoo, kuinka suuri osa seuraajistasi on miehia ja kuinka suuri osa naisia. Osiosta

naet myos, minka ikdiset henkilot kuuluvat sinun paakohderyhmaasi.

Lisaksi osio ndyttaa sinulle seuraajiesi kansalaisuudet, paikkakunnat ja puhutut kielet.
Mikali sinua aletaan seurata laajemmin maailmalla ja esimerkiksi englanninkieliset
seuraajasi lisaantyvat merkittavasti, kannattaa sinun harkita, tekisitko julkaisusi eng-

lannin kielella. Tietenkin valintasi riippuvat omista taidoistasi ja tarpeistasi, mutta ai-

nakin se palvelisi silloin kohderyhmaasi.




INSTAGRAM

e kuvienjakopalvelu
e suunnattu mobiililaitteille
e 700 miljoonaa kayttajaa
e ominaisuudet:

o henkiléprofiili

o yritystyokalu

Mobiililaitteilla toimiva Instagram on urheilijabrandille oiva palvelu jakaa kuvia ja ly-
hyita videoita seuraajilleen nopeasti ja vaivattomasti. Lisdarvoa julkaisullesi tuo kuvan
tai videon hyvan nimeamisen lisdksi myos hashtagien lisaaminen sekda mahdollisen

paikkatiedon julkaiseminen.

Hashtagien (#) tarkoituksena on julkaisun helppo loydettavyys tietysta aihepiirista.
Esimerkiksi Lapin Urheiluakatemiaa koskevat julkaisut [6ytyvat #lapinurheiluakatemia
—hashtagin takaa. Valta siis brandisi kannalta turhia hashtageja, silla #NiitaEiLoydaKu-

kaan.

'S lapinurheiluakatemia
Santasport, Lapin Urheiluopisto

Tykkadjat I Sje]a 105 muuta
lapinurheiluakatemia Kannustajat ovat valmiina myos
taalla Lapissa! Onnea ja menestystd @lahti2017 MM-
kotikisoihin @j_rautionaho @johannamatintalo
@susannasaapunki @marttijylha @rmhakola &
@lavuorinen!!@ . #lahti2017 #lapinurheiluakatemia
#otcrovaniemi #attitudeiseverything
#thewinningattitude




Instagram-kuviin on mahdollista merkita myos toisia kayttajia. Verkostoitumisen ja
mahdollisen sponsorointiyhteistyon kannalta urheilijabrandin olisi suotavaa merkita
omiin kuviinsa kayttajia, jotka ovat hdanen toiminnassaan mukana tai mikali kuvissa
esiintyy jokin urheilijaa tukevan yrityksen tuote. Kuviin voi merkitda myoés muut ku-

vassa esiintyvat henkilot.

@ lapinurheiluakatemia

s i jjuppee  Pyryhanmola = = —
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Tykkaaiat eims SEERiw o 119 muuta

Instagramin yritystyokalu

Instagram-tili on mahdollista muuttaa yritysprofiiliksi, jolloin saat samankaltaiset omi-
naisuudet kayttoosi kuin Facebook-sivulla. Instagramin yritysprofiili edellyttaa ole-

massa olevaa Facebook-sivua, johon Instagramin yritysprofiili liitetaan.

Muuttaessasi henkildprofiilin yritysprofiiliin, Instagram ottaa tietosi suoraan luomal-
tasi Facebook-sivulta, joten muuttaminen tapahtuu helposti sovelluksen asetuksista
napin painalluksella. Yritystyokalun ansiosta saat kaytt66si muun muassa kavijatiedot

samaan tapaan, kuten Facebookissa.




TWITTER

e vyhteiso- ja mikroblogipalvelu
e 328 miljoonaa kayttajaa
e ominaisuudet:

o pikaviestit

o tiedonjakokanava

Twitter on asiantuntijapainotteinen pikaviestipalvelu ja tiedonjakokanava, jonka kayt-
totarkoituksena on lahettaa maksimissaan 140 merkkia sisaltavia pikaviesteja eli
twiitteja.

Merkkimaara rajoittaa viestintda melko paljon, joten usein twiitin yhteyteen on lii-

tetty linkki, joka vie kdyttajan uudelle sivustolle, missa asiasta on kerrottu laajemmin.

Sen vuoksi Twitteria pidetaankin hyvana tiedonjakokanavana.

LapinUrheiluakatemia @lapinakatemia - 17. elokuuta v
Sivuillamme Samu Torsti kertoo kuluneesta leirivitkosta ja tavoitieistaan
tulevalle kaudelle. lapinurheiluakatemia.fi/uutiset/samu-t... #otcrovaniemi




Twitterin ominaisuuksiin kuuluu myds uudelleentwiittaus eli muiden kayttajien julkai-
sujen jakaminen. Uudelleentwiittauksen mydta kiinnostava twiitti saa enemman luki-

joita ja kayttdja itselleen lisaa nakyvyytta.

1 Uudelleentwiittasit

Huuhkajat @ @Huuhkajat - 16. toukokuuta w

Pyry Hannola ja Julius Tauriainen ovat toisen polven kovia futaajia. Katso
kaksikon mietteet huuhkaja.tv/?huu=561CECC4D #Minihuuhkajat

Hannola ja Tauriainen innoissaan Suomi-paitaan

Pyry Hannola ja Julius Tauriainen matkasivat tiistaina
U1&-poikien maajoukkueen kanssa Serbiaan
kansainvaliseen turnaukseen. Kaksikko on esiintynyt se..
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W Ristomatti Hakola tykkasi
N P - D - C. huhtikuuta ~
"Kylldhan sitd voittamistakin pit3d harjoitella” @RmHakola ‘& Paljon onnea Jamin

Janne ¥ p o 4

#HiihdonSuomencupySuomenCup ++4
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& Ari Luusua ja 2 muuta seuraavat

A - N G 1. maalickuuta v
Huippuliukkautta #vauhti #smkontiolahtif#hiihdonsuomencup)#oneway @
Kontiolahden... instagram.com/p/BSTCiggjheM/
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A& Suunnistusmaajoukkue ja 3 muuta seuraavat

. - W (5. tammikuuta v
Toisenlaisella hiihtojarjestykselld Kainuun Hiihtoseura voittaisi joskus nditd kisoja.
#HiihdonSuomenCup
Q 4 ! Q2 ]

W Hiihdon Suomen Cup tykkasi
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Huomenta! Sois niinko J|est|pa|\.a =

#hiihto #jami #schiihto f #jarkkotravels..

instagram.com,/p/BPRkpLVjRra/
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Twitterissa paaset seuraamaan ja osallistumaan mielenkiintoisiin keskusteluihin twiit-
teihin sisallytettyjen hashtagien kautta. Hashtagien kayttoon patee samat ohjeet kuin

Instagramissakin.




Mieti mita viestit!

Nakyvyyden lisaksi urheilijabrandin vahvistumiseen vaikuttaa hyvalaatuinen viestinta.
Viestinnan merkitys korostuu etenkin siina vaiheessa, kun brandin paikkaa lahdetaan
vakiinnuttamaan muiden brandien joukossa. Seuraavat ohjeet antavat sinulle vink-

keja, mita juuri sinun kannattaa ottaa huomioon omassa viestinnassasi.

Tuota lisdarvoa

Brandin perusteisiin kuuluu tarjota kohderyhmalleen lisdarvoa, minka vuoksi he ovat

kiinnostuneita seuraamaan kyseista brandia.

Tuottamasi lisdarvo voi olla joko iloa ja viihdetta, apua tai vinkkeja, joista kohderyh-

masi hyotyy.

Seuraavaan taulukkoon on koottu esimerkkeja siita, mita lisdarvo voi edellda mainittu-

jen kategorioiden perusteella olla.




llo & Viihde Apu Hyoty
”Kurkistus kulisseihin” — Ratkaisun tarjoaminen Treenivinkkien jakaminen
oman arjen kuvaaminen ongelmaan
Tunnelmia treeneista, Avun pyytaminen omiin Yhteistyokumppaneiden
kilpailuista ja kilpailumatkoilta = haasteisiin mainostaminen
Yksityiselaman esilletuonti Oman osaamisen tarjoaminen Kannanotot
rajoitetusti (perhe, ystavat, ja jakaminen
vapaa-aika)

Kiitokset ja terveiset yleisolle

| PTanddn vie it
' erilaista vélipdivad wiko
| (lii. Lissabonin




Vuorovaikuta

Sosiaalisen median myo6ta viestinta on muuttunut entista vuorovaikutteisemmaksi,
mika tarkoittaa sitd, etta jokaisella yhteison jasenellda on mahdollisuus osallistua si-

vuston sisallontuottoon.

Lisaksi suurin osa sosiaalisen median julkaisuista luetaan nykypaivana jonkin mobiili-

laitteen ruudulta, minka vuoksi julkaisujen taytyy olla nopeasti kulutettavissa.

Tasta syysta sinultakin vaaditaan tiettyja ominaisuuksia sosiaalisessa mediassa tapah-

tuvalta viestinnalta. Teksteistasi tulee |0ytya seuraavia ominaisuuksia:

Ominaisuus Selite

Tiivis Muut ehtivat ja jaksavat lukea julkaisusi alusta
loppuun.

Kommunikoiva Osallista! Tekstisi voi kysya, pohtia tai vastata.

Positiivinen Pyri pitamaan julkaisusi myonteisina. Eri mieltad

saa olla, kunhan tuot sen esille rakentavasti ja
perustelet mielipiteesi.

Helppolukuinen Pida kieli ja sanoma yksinkertaisena. Valta vai-
keaa sanastoa, jota kaikki eivat valttamatta ym-
marra.

Ajankohtainen Julkaisulla tulee olla uutuusarvo. Somessa teks-
tit vanhenevat nopeasti, joten viikko sitten kay-
dyista kisoista on turha enaa keskustella.
Hyvalla tavalla markkinoiva Ole innostunut aiheestasi! Sinulle tarkea asia
tulee osata markkinoida seuraajillesi niin, etta

hekin ymmartavat sen tarkeyden.




Tuo persoonallisuutesi esiin

Kuten muistat, henkilébrandin tulee olla aito ja todenmukainen. Viestiessasi voit hy-
vin tuoda omaa persoonaasi ja taustojasi esiin, silla ne auttavat sinua erottautumaan

muista kilpailijoistasi.

Brandisi uskottavuus lisdantyy, kun toimintasi, ulkoinen habituksesi ja viestisi ovat yh-

denmukaisia ja omaa persoonaasi kuvaavia.

Pyri olemaan myds omaperadinen julkaisujesi suhteen. Esimerkiksi kuvat ja videot tuo-
vat julkaisuun merkittavan arsykkeen, mika houkuttelee lukijan tutustumaan aihee-

seesi tarkemmin.

/éumfém o((a

cwcmsta varten. T ulu-

| kaahan léattoonja




6 Urheilijabrandi ja sponsorointiyhteistyd

Sponsorointiyhteistyd on merkittavassa roolissa urheilijoille, jotka tahtaavat huipulle,
silla yhteistyon kautta saatu taloudellinen tuki voi olla ratkaisevaa toiminnan eteen-
pain viemisen kannalta. Taloudellisen tuen lisaksi urheilijabrandi hyotyy yhteistyosta

my0os muutoin.

Sponsorointiyhteistyolla tarkoitetaan sanan mukaisesti yhteistyota, josta seka urhei-
lija etta tukija hyotyvat tasapuolisesti. Seuraavassa kuviossa on nahtavilla hyodyt,
joita yhteistyon osapuolet usein sponsoroinnilta tavoittelevat.

Urheilija Tukija

Taloudellinen tuki Yrityskuvan ja tunnettuuden parantaminen
Harjoitus- ja kilpailumahdollisuuksien Urheilijan myonteisen mielikuvan lainaaminen
parantuminen

Nakyvyyden kasvattaminen Myynnin kasvu

Urheilijabrandin kaupallisen arvon nousu Tuotemarkkinointi

Uudet asiakkaat

Urheilijan velvollisuudet sponsorointiyhteistyon osalta maaritellaan usein tapauskoh-
taisesti tukijan kanssa, mutta yleisesti ottaen urheilijabrandin tehtdavana on tuoda yri-
tysta ja heidan tuotteitaan tai palveluita esille omassa branddaamisessaan edella ku-
vattujen hyotyjen mukaisesti. Lisaksi tukijana toimiva yritys voi pyytda urheilijaa esi-

merkiksi vierailemaan omissa tilaisuuksissaan.

Sosiaalisen media toimii hyvana apuvalineend, jonka avulla voit helposti toteuttaa
naita sponsorointiyhteistydhon liittyvia velvoitteita. Seuraavat esimerkkikuvat ha-

vainnollistavat, kuinka voit sen tehda.




‘.: hillahannola

- . Seurataan
#¥ . Suomutunturi

hillahannola First races after the surgery:
great days, improved fis-points and a smiling
face. I'm so happy to be back! # @
#skisportfinland #winningattitude
M So happy for you girl
R S:uber
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271 tykkaysta

lavuorinen m
Pernid

lavuorinen Yhteistyo jatkuu Someron
Saastopankin kanssa myds talla kaudella!
Yhdessa kohti huippua, koska yksin on
mahdotonta menestys. = #saastopankki
#someronsp #auttaaaina

N Tscmppia Lauri

© Q

225 tykkaysts

e Ota kuvaan mukaan kumppanisi tuotteita tai jos kumppanillasi on palvelu, ota
kuva silloin, kun olet kayttamassa palvelua, jonka kumppanisi mahdollistaa
o Merkitse kumppanisi kuvaan, mikali heilla on kayttajatili kyseisessa sosiaalisen

median palvelussa




e Vaihtoehtoisesti voit lisata kumppanisi hashtagilla kyseiseen julkaisuun, kuten
alla olevassa kuvassa. Lisaa hashtag, vaikka merkitsisit kumppanin myés kuvaan
e Viestinnan kannalta voi olla myos aiheellista kertoa, kuinka kyseinen yritys ur-

heilijan uraasi liittyy.

Vinkkipankki!

Ole tietoinen, mita yritykset sinusta arvioivat!

Kun yritykset pohtivat yhteisty6ta kanssasi, he
arvioivat mm. urheilijabrandisi julkisuusarvoa,
nakyvyyttd, mainettasi seka sita, kuinka erotut

kilpailijoistasi. Panosta niihin! Tarkkailun alla
ovat myods molempien kohderyhmat ja arvomaa-
ilmat.




7 Urheilijabrandin tarkastelu

Lopuksi paaset hieman tarkastelemaan omaa urheilijabrandiasi. Urheilijabrandi ra-
kentuu seka urheilullisten suoritusten etta urheilun ulkopuolisten asioiden perus-
teella. Urheilu on edelleen sinulle ja brandillesi se ykkosjuttu, mutta nykypaivana ur-
heilijan on oltava kiinnostava persoona myods urheilun ulkopuolella, jotta medianaky-

vyytesi ja urheilijabrandisi arvo voivat kasvaa.

Seuraavan analysointitydkalun avulla voit tarkastella ja arvioida omaa urheilijabran-
diasi. TOPSTAR —nimella kulkeva tydkalu toimii myos apuvalineena urheilijabrandin

rakennusvaiheessa. Tyokalu on sovellettavissa seka joukkuelajien urheilijoille etta yk-

silourheilijoille.




UIottuvuus

O (off-field)

P (physical characteristics, mentality

and values)

T (transferability)

R (reputation)

Tarkastelun kohde

Urhellljan peli- ja kilpailusuoritukset. Jouk-
kuelajeissa urheilijan edustaman seuran tulee
menestya siten, ettd urheilija toimii menestyk-
sen osalta merkittavassa roolissa. Joukkueen
menestys kasvattaa myds urheilijan tunnistet-
tavuutta ja brandimielikuvaa.

Urheilun ulkopuolinen elama. Tarkastellaan
esim., kenen kanssa urheilija viettdaa vapaa-ai-
kaa, millaisessa talossa asuu ja millainen on ha-
nen vaatetyylinsa.

Urheilijan ulkondkd ja ulkoisesti havaittavat
kohteet, kuten hiustyyli tai tatuoinnit, joilla han
erottuu muista. Tarkastelun kohteena myos jul-
kiset kannanotot ja ajankohtaisten asioiden ja-
kaminen.

Urheilijan henkilokohtaiset saavutukset. Palkin-
not, henkilokohtaiset ennatykset ja millaisissa
otteluissa/kilpailuissa esiintyy.

Tarkastellaan, millaisiin kohderyhmiin urheilija-
brandi vetoaa.

Urakaaren vaihe. Brandi voi kokea myohemmin
muutoksia esim. ulkoisen tyylin, mielenkiinnon
kohteiden tai osaamisen kehittymisen myota.
Urheilijan maine kentalld ja sen ulkopuolella.
Urheilijan ja median valinen suhde. Roolimal-
lina toimiminen kohderyhmille. Maineen hei-

kentyminen vahentaa kiinnostusta.
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