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Taman toiminnallisen opinnaytety6 aiheena on kulttuuritapahtuman jarjestaminen ja sen
markkinointi. Tavoitteena oli jarjestaa alusta loppuun kokonaan itse tuotettu tapahtuma ja
tama opinnaytetyd toimii ohjeistuksena ja kdaytdnnon tydkaluna muille vastaavia tapahtu-
mia jarjestaville henkildille. Kulttuuritapahtuman jarjestdminen on moniulotteinen projekti,
jossa tulee ottaa huomioon erilaisia laajoja kokonaisuuksia. Tassa opinnaytetydssa kasitel-
I1&dan tarkeimpia asioita tapahtumanjarjestamisen kannalta, minka kautta ty6 antaa tapahtu-

manjarjestgjille valmiudet keskittya muihin asioihin seka luoviin ratkaisuihin.

Tyon teoriaosuudessa kasitellaan tapahtumia, niiden jarjestamista ja niissa huomioon otet-
tavia asioita, viestintaa ja markkinointia. Empiirisessa osuudessa kuvataan, miten teoria

siirrettiin kaytannon toteutukseen tapahtuman jarjestamisen eri vaiheissa.

Ty6 kuvaa kesakuussa 2017 jarjestetyn USVA / Maiden Voyage —tapahtuman suunnittelua
ja kaytannon toteutusta. Maiden Voyage —tapahtuma oli yhden illan mittainen musiikkita-
pahtuma, joka jarjestettiin ensimmaista kertaa ja sen paikkana toimi Helsingin Suvilah-
dessa sijaitseva Magito-studio. lllan aikana tapahtumassa esiintyi 8 DJ:ta ja illan aikana ta-
pahtumassa vieraili reilu sata asiakasta. Opinnaytetyd tehtiin vuoden 2017 kesan ja syksyn

aikana opinnaytetyontekijoiden omasta aloitteesta.

USVA / Maiden Voyage —tapahtuma oli tapahtumana onnistunut ja saavutti sille asetetut
tavoitteet. Koko tapahtuman elinkaari, suunnittelusta jalkimarkkinointiin ja paattamiseen
asti, on ollut monella tapaa opettava ja antoisa kokemus jarjestajille. Onnistuneen tapahtu-
man myota jarjestajat paattivat, etta tapahtuma jarjestaan uudestaan tulevaisuudessa suu-
remmassa mittakaavassa. Tama opinnaytetyd toimii viitekehyksena jatkon tapahtumia
suunniteltaessa. Ty0 kuvaa kaikki tapahtuman jarjestamisessa huomioon otettavat asiat ja

kertoo kaytannon esimerkein, miten ne toteutuivat.

Asiasanat

Tapahtumat, Tapahtumanjarjestdminen, Kulttuuritapahtuma, Markkinointi, Viestinta




Siséllys

1
2
3

6
7

I [o] o To = T o | (o T PR 1
L= = 1 (8 0 = PR 2
KUUUEOIMINTA ... e e e e e e et e e e e e e eeeeeaeas 3
3.1 Tapahtuma projekting....... ..o e 3
3.2 Onnistuneen tapahtuman lahtékohdat ..., 3
3.2.1 SWOT-ANAIYYSI coieiiieeeeeeeeee e 4
3.2.2 Onnistunut tapahtuma ... 5
3.2.3 Strategiset KySYMYKSEt..........uuiiiiiiiiiie e 5
3.3 Tapahtuman viestinnan ja graafisen ilmeen suunnittelu ................cccoonns 8
3.4 ToteutussUuUNNITEIMA ... .o e 9
3.4.1 Operatiiviset KySymMyKSEt..........ooiiiiiiiiiii e 9
3.4.2 Projektisuunnitelma ..o 10
343 Budjetti .o 11
TOtEUIUSVAING ... e e e e e e eeeeananaans 13
4.1 Turvallisuus- ja lupa-asiatl..........ccccooiiiiiiii 13
4.1 TUMNVAISUUS ..ot e e e e e et e e e e e e eeeeaes 13
4.1.2 VaKUULUKSEL......oooiiiiiiiiiieee 14
4.1.3 TeKijanoikeudet .......ooooviiiiiiiii 14
4.2 RaAKENNUSVAINE ... e e e e e e 15
4.3 Tapahtuman [aatu ... e 16
R = = 11 2= 011 1= o TR 17
4.5 JalkimarkKinointivaine............... i 17
USVA / MAIAEN VOYAGE ..ottt ettt e e e e e e e e e 19
5.1 Konemusiikin NiStOriaa ..........oooiiiiiiii e 19
5.2 Tapahtuman lahtOKohta...........oo.e e 20
5.3 Tapahtuman toteULUS ... 24
Pohdinta ja kehitySehdOtUKSEt .............uuiiiiiiiiiiiiiieee e 31
(6= ) (=T P RRURPTTPRIIN 32

L (Y=Y PP 34



1 Johdanto

USVA / Maiden Voyage -tapahtuma, jarjestettiin Helsingin Suvilahdessa 16. kesékuuta
2017. Underground tyylinen klubi-ilta piti sisallaan audiovisuaalisen kokonaisuuden, jota
valmisteltiin koko kevat, ja johon kutsuttiin vain valikoitu porukka ihmisia. Tapahtumassa

esiintyivat kaikki kolme tapahtuman jarjestajaa seka vierailevia DJ-artisteja.

Idea kulttuuritapahtuman jarjestamiselle lahti siita, etta jarjestajat ovat itse kayneet
useissa vastaavissa tapahtumissa ja samalla pohtineet millaista olisi tehda juuri oman na-
kdinen tapahtuma. Molemmat opinnaytetyon tekijat ovat hyvin intohimoisia musiikkia koh-
taan. Toiselle musiikki on enemmankin harrastus, mutta toiselle se on myos osittain tyo.
Yrittajyys ja tapahtumanjarjestaminen kiinnostavat molempia, joten tdman kaltaisen tapah-
tuman jarjestdminen toimi loistavana vaihtoehtona perinteiselle tutkimustyyppiselle opin-

naytetyoprosessille.

Tapahtuman tavoitteena oli luoda ainutlaatuinen kulttuuritapahtuma, jossa ihmiset viihty-
vat. Rahallisen voiton tavoittelu oli tapahtumanjarjestamisessa toissijainen tavoite. Hyvan
liketavan mukaisesti budjetti ja toiminta suunniteltiin niin, ettd tapahtuma ei tuottaisi tap-
piota. Tama opinnaytetyd toimii ohjeistuksena ja kdaytdnnon tydkaluna muille vastaavia ta-
pahtumia jarjestaville henkildille Opinnaytety6 pitaa sisallaan USVA / Maiden Voyage —
tapahtuman toteutuksen vaihe vaiheelta kevaan suunnitelmista itse tapahtumaan ja aina

jalkiraportointiin asti.

Opinnaytetyon tietoperustassa kuvataan tapahtumanjarjestdmisessa huomioon otettavia
asioita seka sivutaan lyhyesti tapahtuman markkinointiin ja viestintaan liittyvia asioita. Ta-
pahtumanjarjestaminen on laaja kokonaisuus, joka koostuu monista osa-alueista. Tassa
opinnaytetydssa keskitytaan erityisesti tapahtuman suunnitteluvaiheen tarkeyteen ja kuva-

taan kaytannon esimerkein, kuinka se toteutui.

Produktin on tarkoitus toimia esimerkkina tulevien tapahtumien suunnittelussa, ja se toimii
hyvana mallina myds muille samanlaista tapahtumaa suunnitteleville henkilille. Opinnay-
tetydssa itse prosessin kuvaaminen on melkein tarkeampaa kuin itse tulosten kuvaami-
nen. Pelkilla tuloksilla samankaltaisen produktin tuottaminen, samalla lopputuloksella, ei
ole mahdollista, vaan siihen tarvitaan vaihe vaiheelta kuvattu prosessi. Suunnitteluvai-
heessa tehdyt paatdkset ohjaavat tyota koko sen prosessin ajan, ja alkuperainen suunni-
telma muuttuu I1dhes poikkeuksetta jossain vaiheessa prosessia. Tasta syysta koko pro-

sessin kuvaaminen, sen monien muutosten kanssa, on tarkeaa.



2 Tapahtumat

Tapahtumat ovat kuin palveluita. Ne tarjoavat kokemuksia asiakkailleen ja ovat enemman
tai vahemman aineellisia. Tapahtumilla on aina alku ja loppu, ja tapahtumat suunnitellaan
aina yksityiskohtaisesti ja raataldéiddan omien tavoitteiden mukaisiksi. Tapahtumat vaativat
onnistuakseen paljon aikaa ja suunnittelua. Ne koostuvat monista osa-alueista, ja jarjesta-
jan tulee hahmottaa kuinka nama kaikki liittyvat toisiinsa ja kuinka niistd saadaan toimiva
kokonaisuus. Tunne ja sisaltd ovat kohdallaan onnistuneessa tapahtumassa ja sen tunte-
vat kaikki osallistujat seka jarjestajat. Kun tapahtuma alkaa, se kulkee omalla painollaan

eika sita voi enaa pysayttaa. (liskola-Kesonen, 2004, 16)

Kuitenkin onnistuakseen jarjestdjien tulee ennen tapahtuman ideointia ja valmistelemista
asettaa tavoitteet, maariteltdva kohderyhmat, budjetti, varautua riskeihin seka valittava ta-
pahtuman ajankohta, paikka ja kesto. Tapahtuman onnistumisen kannalta suunnittelu ja
tavoitteiden asettaminen ovat elintarkeita ja hyvaa ideaa tulee jalostaa konkreettisiksi ta-
voitteiksi. Naihin asioihin voi etsia vastauksia kysymyksilla, joita ovat strategiset ja opera-
tiiviset kysymykset. Strategiset ja operatiiviset kysymykset antavat vastauksia tapahtuman
suunnitteluun ja kun niihin osataan vastata, tapahtumasta saadaan toimiva kokonaisuus.
(Vallo & Hayrinen, 2016, 121)

Tapahtumalajeja voidaan jaotella Vallon & Hayrisen (2016, 76) mukaan asiatapahtumiin,
viihdetapahtumiin, sekd naiden kahden yhdistelmiin. Tapahtumaa jarjestavan tahon tulisi
tietda jo suunnittelun alkuvaiheessa, minkalaista tapahtumaa halutaan jarjestda. Tapahtu-
man tavoite, sen kohderyhma, aikataulu ja budjetti, seka jarjestajan osaaminen ja tyoti-
lanne maarittelevat minkalaiseen ratkaisuun jarjestaja lopulta paatyy. (Vallo & Hayrinen,
2016, 75)



3 Kulttuuritoiminta

Kulttuuritoiminta pitaa sisallaan hyvin paljon erilaisia ilmidita. Yleisimpia kulttuuritapah-
tuma jarjestetdan musiikin, tanssin, teatterin, kuvataiteen ja elokuvien pohjalta. Kulttuurita-
pahtumat nahdaan ylimaaraisena hyvana perinteisten arvojen rinnalla, mutta niista on tul-
lut viime vuosina myds Suomessa suhteellisen hyvia rahantulon lahteita. Itse tapahtuman
tuottaman rahavirran liséksi kulttuuritapahtumat luovat sivullisia tuloja tuomalla turisteja

Suomeen ja sen kaupunkeihin.

Ruuhkaisin vuodenaika kulttuuritapahtumien osalta Suomessa on kes3, jolloin tarjolla on
hyvin paljon erilaisia esittavia taiteita tarjoilevia tapahtumia. Lahes joka viikonloppu jarjes-
tetdan festivaalit jossain pain Suomea ja taman lisaksi pienempia tapahtumia jarjestetaan

varsinkin Helsingissa todella paljon myo6s arkipaivisin.

”Jotta yleisdtapahtuma olisi jarjestelmallisesti toteutettu, se kannattaisi alusta alkaen
suunnitella ja toteuttaa projektitydskentelyn periaatteita noudattaen.” (Kauhanen ym.
2002, 23)

Anttilan (2001,12) maaritelma projektille on seuraava: "Projekti on kertaluonteinen, tavoit-
teellinen, varta vasten muodostetun organisaation tehtavaksi annettu tydkokonaisuus,

jonka kesto ja resurssit on ennalta maaritelty.”

3.1 Tapahtuma projektina

YleisGtapahtumia jarjestettdessa on paljon asioita, joita jarjestajien tulee huomioida. Ta-
pahtumat ovat monitahoisia ja ne kannattaa Kauhasen, Juurakon & Kauhasen (2002, 23)
mukaan toteuttaa ja suunnitella alusta asti projektina ja projektitydoskentelyn periaatteita
hyoddyntaen. Projekti voidaan méaaritella kertaluontoiseksi tehtdvakokonaisuudeksi, joka on
selkeisiin tavoitteisiin pyrkiva, tietylla aikavalilla toteutettava tehtavakokonaisuus. Siita
vastaa juuri kyseista projektia varten perustettu organisaatio, jolla on projektin mukaisesti
maaritellyt voimavarat ja panokset. Projekteilla on elinkaari, ja ne ovat aina itsenaisia ko-
konaisuuksia, jotka koostuvat eri vaiheista sen koko elinkaaren aikana. Jokainen projekti
on myo0s ainutkertainen, vaikka sama jarjestaja jarjestaisi samannimisien tapahtuman uu-
destaan, kummatkin tapahtumat ovat silti ainutlaatuisia ja yksilollisia. Myds riskit ja epa-
varmuus ovat osa projekteja. Projektitydskentelyssa tuleekin huomioida erilaiset riskit ja
niihin tulee osata varautua. Naita uhkia voi pienentaa hyvin suunnitellulla riskienhallinnalla
ja sopimuksilla ja vakuutuksilla riskeja voi siirtda ainakin osittain muille. (Anttila, 2001, 12;
Kauhanen ym, 2002, 24-25)

3.2 Onnistuneen tapahtuman lahtékohdat

3



Tapahtuman suunnitteluun tulee varata reilusti aikaa ja siihen tulee ottaa mukaan kaikki,
joita tapahtuman onnistuneeseen toteutukseen tarvitaan. Ideat ja erilaiset ndkokulmat ei-
vat synny yksin, sekd tapahtuman onnistuminen on todennakoisempaan isommalla tuo-

tantotiimilla, jossa kaikki osapuolet ovat sitoutuneita ja paamaaratietoisia omista ja yhtei-
sista tavoitteistaan. Suunnitteluvaihe on tiukkaa ajatteluty6ta ja aikaa vievin osio tapahtu-
man jarjestamisessa. Suunnitteluvaiheessa tulee pystya ajattelemaan tapahtuman kulku
hetki hetkeltd. Tama antaa mahdollisuuden huomioida asiat, jotka tapahtumahetkella

saattaisivat aiheuttaa ongelmia. (Vallo & Hayrinen, 2016, 191)

"Hyvin suunniteltu on puoliksi tehty.” On elintarkeaa suunnitella huolellisesti koko tapahtu-
man elinkaarta alusta loppuun. Tavoitteita tulee pohtia vakavasti ja realistisesti ja ne on
asetettava tarpeeksi yksinkertaisiksi. Tama helpottaa kaikkia tapahtuman jarjestamiseen
osallistuvia ymmartdmaan tavoitteet selkeasti. Selkeiden tavoitteiden maarittely helpottaa

myos tapahtuman markkinoimista yleisolle.

Huolellisen suunnittelun avulla |I0ydetaan keinoja, joilla tavoitteisiin paastaan ja tapahtu-
man onnistuminen on varmempaa. Hyvin ja selkeasti tehty suunnitelma helpottaa tyos-

kentelya koko tapahtumaprosessin aikana ja resurssien ja ajan kaytto tehostuu.

3.21 SWOT-analyysi

SWOT-analyysi on erinomainen tyékalu tapahtuman suunnittelussa, ja siina tulevat esiin
myds mahdolliset uhat ja riskit. SWOT-analyysissa ilmenevat vahvuudet, heikkoudet,
mahdollisuudet ja uhat, joita tapahtuman jarjestamiseen liittyy (liskola-Kesonen, 2004, 9).
Kuviossa 1. esitelladn SWOT-analyysin nelikenttdanalyysi, jonka tekeminen auttaa jarjes-
tajia monissa eri tapahtumaprojektin vaiheissa. Tavoitteiden asettamiseen voi hakea apua

SWOT-analyysilla ja se on oiva tydkalu myds riskienhallintaa suunniteltaessa.

+ -

Sisainen
ymparisto Vahvuudet Heikkoudet
Ulkoinen

ymparisto Mahdollisuudet Uhat

Kuvio 1. SWOT-analyysi
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Kuvio 2. Onnistuneen tapahtuman malli® (Vallo & Hayrinen, 2016, 128)

3.2.2 Onnistunut tapahtuma

Tapahtuman suunnitteluun voidaan kayttaa apuna Vallon & Hayrisen kirjassaan (2016,
128) esittelemaa Onnistuneen tapahtuman mallia®. Se koostuu kahdesta kolmiosta, jotka
maarittelevat tapahtuman idean ja teeman. Strategiset kysymykset vastaavat kysymyksiin
miksi, kenelle ja miten tapahtuma jarjestetdan. Nama kysymykset antavat suunnan tapah-
tuman idealle. Strategisia kysymyksia kasitellaan luvussa 3.2.3. Tapahtuman teeman ni-
voo yhteen operatiiviset kysymykset, joita ovat kuka jarjestaa, miten ja millainen tapah-
tuma jarjestetdan. Operatiiviset kysymykset vastaavat kysymyksiin tapahtuman toteutuk-
sesta, ja niitd kasitelldadn tarkemmin luvussa 3.4.1. Kuviossa 2. esitelladn Onnistuneen ta-
pahtuman malli®. (Vallo & Hayrinen 2016, 121-128)

3.2.3 Strategiset kysymykset

Miksi tapahtuma jarjestetdan? Mika on tapahtuman tavoite seka viesti? Jarjestajien on
mietittdva tarkkaan, miksi he jarjestavat kyseisen tapahtuman ja mité he haluavat silla
saavuttaa seka viestia? Suunnittelun aikana jarjestjilla tulee olla selkea visio siita, mita

tapahtumalla halutaan tavoitella. (Vallo & Hayrinen, 2016, 121-122)

Konsertteja jarjestettdessa avainasemassa ovat sisalldlliset tavoitteet. Tapahtuman oh-
jelma ja sen tasokkuus seka mielenkiintoisuus ovat monesti edellytyksena tapahtuman li-
punmyynnin onnistumiselle. Myds jarjestajan imagon rakentaminen on merkittava sisallol-

linen tavoite yleis6tapahtumia jarjestettdessa. (Kauhanen ym, 2002, 46)



Tapahtumalla tulee olla myds konkreettinen tavoite. Se voi olla esimerkiksi julkisuuden
saaminen ja asiakaskunnan laajentaminen, verkostoituminen tai kokemuksen hankkimi-
nen seuraavaa tapahtumaa varten. Tapahtuman jalkeen ndhdaan usein suoraan saavu-
tettu tulos. Onko tykkaajamaara kasvanut Facebookissa, uusien kontaktien maara tai mita
tapahtuman jarjestamisesta opittiin? Tapahtumaa ei tulisi jarjestaa ilman tavoitteita. Lop-
putulos on epamaarainen ja tapahtuman onnistumista on vaikea arvioida, jos tavoitteita ja

mittareita ei ole asetettu kunnolla. (Vallo & Hayrinen, 2016, 132-133)

Ennen tapahtuman ideointia on siis syyta maaritella tavoitteet, joita tapahtumalla haetaan.
Tapahtuman paatdoksenteossa mukana olevien on paljon helpompi kertoa mielipiteensa
ideoihin, kunhan tapahtuman tavoite on selkea kaikille osapuolille. Tavoitteiden maaritte-
lyn jalkeen on hyva siirtyd miettimdan mita jarjestetdan ja kenelle. (Kauhanen ym, 2002,
36)

Tapahtuma jarjestetaan aina erikseen maaritetylle kohderyhmalle. Kohderyhma tapahtu-
maa jarjestettaessa on yksi peruskysymyksista, johon tulee vastata heti suunnittelun alku-
vaiheessa. Kenelle tapahtuma jarjestetaan, keita ovat kohderyhmani ja kuinka hyvin tun-
nen heidat? Kuinka saan kiinnitettya kohderyhmani huomion ja kerrottua heille tavoitteeni
seka toivotut viestit? Jokaista tapahtumaa suunniteltaessa kohderyhman koko ja jarjesta-
jien tavoitteet maarittelevat pitkalti minkalaista tapahtumaa jarjestetaan. (Vallo & Hayrinen
122, 2016, 148)

Kohderyhman maarittely on tarkeaa myos pienimmissakin tapahtumissa. Tapahtumaan
osallistuneesta yleisosta, heidan kokemuksistaan ja tyytyvaisyydestaan tulisi myds tehda

kartoitus tulevia tapahtumia ajatellen. (Kauhanen ym, 2002, 37)

Kohderyhman maarittelyn jalkeen voidaan lydda lukkoon, minkalainen tapahtuma halu-
taan jarjestaa. Tarkeaa on myds valita tapahtumalle paikka sekéa ajankohta. Myds kellon-
aika seka viikonpaiva, jolloin tapahtuma pidetdan, on suuri merkitys riippuen tapahtuman
luonteesta. Tapahtumapaikka vahvistaa parhaimmillaan itse tapahtuman tavoitteita ja tar-
koitusta ja luo itsessdan teeman tapahtumalle. Valinnassa tulee huomioida osallistujat ja
tapahtuman luonne, seka arvioida luksaatiota kriittisesti, sopiiko se tapahtuman teemaan.
(Vallo & Hayrinen, 2016, 122; Kauhanen ym, 2002, 37-38)

Ennen tapahtumapaikan valintaa on syyta ottaa selvaa, onko kyseinen tapahtumapaikka
toiminut aikaisemmin vastaavanlaisissa tilaisuuksissa ja minkalaiset kulkuyhteydet ovat

tapahtumapaikalle. Onko tilan koko sopiva osallistujamaaralle, minkalaista tekniikkaa on
tarjolla, hairitseekdé melu naapureita ja tarvitseeko jarjestajan tilata mahdollisesti bajama-

joja saniteettitilojen riittamattémyyden takia?



Tilan tulee siis olla sopivan kokoinen ja somistettu illan teemaan sopivaksi. Tilan varaa-
misvaiheessa tulee ottaa huomioon myds tapahtuman rakennus- ja purkutyot. Rakentami-
nen kestaa yleensa paljon kauemmin, kuin purku ja nama tulee huomioida tapahtuman
kestoa mietittdessa seka varausaikaan sopivaksi. Tapahtuman ajankohtaa mietittdessa
suurin riski on samaan aikaan jarjestettava kilpaileva tapahtuma. Ajankohta tulisi valita

myds niin, etta itse jarjestajat paasevat paikalle. (Vallo & Hayrinen, 2016, 167-176)

Tapahtuman paikalla on suuri merkitys tapahtuman onnistumiselle. Sen sijainti kohderyh-
maan nahden on suuri vaikuttava tekija. Kohderyhman nakokulmasta etaisyydella tapah-
tumapaikkaan ei ole niinkaan suurta merkitysta, vaan tapahtumapaikan tavoitettavuus on
keskeisempi tekija. Paikan valinnassa ei kuitenkaan tulisi tarkastella pelkdstaan tapahtu-
mapaikan tavoitettavuutta kohderyhmaan nahden, vaan myds tapahtumapaikan imagolla
on suuri vaikutus kohderyhmalle. Tapahtumatilan imago parhaassa tapauksessa lisda asi-

akkaiden kiinnostusta, tai painvastaisesti voi vahentaa sitad. (Kauhanen ym, 2002, 38-39)

Saavutettavuus tapahtuman aikana on suunniteltava myds huolellisesti. Missa istumapai-
kat sijaitsevat, onko niita riittdvasti ja ovatko ne tarpeeksi rauhallisella paikalla? Yleison ja
esiintymislavan sijainnit tulee suunnitella helposti saavutettaviksi. Myds aikataulu ja opas-

teet vaikuttavat siihen, kuinka helppo asiakkaan on toimia tapahtumassa.

Kulttuuritapahtuman jarjestajat voivat odottaa yleisdltdan asiantuntevuutta. Suuri osa ylei-
sosta hallitsee jo asian, mutta jarjestajien tulee kuitenkin varautua palvelemaan ja opasta-
maan kokemattomampia kulttuuriin tutustuvia. Parhaassa tapauksessa uusista tulokkaista

tulee kanta-asiakas. (liskola-Kesonen, 2004, 20)

Tapahtuman jarjestgjilla tulee olla vastaus naihin strategisiin kysymyksiin ennen kuin ta-
pahtumaa aletaan toteuttaa. Naista kysymyksista jarjestajat saavat vastauksen tapahtu-
man ideaan. Tapahtuman idea kietoo koko tapahtuman ymparilleen ja on sen punainen
lanka ja joskus pelkastaan teema riittaa tapahtuman punaiseksi langaksi. Tapahtuman si-
saltd voi maarittda teeman, ja erityisesti juhlia on hyva suunnitella teeman ymparille.
Teema nivoo tapahtuman yhtenaiseksi. Teeman tulee sopia jarjestavan tahon mieliku-
vaan, arvoihin ja profiiliin ja luo parhaillaan imagoa ja vahvistaa brandia. Teeman tulee na-
kya tapahtuman suunnitteluvaiheessa, sosiaalisen median sivuilla ja itse tapahtumassa
aina jalkimarkkinointiin asti. Sen tulee olla yhtenainen ja puhutella vastaanottajaansa jo

heti ensimmaisesta kontaktista tapahtuman kanssa. (Vallo & Hayrinen, 2016, 123, 235)



3.3 Tapahtuman viestinnén ja graafisen ilmeen suunnittelu

Viestintaa tulee kayttaa eri tavoin tapahtuman eri vaiheissa. Ennen tapahtumaa viestinnan
tulee olla informatiivista, myyvaa ja kiinnostuksia herattdvaa. Ennen tapahtumaa viestin-
nan tavoitteet tulee suunnitella hyvin ja asettaa niille tavoitteet. Kohderyhmat tulee olla
selvilla ja arvioida, kuinka paljon tietoa asiasta heilla jo etukateen on. Kaikki tarvittavat yh-
teystiedot tulee kerata ennen tapahtuman viestinnan aloittamista ja on suunniteltava vies-
tinnan toteutustapa ja kanavat, joita aiotaan kayttda. Suunnitelmaan tulee myds merkita,
milloin tapahtumasta tiedotetaan ja missa, seka vastuualueet tapahtuman viestintaa kos-

kien tulee olla selvilla.

Asiakaslahtoisyys markkinoinnissa on nykyaan tarkeinta yrityksille. Asiakkaiden tarpeet
tulee selvittaa ja niitd mukaillen tulee raataloida tuotteet ja saattaa ne asiakkaiden saata-
ville. Hyvin hoidettuna markkinointi luo kysyntaa seka sitouttaa ja hankkii asiakkaita.
"Markkinointi ei kuitenkaan saa olla itsetarkoitus, vaan ainoastaan keino saavuttaa tapah-
tuman tavoitteet” (liskola-Kesonen, 2004, 56). Tapahtumatuotteen tulee jo I&dhtékohtaisesti

olla kiinnostava ja omaan kohderyhm&an sopiva.

liskola-Kesosen mukaan (2004, 67) tapahtuman graafisen ilmeen tulisi olla yhtendinen
koko viestinnan ajan. Graafiset tunnukset ja logo tulisi olla suunniteltuna, ja kuinka niita
kaytetdan viestinnassa. Niiden avulla tapahtumalle luodaan yhtenainen graafinen ilme.
Graafista ilmetta luodessa tulee pitda mielessa, minkalaista kuvaa tapahtumasta halutaan
antaa. Tavoitteita graafiseen suunnitteluun ovat kaytettavien elementtien hierarkkinen jar-
jestaminen, kuvien, elementtien informatiivisuus seka kuvakielten kayttdminen viestien tu-
kemisessa. Graafisessa suunnittelussa erilaisia elementteina voi kayttaa vareja, symbo-
leja, tekstia, typografiaa, muotoja, kuvia ja liikettd. Typografia tarkoittaa tekstin ja kirjainten
asettelua seka varitysta ja sen tarkoituksena on helpottaa lukemista ja antaa tekstille toi-

vottua visuaalista ilmetta ja muotoa. (Graafinen, 2015)

Suunnitteluvaiheessa jarjestajien tulee asettaa tavoitteita tapahtuman markkinoimiselle.
Jotta markkinointi onnistuisi parhaiten, sen tulee kiinnostaa kohderyhmaa niin kuin myds
itse tapahtumankin. Kun sopivat tavat markkinoida on l6ydetty, on mietittava, kuinka mark-
kinointi toteutetaan. Tapahtumalla toivottua imagoa ja mainetta saadaan samalla selven-
nettya ja keinot markkinoida tapahtumaa tulevat entista selvemmiksi. Koko tapahtuman
elinkaaren aikana markkinoinnin tulee olla yhtenaista ja ennalta sovittua linjaa noudatta-
vaa. Huolellisesti suunniteltu tapahtuma tukee markkinointia ja helpottaa sen suunnittelua
ja markkinoinnin toteutusta. Parhaimmillaan markkinointi luo selkeaa kilpailuetua tapahtu-

malle. Nakdkulmia oman tapahtuman markkinointiin tulee huomioida heti tapahtuman
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suunnittelusta lahtien. Tarkeintd onkin miettia kohderyhmaa, eli kenelle tapahtuma teh-
daan. Kohderyhman toiveet tulee selvittaa ja sen jalkeen pohtia, minkalaista tapahtumaa
heille markkinoisi. Tulevan tapahtuman imagoa ja sita, minkalaista mainetta tapahtumalle
oikein haetaan, tulee kaikille entistd selvemmaksi ja tama helpottaa tapahtuman suunnit-
telua. (liskola-Kesonen, 2004, 57, 67)

3.4 Toteutussuunnitelma

Operatiivisilla kysymyksilla voi etsia vastauksia kysymyksiin, miten ja millainen tapahtuma
jarjestetaan ja kuka sen jarjestaa. Kuviossa 2. on esitetty operatiivinen kolmio, joka vastaa
kysymyksiin tapahtuman toteuttamisesta. Projektip&allikollda on suurin vastuu tapahtuman
jarjestamisessa. Projektiryhma vastaa eri vaiheiden toteutumisesta. Tassa luvussa kay-
daan lapi operatiiviset kysymykset ja tapahtuman projektisuunnitelman laatiminen, budje-

tointi seka aikataulutus.

3.41 Operatiiviset kysymykset

Miten tapahtuman tavoite ja viestit saadaan toteutettua? Kuinka tapahtuman teema tai
idea saadaan huokumaan tapahtumasta koko sen keston ajan ja toteutetaanko tapahtuma
kokonaan itse vai ostetaanko ulkopuolinen taho toteuttamaan jarjestelyt jarjestajan puo-
lesta? Vallon & Hayrisen (2016, 189) mukaan tapahtuman jarjestdmiseen suunnittelusta
jalkimarkkinointiin tulisi varata aikaa vahintaan kaksi kuukautta. Lyhyempaa aikaa tapah-
tuman toteutukseen ei kannata varata, jos ei halua tinkia laadusta. Tilan vuokraaminen
niin lyhyella varoitusajalla ei valttamatta onnistu, haluttujen esiintyjien varaaminen saattaa
olla lilan myohaista ja teknisesta toteutuksesta voidaan joutua tinkimaan ajanpuutteen ta-
kia. Tapahtumaprosessi voidaankin jakaa kolmeen vaiheeseen joita ovat, suunnittelu-
vaihe, toteutusvaihe ja jalkimarkkinointivaihe (Vallo & Hayrinen, 2016, 125, 189). Suunnit-
teluvaihe on kayty lapi luvussa 3.2 ja toteutus- seka jalkimarkkinointivaiheisiin tutustutaan

tarkemmin luvuissa 4. ja 4.5.

Tapahtumaa jarjestavan tahon henkiset ja taloudelliset voimavarat seka varsinainen toi-
mintatapa tulee olla mielessa ennen tapahtuman ideointia. Tapahtuman ideointivaiheessa
jarjestajien tulisi pitda mielessa koko ajan oman osaamisen taso, halu ja innokkuus. Jar-
jestajien taytyy kyeta vastaamaan myos kysymyksiin kuka kattaa mahdollisen tappion ja
takaa mahdolliset lainat. Kaikilla tapahtuman jarjestamiseen osallistuvilla tulee olla selkea
visio kaytettavissa olevasta budjetista seka siita, etta tarvitaanko jarjestelyihin ulkopuolista
rahoitusta. (Kauhanen ym, 2002 39)

Paljonko kaikki tulee maksamaan ja mista siihen saadaan tarvittavat varat? "Tapahtumiin

saadaan kulumaan rahaa niin paljon, kuin sitd on kaytettavissa” (Vallo & Hayrinen, 2016,



177). Onnistuneen tapahtuman toteuttaminen ei vaadi kuitenkaan tuhansia euroja toteu-
tuakseen. ltse tekemalla mahdollisimman paljon s&astaa jo paljon varoja, joita voi kayttaa
esimerkiksi tapahtuman tekniikkaan. Kun aletaan laatimaan tapahtumabudjettia, tulee

miettia myds tapahtumasta saatavat tuotot. (Vallo & Hayrinen, 2016, 177-179)

Vallon & Hayrisen (2016, 126) mukaan tapahtuman tavoitteet, kohderyhma ja halutut vies-
tit maarittavat tapahtuman sisaltdéa ja ohjelmaa. Minkalaisia esiintyjia tarvitaan? Minkalai-
nen on tapahtuman visuaalinen ilme? Naita suunniteltaessa taytyy tuntea oma kohderyh-
mansa ja ottaa heidat huomioon. Myos valitut esiintyjat tulee tuntea niin, ettd ohjelma sopii

kohderyhmalle taydellisesti. (Vallo & Hayrinen, 126)

Tapahtumaa voidaan pitaa kokonaisuutena, jossa kaikki osiot tukevat tapahtuman sisal-
to6a. Tapahtumaan sisallon muodostavat teema, tekninen toteutus, esiintyjat seka yleiso.
Tapahtumaan tulee luoda sisaltoa eri aisteille seka sosiaaliseen mediaan ennen tapahtu-

maa, sen aikana ja jalkeen. (Vallo & Hayrinen, 2016, 233)

Tapahtuman esiintyjilla on suuri vaikutus illan kulkuun. Konserttia jarjestettdessa esiinty-
jan tulee olla kohderyhmalle sopiva ja vetovoimainen. Esiintyjan valintaan liittyy myos ris-
keja. Koko tilaisuus voi kaatua, jos esiintyjat eivat saavu paikalle tai epdonnistuvat suori-
tuksessaan. Jarjestajan vastuulla on arvioida, miten esiintyja sopii tapahtumaan ja varmis-
taa keikan onnistuminen. (Vallo & Hayrinen, 2016, 244-246)

Suurin vastuu tapahtuman jarjestamisesta on itse tapahtuman jarjestajalla. Onnistuakseen
tapahtuma vaatii osaavan johtajan, ja siihen tehtavaan valitaan projektipaallikko, jolla on
valtaa paatoksenteossa ja joka johtaa koko tapahtuman tuotantoa. Projektipaallikolla on
keskeisin asema jo suunnitteluvaiheessa. Hanen vastuullaan on suunnitelman syntyminen
ja budjetointi seka itse tapahtuman tuotanto ja alihankkijat. Projektipaallikolla tulisi olla sel-
ked visio jo suunnitteluvaiheessa siita, milta kaikki valmiina nayttaa itse tapahtumapai-
vana. Projektipaallikkd myos varmistaa, etta aikataulussa pysytaan ja jokainen projektiryh-
man jasen tietda ja hoitaa tehtavansa ja etta koko tuotanto tapahtuu tavoitteiden mukai-

sesti tilaisuutta ajatellen.

3.4.2 Projektisuunnitelma

Projektisuunnitelma kokoaa yhteen kaikki reunaehdot, jotka tulevat tapahtuman suunnitel-
maan. Suunnitelma vastaa strategisiin ja operatiivisiin kysymyksiin ja se toimii pohjana
suunnittelukokouksissa. Projektin seuraaminen ja projektin onnistumisen arviointi ovat
huomattavasti helpompaa, jos projektisuunnitelmasta 16ytyvat tavoitteisiin liittyvat asiat ja

mittarit. Projektisuunnitelmasta nakee jokaisen projektissa mukana olevan vastuualueet,

10



eli kuka tekee, mita tekee ja mihin aikarajaan mennessa. Projektisuunnitelmaa paivitetaan

jatkuvasti projektin edetessa.

Eri vaiheiden aikatauluttaminen on ensiarvoisen tarkeaa projektisuunnitelmaa laaditta-
essa. Toteutusvaiheisiin tulisi maaritelld myds takaraja, jolloin projekti voidaan viela kuo-
pata ilman merkittavia taloudellisia tappioita. Projektisuunnitelmaan tulisi merkitd myos
paivamaarat, jolloin tapahtuman markkinointi ja ennakkolippujen myyminen alkavat. En-
nakkolippujen myymisella on suora vaikutus projektin rahoitukseen. Yleensa ennakkoli-
puista saatavat tuotot ovat ensimmainen vaihe, jolloin jarjestava taho saa rahaa projektis-
taan takaisin. Myds ohjelmiston julkaisemiseen tulee maaritella paivamaarat, ja tdhan

mennessa ohjelman tulee olla valmiina julkaistavaksi. (Kauhanen ym, 2002, 50)

Projektiryhmalle tulee teettaa projektisuunnitelman pohjalta tehtavaluettelo, jossa on jokai-
sen projektissa mukana olevan tehtavat ja vastuualueet ennen tapahtumaa, sen aikana ja
jalkeen. Projektiryhma toteuttaa tapahtuman tuotantoa ja siihen kuuluvat seka jarjestava
taho, yhteistyOkumppanit ja talkoolaiset. Vastuualueet kannattaa jakaa yhdessa projekti-
ryhman kesken. Eri vastuualueiden hoitajat vievat omaa projektiaan eteenpain ja raportoi-
vat muille etenemisestdan. Nain varmistetaan projektien sujuvuus, ja mahdollisissa ongel-
matilanteissa tyOtaakkaa voidaan jakaa projektien edistamiseksi. Projektiryhma vastaa
projektipaallikon delegoimista tehtavista ja yhdessa he muodostavat tapahtuman tuotan-
non. (Vallo & Hayrinen, 2016, 265-271)

Projektisuunnitelman pohjalta projektipaallikko tai tapahtumatuottaja tekee tapahtumakasi-
kirjoituksen, jota tarvitaan tapahtuman alkamisesta aina paattdmiseen asti. Se alkaa vie-
raiden saapumisesta ja paattyy viimeisten vieraiden poistumiseen. Tapahtumakasikirjoi-
tukseen on aikataulutettu mita tapahtuu, missa se tapahtuu ja milloin. Jokainen vastuu-
henkild voi tapahtumakasikirjoituksesta tarkistaa aikataulun, ja pitda huolen, etta siina py-
sytdan. Nama vaikuttavat paljonkin tapahtuman sujuvuuteen ja laatuun. Jos asiat ovat
suunniteltu ja aikataulutettu ennalta hyvin, tapahtuma myds sujuu paremmin. (Vallo &
Hayrinen, 2016, 193-197)

3.4.3 Budjetti

Tapahtuman jarjestédjien tulee suunnitella myds siihen liittyvat talousasiat mahdollisimman
huolellisesti. Tapahtuman taloudellinen tasapaino pysyy parhaiten kasassa, jos budjetointi
on tehty huolellisesti ja taloudelliset tavoitteet asetettu realistisesti. Myds suunnitelmassa
pysyminen vaikuttaa paljon budjetin toteutumiseen ja tapahtuman onnistumiseen. Taloutta
on seurattava suunnittelusta aina tapahtuman paattamiseen asti. Tapahtumasta saatu ta-
loudellinen tulos lasketaan yksinkertaisesti miinustamalla kulut saaduista tuotoista. Kun

tapahtuman taloutta suunnitellaan, paras lahtdokohta on, kun kulut on saatu nollaan ennen
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yhdenkaan paasylipun myyntia. Tehokkain tapa varmistaa tulojen saaminen ennen tapah-

tumaa on paasylippujen myyminen ennakkoon. (liskola-Kesonen, 2004, 76-77)

Budjetoinnin kannalta yleisomaaran arviointi on ehdottoman tarkeaa. Tavoitteet yleiso-
maarasta riippuvat aina siita, mita tehdaan, kenelle ja missa. Ensi kertaa tapahtumaa jar-
jestettaessa kannattaa verrata samankaltaisia tapahtumia ja niiden kavijamaaria anta-

maan suuntaa oman tapahtuman yleisdmaaran arviointiin. (Kauhanen ym, 2016, 47)

Nama vastaavat kysymyksiin tapahtuman toteuttamisesta. Vastaukset naihin yhdessa
strategisten kysymysten kanssa muodostavat toimivan kokonaisuuden. Jos jokin osa-alue
kuitenkin on toista vahvempi, tapahtuman tasapaino jarkkyy. Tapahtuman osallistujat voi-
vat aistia puutteita tapahtuman tunnelmassa tai heille voi jaada tunne tapahtuman jalkeen,
ettei kaikki toiminutkaan. Suunnittelussa tulisi jatkuvasti olla mielessa teema ja kohde-
ryhma. Tapahtuma on parhaimmillaan kuin tarina. Tapahtumassa on juoni seka onnellinen
loppu ja parhaassa tapauksessa hieman myllytyksellisyytta jarjestajien ja esiintyjien toi-
mesta. Tapahtuman onnistumiseen vaaditaan teemaan sopiva tapahtumapaikka seka
esiintyjat. lllan sisalto tarjoaa yllatyksia ja elamyksia jotka muodostavat onnistuvan tapah-
tuman. (Vallo & Hayrinen, 2016, 127)
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4 Toteutusvaihe

Tapahtuman suunnitteluvaiheessa tehdyt ratkaisut heraavat eloon toteutusvaiheessa.
Kaikkien tapahtumassa tyoskentelevien tulee tietdd oma osansa ja vastuualueensa seka
toimia yhteisty0ssa rakennusvaiheesta itse tapahtumaan ja sen purkuun asti. Tassa lu-
vussa kasitellaan tapahtuman toteutukseen liittyvia toimenpiteita, jotka tulee hoitaa tapah-

tuman rakennusvaiheesta aina jalkimarkkinointiin asti.

4.1 Turvallisuus- ja lupa-asiat

Tapahtumanjarjestajan tulee ottaa huomioon monia turvallisuuteen liittyvia asioita, jotta
tapahtuma voidaan toteuttaa turvallisesti niin asiakkaiden, kuin my0s jarjestajien kannalta.
Vakuutuksia, erilaisia lupia ja tekijanoikeussaannoksia on lukematon maara, ja tapahtu-
manjarjestaja voi helposti hukkua niiden tuottaman taakan alle. Téssa luvussa kdydaan
lapi lakisdateiset asiat, jotka tuli ottaa huomioon USVA / Maiden Voyage —tapahtuman to-

teutumisen kannalta.

4.1.1 Turvallisuus

Turvallisuusriskeihin tulee varautua ja turvallisuuskysymyksien tulee olla mietittyja etuka-
teen ja tapauskohtaisesti. Jarjestyksenvalvojia tulee olla riittdvasti yleison maaraa kohden.
Tyontekijoiden tulee osata poistumistiet ja ensisammutus- ja ensiapukaluston sijainti.
Myos tapahtumapaikan osoite tulisi olla kaikkien tiedossa hatédkeskusta varten. Tapahtu-
man turvallisuus on aina jarjestajan vastuulla. Tapahtuman koon mukaan jarjestajan tulee
tehda riskiarviot ja tehda mahdolliset pelastus- ja turvallisuussuunnitelmat. Niissa kuva-
taan tapahtuman riskit, miten ne toteutuessaan vaikuttavat tapahtumaan ja kuinka ne en-
naltaehkaistaan, tai kuinka niiden sattuessa toimitaan tai vaikutuksia pienennetaan. Pelas-
tussuunnitelma tulee laatia Pelastuslain (2011/379) ja Valtioneuvoston asetuksen pelas-
tustoimesta (2011/407) mukaisesti tapahtumissa, joissa odotetaan saapuvan vahintaan
200 henkildn yleiso tai siella kaytetaan avotulta, ilotulitteita tai muita pyroteknisia tuotteita.
(Vallo & Hayrinen, 2016, 216-217)

Melun taso ja ajankohta vaikuttavat siihen, tuleeko jarjestajan tehda kunnan ympariston-
suojeluviranomaisille seka poliisille meluilmoitus. Jos tapahtuman melun oletetaan olevan
hairioksi sen keston, voimakkuuden, toistuvuuden tai ajankohdan vuoksi, tulisi jarjestajan
tehda meluilmoitus myads tilapaisesti aiheutuvasta melusta. Kunnan ymparistonsuojeluvi-
ranomaisten tulisi saada ilmoitus viimeistdan kuukautta ennen tapahtumaa. (liskola-Ke-
sonen, 2004, 93)

Yleisotilaisuuden jarjestamisesta on tehtava aina kirjallinen ilmoitus paikalliselle poliisille

vahintaan viisi vuorokautta ennen tapahtumaa Kokoontumislain (530/1999) 3 luvun 14 §
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mukaan. "Yleisdtilaisuudella tarkoitetaan tassa laissa yleisélle avoimia huvitilaisuuksia, kil-
pailuja, naytoksia ja muita niihin rinnastettavia tilaisuuksia, joita ei ole pidettava yleisina
kokouksina” (Kokoontumislaki, 1999/530, 1. Luku, 2 §). Vaikka tilaisuuteen osallistuminen
edellyttaisi kutsua, eli se olisi yksityistilaisuus, sovelletaan siihen kokoontumislakia, ellei
sitd osallistujamaaraltaan, laadultaan tai muiden erityisten syiden perusteella voida luoki-
tella yksityiseksi. Lansi-Uudenmaan poliisilaitoksen (Ohjeistus yleisétilaisuuden jarjesta-
jalle, 2) mainitaan, etta ilmoitus tulisi tehda ainakin niissa tapahtumissa, joihin odotetaan
osallistuvan yli 100 henkil6a. Yksityistilaisuuksiin ei lain mukaan tarvitse asettaa jarjestyk-
senvalvojia, mutta Laki yksityisista turvallisuuspalveluista (1085/2015) 3 luvun 26 § mu-

kaan yksityistilaisuuksiin on kuitenkin mahdollista asettaa jarjestyksenvalvojia.

Paloturvallisuuskysymyksissa auttaa aina paikallinen pelastuslaitos. Tapahtumanjarjestaja
saa pelastuslaitokselta tietoa mita asioita tulee ottaa huomioon juuri kyseessa olevassa
tapahtumassa. Poistumistiemaarayksista, tarvittavasta ensisammutuskalustosta ja erilais-
ten materiaalien palosuojauksesta saa tarvittaessa lisatietoa pelastuslaitoksilta. (Kauha-
nen ym, 2002 88)

Kaikki luvat, jotka ovat myodnnetty tai ovat vasta vireilla tulisi anomuksineen sailyttaa tur-
vallisessa paikassa tapahtuma-alueella. Mahdolliset lupiin liittyvat kysymykset viranomais-
ten kanssa on helpompi selvittaa, jos tarvittavat paperit ovat helposti saatavilla. (Kauha-
nen ym, 2002, 91)

4.1.2 Vakuutukset

Tapahtumajarjestajan velvollisuuksiin kuuluu myds hankkia vastuuvakuutus omalle tapah-
tumalleen. Vastuuvakuutus kuuluu vahinkovakuutuksiin, ja se suojaa vakuutuksenottajaa
vahingonkorvausvelvollisuudelta. Se kattaa henkil- ja esinevahingot, joista jarjestajat olisi

voimassa olevan oikeuden mukaan vastuussa. (Hoppu, Hemmo, 2006, 315)

Talkoovakuutus on hyva hankkia mahdollisia talkoolaisia varten. Vakuutus kattaa tapatur-
mista aiheutuvat hoitokulut, jos osallistujille ei makseta palkkaa. Jos Talkoot6ihin osallistu-
ville maksetaan tydsta korvausta, tulee heille hankkia ty6tapaturmavakuutus. (If Vahinko-

vakuutus Oyj 2017)

4.1.3 Tekijanoikeudet

Kun tapahtumassa kaytetdan musiikkia, joka on tallennettu, tulee ottaa yhteys aina Gra-
mexiin ja Teostoon. Gramex on muusikoiden ja aanitteiden tuottajien edustaja Suomessa,
ja Teosto on saveltdjien, sanoittajien, sovittajien ja musiikinkustantajien tekijanoikeusjar-
jesto. Teosto myontaa konserttien jarjestgjille kayttoluvat esitettavaan musiikkiin ja tilittaa

korvaukset esitettadvastd musiikista sen tekijoille. Gramex keraa tekijanoikeuskorvauksia
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esiintyville taitelijoille ja danitteiden tuottajille. Gramex keraa korvauksia tapahtumissa,
joissa aanitteella esiintyvia ja niiden tuottajien musiikkia esitetaan julkisesti. Myos yksityis-
henkilét tarvitsevat luvat Teostolta ja Gramexilta jarjestaessaan tapahtuman, jossa soi
musiikki. Esityspaikalle voi hankkia Gramexin ja Teoston yhteisen lisenssin. Esittavien tai-
teilijoiden ja aanitteiden tuottajien puolesta lisenssin myéntaa Gramex, ja Teosto edusta-
miensa oikeudenhaltijoiden puolesta. Tapahtumajarjestaja voi hankkia tapahtumapaikan
DJ-lisenssin, jolloin DJ ei tarvitse henkilokohtaista lisenssid musiikin soittamiseen. (Gra-
mex 2017; Teosto 2017)

Teostolta ja Gramexilta tarvitaan aina myos tapahtumalupa, kun yksityishenkil®, yritys, yh-
distys tai yhteiso jarjestaa tapahtuman, jossa esitetaan musiikkia. Tapahtumalupa tulee
olla aina riippumatta siitd, onko tapahtuma maksullinen vai maksuton tai jarjestetdankoé ta-

pahtuma ravintolassa vai yksityisessa tilassa. (Teosto 2017)

Niissa esityspaikoissa, joissa tapahtumajarjestajalla on voimassa oleva tapahtumapaikan
DJ-lisenssi tai DJ-kertalisenssi, DJ ei tarvitse musiikin soittamiseen henkildkohtaista DJ-
lisenssia. Tapahtumapaikan DJ-lisenssin lisaksi esityspaikassa tulee olla Gramexin ja Te-

oston voimassa olevat esitysluvat. (Gramex & Teosto 2017)

4.2 Rakennusvaihe

Rakennusvaihe alkaa, kun tapahtuma-aluetta aletaan rakentaa. Rakennusvaihe tulee
suunnitella etukateen mahdollisimman pitkalle ongelmien valttdmiseksi. Missa jarjestyk-
sessa aluetta aletaan rakentaa, ja mitka osiot ovat riippuvaisia toisistaan? Tekniikka on
tarkeassa osassa rakennusvaihetta, ja se tehdaan yleensa valmiiksi ennen kalusteiden
tuomista paikalle ja visuaalisen ilmeen luomista. Rakennusvaihe on myds suunniteltava
aina tapahtumapaikan ja alihankkijoiden tavaroiden toimitusten mukaan. (Vallo & Hayri-
nen, 2016, 198-199)

Tapahtumatilan tekniikka on tarkeaa varmistaa etukateen. Riittdako tilassa valmiiksi olevat
AV-laitteet ja onko tilassa saatavilla riittdvasti sdhkovirtaa laitteisiin? Tekniikka tulee mitoit-
taa tapahtuman koon ja tarkoituksenmukaiseksi. Pienemmissa tilaisuuksissa harvemmin
tulee ongelmaksi sahkon riittava saanti, mutta tdma kannattaa kuitenkin pitaa mielessa
sekd muistaa myos sahkdn suojaaminen mahdollisilta sdavaikutuksilta ja ilkivallalta (Kau-
hanen ym, 2002, 84). On hyva ottaa myos selvad mita toiveita esiintyjilla on tekniikan ja
laitteiden suhteen. Jos tekniikka pettaa, tulisi olla varasuunnitelma ja tiedossa henkilo,
joka hoitaa ongelman. Nain yleisd saa tunteen, etta kaikkeen on varauduttu. (Vallo & Hay-
rinen, 2016, 208-209)
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Tapahtumaan voidaan luoda tunnelmaa erilaisilla somisteilla, rakenteilla ja kalusteilla.
Kuinka paljon tarvitaan istumapaikkoja ja poytia sekd miten ne asetellaan? Valaisulla ja
esiintymislavalla ja erilaisilla somisteilla on suuri merkitys tapahtuman yleisilmeeseen. Va-
laistuksen suunnittelussa tulee miettia erikseen, minkalainen valaistus sopii kullekin esiin-
tyjalle seka minkalaista tunnelmavalaistusta muualla tapahtumatilassa tarvitaan. Naita ra-

kentaessa tulee kuitenkin pitdad mielessa turvallisuus. (Kauhanen ym, 2002, 80)

Tapahtumajarjestajan imagon kannalta keskeisessa asemassa on tapahtuma-alueen siis-
teys. On tarkeda maaritelld, kuka siivoaa ja mita alueita tapahtuman aikana. Myds sani-
teettitilojen toimivuus tulee tarkistaa aika-ajoin seka roskikset on tyhjennettava. (Kauha-
nen ym, 2002, 81-82)

Tapahtuman aikana viestinnan tulee toimia moitteettomasti ja nopeasti. Tapahtuman alka-
misesta tulee ilmoittaa kaytettavilla kanavilla ja osallistujat pitaa toivottaa tervetulleiksi.
Myo6s mahdolliset muutokset ohjelmassa tulee tiedottaa valittdomasti eri kanaviin seka itse
paikan paalla. Tapahtuman aikana kerrotaan tapahtuman ajankohtaisista asioista ja vas-
tailla mahdollisiin kysymyksiin tapahtumaan liittyen. Tunnuslukuja asettamalla ja niita seu-
raamalla voidaan seurata viestinnan onnistumista ennen tapahtumaa, sen aikana ja jal-
keen. (liskola-Kesonen, 2004, 67-68)

4.3 Tapahtuman laatu

Jarjestdjilla tulisi aina olla tavoitteena tehda laadultaan hyva tapahtuma. Tapahtuman laa-
tua voidaan ajatella kaksiulotteisena. Nama ovat tekninen laatu ja toiminnallinen laatu.
Tekninen laatu ilmaisee, mita konkreettista asiakkaalle jaa kateen tapahtumasta. Se voi
olla esimerkiksi ohjelmalehtinen tai sisddnpaasyranneke. Toiminnallinen laatu on ainee-
tonta, ja siihen kuuluu elamykset, joita osallistuja koki tapahtumassa seka hanen saama
palvelu. Tapahtumajarjestajan toiminnalla ja eri vuorovaikutustilanteilla henkildkunnan
kanssa on suuri vaikutus toiminnalliseen laatuun, ja se on aina henkilokohtaista. Myos
odottamattomiin tilanteisiin tulee varautua. Niiden sattuessa jarjestajien tulee osata toimia

niin, ettei asiakkaille aiheudu epamiellyttavia kokemuksia.

Kuitenkaan tekninen ja toiminnallinen laatu eivat yksin ratkaise asiakkaan mielessa tapah-
tuman onnistumista. Ennakko-odotukset tapahtumaa kohtaan vaikuttavat suuresti osallis-
tujan ndkemykseen tapahtumasta. Jos tapahtuma on tayttanyt odotukset, sen laatu on
myos hyva. Tapahtumaan osallistuva joutuu pettymaan, jos tapahtuma ei vastaa odotuk-
sia. Tapahtuma ei saisi kuitenkaan ylittaa odotuksia liikaa. Asiakas saattaa hammentya ja
olla tyytymatdén myos tassa tapauksessa. Tapahtuma on usein onnistunut parhaiten sil-
loin, kun odotukset ylittyvat vain vadhan. Asiakkaan odotukset tapahtumasta tulisi siis olla

realistisia. Naihin odotuksiin vaikuttavat asiakkaan tarpeet, tapahtuman markkinointi ja
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viestinta seka tapahtuman maine. Ennakko-odotukset tulee ottaa huomioon, kun suunni-

tellaan tapahtuman markkinointia. (liskola-Kesonen, 2004, 22-24)

4.4 Paattaminen

Kun tapahtuma lahestyy loppuaan, vastuuhenkildiden tulee alkaa kiinnittaa huomiota sen
paattamiseen. Tapahtuma-alueen purkaminen ja siivous tulee alkaa heti vieraiden poistut-
tua ja on varmistettava, etta tarvittavat henkilot ovat paikalla ja valmiina sita varten. Ta-
pahtuman purkamisessa on hyva kayttaa talkoolaisia, jotka eivat viela ole olleet tdissa ta-
pahtuman aikana. Talkoolaisilla tulee olla tarpeeksi energiaa huolelliseen ja nopeaan ty6-
hon. Eri vastuuhenkildiden on myo6s hyva tarkastaa etukateen mita heidan vastuualueel-
leen kuuluu ja ajoittaa eri tydvaiheet myds oman energiatasonsa mukaan. (liskola-Ke-
sonen, 2004, 12)

4.5 Jalkimarkkinointivaihe

Tapahtumasta tiedottaminen ei saisi unohtua tapahtuman jalkeen, vaikka jarjestajat ovat-
kin uupuneita. Tapahtuman onnistumisesta ja tavoitteisiin paasemisesta on tarkeaa kertoa
heti tapahtuman jalkeen jalkimarkkinoinnin kautta. Myos mahdolliset epaonnistumiset, ja
syyt niihin, on hyva kertoa rehellisesti. Viestinnan vaikuttavuutta on seurattava koko vies-

tinnan elinkaaren ajan. (liskola-Kesonen, 2004, 68)

Tapahtuman jalkeen jarjestajat kiittavat kavijoita, esiintyjia, muita jarjestajia ja yhteistyo-
kumppaneitaan osallistumisesta tapahtumaan ja sen toteuttamiseen. Jalkimarkkinoinnin
aikana on tarkeaa pitaa mielessa tapahtuman tavoitteet. Tapahtumaan osallistuneita voi
myds osallistuttaa keskusteluun menneesta tapahtumasta erilaisilla forumeilla, ja niissa
voi tiedottaa myds tulevista tapahtumista. Osallistujat voivat jakaa kokemuksiaan tapahtu-
masta ja jopa ne, jotka eivat paasseet osallistumaan tapahtumaan voivat seurata keskus-
telua aiheesta. Palautteen kerddminen on tarkea osa jalkimarkkinointia. Palautetta tulee
kerata niin yleisolta, kuin myos jarjestdjilta ja on tarkeaa saada vastaus, kuinka hyvin
paastiin tavoitteeseen, mita voisi parantaa, tehda toisin ja mitka asiat toimivat loistavasti.
Naita palautteita pitaa verrata lahtotilanteessa asetettuihin tavoitteisiin. Tulosten perus-
teella saadaan arvokasta tietoa ja tapahtumaa pystytdan kehittdmaan aina paremmaksi
palautteen perusteella. Seuraavaa tapahtumaa suunniteltaessa kaydaan lapi palautteita
edellisesta tapahtumasta ja niita kaytetddn parantamaan tulevia tapahtumia. Tapahtuma-
prosessi on jatkuvaa oppimista ja jarjestava taho saa valtavan osaamispaaoman. (Vallo &
Hayrinen, 2016, 224-227)

Kun tapahtuma on ohi ja palautteet on keratty, on aika pitda yhteenveto tapahtumasta ja

palautepalaveri. Palaverissa kaydaan lapi ja kirjataan ylos yleison ja jarjestgjien palautteet
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ja arvioidaan, missa onnistuttiin, kuinka hyvin tavoitteisiin paastiin ja onko tahtaimessa jar-
jestaa uusi tapahtuma. Myos suunniteltu budjetti ja toteutunut budjetti tulee kayda lapi ja
kirjata yhteenvetoon. Palautepalaveri on hyva pitaa nopeasti tapahtuman jalkeen, kun
asiat ovat viela tuoreessa muistissa. Tapahtuman yhteenveto kannattaa tehda kirjallisesti,
jotta sita voi kayttaa tyokaluna vastaavia tapahtumia jarjestettdessa tulevaisuudessa.
(Vallo & Hayrinen, 2016, 228-229)

Tapahtuman kaikki vaiheet suunnittelusta paatdspalaveriin tulisi dokumentoida ja kaikki
mitatut tulokset otettava talteen. Valokuvia on hyva kerata myds jokaisen vaiheen aikana

ja niistd kannattaa koostaa yhtenainen, lineaarinen leikekirja. (liskola-Kesonen, 2004, 12)
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5 USVA / Maiden Voyage

YleisGtapahtuman suunnittelu pitda sisallaan hyvin paljon yksittaisia osia, joista muodoste-
taan kokonainen tapahtuma. Mita paremmin suunnittelutyd on tehty, niin sitd onnistu-
neempi tapahtumasta todennakdisesti tulee. USVA / Maiden Voyage tapahtuman kaytan-
non toteutus alkoi kevaalla 2017, jolloin jarjestajat pitivat yhteisia tapaamisia, joissa tapah-
tumaa suunniteltiin. Ensimmaiset tapaamiset olivat tammikuussa, jolloin paatettiin ensim-
maisena tapahtuman ajankohta, jonka jalkeen muut prosessin osat pystyttiin aikataulutta-
maan ja priorisoimaan. Naita osia olivat muun muassa tapahtuman idea, tavoite, tuote,
asiakkaat, ajankohta, tapahtumapaikka ja lipunmyynti. Tapahtumalle asetettiin myos omat
tavoitteensa mihin kaikki jarjestajajasenet pyrkivat toiminnassaan. Inspiraatiota tapahtu-

malle haettiin konemusiikin historian varhaisilta vaiheilta.

5.1 Konemusiikin historiaa

Underground tyyliset tapahtumat perustuvat Yhdysvaltalaiseen gay-kulttuuriin ja 80-luvulla
New Yorkista, Chicagosta ja Detroitista alkaneeseen house- ja techno-kulttuuriin. Kysei-
sista kulttuurimuodoista 16ytyy vahaisesti kirjallista materiaalia, mutta verkkomateriaalia

I6ytyy luotettavista Iahteistad kuten Red Bull Music Academy ja Complex.

Underground-, klubi- ja rave-kulttuuri pohjautuvat aina 1950-luvulla alkaneeseen pop-kult-
tuuriin. 50-luvulla rock ’'n’ roll musiikki hallitsi ydkerhoja, ja ajan kuluessa jazz-musiikki otti
vallan, jonka syrjaytti taas 70-luvulla disco- ja soul-musiikki. Nama kaikki musiikkigenret
ovat afroamerikkalaisten henkiléiden luomia musiikkityyleja, jotka ovat I6ytéaneet tiensa

valtavirtaan. (Zlatopolsky 2014)

Nykyaikainen DJ- ja yokerhokulttuuri ovat myos Iahtoisin Yhdysvalloista ja siella vallin-
neesta mustien gay-kulttuurista. 70-luvun New York oli monien eri kulttuurien ja etnisyyk-
sien kohtauspaikka. Kansalaisliikkeiden myo6ta mustat olivat ottaneet jalansijaa valtavirta-
kulttuurissa, mutta he olivat silti kdyhia ja turhautuneita. Mustat, homot ja muut etniset ryh-
mat toimivat underground-kulttuurin pioneereina, josta on muodostunut nykyisen valkoi-
sen valtavaestdon suosima vapaa-ajan viettotapa. Yokerhoista ja tanssijuhlista on tullut
yksi historian tarkeimmista kulttuuriasioista. Tapahtumien tarkoituksena oli tuoda erilaisia
taustoja omaavia ihmisia yhteen muodostaen uudenlainen ja yhtendinen tapahtumakult-
tuuri. (Complex 2017)

House-musiikki on lahtdisin New Yorkista ja siella esiintyneista DJ:sta, jotka yhdistelivat

saumattomasti progressiivista rockia, discoa ja soulia. Samaan aikaan Chicagossa perus-

tettiin Warehouse-niminen ydkerho, joka jakoi genren kahteen kaupunkiin. Chicagon DJ:t
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soittivat tietyntyylistd musiikkia, josta tuli ominaista Warehouse-klubille. Paikan paalla ol-
leet henkil6t halusivat 10ytaa illoissa soitettua musiikkia levykaupoista. Warehouse-yoker-
hossa soitettuja levyja alettiin lokeroida levykaupoissa Warehouse-nimen alle ja lopulta
etuliite jatettiin pois ihmisten kysellen "house”-musiikin perdan. Nain ollen syntyi yksi maa-
ilman suosituimmista musiikkigenreista, joka on synnyttanyt lukuisia artisteja ja alalajeja.
Pienista yokerhoista 70- ja 80-luvun taitteen Yhdysvalloista lahtenyt musiikki on nyt miljoo-
nabisnesta ja sen supertahdet kiertavat esiintymassa ympari maailmaa tienaamalla suuria

keikkapalkkioita vain muutaman tunnin pituisista keikoista. (Complex 2017)

Techno-musiikki syntyi niin ikdan Yhdysvalloissa mustien musiikkikulttuurista. Techno-mu-
siikin syntypaikkana toimi New Yorkin ja Chicagon sijasta Motown-musiikista tunnettu teol-
lisuusmahti Detroit. Detroitissa yokerhoissa valtaa pitivat funk, r&b ja disco-bandit. Talou-
dellisen tilanteen heiketessa isoja keikkapalkkioita pyytavat kokonaiset bandit korvattiin
DJ:114, joka yksittdisena henkildnd maksoi vain murto-osan kokonaisesta bandista. (Zlato-
polsky 2014)

80-luvun Detroitissa juhlat jatkuivat lapi yon aina aamun tunneille asti. Klubi-iltoja jarjestet-
tiin paaosin alueilla, jossa asui ja juhli suurimmaksi osaksi homoja. Homoklubeilla tun-
nelma oli vapaa ja DJ:t saattoivat soittaa mita tahansa musiikkia, joten ne toimivat hyvin

uuden genren syntypaikoiksi. (Zlatopolsky 2014)

House- ja techno-musiikissa artistit yhdistelevat useita eri genreja ottamalla kappaleista
vain muutaman sekunnin mittaisia patkia, joita he yhdistelevat rumpukoneilla ja tietoko-

neilla aikaan saatuihin rytmeihin, luoden nain ollen taysin uuden kappaleen.

Nykyisten massatapahtumien vastapainona jarjestetaan pienempia tapahtumia, joissa py-
ritdan house- ja techno-kulttuurin alkuaikojen tyylisiin vaihtoehtoisiin tapahtumiin. Tapah-
tumien tarkoituksena on saattaa eri taustoja omaavia ihmisia yhteen musiikin ja hyvan

tunnelman avulla.

5.2 Tapahtuman lahtékohta

USVA:n vahvuutena voitiin pitaa yllatysmomenttia ja jarjestajien henkildkohtaisia koke-
muksia lukuisista vastaavista tapahtumista. Taman lisaksi suljettu tapahtuma toimii yhtena
houkuttimena, koska tilaisuuteen kutsutut henkildt kokevat olevansa etuoikeutettuja saa-
dessaan kutsun tapahtumaan. Ensimmaista kertaa jarjestettavan tapahtuman uutuuden
viehatys kiinnostaa myds hyvin paljon ihmisia. Tapahtuman heikkoutena voidaan nahda
hyvin rajallinen budjetti ja kapea kontaktipinta. Myos konkreettinen kokemattomuus tapah-

tumanjarjestamisesta voidaan nahda heikkoutena. Tapahtuman jarjestajat kokivat rajalli-
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sen budjetin ja kokemattomuuden kuitenkin mahdollisuutena, koska rajalliset resurssit pa-
kottivat luoviin ratkaisuihin. Uhkana tapahtumalle olivat alhainen kavijamaara, tavarantoi-

mittajien viivastykset, sopivan tilan I6ytaminen ajallaan seka tekniikan toimimattomuus.

+ -

Yllatysmomentti, Rajallinen
Henkilokohtaiset budijetti,
kokemukset, Kapea
Suljettu kontaktipinta,
tapahtuma Kokemus
Kavijamaara,
Rajallinen Viivastykset,
budijetti, Tila
Kokemus Tekniikka

Kuvio 3. USVA:n SWOT-analyysi

USVA / Maiden Voyage —tapahtuman idea lahti kolmen henkilén yhteisesta ajatuksesta
jarjestaa alusta loppuun itse klubi-ilta, joka koostuisi erilaisista esittavien taiteiden osa-alu-
eista luoden ainutlaatuisen kokonaisuuden. ldeana oli jarjestaa perinteisesta massatapah-
tumasta poikkeava underground-tyylinen ilta, jonka musiikilliset tyylilajit, visuaaliset tehos-
teet, tapahtumapaikka ja vieraat valittaisiin tapahtumatyylille ominaisesti. Musiikkigenret
tulisivat sisaltamaan erilaisia rytmimusiikin alalajeja, joita visuaaliset tehosteet, kuten vi-
deot ja kuvat seka erilaiset valoefektit, parantaisivat. Tila olisi tapahtumatyylin ja graafisen
ilmeen mukainen ja vieraat olisivat tarkkaan valittuja ystavia. Juuri taman kaltaiset tapah-

tumat ovat sellaisia, joissa jarjestajat itsekin viihtyvat.

Tapahtuman nimi paatettiin yhdessa jarjestajien kesken useiden ehdotusten jalkeen.
Koska tapahtuma oli jarjestajien ensimmainen yhteinen projekti, nimeksi valikoitui Maiden
Voyage eli neitsytmatka. USVA-konseptinimeen paadyttiin monien vaiheiden ja ehdotus-
ten jalkeen. Nimen haluttiin kuvastavan mystisyytta ja salaperaisyytta, seka nimesta halut-
tiin lyhyt ja mieleenpainuva. Jarjestajat halusivat myos, ettd nimessa olisi jokin yhdistava

tekija Suomeen tai kotikaupunkeihin, joten nimeksi valikoitui suomenkielinen sana.

USVA-tapahtuma oli jarjestajien ensimmainen virallinen ja suuremmalle yleisélle tarkoi-
tettu tapahtuma. Tapahtuman suunnitteluprosessi alkoi noin puoli vuotta ennen itse tapah-
tumaa projektitapaamisen merkeissa. Tapaamisessa sovittiin yleisesti siita mita, milloin,
miten ja kenelle haluttiin jarjestaa. Tapaamisen jalkeen perustettiin yhteinen WhatsApp-

ryhma, jonka kautta jarjestajajasenet pystyivat ehdottamaan tapahtumalle erilaisia tiloja,
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esiintyjia, visuaalista ilmetta ja muuta sisaltéa. Viimeisessa tapahtumabriefissa luotiin ta-
pahtumakasikirjoitus, jossa kaytiin lapi jokaisen jarjestajan vastuualueet illan aikana. Nain
ollen jokaisella jarjestajalla oli selkea kuva omista tehtavistaan ja he pystyivat ennakoi-

maan illan tapahtumia.

USVA-tapahtumalla ei ollut perinteista liiketoiminnallista tavoitetta, jossa kaikki toimet poh-
jautuisivat rahallisen tuloksen tekemiseen. Klubi-illan paaasiallisena tarkoituksena ei ollut
tehda tuottoa, vaan tapahtumaa voitiin pitda onnistuneena, jos asiakkaat viihtyivat ja ta-
loudellinen tulos olisi edes vahan plussan puolella. Tapahtuma jarjestettiin siis rakkau-
desta musiikkiin, kulttuuriin ja tapahtumiin, eika rahaan. Hyvan liiketavan mukaisesti tap-

piollista lilketoimintaa kuitenkin valtettiin.

Tapahtuman tavoitteiden asettaminen ohjasi kaikkea muuta paatdéksentekoa kevaan ai-
kana. Esimerkiksi rahalliset kulut pyrittiin minimoimaan, laadusta kuitenkaan tinkimatta.
Myos kaikki markkinointimateriaali luotiin itse alusta alkaen, jotta saastettaisiin ulkopuoli-
selle taholle maksettava rahamaara. Materiaalia luotiin itse, sdastamisen lisdksi, myos

siitd syysta, etta siind syntyi konkreettisia esimerkkeja koulussa opituista asioista.

Taloudellinen tavoite oli paasta niin sanottuun "plus miinus nolla” —tulokseen, jolloin tapah-
tuman tulot vastaisivat kuluja. Rahalliset tuotot ovat tapahtuman valittomia tavoitteita ja
sen lisdksi tapahtuman valillisind tavoitteina oli luoda hyva asiakassuhde tulevaisuutta
varten, kun vastaavanlainen tapahtuma jarjestettaisiin uudestaan. Valillisia tavoitteita ei
voida mitata suoraan rahassa vaan ne parantavat tapahtuman imagoa ja tunnettuutta. Ku-
ten aiemmin mainittiin, tapahtuma jarjestettiin oppimistarkoituksessa ja jarjestajat halusi-
vat tarjota vierailleen hyvan kokemuksen, ja rahallisen tuloksen tekeminen olisi toissijai-
nen tavoite. Tapahtuman taloudelliset tavoitteet asetettiin realistisesti ja taloudellista tu-

losta seurattiin koko illan ajan pitden kirjapitoa saaduista lipputuloista.

Sisalléllisena tavoitteena oli luoda tapahtumassa esitettavasta musiikista ja visuaalista

elementeista sellainen kokonaisuus, jonka asiakaskunta kokee mielenkiintoiseksi ja tasol-
taan sellaiseksi, ettd ovat valmiita maksamaan tapahtumalipun hinnan. Sisallén suunnitte-
lussa otettiin huomioon kohdeyleiso ja heidan arvonsa, joten hyvin rajattu kohdeyleiso hel-

potti tata tyota huomattavasti.

Klubi-illan suunnittelu aloitettiin heti vuoden 2017 tammikuussa ja tapahtuman paivamaa-
raksi valikoitui perjantai 16. kesakuuta siita syysta, etta tapahtuman kaytannon jarjestelyt,
kuten tila- ja laitevuokraaminen pystyttiin hoitamaan ajallaan, seka tapahtuman promooti-
olle olisi nain ollen riittdvasti aikaa. Paakaupunkiseudun tapahtumakalenteri otettiin myos

huomioon valitsemalla paivamaara, jolloin vastaavia kilpailevia tapahtumia ei jarjestettaisi.
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Kesakuu sopi ajankohdaksi myds hyvin, koska suurin osa ihmisista on silloin kouluista ja
tydpaikoista kesalomilla, ja haluavat lomillaan osallistua USVA:n kaltaisiin tapahtumiin.
Tapahtuma jarjestettiin myos osittain ulkona, joten kesakuinen lammin saa toimi myos asi-
akkaiden houkuttimena, koska he pystyivat tapahtumassa nauttia lampimasta saasta, mu-

siikista ja ystavista.

Tapahtumaan odotettiin saapuvan noin 100 henkil6a, joka oli tapahtumatilan kapasiteetti.
Odotuksiin vaikutti myds se, etta tilaisuus oli luonteeltaan underground-tyylinen, eikd nain
ollen veda suuria massoja kuten tavalliset yokerhot. llta oli tarkoitus pitaa intiimina yhte-
naisen porukan tapahtumana, jonka yhtenaisyyden suuri yleisomaara olisi voinut rikkoa.
Julkista ndkyvyytta pyrittiin valttdmaan mahdollisimman pitkalle ja tarkoituksena oli yllapi-
taa tietynlaista salailua ja mysteeria tapahtumapaikasta ja sisallosta. Tdmankaltainen sa-
lamyhkaisyys ja asiakaskunnan valikoiminen luovat tapahtumalle omanlaista luonnetta ja
kiinnostavuutta, koska asiakkaat eivat oikein tieda mita odottaa, eivatka kaikki paase ko-
kemaan tapahtumaa. Facebook-tapahtuma ei ollut nakyvilla kuin vain kutsun saaneille

henkildille ja kaikki markkinointimateriaali oli nakyvilla pelkdstaan tapahtumasivulla.

Maiden Voyage —tapahtuma jarjestettiin valikoidulle ryhmalle, joka koostui saman henki-
sista ihmisista. Vieraat olivat jarjestajien ystavia ja heidan ystavidan. Tapahtuman vieraat
olivat sellaisia henkil6ita, jotka ovat aikaisemminkin kayneet vastaavissa tapahtumissa ja
nain ollen tietavat suurin piirtein mita on luvassa, ja millainen toimintakulttuuri under-
ground-tyylisessa tapahtumassa on. Rajattujen musiikkigenrejen takia myds asiakaskun-
taa rajattiin, jotta asiakkaiden viihtyvyys olisi taattu. Homogeeninen asiakaskunta luo
myos suuremman yhteisollisyyden tunteen ja vahentaa erimielisyyksien syntymista asiak-
kaiden kesken. Jarjestgjille tutut vieraat olivat myos valmiita auttamaan tapahtuman erilai-

sissa jarjestelytoissa kuten siivoamisessa ja purkamisessa.

Asiakaskunta koostui noin 18-35 vuotiaista paakaupunkiseudulla tai sen laheisyydessa
asuvista henkiloista. Vaikka tapahtumassa ei ollut alkoholitarjoilua, niin asiakaskunta rajat-

tiin taysi-ikaisiin henkildihin.

Musiikillisesti ja visuaalisesti tapahtumassa yhdistettiin underground-tyylille ominaisia mu-
siikkityyleja kuten house- ja techno-musiikkia seka erilaisia visuaalisia elementteja, jotka
muodostivat yhtendisen kokonaisuuden. Visuaaliset elementit pitivat sisallaan videota, ku-
via seka erilaisia valo- ja savuefekteja. Myds tapahtumapaikkaa somistettiin tapahtuman
tyylin mukaiseksi. Visuaalinen puoli pyrittiin pitamaan yhtenadisena sosiaalisessa mediassa
julkaistun markkinointimateriaalin kanssa (liitteet 1, 2, 3, 4 & 5), jolloin kaikesta tapahtu-

man ymparille luodusta materiaalista muodostuisi yhtenainen kokonaisuus.
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Tapahtumaa markkinoitiin suljetulle porukalle sosiaalisen median eri kanavissa. Markki-
noinnissa luotettiin myds niin sanottuun "puskaradioon”. Sosiaalinen media valikoitui ta-
pahtuman markkinointikanavaksi, koska se oli ilmaista ja peitto oli tapahtumalle sopiva.
Tapahtuman kohderyhma on myds sen ikaista, etta he kayttavat aktiivisesti sosiaalisen

median eri kanavia ja heidat tavoittaa sita kautta parhaiten.

lllan markkinointi aloitettiin huhtikuussa 2017 (liite 2), jolloin tapahtumatila vuokrattiin.
Markkinointi— ja viestintastrategia luotiin jarjestajien ensimmaisissa tapaamisissa. Markki-
nointistrategia sisalsi Facebook-tapahtuman luomisen sekd bannerikuvien (liitteet 1 ja 8),
ja teaser-videoiden (liitteet 2 ja 3) luomisen. Markkinointisuunnitelmaa paivitettiin lisaa-
malla siihen sosiaalisen median paivittaminen, johon sisaltyi artistijulkaisut (liitteet 3 ja 4),
aikataulujulkaisut (liite 11), seka klubi-tapahtumille tyypillisten tapahtumapaivitysten teke-
minen, johon sisaltyi muun muassa tapahtumassa soitettavan musiikin esitteleminen (liit-
teet 9 ja 10).

Paaasiallisena markkinointikanava toimi Facebook-tapahtuman seing, jota paivitettiin
aluksi kerran viikossa ja tapahtuman lahestyessa useamman kerran viikossa. Viimeisen
seitseman paivan ajan ennen tapahtumaa paivitystahtia kiristettiin siten, etta jokaisena
paivana julkaistiin vahintaan yksi paivitys. Paivitykset sisalsivat aina kuvia ja tietoa tule-
vasta tapahtumasta. Jossain paivityksissa oli myos mukana musiikkia. Facebook-paivityk-
sissa ilmoitettiin tapahtuman paikasta, ajankohdasta, lippujen saatavuudesta ja hinnasta.
lllan aikana esiintyvat artistit jakoivat myos tapahtumaseinalla omia musiikkilinkkejaan,

jotka vastasivat tyyliltaan sellaista musiikkia, jota illan aikana soitettaisiin.

Tapahtuman graafinen ilme paéatettiin jarjestajien kesken ja sen kaytanndn toteuttamisesta
vastasi yksi henkild. Graafinen ilme valittiin siten, etta se olisi yhtenainen jarjestajien oman
henkilébrandin, tapahtumatyylin ja tapahtumatilan kanssa. Varimaailmaksi valikoitui mus-
tan ja harmaan sekoitukset, jotka toistuivat paivitysten kuvamateriaalissa ja itse tapahtu-
matilassa. Kaikessa graafisessa markkinointimateriaalissa yhdistyi tapahtumalle ominai-
nen salailu ja mysteeri. Mainoksissa yhdistettiin mekaanisia elementteja, kuten vanhoja
VHS-soittimia, savukoneita ja tapahtuman erdanlaisena maskottina toimi kyborgia esittava
hahmo. Kaikki tamanlaiset visuaaliset elementit tukivat tapahtumatilan teollista iimetta ja

konemusiikin koneellisuutta, joista muodostui hyvin yhtenainen kokonaisuus.

5.3 Tapahtuman toteutus

Tapahtumapaikaksi valikoitui Helsingin Suvilahden Magito-studio nimella toimiva tila.

Vuonna 1991 perustettu Magito toimi alun perin eduskuntataloa vastapaata sijaitsevilla
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VR:n makasiineilla, joista se siirtyi nykyisiin Suvilahden tiloihin vuonna 2006. Tila koostuu
kahdesta studiotilasta, jotka muodostat yhden ison tilan. Kapasiteettia tilassa on noin 100
henkildlle. Tavallisesti tilaa vuokrataan valo- ja videokuvauskayttoon, mutta siella jarjeste-
tdan myods yksityistapahtumia. Myés USVA / Maiden Voyage —tapahtuman tyylisia klubi-

iltoja on jarjestetty tilassa aikaisemmin. (Magito 2017.)

Intiimi teollinen tila sopii hyvin underground-henkisen musiikkitapahtuman jarjestamiseen,
koska se mydtailee 80- ja 90-luvun alkuperaisia rave-tapahtumien tapahtumapaikkoja.
Vanhoissa varastorakennuksissa ja Yhdysvaltojen teollisissa mahtikaupungeissa, kuten

Detroitissa, jarjestetyt tapahtumat 16ysivat paikkansa tyyliltaan samanlaisista tiloista.

Tapahtumapaikalle oli myds erittdin tarkeaa se, etta sinne olisi helppo tulla. Suvilahden
hyva sijainti [ahella Helsingin keskustaa hyvien liikkenneyhteyksien varrella toimi loista-
vasti. Paikanpaalle oli helppo saapua ja tilan valittomassa laheisyydessa ei ole asuinra-

kennuksia, joita yoOllinen meteli hairitsisi.

Vaikka tapahtuma oli mittakaavaltaan suhteellisen pieni, niin sen toteuttamiseksi vaadittiin
useampia yhteistydkumppaneita. Tapahtuma vaati hyvin paljon erilaisia audiovisuaalisia
elementteja, joita tilasta ei I0ytynyt kiinteasti. Yokerhotasoinen aanentoisto, DJ-laitteistot,
valoefektit ja savukoneet ovat hyvin kalliita, eikéd niité 16ytynyt jarjestdjiltd omasta takaa.
Nain ollen kaikki tapahtumassa tarvittava kerattiin kasaan kevaan aikana eri “alihankki-
joilta”. Osa tapahtumassa kaytetyista valineistd haalittiin kasaan paakaupunkiseudulla
asuvilta tutuilta ilmaiseksi tai pientd korvausta vastaan. Suurimmat hankinnat koskivat aa-
nentoistoa, joka tuotiin autolla Turusta Helsinkiin. Aanentoiston laatu haluttiin varmistaa,
joten se tilattiin audiovisuaalisiin valineisiin erikoistuneelta yritykselta ja kaiutinelementit
seka valot valittiin tilan koon ja tapahtuman luonteen mukaisesti. Tapahtuman markkinoin-
timateriaalin kokoamiseen osallistui myos jarjestgjien ystavia, jotka saivat palkkansa ilmai-
sena sisaanpaasyna tapahtumaan. Kaikki tavarantoimitukset olivat ajallaan ja laitteet oli-
vat toimivia, joten yhteisty6 alihankkijoiden kanssa toimi moitteetta. Maksupolitiikka oli
joustava ja kaikki yhteistydkumppanit olivat niin tyytyvaisia jarjestavan tahon toimiin, etta
he tarjosivat palveluitaan kaytettavaksi myods tulevaisuudessa. Osa yhteistybkumppa-
neista tarjoutui tekemaan jatkossa viela monipuolisempaa yhteisty6ta tarjoamalla esimer-

kiksi valo- ja videosuunnittelua tuleviin tapahtumiin.
Underground-tyylille ominaisesti tapahtuma jarjestettiin talkoohengessa useiden henkildi-

den avustuksella. DJ-laitteisto, aanentoisto, somisteet ja esiintyjat hankittiin eri paikoista,

suurin osa ilmaiseksi tai hyvin pienta korvausta vastaan. Tapahtuman DJ:t esiintyivat ta-
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pahtumassa ilmaiseksi Pro bono -hengessa. Paikan paalla tehtyihin kaytannon jarjestelyi-
hin, ennen tapahtumaa ja sen jalkeen, osallistui myos reilu maara tapahtuman vieraita il-

man palkkaa luoden tapahtumalle hyvan yhteishengen.

Tapahtuman paaasiallisesta jarjestamisesta olivat vastuussa kolme henkil63, joiden li-
saksi tapahtuman mahdollisti useampi yhteistydkumppanitaho. Tapahtuman tuli olla tun-
nelmaltaan sellainen, jossa vieraat kokevat saavansa rahoilleen vastinetta, viihtyvat ja
saavat uusia positiivisia kokemuksia. Tahan tavoitteeseen pyrittiin tarjoamalla tarkasti vali-
tulle porukalle, heitd kiinnostavaa sisalt6a, unohtamatta jarjestajien omia mieltymyksia ja

toiveita tapahtuman sisallosta.

Tapahtuman jarjestamisen taloudellisesta vastuusta vastasivat kolme jarjestajajasenta.
Yksi kolmesta jasenesta vastasi paaasiallisesti budjettilaskelmien tekemisesta seka mak-
suista. Mahdollisista voitoista ja tappioista sovittiin jarjestajien kesken siten, etta mak-
suista vastannut henkild saisi omat rahansa ensin takaisin ja sen jalkeen yli jaanyt raha-
maara jaettaisiin tasan kaikkien jasenten kesken tai raha laitettaisiin sivuun seuraavaa ta-
pahtumaa varten. Klubi-illan budjetiksi muodostui kaikkine kuluineen noin 1300€. Tama
budjetti sisalsi tilavuokran, DJ-laitteiston, &&nentoiston, ovimiehen ja somisteet. Tapahtu-
malle ei haettu ulkopuolista rahoitusta ja budjetti pidettiin tasta syysta mahdollisen pie-
nend. Lahes kaikki tapahtuman sisalto luotiin itse kulujen leikkaamiseksi, ja ylimaaraiset

asiat pyrittiin karsimaan pois. Budjetti otettiin huomioon lippujen hintoja paatettaessa.

Tapahtuman esiintyjat valikoituivat jarjestdjien ystavista, jotka ovat aikaisemminkin teh-
neet DJ-keikkoja. Artistit ja heidan soittoaikansa paatettiin siten, ettd kevyempaa ja hi-
taampaa musiikkia soittavat DJ:t esiintyivat alkuillasta ja rankempaa seka nopeampi tem-
poista musiikkia soittavat artistit esiintyivat loppuillasta. Nain illalle luotiin oma draaman
kaari, jonka aikana siirryttiin lempeasta tunnelmasta rankempaan ja intensiivisempaan.
Kaikki tapahtuman esiintyjat olivat isommalle yleisolle hieman tuntemattomampia ja tapah-

tuma toimi heille hyvana esiintymismahdollisuutena.

Kaikki tapahtuman DJ:t ovat aikaisemmin esiintyneet myos samankaltaisissa tapahtu-
missa. Osalla soittokokemusta oli jo useamman vuoden ajalta ja toiset ovat vasta tana
vuonna aloittaneita DJ:ta. Yhteensa illan aikana esiintyi kahdeksan DJ:ta mukaan lukien
kolme jarjestajajasenta. Kaksi jarjestajajasenta aloittivat illan ollen ensimmaiset esiintyjat
ja kolmas jarjestajajasen esiintyi illan viimeisen kahden tunnin ajan toisen DJ:n kanssa.
Kaksi artistia esiintyi tapahtumassa yksin ja loput kuusi artistia esiintyivat pareina soitta-
malla niin sanotun "Back to back”™-setin, jossa DJ:t vuorottelevat ja soittavat muutaman

kappaleen kerralla antaen taman jalkeen miksausvuoron seuraavalle.
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DJ:t esiintyivat tapahtumassa ilman rahallista palkkiota, mutta tapahtuma antoi heille mah-
dollisuuden esiintya suhteellisen isolle yleisomaaralle ainutlaatuisessa tapahtumassa,
jossa he pystyivat nayttamaan taitojaan ja luomaan suhteita tulevaisuuden keikkoja var-

ten. Esiintyjille oli tarjolla takahuone, jossa he saivat viettaa aikaa ja tutustua toisiinsa.

Tapahtuman DJ-laitteisto, 8dnentoisto seka valaistus hankittiin ulkopuolisilta tahoilta. Dj-
laitteiston toi paikalle yksi tapahtuman esiintyjista pienta rahallista korvausta vastaan. Aa-
nentoisto seka valo- ja savuefektit hankittiin Turku Audio —yritykselta, vuokraamalla ne yh-
den illan ajaksi. Tapahtumassa esitetty videoteos, joka projisoitiin tapahtumatilan seinalle,
esitettiin jarjestajien itse omistamalla videoprojektorilla. Videoteos sisalsi mustavalkoista
videokuvaa tapahtuma-alueesta, Suvilahdesta. Laitteistojen vuokraaminen oli hyvin edul-

lista ja maksoi rahallisesti vain murto-osan siita, etta laitteet olisi ostettu itselle.

Suurin osa tapahtuman rakennusvaiheesta kului tekniikan ja valaistuksen asentamiseen.
Tapahtuman tarkein osa-alue eli &anentoisto oli asennettava kytkennallisesti oikein seka
tapahtumatila huomioon ottaminen. Tilan rakentaminen aloitettiin noin klo 16 tapahtuma-
paivana ja adnentoiston asentamiseen kului reilu tunti, jonka jalkeen suoritettiin sound-
check seké danenvoimakkuuden mittaukset. Aéanentoiston toimivuuden varmistamisen jal-

keen aloitettiin valojen ja videoprojektorin asentaminen, jossa kului noin puoli tuntia.

Esiintyjien toiveet DJ-laitteistosta otettiin huomioon ja heille tarjottiin sellaiset soittimet,
kuin he halusivat. Osa illan artisteista toi paikan paalle oman mikserinsa, jonka kautta he
soittivat musiikkia. Myds soittajien ergonomia otettiin huomioon tekniikkaa asennettaessa.
Soittopdydan korkeus saadettiin siten, ettd soittajat pystyivat toimimaan hyvassa asen-
nossa ja tarvittaessa heille tarjottiin korokkeita ja muuta ergonomiaa parantavia valineita.
Mahdollisissa ongelmatilanteissa laitteista oli vastuussa yksi jarjestajista seka laitteet toi-

mittanut henkild, joka oli my6s yksi illan esiintyjista.

Tekniikan asennuksen jalkeen tilaa somistettiin siten, etta tilan ilme vastasi markkinoin-
nissa kaytettya visuaalista ilmeita. Tilan varitys oli Facebook-mainoksien varimaailmaa
vastaava mustan harmaa ja tilaan suihkutettiin mekaanisella usvakoneella samankaltaista

savua, kuin mitd Facebook-mainoksissa oli kaytetty.

Tapahtuman aikana yhdelle tilan seinista heijastettiin videotykilla jatkuvalla toistolla pyo-
riva video, joka sisalsi kuvamateriaalia tapahtuma-alueen ymparistdsta ja itse tapahtuma-
tilasta. Video oli kasitelty mustavalkoiseksi, jotta se sopisi varimaailmaltaan muuhun visu-
aaliseen sisaltoon. lllan aikana tilassa kaytetyt varitkin olivat hyvin monokromaattisia ja
loppuillasta vareja ei kaytetty enaa ollenkaan vaan tapahtumatilassa kaytettiin pelkastaan

valkoista valoa
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Tapahtumapaivana vieraat toivotettiin tervetulleiksi tapahtumaan paivitykselld, joka sisalsi
seka kirjalliset ettd kuvalliset saapumisohjeet tapahtumapaikalle (lite 6). Tapahtuman ai-
kana tapahtunut markkinointi piti sisdlldén ajankohtaisia tapahtumatiedotteita illan aikatau-
lusta ja Facebook-tapahtumaan tulleisiin kysymyksiin vastattiin heti, kun niita tuli. Paivitys-
ten tekemisesta vastasivat kaikki jarjestajat, mutta ne tehtiin aina vasta yhteisen pohdin-
nan jalkeen. Tapahtuman aikana kriisiviestinnalle ei ollut tarvetta, silla tapahtuman aikana
ei koettu ongelmatilanteita tai merkittavia aikataulullisia muutoksia. Myoskaan tekniikan
kanssa ei koettu yhtadn ongelmatilannetta illan aikana, vaan kaikki laitteisto, danentois-

tosta valoihin, toimi tapahtuman aikana moitteetta.

Tapahtuman aikana jarjestajat vastasivat tapahtumatilojen siisteydesta seka puhtaanapi-
dosta. Toteutussuunnitelman mukaan tapahtuma-alueen roskikset ja saniteettitilat tarkas-
tettiin sdannodllisesti. Roskapussit vaihdettiin useamman kerran illan aikana ja wc-tiloja
siistittiin ja niissa olevien tarvikkeiden saatavuus varmistettiin. Tapahtuman jalkeen jalkisii-
vous aloitettiin talkoolaisten kanssa, jotka auttoivat jarjestelemaan tilan alkuperaiseen jar-
jestykseen. Kaikki jarjestajajasenet ohjeistivat talkoolaisia purkamisen edetessa tapahtu-
makasikirjoituksen mukaisesti. Siivoamiseen ja purkamiseen osallistuneille talkoolaisille
tarjottiin suojakasineitd, siivousvalineita ja pesuaineita, joilla tila saatiin perussiistiin kun-

toon.

Aanentoisto, valot ja videoprojektori purettiin tilasta ja pakattiin kuljetusautoihin. Tapahtu-
man aikana syntyneet roskat kerattiin ja lajiteltiin niille kuuluviin astioihin. Tilaan tuodut
tuolit ja poydat purettiin ja siivottiin niille kuuluville paikoille. Siivouksen jalkeen jarjestajat
suorittivat viela lopputarkastuksen, jonka jalkeen tilat lukittiin. Loppusiivous suoritettiin alle
tunnissa, jonka jalkeen jarjestavat kiittivat kaikkia mukana olleita talkoolaisia ja lahtivat ta-
man jalkeen kotiin. Jarjestamisesta vastaava tiimi toimi todella hyvin yhdessa koko illan
ajan eika illan aikana koettu mitaan yllatyksia tai vastoinkdymisia. Tilavuokraan sisaltyi jal-
kisiivous, joka koostui perusteellisemmasta markasiivouksesta, kuin mita jarjestajat olisi-
vat pystyneet tehda. Tila oli kuitenkin siistitty peruskuntoon ennen sen luovuttamista ulko-
puoliselle siivoojalle. Tapahtuman jalkeen tilan omistaja lahetti jarjestjille kiitokset hyvin

hoidetusta tapahtumasta ja tilan siisteydesta.

Jalkimarkkinointi ja asiakkaiden kiittdminen hoidettiin heti seuraavana paivana tapahtu-
masta (liite 7). Kaikki kolme jarjestdjaa kokoontuivat yhteen tapahtuman yhteenvetoa var-
ten. Ensimmaisena jarjestajat paivittivat Facebook-tapahtuman seinalle kiitosviestin, jossa
kaikkia vierailleita henkiloita kiitettiin tapahtumaan osallistumisesta ja heilta otettiin kom-
mentteja vastaan illan tapahtumasta. Taman jalkeen jarjestajat kavivat yhdessa lapi illan

kulun ja arvoivat miten ennalta paatetyt vastuut ja toimenpiteet onnistuivat. Tapaamisessa
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kaytiin myds lapi tapahtuman taloudellinen puoli, jossa laskettiin yhteen saadut rahalliset
tuotot ja varmistettiin, ettd tapahtuman loppukassa vastasi tapahtuman aikana yllapidettya
kirjanpitoa. Tapahtuma tuotti jarjestajien onneksi hieman voittoa, joten rahat jaettiin ensin
siten, ettd maksuista vastuussa ollut henkil6 sai omat rahansa takaisin ja loput tulot paa-
tettiin laittaa sivuun odottamaan seuraavaa tapahtumaa. Tapaamisessa kaytiin myos lapi
tulevaisuuden toimia ja suunnitelmia. Seuraavan tapahtuman suunnittelu aloitettiin ja tule-

vista toimista sovittiin yhteisesti.

Tapahtumassa toimi my0s valokuvaaja, joka toimitti illan aikana otetut valokuvat jarjesta-
jille kasiteltyina pari paivaa tapahtuman jalkeen. Jarjestajat valitsivat kuvista parhaat ja
muodostivat niistd albumin, joka jaettiin jarjestajien Facebook —sivulla sekd USVA / Mai-
den Voyage —tapahtumasivulla. Jarjestajat tiedottivat myos yleis6a kuvien yhteydessa

seuraavan tapahtuman olevan suunnittelun alla.

Tapahtumatila oli koko illan ajan turvallisuusmaaraysten mukainen. Tapahtuma jarjestet-
tiin siten, ettei yleisomaaraan paljous tai illan aikana kaytetty laitteisto loisi turvallisuusuh-
kia. Tilan hatduloskaynnit oli merkitty selvasti ja ne olivat kaikkien jarjestajajasenien tie-
dossa. Ennen tapahtumaa pidetyssa tapahtumabriefissa kaytiin lapi kaytannén mallit hata-

tilanteissa ja kaikki jarjestajat tiesivat tehtavansa, jos jotain tapahtuisi illan aikana.

Tilan vuokraaja velvoitti jarjestajia hankkimaan tapahtumaan jarjestyksenvalvojan. Koulu-
tettu jarjestyksenvalvoja oli jarjestajien entuudestaan tuntema henkild, joka on toiminut ai-
kaisemminkin vastaavissa tapahtumissa. Perinteisen jarjestyksen yllapidon lisaksi jarjes-
tyksenvalvoja vastasi ovipolitiikasta eli lippujen myynnista ja asiakkaiden sisdan paastami-
sesta. Jarjestyksenvalvoja varmisti, etta jokainen saapuva vieras sai kateensa leiman,
jolla he saivat vapaasti saapua ja poistua tapahtumapaikalta. Jarjestyksenvalvojan vahti
myo0s, etta tilaan ei tule sellaisia henkil6ita, jotka eivat ole maksaneet lipusta. lllan aikana
ei koettu merkittavia turvallisuusuhkia ja tdma oli mahdollista, koska jarjestyksenvalvojan
lisaksi myoOs kaikki jarjestajajasenet seka tapahtuman vieraat toimivat yhdessa yllapitaen
tapahtuman turvallisuutta ja hyvaa tunnelmaa. Jarjestajien palkkaama jarjestyksenvalvoja
oli hyvin tyytyvainen tapahtuman yleisiin jarjestelyihin ja tarjosi palveluitaan myos tuleviin

vastaaviin tapahtumiin.

Tapahtumaan myytiin ennakkoon pieni maara lippuja, joilla vieraat varmistivat sisdan-
paasyn kapasiteetiltaan rajalliseen tapahtumaan. Ennakkolippujen lisaksi tapahtumaan
myytiin myds lippuja paikanpaalta. Ennakkoliput (liite 4) olivat hinnaltaan 13,5€ ja ovelta
pari euroa kalliimpia. Lippujen hinta maaraytyi tilaisuuteen kaytettdvan budjetin mukaisesti
ottaen huomioon kiinteat ja muuttuvat kustannukset. Lipputulot olivat tapahtuman ainoa

rahallinen tulonlahde, koska illan aikana ei ollut maksullista anniskelua. Lippujen hinnat
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asetettiin sellaisiksi, ettda kun noin 100 henkilda, eli tilan ihmiskapasiteetti, ostaisi liput, lip-

putulot kattaisivat kaikki tapahtuman menot.

Kulttuuritapahtumalle tyypillista alkoholianniskelua ja ruokamyyntia tilaisuudessa ei ollut.
Monimutkaisten lupa-asioiden myo6ta seka underground-tapahtumien tyylille uskollisena,
tapahtumasta luotiin niin sanottujen "nyyttikestien” tapainen tapahtuma, johon vieraat toi-
vat omat virvokkeet ja evaat. Tama paatos tehtiin myds sen takia, etta se antoi jarjestajille
paljon enemman aikaa keskittyd muihin tapahtuman osa-alueisiin. Ruoan ja juomien teke-
minen ja kuljettaminen seka sailytys paikan paalla olisivat olleet hyvin haastavia. Tarjoilta-
vien poisjattaminen otettiin huomioon lippujen hinnoissa ja muussa jarjestelyssa. Vasta-
painona tarjoilun puutteelle jarjestajat tarjosivat tilan, musiikin ja tunnelman pienta kor-
vausta vastaan. Ruoka- ja juomatarjoilu jatettiin pois myds sen takia, etta niihin liittyvat

lupa-asiat olisivat vieneet hyvin paljon aikaa ja resursseja jarjestajien kevaasta.

Tapahtumalla oli jarjestdjien hankkimat tapahtumaluvat seka DJ-lisenssit. Koska tapah-
tuma ei ollut kokoontumislain mukainen yleisdtilaisuus, sille ei tarvinnut tehda erillista ko-
koontumisilmoitusta. Meluilmoitusta ei tarvinnut tehda, koska tila ei ollut 1ahella asutusta ja
melurajat tapahtuma-alueen laheisyydessa eivat ylittyneet. Tama varmistettiin desibelimit-
tarilla tehdyilla jatkuvilla mittauksilla ennen tapahtumaa ja sen aikana. Tapahtumalle ei tar-
vinnut my6skaan tehda pelastussuunnitelmaa, koska yleis6a odotettiin saapuvan huomat-
tavasti alle 200 henkil6a eika siella kaytetty pyroteknisia tuotteita. Tapahtumalupa sailytet-

tiin tapahtumatilan takahuoneessa, josta se olisi tarvittaessa saatu helposti esitettavaksi.

Tapahtumatilan vuokraan kuului vakuutus tapaturmien varalle. Kaikki tekniikka oli vakuu-
tettu ja jarjestajien henkilokohtaiset vakuutukset olivat kunnossa. My0s talkoolaisia varten
hankittiin talkoolaisvakuutus silta varalta, etta joku loukkaisi itsensa ja joutuisi lahtemaan

ensiapuun. Kaikki sujui kuitenkin odotetusti, eikd vakuutuksille tullut onneksi tarvetta.
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6 Pohdinta ja kehitysehdotukset

Tapahtuma-ilta oli jarjestajien mielesta kaikin puolin hyvin onnistunut. Tapahtuma saavutti
kaikki sille asetetut tavoitteet, seka taloudelliset etta sisalldlliset. lita oli rahallisesti tuot-
toisa ja tarkeimmat sisallolliset tavoitteet tayttyivat. Vieraat kiittelivat jarjestajia tapahtuman
aikana seka sen jalkeen. lltaa kehuttiin kokonaisuudessa loistavaksi. Vieraat kokivat ta-
pahtumatilan, esiintyjien ja musiikin vastaavan odotuksiaan ja jopa ylittdvan ne. Kokemus
oli niin positiivinen, etta vieraat halusivat valittdmasti tietaa, milloin seuraava vastaava ta-
pahtuma jarjestettaisiin. Kaikki jarjestavat pystyivat olemaan ylpeitd omasta suoritukses-

taan seka jarjestamastaan tapahtumasta.

Jatkoa ajatellen tapahtuman aikana ei koettu opettavia vastoinkaymisia ja ongelmatilan-
teita. llta sujui ehka jopa liian hyvin. Koska ongelmatilanteita ei ollut, niin niihin on vaike-
ampi varautua tulevaisuutta ajatellen, koska ei tiedetad mihin varautua. Toisaalta vastoin-
kaymisien puute kielii myds siita, etta jarjestajat olivat varautuneet kaikkiin mahdollisiin on-
gelmatilanteisiin riittavan hyvin ja kaikki vastoinkaymiset ennaltaehkaistiin siten, etta niita

ei paassyt syntymaan.

Taman produktin luotettavuus tulisi testata jarjestamalla tapahtuma uudelleen vahintaan
samassa mittakaavassa tai isompana. Tapahtuma on kuitenkin helposti toteutettavissa
uudelleen taman raportin tietojen pohjalta. Eettisesta ndkdkulmasta katsoen tapahtuma oli
onnistunut. Turhaa jatetta ja energiankulutusta valtettiin ja eettisyys otettiin huomioon

myds markkinoinnissa.

Johtopaatdksena USVA / Maiden Voyage —tapahtuma oli kokonaisuudessaan onnistunut.
Onnistunut ilta antoi jarjestajille lisda intoa panostaa tapahtumajarjestamiseen myos tule-
vaisuudessa. Seuraavista tapahtumista tulisi kavijamaaraltdan isompia seka audiovisuaa-
lisesti parempia ja nayttavampia. Kaiken kaikkiaan tapahtuman jarjestaminen oli loistava
kokemus, jossa jarjestajat paasivat toteuttamaan kaytannodssa kaikkea koulussa ja koulun
ulkopuolella opittua. Kulttuuritapahtuman jarjestaminen vaati monipuolisesti liiketalouden,
markkinoinnin, mainonnan, kaytannon tapahtumanjarjestamisen, asiakaspalvelun ja
myynnin taitoja ja jarjestajat suoriutuivat kaikista naista haasteita tavoitteiden mukaisesti.
Opinnaytetydprosessina tapahtuman jarjestaminen oli loistava. Konkreettisen tapahtuman
jarjestaminen yhdisti paljon paremmin teorian ja kaytannon opit kuin esimerkiksi tutkimuk-
sen tai pelkan suunnitelman tekeminen. Onnistuneen tapahtuman jarjestdminen osoitti
myds taman opinnaytetyon tekijoille, etta he hallitsevat kulttuuritapahtuman jarjestamiseen

vaadittavat viestinnan, mainonnan, markkinoinnin seka liiketalouden osa-alueet.
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Liitteet

Liite 1. USVA:n Facebook —sivu

USVA

@usvaprod

Etusivu
Tietoja
Videot
Kuvat
Julkaisut

Yhteisé

Luo sivu

e Tykitty v = X\ Seurataan v

# Tila (8] Kuva tai video

" Kirjoita télle sivulle...

Videot

USVA / MAIDEN VOYAGE

~ Jaa

Liite 2. Tapahtuman teaser —video

US VA
2. huhtikuuta -

Yhteisd

Yhteisd Néyta kaikki
2L Kutsu kavereitasi tykkd&maan tésté sivusta
ok 99 henkilda tykkaa tasta

S\ 100 henkil6a seuraa téta

n ja 72 muuta kaveria tykkaavat
tasta

Tietoja Nayta kaikki
© Lihetd viesti

O Yhteisd

oY Tykkas

(D Kommentoi
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Liite 3. Tapahtuman artistijulkaisuvideo

. o v
8. huhtikuuta

USVA / MAIDEN VOYAGE
16/06/2017

20.00-04.00

BYOB

Tickets TBA

Nayta kaannos

16.6.2017

magito
suviiaini

® oo TF 7 W)

Liite 4. Tapahtuman lipunmyynnin avaus

=

Pieni maara ennakkolippuja myynnissa Holvissa hintaan 13,5€. Loput liput
ovelta kateisella 15€/kpl.

https://holvi.com/.../produ.../989eb6fd1ceb8de29ea10546335f3827/

usva / maiden voyage

AMATEUR HOUR
2UusTT
ADVERKKA
B2B
KENNY K.G
HILLA LIILA
DJ KEKKONEN
B2B

ATROPHY

TICKETS: 13,5€ (HoLvi.com)
DOOR 15€

.00

‘o31beW

I3Ye1ANS

<
()
|
()
S
()
N
o~
~4
()
N
O
O
~i

facebook.com/usvaprod
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Liite 5. Muistutus lipunmyynnista

US VA paikassa @ Magito Studio.
13. kesdkuuta - Helsinki - =2

3 paivaa jaljelld, tilan kapasiteetti on erittain rajallinen ja ndyttaisi tulevan
tayttal

Ennakkolipuilla varmistat sisdé@npaasyn tapahtumaan, ovelle jatetaan pieni
erd lippuja.

USVA / maiden voyage 16/06/17 — USVA productions
(Holvi)

USVA/ maiden voyage 16/06/17 ®Amateur Hour ®Zustt ®Adverkka b2b Kenny
K.O @Hilla Liila ®DJ Kekkonen b2b Atrophy

HOLVI.COM

Liite 6. Saapumisohjeet tapahtumapaikalle

US VA paikassa @ Magito Studio.
16. kesdkuuta - Helsinki - =2

Viela pari tuntia ja ovet ovat auki. Alla saapumisohjeet Magitolle Sérndisten
rantatieltd. Nahdaan pian!

36



Liite 7. Osallistujien kiittaminen

17. kesdkuuta + =

Jarjestdjien puolesta iso kiitos eilisesta kaikille artisteille ja juhlijoille! Keep
ondancing s ..
- Usva crew

Liite 8. USVA / Maiden Voyage tapahtumasivu

KesA - USVA [ maiden voyage
16 Yksityinen - Jarjestaja: Atro Anttila ja 3 muuta

# Muokkaa @ -

16. kesakuuta 2017 klo 20:00-4:00 UTC+03
Alkaa 16. kesakuuta klo 20:00 ja paattyy 17. kesadkuuta klo 4:00 U...

Q)

Suvilahti

. . S Nayta kartta
Sdrndisten rantatie 22, 00540 Helsinki
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Liite 9. Musiikkiesittely

AR O Gy ttE] A G ScUrassa.
9. kesdkuuta -

Enaa viikko jaljella! Tassa pienta lammittelyd Kekkosen kanssa -

Atrophyn & Kekkosen iltapuhde

Promo mix for private event: USVA | maiden voyage 16/6/17 Message me if you
want to be invited. ARTISTS: Amateur Hour (USVA) Zustt Adverkka b2b Kenny
K.O Hilla Liila (Pussy Eau De Club, Local Deep)

SOUNDCLOUD.COM Tallenna

[ﬁ Tykkaa D Kommentoi

19 muuta

Tykk&3 - Vastaa - 9. kesdkuuta kello 19:15

ykkaa - Vastaa - 11. kesdkuuta kello 8:07

Kirjoita kommentti...

I

VL7 g
©
m

@

PUPUEEEER o linkin.

5. kesakuuta

Viikko kayntiin

Pastaboys Feat. Osunlade - Deep Musique
(Rampa Remix)

1 YOUTUBE.COM

|b Tykkad D Kommentoi

[+ ]v]

" Kirjoita kommentti... © O * @
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Liite 10 Musiikkiesittely

jakoi linkin.
. kesdkuuta - Vantaa, Varsinais-Suomen maakunta -

Kollektiv Turmstrasse - Sorry I'm Late
! (Original Mix)
|| Kollektiv Turmstrasse || Sorry | Am Late || Original Mix ||...

YOUTUBE.COM

i Tyvkkda (D Kommentoi

L+

1' Kirjoita kommentti... @ © 9

4. toukokuuta -

https://youtu.be/LfkCYUk18a0

Ramiro Lopez - Loving You - Drumcode -
DCi174

Hailing from Spain, we are pleased to welcome Ramiro...

YOUTUBE.COM

oY Tykkada () Kommentoi

©0

j' Kirjoita kommentti... @ @ @

Liite 11. Aikataulu

US VA jakoi linkin.
15. kesdkuuta -

lllan aikataulu:

Amateur Hour 2000-2100

Zustt 2100-2230

Adverkka b2b Kenny K.O 2230-0030
Hilla Liila 0030-0200

DJ Kekkonen b2b Atrophy 0200-0400

Ennakkolippuja Holvista ja loput ovelta

USVA / maiden voyage 16/06/17 — USVA productions
(Holvi)

USVA/ maiden voyage 16/06/17 @Amateur Hour ®@Zustt ®@Adverkka b2b Kenny
K.O @Hilla Liila @DJ Kekkonen b2b Atrophy

HOLVI.COM
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