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Opinnaytetyon aiheena on kierratyksen merkitys tekstiiliteollisuudessa. Tyd on
toiminnallinen opinnaytetyd ja siind esiteltiin tekijan opiskeluaikana tekemid projekteja,
joissa tehtiin kierratykseen perustuvia materiaalikokeiluja ja valmistettiin tuotemallistoja
ylijddméakankaista. Projektien tarkoituksena oli kokeilla, miten erilaiset kierratysmateriaalit
taipuivat uusiin kayttotarkoituksiin. Mallistot esittelivat opinnaytetydssa kierratyksen
mahdollisuuksia tekstiilisuunnittelijan tuotannossa.

Toiminnallisen osuuden lisdksi opinnaytetydssa tutkittiin tekstiilimateriaalien ekologisuutta
ja vertailtin muutamien luonnonkuitujen ja tekokuitujen ymparistdvaikutuksia. Tekija esitteli
tyossa tekstiiliteollisuuden negatiivisia puolia, kuten ylituotantoa ja siitd aiheutuvia haittoja
tekstiiliteollisuudelle. Positiivisina puolina tekija esitteli tekstiiliteollisuuden uusia
materiaalikeksinttja, joita on kehitteilla. Esiteltyjen keksintdjen lahtokohtina olivat kierratys,
ymparistoystavallisyys ja kestava kehitys. Opinnaytetyon tutkimuskysymyksena oli, millaista
on ekologinen tekstiilisuunnittelu. Tutkimuksen apuna kaytettiin kvalitatiivisen tutkimuksen
menetelmia. Aineistoa hankittiin haastattelemalla ja havainnoimalla. Avoimella haastattelulla
saatiin suunnittelijoiden ndkokulmia kierratyksen ja ké&sityksia tuotannon haasteista.
Puolistrukturoiduilla haastatteluilla hankittiin tietoa jalleenmyyjien ndkemyksista yhteistyosta
suunnittelijan tai tuotemerkin kanssa. Lisaksi opinnaytetydssa kaytettiin Iahteina artikkeleita,
kirjalahdetta ja podcast-haastattelua tekstiiliteollisuuden nykytilasta.

Tybssa esiteltiin muutama yritys, joka hyoddyntaa kierratysta tuotannossaan. Esimerkkien
kautta tydstd saa hyodyllistd tietoa tekstiilikierrdtyksen mahdollisuuksista. Lukija saa
esimerkkeja siita, millaisia asioita suunnittelija joutuu pohtimaan, jotta tuotanto olisi
ekologista ja ymparistoystavallistd. Tekija esittelee tydssd myds kestavaan kehitykseen
painottavia jalleenmyyjia. Opinnaytety6ta varten jalleenmyyjia haastateltiin sahkopostitse ja
lisdksi tietoa hankittiin yritysten verkkosivuilta. Tiedot ovat hyddyllisid suunnittelijan etsiessa
sopivia jalleenmyyjia tuotteilleen.

Opinnaytetyt oli itsendinen projekti. Sen tarkoituksena oli esitella tamanhetkisia ratkaisuja
maailman tekstiilimateriaalikuormitukselle. Tutkimuksen aihe on hyvin ajankohtainen, mutta
toivottavasti tulevaisuudessa tekstiilijatetta ei ole ja ratkaisuja ylijaddmamateriaalin kaytolle ei
tarvitse miettid. Opinnaytety® on suunnattu erityisesti tekstiilialan opiskelijoille, muotoilijoille
ja tekstiilisuunnittelijoille. Se on avuksi ekologista ja kestéavan kehityksen mukaista
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tekstillisuunnittelua aloittelevalle tekijalle. Ty0 on lahteend myos kaikille tekstiilialan
nykytilasta ja tekstiilien kierratyksesta kiinnostuneille.

Avainsanat

tuotannonsuunnittelu, kierratys, kierrattaminen,
ylijddmamateriaali, tekstiilisuunnittelu, tekstiili, tekstiiliteollisuus,
kestava kehitys, tuotanto, ylituotanto, teollisuus
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The subject of the thesis is the importance of recycling in the textile industry. The work is a
functional thesis and featured the author’s projects during the design studies. Projects
included recycling-based material experiments and products made out of left over fabrics.
The point of the projects was to experiment how different recycled materials work with a new
purpose. The collections presented the possibilities of recycling in a textile designer’s
production process.

In addition, to the functional part of the thesis, the ecology of the textile materials was studied
and the environmental impacts of some natural fibers and synthetic fibers were compared.
The author presented some negative aspects of the textile industry, such as overproduction
and its resulting disadvantages for the industry. As a positive aspect, the author introduced
textile industry’s new material inventions that are being developed. The starting points for
the presented inventions were recycling, state of being environmentally friendly and
sustainable development. The research problem in the thesis was the following question:
what is ecological textile design? The methods of qualitative research were used to assist
the study. The material was obtained by interviewing and observing. An open interview gave
a designer’s perspective on the challenge of recycling and production. Semi-structured
interviews were used to obtain information on retailer's views on co-operation with the
designer or the brand. In addition, articles, a book and a podcast interview were used as
sources of the present state of textile industry.

The thesis presented a few companies that utilize recycling in their production. Through the
examples, the work provides useful information on the possibilities of textile recycling. The
reader receives examples of what a designer needs to think about to make production
ecological and environmentally friendly. The author also introducers resellers who
emphasize sustainable development. For the thesis, resellers were interviewed by email.
Information was also researched from the corporate websites. This information is useful for
designers when searching suitable retailers for their products.

The thesis was an independent project. Its purpose was to present the current solutions to
the world’s textile material load. The subject of the thesis is very topical but hopefully there
will not be any textile waste in the future and no solutions to the leftover materials need to
be considered. This thesis is aimed specifically at students, designers and textile designers
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in the textile industry. It is an aid for a new designer of ecological and sustainable textile
design. The thesis is also for those interested in the current state of textile manufacturing

and recycling textiles.

Keywords

production design, recycling, recycle, left over material, textile
design, textile, textile industry, sustainable development,

production, overproduction, manufacturing

—_—

K/Z;ropolia




Siséallys

1 Kokeile, kyseenalaista ja kierréta 1
2 Tutkimuksen esittely ja tavoitteet 3
3 Kierratys osana konseptia 5
3.1 VULTURE brandin konseptointi
3.2 Case LOVIA — Dna-konsepti 7
Materiaalivalinnat ekologisessa tuotannossa 9
3.3 Puuvilla 9
3.4 Lyocell 9
3.5 Polyesteri 10
3.6 Kierratetty polyesteri 10
3.7 Polyesteri materiaalina VULTURE brandin mallistossa 11
3.8 Palonestoaineet tekstiileissa 13
3.9 Pure Waste Textiles — teollisuuden hukkapaloja hyddyntava yritys 14
4  Tekstiiliteollisuuden tuotanto 16
4.1 Vastuullinen tuotanto 16
4.2 Ylituotanto vaateteollisuudessa 17
4.3 Vaatteiden kulutus ja kierrattaminen 19
4.4 Kierrattamalla uutta tekstiilimateriaalia 22
4.3 Taiteellinen tekeminen osana VULTURE brandin tuotantoa 24
5 Kestavan kehityksen jalleenmyyjia 28
6 Yhteenveto ja jatkokehittely 31
7 Lahteet 33
Liitteet 36

Liite 1. Haastattelukysymyksia suunnittelijalle
Liite 2. Haastattelukysymyksia jalleenmyyijalle

Liite 3. Haastattelukysymyksia jalleenmyyjille

=

/IZIZropolia



1 Kokeile, kyseenalaista ja kierrata

Tehtyani opiskeluaikanani erilaisia projekteja, jotka liittyivat kierratysmateriaalien
hyodyntamiseen, oli luonnollista, ettd siitda tulisi myds opinnaytetyoni aihe.
Toteuttamissani projekteissa opin kokeilemaan erilaisia materiaaleja, kierrattéden. Tarkea
osa kokeiluja oli totuttujen tekotapojen kyseenalaistaminen. Olin kiinnostunut
kayttamaan materiaaleja ennakkoluulottomasti ja halusin soveltaa niitd eri
kayttotarkoituksiin kuin mihin ne oli alun perin suunniteltu. Opinnaytteessani paneudun
tekstiilimateriaalien ekologisuuteen ja tekstiilimateriaalien kierratykseen. Esittelen
muutamia esimerkkitapauksia, joissa kierratysta hyddynnetadn tuotannossa ja tuotteissa

eri tavoin.

Opinnaytetytni on itsenainen projekti. Olen kiinnostunut yrittajyydestd, joten paatin
kdyda opinnaytetyossani lapi millaista kierrdtykseen perustuva pienmerkin
tuotannonsuunnittelu voi olla. Esimerkkina k&aytan opiskeluaikana perustamaani
tuotemerkkida VULTURE brand. Merkkini punainen lanka on soveltaa
ylijddmamateriaaleja tuotteisiin kokeellisesti ja kyseenalaistaen. Projekteissa, jotka olen
merkille tehnyt, olen yhdistanyt kiinnostukseni kierratykseen ja vaatesuunnitteluun.
Saadakseni ammattilaisndkdkulmaa kierratyksen kayttdmisesta tuotannossa, esittelen
kaksi suomalaista muotialan yritysta. Esimerkeista lukija saa hyodyllista tietoa siita, mita
asioita on hyva miettida, kun kierratys on osana konseptia. Esittelen ty6ssé&ni myos
kierratykseen ja kestdvaan kehitykseen painottuneita kotimaisia jalleenmyyjia.

Nostan tydssani esiin myds vaatetusalan negatiivisia puolia, kuten muodin nopean
kierron ja vylikulutuksen. Havainnoin artikkeleiden avulla, minkalaisia kielteisia
vaikutuksia joillakin seikoilla on kierratykseen ja sita kautta tekstiiliteollisuuteen
esimerkiksi Afrikassa. Positiivisina esimerkkeina nostan esiin uusia materiaalikeksintoja,
joita tekstiiliteollisuuden kentdlla on talla hetkella kehitteilla. Opinnaytetydssani en
kasittele tekstiilialaa yleisesti, vaan aihe painottuu tekstiilien kierratykseen. Esimerkkini
ovat kiinnostuksen kohteeni mukaan vaateteollisuudesta. En kasittele opinnaytetydssa
myoskaan brandaysta, tuotannon kulurakenteita, enkd markkinointia, naiden kaikkien
ollessa hyvin laajoja, joskin tarkeita aiheita. Tydni lahestymistapa on arvopohjainen, silla
nostan esille eettisten ja ekologisten valintojen merkityksen tekstiilisuunnittelussa ja
tekstiilialan tuotannossa.
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Haaveena on muuntaa opinndytetydsténi opas, josta on apua niille, jotka haluavat
tyoskennellda tekstiilien ja kestdvan kehityksen parissa. Oppaani opastaa myos
ajattelemaan tekstiiliteollisuutta ja siita aiheutuvia ymparistohaittoja sekd eettisid
ongelmia my6s kuluttajan nakokulmasta. Opinnaytetydni on suunnattu erityisesti
tekstiilialan opiskelijoille, mutta myds heille, joita tekstiilien kierrattdminen ja niiden

parissa tydskenteleminen kiinnostaa.
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2 Tutkimuksen esittely ja tavoitteet

Opinnaytetyéni on toiminnallinen opinndytetyd. Kuvailen siind pienmerkin
tuotannonsuunnittelun prosessia. Toiminnalliset osuudet olen tehnyt mallistojen ja
tuotteiden muodossa eri kursseilla opintojeni aikana ja analysoin niitd nyt osana
opinnaytetyotani. Mallistot valmistin omalle tuotemerkilleni Vulture brand, jonka parissa
keraamidni kokemuksia ja havaintoja reflektoin opinndytetyoni muutamassa luvussa.
Kaytan tyossani kvalitatiivisen tutkimuksen menetelmia. Keskityn muutamiin
esimerkkitapauksiin ja analysoin niita aiheen puitteissa. Hankin aineistoa tutkimukseeni

haastattelemalla ja havainnoimalla.

Puolistrukturoidulla haastattelulla hankin tietoa eri jalleenmyyjiltd, kuten kestavéaan
kehitykseen painottavilta, pienmerkkien jalleenmyyntiin erikoistuneilta verkkokaupoilta.
Avoimella haastattelulla sain Lovian suunnittelijan ndkemyksia tuotannonsuunnittelusta
ja sen haasteista. Kavin my6s pidempikestoista dialogia tekstiili- ja vaatesuunnittelija
Rosa Piirosen kanssa koko opinndytetyoprosessin ajan.

Analysoin lehtiartikkeleiden, kirjaldhteen, verkkosivustojen ja podcastin kautta mm.
ekologisuuden ja kestavan kehityksen tarkeyttd tuotannonsuunnittelussa. Havainnoin
tekstiiliteollisuuden nykytilaa sekd tulevaisuuden nakymia kannustaen kestavaan

suunnitteluun ja tuotantoon, joka kunnioittaa ymparistta seka siina elavia.
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Kuva 1. Viitekehys.

Viitekehys (kuva 1.) on kaavio siité, miten tekstiiliteollisuus esitelldén opinnaytetydssani.
Tuotanto on enimmékseen epdaekologista, mutta kierratys ja kestdva kehitys ovat
onneksi kasvamassa. Kierratys ei ole ratkaisu tekstiiliteollisuuden ongelmiin, mutta se
on talla hetkella téarkeda. Ennen kuin maailmassa ei ole yhtaan tekstiilijatetta, kierratys
on ainoa vaihtoehtomme hallita tekstiilimateriaalimassojen kertymista. Viitekehityksessa
kuvaan myds, miten Vulture brand-tuotemerkki asemoituu tekstiilialan toimitsijaksi
ekologisten arvojen perusteella. Opinnadytetydssa esiteltavissd Vulture-mallistoissa
havaitsin materiaaleissa epaekologisuutta, joten merkkid ei voi toimintatavoiltaan
kategorisoida viela taysin ekologiseksi, mutta arvojen perusteella niin voi sanoa. Vulture
brandin esitteleminen viitekehyksessd kuvaa myos tuotemerkin osaa tassa
opinnaytetyossa.

Opinnaytetyoni vastaa tutkimuskysymykseen millaista on ekologinen tekstiilisuunnittelu.
Tavoitteeksi opinnaytetytlleni olen asettanut kuvata kierrdatyksen merkitysta
tuotannonsuunnittelussa tekstiilialalla. Tutkimus on suunnattu suunnittelijoille ja
tekstiilialasta seké kierratyksesta Kkiinnostuneille. Esittelemalla tekstiiliteollisuuden
negatiivisia puolia, kuten materiaalien valmistuksesta aiheutuvat ympadristéhaitat, seka

vaateteollisuuden ylituotanto, toivon sen ohjaavan suunnittelijoita pohtimaan



tuotannonsuunnittelua kestdvan kehityksen kannalta ja valitsemaan kiertotalouden.
Opinnaytetyoéllani kannustan omaan ajatteluun, omien ja muiden toimintatapojen

tutkailuun ja ymparilla tapahtuvien asioiden kyseenalaistamiseen.

3 Kierratys osana konseptia

3.1 VULTURE brandin konseptointi

Aloittelevan merkin on aluksi hyva visioida, miké on merkin tavoite. Mitd merkki haluaa
tarjota markkinoille? Miten se erottuu tuotteineen muusta tarjonnasta? Ovatko tuotteet
samankaltaisia kuin muilla, mutta ideologia ja toteutus niiden takana on erottava tekija?
Uuden merkin aloittaessa on oleellista pohtia, keitéa vastaan kilpailee? Pienmerkin on
turha lahtea kilpailemaan tuotantomaarissa isoja merkkeja vastaan, sen sijaan kannattaa
keskittyd esimerkiksi laatuun (Piironen 2017). Jattibrandit, kuten H&M tai Bestseller-
ketju, eivat kilpaile laadulla vaan suurilla tuotantomaarilla. Tuotteet on valmistettu
halvalla Aasian maissa, niin ettd yksittdisen tuotteen hinta on mahdollista pitaa
alhaisena. (Nurmi 2017, 18.) Nain brandi saa markkinoilla etulydntiaseman, tarjotessaan
edullisinta. Laadusta puhuttaessa, tallaiset jattiyritykset eivat parjaa markkinoilla. Valinta

ja vastuu jaavat kuluttajalle. Kumpi on tarkeampaa, laatu vai hinta?

Tarkastelemalla tuotemerkkiani Vulture brand, kerron esimerkin pienmerkista, joka
sijoittuu markkinoilla marginaaliin, jossa toimivat pienet, erikoisalan yritykset. Vulture
brand on vuonna 2015 perustettu Kkierratysmateriaaleista tuotteita valmistava
tuotemerkki. Merkki syntyi tuotannonsuunnittelun kurssilla, jossa tehtavana oli
suunnitella  tuotteita  digitaaliseen kuvatulostukseen erikoistuneiden yritysten
ylijagdmamateriaaleista. Kurssin tehtavanantoon kuului myés oman tuotemerkin visiointi
ja sen logon suunnittelu. Olen kiinnostunut kierratyksesta ja upcycling-ajatuksesta, joka
tarkoittaa jonkin asian kierrattamista niin, ettd lopputuloksena syntynyt tuote on
alkuperaistad arvokkaampi (Merriam-Webster.com 2017), joten paatin kehittda

tuotemerkin, jonka toiminta perustuu kyseiseen toimintatapaan.

Oma lahestymistapani suunnitteluun alkaa usein jonkin ideologian kautta. Haluan, etta
suunnittelemissani asioissa on monia tasoja, kerroksia, symboliikkaa ja piilomerkityksia.
Kaikki kerrokset eivat valttaméatta nay ulospain, mutta tarkeintd onkin, etté ideologia
ohjaa suunnittelijaa eteenpain prosessissa, kohti lopputulosta. Englannin kielinen sana

vulture on eldintieteessd suomeksi korppikotka ja puhekielessd se kaantyy



haaskalinnuksi (sanakirja.org 2017). Korppikotka hytdyntaa jatteita ja raatoja. Se on
ympariston kannalta hyvin tarked eldin hyddyntdessédén jo olemassa olevaa jatetta.
(Sunsigns 2017) Mielestani sana vulture sopi kierratykseen perustuvaan konseptiin ja

upcycling-ideaan taydellisesti.

The vulture symbol
reminds one of not hard work
but smart work.

{Iﬂ
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Kuva 2. VULTURE brandin symboliikkaa. (Kuvakollaasi: VULTURE brand 2015)

Paatin kayttdaa korppikotkaa lahtokohtana my6s logon suunnittelussa. YIl& on
kuvakollaasi (kuva 2.), jossa on opiskeluaikaista materiaaliani tuotannonsuunnittelusta.
Sill& havainnoin logon syntymistéa ja tuotemerkin ideologiaa. Lause: "The vulture symbol
reminds one of not hard work but smart work”, kiteyttaa hyvin tuotemerkkini idean siita,
ettd on parempi tehda harkittua ja hyvin suunniteltua ty6t&, sen sijaan, etta vain tuottaa

uusia tuotteita liukuhihnalta ilman ajatusta. (What's your sign 2017.)

Vulture brand erottuu alalla kierratysmateriaalien kaytolla. Se ei kuitenkaan enaa ole
yksingan riittdvan uniikki konsepti. Kierratysmateriaalien kaytté on ilahduttavasti
lisdéntynyt kaiken kokoisten yritysten ja merkkien keskuudessa, joten erottuakseen
tuotemerkki tarvitsee jotain muuta milla kiinnittdd kuluttajien huomion. Se, miten
materiaaleja kayttaa, onkin mielestani Vulture brandin vahvuuksia. Merkin punainen
lanka on tutkia ja soveltaa materiaaleja sopiviksi odottamattomiinkin kayttotarkoituksiin.
Luvussa 4.5 Polyesteri materiaalina Vulture brandin mallistossa kerron merkin

ensimmaisesta mallistosta.



3.2 Case LOVIA — Dna-konsepti

Suoritin opintojeni aikana ammatillisen projektin kurssin tydharjoitteluna suomalaiselle
Lovialle, joka on ylijagagmamateriaaleja hyodyntava yritys. Haastattelin opinnéytetydhoni
Lovian suunnitteljaa Outi Korpilaaksoa, joka on my6s yksi yrityksen kolmesta
perustajajasenesta. Lovia valmistaa luksuslaukkuja ja -koruja. Tuotteiden materiaalit
ovat kierratettyd nahkaa, jotka ovat mm. huonekaluteollisuuden ja ruokateollisuuden
ylijddmaa. Korut valmistetaan kierratysmetalleista. Brandi on saanut huomiota jo

varhaisessa vaiheessa niin Suomessa kuin maailmallakin.

Lovia nostaa toiminnassaan esille lapindkyvan tuotannon. Kysyinkin Korpilaaksolta,
miksi lapinakyvyys on Lovialle tarkeaa? "Ajattelumme on erkaantunut siitd, misté tuotteet
tulevat,” Korpilaakso sanoo (2017). Lapinakyvyyden esiin tuominen on todella tarkeaéa
siksi, ettd kuluttaja ymmartdd paremmin tuotteiden tuotantoprosessia saamalla kuvan,
ettd tuotteella on juuret ja silla on tarina. Kuluttaja saa silloin tietoa tuotteen tekijasta ja
ymmartaa, ettd tuote ei ole vain ilmestynyt maailmaan, esim. robotin tekeména.
(Korpilaakso 2017.) "Vaikka tuotteiden takana on tehtaita, se ei tarkoita, etta tehtailla
tyoskentelee robotteja, vaan sielld tyoskentelee ihmisia. Jos ajatellaan vaikka
paljettitoppia, harvoin ymmarretdan, ettd ihminen ompelee toppiin paljetit k&sin,”
Korpilaakso kertoo (2017). Lovian tapauksessa lapindkyvyys avaa tarinaa myos
materiaalin takana. Kuluttaja saa tietoa, millainen on ollut materiaalin aiempi elama ja
mika on ollut sen alkuperdinen kayttétarkoitus. Lapindkyvyydelld saadaan tuotteille

lisdarvoa. (Korpilaakso 2017.)

Lovia kayttda tuotteissaan kierrétettya materiaalia ja jo olemassa olevaa materiaalia.
Kierratettyind materiaaleina kaytetdan sohvatuotannon ja Kierratyskeskuksesta
saatavien vaatteiden ylijadgmanahkaa. Jo olemassa olevalla materiaalilla tarkoitetaan
materiaalia, joka on jo olemassa jostain muusta syystd, kuten ruoantuotannon
ylijddmana. Naitd materiaaleja Lovia on valinnut kayttdd siksi, ettd resurssit niihin
materiaaleihin on jo kaytetty. "Suunnittelijana en halua tuottaa uutta materiaalia
materiaalin takia,” Korpilaakso kertoo (2017). Materiaalilahtinen suunnitteluprosessi
lAhtee siita, ettd ensin selvitetddn, mita materiaalia on saatavilla ja sen perusteella
suunnitellaan tuotteita. Lovian laukuissa kaytettdvd sohvanahka on nautaa, joka on
lihatuotannon ylijadmé&a. Karjan kasvatus vie jo itsessaan paljon resursseja. Sen liséksi
lihatuotanto jattda jalkeensa nahkaa ja vaikka siitd tehtaisiinkin sohvia, vield senkin

jalkeen jaljelle jaa ylimaaraista nahkaa. (Korpilaakso 2017.) "Kannattamatta



minkaanlaista tehotuotantoa, haluan hyddyntdd mahdollisimman pitkélle jo olemassa
olevat materiaalit, koska vahinko on jo ikaan kuin tapahtunut. Mielestani on jarkevaa
kunnioittaa eldinta niin, ettd kaikki sen osat kaytetddn mahdollisimman tarkasti”,
(Korpilaakso 2017).

Lovialla on kaytossaan oma dna-konsepti. Se tarkoittaa sita, ettd jokaisessa laukussa on
oma dna-numero, jonka avulla asiakas voi l6ytda Lovian kotisivuilta tiedot laukun
alkuperasta. Syottdmalla Lovian sivuille laukun mallin nimen ja numerosarjan, jotka
molemmat |0ytyvat laukun sisalta, asiakas I0ytaa tiedot laukun materiaalien alkuperasta,

sen valmistajasta ja valmistuspaikasta. (Lovia 2017.)

Korpilaakso kertoo idean dna-konseptiin léahteneen henkilokohtaisesta kriisista
suunnittelijana. Edellisessa tydpaikassaan Korpilaakso toimi suunnittelijana ja
suunnittelijan poydalta tuotteet lahetettiin valmistettavaksi Kiinaan. Tietdmattomyys
tuotteiden valmistajasta ja valmistuspaikasta vaivasi suunnittelijaa. (2017.) Kriisi johti
Korpilaakson pohtimaan sita, ettd mik& oikeuttaa hanet suunnittelijana luomaan uutta
tavaraa maailmaan. Pohdinnan kautta kirkastui ajatus oikeasta tavasta toimia. "Ainoa
hyvaksyttava ajatus oli se, ettd jos tuotteet syntyvat jostain materiaalista, joka on jo
olemassa. Sitten suunnittelijana vain muotoilen materiaalin uudelleen,” Korpilaakso
kertoo (2017). Siitéa syntyi idea perustaa Lovia, ja koska Korpilaakso halusi lahtea

tuomaan esiin arvomaailmaa tuotteiden takana ilman sertifikaatteja, syntyi dna-konsepti.

Kyllastyneenda muotiteollisuuden tapaan toimia Korpilaakso halusi lAhted tekemaan
muotia uudesta nakokulmasta. Tarke&aa oli myods nostaa tuotteiden valmistajia esiin ja
antaa arvoa heidan tekemalleen tyolle. (Korpilaakso 2017.) Ylijgdmamateriaaleja
kaytettaessd on mahdollista suunnitella esimerkiksi rajoitettuja tuote-erid tai pienia
eksklusiivisia mallistoja, jotka perustuvat materiaaliin, jota on saatavilla vain pieni era.
Dna-konseptin avulla materiaali voidaan personoida viela ndkyvammin avaamalla tarina
materiaalin ja tuotteen takana. (Korpilaakso 2017.) Mika voisi olla parempi tapaa antaa
tuotteille lisdarvoa? Korpilaakso kertookin, ettéa Lovian jalleenmyyijat ovat olleet exclusive

collection -ajattelusta erittain kiinnostuneita (Korpilaakso 2017).



Materiaalivalinnat ekologisessa tuotannossa

3.3 Puuvilla

Vaateteollisuuden kaytetyin materiaali télla hetkella on puuvilla. Intia, Kiina, Pakistan ja
Yhdysvallat kuuluvat puuvillantuottajamaista tarkeimpiin. Myds Lansi- ja Keski-Afrikan
maissa on paljon viljelyksia. (Puukka 2017.) Puuvillan viljely vaatii valtavasti vetta.
Viljelyalueiden vesivarat ovat vahentyneet ja tasta johtuen puuvillapeltojen keinokastelu
kay vahitellen mahdottomaksi. Puuvillan tehotuotantoon liittyy monia muitakin eettisia ja

ekologisia ongelmia. (Puukka 2017.)

Pelk&staén yhteen t-paitaan vaadittava puuvillamaéara tarvitsee noin 2700 litraa vetta
kasvaakseen. Tehoviljelmat vahentavéat luonnon monimuotoisuutta ja vahingoittavat
maaperan hedelmallisyyttd. Viljelmilla kaytetddn valtavat maaréat keinotekoisia
lannoitteita, jotta maaperdsta saataisiin otollisempi kasvulle. Pellot sijaitsevat suurilta
osin alueilla, jotka eivat sovellu puuvillan kasvatukseen, koska niilla alueilla ei sada
tarpeeksi, joten tarvitaan keinokastelua. Lisaksi pelloilla kaytetddn myds paljon
keinotekoisia torjunta-aineita, jotka estavéat tuholaisia pilaamasta satoja. Puuvillapelloilla
tydskentelevét viljelijat altistuvat naiden aineiden myrkyllisille kemikaaleille, moni
sairastuu tai jopa kuolee. Kemikaaleja saattaa myds jaada lopulliseen tuotteeseen, joten

kuluttajatkin voivat altistua haitallisille kemikaaleille. (Nurmi 2017.)

3.4 Lyocell

Lyocell on viskoosin kaltainen materiaali, jota voidaan valmistaa koivusta, kuusesta,
mannysta, pyOkista ja eukalyptuksesta aivan kuten viskoosiakin.
Ympadristoystavallisyydessa lyocell vie viskoosilta voiton. Sen tuotannon prosessi vie
vahemman energiaa, eika liuottimena kaytetd samoja myrkyllisia kemikaaleja kuin
viskoosin valmistuksessa. Lyocellin tuotanto on mahdollista tehda suljetussa kierrossa,

jolloin lahes kaikki kaytetyt kemikaalit saadaan talteen ja voidaan kayttaa uudelleen.

Kaupallisessa kaytossa oleva Tencel on talla hetkella lyocell-kuiduista tunnetuin.
Suomessa on myos kehitteilld uudenlainen lyocell-kuitu nimeltdan loncell, joka on
samankaltainen kuin Tencel ja vahvempi kuin viskoosi. Tuotannoltaan loncell on
ekologinen, silla kuidut liotetaan ymparistdystavallisten nesteiden, suolojen, avulla.
loncell-prosessissa  on mahdollista hyddyntdd esimerkiksi kierratyspaperia tai

tekstiilijatettd puun liséksi. (Nurmi 2017.)
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3.5 Polyesteri

Maapallollemme on miljoonien vuosien saatossa muodostunut muinaisista elidista
maadljya, josta valmistetaan polyesteria. Maad6ljy on uusiutumaton luonnonvara, joka ei
maadu. (Nurmi, 2017.) Ymparistot, vesistot ja ilma kéarsivat maadljyn pumppaamisesta
ja sen prosessoinnista aiheutuvista paastoista. Polyesterin tuotanto vaatii vahemman
vetta kuin luonnonkuitujen viljely, mutta paljon energiaa ja kemikaaleja.

Maailmanpoliittiset valtasuhteet ovat vahvasti sidoksissa 6ljyn saantiin.

Ympdristdongelmia aiheutuu myds Oljypohjaisista materiaaleista valmistettujen
vaatteiden kayton aikana, silla pesussa niista irtoaa pienenpienia mikrohiukkasia eli
mikromuovia, joka paatyy pesuveden mukana vesistoihin ja sita kautta vesielidihin. Jopa
juomaveteemme saattaa kulkeutua pienimpid hiukkasia. Tekokuidun, esimerkiksi
polyesterin, kayttd kovaa kulutusta vaativissa vaatteissa, kuten tytvaatteissa, saattaa
olla jarkevampi valinta luonnonkuidun sijaan, mutta suositeltavampaa on kuitenkin
kayttaa kierratettyd polyesteria. (Nurmi 2017.)

3.6 Kierratetty polyesteri

Kierratetty polyesteri on laadultaan uuden veroista, sen laatu ei heikkene kierratyksesta.
Tatd tekokuitua voidaan valmistaa esimerkiksi vanhoista polyesterivaatteista,
teollisuuden lanka- ja kangasylijagamistda, kierratetyistd muovipulloista tai merten
muovijatteesta. Kun uutta raaka-ainetta ei tarvita, kierratetyn polyesterin valmistaminen
vahentaa luonnonvarojen kulutusta. Vaatteen raaka-aineen ollessa peréisin kierratetysta
materiaalista, jonka ei ole alun perin ollut tarkoitus olla kosketuksissa ihon kanssa, on
varmistettava, ettei lopullinen tuote sisalla ihmisille haitallisia kemikaaleja. Tamé& on
tarkeda huomioida myds uusien, kierrattamattomien raaka-aineiden kanssa. (Nurmi
2017.)
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3.7 Polyesteri materiaalina VULTURE brandin mallistossa

Ensimmaisen tyoharjoitteluni oli tuotemerkkini Vulture brandin ja Suomen
kansallismuseon valinen vyhteistyd. Suunnittelin pienmalliston, jossa hy6ddynnettiin
museon vanhaa nayttelymateriaalia. Sain kayttéoéni Jean Sibeliuksen 150-
vuotisjuhlanayttelyn ripustuskankaita, jotka olivat digitaalisia suurkuvatulosteita
polyesterikankaalle. Projektin ideana oli siis hyodyntdd tarpeetonta materiaalia, joka
odotti varastossa padsya kaatopaikalle. Polyesteri on tekokuitu, eikd se maadu.
Yhteistyd oli siis kokeilu keksia kankaille uusi parempi kayttétarkoitus kaatopaikan

sijaan.

Digitaalinen tulostusjalki on nykyaan erittdin tarkkaa ja laadukasta, vanhoilla valokuvilla
kuvitetut kankaat nayttivat upeilta. Projekti opetti, kuinka toimia kangasmateriaalin
kanssa, joka otetaan kayttoon jossain muussa yhteydessa, kuin mihin se on alun perin
tarkoitettu. Oli tarkeaa ottaa huomioon materiaalin alkuperdinen kayttétarkoitus.
Nayttelykankaat luokitellaan julkitilatekstiileihin, niiden ollessa esilla ns. yleisissa tiloissa
eli museossa, jossa ihmisid vierailee paljon paivittain. Julkitilatekstiilit on suojattava

palonestoaineella paloturvallisuuden vuoksi.

Tehdessani  suunnitteluty6td kansallismuseolle, otin digitaalisen tulostuksen
ammattilaisiin  yhteyttd kysydkseni palosuojauksesta. Arazzo Oy.n toimitusjohtaja
Santeri Saastamoiselta sain tietoa, kuinka museon kankaat tuli kasitelld, jotta ne
soveltuvat kayttotuotteisiin. Saastamoinen painotti, ettd kankaat tulee pesta korkeassa,
noin 60 Celsius-asteen lampoétilassa 4 kertaa, jotta palonsuoja-aine poistuu. Taman
jalkeen kankaiden kayttoon esimerkiksi paallysvaatteissa, ei olisi mitaan esteita.
(Saastamoinen 2016.) Pesin kayttboni saamat kankaat riittdvan monta kertaa ja
suunnittelin malliston niiden ymparille. Lopputuloksena syntyi pieni takkimallisto, jonka

kahdeksan jakkua olivat kaikki uniikkeja.
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Kuva 3. JOY jacket by VULTURE brand. (Kuvat: VULTURE brand 2016)

Oheisissa kuvissa esittelen yhden malliston lyhyista jakuista. (Kuva 3.) Etupuolella
kuvituksena on Esplanadin puistoa Helsingista ja selkdpuolella nédkyy myds puiston
vaked, ja taustalla nakyy Hotelli Kampin julkisivua. Aikoinaan suomalaiset taiteilijat,

kuten Jean Sibelius, viihtyivat hyvin Kdmpissa aikaa viettamassa.

Johtuen tekstiileissa kaytetysta palonestoaineesta jouduin pesemaan kangasmateriaalit
monta kertaa, ja se synnyttikin ristiriitaisia ajatuksia projektin ekologisuudesta. Estamalla
kankaiden paatymisen kaatopaikalle oli ymparistoteko ainakin ajatuksen tasolla, mutta
useista pesukerroista aiheutui kuitenkin ymparistolle vahinkoa. Jokaisella pesukerralla
materiaaleista irtosi palonsuoja-ainetta seka aiemmin mainitusti polyesterimateriaalista
pesun mukana irtoavia mikrokiteitad. Polyesterin kayttd vahan pesua vaativissa
tuotteissa, kuten laukuissa tuntuukin perustellummalta, mutta myrkyllisen
palonestoaineen kayttdminen tekstiilissa jatti mieleen ison kysymysmerkin. Seuraavassa
luvussa tarkastellaan tarkemmin tekstiilien palonsuojausta ja palonsuoja-aineiden

nykytilaa vuonna 2017.
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3.8 Palonestoaineet tekstiileissa

Useimmat palosuojaamattomat tekstiilit syttyvat helposti, ja palo levida niissa nopeasti.
Tekstiilien osuus rakennuspalojen alkuvaiheessa on yleensd merkittava ja siksi myods
sisusteiden paloturvallisuus on tarkeaa. (Ryynanen, Kallonen & Ahonen 2001.) Jo
pienen liekin kosketus sytyttaa useimmat tekstiilit. Tuotteen palosuojauksella voidaan

vahentaa tuotteen syttymisherkkyytta ja palon leviamista alkuvaiheessa.

Palonestoaineiden vaikutus perustuu esimerkiksi siihen, ettéa ne sitovat [amp64a niin, etta
tuotteen syttymislampdétilaa ei saavuteta. Toinen vaihtoehto on, etta tuote hajoaa
hiiltymalla, ennen kuin syttymislampdétila saavutetaan. (Ryynanen ym. 2001.) Estoaine
mm. ohjaa tuotteen hajoamista niin, etta palavia kaasuja syntyy vdhemman. Suoja-
aineista kehittyy myos kaasuja, jotka estavat tuotteiden hapen saannin ja sen my6ta
palamisen. (Ryyndnen ym. 2001.) Palosuojausta kaytetddn julkisten tilojen tekstiilien
lisdksi mm. televisioiden, tietokoneiden ja k&nnykdiden suojakuorissa, sahkdjohdoissa,
katkaisimissa, retkitarvikkeissa, kodin kalusteissa, matoissa ja verhoissa. (Ryynanen
ym. 2001.)

Miten palonsuoja-aineet vaikuttavat meihin ja ymparistoémme? Paloturvallisuuden
lisdénnyttya elinymparistbmme ja elimistomme altistuvat kemikaaleille, joista monilla on
seka ympariston etta terveyden kannalta haitallisia, suurilta osin huonosti tunnettuja
vaikutuksia. Palonestoaineita voi olla epédorgaanisia tai orgaanisia. Yhteista
palonestoaineina kaytettaville yhdisteille on, ettd ne kestavat erittdin hyvin kuumuutta.
Tastd syystd ne ovat myds ymparistossa erittain pysyvid. (Turvallisuus- ja
kemikaalivirasto 2017.) Suomen ymparistokeskus on l8ytanyt palonestoaineiden jaamia
mm. kaloista ja vesistdista. Monien palonestoaineiden on havaittu olevan myrkyllisia
hermostolle ja hdiritsevan immuunijarjestelmdd sekad hormonitoimintaa. (Manninen
2012.) Joidenkin palonestoaineiden aiheuttamat ongelmat on tunnistettu ja niiden kayttoé
on rajoitettu tai kielletty EU:ssa tai jopa maailmanlaajuisesti (Tukes 2017). Myrkyttdmin
vaihtoehto on valita materiaali, joka on vaikeasti syttyva, kuten esimerkiksi villa (Novita
2017).

Sisdministeridon valvonnassa toimii Palonsuojelurahasto (PSR), jonka toimintaidea on
aktiivisesti ehkaista tulipaloja ja edistda pelastustoimintaa. Rahasto jakaa vuosittain
Innovaatiopalkinnon, jonka tarkoitus on kannustaa pelastusalan henkiléstoa seka muita

alasta kiinnostuneita kehittamaan mm. turvallisempia laitteita ja toimintatapoja.
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Lokakuussa vuonna 2016 julistettiin vuoden 2017 Innovaatiopalkinto haettavaksi. PSR
palkitsi Abo Akademin kemiantekniikan laitoksen tutkimusryhman, johon kuuluvat
professori Carl-Eric Wilén, tohtorikoulutettava Teija Tirri ja projektitutkija Melanie Aubert.
Innovaatiopalkinto myaodnnettiin tyéryhmalle uuden ymparistoystavallisen
palonestoaineen ansiokkaasta kehittamisestd (PSR 2017). Heidan keksinnéllaan
muovin lisdksi myds muita materiaaleja voidaan suojata myrkyttémasti tuleen
leimahtamiselta. (PSR 2017.) Tutkimusryhm&a on palkittu myds Kemianteollisuuden
Innovaatiopalkinnolla kevaalla 2016. Palkittu tuote on testauksessa useilla yrityksilla ja

sita kaupallistetaan vauhdilla. (Kemianteollisuus 2017.)

3.9 Pure Waste Textiles — teollisuuden hukkapaloja hyddyntava yritys

Suomalaisyritys Pure Waste Textiles on yrityksend vastuullinen, lapindkyva ja
ekologinen. Se keskittyy toiminnassaan puuvillan kierratykseen, sen ollessa kaytetyin,
mutta vahiten kierratetyin tekstiilimateriaali, joka vaatii valtavat maarat vetta
kasvaakseen. My6s sosiaalinen vastuu on Pure Waste Textilesille tarkeda. Yritys pitaa
kiinni siitd, etté kaikki toiminta on lapinakyvaa ja, etta kaikilla heidan tyontekijoillaédn on
kunnolliset ja turvalliset tybolot. (Pure Waste Textiles 2017.)

Yksi yrityksen omistajista Andreas Bengs kertoo esimerkking, ettd vuodessa tehdaan
noin kolme miljardia paria farkkuja. Kun kaava leikataan kankaasta, noin 10 prosenttia
koko kankaasta menee hukkaan. Hukkapalat kuljetetaan Pure Waste Textilesiin, missa
ne karstataan uudestaan kuiduksi, ja kuidusta valmistuu uutta kangasta. Suurin osa
heille tulevista ylijaamakankaista tulee Intiasta ja Kiinasta. Kun kangaspalat on muutettu
takaisin kankaiksi, kankaat lahetetadn takaisin samoihin tehtaisiin. Pure Waste
Textilesilla on myds suomalaisia asiakkaita. (Cibulka 2014.) Ylijaamakankaista valmistuu
paaosin uusia lankoja ja kankaita (kuva 4.), mutta myds vaatteita. Kankaita ei varjata

vaan vari muodostuu sen mukaan, minka varisia ne ovat alunperin olleet. (Cibulka 2014.)
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Kuva 4. Kierratettyd lankaa ja kangasta. (Kuva: Pure Waste Textiles 2014)

Pure Waste Textilesin verkkosivuilla havainnoidaan koko tuotantoprosessin ketju kuvin
ja selityksin. Kuten alla olevasta kuvasarjasta (kuva 5.) nakyy, ensimmainen vaihe on
keratd materiaalit tehtailta. Tama tarkoittaa leikkuujatettd vaatteiden valmistajien
tehtailta seka lankajatetta kehruu -ja kudontatehtailta. Sen jalkeen materiaalit lajitellaan
laadun ja varin mukaan. Seuraava vaihe on ns. kierratysvaihe, silla materiaalit avataan
mekaanisesti uudelleen kuiduiksi. Tavoitteena on sailyttdéd kuidut mahdollisimman
pitkin&, koska silla tavoin saadaan aikaan hienointa lankalaatua. Kayttotarkoituksesta
riippuen avattu kuitumateriaali voidaan seuraavaksi sekoittaa yhteen toisten kuitujen,
kuten esimerkiksi kierratettyjen viskoosikuitujen kanssa. Seuraavaksi kuiduista
kehratddn lankaa ja langasta valmistetaan kangasta joko neulomalla tai kutomalla,
riippuen kankaan kayttotarkoituksesta. (Pure Waste Textiles 2017.
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Kuva 5. Kierratysmateriaalin tuotantoprosessi. (Kuva: Pure Waste Textiles 2017)

Prosessin viimeistely riippuu myds kankaan kayttétarkoituksesta, viimeistelyvaihe voi
olla esimerkiksi kankaan peseminen tai harjaus. Kankaasta leikataan kaavojen mukaan
tuotteet, jotka ompelijat ompelevat valmiiksi tuotteiksi. Viimeistellyt tuotteet voidaan
lahettdd myyntiin, ja koko tuotantoprosessi voi taas alkaa alusta. (Pure Waste Textiles
2017.)

4 Tekstiiliteollisuuden tuotanto

4.1 Vastuullinen tuotanto

Teollisuuden alana vaateteollisuus on yksi harvoista, jotka edelleen vaativat paljon
k&sityota ja tydvoimaa. Jokaisen vaatteen on tehnyt ihminen. Yksi vaate on voinut menna
kymmenien kasien kautta ja kiertdd jopa maailman ympari, ennen kuin se I0ytaa tiensa
kaupan hyllylle. Nykyinen vaateteollisuuden jarjestelm& on rakentunut vastuuttomalle
pohjalle; ymparistokysymyksilla tai tyontekijoiden oikeuksilla ei ole ollut suurta arvoa
nykyista teollista tuotantotapaa kehitettaessa. Globalisaation my6ta vaatteiden tuotanto

on siirtynyt halvan tyévoiman maihin, jolloin myds tyon hinta on laskenut. Hintatason
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madaltuminen ei tee viela vaatealasta vastuutonta, vaan se, ettd on lahdetty
hintakilpailuun, jossa loppua ei nay. Kilpailun tiukentuessa, materiaalien tuotantopaikat
ja vaatteita valmistavat tehtaat laiminlyovat ymparistdd ja tydntekijoitdén, jotta ne

pysyvit kilpailussa mukana.

Vaatteen matka raaka-aineesta valmiiksi tuotteeksi on monimutkainen ja pitké prosessi,
joka rasittaa monella tapaa niin alalla tydskentelevia ihmisia kuin ymparistoékin, koska
se vaatii paljon raaka-aineita, vetta seké energiaa. Suurin osa téalla hetkella tuotetuista
vaatteista on valmistettu vastuuttomissa oloissa, vaateyritysten sulkiessa silmansa
epaekologiselta ja epdaeettiseltd tuotannolta tarkeimpana motivaationaan vaatteiden
halpa tuotanto. (Nurmi 2017,18.)

4.2 Ylituotanto vaateteollisuudessa

Maailmassa valmistetaan talla hetkelld 150 miljardia vaatekappaletta vuosittain. Niista
ensimméainen kolmannes myydaén normaalihintaisena kuluttajille, toinen kolmannes
myydaan alennetuin hinnoin ja viimeista kolmannesta ei koskaan myyda, vaan se paatyy

kaatopaikoille tai se poltetaan (kaavio 1.) (Rissanen 2017).

Kaavio 1. Maailmassa vuosittain valmistettujen vaatteiden jakautuminen.

Maailmassa valmistettujen tuotteiden jakautuminen

m 1. kolmannes m 2 kolmannes = 3. kolmannes

Ruotsalainen vaateyhti6 H&M on vuosien mittaan lanseerannut nakyvia kampanjoita
kierratyksen puolesta. Nyt tanskalainen tv-ohjelma Operation X syyttaa yhtiota

periaatteen rikkomisesta. (Heiskanen 2017.) Tanskalaisen tutkivan journalismin tv-
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ohjelma vaittdd H&M:n polttavan vuosittain useita tonneja uusia vaatteita. (Kuva 6.)
Tanskan Roskildessa toimii lAmpdvoimala, jonne Operation X:n mukaan H&M on
lahettanyt vuodessa keskimaarin 12 tonnia vaatetta vuodesta 2013 lahtien. (Heiskanen
2017.) TV-ohjelman mukaan myds muut vaateyhtict havittavat vaatteitaan polttamalla.
Eniten vaatteita polttaa tanskalainen Bestseller-yhtid, jonka omistuksessa ovat mm.
halpavaatemerkit Jack& Jones ja Vero Moda. Yhtid on myontényt tv-ohjelman tekijoille
polttaneensa osittain kayttokelpoisia vaatteita, jotka eivat ole menneet kaupaksi.
Bestseller poltatti vuonna 2016 yhteensa 49 tonnia vaatetta. (Heiskanen 2017.)
Vaatejatti H&M:n edustaja Mia Mggelgaard ilmoitti tv-ohjelman haastattelussa, ettei
yhtiélla ole hukkatavaraa, vaan kaikki saadaan myytyd. Polttosyytoksiin H&M
puolustautui sanomalla poltettavien vaatteiden olleen kayttokelvottomia, kuten
homehtuneita tai likaveden saastuttamia. (Heiskanen 2017.) TV-ohjelma Operation X
kyseenalaisti tdman ja testautti haltuunsa saamiaan vaatteita laboratoriossa.
Poltettavaksi lahetetyissa vaateissa ei ilmennyt testien mukaan mitddn ongelmia.
(Heiskanen 2017.)

Kuva 6. H&M polttaa vaatteitaan Tanskassa. (Kuvakaappaus videoklipista, svt.se, 2017)

Tuottaako lilan nopea muotikierto ylijadmaa? Fast fashionin nimeen vannovat
vaateketjut, kuten espanjalaisen Inditex -ketjun Zara saa uusia tuotteita myymalaan joka
viikko. Matka suunnittelijan poydalta valmiiksi tuotteeksi ja Zara-kaupan hyllylle kestaa
kaksi viikkoa. Tahan eivét pysty muut kuin bréndit, joiden takana pyorii valtavat koneistot
ja paljon rahaa. Fast fashionin pioneeri Inditexin perustaja, Amancio Ortega on Forbesin

mukaan Euroopan rikkain mies ja maailman varakkain jalleenmyyja. Hanen
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omaisuutensa on 78,7 miljardia dollaria. Ortega on edelleen 81-vuotiaana Inditexin
paajohtaja. (Forbes 2017.)

Vuonna 2016 Zaralla oli maailmanlaajuisesti yhteensd 2213 vaatemyymalaa.
Euroopassa 1351, Amerikoissa 309 ja Aasiassa sekd muualla maailmassa 553 (The
Statistics Portal 2017). Zaralla on kaytdssdan huipputeknologiaa, jolla yritys analysoi
paivittdista myyntid jokaisen maan jokaisessa liikkeessa. Kestavan kehityksen
nakokulmasta tamankaltainen teknologia olisi loistava tytkalu. Sitd voitaisiin hyodyntaa
vaatteiden valmistamisessa tarjoamalla kuluttajille vaatteita heidan halujensa ja
tarpeidensa mukaan teettamétta ylijdamaa. Monilla nopean muodin sykliin nojaavilla
yrityksilla on kasissaan ratkaisu ylituotantoon. Valitettavasti motivaation ollessa raha,

teknologian kaytto ei ndissa tapauksissa kanavoidu hyvan tekemiseen. (Rissanen 2017.)

4.3 Vaatteiden kulutus ja kierrattaminen

Suomalaiset hylkaavat vaatteita entistd enemman. Ajattelemme, ettd onhan meilla
hyvantekevaisyys, vaatteille 16ytyy kylla kayttéa Afrikassa. (Manner & Simila 2017.)
Suomalaisten rahankayttd vaatteisiin on entisestddn kasvanut ja samaan aikaan
vaatteiden hinnat ovat laskeneet (Manner & Simila 2017). Vaatteiden ja jalkineiden
kulutus (kuva 7.) on kasvanut 500 euroa asukasta kohden neljassdkymmenessa

vuodessa.

Vaatteiden ja jalkineiden kulutus Suomessa
Euroa asukasta kohti 1975-2015
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Kuva 7. Vaatteiden ja jalkineiden kulutuksen kasvu Suomessa. (Kuva: HS 2017)
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Ostamme siis vaatekappaleita paljon enemman kuin ennen ja myds hylkddmme niita
enemman. Kehitysyhteistydjarjestd UFF:in laatikoihin kertyy vuodessa yhteensa 15
miljoonaa kilogrammaa kaytettyja vaatteita. Se tekee kolme kilogrammaa vaatetta

jokaista suomalaista kohti. (Kuva 8.) (Manner & Similéa 2017.)

Vuonna 2013 YK:n tilastojen mukaan kaytettyjen vaatteiden vienti oli maailmassa
ainakin 3,9 miljoonaa tonnia. Tama vastaa 31,8 miljardia t-paitaa. (Manner & Simila
2017.) Useat Afrikan maat haluaisivat kieltdd kaytettyjen lansimaalaisten vaatteiden
kaupan, koska niita myydaan siellda niin paljon ja halvalla. Kielto edesauttaisi

afrikkalaisen tekstiiliteollisuuden elpymista. (Manner & Simila 2017.)

Kuva 8. UFF -jarjeston lajittelukeskus Nurmijarvella. (Kuva: Kalle Koponen HS)

Etela- Sudan, Burundi, Ruanda, Tansania ja Uganda aikovat kieltda vanhojen vaatteiden
tuonnin vuoteen 2019 mennessa. Tarkoituksena on vahvistaa lansimaiden vanhojen
vaatteiden uhkaamaa paikallista tekstiiliteollisuutta. (Manner & Simila 2017.) 1ta-Afrikan
maiden toreille paatyy joka paiva tonni kaupalla vaatteita muiden myytavaksi. Toisin kuin
usein luullaan, lahjoitetut vaatteet eivat paady ilmaiseksi afrikkalaisille vaan ne myydaan
toreilla. (Kuva 9.) Apujarjestét, kuten UFF kauppaavat lahjoitetut vaatteet eteenpdin
yrityksille ja tukkumyyjille, jotka valittavat ne eteenpain paikallisille toimijoille. (Manner &
Simila 2017). Vuosina 1981-2000 afrikkalainen vaatetuotanto on vahentynyt.
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Tansaniassa Dar es Salaamin yliopiston politikan tutkija John Jingu vaittaa kaytettyjen
lansivaatteiden olevan kaupan vapauttamisen ohella yksi syy Ita-Afrikan
tekstiiliteollisuuden vahentymiseen. (Manner & Simila 2017.) Jingun mukaan paikallinen
talous Kkarsii siitd, etta kaytetyt vaatteet ovat Afrikassa valtava bisnes (Manner & Simila
2017). Vaatteiden lahjoittamista hyvantekevaisyyteen ei vastusteta, vaan sita pidetaan
jarkevana pois heittamisen sijaan. Ongelmana on se, ettd paikallisesti valmistetut

vaatteet jaavat halpojen, tuotujen vaatteiden jalkoihin. (Manner & Simila 2017.)
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Kuva 9. Kaytettyjen vaatteiden tori Nairobissa syyskuussa 2014. (Kuva: Noor Khamis)

Myds aasialaiset halpavaatteet ovat vallanneet Afrikan toreja. Moni afrikkalainen haluaa
ostaa mieluummin hyvalaatuisia kaytettyja vaatteita huonolaatuisten ja halpojen
aasialaisten vaatteiden sijaan. (Manner & Simila 2017.) UFF kertoo vievansa Afrikkaan
vain viisi prosenttia keraamistdan vaatteista. Tuotteet viedaan Mosambikiin ja Malawiin,
jotka eivat kuulu tuontikieltoa suunnittelevien maiden listaan. (Manner & Simila 2017.)
Noin 80 prosenttia keratyista vaatteista UFF myy I[ta-Euroopan paikallisille
hyvantekevaisyysjarjestoille, jotka lajittelevat ja myyvat vaatteet siella oman
varainhankintansa tueksi (Manner & Simila 2017). Tuloila UFF rahoittaa
kehitysyhteistybhankkeita. UFF:n kumppanuustoiminnan paallikon Minja Huopalaisen
mukaan kaytettyjen vaatteiden viemisesta Afrikkaan oli enemman puhetta kymmenen

vuotta sitten. Ei ole mitd&n takeita siitd, ettd tuontikielto pelastaisi Afrikan
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vaateteollisuuden. (Manner & Simila 2017.) "Onhan Suomestakin havinnyt
vaateteollisuus”, Huopalainen sanoo Helsingin Sanomien artikkelissa (Manner & Simila
2017). Politiikan tutkija John Jingu pitdd kaytettyjen vaatteiden tuonnin kieltamista silti
tarpeellisena. Se ei estdisi aasialaisten halpavaatteiden tuloa, mutta Jingun mielesta
tuontia pitaisi ylipdataan saadella niin, etta se antaisi myos paikalliselle teollisuudelle

mahdollisuuden kasvaa (Manner & Simila 2017).

Myds Suomen Punainen Risti kerdd ja kierrattdd vaatteita ja tavaraa
hyvantekevaisyystarkoitukseen. Vuosittain tavaraa kertyy noin 3,5 miljoonaa kiloa. SPR
ei kauppaa lahjoituksina saamiaan vaatteita tukkumyyntiin, vaan suurin osa vaatteista
menee myyntiin Kontti-kierratystavarataloihin. Osa lahetetdén vaateavustuksina kriisi-
alueille. (Esa 2014.)

Kolmas nakyva toimija samalla kentalla UFF:n ja SPR:n kanssa on Fida lahetystori. Se
on UFF:n kaltainen kierratysvaatteiden myyja ja hyvantekevaisyysjarjestod. Fida keraa
vuosittain padkaupunkiseudulla noin 950 000 kiloa vaatetta, josta 50-60 prosenttia
menee tukkumyyntiin suomalaisille ostajille. (Esa 2014.) Myyntiin Fida-myymaldihin
menee 20-25 prosenttia lahjoituksista. Fidan suurin tukkuostaja hyédyntaa materiaaleja

teollisuuspyyhkeiden valmistamisessa (Esa 2014).

Kulutustottumustemme muuttamisen lisdksi toimivin vaihtoehto on kayttda kierrétetyt
vaatteet uudelleen valmistamalla niista kokonaan uutta materiaalia. Seuraavassa

luvussa keskitytdén tekstiilimateriaalin kierrattdmiseen.

4.4 Kierrattdmalla uutta tekstilimateriaalia

Aalto yliopiston muotoilun tutkimuksen professori Kirsi Niinimaki johtaa parhaillaan EU-
tasoista hanketta, jossa on mukana yhdeksan Euroopan maata. Hankkeen paamaarana
on edistaa tekstiilien kiertotaloutta. Projekti on nimeltdan Trash 2 Cash. (Puukka 2017.)
Projekti keskittyy erityisesti puuvillan ja polyesterin kierrattdmiseen, ja siihen Suomi
tarjoaa muotoiluosaamista. Trash 2 Cash -projektissa muotoilijat, materiaalitutkijat,
tekstiiliteollisuus ja alan bisnes yhdistyvat. Niinimden mukaan on tarkeda, ettd
materiaalitutkijat pyrkivat kehittdmaan kuituja, jotka saavat kilpailijoihin nahden
etulydntiaseman. (Puukka 2017.) Kierratyskuidut ovat télla hetkella kallimpia kuin
esimerkiksi puuvilla, joka on kokonaan uutta kuitua. Tastd syysta pelkka puuvillan

ominaisuuksien matkiminen ei riitd, vaan Niinimden mukaan materiaalin tulee olla
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ominaisuuksiltaan ylivoimainen. (Puukka 2017.) Kallimman materiaalin on siis oltava

parempaa kuin mita uusi, kierrattdmatén puuvilla on.

Niinimaki kertoo havainneensa kierratetyn, myrkyttdoman materiaalin heréattavan
kuluttajissa kahdenlaisia tuntemuksia. Toisten mielesté kierratetty on yhta kuin likainen
ja toisten mielestd kierratysmateriaali on positiivinen asia. (Puukka 2017.) Niilla
menetelmilld, joilla uusiokuituja tehdaan, materiaalit kdyvét kuitenkin nanotasolla, joten
kaikki haitalliset aineet poistuvat matkan varrella (Kuva 10.) (Puukka 2017).

Kuva 10. Kierratyskuituja kehitetdén kovaa vauhtia. (Kuva: Yle 2017)

Vuonna 2016 Suomessa astui voimaan laki, joka kieltdd tekstiilijatteen viemisen
kaatopaikoille. Kierratysmenetelmat vaativat kuitenkin viela kehittelyd, jotta tekstiilin
ylijgdméastd saataisiin  teollisuudelle  mahdollisimman  hyvdd raaka-ainetta.
Sekoitekankaat ovat muodostuneet kierrdatyksen ongelmaksi. Lycraa eli joustavaa
elastaania tai polyesteria lisatddn melkein kaikkiin puuvillavaatteisiin. (Puukka 2017.)
Kierrattdessa naité kuituja on vaikea erottaa toisistaan, Niiniméki kertoo (Puukka 2017).
Kierratysprosessissa talteen saadaan ehk& vain polyesteri tai vain puuvilla. Joskus

talteen ei saada kumpaakaan materiaaleista. (Puukka 2017.)

Trash 2 Cash-projektissa tehtiin tutkimusta, voitaisiinko kuitujen vari sailyttaa
kierrattdmalla samanvarisia kankaita yhdessa. Vihreasta lumpusta tulisi vihreaa kuitua,
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ja punaisesta punaista. (Kuva 11.) Yleinen tapa on kierrattaa kaikenvariset tekstiililumput
yhdessa. Jotta uusiokuituun saataisiin neutraali vari, on lumput myds tapana valkaista.
(Puukka 2017.) Tutkimuksissa elastaanille on jo I6ytymassa vaihtoehto
selluloosaviskoosista. Niinimaki kertoo, etta ennen kuin saamme kierratettavaa muotia,
joka on kestavaa ja jota voi hankkia hyvalla omatunnolla, tarvitaan vield poliittisia

toimenpiteita seka investointeja. (Puukka 2017.)

Kuva 11. Samanvarisia kuituja kierrattdmalla vérit saataisiin séilytettyd. (Kuva: Mikko Koski Yle)

"Suomelta puuttuu kansallinen Kkierratysstrategia ja yhteiskunnan sitoutuminen
kiertotalouteen on vield julki lausumatta. Ympari Eurooppaa on kaynnissa Trash 2
Cash:in kaltaisia projekteja, joten Kkilpailu on kovaa. Nahtavaksi jaa kuka tekee
ensimmaisen suuren tehdasinvestoinnin”, Aalto yliopiston professori kertoo (Puukka
2017).

4.3 Taiteellinen tekeminen osana VULTURE brandin tuotantoa

Kaikki projektit eivat valttamatta ole kaupallisesti tuottavia, eika nain tarvitsekaan olla.
Jotkut projektit voivat olla hyvin téarkeita suunnittelijan kehittymisen kannalta. Niita varten
on mahdollista hakea esim. tyoskentelytukea apurahan muodossa.

Tein opiskeluaikana oman projektin, nimeltd Modern couturé, jossa tutkin
ylijagdmamateriaalien kayttomahdollisuuksia koristelun nakokulmasta. Tein kokeiluja,
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milla tavoin saisin lisda tekstuuria pelkistettyihin kankaisiin. Materiaalit oli pelastettu
jatelavalta, joten kierratys oli lahtokohtana myds tdssd tekemisessd. Tutkin mm.
kankaiden purkautumista ja muotoutuvuutta. Kaikista ylijadmakankaista minulla ei ollut
tarkempaa materiaalitietoa niiden ollessa muutaman metrin pituisia hukkapaloja, ilman
mitddn tuoteselostuksia. Materiaalien rakenne ja se, miten ne taipuivat

koristelutekniikoihin, olikin tarkedmpdad. SiitA koko projektissa olikin kyse.

Kuva 13. Materiaalien valmistelua Modern couture-projektissa. (Kuva: VULTURE brand 2016-2017)

N A

Kuva 14. Materiaalikokeilua Modern couture-projektissa. (Kuva: VULTURE brand 2016-2017)
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Kuvien huopamainen materiaali oli pelastamistani materiaaleista mielenkiintoisin. (Kuva
13.) (Kuva 14.) Se ei purkaantunut ja sitd sai helposti muotoiltua. Kankaan pinta oli

pehmean nukkamaista, melkeinpa kuin mokkajéljitelmaa.

Materiaali oli kevyttd, ja sita oli helppo ommella. Tein paljon kokeiluja eri materiaaleista,

eri tekniikoin. Kasittelin kankaita mm. kuumuutta kestavalla limalla, jonka avulla

kankaaseen voi kiinnittaa foliota.

Kuva 15. Foliolla koristeltuja elementteja kankaasta. (Kuva: VULTURE brand 2017)

Kokeilut olivat erittain havainnollistavia ja hyddyllisia. Oli tarke&é esimerkiksi tutkia, miten
folio toimii ohuemmassa, lapikuultavassa materiaalissa, joka on sidokseltaan valjempéaa
ja verkkomaista. (Kuva 15.) Ohuempaan materiaaliin ei voinut levittdd liimaa yhta
paksusti kuin paksumpaan materiaaliin, tai muuten materiaalin keveys Kkarsi siita.
Projektin edetessd sain paljon ideoita siitd mitd kaikkea materiaaleista voisi tehda.
Koristellut materiaalikokeilut sopisivat mainiosti esimerkiksi sisustustuotteisiin. Halusin
kuitenkin soveltaa materiaaleja haute couture-perinteen mukaisesti vaatteisiin.
Modernimman tyylin mukainen, pelkistetty, mutta koristeellinen mallisto syntyi

opiskeluaikani vimeisessa tydharjoittelussa, jonka tein omalle Vulture brandille.

Damaged goods on street-tyylinen mallisto Vulture brandin hengen mukaisesti.
Mallistoon kuuluu vaatteita ja asusteita. Lahtbkohtana suunnittelulle oli k&sityona

koristellut tuotteet. Koristelun lisaksi, halusin tutkia aiemmin mainitun foliokiinnityksen
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mahdollisuuksia tuotteiden viimeistelyssa. Jatin vaatteista paljon k&énteita pois, puseron
helma voi olla viimeistelty foliolla sen kaantamisen eli padrmaamisen sijaan. Mallistoon
valmistamaani jakkuun en tehnyt vuoritusta ollenkaan, materiaalin ollessa jo itsesséan
paksu ja purkaantumaton. Tamankaltaiset materiaalien yhdistelyt ja tekniikkakokeilut
ovat mielestani tekstiilisuunnittelussa kiinnostavinta. Kokeillen oppii parhaiten ja
prosessien aikana suunnittelja saa tarkedd tietoa esimerkiksi materiaalien
kayttaytymisestd. Tuotemallistoa tehdessa on pakko ajatella tuotteiden kayttotarkoitusta.
Kayttaessani foliota, tiesin, etta se ei kesta kuumaa pesua, joten vaatteen, johon paatin
kayttaa foliokoristelua, oli oltava sellainen, jota ei tarvitsisi kokoa ajan pesta. Valja malli

oli paras vaihtoehto.

Kuva 16. Luster blouse by VULTURE brand. (Kuva: Reetta Niemi 2017)

Kuvan puserossa (kuva 16.) helma ja paantie on viimeistelty folion avulla. Hihoissa on
kasin leikattuja, foliolla paallystettyja koristeita, jotka on kiinnitetty puseroon yksittain
ompelemalla. Haute couture tarkoittaa kasin tekemistd, ja se on hidas tydskentelytapa.
Mallistoa tehdessani pohdin, millainen merkitys taiteellisella tekemisella on
suunnittelijalle. Vaikka mallistoni tuotteiden mallit olivat melko kaupallisia, niiden
valmistaminen oli hyvin hidasta ja siitd syystd mallisto ei olisi kovin tuottoisa. Kulujen

noustessa korkealle suuren tydmaaran takia, mallisto todennakdisesti tuottaisi rahallista
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tappiota. Sen sijaan, malliston arvo suunnittelijalle voikin kehittyd siitd, milla tavoin
tekeminen on vienyt tekijaa eteenpain. Oma ty6 voi koostua eri osa-alueista, toisista saa
rahaa ja toiset maarittelevéat, millainen suunnittelija kokonaisuudessaan on (Piironen
2017). Monipuolisuus on tarkedad tydelamassa, ja siksi taiteellisemman tekemisen
merkitysta ei kannata vaheksya. Joskus projektien opetukset nakyvat vasta myéhemmin,
tai jokin aluksi epékaupallisesta vaikuttanut projekti, voikin muuttua kaupalliseksi
(Piironen 2017).

5 Kestavan kehityksen jalleenmyyjia

Tutkin suunnittelijan nakokulmasta erilaisia verkkokauppoja, jotka haluavat painottaa
kestavaan kehitykseen ja myyda kotimaisten suunnittelijoiden tuotteita. Kiinnostavimpia
jalleenmyyjia olivat Nudge, IVALO, Paloni ja verkkokauppa-alusta Weecos. Lahetin
jalleenmyyjille haastattelukysymyksid, mutta vastauksia sain vain Palonilta. Muut

jalleenmyyjat esittelen kayttden apuna verkosta I6ytyvaa informaatiota.

Weecos on verkkokauppa-alusta, jossa monta kauppaa yhdistyy yhdeksi
kauppapaikaksi. ldea syntyi perustajajdsenten huomattua, vuonna 2011, etta
markkinoilta puuttuu arvoiltaan kestavan kehityksen mukainen kauppapaikka. Kuluttajien
kiinnostus tehda parempia ostovalintoja ja tietdd tuotteiden alkuperéasta, oli kuitenkin
selvasti nousussa. Weecosin perustajajasenet Anna ja Hanna halusivat tarjota kestavia
vaihtoehtoja nopeasti, helposti ja luotettavasti. Lopulta Weecos perustettiin vuonna
2013. Alkuajoista asti on ollut tarkeaa, etta myytavien tuotteiden alkupera on tiedossa.
Weecos teettdd jokaisella yrityksella vastuullisuuskyselyn, jolla arvioidaan yrityksen
vastuullisuutta. Kyselyn tarkoitus on selvittda tuotteiden laatua taloudellisen, sosiaalisen
ja ekologisen vastuun nakokulmista. (Weecos, 2017.) Lahetettyani Weecosille
haastattelukysymyksia jalleenmyyjana toimimisesta, vastauksena sain, ettd Weecos ei
ole jalleenmyyja. Yritykset vyllapitavat perustamaansa verkkokauppaansa itse ja
l[Ahettavat tilaukset omilta varastoiltaan (Weecos, 2017). Vastuuta ei kuitenkaan anneta
taysin yritysten kasiin, silla Weecosilla halutaan itse madaritella markkinoinnissa
kaytettavien kuvien tyyli.
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Kuva 6. Weecosin markkinointikuva. (Kuva: Weecos 2017)

Etenkin, jos kuvassa ndkyy usean eri yrityksen tuotteita, kuvat ovat Weecos-tiimin
ottamia. (Kuva 17.) Toisinaan myf6s yritysten omia kuvia valikoituu mainontaan
kaytettavaksi. (Piironen, 2017). Ulkopuolisen silmiin toiminta nayttda silta, etta
Weecosilla itse paatetdaan, mitkd yritykset nostetaan esille, ja kenelle annetaan

mainostilaa. Mainonnan perusteella mainostila ei jakaudu merkeille tasapuolisesti.

Nudge myy eettisin ja ekologisin perustein valittuja tuotteita, kuten asusteita, vaatteita,
kodintuotteita ja luonnonkosmetiikkaa. Nudge toimii verkossa verkkokauppana ja myos
kivijalkamyymalassa Helsingin Yrjonkadulla. Ideologiaan kuuluu, ettd vaikka eri merkeilla
on erilaiset ldhestymistavat tuotantoon, tarkedd on se, ettd tuotteissa kaytetddn
ekologisia materiaaleja. Tarkedaa on myds tuotteita valmistavien ihmisten hyvat tyoolot.
Jos tuotteet on tuotettu kauempana, sitd tarkedampia ovat sertifikaatit tai vastaavasti

raportointi tuotannon lapinakyvyydesta.
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Kuva 18. Nudgen logo ja kuva uudelleenkaytettavan RePackin syklista. (Kuvat: Nudge 2017)

Nudge haluaa kayttdd myos toiminnassaan ekologisia vélineita. Yritys onkin ottanut
kayttoon palautettavan ja uudelleenkaytettavan RePack-pakkauksen. (Kuva 18.) Kun
asiakas ostaa tuotteita verkkokaupasta, tilatut tuotteet lahetetddn automaattisesti tassa
ekologisessa pakkauksessa. Pakkauksen voi palauttaa ilman |&hetyskuluja postin avulla.
Sen palauduttua lahettdjélle, asiakas saa alennuskoodin kaytettavaksi Nudgen
verkkokaupassa. (Nudge 2017.) Suomalaisista yrityksistd mm. Reima, Finlayson ja Pure
Waste kayttavat myods RePack-pakkauksia (RePack Stores 2017).

IVALO lupaa mullistaa muotimaailman. Vuonna 2016 perustettu muodin verkkoalusta
haluaa parantaa pienten muotibrandien asemaa maailmalla ja auttaa asiakkaitaan
valitsemaan kestavan kehityksen mukaista muotia. lvaloon liittyminen on suunnittelijoille
ja merkeille ilmaista. Myydyista tuotteista velotetaan pieni palkkio, mutta mitaan
kuukausimaksuja lvalolla ei ole. Kuten Weecosilla, merkki vastaa itse toimitusten
varastoimisesta ja lahettamisesta asiakkaille. Taman vuoden kesékuussa Kauppalehden
julkaisemassa artikkelissa Ivalon toimitusjohtaja Matti Lamminsalo kertoo verkkoalustan
tuovan “jatkossa lahes paivittain uuden kansainvalisen muotibrandin palveluun” (Niipola,
2017). "Seuraava tavoite on lanseerata Ivalo Pariisin tai Lontoon muotiviikoilla” (Niipola,
2017). Ivalon verkkosivuilla kerrotaan, ettd bréndit kuratoidaan tarkasti. Jaseneksi
littymistd voi hakea, mutta en Ioytanyt kestdvaan kehitykseen panostamisen lisaksi
tarkempaa tietoa, miten brandit rajataan Ivaloon sopiviksi. Ivalon ilme on trendikas ja
laadukas, joten pienid, perinteisen oloisia kasityomerkkeja verkkokauppaan ei

todennékdisesti paady.

Lahetin Palonin perustaja Minna Sareldlle haastattelukysymyksia saadakseni

jalleenmyyjan henkilokohtaista nékodkulmaa opinnaytetydhoni. Palonin tarina alkoi
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vuonna 2011 konseptimyymaélana Helsingin Eerikinkadulla, mutta nykyaan Paloni on
monimuotoinen toimija, joka jarjestada myyntitapahtumia ja pop up-myymaldita, ja myy
niissé suomalaista muotia seka design-tuotteita. (Design District 2017.) Kysyessani milla
perusteella Palonissa myytavat merkit ja niiden tuotteet valitaan, Sareld Kkertoi
kiinnittdvansd huomiota estetiikkaan, laatuun ja toimitusluotettavuuteen. Myoés merkin
erottuvuus, sen tuotteiden ja viestinndn yhtendisyys ovat tarkeitd. Tiedostavaa
suunnittelua Sarela pitaa erittain tarkeéna, ekologisuuden ja eettisyyden ollessa entista
tarkeampaa kuluttajille, mutta myds kotimaiselle tuotteelle, joka ei kilpaile hinnalla, vaan

laadulla ja siséallolla. (Sarela 2017.)

Kysyessani kuluttajien tottumusten muuttumisesta Sarela oli tehnyt huomioita, etta
asiakkaat eivat jakaudu panostajiin ja pihistdjiin, vaan sama asiakas voi yhden tuotteen
kohdalla pihistaa, esimerkiksi ostamalla tuotteen kaytettyna tai valita edullisemman
vaihtoehdon. Toisen tuotteen kohdalla asiakas saattaa panostaa siihen tuotteeseen, jota
todella arvostaa tai jonka todella haluaa. (Sarela 2017.) Mita Sarelan mielesta
aloittelevalla merkilla sitten tulisi olla valmiina, jotta yhteisty6 jalleenmyyjan kanssa voi
alkaa? Han nostaa tarkeimmaéksi hyvan, erottuvan ja tarpeellisen tuotteen, jolla on
toistettava ja luotettava tuotanto. Tuote on myds realistisesti hinnoiteltu. Ammattimaisen

tuotemerkin kanssa on helppo aloittaa yhteistyo. (Sérela 2017.)

6 Yhteenveto ja jatkokehittely

Ylijagamamateriaaleista tekemieni projektien lapikaynti opinndytetydssani oli hyva lopetus
opinnoilleni. Tutkiessani lisda tekstiiliteollisuutta ja tutustuessani kierrdtysmenetelmiin
sain vahvistusta sille, miten haluan itse toimia alalla valmistumiseni jalkeen. Olen
kiinnostunut  yrittajyydestd merkkini parissa. Haluan kehittdd Vulture brandia
monipuolisemmaksi mm. hyédyntamalla erilaisia, merkille uusia materiaaleja. Olen myés
kiinnostunut  eettisestéd puolesta tekemisessa ja haluankin selvittdd miten
hyvantekevaisyytta voisi yhdistdaa merkin toimintaan. Ajatuksina on etsid uusia
yhteistydkumppaneita merkilleni. Haluan ottaa selvaé esimerkiksi heikosti tyollistyvien ja
tekemista kaipaavien ihmisten kanssa tydskentelyn mahdollisuuksista lahestymalla
esim. Startup Refugees-yritystd, jonka kautta voi tarjota tyotd ammattitaitoisille
turvapaikanhakijoille. Alun perin tarkoituksenani oli selvittdd asiaa jo opinndytetychoni,
mutta aiheeni oli alussa turhan laaja, joten rajauksen myoéta yhteistydmahdollisuuksien

tutkiminen jai ty0sta pois.
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Arvopohjainen tydskentely on minulle tarkeaa ja olenkin tyytyvainen, ettd paatin rajata
opinnaytetyoni aiheen tekstiilien kierratyksen, ekologisuuden ja eettisten valintojen
ympadrille. Aihe on laaja ja opinnaytetytni raapaisee vain pintaa, mutta mielestani tyosta
muotoutui kompakti paketti. Lahdin tekemaan opinnaytety6ta ajatuksena valmistaa
opas, josta tekstiilialan tai muotoilualan pienmerkki saa apua aloittaessaan ekologista
toimintaansa. Tarkoituksena oli kerata materiaalia valmiiksi niin, ettd opintojeni paatyttya
voisin muokata tydsta kiinnostavan julkaisun, jota jaettaisiin aiheesta kiinnostuneille.
Huomasin kuitenkin, ettd oppaan tekeminen olisi vaatinut laajemman aiheen, joka
kasittelee kaikkea liiketoimintaan liittyvaa, kuten markkinointia ja kulurakennetta, jotka
rajautuivat tasta tyosta pois. Hain julkaisun tekemisté varten apurahaa vuodelle 2018,

joten tutkimukseni jatkuu, mikali rahoituksen kanssa onnistaa.

Toivon kuitenkin, ettd opinnaytetydsta on apua tallaisenaankin suunnittelijoille, jotka
pohtivat mitad on ekologinen tekstiilisuunnittelu. Toivon, etta esitteleméani projektit ja
esimerkkiyritykset nostavat ajatuksia kestdvammastd tekemisestd ja innostavat
ekologiseen ja arvopohjaiseen lahestymiseen omassa suunnittelussa. Haluaisin myos,
ettd opinnaytetydni ohjaa ajattelemaan oman ja muiden tekemisen arvoa. On tarkeaa
kyseenalaistaa kaytdssa olevia tapoja tehda asioita, oli ala mikd tahansa. liman
kyseenalaistamista ei koskaan synny mitddn uutta. Kuten Startup Refugeesin perustaja,
toimittaja Riku Rantala sanoi eraassa haastattelussa: ” Yksilo ei ole vastuussa isoista
muutoksista, mutta kehitysaskelten takana on yksittisten ihmisten paatés muuttaa
kayttaytymistdan,” (Mattila 2017).
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Liitteet

Liite 1. Haastattelukysymyksia suunnittelijalle

Haastattelin  suunnittelija Outi Korpilaakso kierratys- ja ylijadmamateriaalien

hyddyntamisesta LOVIA-yrityksen tuotannossa.

/ (/Iitropolia

Eerika Toivanen
Muotoilun tutkinto-ohjelma, tekstiilisuunnittelu
Haastattelu opinndytetythén 15.11.2017

Kysymyksid suunnittelijalle kierratys- ja ylijgdmamateriaalien hyodyntimisesta LOVIA-yrityksen tuotannossa

Miksi tuotannon lapindkyvyys on tarkeaa?
Mika on kierratyksen merkitys toiminnassanne?
Mitka ovat lahtokohdat tuotannonsuunnittelulle? Mista alkaa malliston suunnittelu?

Miten Lovian dna-konsepti on syntynyt? Mika on syvempi ajatus sen takana?
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Liite 2. Haastattelukysymyksia jalleenmyyjalle

Lahetin haastattelukysymyksia Palonin perustaja Minna Sareldlle yhteistyosta

jalleenmyyjéan ja suunnittelijan tai merkin kanssa.

/ r\//lfetropolia

Eerika Toivanen
Muotoilun tutkinto-ohjelma, tekstiilisuunnittelu
Haastattelu opinndytetyéhén 15.11.2017

Kysymyksia jalleenmyyijalle (Paloni), haastateltavana perustaja Minna Sarela

Mita mielestési aloittelevalla merkilld tulee olla valmiina, jotta yhteistyd voi alkaa jélleenmyyjan kanssa
(esim. hyva konsepti, riittdva varasto tuotteita, kiinnostava ideologia merkin takana, tms.)?

Miten tdrkednd pidit tiedostavaa suunnittelua (esim. ekologinen nidkdkulma, eettiset arvot...) ja miksi?
Milld perusteella valikoit merkkeja myytavaksi?

Miten koet kuluttajien tottumusten muuttuneen?
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Liite 3. Haastattelukysymyksia jalleenmyyjille

Lahetin haastattelukysymyksia kestavaan kehitykseen painottaville jalleenmyyjille, jotka

olisivat sopivia yhteistydkumppaneita esimerkiksi ekologiselle pienmerkille.

Eerika Toivanen /Metropolla
Muotoilun tutkinto-ohjelma, tekstiilisuunnittelu

Haastattelu opinnaytetyohon 18.10.2017

Kysymyksid vhteistydstd suunnittelijan/merkin kanssa

Millaisia toiveita/vaatimuksia teilli on myytivien merkkien subteen, esim. laatu, kotimaisuus, ekalogisuus,
sertifikaatit, kuten Avainlippu- tai Design From Finland-merkit? Jotain muuta?

Kuinka aktiivisesti hankitte uusia merkkeja myytavaksi? Toivotteko, ettd suunnittelija ottaa teihin yhteytta
vai etsitteko kiinnostavia yhteistydkumppaneita itse?

Mitd teidan mielestanne merkilld tulee olla valmiina, jotta yhteistyd jalleenmyyjan kanssa voi alkaa
{tuotevarasto, aktiivisuus esim. sosiaalisessa mediassa?)

Toimittaako suunnittelija tuotteita myyntiin jatkuvasti, kysynndn mukaan vai vasta kun kaikki edelliset
tuotteet on myyty? ts. Millainen on sykli jalleenmyyjan ja suunnittelijan tuotteiden valilli?

Millaisia kuluja merkille tulee yhteistydsta teidan kanssanne, esim. provisio myynnista, markkinointi?
Teetteko merkkikohtaisia sopimuksia vai onko kaikilla samanlaiset ehdot ja kulut?

Miksi suunnittelijan tulisi valita juuri teidat jalleenmyyjikseen?

Asiakaspalvelundkokulmasta

Millaisen kuvan haluatte antaa kuluttajille? Miksi asiakkaan tulisi ostaa tuotteita juuri teiddn kauttanne?
Miten erotutte muista jalleenmyyjista?
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